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Damian GUZEK

1.5. MEDIATYZACJA RELIGIIL. ANALIZA POJECIA

»Jest u Heideggera jeden fragment, z ktérym uzeralem si¢ na wszystkie mozliwe
sposoby: jedyne miejsce, gdzie méwi, ze byé moze nowe wydarzenie Bycia,
objawienie si¢ Bycia inne niz w metafizyce, moze si¢ dokona¢ w zjednoczeniu $wiata
technologicznego, ktéry choé jest czym$ w rodzaju ekstremalnego potepienia,
catkowitego zapomnienia Bycia, to wiasnie w nim moze si¢ objawi¢ pierwotny
przeblysk wydarzenia” — pisat G. Vattimo '.

Religia nalezy do problematycznych sfer Zzycia spoteczefistw postindustrialnych. Jak
postulujg niektorzy z komentatoréw wspdlczesnosci, utracita ona status religio, czyli spoiwa,
ktére laczylo zbiorowosci?, gwarantujac wspélne minimum wartoci. Sam przedmiot religii
poddaje si¢ krytyce religii jako sfery sprzecznej z osiagnieciami nauk empirycznych®. Mimo
to pozycja religii — doktadniej konkretnych religii — pozostaje niezachwiana. Wéréd wielu
propozycji, ktére funkcjonuja na rynku idei, te przedkladane przez religie nadal zyskuja
najwigkszg rzesz¢ odbiorcow’. Wiele sposréd religi w pelni uczestniczy réwniez
w $rodowisku sieciowym, kooperuje z cyfrowymi formami komunikacji zaposredniczone;.
Obecny charakter powigzan religii i mediéw masowych rézni si¢ jednak od form przesztych
postegpujaca mediatyzacja.

Przedmiot oraz metoda
Celem artykutu jest analiza poj¢cia mediatyzaciji religii. Autor pragnie wskazaé differentia

specifica zjawiska na podstawie wybranych wycinkéw medialnego zycia religii, a nastgpnie
odpowiedzie¢ na pytanie: czy mediatyzacja jest procesem, ktory shuzy religii, czy tez bardziej

' G. Vattimo: Nie byé Bogiem. Thum. K. Kasia. Warszawa: Wydawnictwo Krytyki politycznej, 2011, s. 205.

2 Zob. T. Halik: Wzywany czy niewzywany. Bog sig tutaj zjawi. Tham. A. Babuchowski. Krakéw: Wydawnictwo
WAM, 2006, s. 27-35; W. Piwowarski: Socjologia religii. Lublin: RW KUL, 2000, s. 253.

3 R. Furbey: Controversies of ‘public faith’. [In:] Faith in the public realm. Controversies, policies and
practices. Eds. A. Dinham, R. Furbey, V. Lowndes. Bristol: The Policy Press University of Bristol, 2009, p. 21.

4 Zob. W. Piwowarski: Socjologia religii. Lublin: Redakcja Wydawnictw KUL, 2000, s. 5.
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jej szkodzi? Potraktowanie komentarza Gianniego Vattimy do fragmentu Heideggera jako
inspiracji do rozwazan nad fenomenem mediatyzacji religii’ umozliwia autorowi postawienie
hipotezy (opartej na jego parafrazie) w brzmieniu: zjednoczenie §wiata technologicznego
Z rzeczywistoscia religijng chociaz odchodzi znaczaco od pierwotnej formuly religii, stwarza
szans¢ na objawienie sig jej istoty.

Tak zarysowany obszar analizy autor poddaje refleksji na podstawie dwéch potaczonych
ze sobg procedur. Pierwsza polega na niestrukturalizowanym podejéciu do badania literatury
z dziedziny religii i mediéw, a szczegélnie do kwestii mediatyzacji religii®. Druga opiera si¢
na indukcji analitycznej (zwanej réwniez enumeracyjng’), ktérg obrazujg trzy przypadki
zwigzku religii i mediow.

Mediatyzacja a mediatyzacja religii — préba systematyzacji

W poczatkowym okresie badan nad mediami i religia (ang. media and religion research)
dominowata perspektywa mediéw jako neutralnych kanaldéw transmisji rzeczywistosci §wiata
religijnego®. Zakladano, ze media niejako przedtuzaty celebracje liturgiczne — np. transmisje
radiowe i telewizyjne nabozenstw przeznaczone dla osob, ktore nie mogly uczestniczy¢ w
nich w kosciele — nie ingerujac znaczaco w charakter i tres¢ podejmowanej rzeczywistosci.
Natomiast przypadki takie jak e-spowiedz, ilustrujgce proby takich ingerencji, jednoznacznie
wskazywaly na sprzeciw religijnej hierarchii.

Wyrazna zmiana nastapila wraz z upowszechnianiem si¢ paradygmatu konwergencji ~
rozumianej zwlaszcza z perspektywy kulturowej — w refleksji nad komunikacja
zapofredniczong. Na zasadzie przekazéw przeplywajacych migdzy réznymi platformami
medialnymi w §rodowisku sieciowym® zaistniaty nie tylko materiaty prasowe na temat religii,
lecz takze teksty $wigte konkretnych religii, wyznafh i denominacji. Religie istniejace
w sieci wyraznie oddalaly si¢ od ortodoksji. W rezultacie wyksztalcit si¢ do$¢
charakterystyczny podziat na religie w sieci oraz religie sieciowe'®.

° Posunigcie tego typu znane jest m.in. w warsztacie socjologicznym Waltera Benjamina. Wigcej na ten temat
zob. H. S. Becker: Warsztat pisarski badacza. Thum. P. Tomanek. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN,
2013, s. 154-155.

6 Zob. D. Silverman: Interpretacja danych jakosciowych. Tram. M. Glowacka-Grajper, J. Ostrowska. Warszawa:
Wydawnictwo Naukowe PWN, 2009, s. 145-150.

7 Zob. F. Znaniecki: Metoda socjologii. Tum. E. Hatas. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2008,
s. 254-258; U. Flick, Jakos¢ w badaniach jakosciowych. Tham. P. Tomanek. Warszawa: Wydawnictwo
Naukowe PWN, 2011, s. 64-69.

8 Zob. M. Lévheim, K. Lundby: Mediated religionacross time and Space. A case study of Norwegian
newspapers. ,Nordic Journal of Religion and Society” 26, 2013, p. 25.

® Zob. H. Jenkins: Kultura konwergencji. Thum. M. Bematowicz, M. Filiciak. Warszawa: Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, 2007, s. 9.

W P, Siuda: Religia a Internet. O przenoszeniu religijnych granic do cyberprzestrzeni. Warszawa: Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, 2010, s. 17.
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Obecne ustalenia badaczy na temat roli nowych medidw w praktycznym zyciu
chrzescijanstwa, judaizmu i islamu wskazuja, ze brakuje jednorodnej odpowiedzi na pytanie
o wykorzystanie mediow przez dana religi¢, wyznanie, a nawet konkretnag wspdlnote.
Ta wielo$é odpowiedzi wynika raczej z wzoréw Zyciowych poszczegélnych grup, do ktérych
naleza wyznawcy danej religii'!, niz z rézmorodnosci wierzen. Nie brakuje przyktadéw, ktére
ilustrujg, ze juz nie tylko religia wplywa na sie¢, lecz takze sie¢ wplywa na religi¢. Na
dodatek jest to proces na tyle silny, ze przybral form¢ osobnego zjawiska, okreslanego
terminem mediatyzacja.

Pojecie mediatyzacji uzyte po raz pierwszy w 1986 r. przez szwedzkiego socjologa Kena
Spa nalezy do coraz bardziej populamych konceptéw analitycznych. Roéznorodnos$é
perspektyw badawczych mediatyzacji powoduje jednak wielo$é definicyjna. Systematyzacja
dokonana przez Katarzyne Molede-Zdziech wyréznia trzy mozliwe sposoby rozumienia:

e mediatyzacja jako samodzielna koncepcja badawcza,

e mediatyzacja wybranych perspektyw (okreslonych obszaréw Zycia spolecznego),

e mediatyzacja wybranych wycinkéw rzeczywistosci (studiéw przypadkéw)'?.

Wsrod wielu propozycji najpelniejsza okazuje sie koncepcja Winfrieda Schultza, w mysl
ktorej mediatyzacja oznacza zmiany polaczone ze $rodkami komunikacji oraz z ich
rozwojem'?, W samym procesie to media odgrywaja podstawowg role, realizowana na cztery
sposoby:

o przedhuzenie,

e zastapienie,

e zmieszanie,

e dostosowanie.

W Polsce termin mediatyzacja nie spotkat si¢ z pogl¢biona refleksja. Pojgcie czgsciej
traktowane jest intuicyjnie, jako wplyw medidw na $wiat spoleczny lub proces ich
posrednictwa w poznawaniu rzeczywistosci, niz poddawane operacjonalizacji'*.

W dotychczasowej refleksji naukowej zwolennicy mediatyzacji wychodza od sprzeciwu
wobec twierdzenia, ze media peinig funkcje okna na §wiat, ktore pozwala wiemnie spojrze¢ na

' H.A. Campbell: When Religion Meeis New Media. Milton Park: Routledge, 2010, p. 20.

12 Podzial zaproponowany przez autorke jest spojny (wskazuja na to wyliczone w kazdej z grup przypadki),
sama nomenklatura pozostaje jednak nieprecyzyjna. Zob. M. Moleda-Zdziech: Czas celebrytéw. Mediatyzacja
zycia publicznego. Warszawa: Difin, 2013, s. 35.

13 W. Schultz: Reconstructing Mediatization as an Analitical Concept, “European Journal of Communication”
2004, vol. 19, p. 88.

4 M. Moleda-Zdziech: Czas celebrytow. Mediatyzacja zycia publicznego. Warszawa: Difin, 2013, s. 37;
J. Kolodziej: Mediatyzacja (rzeczywistosci spolecznej). [W:] Slownik terminologii mediainej. Red. W. Pisarek,
Krakow: Universitas 2006, s. 118-119.
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oddalong przestrzen. W konsekwencji mediatyzacja zaklada znieksztalcenie obrazu swiata —
miedzy rzeczywistoscia a jej medialng reprezentacja nie sposob postawié znaku réwnosci'>.
Wsrod propozycji rozumienia mediatyzacji religii interesujaca okazuje si¢ definicja Stiga
Hjarvarda: mediatyzacja jest procesem, w toku ktorego wyobrazenia oraz praktyki religijne
staja si¢ znaczaco zalezne od mediéw'S. O praktycznym wymiarze mediatyzacji religii
$wiadczg jej wytwory, ktore najprosciej sklasyfikowac jako kontaminacjg religijnego rytuatu,
okre$lonego wierzenia lub zespolu wierzen oraz konkretnego $rodka przekazu lub techniki
komunikacji. Nalezy zada¢ pytanie o charakter relacji pomigdzy wierzeniami a rytuatami
z nowymi zdobyczami techniki medialnej oraz konsekwencje tej relacji. W rozstrzygnigciu
kwestii pomocne okazuja si¢ trzy sztandarowe przyklady zjawiska: wirtualna $wiatynia
jerozolimska (przyklad z judaizmu), mobilna aplikacja wspomagajaca medytacj¢ (przyklad
z hinduizmu) oraz formacja przez smartfon (przyklad z chrzescijanstwa).

Przypadek wirtualnej §wiatyni jerozolimskiej

Pierwszy z przywotanych przez autora przykladéw — wirtualna $wiatynia jerozolimska
(ang. Virtual Jewish Temple) — odnosi si¢ do kultywowanego od wiekow w religii
Mojzeszowe] utozsamiania $wiatyni jerozolimskiej z jedynym mozliwym miejscem
sprawowania zydowskiego kultu. W historii starozytnej datuje si¢ dwie $wigtynie Zydowskie,
ulokowane na wzgorzu Moria w Jerozolimie — pierwsza z okresu ok. 950-586 p.n.e., druga
z okresu 20 p.n.e. — 70 n.e. Rownoczesénie posiadanie §wiagtyni stanowi obowiazek judaizmu
rabinicznego, zawarty m.in. w Talmudzie jerozolimskim. Aktualna sytuacja geopolityczna
wzgorza $wiagtynnego nie pozwala na budow¢ nowego kompleksu tzw. trzeciej $wiatyni.
W zamian obecnie istnieje ona w postaci wirtualnej razem z innymi sanktuariami Ziemi
Swigtej'? (m.in. Bazylika Grobu czy Meczetem na Skale).

Wirtualna $wiatynia jerozolimska posredniczy w poznaniu $wiatyni realnej. Jest to jednak
posrednictwo charakterystyczne dla tradycyjnych mediéw masowych. Koncept wirtualny sam
w sobie nie nabiera zadnej wartoéci sakralnej. Swiatynia realna jest centrum kultu, jej brak
wypelnia atencja judaizmu rabinistycznego dla Tory. Natomiast istnienic $wiatyni
w wirtualnej przestrzeni nie prowadzi do wprowadzenia rytualdw online. Istota przypadku
wirtualnej $wiatyni jerozolimskiej tkwi w modelu medialnej reprezentacji, ktory jest
kultywowany z wykorzystaniem Internetu. Poniewaz wlasciwe miejsce kultu nie istnieje,

15 Niezaleznie od rozumienia zjawiska mediatyzacja wspolgra zwlaszcza z czterema propozycjami
teoretycznymi: teorig kultywacji G.G. Gerbnera, hipoteza porzadku dnia M. McCombesa i D. Shawa, teorig
uzytecznodci i gratyfikacji H. Herzoga, J. Blumera i E. Katza oraz teorig spirali milczenia E. Noelle-Neumann.

18 S. Hjarvard: Mediatization of religion. A theory of the media as agent of religious change. “Northern Lights”
2008, vol. 6, p. 24.

17 http://jerusalem.com/tour/jewish_temple_3D [dostep 5.02.2014].
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religia pozostaje w stanie oczekiwania na jego odbudowe. Swiatynia wirtualna pelni w tej
sytuacji co najmniej trzy funkcje:
e memoratywng (przywotuje idee w postaci modelu widocznego za posrednictwem
ekranu komputera, ktoéry ma dostgp do sieci),
e edukacyjng (prezentuje stan badan na temat sanktuarium),
e sygnalizacyjng (potwierdza gotowos$¢ do odbudowy kompleksu).

Spojrzenie na wirtualng $wiatyni¢ jerozolimska z perspektywy relacji judaizmu i mediow
rodzi problem niejednoznacznego stosunku tej religii do projektu, ktéry wynika z roznic
migdzy Zydami ortodoksyjnymi a reszta odlaméw judaizmu. Catkowity brak akceptacji
wyraza wylacznie stanowisko ortodoksyjnych rabinéw, ktorzy z zasady zywig ogromne
obawy wzgledem mediow!®.

W roéznorodnych koncepcjach mediatyzacja sprowadza si¢ m.in. do procesow
posrednictwa mediow w poznawaniu $wiata oraz do zmiany dokonywanej przez media
w $wiecie, ktory prezentuja. Przypadek wirtualnej $wiatyni jerozolimskiej pomaga
w zrozumieniu, ktdry z czynnikéw (determinujaca rola mediow czy udzial w tworzeniu
obrazu $wiata) stanowi cechg¢ specyficzng procesu mediatyzacji. Zapowiedz, utrwalenie oraz
sygnalizacja wyszczeg6lnione w przypadku wirtualnej Swiatyni jerozolimskiej dobrze
realizujg postulat posrednictwa w poznawaniu $wiata religijnego. Réwnocze$nie wirtualna
$wiatynia nie zmienia w Zadnym stopniu ani nie zastgpuje kultu $wiatyni realnej. Drugi
z postulatéow nie jest zatem realizowany. Czy spetniony postulat posrednictwa w procesie
poznawania $wiata mozna jednak uzna¢ za cechg¢ specyficzng mediatyzacji jako takiej? Przy
uwzglednieniu, ze podstawowa cecha wszystkich mediéw jest posrednictwo w poznawaniu
$wiata, odpowiedz jest negatywna.

Przypadek formacji przez smartfon

Kolejnym z przykladow pomocnych w ustaleniu cechy specyficznej mediatyzacji jest
formacja (rekolekcje, konferencje) za pomoca smartfona. W dynamice zycia
chrzeécijanskiego nieodlaczny element zajmujg takie okresy, jak wielki post oraz adwent.
W Kosciele katolickim przypisane do nich sa rekolekcje oraz wzmozona formacja.
Tradycyjna formula rekolekcji opiera si¢ na komunikacji bezpo$redniej do szerszej
zbiorowos$ci na zasadzie: ,wiara rodzi si¢ ze shuchania” (Rz 10,17). Doktryna medialna
Kosciota rozumie media w sposéb tradycyjny, akcentujac ich walor komunikacyjny oraz

18 D.S. Stout: Media and Religion. Foundations of an Emerging Field. New York: Routledge, 2012, p. 41.
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wplyw na odbiorcow!®. Sam Kosciét katolicki nalezy jednak do wspélnot o ograniczonej
dozie tolerancji dla rytualéw realizowanych z udziatem komunikacji zaposredniczone;.

Przypadek rekolekcji przez smartfon wskazuje na interesujaca tendencj¢ laczenia
praktyki dewocyjnej ze Srodkami techniki. W sieci obecny jest polskoj¢zyczny serwis
internetowy MANHU?, ktéry funkcjonuje w formie witryny internetowej oraz aplikacji
mobilnej. Obie formuty pozwalaja uzytkownikom na wybér audycji zwiazanych z konkretna
problematyka religijng lub psychologiczna. Serwis opiera si¢ na dwoch grupach tresci —
ogolnodostgpnych w formule odcinkéw fragmentach audiobookéw religijnych oraz
nagraniach za oplata. Na zasadzie radia codziennie mozna odstuchaé za darmo kolejny
z fragmentdw jednego z czterech audiobookéw. W razie potrzeby za pomocg sklepu
mobilnego mozliwe jest uzyskane dostepu do danego audiobooka lub konferencji. Dzieki
wersji mobilnej dostep do tresci jest mozliwy w kazdym miejscu, ktore ma zasigg telefonu
komorkowego.

Rozpatrujac MANHU, nalezy zada¢ podstawowe pytanie: czy autorom rozwigzania
chodzi wytacznie o wsparcie tradycyjnej formuly rekolekcji? Czy tez jest to alternatywna
forma formacji chrzescijanskiej? Dane z witryny jednoznacznie wskazuja na oba rozwigzania.
Z jednej strony, ma to by¢ wsparcie dla zaangazowanych chrzescijan, z drugiej — pomoc dla
zabieganych lub chorych, ktérzy nie majg mozliwosci uczestnictwa w tradycyjnej formule.
Skoro drugie z podej$¢ prowadzi do zaleznosci praktyki religijnej od medium mozna zapytaé:
czy formacja rekolekcyjna przez smartfon znaczaco roimi si¢ od formy tradycyjnej?
Nauczanie Kosciota katolickiego przyjmuje formacj¢ we wspolnocie za niezwykle wazny
element budowania tozsamosci wierzacych. Homilia pozostaje wazna nie tylko przez swoja
tre$é oraz zwiazek z Biblig, lecz takze przez fakt wyglaszania jej do konkretnej grupy ludzi®'.
Element wspdlnotowy (Yac. communio) pozostaje kluczem do zrozumienia zasady ,wiara
rodzi si¢ ze shuchania” (Rz 10,17). Fakt, 22 MANHU zapewnia formacj¢ w pojedynke —
shuchanie przez telefon lub komputer odbywa si¢ zazwyczaj w kontekscie czynnosci
codziennych, np. jazdy samochodem czy sprzatania — wywoluje okreslone konsekwencje.

Rekolekcje odbywane w kosciele opieraja si¢ na paradoksie — kaznodzieja moéwi
do audytorium, formutujac komunikaty do kazdego z osobna. Audytorium rozpatruje
rekolekcje jak element éwiczen postnych czy przygotowan adwentowych o wyraZnie
indywidvalnym zabarwieniu. Uczestnictwo w zgromadzeniu nie przeklada si¢ zatem
na element wspdlnotowy. Poza stycznoscig fizyczng i wspdlng motywacja nastgpuje bowiem
komunikowanie kaznodziei do wiernych, a nie komunikowanie si¢ kaznodziei z wiernymi
oraz wiernych z innymi wiernymi. W praktyce roéznica pomigdzy rekolekcjami przez smartfon
a rekolekcjami w kosciele sprowadza si¢ do odrgbnosci miejsca ich wystuchania. Co wigcej,

19 Zob. Dekret o $rodkach spolecznego przekazu Inter mirifica, nr 3. [W:] Sobdr Watykariski Il. Konstytucje,
dekrety, deklaracje. Oprac. M. Przybyl. Poznan: Pallotionum, 2002, s. 87.

20 http://www.manhu.pl [dostep 07.02.2014].

21 Zob. D. Macpherson: Preaching in the Roman Catholic Ecclesial Context. {In:] The Future of Preaching.
Ed. G. Stevenson. London: SCM Press, 2010, p. 31.


http://www.manhu.pl

1.5. Medietyzacja religii. Analiza poj¢cia 75

rekolekcje przez smartfon oddajg istotna dla chrzescijanstwa poczatkéw praktyke
przemieszania sacrum i profanum. Okazuje si¢ zatem, ze, z jednej strony, formacja
indywidualna sprzyja indywidualizacji (nastgpuje prywatyzacja religii), z drugiej — sprzyja
sakralizacji tego, co sakralnosci obce (nastgpuje chrystianizacja kontekstu codziennosci).
Przypadek rekolekcji przez smartfon wskazuje na ambiwalencj¢ zmian pod wplywem
mediéw. Rownoczesnie potwierdza specyfik¢ mediatyzacji — zrédlo zmiany lezy w nowe;j
praktyce wymuszanej przez media.

Przypadek aplikacji wspomagajacej medytacje¢

W odréznieniu od chrzescijanstwa w hinduizmie nie ma mowy o petryfikacji doktrynalnej
mediéw. Swoboda praktykowania religii, a nawet brak jej sztywnych ram?? powoduja, ze
pozostaje ona otwarta rowniez na modernizacje. Zatem z zalozenia mediatyzacja powinna
przebiega¢ w duzym stopniu. Czy jednak rzeczywiscie tak si¢ dzieje? W odpowiedzi
przydatme okazuje si¢ podanie przypadku mobilnej swiatyni hinduistycznej (Virtual Hindu
Temple Worship?®) — aplikacji na smartfona, dostgpnej do pobrania z Google Apps. Jest ona
przeznaczona dla osob, ktére nie majg okazji praktykowaé aarti, czyli wspdlnotowej
modlitwy z towarzyszeniem $piewu. Zapewnia mozliwo$¢ medytacji i modlitwy do bostw
(m.in. Sziwy, Ganeszy, Kriszny, Sai Baby, Ramy). Po wyborze béstwa jego rysunek pojawia
si¢ na ekranie. Rozpoczyna si¢ rOwniez muzyka, ktora shuzy za tlo dla praktyki medytacji. Jak
wskazuje informacja w Google Apps: ,Mozesz wlaczy¢/wylaczyé muzyke w tle. Czci¢ swoje
béstwa [w ciszy] i poczué si¢ blisko wlasnego Boga”?4.

W odréznieniu od wczesniejszych przykladow wirtualna swiatynia hinduska pozostaje
peina alternatywa dla swiatyni tradycyjnej. Hinduizm, chociaz jest religia praktykowana
w ramach spoleczno$ci kastowej, opiera si¢ na silnym akcencie indywidualnego kontaktu
z béstwem?. Z perspektywy funkcji mediatyzacji wyszczegélnionych przez Schultza
rozpatrywany przypadek ilustruje zastgpienie rytuatu tradycyjnego rytualem wirtualnym.
W praktyce nastepuje przediuzenie tradycyjnego aarti, nie powstaje bowiem Zadna nowa
praktyka rytuatu. Aplikacja jedynie uobecnia $wiatynie lub aszram, czyli miejsce zbiorowej
medytacji. Okazuje si¢, ze heterodoksja hinduizmu staje si¢ przeszkoda w zmianie
determinowanej mediami. Media staja si¢ jedynie przedhuzeniem dotychczas kultywowanych
praktyk.

22 A, Rajagopal: Hinduizm. [W:] Encyclopedia of religion, communications and media. Red. D. A. Stout. New
York: Routledge, 2006, s. 161.

2 https://play.google.com/store/apps/details?id=appinventor.ai_hobbypointindia.VirtualTemple

[dostep 2.03.2014].

2 Tamze.

2 Zob. Hinduism. [In:] The Oxford Dictionary of World Religions. Red. J. Bowker. Oxford: Oxford University
Press, 1997, p. 430-432.
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Podsumowanie

Mediatyzacja religii jest zjawiskiem niejednorodnym. Jej charakter stanowi wypadkowa
medidw, ktore ja realizujg, oraz religii, w obszarze ktérej zachodzi. Charakteryzuje sig
nastepujacymi cechami:

* nastepuje w wyniku postgpu technologii medialnych,

e opiera si¢ na asymetrii mediow i religii — to media w wigkszo$ci determinuja formuty

religijne, a nie na odwrot,

e jest zalezna od otwartosci dane;j religii i denominacji,

o charakteryzuje si¢ przeniesieniem tradycyjnych praktyk religijnych w przestrzen

wirtualng lub funkcjonowaniem praktyk alternatywnych do tradycyjnych.

Podjete studia przypadkow wskazuja na fakt, iz mediatyzacja nie odbiega znaczaco od
formuty tradycyjnych religii. Wrecz przeciwnie, jest forma kultywowania utartych rytuatéw,
tyle ze w srodowisku sieciowym.

Na wstepie autor postawil pytanie: czy mediatyzacja jest procesem, ktory shizy religii,
czy tez bardziej jej szkodzi? Wszystkie z rozpatrzonych przypadkéw wskazuja na wyrazna
indywidualizacj¢ religii — wspolne zebrania na modlitwie lub formacji zostaja zredukowane
do dzialan o charakterze indywidualnym. Problematyczna okazuje si¢ zatem realizacja
podstawowej funkcji religii, jaka jest iaczenie ludzi. Réwnoczesnie pojawia si¢ tendencja
polegajaca na odejsciu od ostrego podzialu na sacrum oraz profanum i zastapieniu go
zmieszaniem obu sfer. Potwierdza to intuicja réznych religii, np. chrzescijafistwa, dla ktérego
przemieszanie sacrum i profanum jest uzasadnione faktem inkamacji. Podobnie jest
w hinduizmie, ktéry postrzega swiat w kategoriach panteistycznych.

Jednoznaczna odpowiedZ na pytanie o pozytywny lub negatywny charakter mediatyzacji
pozostaje nierozstrzygnieta. Z jednej strony, zjednoczenie $wiata technologicznego
z doswiadczeniem religijnym pozwala dotrze¢ do pierwotnych intuicji religii (sacrum
realizuje si¢ w profanum), z drugiej strony, wplywa na prywatyzacj¢ religii (rytualy
zindywidualizowane).
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