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Resumo: Este projeto refere-se a tradugdo de rotulos de produtos de higiene
pessoal da marca Aussie e objetivou preparar o rétulo em portugués brasileiro
conforme a especificacdo e exigéncias da legislacao brasileira e tendo em vista
o consumidor brasileiro, mais especificamente o publico infanto-juvenil. O
referencial tedrico baseou-se nos procedimentos de traducdo (VINAY;
DARBELENET, 1995 e AUBERT, 1998) para a compreensdo das escolhas
tradutérias e em Roscoe-Bessa (2003; 2010; 2014) para a orientacdo em
relagdo as caracteristicas da traducdo de rotulos de cosméticos e a
necessidade da adocao do conceito de localizacdo e de traducao-substituicdo
para cumprir 0s objetivos da traducdo. Foram também utilizados principios
metodoldgicos da traducdo baseada em corpus para a realizacao das escolhas
de traducéo.

Palavras-chave: Estudos da traducao, procedimentos de traducéo, traducéo-
substituicdo, localizacdo, traducdo baseada em corpus, legislacdo brasileira

para comercializacdo e importacdo de produtos.

Abstract: This project concerns the translation of Aussie brand toiletries and
aimed to prepare the label in Brazilian Portuguese according to the specification
and requirements of the Brazilian legislation and the expectations of the
Brazilian consumer, mainly child and adolescents. The theoretical framework
draws on Vinay; Darbelenet (1995) e Aubert (1998) translation procedures to
understand the translation choices and on Roscoe-Bessa (2003, 2010, 2014)
concerning the features of label translations and the need to adopt concepts of
localization and translation-substitution to meet the objectives of the translation.
Corpus-based methodological principles were used to meet the objectives of
the translation.

Keywords: Translation studies, translation procedures, translation based on

corpus, Brazilian legislation for marketing and importing products.
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1 Introducéo

Este projeto refere-se a traducdo de rotulos de produtos de higiene
pessoal da marca Aussie e objetivou preparar o rotulo em portugués brasileiro
conforme a especificagdo e exigéncias da legislagao brasileira, assim como
compreender as escolhas tradutorias a luz de Roscoe-Bessa (2003; 2010;
2014) e dos procedimentos de traducao a partir de Vinay e Darbelnet (1995) e
de Aubert (1998) com o apoio da linguistica de corpus.

A legislagéo brasileira, segundo a Resolugéo da Diretoria Colegiada -
RDC n° 07, de 10 de fevereiro de 2015, exige que informacdes especificas
estejam presentes nos rotulos de produtos de risco |, produtos de higiene
pessoal que sao objeto de traducdo deste trabalho. No pais de origem do
produto, os Estados Unidos, algumas dessas informacdes ndo sao previstas, o
gue nos permite a verificar que ha diferencas entre as adverténcias exigidas no
contrarrétulo de produtos procedentes dos EUA e de produtos comercializados

no Brasil.

1.1 Motivacao pessoal

O projeto inicial deste Trabalho de Conclusédo de Curso era o de traduzir
um conto ou uma crénica, mas, ap0s algumas experiéncias desconfortaveis,
qguando percebi que meu texto néo fluia, preferi optar pela traducéo de algo que
também fosse do meu interesse, mais especificamente a traducdo de
embalagens de produtos importados comercializados no Brasil. Optei por
produtos de higiene pessoal da marca Aussie.

Muitas pessoas que viajam ao exterior trazem produtos que passam a
ser comercializados deliberadamente no mercado brasileiro sem informacdes
necessarias em portugués e sem respeitar as exigéncias da legislacao
brasileira sobre a comercializacédo de produtos importados. Podemos encontrar
esses produtos em feiras, em sites e atraves de pessoas que vendem produtos
importados. Os consumidores compram o0s produtos da marca Aussie sem
especificacdo correta, por exemplo, da quantidade, caracteristicas,

composicao, riscos, em razdo da auséncia de rotulo em portugués.



1.2 Justificativa da escolha do original e objetivos

A escolha para traducdo de rétulos de produtos da marca americana
Aussie deveu-se a presenca de produtos da marca no Brasil, encontrados em
feiras, através de vendedores ambulantes e em alguns supermercados como:
Extra, Walmart, entre outros, porém contendo apenas uma breve descricao.
Como referido acima, é possivel encontrar tais produtos vendidos no mercado
brasileiro sem que estes tenham passado pelas exigéncias de adequacgao para
a comercializacdo. Tendo em vista que a adequacdo depende de uma
atividade de traducado juntamente com a necessidade de inclusdo ou retirada
de informacdes consoante a legislacéo, interessou-me conhecer como seria a
traducdo de rétulos e os procedimentos a serem seguidos para a sua
elaboracdo. Outra justificativa € pessoal: o fato de o produto ser uma das
minhas marcas preferidas para cabelos.

Este projeto objetivou preparar a traducdo de rotulos de produtos da
marca Aussie, mais especificamente cinco rétulos: um shampoo para o publico
infantil, um shampoo para o publico jovem e adulto, duas mascaras de
hidratacdo para jovens e adultos e um gel fixador. A elaboracédo da traducao
seguiu 0s seguintes objetivos especificos: i) preparar o rotulo e contrarrétulo do
original com as caracteristicas linguisticas, quer dizer, caracteristicas no que se
refere ao uso de equivalentes e estruturas linguisticas esperadas pelo publico-
alvo, considerado um publico infanto-juvenil; ii) preparar o rétulo e contrarrotulo

conforme as exigéncias da legislacao brasileira.

1.3 Os produtos da marca Aussie

Os produtos da marca Aussie sdo da empresa estadunidense chamada
Procter & Gamble, que foi fundada em 1836 e reine um enorme conglomerado
de subempresas, produzindo alimentos, produtos de higiene e limpeza, entre
outros produtos. A P&G chegou ao Brasil em 1988 e atua em 180 paises ao
redor do mundo, interagindo assim com mais de cinco milhdes de
consumidores a cada ano.

Em 1979, Aussie, uma das empresas da marca P&G, foi fundada por

Tom Redmond, um empresario americano. Antes disso, ele tinha mais de 20



anos de experiéncia na industria de saldo profissional. Ao visitar a Austrélia,
Redmond percebeu que uma grande variedade de ingredientes diversos, por
exemplo, o 6leo da semente de Jojoba poderiam ser utilizados para produzir
produtos para cabelo. Muitos consumidores hoje acreditam que os produtos
Aussie sdo australianos, devido aos ingredientes naturais provenientes do pais.
No entanto, a marca €, de fato, fabricada pela Procter & Gamble, P&G, que
comprou a marca em 2003. Aussie vende seus produtos em 11 paises ao redor
do globo; sédo eles Estados Unidos, Canada, Noruega, Finlandia, Dinamarca,
Franca, Alemanha, Paises Baixos, Noruega, Suécia e Reino Unido.

Os rétulos dos produtos fazem uma alusdo ao contexto australiano, aos
cangurus (que séo o logotipo da marca) justamente por possuirem ingredientes
de origem australiana. As informac¢fes contidas nos rétulos dos produtos
possuem um design criativo e uma linguagem de cunho jovial, bem divertida e
descontraida. Serve de exemplo a mudanca na ortografia de algumas palavras,
como o acréscimo de cinco letras repetidas na palavra inglesa deep, obtendo-
se deeeeep, para enfatizar a eficiéncia do tratamento que o condicionador
promete.

A linha completa inclui shampoos, tratamentos, géis e finalizadores. A
marca assimila um grande numero de consumidores, pois dispbe de produtos
que vao desde produtos para criancas, mulheres, homens e para a familia. A
missdo da marca é acreditar que ter um cabelo maravilhoso ndo deve exigir um
trabalho duro. Para tanto, a marca propde desenvolver uma gama de produtos

livres de problemas para ajudar o seu publico a sentir-se melhor a cada dia.



2 Fundamentacgéo tedrica

A fundamentacdo teodrica utilizada para a elaboracdo da traducéo de
rétulos deste trabalho baseou-se na legislacdo brasileira sobre rotulagem, nos
procedimentos técnicos de traducdo (VINAY; DARBELNET, 1995; AUBERT,
1998) em combinacdo com a orientacéo tedrica de Roscoe-Bessa (2003; 2010;
2014) sobre a traducéao de roétulos e os conceitos de localizacéo e de traducéo-
substituicdo e, por ultimo, na metodologia da Linguistica de Corpus para a
constituicdo de um corpus para respaldar as escolhas tradutorias. A seguir
serdo apontados aspectos da traducéo de rotulos, as disposi¢cdes da legislacao
brasileira sobre esse tipo de traducdo, os procedimentos técnicos de traducao,
0 conceito de localizacéo e de traducao-substituicdo e os fundamentos para a
realizacdo da traducdo com base em corpus.

2.1 Traducéo de rotulos

As embalagens sdo responsaveis pela venda e pela divulgacdo dos
produtos e é por meio delas que é transmitido todo o conteldo que o
consumidor ndo vé. Para que essas informacfes alcancem o0s consumidores,
os rotulos avocam a tarefa de comercializacdo de mercadorias, tanto nacional
como internacionalmente.

Segundo Roscoe-Bessa et al. (2014, p.11) o rétulo converteu-se no
responsavel em ser o elo entre o produto e o consumidor, assumindo o papel
de vendedor. Além do mais, se tornou a interacdo entre produto e consumidor,
configurando muitas vezes a Unica fonte de informacgéo sobre tal, por isso ele
deve transmitir todas as informacBes necessarias para o uso e escolha
adequados do produto e funcionar como um transmissor de comunicagéao que
salienta dados importantes ao consumidor.

Levando em consideracdo a globalizacdo, que € um dos processos de
aprofundamento internacional da integracao
econdmica, social, cultural e politica, e o avanco da tecnologia e das
ferramentas de comunicagdo, os consumidores ao redor do mundo tém

demonstrado interesse cada vez maior por produtos estrangeiros, estimulando
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0 comeércio entre paises distintos. No entanto, muitas vezes a lingua se torna
uma barreira.

Para Framson (2007, p. 46 apud ROSCOE-BESSA et al, 2014) “A
globalizacdo traz consigo um processo de homogeneizacdo de culturas,
ocorrendo dois processos coexistentes, um processo de fragmentacéo
(Fragmentierung) e de re-tribalizacdo (Re-tribalisierung)”. Isso significa dizer
gue a comunidade meta mesmo inserida na globalizacdo tem um perfil proprio
e que mesmo se tratando de produtos estrangeiros, 0os consumidores querem
um produto que pareca local.

Ainda para Framson (2007, p. 47 apud ROSCOE-BESSA et al, 2014), “A
globalizacdo ndo é apenas um processo multidimensional, € também um
processo muito complexo, pois a dissolugcdo de fronteiras nacionais, sociais e
culturais leva a uma mistura de culturas, porém, ao mesmo tempo, ha a
retomada de conscientizacdo do local, que termina por ser redefinido diante da
globalizacdo”. Assim o local e o global ndo se apagam, mas sim se motivam
reciprocamente.

A Localizacdo € uma tarefa multifuncao, que tem por objetivo traduzir os
conteudos de texto, adaptando a traducdo para a cultura do pais ao qual se
destina, considerando costumes, religido, sistemas de pesos e medidas,
moeda, padronizacao de data e hora, legislacdo e outras variaveis que possam
afetar o produto.

A localizacdo de um determinado produto é consequéncia da
globalizacdo e por esse motivo ajustam-se os rotulos de acordo com as
demandas locais. Cada povo tem sua cultura prépria e o rétulo proporciona
uma comunicacao eficaz entre produto e consumidor.

H& pouco material que ofereca suporte aos tradutores em respeito de
areas técnicas especificas como a de rotulos. Ainda que a linguagem técnica
exerca um papel de suma importancia no nosso mundo globalizado, o tradutor
de textos utilitarios precisa se aventurar em diferentes dominios.

Além de dispor de habilidades linguisticas, Roscoe-Bessa (2003) atestou
que o profissional que traduz rotulos trabalha com &areas relativamente
distintas, como o direito, toxicologia, quimica e publicidade. Azenha salienta
que, além das habilidades linguisticas caracteristicas do profissional que traduz

manuais, o tradutor técnico deve ser capaz de “garantir, de um lado, a
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referéncia ao universo empresarial de partida, e, de outro, a adequagdo do
texto traduzido as condi¢cbes de recepgao” (ibidem: 13). O autor defende que,
diante das diferencas entre culturas de partida e cultura de chegada, que esse
tipo de traducdo precisa passar por um processo de adequacao as normas do
pais de chegada.

A traducdo de rétulos, assim como a de manuais, liga 0 mundo da
traducdo técnico pragmatica, cada um com suas especificidades. Os rotulos
sdo compostos de partes diferentes e autbnomas entre si. A composi¢cao dos
cosmeéticos da marca Aussie, por exemplo, apresenta uma lista de composicéo
cuja traducao exigira um alto nivel de tecnicidade; o ‘fragment’o modo de usar,
adverténcias, ou cuidados, trazem geralmente enunciados isolados. Por isso,
os rotulos sdo, em uma ultima andlise, textos compostos de varios elementos.

Segundo Roscoe-bessa (2010, p. 85) a traducédo de rotulos notadamente
exige numerosos cuidados, entre eles a familiarizacdo com a legislacdo
brasileira sobre a importacdo e comercializacdo de industrializados, que
necessariamente ndo é a mesma do pais de origem do produto. Isso ndo pode
ser esquecido, pois se essa traducgéao for publicada e ndo houver a inclusao das
regras do disposto em lei no pais, essa traducao estara impropria e sujeita as
respectivas puni¢cdes. Assim o conhecimento dessas normas € indispensavel
ao tradutor, pois h& particularidades presumidas em lei. Ha informacdes
pertinentes ao produto que tém que vir estampadas no contrarrotulo, apesar de
nao existentes no original. Esse processo deve ser acompanhado
minuciosamente pelo tradutor.

A inclusdo de informagfes adicionais no rétulo é uma possibilidade,
desde que nao sejam informacdes falsas e prejudiciais ao consumidor. Nesse
sentido Roscoe-bessa (2010, p 85):

O excesso de informagéo no contrarr6tulo é inimputavel, entdo, todo
dado que venha a esclarecer detalhes sobre um produto é apetente,
desde que ndo choque com as normas legais internas. Sendo assim,
o importador pode acrescentar informacgdes, esclarecimentos,
sugestdes sobre 0 seu uso sobre o produto, mesmo que ndo
previstos em lei. No entanto esta impedido ao importador, distribuidor
no Brasil, fazer declara¢cbes falsas, alterar a composi¢do do produto

ou adicionar informacao proibida na legislagéo.
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A seguir, apresentaremos algumas consideracdes da legislacéo

brasileira quanto a traducéo de roétulos.

2.2 A legislacao brasileira

2.2.1 Produtos infantis

O Brasil € um dos maiores mercados mundiais de cosméticos infantis. A
utilizagédo de produtos de higiene pessoal, como shampoos, condicionadores e
sabonetes infantis, e produtos de beleza ja se incorporou ao dia-a-dia de
meninos e meninas. Esse crescente interesse vem chamando a atencdo de
pais, médicos e autoridades sanitarias quanto a seguranca desses produtos.
Considera-se publico infantil crianca entre O (zero) e 12 (doze) anos
incompletos.

No Brasil, segundo a ANVISA (Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria)
antes de serem registrados, os produtos passam por uma rigorosa analise
técnica onde se verifica a sua conformidade com a legislacdo sanitaria vigente,
incluindo uma analise da seguranca do produto e da rotulagem.

A formulacdo desses produtos deve, obrigatoriamente, constituir-se de
ingredientes préprios e seguros para a finalidade de uso proposta, levando-se
em conta os possiveis casos de ingestéo acidental.

A remocédo do produto deve ocorrer de forma facil, como, por exemplo,
pela simples lavagem com &gua, sabonete, shampoo ou demais preparacdes
contendo tensoativos.

Segundo a RESOLUQAO DA DIRETORIA COLEGIADA - RDC N° 07,
DE 10 DE FEVEREIRO DE 2015 (doravante, RDC N° 07) algumas
adverténcias de rotulagem devem estar presentes nos rétulos dos produtos
fabricados e importados; sédo apresentadas a seguir algumas dessas
adverténcias: Nao usar em criancas menores de 3 anos; a partir de 3 anos
deve ser aplicado exclusivamente por um adulto. Para maiores de 5 anos, usar
sob a supervisdo de adulto. N&do usar se o couro cabeludo estiver ferido ou
irritado. Em caso de irritacdo, suspender o uso e procurar um médico. Evitar
contato com os olhos. Caso o produto entre em contato com os olhos, lavar

com agua corrente em abundancia e procurar um medico.



13

2.2.2 Legislacao dos rétulos de cosméticos no Brasil

A rotulagem tem como objetivo estabelecer as informacdes
indispensaveis que devem figurar nos rétulos dos produtos de higiene pessoal,
cosmeéticos e perfumes, concernentes a sua utilizacdo, assim como toda a
indicacdo necessaria referente ao produto.

Séo direitos bésicos do consumidor: a informacdo adequada e clara
sobre os diferentes produtos e servigos, com especificagdo correta de
quantidade, caracteristicas, composicao, qualidade, tributos incidentes e preco,
bem como sobre o0s riscos que apresentem.

A rotulagem deve assegurar informacdes corretas, claras, precisas,
ostensivas e em lingua portuguesa sobre suas caracteristicas, qualidades,
quantidade, composicéo, preco, garantia, prazos de validade e origem, entre
outros dados, bem como sobre 0s riscos que apresentam a saude e seguranca
dos consumidores.

Segundo a ANVISA a rotulagem obrigatéria geral, contida na RDC N°

07, consiste em:

1 Nome do produto e grupo/tipo a que pertence no caso de nao estar
implicito no nome

Marca

NuUmero de registro do produto

Lote ou partida

Prazo de validade

Conteudo

Pais de origem

Fabricante/ Importador/ Titular

© 00 N O 0o b W DN

Domicilio do Fabricante/Importador/Titular

10 Modo de Uso (se for o caso)

11 Adverténcias e Restricdes de uso (se for o caso)
12 Rotulagem Especifica

13 Ingredientes/Composicao
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No que se refere ao ultimo item acima, ‘Ingredientes/Composicao’, a
rotulagem obedece as disposicdes estabelecidas no Anexo IV da Resolucéo da
Diretoria Colegiada — RDC n° 211, de 14 de julho de 2005 que exige uso do
sistema internacional de codificagdo na nomenclatura de ingredientes

cosmeéticos, denominado INCI, apresentado a seguir.

2.2.3 O uso da nomenclatura INCI

O INCI (International Nomenclature of Cosmetic Ingredient) é um
sistema internacional de codificacdo da nomenclatura de ingredientes
cosmeéticos, reconhecido e adotado mundialmente, criado com a finalidade de
padronizar os ingredientes na rotulagem dos produtos cosméticos. O INCI foi
desenvolvido gragas a participagdo de varios paises e culturas. E uma
nomenclatura baseada em listas internacionais de ingredientes conhecidos e
utilizados por pesquisadores e cientistas de todo o mundo.

Paises da Comunidade Europeia (Portugal, Espanha, Franca e Italia
dentre outros), da América Latina e paises como os Estados Unidos, Austrélia,
Singapura, Africa do Sul, Japdo e outros, em suas legislacdes sanitarias, ja
adotaram a nomenclatura INCI ou estdo em fase de implementacdo, como é o
caso dos paises do Mercosul. O Brasil adotou essa homenclatura segundo o
Anexo IV da Resolugéo da Diretoria Colegiada — RDC n° 211, de 14 de julho de
2005.

Visto que existem mais de 12 mil ingredientes utilizados em produtos
cosméticos e muitos possuem, além da denominagdo quimica, mais de um
nome comercial, o INCI permite designar de forma Unica e simplificada a
composicao dos ingredientes no rétulo dos produtos cosméticos. Dessa forma,
0 objetivo do uso da nomenclatura INCI é facilitar a identificagdo de qualquer
ingrediente, proveniente de qualquer pais, por ser uma codificagdo universal,
com um sistema para todos os paises sem distingdo de idioma, caracteres,
nem de alfabeto.

A Geréncia Geral de Cosméticos entende que a finalidade da adocdo do
INCI é designar, de forma Unica e simplificada, a composicdo dos ingredientes
no rétulo dos produtos cosméticos e, assim, facilitar aos profissionais da area

de saude a localizacdo das informacdes técnicas e cientificas das substancias
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componentes do produto cosmético, mediante adocdo de uma codificacdo
universal. Ainda, facilita a identificacdo, por parte do consumidor, daqueles
componentes aos quais ele possui alguma restricdo de uso ou sensibilidade,
como intoleréancia ou alergia.

O uso da nomenclatura INCI permite a identificacdo de qualquer
ingrediente de forma clara, precisa e imediata ndo s6 no Brasil, mas em
qualquer pais no mundo e do ponto de vista do risco sanitario simplifica acdes
que visam a protecdo da saude da populacdo em geral, bem como a protecdo
individual do consumidor no caso de necessidade de medidas emergenciais ou

de prevencao.

2.3 Procedimentos técnicos de traducdo, localizacdo e traducdo-

substituicao

Os procedimentos técnicos de traducdo foram usados como meio de
compreensao das escolhas tradutorias ao longo do processo de elaboracao da
traducdo do rétulo, orientado, no caso deste tipo de texto, o rotulo, pelas
determinacdes da legislacdo de rotulagem. Foi utilizado em especial a releitura
de AUBERT (1998) acerca dos procedimentos técnicos de traducéo,
originalmente propostos por Vinay e Darbenelt em 1954. Fizemos também
referéncia a esse original traduzido em lingua inglesa em 1995, por Juan Sager
e M.-J. Hamel (VINAY; DARBENET, 1995). Os referidos procedimentos foram
utilizados em conjunto com as consideragdes acerca do conceito de localizacao
e de traducdo-substituicdo para respaldar e conduzir as escolhas tradutorias.
(ROSCOE-BESSA, 2003; 2010; 2014)

2.3.1 Procedimentos técnicos da traducdo utilizados

Segundo Vinay e Darbelnet (1995, p. 30) no processo de traducédo, os
tradutores estabelecem relacbes entre manifestacbes especificas de dois
sistemas linguisticos, relacdes essas que ja foram expressas e, portanto, sdo
dadas, e outras que ainda séo potenciais e adaptaveis.

Os tradutores séo assim confrontados com um ponto de partida fixo e,

ao lerem a mensagem, formam na mente uma impressao do alvo que desejam
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alcancar. As etapas iniciais que eles adotam podem ser caracterizadas da

seguinte forma:

* Identificar as unidades de traducéo;

« Examinar o texto de partida; isto consiste em avaliar os aspectos descritivos,
afetivos, e conteudo intelectual (que requer dominio das operacdes mentais) as
unidades de traducéo;

» Reconstituir na lingua de chegada a situacdo que deu origem & mensagem;

» Ponderar e avaliar os efeitos estilisticos, etc.

Para eles os diferentes métodos ou procedimentos de traducdo parecem
ser incontaveis, mas podem ser condensados em apenas sete, cada um
correspondendo a um maior grau de complexidade. Na prética, eles podem ser
usados sozinhos ou combinados com um ou mais dos outros.

Aubert (1998 p. 105), em seu artigo “Modalidades de traducéao: teoria e
resultados” delimita treze modelos ou modalidades: omisséo, transcricéo,
empréstimo, decalque, traducdo literal, transposicéo, explicitacao/ implicitacao,
modulacado, adaptacao, traducdo intersemidtica, erro, correcao e acréscimo de
procedimentos técnicos da traducdo, passiveis de aplicacdo durante uma
traducdo. Neste trabalho, utilizamos cinco procedimentos técnicos em
diferentes partes dos rétulos, a saber: omissdo, decalque, empréstimo,
acréscimo e equivaléncia.

A omissédo, segundo Aubert (1998, p. 30), ocorre sempre que um dado
segmento textual do texto fonte e a informagcdo nele contida ndo podem ser
recuperados no texto-meta. Essa ressalva é de fundamental importéancia, pois,
em numerosos casos, ocorre. As omissdes podem ocorrer por muitos motivos,
desde censura até limitacdes fisicas de espaco (no caso de textos multilingues,
legendagem de filmes, e situacdes similares), por irrelevancia do segmento
textual em questdo para os fins do ato tradutdrio especifico - fins esses que
nem sempre coincidem com os propoésitos do ato de comunicag&éo que gerou o
texto-fonte, etc.

Neste estudo, a omissao se refere a Garantia oferecida pelo fabricante
do produto no pais de origem. Tendo em vista que a legislacao brasileira de
rotulagem A Diretoria Colegiada da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria,
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no uso das atribui¢cdes que Ihe conferem os incisos Il e IV, do art. 15 da Lei n.°
9.782, de 26 de janeiro de 1999, o inciso V, e 88 1° e 3° do art. 5 do Regimento
Interno aprovado nos termos do Anexo | da Portaria n® 650 da ANVISA, de 29
de maio de 2014, ndo prevé como obrigatérias informagfes referentes a
Garantia no rétulo ou contrarrétulo dos produtos, tais informagdes foram
omitidas da verséo final da traducdo sob estudo.

O decalque ocorre quando uma palavra ou expressao, emprestada da
lingua-fonte, € submetida a certas adaptacbes graficas e especialmente
sintadticas e morfolégicas para conformar-se as convengdes da lingua
recebedora. Em geral, essa forma nova € uma traducéo literal a partir de uma
forma na lingua de partida. E, nesse sentido, uma palavra que ainda n&o se
encontra registrada nos principais dicionarios recentes da lingua-fonte. Serve
de exemplo corporativo no sentido de societario, empresarial. Esse modelo foi
utilizado no 3 rétulo referente a palavra inglesa ‘treatment’, onde a traducgao
deu-se por: ‘tratamento’, fazendo uma traducao literal. Neste caso, a forma ja
existia; o que se importou foi o significado.

O empréstimo, segundo AUBERT (1998, p. 30) “Um empréstimo é um
segmento textual do Texto Fonte reproduzido no Texto Meta com ou sem
marcadores especificos de empréstimo (aspas, italico, negrito, etc.)”. Optei por
manter a palavra inglesa shampoo no rétulo 1, onde a traducéo deu-se: 2 em 1
Shampoo - Condicionador, pela ocorréncia nas marcas nacionais, com base
no corpus utilizado.

O acréscimo trata-se de qualquer segmento textual incluido no texto-alvo
pelo tradutor por sua propria conta, ou seja, ndo motivado por qualquer
contetdo explicito ou implicito do texto original. O acréscimo ndo deve ser
confundido com quaisquer das formas de transposicdo (tipicamente uma
palavra como traducdo de um sintagma inteiro), nem com a explicitacao.
Acréscimos podem ocorrer em varias circunstancias distintas, por exemplo, na
forma de comentarios velados ou explicitos do tradutor, quando fatos que
tenham ocorrido apods a producéo do texto-fonte justifiquem a elucidacéo.

Neste trabalho, utilizamos o acréscimo em razdo de a legislagédo
brasileira, segundo a ANVISA, exigir algumas informacdes obrigatérias no
rétulo de produtos, denominados ‘produtos de risco I’, como é o caso do

produto deste estudo, o shampoo. Neste sentido, foram acrescentadas as
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adverténcias de uso em todos os rétulos dos produtos traduzidos, ja que é uma
informacédo obrigatoria prevista na legislacdo e impeditiva, caso nao esteja
expressa, a comercializacdo do produto.

Além disso, 0 acréscimo é realizado, no caso da traducdo de rétulos,
para esclarecer detalhes sobre o produto. Segundo Roscoe-Bessa (2010, p.
85) “O excesso de informagdo no contrarrétulo € inimputavel’.
Consequentemente, todo dado que venha a esclarecer detalhes sobre um
produto € apetente, desde que ndo contrarie as normas legais internas.

Por fim, temos a equivaléncia, considerado um procedimento de
traducdo pelo qual a mesma realidade € transmitida através de uma outra
expressao, diferente da utilizada no original. Serve de exemplo de equivaléncia
a questao referente ao nome do produto em inglés ‘roo’. Considerando que roo
€ uma abreviacdo para cangurus no inglés, optamos por escolher um nome
que pudesse ser reconhecido como apropriado pelos usuarios do produto,
criancas, no Brasil. Foi escolhida a forma Canguruzinhos como um equivalente
adequado aos usuéarios referidos. Ressalte-se que é comum observar 0 uso de
nome de animais e do diminutivo em produtos infantis no Brasil, tais como:
“cheirinho”, observado no rotulo do shampoo infantil da JOHNSON'S utilizado

como parte do corpus.

2.3.2 Localizagcéo e Traducéao-substituicéo

O conceito de localizacdo surge no contexto do processo de
globalizac&o de produtos por meio do qual empresas multinacionais expandem
seus produtos e servicos para mercados globais. Nessa expansao, as
empresas recorrem a duas estratégias, a de internacionalizacdo e a de
localizagdo, ambas partes integrantes da estratégia de globalizacao.
(ROSCOE-BESSA, 2014, P. 21).

Em termos gerais, a internacionalizacdo é, segundo Pym (2004, p.29
apud Roscoe-Bessa, 2014, p. 21), o “processo de generalizacdo de um produto
para que ele possa lidar com varios idiomas e convengfes culturais sem
precisar ser redesenhado”. Tem-se, desse modo, um produto neutro no qual
sao preservadas as caracteristicas basicas que tornaram o produto uma marca

global.
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Em seguida, tem-se a estratégia subsequente, a de localizagdo, que é,
com base em Willians (2009, s/p. apud Roscoe-Bessa, 2014, p.23):

(...) normalmente empregada pelas empresas que desejam entrar em
mercados mais especificos de um mercado-alvo de modo que,
guando forem usa-lo, tenham a impressdo de que [0 produto] foi

planejado por um nativo de seu préprio pais.

Segundo Roscoe-Bessa (2014, p. 23), “é durante essa etapa que ocorre
a substituicdo de componentes que podem variar de um pais para o outro de
acordo com as convencdes do mercado-alvo, como o formato de data, hora e
unidades de medida”. Serve também de exemplo as especificagdes da ANVISA
em relacdo as unidades de medida e as adverténcias exigidas nos rotulos de
produtos de higiene pessoal comercializados no Brasil.

No trabalho de localizacdo, a traducao exerce um papel essencial pois é
com o seu auxilio que o processo de localizacéo pode ser conduzido. Ressalte-
se que a concepcdo de traducdo adotada para conduzir a estratégia de
localizac&o vai além de uma concepc¢ao simplista, e comumente conhecida na
industria de localizacdo e em agéncias de traducao, de considerar a traducao
como mera operacao linguistica para substituir termos e expressfes da lingua
de origem pelos da lingua de chegada. (ROSCOE-BESSA, 2014, p. 25-26)

Neste estudo, recorremos a concepcao tedrica da traducdo-substituicdo
de Roscoe-Bessa (2010) para orientar as nossas escolhas tradutérias. Esse
conceito faz parte de um novo carater multidimensional do conceito de
traducdo que “traz nova luz a essa atividade que termina dissociando a
traducao do tradicional elenco de pressuposi¢des até entdo associadas a elas”
(ROSCOE-BESSA, 2014, p.29), tais como a preocupacao excessiva com 0
“original” e com a necessidade de manter o conteudo inalterado.

Roscoe-Bessa (2014, p. 30) define traducéo-substituicdo como:

toda gama de procedimentos que incluem as omissdes, inclusées
assim como ajustes ou trocas de elementos no micro- ou no
macrotexto, gerados em funcéo de um leitor final, que deve conhecer

um texto final com uma funcdo equivalente a do original. Essas
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substituicbes culminam em um texto final com conteddo alterado,

consistindo assim em um texto substituto do original.

A traducdo-substituicdo €, portanto, uma concepc¢do tedrica com um viés
pratico por meio da qual se busca a obtencdo de uma traducédo funcionalmente
equivalente na cultura de chegada, e ndo com equivaléncias propriamente. Em
consequéncia, para atingir nosso objetivo final de uma traducao funcionalmente
equivalente, buscamos auxilio na metodologia da linguistica de corpus, a seguir
apresentada, para a constituicdo de um corpus composto de rotulos em

portugués brasileiro.

2.4 Abordagem metodoldgica da linguistica de corpus

A linguistica de corpus empenha-se na coleta e analise de corpora, ou
conjuntos de dados linguisticos textuais, a partir de critérios especificos, com o
objetivo de serem usados na pesquisa linguistica. Como tal, dedica-se a
exploracdo da linguagem através de evidéncias empiricas, extraidas por meio
de computador. Segundo (TAGNIN, 2007) a Linguistica de Corpus é de grande
influéncia na pesquisa linguistica, pois se dedica a pesquisa baseada em
corpus para a descricdo dos mais variados aspectos da linguagem.

Uma ampla dificuldade que os tradutores encaram certamente €
encontrar uma traducao oportuna para determinados termos e construgoes em
suas traducfes. A Linguistica de Corpus, em especial a sua abordagem
metodoldgica, tem se tornado muito Util nesse sentido, pois possibilita a
investigagdo de textos reais por meio de um clique.

Segundo Tagnin,( 2007) dois tipos de corpora que podem ser utilizados
na traducdo para auxiliar o tradutor em suas escolhas: i) o paralelo, que
consiste em textos originais e traducgfes e ii) 0 comparavel, que consiste em
textos similares e originais nas duas linguas de trabalho do tradutor. Eles
podem ser estudados através de meios eletronicos, proporcionando um vasto
namero de dados e possiveis tradug¢des de termos ou expressdes, apoiando a

escolha mais adequada ao tradutor.
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Com o auxilio dos recursos da Linguistica de Corpus, tais como o
software de andlise linguistica elaborado por Lawrence Anthony, o AntConc?,
apresentaremos, neste projeto, algumas formas de identificar possiveis
equivalentes tradutorios, fazendo uso de um corpus constituido por rétulos em
portugués brasileiro de produtos semelhantes aos produtos escolhidos para

traducdo, a seguir apresentado.

2.4.1 Caracteristicas do corpus selecionado

Foram selecionados rotulos em portugués brasileiro correspondentes

aos rotulos dos produtos selecionados para traducéo, a seguir especificados:

1) Shampoo para o publico infantil: Foram selecionados 3 shampoos de duas
marcas muito vendidas no Brasil para compor o corpus: a Johnson’s baby e a
Palmolive Naturals Kids. Foram eles: PALMOLIVE
NATURALS KIDS Todo tipo de cabelo, Johnson’s Chega de lagrimas Shampoo
Neutro e Johnson'’s baby Shampoo Cheirinho prolongado.

2) Condicionador para o publico jovem e adulto: Rétulos de condicionador da
marca Pantene foram selecionados porque possuem uma linguagem de cunho
jovial, assim como a marca americana Aussie. Foram eles: i) Pantene Pro-V
Hidratacdo (condicionador), ii) Pantene Pro-V Restauracdo (condicionador); iii)

Pantene Pro-V Mascara Intensiva Restauracao.

3) Méascara de hidratacdo para jovens e adultos: Rétulos de ampolas da marca
Pantene: i) Ampola Capilar Resgate Instantaneo Restauracdo; ii) Ampola
Capilar 3 Minutos Milagrosos Hidro-Cauterizacao; iii) Ampola Capilar Forca
Instantédnea Forca e Reconstrucdo; iv) Ampola capilvar BB Cream Rejuvene —
7 Reparacéo rejuvenescedora; v) Ampola capilar Hidratacdo intensiva Cachos
Hidra-Vitaminados; vi) Tratamento Capilar Advanced Keratin Repair Extreme
Repair.

1 Programa  AntConc (autoria  de Lawrence  Anthony). Disponivel em:

<www.laurenceanthony.net/software/antconc>. Acesso em: abr. 2018.
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4) Gel fixador: Foram selecionados 3 produtos da marca Bozzano, pois essa
marca ja faz parte do mercado brasileiro desde 1946 e oferece uma linha
completa de produtos que atendem a necessidade de quem procura um gel
fixador. Foram eles: 2 fixacdo média com aspecto molhado; 4 mega forte
fixacdo Agao prolongada e BOZZANO Multivitaminas 3 Fixacgéo forte.

Foram ao todo selecionados 15 rotulos para compor O corpus por
conterem caracteristicas semelhantes aos produtos na lingua de partida e por
possuirem um numero significativo de vendas no mercado brasileiro.

ApoOs a coleta dos rotulos, os documentos foram transcritos no programa
Word, processador de textos, e convertidos para a extensao .txt, formato UTF-
8, para que pudessem ser usados no AntConc (ANTHONY, 2011). Apos a
conversdo para .txt (texto sem formatacgao), foi feita uma limpeza no arquivo
resultante, de modo a corrigir quaisquer erros de formatacdo que possam ter
surgido durante a conversdo. Em seguida, adicionamos o cabecalho apropriado
em cada texto como forma de descrever caracteristicas e possibilitar a sua

identificag&@o no proprio corpus. Os campos foram os seguintes:

<Header>

<title>

<tit> </tit>

<textType> </textType>
<language> </language>
<source> </source>
<publisher> </publisher>
<pubPlace> </pubPlace>

<accessDate> </accessDate>

Uma vez constituido o corpus, este pode ser utilizado no software
AntConc. A ferramenta mais usada foi em especial o concordanciador, que nos
possibilitou ver as combinacdes recorrentes de uma palavra ou expresséo, tal

como a sequir ilustrado:
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Na imagem, a palavra de busca estd em azul, ‘lagrimas’, e podemos
observar as combinacdes usuais dessa palavra a sua esquerda e a sua direita.
No caso, a esquerda, observamos uma combinagdo recorrente “chega de

lagrimas” e “sem lagrimas’; a sua direita, observamos ‘lagrimas’ seguido do

‘ AntConc 3.5.7 (Windows) 2018

- X
File Global Settings  Tool Preferences  Help
Corpuciiles Concordance Concordance Plot File View Clusters/N-Grams Collocates Word List Keyword List
ROTULOS PANTENEE | (o e lits 6
Hit KWIC File
1 tem uma formula divertida e SEM LAGRIMAS, dermatologicamente testada com pH balanceado lim ROTULOS_P
2 essDate>  ROTULO 10 PALMOLIVE NATURALS KIDS Sem lagrimas Dermatologicamente testado Todo tipo de cabelo ROTULOS_P
3 te> 15Maio2018 </accessDate> ROTULO 11 Chega de lgrimas Formula ainda mais pura Johnson's ROTULOS_P
4 e> 15maio2018) </accessDate> ROTULO 12 Chega de l4grimas Johnson's baby Shampoo Cheirinho prolongado ROTULOS_P
5 disso, sua exclusiva formula CHEGA DE LAGRIMAS néo irrita os olhos, é dermatologicamente ROTULOS_P
6 , tem a exclusiva formula CHEGA DE LAGRIMAS, que néo arde os olhos. Sem ROTULOS_P
< > £ 2>
Search Term [/] Words [ ] Case [] Regex Search Window Size
¢ ’ llagrimas | advanced
':.otal o Kwi:;::t Stop Sort Show Every Nth Row
i Level 1[I | Level 2[R 2] evet 3R 2] KoncElt

advérbio ‘dermatologicamente’, mas este modifica o adjetivo ‘testada’ e néo
‘lagrimas’.

3 Metodologia para a elaboracgéo da traducao

A elaboracéao deste projeto de traducéo foi dividido em cinco etapas:

1) Delimitag&o de caracteristicas do texto na lingua de partida:

¢ Identificacdo do género textual, que é o rotulo;

e Identificagdo do publico-alvo, que sdo criangas em um dos cinco rotulos
traduzidos, e jovens e adultos;

e Delimitacdo das secOes constituintes dos rotulos com base na

necessidade de adequacdes e acréscimos em razdo da legislacao
brasileira;
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e Reconhecimento de aspectos linguisticos: uso de linguagem
descontraida, jovial, divertida e criativa e de termos técnicos em secdes

especificas, como na composi¢ao;

2) Delimitacéo dos objetivos da traducao

- manutengdo do mesmo género textual, o rotulo;
- definicdo do publico-alvo: 0 mesmo do texto de partida.

- adequac0es e acréscimos em razao da legislacéo brasileira;

3) Inicio da traducdo propriamente: primeira versdo da traducdo, sem fazer
pesquisa especifica, marcando possiveis termos e/ou estruturas para consulta

posterior.

4) Realizacdo de pesquisas externas: 1) Preparacdo de corpus constituido de
rotulos em portugués brasileiro e analise no AntConc; 2) Consulta a obras de
referéncia: dicionarios gerais e especializados, impressos e digitais; 3)

Consulta a Internet (e.g. google).

5) Reviséo do texto traduzido com a realizacdo de uma segunda versao dos
rétulos e producao de versao final.

O processo tradutério deu-se num primeiro momento por uma traducéo
livre, na qual busquei traduzir as estruturas linguisticas mesmo que nao
completamente equivalentes ou esperadas em portugués. Na segunda verséo
da traducdo, comecei a pensar nas escolhas, nas palavras que considerava
adequadas para os rotulos. Na versao final foram implementados os conceitos
dos procedimentos de tradugdo a luz de Vinay, Darbelnet e Aubert em
combinagcdo com o conceito de tradugao-substituicdo de Roscoe-Bessa (2010;
2014). Foram incluidos os itens de rotulagem exigidos pela ANVISA e retiradas

informacgdes, quando pertinentes.
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4 Relatério

No relatorio a seguir apresentaremos o comentario de algumas escolhas
tradutérias mais relevantes que foram orientadas pelas exigéncias da
legislacéo brasileira de rotulagem, pelos procedimentos técnicos de traducao e
pelas orientacdes da concepcdo de traducdo-substituicio. Faremos o
comentario acerca do procedimento de equivaléncia, de omissdo e de

acréscimo com a utilizagédo do corpus.

4.1 Equivaléncia funcional

No texto de partida, identificamos construgdes frasais que precisavam,
no portugués brasileiro, estar direcionadas ao publico especifico do produto
(shampoo para criancas). Nesse sentido, buscamos constru¢cdes em portugués
brasileiro que também pudessem ser esperadas pelo publico infantil no Brasil.
A consulta a textos, mais especificamente embalagens de shampoos infantis
em portugués brasileiro, nos forneceu apoio para as escolhas tradutorias, a

seguir apresentadas:

4.1.1) Nomes dos produtos

1) 3 Minute Miracle Moist (rotulo 2)

A dificuldade foi identificar o equivalente para a palavra ‘moist’, quer
dizer ‘Umido’, segundo acepcdo do dicionario Oxford online. A fim de utilizar
uma denominacdo adequada ao uso em portugués, buscamos ocorréncias da
palavra ‘Umido’ no corpus. Foram encontradas 8 ocorréncias, porém todas elas
faziam referéncia ao modo de uso do produto, para explicar que os cabelos
devem estar umidos durante a aplicacéo do produto.

Com base nos rotulos de produtos semelhantes em portugués, o corpus
apresentou o uso do substantivo ‘hidratacdo’ em letra maiuscula, como um

subtitulo do produto principal, tal como mostra a imagem a seguir:
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File Global Settings Tool Preferences  Help
Corpus Files

Concordance Concordance Plot File View Clusters/N-Grams Collocates Word List Keyword List
ROTULOS_PANTENE_E

Concordance Hits 9

Hit KWIC
1 DE AGAO PROFUNDA, para proporcionar mais hidratacio aos cabelos ondulados, cacheados ou crespos
2 de um cabelo jovem™**: Sem sal' 1. Hidratacdo 2. Forca contra o dano** 3. Reparagdo do
3 Pro-V Férmula PRO-VITAMINAS Condicionador Hidratacdo Hidratacéo intensa desde o 1 uso Sem
4 -V Férmula PRO-VITAMINAS Condicionador Hidratagdo Hidratacdo intensa desde o 1 uso Sem sal 200
5 > ROTULO 8 Pantene Pro-v Ampola capilar Hidratacdo intensiva Cachos Hidra-Vitaminados CONTRARROTULO
6 sistema exclusivo de PANTENE® Pro-V Hidratacdo nutre e hidrata profundamente cada fio,
7 & o tratamento extremo perfeito de hidratacio para restaurar rapidamente a maciez e
8 que sentir que precisa de uma hidrataggo poderosa para seu cabelo. A colegao
9 <Header> <title> <tit> Condicionador Hidratacao </tit> <textType> Rotulo </textType> <langu
<
Search Term [/] Words [ Case [ Regex Search Window Size
N > | [nidratacad| | Advanced
T1.°‘”' Ho. KM[;;:: stop Sort | ShowEveryNehRow [1 2]
M& Level 1[TR (5] Level 2[R Level3[3R_5]

File

ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P

Clone Results

A escolha foi, desse modo, pelo uso da palavra hidratacdo, tendo em

vista a semelhanca dos produtos e de sua funcdo. A denominacédo proposta do

produto foi “3 minutos milagrosos - Hidratagao”.

2) Texturizing gel (rétulo 5)

Com o auxilio do corpus, buscamos combinagbes com a palavra ‘gel’,

equivalente em portugués para o inglés ‘gel’. Foi identificada com frequéncia a

combinacgao ‘gel fixador’, como demonstra a imagem a seguir:

B AntConc 35,7 (Windows) 2013
File Global Settings Tool Preferences  Help
Corpus Files

Concordance ConcordancePlot File View Clusters/N-Grams Collocates Word List Keyword List
ROTULOS_PANTENE E

Concordance Hits 9

Hit KWIC
1 o penteado e dar brilho, o Gel Bozzano Multivitaminas possui vitaminas que hidra
2 mais quando vocé conta com o Gel Fixador Bo; 0 Mega Forte Fixacdo 4 para
3 Com aspecto molhado 300G CONTRARROTULO 13 O Gel Fixador Bozzano Média Fixagio 2 promove aspecto
4 ccessDate> 15maio2018) </accessDate> ROTULO 13 Gel fixador Sem &lcool BOZZANO 2 fixagdo média
5 ccessDate> 15maio2018) </accessDate> ROTULO 14 Gel fixador Sem &lcool BOZZANO 4 mega forte
6 ccessDate> 15maio2018) </accessDate> ROTULO 15 Gel fixador sem &lcool BOZZANO Multivitaminas 3 Fixa
7 TA, C142090,CI 17200 <Header> <title> <tit> Gel fixador </tit> <textType> Rétulo </textType>
3 I, Linalool, Limonene. <Header> <title> <tit> Gel Fixador </tit> <textType> Rétulo </textType>
9 nal, Linalool, Limonene. <Header> «<title> <tit> Gel Fixador </tit> <textType> Rétulo </textType>
<
Search Term [] Words [] Case [] Regex Search Window Size
N [gel | Advanced s
T{“‘" o KM:;:‘ Stop sort | ShowEveryNthRow [1 5]
== Level1 Level 2[R Level3[R_[5]

File

ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P
ROTULOS_P

Clone Results
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Tendo em vista a mesma fungdo dos produtos em inglés e em
portugués, a opgao de equivalente foi ‘Gel fixador’.

Além do nome do produto, foi também necessario determinar o nivel de
fixacdo do gel. Com a ajuda do corpus, foi também possivel observar que, em
portugués, os niveis de fixacdo dos géis sdo representados ndo somente por
dizeres, mas também por niumeros, que vao do 1 ao 4. Em termos de niveis de
fixacdo, o 1 representa uma pouca fixacdo e o 4 uma mega forte fixacdo. Para
o rotulo em discussédo, de nivel 3, o corpus nos apontou 0 uso do numero 3

seguido de fixacao forte, tal como mostra a imagem seguinte:

B AntConc 3.5.7 (Windows) 2018

- X
File Global Settings Tool Pref
jnepars es Co ance Plot File View Clusters/N. Collocates Word List Keyword List
ROTULOS PANTENEE | ¢ T
Hit KW File
1 Gel fixador sem &lcool BOZZANO Multivitaminas 3 Fixagéo forte 300g CONTRARROTULO 15 Futebol, basquete e ROTULOS_P
< > < >
Search Term [ Words [] Case [] Regex Search Window Size
< > -
[ixagic forte | Advanced
:‘“"' o L S:rt Stop Sort | Show EveryNthRow [1 5]
Files Processed wic Sort
Level 1 Level 2[R 2] Level2 Clone Results

4.1.2 Outros equivalentes funcionais

1) Thicker goo for more val-roo. Este exemplo encontra-se no primeiro

rotulo, tal como apresentado na ilustragéo abaixo:
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SHARPOO SURFIN

n“ SHAMPOOING | STRAVRFR
AmPyY

A principio procurei uma traducéo mais direcionada ao publico especifico
do produto (shampoo para criangcas) em que o consumidor pudesse enxergar
que se tratava de um produto para o publico infantil. Na primeira versdo da
minha traducao, obtive “Com uma textura mais grossa perfeita para criancas”.
Depois de pesquisas em dicionarios e a observacdo de alguns produtos de
marcas infantis brasileiras, algumas na qual ndo obtive sucesso, descobri que
essa expressao roo é uma abreviacao de canguru, o logotipo da marca. A partir
disso, elaborei a seguinte construgdo: “Com uma textura mais grossa perfeita
para canguruzinhos” onde canguruzinhos, além de remeter ao logotipo e
contexto da marca, faz essa alusdo a criangcas, com o uso de canguru no
diminutivo, tal como nos produtos da marca JOHNSON'S. Ressalte-se que se
trata de uma marca que tem como fundo o contexto australiano, mantido na
traducao.

No que se refere a construgdo “Thicker goo”, passivel de descrigdo
como uma “substancia pegajosa mais grossa”, procuramos identificar, com o
auxilio do nosso corpus, combinagbes usadas. A partir da busca de
combina¢cBes com a palavra ‘grosso/a’ no corpus, observamos o uso da palavra
formula’, para se referir a descricdo do produto, tal como mostra a imagem

abaixo, com 11 ocorréncias:



& AntConc 35,7 (Windows) 2013
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- X

File Global Settings Tool Preferences  Help

incpesiidcs Concordance Concordance Plot File View Clusters/N-Grams Collocates Word List Keyword List

ROTULOS PANTENEE | ¢4neordance Hits 11
Hit KWIC File
1 02018 </accessDate> ROTULO 11 Chega de lagrimas Férmula ainda mais pura Johnson's Baby ROTULOS_P
2 residuos. Além disso, tem a exclusiva formula CHEGA DE LAGRIMAS, que ndo arde ROTULOS_P
3 mais tempo. Além disso, sua exclusiva formula CHEGA DE LAGRIMAS ndo irrita os ROTULOS_P
4 Expert de cuidado do cabelo. Sua formula concentrada com PRO-Vitaminas age como ROTULOS_P
5 a partir de 4 anos tem uma formula divertida e SEM LAGRIMAS, dermatologicamente test ROTULOS_P
6 mais proteinas que a raiz. A formula PANTENE PRO-V com Pro-Vitaminas ROTULOS_P
7 5Maio2018 </accessDate> ROTULO 1 PANTENE Pro-V Férmula S Condicionador Hidratagdo Hidratagio ROTULOS_P
8 ai02018) </accessDate> ROTULO 2 PANTENE PRO-V Férmula pro- as Condicionador Restauragio REPARAGCA ROTULOS_P
9 maio2018 </accessDate> ROTULO 3 PANTENE PRO-V Férmula pro- VMASCARA INTENSIVA Restauragio ‘Sem ROTULOS_P
10 GATE INSTANTANEO RESTAURAGAO 15m| CONTRARROTULO 4 Formula Pro-vitaminas que repara* cada fio ROTULOS_P
1 *Sem sal pH balanceado 300 ml CONTRARROTULO 3 Férmula ULTRACREMOSA da méscara ajuda a: « REPARAR ROTULOS_P

< > ¢ >

Search Term [] Words [] Case [] Regex Search Window Size

< > [formud | Advanced

T;'“' No. Start stop Sort | Show EveryNthRow [1 2]

Files Processed (==

[ IR=IERE Level 2[R 51| Level 3[R 5]

Clone Results

Com base nesse uso, a opgao foi usar formula’ como equivalente de

‘goo’. Ressalte-se também que a pesquisa no corpus nos apresentou a
combinacdo “férmula concentrada”, em que ‘concentrada’ especifica uma
férmula com mais componentes e, portanto, mais ‘grossa’. A traducédo resultou

em: “Nova férmula concentrada para canguruzinhos”.

2) Add some roo to your do

O segundo exemplo aparece em todos os rétulos, exceto no primeiro
que € o shampoo infantil. Temos novamente roo, que faz referéncia aos
cangurus que sdo o logotipo da marca. E uma construcdo que indica a intencéo
do fabricante de fazer alusdo a marca e de associar o estilo do consumidor aos
produtos da marca. Diante dessa intencao, o equivalente proposto foi “Adicione

um pouco de aussie ao seu estilo”.
3) Deeeeep conditioning for damaged ‘do’s

O terceiro exemplo esta no segundo rétulo e pode ser considerado um
exemplo de linguagem jovial que a marca utiliza em seus produtos. No trecho:
“Deeeeep conditioning for damaged ‘do’s”, a letra ‘e’ na palavra deep em inglés

foi repetida cinco vezes; em portugués, também foi realizada a repeticdo mas
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com a letra ‘U’ em ‘profunda’, para que ficasse claro ao consumidor que a
mascara de hidratacdo garante uma profunda reconstrucdo. Obtivemos a
seguinte construcéo: “Reconstrucdo profuuuuunda para cabelos danificados”.

Isso ocorre varias vezes no mesmo rotulo.

4) Aussome

O quarto exemplo estd presente no quarto rotulo onde o fabricante
escolhe o adjetivo ‘awsome’ para rimar com o nome da marca “Aussie”. A
palavra inglesa awsome (incrivel) é utilizada para descrever o que o
condicionador promete. Neste caso, depois de muitas buscas, optei por ndo
utilizar o nome da marca, pois ndo encontrei no portugués um equivalente que
tivesse semelhanca formal e fonoldgica para manter a rima e a aliteragdo do
fonema ‘s’ na silaba final assim como feito no original, e traduzi somente por
volume incrivel.

No mesmo rétulo (4), no contrarrétulo € utilizada uma expressao
originalmente da lingua francesa. Usada para expressar elogios, tal como a
frase: “Add some “ooh lala” to hair that has “oomph™. A construgcao equivalente
funcional para ‘add some ooh lala’ foi “adicione um uau”; essa expressao serve
para indicar o que o fabricante promete: o consumidor vai ter um cabelo cheio
de elogios. Na segunda parte da construgdo ‘to hair that has oomph”, foi
necessario especificar o tipo de cabelo (hair), quer dizer, o cabelo com um
‘oomph’. A palavra ‘oomph’ foi considerada como uma caracteristica de
opacidade e falta de brilho. Como a proposta das marcas € resgatar a forca e o
brilho do cabelo, a minha traducéao ficou assim: “Adiciona um “vau” ao cabelo

que tem um‘afff”.

5) Gengibre branco.

O quinto exemplo encontra-se no quarto contrarrétulo, onde aparece a
seguinte frase: “With a touch of natural Australian White ginger and wild cherry
bark”. Utilizei o equivalente usado nos produtos brasileiros e obtive: “Com um

toque de gengibre branco e casca de cereja selvagem naturais da Australia”.
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6) Conditioning treatment (rotulo 3)

Para buscar o equivalente de ‘conditioning treatment’, propusemos ao
corpus a busca de combinacdes com a palavra ‘tratamento’, tradugao literal de
‘treatment’. Foram encontradas trés ocorréncias da combinagao ‘tratamento

capilar’, tais como apresentadas na imagem a seguir:

@ AntConc 3.5.7 (Windows) 2018 - X
File Global Settings  Tool Preferences Help
Corpus Files ordance Concordance Plot File View Clusters/N-Grams Collocates Word List Keyword List

Conc
ROTULOS PANTENEE | conoo o o Hits 3
Hit Kwic File

1 > ROTULO 9 Pantene Expert Colection Pro-V Tratamento capilar Advanced Keratin Repair Extreme Repair 15 ROTULOS_P
2 E RECONSTRUGAQ de Pantene é o tratamento extremo perfeito de hidratagdo para restaurar ROTULOS_P
3 60 segundos e enxague bem. Para um tratamento intensiva contra danos, utilizar uma ampola ROTULOS_P
< > < >

Search Term [7] Words [] Case [ Regex Search Window Size

‘ ’ P

':""" L Start stop Sort | Show Every NthRow

= Kuwic Sort

Files Processed
Level 1[IR (S0 Level 2[2R 5[ Level 33R (5 Clone Results.

N&o observamos nenhum uso de ‘condicionamento’ ou da combinacao

literal ‘tratamento condicionante’, como mostram as imagens a seguir:

8 AntConc 35,7 Windows) 2018 - X
File GlobalSettings Tool Preferences Help
Corpus Files

Cencerdance Concordance Plot File View Clusters/N-Grams Collocates Word List Keyword List
ROTULOS PANTENEE | concordance Hits [NEEEES
Hit KwiC File

<« >
Search Term [/] Words [ ] Case [ ] Regex Search Window Size

< >
[condi | advancea

B A e

; [ e Stop Sort | ShowEveryNthRow [1 3]

Files Processed Sy

T IR=IERE Level 2[R 2]/ Level 3[R 2] Clone Results
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& AntConc 35,7 (Windows) 2013 - x
File Global Settings Tool Prefe
Corpus Files

Concordance Plot File View Clusters/N-Grams Collocates Word List Keyword List

ROTULOS PANTENEE | Corncordance Hits [YoITRES

Hit KW File

< >

Search Term [ Words [] Case [ Regex Search Window Size
< > 5

[tratamento condicionante | Advanced
ot (sen. [ so» Sort | ShowEveryNehRow 1 2]
Files Processed (=
] Level1 Level 2[R [ Level3 Clone Results

Desse modo, tendo em vista a semelhanca de funcdes dos produtos em
inglés e portugués e a indicagdo de uso no corpus, a escolha considerada

adequada foi ‘tratamento capilar’.

4.2 Omissao e Acréscimo

Com relagdo a omissao, a informagéo sobre a ‘garantia’ foi removida,
pois a garantia oferecida no exterior, em relacdo a compra direta de fornecedor
estabelecido fora do pais, ndo obriga a filial ou agéncia exportadora a dar a
garantia, salvo nos negdécios em que a filial brasileira, contratualmente, ofereca
esta garantia, doravante RDC n° 7.

No que se refere ao acréscimo, foi necessario incluir dizeres referentes
as adverténcias, exigidas pela ANVISA, tais como: manter em lugar fresco, ao
abrigo de luz intensa e fora do alcance de criancas. N&o ingerir. Em caso de
contato acidental com os olhos, enxaguar abundantemente. Havendo irritacéo,

suspenda o0 uso e procure orientacdo médica.
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5 Consideragdes Finais

Ao longo da realizacdo deste trabalho, registrei observacfes em meu
diario de traducdo. As primeiras observagfes nesse diario apontam para a
tentativa de definicdo do objetivo da traducdo, que era o de elaborar uma
traducéo de rotulos que parecesse familiar ao consumidor.

Observei, na primeira versao da traducdo, que optei por deixar uma
traducdo palavra por palavra, sem fazer quaisquer alteragbes. Essa versao
certamente causaria grande estranhamento ao leitor e consumidor, pois néo
estaria adequada ao tipo de texto e ndo seria um rotulo esperado pelo
consumidor brasileiro de produtos de higiene pessoal, em especial um publico
infanto-juvenil.

Apo6s a definicdo da reflexdo tedrica e metodolégica, observei que o
trabalho passou a ser conduzido com base em parametros que orientaram a
realizacdo da traducdo. No ambito tedrico, pude concluir como fundamental

para a realizacdo desta tradugao os seguintes parametros:

)] descricdo do tipo textual, no caso o rotulo, juntamente com as
questBes relativas as disposicbes da legislacdo brasileira a
respeito da rotulagem;

1)) 0 uso dos procedimentos de tradugcdo em combinagcdo com o
conceito de localizacéo e de traducdo-substituicéo, e

iii) o0 uso da metodologia da linguistica de corpus para constituicao

de corpus comparavel na lingua de chegada,

Esses parametros forneceram subsidios para a realizacdo de escolhas
conscientes e em observancia ao uso identificado em produtos de higiene
pessoal no mercado brasileiro. A concepcédo simplista de tradugdo como uma
mera operacao linguistica de substituicdo de uma palavra na lingua de origem
por outra na lingua de chegada certamente jamais alcancaria os objetivos de
produzir um rétulo de um produto estrangeiro mas com a caracteristica de um
produto familiar as expectativas e exigéncias legais de comercializagdo no

Brasil.



34

6 Referéncias Bibliogréaficas

AGENCIA NACIONAL DE VIGILANCIA SANITARIA. Por que INCI? Disponivel
em <http://www.anvisa.gov.br/cosmeticos/inci.htm>. Acessado em: 13 de maio
2018.

AGENCIA NACIONAL DE VIGILANCIA SANITARIA. GUIA PARA
CONFEC(;AO DE ROTULOS PARA PRODUTOS SANEANTES DE RISCO |
(NOTIFICADOS) Disponivel em:
<http://portal.anvisa.gov.br/documents/33920/1215089/Guia+de+confec%C3%
A7%C3%A30+de+r%C3%B3tulos+para+produtos+saneantes+de+Risco+1/467
324a0-19aa-41f8-ba36-052aa5cdlaad>. Acessado em: 10 de Junho de 2018

AGENCIA NACIONAL DE VIGILANCIA SANITARIA. Legislac&o. Disponivel
em: < http://portal.anvisa.gov.br/leqgislacao#/visualizar/29338>. Acessado em:
10 de Junho de 2018

AGENCIA NACIONAL DE VIGILANCIA SANITARIA. Rotulagem. Disponivel

em: < http://portal.anvisa.qgov.br/reqgistros-e-

autorizacoes/cosmeticos/produtos/rotulagem>. Acessado em: 10 de Junho de
2018

AZENHA JUNIOR, Jodo. Traducdo técnica e condicionantes culturais:
primeiros passos para um estudo integrado. S&o Paulo: Humanitas/FFLCH,
1999.

AUBERT, Francis Henrik. Modalidades de traduc&o: teoria e resultados.
TradTerm, v. 5, n. 1, p. 99-128/129-157, 1998.

BECHARA Evanildo. Gramatica escolar da lingua portuguesa. Rio de Janeiro:

Nova fronteira, 2010.


http://www.anvisa.gov.br/cosmeticos/inci.htm
http://portal.anvisa.gov.br/documents/33920/1215089/Guia+de+confec%C3%A7%C3%A3o+de+r%C3%B3tulos+para+produtos+saneantes+de+Risco+1/467324a0-19aa-41f8-ba36-052aa5cd1aad
http://portal.anvisa.gov.br/documents/33920/1215089/Guia+de+confec%C3%A7%C3%A3o+de+r%C3%B3tulos+para+produtos+saneantes+de+Risco+1/467324a0-19aa-41f8-ba36-052aa5cd1aad
http://portal.anvisa.gov.br/documents/33920/1215089/Guia+de+confec%C3%A7%C3%A3o+de+r%C3%B3tulos+para+produtos+saneantes+de+Risco+1/467324a0-19aa-41f8-ba36-052aa5cd1aad
http://portal.anvisa.gov.br/legislacao#/visualizar/29338
http://portal.anvisa.gov.br/registros-e-autorizacoes/cosmeticos/produtos/rotulagem
http://portal.anvisa.gov.br/registros-e-autorizacoes/cosmeticos/produtos/rotulagem

35

CATARINO, Dison. Gramética/Pontuagédo. Gramatica Online. Disponivel em:
<http://www.gramaticaonline.com.br/categoria/97/Pontua%C3%A7%C3%A30>.
Acesso em: 20 Nov. 2017.

CRICCI, Rosngela .Apostrophe - When to Use it? Live English Program.
Disponivel em: <http://www.liveenglishprogram.com/apostrophe.html>. Acesso
em: 20 Nov. 2017.

Oxford Dictionary Online. Disponivel em: <https://en.oxforddictionaries.com/> .
Acesso em: 20 Jun. 2018

E.S.Ping. Pontuacdo. Grammar Net Gramatica da Lingua inglesa. Disponivel
em<http://www.grammarnet.com/gnav/c_punct.php>. Acesso em: 20 Nov.
2017.

JURISWAY - Sistema educacional online — Garantia de produtos importados.
Disponivel
em:<https://www.jurisway.org.br/v2/consumidorinfo.asp?idmodelo=4045>.
Acessado em: 07/11/2017

ROSCOE-BESSA, Cristiane. A traducéo de rétulos de comestiveis e

cosméticos. Brasilia: Universidade de Bjrasilia, Instituto de Letras, Plano, 2003.

. A traducgdo-Substituicdo. Brasilia: do Centro, 2010.

ROSCOE-BESSA, Cristiane, SANTOS DE AQUINO, Janaina, BARROSO DE
OLIVEIRA BORGES, Raquel. O local e o universal na traducdo de cosméticos

e comestiveis. 1. Ed. Rio de Janeiro: 7 letras, 2014.

TAGNIN, Stella Esther Ortweiler. A identificacdo de equivalentes tradutorios em
corpora comparaveis. In: Anais do | Congresso Internacional da ABRAPUI.
Belo Horizonte. 2007.


https://www.jurisway.org.br/v2/consumidorinfo.asp?idmodelo=4045

36

VINAY, Jean-Paul; DARBELNET, Jean. Comparative Stylistics of French and
English - A Methodology for Translation. Benjamins Translation Library, 1995.

7 Anexos
7.1Traducéao
Roétulo 1

Aussie Kids™ Aussie Kids

Thicker goo for more val-roo Nova férmula perfeita para

canguruzinhos

2nl 2eml
Shampoo Shampoo
Shampooing Condicionador
Surfin’ strawberry Morango surfista

Wash your locks. Smooth you ‘do! | Cachos limpos e macios do seu

jeito!

355 ml (12 FL O2) 355 ml

Contrarrétulo
2nl 2eml
Shampoo Shampoo
Shampooing Condicionador
Surfin’ strawberry Morango surfista
Made especially for little roos Feito especialmente para

canguruzinhos

Directions: Work into wet hair. | Modo de usar: Apliqgue nos cabelos
Lather. Rinse. Get back to the fun | molhados. Faca espuma. Enxague.

Volte a diversao.

Informacbes acrescentadas de | ADVERTENCIAS: MANTER EM
acordo com a legislagdo brasileira | LUGAR FRESCO, AO ABRIGO DE
(ANVISA) LUZ INTENSA E FORA DO
ALCANCE DE CRIANCAS. NAO
INGERIR. EM CASO DE CONTATO
ACIDENTAL COM OS OLHOS,
ENXAGUAR ABUNDANTEMENTE.
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HAVENDO IRRITACAO, SUSPENDA
O USO E PROCURE ORIENTACAO
MEDICA.

No worries guarantee Removido
1-8-No-Worries - | Removido
(1-866-967-7437)

*Satisfaction guaranteed or your | Removido
Money back.

Call within 30 days of purchase. | Removido

Requirements include sending
unused product and original, dated
cash receipts. This offer is limited
to one per name, household or

address.

www.AUSSIE.com

WWW.AUSSIE.com.br

Wash your locks. Smooth you ‘do!

Cachos limpos e macios do seu

jeito!

Caution: For external use only. Keep
out of reach of Young children, except

under adult supervision.

Informagdes substituidas de acordo

com a legislacéo brasileira (ANVISA)

Ingredients: water/eau, sodium laureth

sulfate, = cocamidopropyl  betaine,

fragrance/parfum, sodium chloride,

sodium benzoate, polyquaternium-10,
tetrasodiumedta,

citric acid,

methylisothiazolinone, red 33, yellow5.

Ingredientes:  water/eau,  sodium

laureth sulfate, cocamidopropyl

betaine, fragrance/parfum, sodium

chloride, sodium benzoate,

polyquaternium-10, citric acid,
tetrasodiumedta,

methylisothiazolinone, red 33, yellow5.

Made in U.S.A of U.S and/ or imported

ingredients

Fabricado nos E.U.A com ingredientes

americanos e/ ou importados.

Distr. by Procter & gamble, Cincinnati,
OH 45202 and Toronto, ON M5w 1 C5

Removido
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Questions? 1-800-947 Removido
Rétulo 2
Aussie® Aussie

3 minute miracle

3 minutos milagrosos

Moist

Hidratacéo

3x the moisture* in 3 minutes -

Cabelos 3x mais hidratados* em 3

minutos

Deeeeep conditioning for damaged

‘do’s

Hidratacdo profuuuuunda para cabelos

danificados

Deeeeep treatment

Tratamento profuuuuundo

236ml (8 FL 02)

236ml

Contrarrétulo

Moist 3 minute miracle®

Hidrata¢cdo — 3 minutos milagrosos®

Deeeeep treatment

Tratamento profuuuuundo

Super deep conditioning for a

seriously simple fix to dry, damaged

hair

Uma solugéo simples e um tratamento

intensivo para cabelos secos e

danificados.

Its your own litle wonder for

wrongdoing done to your ‘do

Seu pequeno milagre por danos feitos

ao seu cabelo

Directions: Work into clean, wet hair.

Use the next 2 minutes and45
seconds to think deep thoughts about

your day. Rinse then go!

Modo de usar: Aplicar nos cabelos
limpos e molhados. Usar os préximos
2 minutos e 45 segundos para ter
pensamentos profundos sobre o seu

dia. Enxague e pronto!




39

InformacgBes acrescentadas de acordo

com a legislacdo brasileira (ANVISA)

ADVERTENCIAS: MANTER EM
LUGAR FRESCO, AO ABRIGO DE
LUZ INTENSA E FORA DO
ALCANCE DE CRIANCAS. NAO
INGERIR. EM CASO DE CONTATO
ACIDENTAL COM OS OLHOS,
ENXAGUAR ABUNDANTEMENTE.
HAVENDO IRRITACAO, SUSPENDA
O USO E PROCURE ORIENTACAO
MEDICA.

*V/s. an ordinary conditioner

*\/s. de um condicionador comum

No worries guarantee Removido
1-8-No-Worries - | Removido
(1-866-967-7437)

Satisfaction guaranteed or your | Removido
Money back

Call within 30 days of purchase. | Removido

Requirements include sending
unused product and original, dated
cash receipts. This offer is limited
to one per name, household or

address

With a touch of natural Australian

aloe and jojoba seed oil

Com um toque de aloe vera e 6leo
da semente de jojoba naturais da

Australia

www.AUSSIE.com

WWW.AUSSIE.com.br

Add some roo to your do

Adicione um pouco de aussie ao seu

Ingredients: water/eau, stearyl

alcohol, cyclopentasiloxane, cetyl

alcohol. Stearamidopropy!

dimethylamine, dimethicone,

estilo

Ingredientes: water/eau, stearyl
alcohol, cyclopentasiloxane, cetyl
alcohol. Stearamidopropy!

dimethylamine, dimethicone,
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fragrance/parfum, aloebarbadensis

leaf extract, simmondsia chinensis

(jojoba) seed oil, ecklonia radiate

extract, benzyl alcohol, edta,

methylchloroisothiazolinone,

methylisothiazolinone, glutamic acid

fragrance/parfum, aloebarbadensis

leaf extract, simmondsia chinensis

(jojoba) seed oil, ecklonia radiate

extract, benzyl alcohol, edta,

methylchloroisothiazolinone,

methylisothiazolinone, glutamic acid

Made in U.S.A of U.S and/ or imported
ingredients

Fabricado nos E.U.A com ingredientes

americanos e/ ou importados.

Distr. by Procter & gamble, Cincinnati,
OH 45202 and Toronto, ON M5w 1 C5

Removido

Questions?
1-800-947/2656

Removido

Rétulo 3

Aussie®

Aussie

3 minute miracle

3 minutos milagrosos

Color

Cor

10x the protection* in 3 minutes

Cabelos 10x mais protegidos* em 3

minutos

Helps protect color — treated hair from

demage

Ajuda a proteger a cor - Protege

contra danos

Conditioning treatment

Tratamento capilar

236ml (8 FL O2)

236ml

Contrarrétulo

Color 3 minute miracle

Cor - 3 minutos milagrosos

Conditioning treatment

Tratamento capilar

Damage protection for color treated

hair

Protecdo contra danos no cabelo com

coloracéo

Go from dull to dynamite in just 3

minutes!

Véa do sem graca a uma explosédo de

protecdo em apenas 3 minutos!

Directions: work into clean, wet hair.

Modo de usar: Apligue no cabelo
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Rinse after 3 minutes

limpo e molhado. Enxague apéds 3

minutos.
Informac6es acrescentadas de acordo | ADVERTENCIAS: MANTER EM
com a legislacdo brasileira (ANVISA) LUGAR FRESCO, AO ABRIGO DE
LUZ INTENSA E FORA DO

ALCANCE DE CRIANCAS. NAO
INGERIR. EM CASO DE CONTATO
ACIDENTAL COM OS OLHOS,
ENXAGUAR ABUNDANTEMENTE.
HAVENDO IRRITACAO, SUSPENDA
O USO E PROCURE ORIENTACAO
MEDICA.

*strenght against demage vs. non-

conditioning shampoo

* Forca contra danos vs. shampoo

sem condicionador

No worries guarantee Removido
1-8-No-Worries -
(1-866-967-7437) Removido
*Satisfaction guaranteed or your | Removido
Money back

Call within 30 days of purchase. | Removido

Requirements include sending
unused product and original, dated
cash receipts. This offer is limited
to one per name, household or

address.

With a touch of chamomile and

camellia

Com um toque de camomila e

camélia

www.AUSSIE.com

WWW.AUSSIE.com.br

Add some roo to your do

Adicione um pouco de aussie ao seu



http://www.aussie.com/
http://www.aussie.com.br/
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estilo

Water/Eau, Bis-
Aminopropyl Dimethicone, Stearyl
Alcohol,

Methosulfate,

Ingredients:

Behentrimonium
Cetyl Alcohol,
Fragrance/Parfum, Benzyl Alcohol,

Chloride,
Chamomilla

Dicetyldimonium
EDTA,
Recutita (Matricaria) Flower Juice,

Disodium
Camellia Oleifera Leaf Extract,
Methylchloroisothiazolinone,

Methylisothiazolinone

Water/Eau,  Bis-
Aminopropyl Dimethicone, Stearyl
Alcohol,

Methosulfate,

Ingredientes:

Behentrimonium
Cetyl Alcohol,
Fragrance/Parfum, Benzyl Alcohol,

Chloride,
Chamomilla

Dicetyldimonium
EDTA,
Recutita (Matricaria) Flower Juice,

Disodium
Camellia Oleifera Leaf Extract,
Methylchloroisothiazolinone,

Methylisothiazolinone

Made in U.S.A of U.S and/ or imported
ingredients

Fabricado nos E.U.A com ingredientes

americanos e/ ou importados

Distr. by Procter & gamble, Cincinnati, | Removido

OH 45202

Questions? 1-800-947 Removido
Rotulo 4

Aussie® Aussie

Aussome volume

Volume incrivel

Conditioner

Condicionador

Condition

Condicionante

Lightweight conditioning that won’t
let you dow

Condicionamento leve que nao vai

deixar vocé para baixo

400ml (13.5 FL 0O2)

400ml

Contrarrétulo

Aussome volume™

Volume incrivel

Conditioner

Condicionador

Aussome volume conditioner

O condicionador Volume incrivel
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leaves you robust do with softness

deixa o cabelo mais forte

Add some “ooh la la” to hair that

has “oomph”

Adiciona um “uau” ao cabelo que

tem um “afff”

Directions: work into damp hair.

Rinse it clean and be on your way

Modo de usar: Aplique nos cabelos
molhados. Enxague

abundantemente e siga 0 seu

caminho
Informacbes acrescentadas de | ADVERTENCIAS: MANTER EM
acordo com a legislacéo brasileira | LUGAR FRESCO, AO ABRIGO DE
LUZ INTENSA E FORA DO

(ANVISA)

ALCANCE DE CRIANCAS. NAO
INGERIR. EM CASO DE CONTATO
ACIDENTAL COM OS OLHOS,
ENXAGUAR ABUNDANTEMENTE.
HAVENDO IRRITACAO, SUSPENDA
O USO E PROCURE ORIENTACAO
MEDICA.

1-8-No-Worries - | Removido
(1-866-967-7437)

*Satisfaction guaranteed or your | Removido
Money back

Call within 30 days of purchase. | Removido

Requirements include sending
unused product and original, dated
cash receipts. This offer is limited
to one per name, household or

address

With a touch of natural Australian

White ginger and wild cherry bark

Com um toque de gengibre branco
e casca de cereja selvagem

naturais da Australia.

www.AUSSIE.com

WWW.AUSSIE.com.br



http://www.aussie.com/
http://www.aussie.com.br/
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Add some roo to your do

Adicione um pouco de aussie ao seu

estilo

Ingredients:  Water/Eau, Cetyl
Alcohol, Stearamidopropyl
Dimethylamine, Stearyl Alcohol,
Quaternium-18, Bis-Aminopropy!

Dimethicone, Polysorbate 60,
Cetearyl Alcohol, Benzyl Alcohol,
Fragrance/Parfum,
Hydroxyethylcellulose, Glyceryl
Stearate, Oleyl Alcohol, Citric Acid,
EDTA, Humulus Lupulus (Hops)
Extract, Prunus Serotina (Wild
Cherry) Bark Extract, Hedychium
Coronarium Root Extract,
Methylchloroisothiazolinone,

Methylisothiazolinone

Water/Eau,

Stearamidopropyl
Alcohol,
Bis-Aminopropy!
60,
Cetearyl Alcohol, Benzyl Alcohol,

Ingredientes:
Alcohol,
Dimethylamine,

Cetyl

Stearyl
Quaternium-18,
Dimethicone,  Polysorbate
Fragrance/Parfum,

Hydroxyethylcellulose,
Stearate, Oleyl Alcohol, Citric Acid,

Glyceryl

EDTA, Humulus Lupulus (Hops)
Extract, Prunus Serotina (Wild
Cherry) Bark Extract, Hedychium
Coronarium Root Extract,
Methylchloroisothiazolinone,

Methylisothiazolinone

Distr. by Procter & gamble, Cincinnati,
OH 45202 and Toronto, ON M5w 1
C5

Removido

Questions? 1-800-947/2656

Removido

R6tulo 5

Aussie®

Aussie

Aussome volume

Volume incrivel

Texturizing gel

Gel fixador

Style

Estilo

Adds volumes of volume

Adiciona volume ao volume

Maximum hold

3
Fixacao forte

NET WT. 198g (7 02)

198g

Contrarrétulo

Aussome volume™

Volume incrivel




45

Texturizing gel

Gel fixador

Hold level Nivel de fixacao
Flexible 1

Pouca fixacao
Strong 2

Média fixacao
Maximum 3

Fixacéao forte
Extreme 4

Mega forte fixagao

Your plans for achieving va-va-

volume are set

Seus planos para alcancar vo-vo-

volume estdo solucionados

Gel  will

command your hair's volume and

Aussome Volume

everyone’s attention

O gel Volume Incrivel ira comandar
0 volume do seu cabelo e a

atencao de todos

Directions: Apply to clean, damp

hair for hassle-free style that

makes other gel-ous

Modo de usar: Aplicar nos cabelos
molhados e limpos para um estilo

de causar inveja

de
acordo com a legislagéo brasileira
(ANVISA)

Informacdes acrescentadas

ADVERTENCIAS: MANTER EM
LUGAR FRESCO, AO ABRIGO DE
LUZ INTENSA E FORA DO

ALCANCE DE CRIANCAS. NAO
INGERIR. EM CASO DE CONTATO
ACIDENTAL COM OS OLHOS,
ENXAGUAR ABUNDANTEMENTE.
HAVENDO IRRITACAO, SUSPENDA
O USO E PROCURE ORIENTACAO
MEDICA.

No worries guarantee

Removido

1-8-No-Worries -
(1-866-967-7437)

Removido
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*Satisfaction guaranteed or your | Removido
Money back
Call within 30 days of purchase. | Removido

Requirements include sending
unused product and original, dated
cash receipts. This offer is limited
to one per name, household or

address

www.AUSSIE.com

WWW.AUSSIE.com.br

Add some roo to your do

Adicione um pouco de aussie ao seu

estilo

Ingredients: water/eau, laureth-23,
polyquaternium-4,

hydroxyethylcellulose, benzyl
alcohol, acrylates/beheneth-25
methacrylate copolymer,

aminomethyl  propanol, dmdm

hydantoin, fragrance/parfum,
hedychium coronarium root extract,
prunus serotina (wild cherry) bark
humulus

extract, lupulus (hops)

extract, panthenol,  acrylates,

copolymer, disodium edta.

Ingredientes: water/eau, laureth-23,
polyquaternium-4,

hydroxyethylcellulose, benzyl

alcohol, acrylates/beheneth-25
methacrylate copolymer,
aminomethyl  propanol, dmdm
hydantoin, fragrance/parfum,

hedychium coronarium root extract,
prunus serotina (wild cherry) bark
humulus

extract, lupulus (hops)

extract, panthenol, acrylates,

copolymer, disodium edta.

Distr. by Procter & gamble, Cincinnati, | Removido
OH 45202 and Toronto, ON M5w 1 C5
Questions? 1-800-947/2656 Removido



http://www.aussie.com/
http://www.aussie.com.br/

7.2 Fotos dos rétulos traduzidos

Rotulo 1

s ST
; HA 5
' 2n1 SHARFOOING | G RABERRY!

ADE ESPECIALLY FOR LITTLE ROOS.
T.CONCU POUR LES PETITS KANGOUROUS.

©
o~
n
©
©
o~
o
o

HOUSEHOLD OR
DANS LES 30 JOURS
St : PRODU!

wew, AUSSIE com _
WASH YOUR LOCKS.. SMOOTH 0! DES CHEVEUX PROPRES ET LISSES!

GAUTION: FOR EXTERNAL USE E F REACH OF YOUNG CHILDREN,
EXCEPT UNDER ADULT SUPERVISION /PREG L0 PARA USQ EXTERNO:
MANTENGA FUERA DEL ALGANCE DE NINOS PEQUENOS, EXCEPTO BAJOLA
SUPERVISION DE UN ADULTO./MISE EN GARDE : RESERVE A L'USAGE EXTERNE,
TERIR HORS DE LA PORTEE DES JEUNES ENFANTS, SAUF SOUS LA SUPERVISION
D'UN ADULTE.

INGREDIENTS/INGREDIENTS : WATER/EAU, SODIUM LAURETH SULFATE,
COCAMIDOPROPYL BETAINE, FRAGRANCE/PARFUM, SODIUM CHLORIDE,

3, YELLOW'S.

MADE IN U.S.A. of U.S. and/or Imporied
Ingredients/HECHO EN EE. UU. con
ingredientes de EE. UU, o

imporfados/FAIT AUX E-U. avec des
ingrédients américains e/ou importés
Disir. by/por/par e
PROCTER & GAMBLE, CINCINNATI,

OH 45202 and/y/ef TORONTO,
ONM5W 165
Quesfions?/3Preguntas?
1-800-947-2656

)
n
r)
o
o
©
o




Rotulo 2

b
aussie -

|

i
NG

3MINUTE
MIRACLE

7 3 THE MOISTURE® IN3 MINUTES -
PLUS D'HYDRATATION* EN 3 MINUTES

_ Deeeeep conditioning for damaged ‘do’s
Une revitalisation inteeense pour les cheveux endommagés

deeeeep treatment * soin inteeense
tratamiento stiper profundo

236 mL (8 FL 0Z)

196568046

MOIST 3 MINUTEMIRACLE®, <
deeeeep trealmen o soin infeeense o frafamiento siper profundo
SUPER DEEP CONDITIONING FOR A SERIOUSLY SIMPLE FIXT0 DRY, DAMAGED HAIR:
1ts your own little wonder for wrongdoing done to your *do. e o
DIRECTIONS: Work nto clean, wet hai. Use the next 2 minutes and 45 seconds:
to think deep thoughts about your day. Rinse then ol
U*Nva.i‘?nArﬂginary conditioner
E REVITALISATION SUPER INTENSE -
ESTUNE SOLUTION VRAIHENT SIMPLE POUR LES CHEVEUX SECS ET ENDOMMAGES.
(e sera votre petite merveille contre les dommages calisés a vos cheveux.
MODE DEMPLOI - Régartissez sur les cheveux mouillés et propres, prenez les prochiaines
2 minutes et 45 sécondes pour réfiéchir intensément a votre journée. Rincez, et Cest partil
* ys.un revifalisant ordinaire

/ 1-8-NO-WORRIES
'é%xm‘%ﬁ (1-866.967-1431)
_GUARRNTEE_|} x7iSrGTION GUARANTEED OR YOUR MONEY BACK. CALL WITHIN
GARANTESHYS /7 30 DAY OFPURCHASE FEQURENENTS NOLDE SENDING UNUSED
, DATED CASH RECEITS. THIS OFFER IS
LAMITED 0, ON PER NAME, HOUSEHOLD OR ADDRESS./SATISFACTION
‘GARANTIE 0U ARGENT REMIS. APPELEZ DANS LES 30 JOURS SUNANT LACHAT.
V01U DEVEZ RETOUSHER LA PORTION INUTILSEE DU PRODU ET LE RECU DE GAISSE ORIGHAL
DATE. UNE SEULE OFFRE PAR NOM, MENAGE OU ADRESSE.
With  Touch of Natura Australian Aloe and JojobaSeed Oil.
Contieat un soupgon d'alods et d'huile de graines de jojoba naturels ¢ Ausiralie.

W, aUSSIe.qom

add some 100 o your dolcest Aussie mon style!
INGREDIENTS/INGREDIENTS : WATEREAU, STEARYL ALCOHOL, CYCLOPEN- |
TASILOXANE, CETYL ALCOHOL, STEARAMIDOPROPYL DIMETHYLAMINE, DI
METHICONE, FRAGRANGE/PARFUM, ALOE BARBADENSIS LEAF EXTRACT,
SIMMONDSIA CHIENSIS (JOJOBA) SEED
OIL, ECKLONIA RADIATA EXTRACT, BY
YL ALCOHOL, EDTA, METHYLCHLOR
ISOTHIAZOLINO THi
INONE, GLUTAM




49

Rotulo 3

'10 THE PROTECTON'
| IN3 MINUTES

Helps protect color-treated hair from damage

‘! _conditioning treatment » tratamiento acondicionador

136 m (807

[-8-NO-WORRIES
(1-866-961-1431)

SATISFACTION GUARANTEED OR YOUR MONEY BACK. CALL WITHIN | !
30 DAYS OF PURCHASE. REQUREMENTS INCLUDE SENDING UNUSED
PRODUCT AND ORIGINAL, DATED CASH RECEIPTS. THIS OFFER IS LINITED
70 ONE PER NAME, HOUSEHOLD OR ADDRESS.

Witha Touch of Chamonile and Caellia.

win AUSSIE com

add some roo o your do

INGREDIENTS: WATER, BIS-AMINOPROPYL DIMETHIGONE, STEARYL ALCO- ‘
HOL, BEHENTRIMONIUM METHOSULFATE, CETYL ALGOHOL, FRAGRANCE, ‘

|

BENZYL ALCOHOL, DICETYLDIMONIUM
CHLORIDE, DISODIUM EDTA, CHAMOMLLA
RECUTITA (MATRICARIA) FLOWER JUICE,
CAMELLIA OLEIFERA LEAF EXTRACT,
METHYLCHLOROISOTHIAZOLINONE,
METHYLISOTHIAZOLINONE.

JADE I USSA. of U.S. and/or Imported
Ingredients/HECHO EN EE. UU. con
ingredientes de EE. UU. o imporiados

Disir. by/por PROCTER & GAMBLE, CINCINNAT,
045202

Questions?/zPregunies?
1-800-947-2656 96422197




=
volume

. ditioner
revntallvsant e acondicionador

CONDITION®REVITAL
Lightweight coﬁdiﬁoning
that won't let you down

Une revitalisation légere qui
ne vous laissera pas fomber

400 mL (13.5 FL 07)

Rotulo 4

aussome
volume™
condiioner
revitalisant « acondicionador
Aussome Volume Conditioner
leaves your robust do wit
dd some “ooh la la”
to hair that has “oomph”.
DIRECTIONS: Work into damp halr.
Rinse it clean and be on your way. g
Le revicalisant Aussome Volume laisse les
cheveux vigoureux tout doux. Ajoutez un petit
f exta & vos cheveux sublimes.
MODE DEMPLO : Réparcissez uniformément sur les
cheveux humides, Rincez & fond et par ici la sortie!

1-8-NO-WORRIES

(1-866-967-1437)

ED CASH 3 £D
NAME, HOUSEHOLD OR ADDRESS/SATISFACTION GARANTIE OU ARGENT
REMIS. APPELEZ DANS LES 30 JOURS SUIVANT L'ACHAT. VOUS DEVEZ RETOURNER
LA PORTION INUTILISE DU PRODUIT ET LE REGL DE CAISSE ORIGINAL DATE. UNE
SEULE OFFRE PAR NOM, MENAGE OU ADRESSE

\With a Touch of Natural Australian White Ginger and Wild Cherry Bar
8 Contient un soupgon de qingembre blanc ef d'écorce de cersier sauvage

k.
aturels d'Australie.
w AUSSIE com
add some roo fo your do/c'est Aussie mon sfyle!

INGREDIENTS/INGREDIENTS : WATER/EAU, CETYL ALCOHOL,
STEARAMIDOPROPYL DIMETHYLAMINE, STEARYL ALCOHOL,
QUATERNIUM-18, FRAGRANGE/PARFUM, HEDYCHIUM CORONARIUM
ROOT EXTRACT, PRUNUS SEROTINA (WILD CHERRY) BARK
EXTRACT, HUMULUS LUPULUS (HOPS) EXTRAGT, BIS-AMINOPROPYL

DIMETHICONE, BENZYL ALGOHOL, CETEARYL ALGOHOL, OLEYL

ALCOHOL, HYDROXYETHYLCELLULOSE, GLYGERYL STEARATE,
CITRIC ACID, EDTA, POLYSORBATE 60, METHYLCHLOROISO-
THIAZOLINONE, METHYLISOTHIAZOLINONE.

MADEIN USA. of U.S. and/or Imporied

Ingredients/HECHO EH EE. UU. ]

ton ingredienes de EE. UU. o

importudos/FAITAUK E-, ovecdes

ingrédienis amésicains e/ou imporiés

Dist. by/por/par PROCTER & GAMBLE,

CINCINNAT, OH 45202 ond/y/et

TORONTO, ON MSW 1G5

Qluestions?/;Pregunlas?
1-800-947-2656

96215978
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Rotulo 5

Frente

‘?‘
dUussIie

aQussome
volume

zing gel @ gel texturisant e gel i
STYLEeCOIFFER
Adds volumes of volume

Du volume & profusion

® 0 ¢
maximum hold
fenue maximale

NETO/POIDS
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Rotulo 5
Tras

texturizing ge

flexible strong maximam i3
souple ferme maximale 3

Your plans for achieving va-va-volume o=
Aussome Volume Gel will command your |
and everyone's attention.

DIRECTIONS: Apply to clean, damp hair for o
style that makes other hair gel-ous

Vous étes préte pour un volume incroyas
Le gel Aussome Volume fixera le volume de vo
et retiendra l'atcention de tous.

MODE DEMPLOI : AppliQuer sur les cheveux pe
et humides pour obtenir sans peine une €o 3
attirera tous les regards.

1-8-NO-W
(1-866-967-7437

SATISFACTION GUARANTEED OR 1
Soae’ BACK CALL WITHN 30 DAYS
: REQUIREMENTS  INCLUDE ~ SE
PRODUCT AND ORIGINAL, DATED CAS
OFFER IS LIMITED TO ONE PER NAME
ESS./SATISFACTION GARANTIE OU' ARGENT
ES 30 JOURS SUIVANT L'ACHAT. VOUS DEVEZ
INUTILISEE DU PRODUIT ET, LE RECU DE
SEULE OFFRE PAR NOM, MENAGE OU ADRESSS

d some roo to your do/c'est Aussie =

/INGREDIENTS : WATER/EAU, L&

D CHERRY) BARK
LUPULUS (HOPS)

e BS. and/or Imported
EN EE UL con
8. o importados/FAIT

= mgrédients américains

(R & GAMBLE,
[N amel/y/et TORONTO,

& 1-800-947-2656




