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Foram dez anos!

Terminar a graduacao no Ensino Superior talvez tenha sido 0 meu maior desafio nessa vida.
Se hoje estou me formando, é porque eu quis muito. Mais do que qualquer outra coisa!

Nessa caminhada, a adolescente carola, com olhos doces, deu lugar a uma mée de familia, que

muitas vezes desacreditou em Deus e que hoje tem sangue nos olhos.

Quase como uma obsessdo, todas as vezes que a Vida trouxe vendavais que me tiraram do curso, eu
retomei 0 caminho, mais forte e mais focada, sempre pensando que um dia eu ia chegar 14!
Cheguei! Custo a acreditar, mas cheguei. Sei que é apenas a primeira etapa,

sO que 0 mais importante é que essa etapa eu venci!

Olho pra tras, vejo tudo que aconteceu e sorrindo tenho que admitir, deu tudo certo. Deus sempre

sabe o que faz, mesmo quando eu ndo acreditei.

Ele esteve comigo nessa e estara em todas as outras caminhadas que farei daqui em diante.

A Deus.
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RESUMO

Essa memdria busca repensar e contribuir para a melhoria da programacdo regional das emissoras
de televisdo no Distrito Federal. Mais do que telejornais, a populagéo brasiliense demanda produtos
que retratem sua realidade, com beleza, auto-estima e fidelidade. Esse me parece ser o caminho para
o crescimento da televisdo regional e conseqlientemente da audiéncia. O programa Satélite — DF,
produto do meu Projeto Experimental do Curso de Jornalismo, tem a pretensdo de criar espaco a
populacdo e contar suas histérias. Cada edicdo do Satélite — DF tem a duracdo de um minuto e traz
0 retrato de um morador e um lugar importante pra sua vida. Os programas foram pensados para ser
veiculados nos intervalos comerciais, de forma a fidelizar o publico, que assiste a programacao
normal. Vale como programa e também como propaganda da estacdo de televisdo, interessada em

estar mais proxima do telespectador.

PALAVRAS: Televisdo, regional, audiéncia, jornalismo, entretenimento, Distrito Federal.



INTRODUCAO

Em 60 anos de existéncia, a televisao brasileira transformou os hébitos sociais e se tornou uma das
maiores, se ndo a maior, ferramenta de comunicacdo e midia do Brasil. E inegavel sua relevancia,
principalmente em paises de terceiro mundo, como 0 nosso, nos quais ela representa, ainda hoje,
uma das Unicas janelas de informacdo, entretenimento e compreensao da realidade. Por isso, ndo é
exagero dizer que as informacdes jornalisticas, publicitarias, de entretenimento e tudo que é
veiculado pela televisdo, contribuem de forma decisiva para a formacgdo da opinido e fomento das
discussbes da populacdo. A televisdo é um dos caminhos usados por muitas pessoas para entender
seu lugar na sociedade e no mundo. Essa compreensdo se da inclusive, e talvez principalmente, por
meio dos programas que dao visibilidade aos temas discutidos na esquina do telespectador e que

tratam da realidade mais proxima dele.

Buscando cada vez mais a proximidade e a identidade com o seu publico, as emissoras de televisdo,
mesmo as grandes redes nacionais, desenvolvem estratégias especificas de programacdo e atuacao

regional. Refletir os valores, os interesses e as tradi¢cdes do telespectador, € o grande desafio.

Um dos exemplos mais bem-sucedidos foi desenvolvido pela RBS, a Rede Brasil Sul de Televiséo,
afiliada da Rede Globo nos estados de Santa Catarina e Rio Grande do Sul. Desde a sua fundacéo,
em 1962, ela se dedica a refletir a histéria e os costumes do Sul do pais, com programas de
entretenimento feitos com a linguagem e os costumes da regido. Dentre as afiliadas da Globo, a
emissora é pioneira na producao de ficcdo e documentario local, que competem com os renomados
produtos da emissora-mde e respondem com excelentes indices de audiéncia nos dois estados.
Especialmente no Rio Grande do Sul, através dessa estratégia, a emissora conquista e mantém o
telespectador que se vé retratado nos tragos de “gauchidade” e garante a RBS TV as maiores

audiéncias de programacéo local, dentre todas as afiliadas da Globo.

“A RBS TV apresenta-se como a maior rede regional de televisdo da
América Latina. Seu conglomerado possui 18 emissoras de televisdo, todas
afiliadas a Rede Globo de Televisdo, que juntas cobrem 99,7% dos
domicilios com televisdo no Rio Grande do Sul e em Santa Catarina... A
RBS TV é a rede que mais produz localmente no Brasil e esta entre as
maiores audiéncias regionais do pais (...). A rede define sua programacao

como voltada a valorizagdo da cultura e da informagdo regional.”



(DUARTE E CASTRO,2009).

No Distrito Federal, a realidade é bem diferente da constatada no Sul do pais. Com o ran¢o de uma
vocacdo voltada para fins politicos, as emissoras brasilienses ndo conseguem desenvolver produtos
locais criativos e diferentes. Além disso, sofrem com a obrigatoriedade de ter que fazer uma ampla
cobertura dos acontecimentos politicos federais para as redes e por isso, sobra muito pouco tempo
de programacdo e falta infra-estrutura, dificultando a producéo de conteldo genuinamente candango.
Na capital do pais, as emissoras majoritariamente se detém a usar o espaco de programacéo local
com telejornais, programas de esporte e religido, que pouco se diferenciam do que é feito em rede.
N&o ha programas com identidade brasiliense e que se distinga de todo o resto do pais: Ou seja, a

programacao local é sempre igual.

Ainda que se pese a louvavel tentativa de se fazer um bom jornalismo local em algumas emissoras,
por mais que se tente, ndo é o telejornalismo que abraca o entretenimento, o0 sonho e as pessoas que
vivem na cidade. E preciso criar programas livres, ousados na formatacio e que abram espaco para
a fala do cidaddo comum, aquele que ndo é personagem de noticia factual, mas que reflete os
habitos e a cultura regional. E nessa perspectiva, que esse Projeto Experimental pretende discutir as
possibilidades de crescimento da televisdo regional e propor o programa Satélite — DF, que de
forma simples, pretende dar espaco a identidade de Brasilia, das cidades satélites e do Entorno,
composto por municipios de Goias e Minas Gerais, que formam uma grande area metropolitana do

Distrito Federal.

Com duracdo de um minuto, cada programa traz um retrato de um morador e um lugar importante
pra sua vida. Os programas devem ser distribuidos nos intervalos comerciais da programacao, de
forma a fidelizar o publico, que assiste a programacao normal da estacdo de televisdo. Este Projeto
Experimental busca abrir caminhos a reflexdo sobre as questdes relacionadas a televisdo regional
feita no Distrito Federal. O programa Satélite — DF é apenas uma das possibilidades de produto que
essa reflexdo traz, mas de forma nenhuma se encerra nele. Pelo contrério, € necessario dar
seguimento a essa discussdo dentro e fora da na Universidade, especialmente no atual momento
onde no Congresso Nacional varios projetos sdo discutidos e buscam abrir espaco, a forca de lei,
para a regionalizacdo da televisdo brasileira. Sdo poucos os estudiosos, neste pais, que se
debrucaram sobre essas midias, que se centram na producéo local. E uma area t&o presente na rotina

de qualquer expectador e tdo pouco explorada pelos pesquisadores.



PROBLEMA DE PESQUISA

A globalizagdo chega a televisao e esbarra diretamente na relagdo do que é internacional, nacional e
0 que é local. Os conteddos nacionais e internacionais sdo inseridos em realidades regionais por
meio da grade de programagéo das redes de televisdo. De outro lado, observam-se as realidades
locais inseridas no contexto nacional, com programas e reportagens enfocando as regionalidades, as
vezes, produzidas por emissoras de televisdo afiliadas e direcionadas a exibicdo na rede. As
emissoras-maes e as televisfes a cabo sdo, por principio, universais e por isso, prioritariamente sao
voltadas para conteldos nacionais e internacionais. Cabe as emissoras locais preencherem o espaco
de produgdo e veiculagdo do universo regional. Esse deve ser o enfoque e o diferencial da emissora

local.

Em meio a todo fenémeno de globalizacdo percebe-se, felizmente, um movimento cada vez maior,
de renascimento das regionalidades e a televisdo imersa nessa onda, cada dia mais busca a
valorizagdo do conteudo regional e sua exibicdo em rede. Essas sdo estratégias lancadas inclusive
pelas emissoras — maes, como formas de cativar o telespectador e valorizar os acontecimentos
locais. Entretanto, este ainda € um nicho pouco aproveitado pelas emissoras regionais da maioria
das capitais, inclusive no Distrito Federal. A boa noticia € que esse comportamento tem mudado

muito rapido e muitas emissoras estdo preocupadas com esse vacuo na programacao.

Segundo Mattos (2003): “E atribuida enorme importincia as pesquisas da virada do século, que
apontam que o telespectador “prefere assistir a produgoes regionais” e que, no fundo, “quem muda

a televisdo é a propria audiéncia’, que opta por assistir aquilo com que se identifica.”

No Brasil, essa grande transformacdo no processo de insercdo da televisdo na sociedade se deu
quando ocorreu a mudanca do carater da audiéncia, que passa de objeto passivo para “sujeito

interativo”.

De acordo com a perspectiva de Castells (1999): “A transformacdo da
compreensdo do publico, aconteceu no final da década de 90 e abriu
caminho para que 0os meios de comunicacdo passassem a segmentacdo e a
adequacdo ao publico. Percebe-se, paralelo a isso, um movimento de
retomada do processo de regionalizacdo ou mesmo da producédo

regionalizada em varias emissoras, como forma de fidelizagdo ou como
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alternativa comercial. ”

Nos ultimos 15 anos, diversas emissoras passaram a investir mais na producdo de contetido regional,
ndo apenas telejornalismo, mas principalmente nas areas de entretenimento. Isso significa que a
televisdo brasileira esta dando respostas a globalizacdo e abrindo espago para a diversificagdo.
Conforme nos aponta Reboucas (in Mattos, 1999, 39), “E 0 momento de saber ocupar 0s espagos
que merece com qualidade, oferecendo produtos com as cores locais e ndo somente cdpias sem

criatividade de modelos norte-americanos (...)”.

No Brasil, apontamos dois exemplos desse direcionamento feito pela TV Anhanguera, no estado de
Goias, e pela RBS — TV no Rio Grande do Sul.

Atualmente, a TV Anhanguera, afiliada da Rede Globo, possui sete programas produzidos e
apresentados dos estudios de Goiania e que contam com a colaboracdo das equipes de todas as
emissoras espalhadas pelo estado. Séo eles:

o Bom Dia Goiés — telejornal exibido de segunda a sexta, no inicio da manha.

o Frutos da Terra — totalmente voltado a cultura goiana vai ao ar nas manhas de sabado.

o Jornal Anhanguera 12 Edicdo — telejornal exibido de segunda a sabado, na hora do almogo.
o Jornal Anhanguera 22 Edicdo — telejornal exibido de segunda a sdbado, na hora do jantar.

o Jornal do Campo — voltado para o universo no campo, nas manhés de domingo.

o Tribo do Esporte — mostra locais de turismo e esportes no estado, aos sdbados pela manha.
o Raddar — programa sobre o universo jovem do estado, veiculado aos sabados a tarde

Ja a RBS — TV Rio Grande do Sul, possui nove programas desenvolvidos e apresentados de Porto
Alegre e que também contam com a colaboracdo das equipes de todas as pracas da propria emissora,

em territorio gadcho. Séao eles:

o Bom Dia Rio Grande — telejornal exibido de segunda a sexta, no inicio da manha

o Jornal do Almoco — telejornal exibido de segunda a sabado, na hora do almoco.

o RBS Noticias — telejornal exibido de segunda a sabado, na hora do jantar.

o Curtas Gauchos — mini-documentarios ficcionais com histérias que retratam o cotidiano da

populacdo, e que vai ao ar aos sabados no inicio da tarde.
o Patrola — programa sobre o universo jovem do estado, veiculado aos sabados a tarde.
o Vida e Salude — programa sobre salde e terapias alternativas, exibido aos sabados pela

manha.
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o Galpao Crioulo — programa sobre cultura galcha, transmitidos nas manhas de domingo.

o Campo e Lavoura — voltado para o universo no campo no Rio Grande do Sul, vai ao ar aos
domingos pela manha.

o RBS Esporte — mostra locais de turismo e praticas esportivas no estado aos sabados pela

manha.

Usamos como exemplo a producdo de programas regionais pelas emissoras TV Anhanguera e RBS
— TV do Rio Grande do Sul, ambas afiliadas da Rede Globo e que seguem a mesma linha editorial e
de qualidade técnica para producdo veiculagdo de conteldos locais. Da mesma forma, para
exemplificar o desenvolvimento da programacao regional no Distrito Federal vamos mostrar o que

a Globo Brasilia faz regionalmente. Sao cinco telejornais e “flashs” do transito:

o Bom Dia DF — telejornal exibido de segunda a sexta, no inicio da manha

o DFTV 12 Edicéo — telejornal exibido de segunda a sabado, na hora do almoco.

o DFTV 22 Edicéo — telejornal exibido de segunda a sabado, na hora do jantar.

o Globo Comunidade — telejornal com linguagem menos formal, que vai ao ar nos domingos
pela manha.

o Globo Esporte — telejornal esportivo, com um bloco destinado ao esporte local e dois

destinados as reportagens da rede, exibido de segunda a sabados, na hora do almoco.
o Radar DF — Insercdes na programacdo mostrando o transito na cidade e chamadas para 0s

destaques do telejornal, exibido de segunda a sabados.

Como podemos notar, hd uma enorme lacuna na producdo regional em Brasilia. Mesmo em uma
organizacdo como a Globo a disparidade nas producdes locais, comparada a outras emissoras
afiliadas € gritante. Situacdo que também se repete nas outras redes concorrentes e todas
experimentam o esgotamento do modelo de comunicagdo com o publico local. Enfim, falta

identificacdo popular com aquilo que € exibido.

Do surgimento da televisdo em Brasilia, em 1960 com a inauguracdo da TV Brasilia, até os dias de
hoje, as transformacdes na programacdo sofreram menos mudancas do que as de ordem técnica. A
TV Brasilia e as demais emissoras se instalaram na cidade a partir do convite de Juscelino
Kubitschek, JK, para mostrar ao pais os acontecimentos politicos da nova capital. JK foi o
responsavel por passar cabos de retransmissdo por fibra 6tica que interligam Brasilia, Belo
Horizonte, Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Com isso, JK inaugurou a transmissdo a distancia, ao vivo,

quando ainda ndo havia satélites para isso. Algo extremamente moderno e audacioso a época e até
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hoje, um dos maiores desafios no modo de fazer televisdo. No Brasil, esse talvez seja 0 maior
facilitador na comunicagdo entre as afiliadas dessas localidades e as sedes das emissoras-maes.

Todo esse esforgo nasceu exclusivamente para abastecer o desejo politico, de fortalecer a imagem
de um governo de mudangas, quando ainda se havia muita resisténcia em transferir a sede politica
do Rio de Janeiro a nova cidade, e mostrar a nagcdo 0s acontecimentos nos palacios, ministérios e
Congresso Nacional. 1sso tudo, ha mais de 50 anos. E de & pra c4, o que mudou? Pouco, ou quase
nada. Cinco décadas depois, a televisdo em Brasilia desenvolve-se principalmente voltada para o

jornalismo e o retrato nacional e até mesmo regional, é feito basicamente sobre politica e violéncia.

N&o por acaso, nas demais unidades da federacdo costumam- se fazer piadas jocosas, que resumem
a cidade ao universo politico e a Esplanada dos Ministérios. Essa “ma fama” da capital decorre,
dentre outros motivos, por causa do que € veiculado na televisdo, ou ainda, pela falta de conteudo

que mostre a cidade em seus variados aspectos.

O resultado € um enorme espaco a ser preenchido pela televisdo regional. Ha uma caréncia efetiva
da sociedade brasiliense por uma televisao diferenciada, com discursos multiplos na telinha, o que
coloca no centro da discusséo a grade de programacao, esséncia da televisdo aberta. E justamente a

programacéo local que tem experimentado poucas mudancas, o que é certamente um contra censo.

Outra caracteristica importante presente na Rede Anhanguera e na RBS — TV, mas que falta nas
emissoras brasilienses é a de exaltacdo da regido por meio da exibicdo de grandes reportagens e
desenvolvimento de projetos especiais, que destaguem as regionalidades, como as Cavalhadas, as
Festas Religiosas, a exaltacdo dos parques naturais, a reconstituicdo ficcional da historia dos
pioneiros, etc. Porque além da repercussdo regional, muitas dessas producdes locais, feitas em
Goiéas e no Rio Grande do Sul, sdo exibidas na rede, o que gera um impacto ainda maior no publico

ali representado.

“A exibicdo de producdes locais em ambito nacional contribui para o
fortalecimento da regido, com énfase para a cultura, folclore e demais
manifestacdes regionais. A busca por novos publicos e novas estratégias
comerciais é fator determinante para investimentos em programas ou

reformulacdo dos ja existentes, sempre com um olhar na audiéncia.”

(CAMPOS, 2006).
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JUSTIFICATIVA

Nos primérdios da televisdo, nos anos 1950, quando ndo existia transmissao por satélite e sé havia
programa ao Vivo, ela era uma midia de acesso bastante restrito e essencialmente regional. Na
década seguinte, o videoteipe permitiu que o mesmo programa fosse exibido em diferentes
localidades. Seguindo o modelo da Rede Globo, a nova tecnologia permitiu a expansao da televisao

e trouxe a massificacao de contetdo.

“O processo de generalizagdo comegou pela ideia de “integragdo nacional”
pelos governos militares e seguiu-se primeiro com o crescimento e expansao
das empresas de comunicacdo, depois com o sistema de afiliadas
(barateamento das transmissdes de micro-ondas para satélites) as quais nao
investiam em produgdo local abrindo caminho para uma “colonizagdo
cultural” por meio da produgdo audiovisual concentrada nos Estados do
Rio de Janeiro e de Sdo Paulo. Os valores e as realidades regionais sao
comumente interpretados sob a forma de estereotipos verificados, sobretudo
na dramaturgia produzida na regido Sudeste” (DUARTE E CASTRO, 2009).

Na decada de 1970 as emissoras das principais capitais passaram a retransmitir praticamente a
programacdo da emissora—mae, que no caso da Globo, justificava isso, como uma necessidade de
manter qualidade e nivelamento de informacGes de Norte a Sul do pais. Em entrevista José
Bonifacio de Oliveira, comandante da Globo naquele periodo afirmou: "Tinhamos de ser rigidos

para obrigar as TVs regionais a acompanhar nosso padrdo de qualidade ” (MARTE, 2009.)

Em pouco tempo as emissoras-maes perceberam que o modelo adotado ndo se sustentaria e que
precisariam do apoio das emissoras regionais para expansao do sinal, fidelizacdo do publico e
aumento do faturamento comercial. Na década de 1980, ocorre grande parte da estruturacéo técnica
das emissoras regionais, acabando por solidificar o desenvolvimento da televisdo no Brasil. De la
pra cé, a televisao regional reafirma-se dia apos dia, como um dos elos que garante o crescimento
do veiculo. Para Octavio Florisbal, diretor-geral da Globo entre os anos de 2000 e 2012: "Nos
altimos anos, uma maior valorizacdo da "cor local” se imp6s. Nos noticiarios, tornou-se questéo de
sobrevivéncia investir nos temas que envolvem a rotina do espectador. As pessoas precisam sentir
que a emissora esta proxima delas”, (MARTE, 2009.)

Como ja mencionado, ainda hoje no Brasil a televisdo é um dos mais importantes meios que a
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populacdo tem para se entreter e compreender a realidade. Por isso, ndo € exagero dizer, que as
informagdes jornalisticas, publicitarias, de entretenimento e tudo que é veiculado pela televiséo,
contribuem de forma decisiva para a formacdo da opinido e para a agenda de discussdes da
populacdo. E através da tevé, que grande parte das pessoas tenta entender seu lugar na sociedade e o
que se passa ho mundo. Mas sdo as noticias mais proximas e que envolvem diretamente a audiéncia,
que dao a ela mais relevancia. Sdo os locais que as pessoas vém diariamente, que os tornam ainda
mais importantes quando aparecem na TV. E esse vinculo emocional que mantém uma pessoa
ligada naquele canal. O regionalismo pode-se dizer, é quase um patriotismo as avessas. As noticias
da rede sdo importantes, mas 0 que emociona e afeta diretamente, sdo os acontecimentos locais.

Porque estdo diretamente relacionadas a quem assiste.

Traduzir “significados” ¢ um dos desafios da televisdo. Significado é algo particular, que diz
respeito acima de tudo a um universo muito especifico. Dai a importancia das televisdes locais que
sdo responsaveis por traduzirem significados que uma televiséo a cabo ou em rede jamais o fariam.
Cabe as emissoras regionais, 0 preenchimento desse espaco. E a televisdo local que cria vinculos

emocionais, capazes de ampliar e fidelizar a audiéncia.

Para HOINEFF (2001) “E preciso novos debates em torno da constru¢io de uma linguagem
televisiva nova, que se equipare a potencialidade técnica e expressiva do meio, e que vise ao
atendimento as demandas dos novos publicos.” Esse debate ressurge e afeta a televisdo ndo apenas
como meio tecnoldgico, mas como meio cultural e social. Vivemos uma época de novos publicos
formados para uma nova televisdo: Um publico mais diverso, menos fiel, conectado com outras
midias e que exige que a televisdo se expresse de maneira mais concorrencial e segmentada. 1sso €

ainda mais premente na televisdo regional, Eli fundamental na ligacdo emocional do telespectador.

Por isso é preciso que se altere a programacao e 0s programas cujos géneros e formatos atualmente
pouco diferenciam uma emissora de outra. Esta demanda das audiéncias é efetiva e diferenciada, de
acordo com suas culturas, interesses, faixa etaria etc. Pra isso, € preciso criar programas,

diversificados e que atinjam aos variados nichos que pedem uma nova programacao.

“A diversificacdo € um efeito da segmentacdo vivida pelo mercado
consumidor. Sob o regionalismo, a questdo nacional se recoloca em outro
horizonte histérico e geografico, compreendendo as suas implicagdes
sociais, econdmicas, politicas e culturais. A dinamica do regionalismo ndo

sO interfere na dindmica do nacionalismo como provoca novas
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manifestacOes deste. Pde em causa realidades nacionais e abre outras
possibilidades de expressédo destas realidades (IANNI, 2001). ”

A televisdo colocada em frente ao sofa ainda existe, mas é algo em transicdo e que nas proximas
décadas deve mudar totalmente. Manter o habito de assistir a televisdo também passa pela
fidelizacdo da audiéncia e passa pelo fortalecimento das emissoras locais. Mais do que nunca,

repensar e investir o fortalecimento regional é fundamental.

“Para além do aspecto comercial, no entanto, as emissoras regionais
significam a ampla manutencéo de vinculos com diferentes comunidades e,
conseqlientemente, com um faturamento garantido no varejo: A empresa
sabe que é atras dessa relacdo estreita com a comunidade que reside a
audiéncia refletida em seus programas e, também, o anunciante. Por
conhecer sua audiéncia, a TV regional tem condicdes de encontrar a
linguagem natural e respeitosa que construa a ponte entre a vitoriosa

programacao de rede e a viva programacao regional” (MENESES, 2001.)

Ha no mercado do Distrito Federal, uma enorme lacuna televisiva, apesar de ser uma regido com
um mercado pujante e rico. Faltam programas que priorizem o dialogo com o telespectador
candango, que consigam traduzir e experimentar 0s mesmos sentimentos daqueles que vivem na
capital do pais. O fortalecimento das emissoras regionais no Distrito Federal é necessario para

solidificacdo desse espaco, de confianca e troca com o telespectador.

O programa Satélite — DF € uma solucéo simples que pode ser usada por qualquer emissora, sem a
necessidade de abrir espagos na programacdo da rede ou grandes transformac@es estruturais. Pelo
contrario, Satélite — DF quer mostrar que com criatividade e pequenas inser¢des na programacao,
como melhorar o didlogo com o brasiliense, criar vinculos com o telespectador e fazer disso um

excelente negdcio.

Enfim, é preciso repensar os formatos, a linguagem e o futuro desse veiculo tdo ligado a cultura
brasileira. Repensar a forma de fazer televisdo, especialmente & regional é fundamental. E preciso
lembrar que o telespectador esta avido pra se ver e se sentir representado pela televisdo de sua
cidade. Talvez a maior dificuldade encontrada pelos profissionais de televisdo no Distrito Federal
seja compreender que publico é esse, quais as histdrias permeiam a cidade, onde estamos e quem

somos. E mais: ver essas respostas na programacéao televisiva regional.
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DISTRITO FEDERAL
DE ONDE FALAMOS E PARA QUEM FALAMOS

Um passo importante na construcdo do programa Satélite — DF foi compreender a formagdo da
cidade e de seu publico. Afinal esse ¢ o “material” que precisa ser mais bem compreendido e
trabalhado pelas emissoras candangas. De acordo com os registros da Companhia de Planejamento
do Distrito Federal, CODEPLAN, o Distrito Federal nasceu na Praca dos Trés Poderes, as 16h do
dia 20 de abril de 1960, quando o presidente Juscelino Kubitschek declarou esta, como a nova

capital do pais.

“Durante os 41 meses de constru¢cdo que antecederam a mudanca, foram
levantados os principais edificios publicos, 3.500 unidades habitacionais,
hotéis, hospitais, escolas, aléem do Eixo Rodoviario e a implantacdo dos
servigos de agua, esgoto, energia elétrica e telefonia. No mesmo periodo, a
cachoeira do Paranoa desapareceu para que fosse construida a barragem e
formado o lago artificial da cidade. A época da constru¢io de Brasilia
iniciou-se a criacdo de nucleos habitacionais para abrigar os trabalhadores
que aqui chegavam. A Cidade Livre, posteriormente denominada Nucleo
Bandeirante, surgiu em 1956. O Paranoa abrigou os trabalhadores que
vieram construir a barragem do Lago Paranoa, em 1957. Taguatinga foi
criada em 1958, Gama e Sobradinho em 1960, as quais passaram a condicéo
de cidades- satélites em 1967. Planaltina e Brazlandia ja existiam como
municipios do Estado de Goias”. (CODEPLAN, 2010)

Com o crescimento populacional, o territorio foi re- dividido inimeras vezes e desde 2004 abriga 30
regibes administrativas, que em outros estados poderiam ser entendidas como pequenas cidades,

que juntas formam a unido federativa, o Distrito Federal.

Brasilia tem uma estrutura arquiteténica planejada, caracterizada por um estilo urbano unico, que

confere identidade e influi diretamente na rotina da populacéo.

Com o aproveitamento da topografia local e a utilizagdo das mais modernas

técnicas urbanisticas, rodoviarias e paisagisticas, Lucio Costa modificou a
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nocdo de rua, pela hierarquizacdo das fungdes urbanas, e adocdo dos
grandes espagos entre os edificios isolados. As caracteristicas urbanas
exercem forte influéncia no modo de vida e no desenvolvimento da cidade,
sendo essa uma das muitas, peculiaridades que marcam a cultura brasiliense.
((CODEPLAN, 2010)

O Distrito Federal foi criado para ser uma cidade administrativa, pélo de desenvolvimento regional
e encontra-se nos limites do Rio Descoberto a Oeste, e do Rio Preto, a Leste. Ao Norte e ao Sul, o
DF perpassa por linhas retas, que definem o quadrilatero correspondente a sua area. Uma regiao

com flora e fauna extremamente ricas.

Limita-se a Leste com o municipio de Cabeceira Grande, pertencente ao estado de Minas Gerais, e
com os seguintes municipios de Goias: ao Norte, Planaltina de Goias, Padre Bernardo e Formosa;
ao Sul: Luziania, Cristalina, Santo Anténio do Descoberto, Cidade Ocidental, Valparaiso e Novo

Gama; a Leste: Formosa; a Oeste: Santo Antdnio do Descoberto, Padre Bernardo e Aguas Lindas.

A localizacdo atribui diversas caracteristicas fundamentais para a compreensdo do DF, como a seca,
a beleza natural, a cultura do cerrado, a comida, os habitos, etc. No que se refere a populagéo, talvez
a caracteristica mais importante que a localizacdo atribui é a relacdo da capital com as cidades
vizinhas mineiras e goianas, regido popularmente chamada de Entorno, marcada pelo papel
fundamental que o Distrito Federal, DF, desempenha para o desenvolvimento dessas cidades e vice-
versa. O Distrito Federal precisa da mao de obra da populacdo do Entorno para se desenvolver e da
mesma forma, o DF é a fonte mais proxima dos servigos publicos oportunidades como escola, saude

e emprego.

Essa relacdo também se reflete nos habitos televisivos da populagéo vizinha. Trata-se de uma regido
que assiste o que é retransmitido pelas emissoras de televisdo do DF, mas que na maioria das vezes
é lembrada apenas pelas noticias criminais. Nesse ponto, seria bom valorizar o fato de que nos
municipios do Entorno, em sua maioria, 0 servico de televisdo a cabo € precario e isso também

favorece o consumo dos produtos da televisao aberta.

Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, IBGE, de 2010, mostram que 0s municipios
do entorno do DF abrigam 1,1 milhdo de pessoas. Enquanto o Distrito Federal possui uma
populacdo de 2,6 milhdes de pessoas. Trata-se de um enorme publico consumidor que ndo pode e

néo deve ser desconsiderado pelas emissoras de televisao.
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Entender a presenca dos vizinhos mineiros e goianos, além de ser fundamental para a compreensdo
do Distrito Federal, pode ser a estratégia comercial que ainda nao foi langada por nenhuma emissora
local. S&o regibes distantes das capitais de seus estados, Goiania e Belo Horizonte, desprovidas dos
servigos estaduais e que buscam no Distrito Federal, trabalho, estudo, salde, comércio e
entretenimento. Estdo diretamente ligados a rotina brasiliense e se sentem pertencentes a essa

capital.

FIGURA | — Regido Integrada de Desenvolvimento do Distrito Federal e Entorno — RIDE — 2007.
(CODEPLAN, 2010)
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Municipios de Minas Genais

Fonte: Codeplan

¥

Conhecer a area de influéncia do Distrito Federal e a realidade dos municipios que compdem o
Entorno, Regido Integrada de Desenvolvimento do Distrito Federal e Entorno — RIDE, é
fundamental para a compreensdo da realidade do telespectador. Os municipios do Entorno se

desenvolvem num contexto de inter-relacdes de dependéncia econémica com o DF.

“Delimitada e criada por meio da Lei complementar n 94/98, regulamentada pelo Decreto no

2.710/99, a RIDE abrange, além do Distrito Federal, 19 municipios de Goias e trés de Minas
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Gerais, cuja populacdo estd estimada pelo IBGE-2009 em 3.732.230 habitantes.” (CODEPLAN,
2010)

FIGURA Il — Populacéo da Regido Integrada de Desenvolvimento do Distrito Federal e Entorno —
RIDE - 2009. (CODEPLAN, 2010)

Municipio Populagio Distancia (em Km)

Abadidnia - GO 13.378 118
Agua Fria de Goids - GO 5.318 118
Aguas Lindas de Goids - GO 143.179 47
Alexdnia - GO 20.706 87
Buritis - MG 22.465 207
Cabeceira Grande - MG 6.600 139
Cabeceiras - GO 6.794 235
Cidade Ocidental - GO 52.380 42
Cocalzinho de Goids - GO 15.296 10
Corumba de Goids - GO 9.372 128
Cristalina - GO 38.504 119
Formosa - GO 96.284 79
Luzidnia - GO 210.064 58
Mimoso de Goids - GO 2.941 126
Novo Gama - GO 88.835 46
Padre Bernardo - GO 28.012 106
Pirendpolis - GO 20.945 139
Planaltina de Goias - GO 79.651 56
Santo Antdnio do Descobero - GO 58.474 44
Valparaiso de Goids - GO 123444 35
Vila Boa - GO 4578 156
Unai - MG 78.125 80
Subtotal 1.125.345

Distrito Federal 2.606.885

Total 3.732.230

Fonte: IBGE, Contagem da Populag3o 2007 & Estimativas da Populag3o 2007
Nota: (') Populacao estimada.

Além da enorme populacdo presente no Entorno, o potencial econdmico e comercial dos municipios

que compbem a RIDE, também é relevante. O Produto Interno Bruto, PIB, indicador de crescimento
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econdmico, é maior, por exemplo, que o da cidade de Macapa, capital do Amapa. Juntos, 0s
dezenove municipios tém um PIB superior a R$6,5 bilhdes de reais (FIGURA Il1l), enquanto o
Macapé apresenta um PIB de R$ 5,2 bilhdes, de acordo com levantamento do IBGE em 2010.

FIGURA Ill — Produto Interno Bruto a Preco de Mercado Corrente por Municipios da Regido
Integrada de Desenvolvimento do Distrito Federal e Entorno — RIDE - 2007. (CODEPLAN, 2010)

Municipio PIB {em R$ Mihdes)
Abadiania - GO 63
Agua Fria de Goias - GO Ih
Aguas Lindas de Goids - GO 399
Alexania - GO 294
Buritis - MG 216
Cabeceira Grande - MG 100
Cabeceiras - GO []
Cidade Ocidental - GO 175
Cocalzinho de Goias - GO 70
Corumbé de Goids - GO 51
Cristalina - GO 586
Formaosa - GO 561
Luzidinia - GO 1629
Mimoso de Goids - GO 20
Novo Gama - GO 278
Padre Bernardo - GO 124
Pirendpolis - GO 115
Planaltina de Goids - GO 293
Santo Antonio do Descoberto - GO 182
Unai » MG 975
Valparaiso de Goias - GO 492
Vila Boa - GO 2%
Distrito Federal 89.946

Fonle: IBGE - Cidades

Além da riqueza apontada pelo PIB, a RIDE também possui uma populacdo superior a de todo o
estado do Amapa, que tem 680 mil habitantes. No Entorno, sdo 3,7 milhdes de pessoas, que estdo
diretamente ligadas ao DF e que buscam nessa capital o suprimento para a maioria das suas

necessidades.
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“A dependéncia dos municipios da RIDE com o Distrito Federal é mais
fortemente verificada naqueles localizados no seu Entorno imediato: Aguas
Lindas, Cidade Ocidental, Luziania, Novo Gama, Santo Antonio do
Descoberto e Valparaiso de Goias. A grande maioria da populacédo destas
cidades, 67,6% em média, utiliza os hospitais publicos do DF, enquanto a
metade trabalha e faz compras de eletrodomésticos, roupas e cal¢ados
também no Distrito Federal.” (CODEPLAN, 2010)

FIGURA IV — Utilizacdo dos Servigos, no Distrito Federal, pela Populacdo da Regido Integrada de
Desenvolvimento do Distrito Federal e Entorno — RIDE - 2003. (CODEPLAN, 2010)

i e
Hospitais Publicos 2
Postos de Saude 20,0
Trabalho 3206
Estudo 19
Compras - Alimentaco 93
Compras - Eletrodomesticos 338
Compras - Roupas e Calcados 25

Fonte: SEPLANICODEPLAN - Perfil Socioecondmico e Demografico dos Moradores da RIDE

Em 1957, onde hoje é o Distrito Federal, existiam apenas fazendas, reservas naturais e poucas
comunidades. As Unicas cidades que ja existiam eram Brazlandia e Planaltina, que juntas tinham
pouco mais de dez mil habitantes. Essa € a populacdo original da nova capital do pais, na época,

insuficiente para a construgdo audaciosa que JK propos.

Com o inicio das obras da construcdo de Brasilia, come¢ou um processo migratorio caracterizado

por enormes contingentes populacionais vindos especialmente do Nordeste e do Sudeste.

“Essa situagdo determinou até 1970, a predomindncia da contribui¢do

migratoria sobre a vegetativa e na composi¢do da taxa de crescimento,
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motivadas pela politica governamental de incentivo & atracdo de mao de
obra para a Capital. Segundo informagdes apuradas pela CODEPLAN, no
periodo mais intenso da construcdo de Brasilia, as correntes migratdrias
constituiam o principal fator da formacéo populacional do Distrito Federal.
Na década de 1960/70 foram estimadas a entrada de 358.014 migrantes e
nos anos 1970/80, 488.546. Nos primeiros vinte anos da nova capital, quase
um milhdo de migrantes chegou ao DF.” (CODEPLAN, 2010)

Em 2010, segundo o IBGE, a populacdo do Distrito Federal chegou a 2.654.059 habitantes,
distribuidos nas unidades residenciais das 30 RegiGes Administrativas.

FIGURA V — Evolugéo da Populagdo do Distrito Federal, TMCGA e Densidade Demografica 1957
—2010. (CODEPLAN, 2010)

Anos Populagéo TMGCA " Danslda::bl?mzogréﬂca
1957 12.283 . 2,12
1959 64.314 128,82 1.1
1960 140.164 117,94 2421
1970 537492 14,39 92,84
1980 1.176.935 8,15 203,30
1991 1.601.094 2,84 276,57
1996 1.821.946 2,62 314,72
2000 2.051.146 3,01 354,31
2005 2.391.313 3,12 403,71
2006 2.449.376 243 413,32
2007 2.504.684 2,26 42210
2008 2.557.160 2,10 441,74
2009 2.606.885 1,94 450,33
2010 2.654.059 1,81 458 47

Fonte: Censo Experimental e Censos Demograficos - IBGE
Contagem da Populacdo - IBGE
Indicadores Sociodemograficos Propesctivos para o Distrito Federal 1991-2030 - CODEPLAN, 2009.
(1) TMGCA - Taxa Média Geométrica de Crescimento Anual entre periodos.

Em relacdo a populacdo € importante considerar a distribuicdo demografica nas regides
administrativas, onde Brasilia aparece apenas em terceiro lugar. Portanto, a riqueza cultural e os

habitos mais marcantes da populagédo, ndo se ddo majoritariamente na regido central ou Plano Piloto.
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Pelo contrério, sdo nas regides administrativas periféricas e nas cidades vizinhas, que os tragos

culturais e mostram mais fortes e talvez, pouco representados.

FIGURA VI — Populagdo Urbana do Distrito Federal segundo as Regites Administrativas — 2004
(CODEPLAN, 2010)

Regides Administrativas Total de Habitantes Percentual
DISTRITO FEDERAL 2.096.534 1000
RA| - Brasilia 198.906 95
RAIl - Gama 112.019 53
RAIIl - Taguatinga 223452 10,7
RAIV - Brazlindia 48.958 23
RAV - Sobradinho 61.290 29
RAVI - Planalfina 141.007 6,7
RAVI - Paranoa 39.630 19
RAVIII - Nicleo Bandeirante 22688 11
RAIX - Ceilandia 332.455 159
RAX - Guara 112.989 54
RAX| - Cruzeiro 40.934 20
RAXIl - Samambaia 147.907 11
RAXIIl - Santa Mania 89.121 43
RAXIV - S3o Sebastido 69.469 33
RAXV - Recanto das Emas 102271 49
RAXVI - Lago Sul 24,406 12
RAXVII - Riacho Fundo 26.093 12
RAXVIIl - Lago Norte 23.000 11
RA XIX - Candangolandia 13.660 07
RAXX « Aguas Claras 43623 21
RAXX| - Riacho Fundo Il 17.386 08
RA XXII - Sudoeste/Octogonal 46.829 22
RAXXIII - Varjdo 5.945 03
RAXXIV - Park Way 19.252 09
RA XXV - SCIA (Estrutural) 14.497 07
RA XXVI - Sobradinho Il 71.805 34
RAXXVIII - ltapoa 46.252 22

Fonte: SEPLAN/CODEPLAN - Pesquisa Distrital por Amosira de Domicilios - PDAD - 2004
Notas: (1) Para a Regido Adminisirativa XXVl Jardim Bolinico ndo existem informagbes por ter sido criada apds o iémino da pesquisa.
(2) A Regido Administrativa XXIX SIA foi criada em 2005 @ ndo possul unidades residenciais.



24

O boom migratorio aconteceu nos primeiros vinte anos da capital, mas ainda hoje, os migrantes
constituem a maioria dos habitantes: 51,1%. da populagdo ndo nasceu no Distrito Federal e séo
principalmente das regides Nordeste, 26,2% e Sudeste 13,8%.

Em funcdo da existéncia de RepresentacBes Diplomaticas em Brasilia, a populacdo também é
composta pela presenca de imigrantes de dezenas de paises, que contribuem para a formacéao
multicultural do Distrito Federal. A participacdo dos estrangeiros na composicdo demogréfica

corresponde a 0,5 % de seu contingente, conforme Tabela 111 e Gréafico 11 da CODEPLAN.

FIGURA VII e VIII — Naturalidade da Populagcdo segundo as Grandes Regides Federais, Distrito
Federal e Exterior — Distrito Federal — 2008. (CODEPLAN, 2010)

FIGURAVII
Grandes Regides, Distrito Federal e Exterior Populagio (em mil) Percentual
Exterior 1 04
Regido Norte 51 20
Regiao Nordeste 661 262
Regido Sudeste 8 138
Regido Sul 3 12
Regido Centro-Oesle 187 74
Distrito Federal 1.236 489
Total 2.526 100,0

Fonie: IBGEPNAD - 2006

FIGURAVIII

Exterior
0.4% Regiso Norte
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Outro fator importante na concepcao de produtos para a televiséo local é a formagédo escolar do seu
publico. Apesar de o DF ter o maior PIB per capita do pais, isso ndo se reflete em maior

escolarizagédo da populagao.

Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios - PNAD/IBGE/2008, no Distrito Federal
quase metade da populacdo possui apenas o ensino fundamental. J& os que possuem o ensino médio
completo, correspondem a 25%, enquanto, o nivel superior completo, chega a quase 15% da
populacdo. O nimero de pessoas sem instrucdo — menos de um ano escolar, alcanca 5%. De acordo
com a pesquisa, € uma populacdo com baixa escolaridade, mas que esta preocupada com a educacéo.
1/3 da populacéo esta estudando, seja em escola publica ou particular.

FIGURA IX — Pessoas de 10 anos ou mais de idade, por sexo, segundo os anos de estudo - Distrito
Federal — 2008 (CODEPLAN, 2010)

Pessoas de 10 anos ou mais de idade (1000 pessoas)

Anos de Estudo Total Homens Mulheres
Nimero % Nimero % Nimero %
Total 2138 100,0 995 100,0 1144 1000
Sem instrugdo e menos de 1 ano 114 53 50 50 64 56
1ano 2 13 14 14 13 11
2 anos 52 25 2 27 25 22
3 anos 8 41 45 45 43 37
4 anos 162 76 82 83 80 10
5 anos 119 56 8 59 60 53
6 anos 87 41 3 38 49 43
7 anos 103 48 51 52 51 45
8 anos 199 93 94 95 105 91
9 anos 82 38 36 36 46 40
10 anos 95 45 47 47 49 43
11 anos 523 45 25 26 298 26,0
12 anos 56 26 P4 24 EX] 29
13 anos 53 25 30 30 P 20
14 anos 66 31 30 30 3 31
15 anos ou mais 304 14,2 140 140 165 144
Nao-determinados 9 04 4 04 4 04

Fonle: IBGE, Direloria de Pesquisas, Coordenacdo de Trabalho e Rendimento, PNAD - 2008
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Ainda sobre o potencial comercial da regido, o PIB per capita do DF, é o maior do pais com
R$40.696,00 por habitante, enquanto Sd Paulo e Rio de Janeiro vém em 2° e 3° lugar
respectivamente. O DF concentra 93,16% do seu Produto Interno Bruto no segmento de servicos,
quase metade da populacdo, 49,2%, trabalha nesse setor e praticamente ndo existem industrias e, ao
contrério do que se costuma pensar, ndo é no servico publico que se encontra a maior parte da
populacdo. Servidores publicos representam 16,6% da populacdo, quase a mesma quantidade de
pessoas que trabalham no comércio, 16,%.

Segundo a Pesquisa de Emprego e Desemprego do Distrito Federal — PED/DF/2010 (realizada pela
Secretaria de Estado de Trabalho — SETRAB em convénio com o DIEESE e Fundagdo SEAD/SP),
a Populacdo Economicamente Ativa do DF chega a 1.397.000. J& a estimativa de pessoas ocupadas
é de 1.199.000, enquanto a massa de desempregados chega de 197.000, corresponde a uma taxa de
desemprego total de 14,1%.

FIGURA X — Produto Interno Bruto Per Capita — Ranking por Estado — Distrito Federal — 2007.
(CODEPLAN, 2010)

PIB
Estado

(Em RS1,00] Ranking
Distrito Federal 40,696 -
580 Paulo 22 667 Fa
Rio de Janeiro 10.245 ¥
Esginito Sanio 18.003 &
Santa Cataring 17834 5
Rio Grande do Sul 16 688 2
Parand 15,711 2
Brasil 14.485

Fonie: CODEPLAN ¢ IBGE
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FIGURA Xl — Populagdo Ocupada segundo os Setores de Atividades — Distrito Federal — 2010.
(CODEPLAN, 2010)
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Segundo levantamento do IBGE, 2010 (FIGURA XII) a renda média per capita bruta mensal no
Distrito Federal é da ordem de dois Salarios Minimos. As maiores rendas, entre oito e nove salarios-
minimos por més, sdo detectadas nas Regibes Administrativas — RA’S do Lago Sul,
Sudoeste/Octogonal, Lago Norte e Brasilia. Em parte, isto se deve pelo fato de residirem nestas
localidades os dirigentes de 6rgdos da administracdo direta e indireta do governo, funcionarios
publicos graduados, profissionais liberais e comerciantes que recebem rendimentos mais elevados.
Por outro lado, as menores rendas per capita, cerca de meio salario-minimo por més, estdo nas
RA’S da Estrutural — SCIA, Recanto das Emas e Paranoa, locais com precarias condicdes

residenciais e de populacdo empregada principalmente no setor de servicos e na construcao civil.

FIGURA XII — Populacdo e Renda Per Capita 9mensalO das Regides Administrativas do Distrito
Federal e dos Municipios de sua Area Metropolitana — IBGE, 2010. (CODEPLAN, 2013)



Populagdo e Renda per capita (mensal) das Regides Administrativas do Distrito
Federal e dos Municipios de sua Area Metropolitana
Regio Administrativa | Municipio | Populacio Total | Renda per capita mensal jem R}
jp._- Claras W02 OTE 2401 83
Brasika 208 EBE AR IT
Brazlindia 5T.542 E0E 2T
Candangolindia 15.824 995,20
Ceilindia 202729 611,29
Cruneino 31.378 210650, %8
Gama 138083 951,80
Guara W07 1500 X5
Eapod 51.501 SHAT
Jardim Botinico F3 A 3040 68
Lago Morte J2 Sy £ 9T 96
 Lago Sul 20537 542062
Huckeo Bandewante Z2 810 1467 04
Paranod 431870 500,42
Park Way 20855 317198
PlarnaRina 171303 60,51
Recanto das Emas 122318 487 81
Rizche Fundo 35545 107663
Rischo Fundo il 36305 596,71
Samambaia 190,533 Gid 68
Santa Maria 118782 58154
530 Sebastido AT.283 S22 42
SCLA - Extrutural HLU 388 98,55
S 24848 117,80
Sobradinho ea0s 12n.n
Sobradinkd I b 1.800L¥5
Sudorstectogonal 40 608 4.792.33
w 168,715 131838
Varjso B.T24 508 67
Vicents Pires 63092 1.534.43
TOTAL DISTRITO FEDERAL 2570080 1.367.90
Aguiss Lindss do Golss 156,378 370,08
Mazinia FET 1T 46887
Cidade Ocidental 55815 S17.55
Crstaling 46580 Su
Formons 100,085 £98.92
Lizzidnis 174531 485,12
Heve Gama #5018 d 2417
Padre Bemards 2T A 38100
Planaking B85 41038
Sanio Antdnio do Descoberio 3248 37T e
Valparsiag de Golda 132082 B2 e
TOTAL PERIFERIA METROPOLITAMA E0.ATY dTRAT
TOTAL AREA METROPOLITANA 3.531.031 1.126,63

Fohter Conind Dormdgr ds &0 SO0 = IRGH, mdd &0 mrforinis: /3010

A renda média da populacdo do Distrito Federal é de aproximadamente dois salarios-minimos por
més. Ja a renda media da populacdo que vive nos municipios do Entorno do DF, RIDE, é de pouco

menos de um salario-minimo por més.
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Como se constata a partir dos dados pesquisados e compilados pela Companhia de Planejamento e
Desenvolvimento do governo do Distrito Federal, CODEPLAN — DF, ao se tratar da populagdo do
Distrito Federal, ndo falamos da imagem estereotipada de brasilienses, funcionarios publicos,
instruidos e classe A/B. Na realidade, em sua maioria sdo migrantes, trabalhadores do setor de
servicos, pouco alfabetizados e que pertencem as classes C/D.

E impossivel, diante desse perfil, ndo refletir sobre a televisdo local feita para o Distrito Federal e
Entorno. Talvez, tanto quanto conseguir desenvolver programas que retratem essa populacdo, o
grande desafio é o desenvolvimento de uma programacédo regional, que eleve a auto- estima dessa
parcela importante da populacdo, fazendo com que se reconheca e se sinta reconhecida, por uma

emissora de televisao.
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OBJETIVO

Reiterando a necessidade de repensar a forma de fazer televisdo regional no Distrito Federal,
colocando em primeiro plano a identidade do telespectador, Satélite — DF pretende abrir espaco
para essa producdo com identidade e legitimo vinculo emocional com os brasilienses e candangos
anonimos. Como se trata de uma oportunidade pouco explorada pelas emissoras locais, tende a se
destacar o canal de televisdo que o fizer primeiro. Cada programa é um relato independente que
traz o retrato de um personagem e de um lugar. S&o fragmentos da vida cotidiana, embora cada
edicdo seja um relato independente, que se articula de forma harmonica e coerente, sem perder o

ritmo e o tom que caracteriza o programa.

Sobre a experiéncia da emissora RBS TV com a veiculacdo de pequenos programas regionais: “Os
mini- documentarios refletem simultaneamente os costumes, os habitos e a cultura local: Ha sem
duvida uma regionalizag¢do e uma aproximagdo do publico” (DUARTE E CASTRO, 2009).

Satélite — DF ¢ um “programete” com um minuto de duragdo e que deve ser distribuido ¢ veiculado
nos intervalos comerciais. Seu conteudo € um passeio pelo Distrito Federal e Entorno, onde 0s
anénimos das cidades contam suas historias e retratam a importancia de um lugar. E um formato
simples, que da espaco a identidade de Brasilia, das cidades satélites e do Entorno. As edicOes

possuem carater atemporal, que permitem a repeticdo dos programas ao longo do ano.

A regularidade de exibicdo do programa com varias inser¢des na grade de programacdo €
estratégica e essencial para o éxito de Satélite — DF, possibilitando a familiarizacdo do
telespectador com o formato, com a linguagem e por altimo, trazendo satisfacdo, curiosidade e
orgulho por conhecer aquele lugar ou, pelo menos, por realcar tracos de intimidade com o
telespectador. Além disso, é a regularidade que vai caracterizar o apelo institucional de ser uma

emissora preocupada €m se manter nas ruas, com 0 povo € para 0 povo.

Com duas inser¢oes por hora de Satélite — DF possui um formato bem mais simples do que o de um
programa de variedades e entretenimento e pode suprir a demanda de um produto local e diario. Ao
final do dia serdo vinte e quatro inser¢cdes de um minuto, ou seja: Um programa de vinte quatro

minutos, dindmico, atemporal e distribuido pela grade de programacéo.

Por estar presente em toda programacdo, Satélite — DF é capaz de gerar vinculos emocionais,
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mesmo durante a exibicdo de programas em rede ou aqueles que pouco atraem a atengdo do publico.
Se ver na televisdo ou reconhecer uma localidade desperta curiosidade e emociona quem assiste. E
uma forma de manter o telespectador envolvido com a programacdo. Um artificio inibidor para o
“zapear” de canais, que comumente ocorre durante os intervalos comerciais. Estratégias como essa,
sdo fundamentais para a formacdo de publico, fidelizacdo da audiéncia e crescimento comercial do

mercado televisivo.
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REFERENCIAL TEORICO

O desenvolvimento de programas regionais ha muito é estudado, inclusive pelos legisladores
brasileiros, que avaliam a necessidade da criacdo de cotas para que as emissoras de televisao
desenvolvam contetdo local além dos telejornais, do que pelos estudiosos de comunicacdo. Os
modelos adotados por emissoras como da Rede Anhanguera de Televisdo e da RBS — TV mostram
que a viabilidade de iniciativas que valorizam e expressam a riqueza da diversidade cultural
brasileira e local. A criacdo de leis € um caminho fundamental, mas ndo o Unico. Por isso, esperar a
criacdo de leis, além de se protelar cada vez mais um modelo de negdcio viavel, também contribui

para o0 engessamento do empreendedorismo, da liberdade de criacéo e veiculacdo de cada emissora.

“(...) A producdo de documentario regional com qualidade hoje é uma
realidade, pelo menos no Rio Grande do Sul. O modelo desenvolvido pela
RBS mostra, claramente, que o Brasil ndo precisa de solugdes magicas, de
leis que obriguem cotas, obriguem modelos. O Brasil precisa de
profissionais, de empresarios que acreditem e que viabilizem o mercado
para a producéo regional. Precisa de empresarios que facam da producéo
cultural um objetivo de suas verbas de marketing, promocéo, publicidade, o
que for.” (Raul Costa Jr. - Diretor de Jornalismo da RBS até junho de 2009 -
in, DUARTE. E CASTRO, 2009).

Sobre a cultura televisiva brasileira HOINEFF aponta: “Esta profundamente ligada a auséncia de
alternativas de uma sociedade sem acesso a outros tipos de consumo cultural, em especial aqueles
que levam o espectador para fora de casa” (HOINEFF, 2001). A TV aberta, especialmente a local,
se bastou na programacdo que tem e se fechou para a busca de modelos diversificados; o resultado
disso ¢ a repeticdo do género jornalistico, formato e tematicas. A programacéao da televisdo genérica

regional é ainda amadora, despreocupada com o gosto ou as demandas das suas audiéncias.

E possivel que, por meio de esforcos dos produtores e pelas cobrancas da
sociedade, a televisdo regional se torne um lugar do exercicio de
desconstrucdo e construcdo de significados aberto as singularidades

regionais por meio da “experimentacdo em vez da representagdo”, “da

produgdo do sensivel em lugar da reprodugdo da copia ou do simulacro”

(LINS, 1997).
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E preciso repensar os formatos, a linguagem e o futuro desse veiculo tio precioso a cultura
brasileira. Repensar a forma de fazer televisdo, especialmente regional, é fundamental. E preciso

lembrar-se do telespectador que esta avido pra se ver, se sentir representado, pela televisao.

“A valorizacdo dos contetdos locais constitui-se essencial, pois que nos
circuitos de poder heterogéneos os sujeitos hibridos devem ser
continuamente reapresentados, dinamizando a apreensdo da propria
realidade. Pode-se analisar, portanto, em que termos a cultura regional da
televisdo tem um papel mais identificador ou segregador das identidades,
como acgao que busca determinar aspectos diferenciadores da sociedade em
oposicdo a um siléncio que legitima a condi¢do colonizada de certas
culturas.” (MENESES, 2010)

O conceito de programacéo regional de televisdo esta ligado a peculiaridades da regido, as suas
caracteristicas fisicas, sociais e culturais, e ndo apenas politicas ou factuais. Para além do factual, a
“vida” na cidade também ¢ contetido de programag¢do. Uma emissora regional tem o objetivo de
manter mais fortes os vinculos com a comunidade, por isso, deve falar do local e valorizar, as coisas

da terra.

Nesse caminho, o formato simples de Satélite — DF € uma alternativa para aumentar a producéo
local de conteddos e manter uma situacao de fluxo televisivo que identifique a expressividade local
da emissora e ainda atualize géneros e formatos. S&o programetes que entram na programacgao como
flashs de um minuto de duracdo e que deve abordar o universo regional: Cultura, turismo, literatura,
vultos historicos, pessoas comuns, histérias marcantes, personagens pitorescos, pontos turisticos,
pioneiros, etc. O formato traz uma infinidade de personagens e locais a serem explorados que,
através desses programetes, podem ser inseridos no decorrer da programacao formando um fluxo

regional e de identidade local.

Com a insercdo de conteudos que expressem essa identidade local da emissora, a televisdo consegue
um duplo movimento publicitario. Ao mesmo tempo em que ela abre espaco e da visibilidade aos
anunciantes, ela elabora producdes que aumentam seu prestigio e fortalecem seus produtos. E um
espaco de venda forte como nenhum outro. O discurso da auto- propaganda é fundamental para

consolidar o prestigio e fixacdo da marca.
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“Quando se fala da gente gauicha, fala-se simultaneamente da RBS. Esse
processo de simbiose entre esses dois termos ndo sé promove a emissora —
todo gaucho é orgulhoso dessa distincdo -, como aniquila coma
concorréncia.” (DUARTE E CASTRO, 2009),

No caso da RBS — TV, a emissora faz campanhas de salude ou sociais, que em um primeiro
momento apelam para 0s riscos a vida, mas que fortalecem a imagem da emissora. ARBS — TV esta
preocupada com o bem — estar da populagéo e tem amor pelos sul rio grandenses. 1sso se traduz em

confianca e fixacdo do publico.

“As pesquisas de opinido sobre as marcas de destaque do Rio Grande do Sul,
Top of Mind e Marcas de Quem decide, colocam sistematicamente a RBS
entre as mais lembradas... A autopromoc¢éo, encoberta pela acdo social e
pela identidade regional, é reconhecidamente a ferramenta mais poderosa e
muito bem usada, pela RBS TV.” DUARTE E CASTRO, 2009),

As redes sempre reservaram espaco para a veiculacdo de programas locais, mesmo que pequeno,
que no Distrito Federal, sao destinados majoritariamente aos noticiarios. A decisdo de “colocar no ar”
programas regionais € das afiliadas. Elas decidem, portanto, como utilizar os horéarios
disponibilizados pelas emissoras-mdes ou decidem se continuam retransmitindo a producdo
nacional naquele espaco. Muitas emissoras acabam fazendo a segunda opc¢éo, pelo custo que uma
producdo televisiva exige ou pela falta de investimentos na profissionalizacdo de seus produtores.
Por isso programas mais simples e mais baratos, como Satélite — DF podem ser o primeiro passo

nesse processo de desenvolvimento de contetidos regionais.

“O diretor de operagdes da TV Norte (rede Gazeta, afiliada Globo no
Espirito Santo), Carlos Lindenberg Neto, afirma que a regionalizacdo
consiste em atender as necessidades do publico local, mas considera ser
uma forma estratégica de superar os concorrentes, fortalecer a imagem da

emissora no estado e ampliacéo da estratégia comercial ”. (POLAKE, 2002).



35

METODOLOGIA DE DESENVOLVIMENTO DO
PRODUTO

As questdes envolvidas na producdo do Satélite — DF se iniciaram antes mesmo do trabalho de
roteiro e producdo. Pensar as especificidades do produto, o horéario de exibicdo, as caracteristicas da
grade de programacao regional, o formato, o potencial de audiéncia e comercial, foram os primeiros

desafios nesse processo.

Durante a fase de pesquisa procurou— se personagens em Vvarias regides do Distrito Federal, que
pudessem contar suas histérias e a relevancia de determinado local para sua vida. S&o pessoas
simples, andnimas e quase nunca ligadas ao noticiario factual. Pelo contrério, o foco foi retratar o
dia a dia da populacao, sem grandes eventos sociais. Para isso, o critério é ao falar de um lugar, néo

se ater apenas ao ponto turistico ou ao evento, e sim, contar a histéria de quem vive aquela realidade.

Pelo fato de o programa permitir um leque muito grande de abordagens, a partir do perfil
demogréafico apontado no estudo do Distrito Federal (vide capitulo anterior) escolheu — se algumas
localidades e nelas, os préprios moradores, abordados aleatoriamente, disseram o que mais gostam

na sua regido ou o que gostariam de ver retratado na televiséo.

Programas que retratam pontos turisticos e culturais das cidades sdo alicerces na construcdo da
auto- estima do telespectador daquela localidade, ao mesmo tempo em que gera curiosidade nos
moradores de outras regides, que desconhecem o lugar. A partir disso, em um programa no Gama,
por exemplo, o objetivo foi divulgar a Capela S&o Francisco, que chama atencdo por sua beleza e é
pouco conhecida em todo Distrito Federal. Trata-se de um local que, de um modo geral, traz
orgulho aos moradores do Gama. Para esse programa, procurou-se alguém que viva a realidade da

igreja e que pudesse traduzir o que ela significa em sua vida.

Por outro lado, mostrar lugares aparentemente comuns, mas que aglutinam a comunidade, também é
uma forma de identificar costumes e retratar as rotinas da populacdo. Nesse caso, a cidade
Estrutural foi escolhida para gravacdo de uma edicdo com dois objetivos: Falar da populacdo
migrante presente no desenvolvimento da cidade, para além do lixdo, e encontrar um endereco que
traduzisse a rotina simples e alegre da cidade. A Feira Livre foi um dos pontos de consenso entre 0s
moradores, como uma das “maravilhas” da cidade. Aos domingos, com mais de um quildmetro de

extensdo e enorme variedade de produtos, a feira é um ponto de encontro dos moradores da
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Estrutural e cidades proximas. Com um migrante nordestino, traduzimos a histéria da populacéo
que chega sem qualquer amparo e comeca a vida na Estrutural e mais do que isso, que é filho de
feirantes e conseguiu traduzir de maneira simples a alegria e as peculiaridades da feira.

Da mesma forma, mostrar trabalhadores comuns, mas que desenvolvem acdes sociais pode trazer
leveza & programacdo local, que na maioria das vezes destaca os crimes da cidade e deixa o
telespectador incomodado diante da realidade de inseguranca e abandono social. Até por esse
motivo, Satélite — DF se propde a ser um “respiro” alegre no meio da programagdo. Felizmente, a
maioria da populacdo tenta ser correta diante das dificuldades e ndo faz parte das noticias criminais.
Realcar esse traco faz parte do retrato da populacdo. Seguindo também a perspectiva de locais que
aglutinam pessoas e buscando hist6rias de pessoas socialmente dedicadas, encontramos a Casa do
Ceara, que atende mais de 20 mil pessoas por més, com eventos culturais, cursos e assisténcia
médica, além de ser uma referéncia em cultura nordestina. Diante disso, procuramos algum
cearense, com profunda ligagdo com a Casa do Ceard. Entdo encontramos uma personagem que
traduzia os objetivos do programa, uma moradora de Santa Maria, cearense e que trabalha de forma
quase abnegada no lar dos idosos da Casa do Ceara. Essa personagem € das surpresas que a
producdo s6 consegue encontrar, ao ir a rua em busca das historias. Nao se poderia prever encontrar
uma personagem com tamanha sensibilidade e que atrelasse tantos conceitos (nordestina,
trabalhadora, ama os idosos e se sente muito orgulhosa da cidade de Santa Maria), atrds de um

computador ou telefone.

Andar pela comunidade, ouvir os moradores, sentar-se a mesa da padaria ou conversar com quem
estava nos pontos de dnibus, foram os mecanismos usados para compreender 0 universo gue estava

sendo tratado, encontrar o perfil e 0s personagens dos programas.

S&o apenas trés casos, dos mais de cem enumerados. A riqueza de possibilidades € infinita. Com
olhar atento e sensibilidade para perceber onde reside os pequenos momentos de alegria de alguém

ou de uma comunidade, qualquer endereco ou pessoa pode protagonizar o programa Satélite — DF.

E importante ressaltar, que ainda que tenha sido feita uma extensa pesquisa sobre as cidades e o
perfil das pessoas que as compdem, o maior desafio em Satélite — DF ndo foi fazer o roteiro ou
encaminhar a producdo: Foi sim, o de conseguir traduzir com beleza e criatividade a rotina da

populacdo. O olhar, o formato e a linguagem, sdos 0s segredos para programas envolventes.

Quanto ao formato, por se tratarem de programas com um minuto de duracdo e inseridos nos
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intervalos de outros programas, Satélite — DF ndo pode parecer uma interrup¢do no meio da grade,
tdo pouco ficar perdido dentro da emissora, ou pior que isso, dar a impresséo de ser um programa
sem comego, meio e fim. E preciso ficar claro para o telespectador sobre o qué e quem esta falando.
Para o enredo ficar bem amarrado, é necessaria preocupacao redobrada com a edicdo do relato do
personagem, que muitas vezes tem um material bruto de mais de uma hora de depoimentos,
agilidade dos cortes na montagem, cenas que interligam o que esté sendo dito e preocupagdo com o

ritmo, que deve traduzir o tom que emana de cada personagem.

Além do desafio de tornar cada programa completo, atraente, com comeco, meio e fim, ha outra
preocupacdo: A de desenvolver em todos os programas a mesma estética e mesma linguagem,

criando uniformidade e vinculo emocional com o telespectador.

Sobre a identidade, ao falar sobre uma localidade passeamos com o personagem e inserimos isso na
edicdo, com as imagens das ruas da cidade. Essa espacializacdo dos programas com cenas externas

explora a regido em que vive o personagem e ajuda a construir a identidade da cidade.

Nas gravacOes dentro das comunidades presenciamos o alcance da televisdo e comprovamos a
caréncia da populacdo para se reconhecer e se sentir reconhecida por alguma emissora. Nossas
gravacdes geraram envolvimento e comprometimento dos moradores com a nossa equipe e quase
todas as dificuldades técnicas foram superadas com a ajuda da propria populacdo. Essa situacao
traduziu, de forma ainda mais clara, a necessidade de retratar de forma fiel e ndo sensacionalista o

que se passa no dia a dia deles.

Dessa convivéncia partiu a certeza de que o formato mais adequado seria 0 de deixar que o
personagem contasse suas historias, sem a participacdo de reporter ou entrevistador. O relato em
primeira pessoa traz veracidade e emociona o telespectador, que se sente cumplice do que esta

sendo dito.

O objetivo desse formato e dessa linguagem é compor uma identidade envolvente da populacéo,

que aproxima e fixa o telespectador.

“O tom supde um interlocutor virtual ou atual, o telespectador, capaz de
detectad-lo e aprecia-lo, estabelecendo assim, uma cumplicidade com os
enunciadores. Em televisdo, esse tom se dirige, necessariamente, a0 meio

social. Trata-se de um jogo que, mais do que fazer o telespectador refletir
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ou se entreter, tem uma intencao estratégica: manté-lo cativo ao programa”
(DUARTE E CASTRO, 2009).

Outro desafio foi viabilizar cada programa com orcamentos apertados o que, apesar de ser um
agente dificultador, levou a produgdo a ser muito mais seletiva e criativa nas solugbes que se
revelaram excelentes e comparaveis aos desafios enfrentados pelas préprias emissoras regionais,

que ndo dispdem de estrutura e capital, para investimento em novos formatos.

Foram gastas cerca de 40 horas de trabalho na produgdo, em média seis horas pra cada programa,
que ndo foram contabilizadas, por se tratar da mdo de obra da idealizadora e autora desse Projeto
Experimental. Para a filmagem foram trés dias de gravacdao, em média seis horas pra cada programa,
com contratacdo de um cinegrafista e um auxiliar, além do aluguel de equipamentos e custo com
transporte e alimentacdo. Nesse estagio o gasto foi de R$1.800,00 (Mil e oitocentos reais) Para a
edicdo e arte, foram contratados dois editores, ao custo total de R$1.600,00 (Mil e seiscentos reais).

Totalizando, o custo direto para desenvolvimento de seis programas ficou em R$3.400,00 (Trés mil
e quatrocentos reais). Com o custo indireto, caso a méo de obra da idealizadora fosse contabilizada,

o valor total seria R$4.984,00 (Quatro mil novecentos e oitenta e quatro reais).

Satélite — DF pode se tornar um programa institucional da emissora de televisao, encabecando o
lancamento de uma grade anual ou a comemoracdo de aniversario do canal. Nesse sentido ha
inimeras possibilidades de aproveitamento dessa estratégia comercial, que podem ser, por exemplo,
o lancamento do programa, com chamadas que veiculadas no horario da publicidade local da
emissora, que chamem a atencdo do telespectador para 0 compromisso da emissora em retratar a

vida da populacéo.

Além disso, programas com forte apelo local provam ser um bom negocio para 0s patrocinadores.
Por isso, as cotas de publicidade, que entrardo antes e depois do programa também poderdo ser

negociadas de forma diferenciada.

O formato popular do programa, e a possibilidade de ser veiculado nos intervalos, somente ampliam
a viabilidade comercial, além de renderem prestigio com anunciantes locais. Um programa com
essas caracteristicas, além de fidelizar o publico, se mostra uma estratégia comercial oportuna para
as emissoras regionais, que basicamente sobrevivem dos contratos fechados com o varejo e com as

empresas locais.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este projeto busca abrir caminhos para a reflexdo sobre as questdes relacionadas a televisdo
regional, particularmente no Distrito Federal. O programa Satélite — DF € apenas uma das
possibilidades desse campo que essa reflexdo traz, mas de forma nenhuma se encerra nele. Pelo
contrério, é necessario dar seguimento a essa discussao especialmente na Universidade. Sao poucos
0s estudiosos, que se debrucam sobre essas possibilidades e, menos ainda, 0s que se centram na
producéo local. E uma area tdo presente na rotina de qualquer pessoa e pouco explorada por quem

pensa televisdo e comunicagéo.

Mesmo com toda evolucdo tecnoldgica, ainda hoje, as pessoas se colocam em frente a televisdo e
dela esperam sempre algo que lhes envolva. Somos inevitavelmente formados pela gramética
“televisual” que emociona, choca, informa e sempre provoca alguma reacdo. A identificacdo do
telespectador com aquilo que esta sendo veiculado é o principal fator de sucesso da televisdo. Esse
impacto ndo decorre apenas de producdes arrebatadoras ou noticias chocantes. Mais simples do que

iSO, e quase sempre, ela é fruto da cumplicidade de quem assiste, com o que esta sendo veiculado.

Pelo apresentado nesse projeto, pode-se inferir que ha espaco para as produgdes locais no Distrito
Federal e cidades do Entorno. Conteddos com as cores locais sdo programas que apresentam maior
apelo comercial e com valores que transgridem o quesito audiéncia e, mais do que isso, cativa o
publico. A regionalizacdo é uma tendéncia verificada em muitas redes de televisdo, aliada ao
aumento da riqueza produzida pelo interior, uma vez que os indicadores mostram que, além da
Capital Federal, muitos municipios de Goias e Minas Gerais, vizinhos do Distrito Federal, séo
fortes expoentes econémicos, que abrem novas possibilidades as emissoras em termos de
faturamento de seus espacos comerciais e busca de novos anunciantes, como tem ocorrido com a
Rede Anhanguera de Televisdo, em Goias, e na RBS — TV, a Rede Brasil Sul de Televisdo no Rio
Grande do Sul.

Pensamos que fazer do regionalismo uma bandeira é uma das saidas para a migracdo do
telespectador para a TV a cabo e outras midias. A cultura televisiva é muito forte e esta tendo seu
suporte completamente alterado em muito pouco tempo. Mas se 0 expectador consegue se Vir e se
sentir representando, a tevé aberta tem chances de permanecer e até se fortalecer. JA que essa
sensacdo a tevé em rede ou a tevé a cabo, jamais conseguira abarcar. A tevé a cabo ja nasce em rede

e possui a concepcao da globalizacio como eixo da programacéo. E o ver o mundo que rege a TV a
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cabo. A TV em rede por sua vez é regida, pelo ver nacionalmente, pelo o que acontece no resto do
pais. Mas ver 0 que acontece na sua regido, na sua cidade, no seu bairro, na sua esquina e com

padrdo de qualidade audiovisual, s6 a TV regional pode proporcionar.

Com essa pesquisa também fica claro que o interesse da grande midia pelo local se d&, sobretudo,
mais pela via mercadolédgica do que pelo conteldo, tendo em vista que a diferenciacdo local € um
nicho de mercado. A exibicdo de programas que fixam a identidade local da emissora traz
diretamente dois beneficios: E em primeiro lugar uma saida comercial e, além disso, um mecanismo

de ampliacéo a fidelizacdo do publico.

Entretanto, é fundamental ressaltar que a producdo regional, ndo tem necessariamente a ver com a
ideia de “dar ao povo o que ele precisa”. Desse ponto de vista, toda producdo regional é um risco,
uma vez que pressupde s6 as necessidades televisivas daquela populacdo. N&o é isso. A

programacéo regional € apenas um caminho, para fidelizagdo do publico. Mas ndo é o Unico.

“Né@o se pode cair na falsa sensacdo de suprir as necessidades da
populacdo. Nao se pode alimentar a visdo romantica de que a producdo
local vai expressar a pureza e a heterogeneidade de uma cultura regional,
essa seria uma posicdo ideoldgica semelhante ao pensamento base da
televisdo estatal: dar ao povo o que ele precisa, sem entender se € isso que
ele quer.” (BAZI, 2001).

Sobre os entraves que prejudicam a expressividade local nas emissoras regionais, nessa pesquisa
perceberam-se trés pontos: o limite de tempo imposto pelas redes; horarios alternativos de menor
audiéncia; os enquadramentos aos padrdes nacionais como tematicas e modos de expressdao, que
geram programas idénticos aos apresentados em rede e pouca expressividade local. Tripé esse que

quase sempre leva as emissoras regionais a manterem a producéo apenas de telejornais.

Levando todas essa questBes em consideracdo, Satélite — DF se mostra um programa capaz de se
adequar as limitacGes das televisGes regionais, a0 mesmo tempo em que abre espaco para a
producdo local. Atende a um nicho de mercado pouco explorado, com enorme potencial econémico,
além de ser um caminho para a expansdo da audiéncia, na medida em que da um olhar belo e fiel

aos personagens locais, a esquina, ao bairro e a cidade.
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