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RESUMO

A crescente demanda por produtos agroecoldgicos nos diferentes tipos de mercados tem
ganhado grande énfase nos ultimos anos, a insercdo de alimentos livres de agrotoxicos e
outros contaminantes visa atender a nichos de mercado especificos e segmentados. Atentos a
isto os agricultores agroecoldgicos propdem-se a comercializar a producao por diferentes
canais de escoamento para garantir sua renda. Neste contexto, este trabalho analisou a
producdo e as formas de comercializacdo dos produtos agroecolégicos no municipio de
Aratiba/RS, por meio de agricultores com propriedades e producdo na base agroecoldgica.
Foram realizadas entrevistas com 15 familias da agricultura familiar. Verificou-se que a
fruticultura € a atividade mais difundida dentro dos principios da Agroecologia, e existem
aproximadamente 50 familias que produzem de forma agroecoldgica no municipio. Destas, ha
familias com producdo certificada, que comercializam os produtos para o Circuito da Rede
Ecovida, familias em conversdo do modelo convencional para o agroecoldgico e familias que
produzem agroecologicamente e a venda é realizada de forma direta para os consumidores,
principalmente entregando o produto a domicilio e de forma indireta comercializando
pequenas quantidades para uma fruteira e um pequeno mercado de produtos da Agricultura
Familiar. O municipio ndo possui feiras organicas e os varejistas da cidade ndo compram
produtos dos agricultores, dificultando a comercializacdo da producdo. Um dos caminhos
possiveis para aumentar a demanda dos produtos é implementar uma feira de produtos
agroecolégicos na cidade com o apoio da administracdo do municipio, e fazer campanhas de
conscientizacao e incentivo ao consumo de alimentos sem agrotdxicos para a populacdo. A
tendéncia é que os agricultores inseridos neste sistema busquem a certificacdo agroecoldgica
da produgdo ou se vinculem a uma organizagdo de controle social (OCS), para ganharem
competividade no mercado existente, com produtos diferenciados de alta qualidade e garantia
de procedéncia, possuindo o desafio de se produzir alimentos em regularidade, em quantidade

necessaria e com preco acessivel para a populacao.

Palavras chaves: Produtos agroecoldgicos. Agricultura familiar. Agroecologia. Mercado local.

Certificacdo participativa.



ABSTRACT

The growing demand for agroecological products in different types of markets has gained
great emphasis in recent years, the insertion of food free of pesticides and other contaminants
aims to serve specific and segmented market niches. Attentive to this the agro-ecological
farmers propose to commercialize the production by different channels of flow to guarantee
their income. In this context, this work analyzed the production and the forms of
commercialization of the agroecological products in the municipality of Aratiba / RS, through
farmers with properties and production in the agroecological base. Interviews were conducted
with 15 families from family farms. It has been verified that fruit growing is the most
widespread activity within the principles of Agroecology, and there are approximately 50
families that produce in an agroecological way in the municipality. Of these, there are
families with certified production, who market the products for the Ecovida Network Circuit,
families in conversion from the conventional model to the agroecological one and families
that produce and sell directly to the consumers, mainly delivering the product at home and of
form selling small quantities to a fruit tree and a small market of Family Agriculture products.
The municipality does not have organic fairs and the retailers of the city do not buy products
from farmers, making it difficult to commercialize the production. One of the possible ways
to increase the demand for the products is to implement an agro-ecological product fair in the
city with the support of the municipality's administration, and to make awareness campaigns
and encourage the consumption of food without pesticides for the population. The tendency is
for the farmers included in this system to seek agroecological certification of production or to
join a social control organization (OCS), to gain competitiveness in the existing market, with
differentiated products of high quality and guarantee of origin, having the challenge of if it
produces food in regularity, in quantity necessary and with affordable price for the population.

Keywords: Agroecological products. Family farming. Agroecology. Local market.

Participatory certification.
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1. INTRODUCAO

A insustentabilidade causada pelo modelo conservacionista, que privilegia a
indiscriminada aplicacdo de fertilizantes quimicos e agrotoxicos, a intensa mecanizacdo do
solo, o ciclo vicioso das monoculturas, vem sendo questionada em relacdo a qualidade do
alimento ofertado a populacéo. Neste contexto surge com grande énfase a ado¢ao de um novo
modelo de desenvolvimento que assegure novas formas de producdo mais sustentaveis.
(GLIESSMAN, 2005).

A Agroecologia trata-se de uma nova abordagem que integra principios agronémicos,
ecoldgicos e socioecondmicos, a compreensdo dos efeitos causados pelo desenvolvimento
econdmico sobre os sistemas agricola e social. Apesar dos inumeros esfor¢cos para um
desenvolvimento mais sustentavel, ainda ocorrem problemas relacionados a utilizacdo
ilimitada dos recursos da biodiversidade, causando esgotamento e degradacdo dos mesmos.
(ALTIERI, 2012).

Desde a Primeira Guerra Mundial quando foi possivel perceber que um pais poderia
dominar o outro, controlando o seu fornecimento de alimento, ha preocupacdes relacionadas a
questdes de seguranca e soberania alimentar. Recentemente com a associacdo das crises
alimentar, econbmica e ambiental, reacendeu-se estas preocupacdes relativas a segurancga
alimentar, ndo somente com a disponibilidade de alimentos em quantidade e qualidade
adequada, mas também com suas formas de distribuicdo e comercializacao.

Estas preocupacfes tem levado a agricultores promover mudancas significativas em
seu modelo de producdo e consumo alimentar. Esta mudanca esta relacionada ao crescimento
de propriedades em base ecoldgica, seguindo principios da Agroecologia. A forma como tem
se difundido, chama a atencdo na importancia de poder reestruturar as praticas agricolas e a
forma de distribuicdo, questdes centrais na face da soberania e seguranca alimentar.
(ALTIERI, 2004).

Na pratica, hoje a Agroecologia representa um modelo vidvel de produgéo, no qual se
pode fazer varias ligagdes com o agroecossistema, e que atende as necessidades de
produtividade, rentabilidade e qualidade do produto, considerando principios sociais,
ambientais e econdmicos. Nesta logica, a agricultura familiar se adapta as caracteristicas da
Agroecologia, em geral porque a area de plantio € menor, por ter diversidade e ser
autossustentavel, e principalmente por ter mao de obra propria para 0 manejo das atividades.
(SILVA, 2014).
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A agricultura familiar tem fungdo importante no abastecimento interno de alimentos,
desempenhando papel fundamental na economia do pais. Debates acerca da producdo
ecologicamente correta dentro do segmento da agricultura familiar ganharam forca e
relevancia nos ultimos anos, de maneira que muitos agricultores familiares decidiram mudar
para 0 modelo mais sustentdvel (SOUZA, 2008). A Agroecologia fornece estrutura
metodologica para se manejar os agroecossistemas, e de se produzir inimeros elementos
dentro deles.

A competividade do mercado de produtos agroecologicos fundamenta-se em
estratégias de comercializacdo, na diferenciacdo de produtos com alto valor agregado, que
atenda a nichos de mercado cada vez mais especificos e segmentados, e nos diferentes canais
utilizados para a comercializacao.

Aliado a estes fatores a Agroecologia tem a perspectiva de construir um novo modelo
de desenvolvimento que supere o modelo da modernizagdo da agricultura, contribuindo com
mudangas no ambito social, econdmico e ambiental, possuindo uma relagdo mais estreita com
a natureza, conciliando a producdo sustentavel de alimentos saudaveis, comercializando
produtos baratos que possam ser acessiveis a toda populacao.

Neste contexto, desenvolveu-se um trabalho a campo, objetivando-se analisar a
producdo agroecoldgica, e as formas de comercializacdo de produtos agroecoldgicos no
municipio de Aratiba/RS, por meio de agricultores familiares com propriedades na base
agroecoldgica, como estratégia para identificar caminhos e tendéncias da comercializacdo

destes produtos.

1.1 JUSTIFICATIVA

Em todo o mundo, a recente conjuncéo das crises alimentar, econdmica e ambiental
reavivou preocupacdes relativas as condi¢fes de garantia da seguranca alimentar e
nutricional, compreendida ndo apenas em relacdo a disponibilidade de alimentos em
quantidade e qualidade adequadas, mas também as formas de distribuicdo e apropriacdo dos
mesmos. Isso tem levado diferentes grupos sociais a promover mudancas significativas nos
sistemas de producdo e consumo alimentar.

Uma das mudangas mais evidentes diz respeito ao crescimento das agriculturas de
base ecoldgica, envolvendo um amplo conjunto de formas de produgédo que se estruturam sob
a insignia da Agroecologia. A importancia que essas formas inovadoras de agricultura tém

adquirido chama atencdo para uma nova agenda de pesquisas relacionadas a capacidade da
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Agroecologia de reestruturar as préaticas agricolas e as formas de distribuicdo, duas questdes
centrais em face das preocupacdes da seguranca e soberania alimentar.

Trazer para 0 centro das discussdes o conceito de Agroecologia e as formas de
comercializacdo dos produtos € mostrar como este sistema integra os agricultores de forma
com que estes sejam sujeitos centrais no processo de producao conciliando com a preservacgéo
dos recursos naturais, com uma producdo sustentavel sem uso de agrotdxicos, podendo assim
ser passos decisivos na logica do consumo de alimentos agroecoldgicos. Discutir as
consequéncias do modelo extrativista e suas relagdes com o consumo dos alimentos deste
sistema tem reflexos diretos na implementacdo de estratégias de mercados para produtos
agroecolégicos.

Como a producdo cientifica tem como objetivo apropriar-se da realidade para melhor
analisa-la e, posteriormente, produzir transformacoes, a discussdo sobre a comercializacdo dos
produtos agroecoldgicos, pela 6tica dos agricultores, além de aspecto pratico muito relevante,
reveste-se de importancia para 0 meio académico. Nesse contexto, a maior producdo de
estudos e conteudos sobre Agroecologia pode ser o inicio de um processo de transformacéo

gue comeca na academia e estende seus reflexos para a realidade social.
1.2 OBJETIVOS

1.2.1. Objetivo geral

Analisar o mercado de produtos agroecoldgicos e as formas de distribuicao.

1.2.2. Objetivos especificos

Analisar a producdo e a comercializacdo de produtos agroecoldgicos no municipio de
Aratiba/RS.

Analisar razdes e tendéncias para comercializagdo dos produtos agroecoldgicos.

Levantamento do numero de familias que produzem alimentos agroecoldgicos.

Identificar canais de escoamento da producdo e possiveis mercados consumidores

locais.

1.3 LOCAL DA PESQUISA

O municipio de Aratiba esta localizado ao Norte do estado do Rio Grande do Sul,
sendo um dos municipios da Regido Alto Uruguai gaucho. Possui uma extensdo territorial de

342 km2, Segundo o ultimo censo realizado pelo (IBGE, 2010), Aratiba possuia uma
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populacdo de 6.565 pessoas, com um PIB per capita de R$ 82.423,11 ocupando o 8° lugar no
ranking estadual de 497 municipios, e um Indice de Desenvolvimento Humano Municipal
(IDHM) de 0,772, o que situa 0 municipio na faixa de Alto (IDHM entre 0,700 e 0,799).

Ainda segundo o IBGE em 2015, 79,8% do orcamento era proveniente de fontes
externas, este valor elevado de fonte de renda devia-se ao fato de que o bergo da Usina
Hidrelétrica de It4 estd situado em territério aratibense, e o municipio por conta disto é
beneficiado com royalties oriundos da geracdo de energia. O restante do montante arrecadado
pelo municipio provem principalmente da agricultura e pecuaria, e também de industrias e
fabricas situadas na cidade.

Segundo dados do (IBGE) em 2015 no municipio 3.252 pessoas residiam na Zona
Rural, ou seja, 49,5% da populacdo do municipio, sendo aproximadamente 1000 familias no
meio rural. As principais atividades agricolas desenvolvidas no municipio sdo: Pecuaria
leiteira, suinocultura, avicultura, producdo de grdos, fruticultura, reflorestamento e pecuéria

de corte.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA
2.1.CONCEITOS BASICOS DE AGROECOLOGIA

Para Altieri (2012) Agroecologia é entendida como ciéncia quanto um conjunto de
praticas, que promove interacdo entre todos componentes do agroecossistema. Segundo
Caporal (2009), vulgarizagéo do termo Agroecologia tem levado muitas pessoas a confundir o
termo como um tipo de agricultura, perdendo-se o enfoque para uma agricultura sustentavel e
novas estratégias de desenvolvimento rural.

Para Caporal e Costabeber (2004) a Agroecologia € assumida e defendida como um
campo de conhecimentos de natureza multidisciplinar que pretende contribuir na construcao
de estilos de agricultura de base ecoldgica e na elaboracéo de estratégias de desenvolvimento
rural, tendo como referéncia os ideais da sustentabilidade numa perspectiva multidimensional
de longo prazo.

Alguns autores ampliam os conceitos da Agroecologia, fugindo do pensamento
cartesiano e incorporando aspectos socioecondmicos. Altieri (1998) afirma que

[...] a Agroecologia é uma ciéncia que fornece os principios ecolégicos basicos para
estudar, desenhar e manejar agroecossistemas produtivos, que conservem 0s
recursos naturais, que sejam culturalmente apropriados, socialmente justos e

economicamente viaveis. (ALTIERI, 1998. p.98).

Nos dias atuais sdo frequentemente encontrados equivocos na literatura quando tratado
a Agroecologia como uma agricultura alternativa (organica, ecoldgica, permacultura,
bioldgica, natural, biodindmica, etc.), existe uma complexidade de processos socioculturais,
econdmicos e ecoldgicos, que necessitam ser enfrentados na dindmica da transicdo
agroecoldgica. (CAPORAL, 2009).

Com base nos conceitos e referéncias, o adjetivo agroecoldgico expressa com mais
exatiddo a opcdo de ter principios ecoldgicos como norteadores de acdo, sendo o objetivo
final s&o atingir 100% da producéo agroecoldgica, trazendo mais responsabilidades para quem
adota o termo. (BUCHWEITZ, 2003).

Para Buchweitz (2003) o termo organico ou produto organico caracteriza 0 processo
de producéo sem o uso de agrotoxicos ou insumos quimicos, podendo ser a producao oriunda
de propriedades que estdo em um estagio inicial do processo de conversdo agroecoldgica. Os
termos agricultura organica e produtor organico carregam menor responsabilidade,

preocupacdo e compromisso com principios ecoldgicos na sua globalidade, sendo que na
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construcdo do sistema agroecoldgico a producdo organica pode estar presente em parte do
processo, mas de forma alguma € o ponto de chegada.

A agricultura organica, por exemplo, tem suas origens voltadas a uma pratica
sustentavel com menor agressdo ao meio ambiente, quando comparada a Agroecologia se
apresenta como uma prética agricola semelhante & forma de producdo. Entretanto, dentro
desta logica pode-se afirmar ainda, que todo produto agroecolégico € organico, mas nem todo
produto organico é agroecologico (SILVA, 2014).

Para Altieri e Nicholls (2003) a principal estratégia agroecoldgica para mover 0s
agricultores para além da agricultura organica reside em explorar o sinergismo que resulta do
uso de vérias combinacdes dos elementos no agroecossistemas. Em situacdes reais, a
exploracdo destas interacdes envolve o uso de sistemas de manejo agricola e requer o
entendimento de inimeros relacionamentos entre solos, micro-organismos, plantas, insetos e
inimigos naturais. Entretanto, tais modificacbes ndo s&o suficientes para se atingir a
sustentabilidade, pois se sabe que o bem-estar de uma comunidade e a seguridade alimentar
sdo muito mais complexos e determinados por fatores econdmicos, sociais e politicos.

A Agroecologia se apresenta como ferramenta no processo de transicdo a uma
agricultura de base ecoldgica e menos agressiva ao meio ambiente. Assim entendida, a
Agroecologia proporciona as bases cientificas para apoiar o processo de transicéo a estilos de
agricultura sustentavel nas suas diferentes manifestacdes. (ALTIERI, 2002).

A redefinicdo de um sistema para a Agroecologia envolve a transformacéo da estrutura
e funcionalidade dos agroecossistemas, promovendo o manejo dirigido para otimizar 0s
processos do tipo ciclagem de nutrientes, acimulo de matéria organica, controle bioldgico das
pragas e producéo equilibrada. (ALTIERI; NICHOLLS, 2003)

Para Altieri (2002) a conversdo de sistema, ndo esta ligada a fatores técnicos e sim as
complicacdes sociais e 0s preconceitos politicos, que sdo a principal barreira para a transicdo
de sistemas de produgdo com alto uso de capital e energia, para sistemas agricolas de baixo
consumo de energia e uso intensivo da mao de obra.

Segundo Neumann (1993), o ponto de partida para 0 processo de conversdo rumo a
sustentabilidade na agricultura reside no reconhecimento das diferentes racionalidades de
decisbes produtivas presentes na producdo familiar, se € que se pretende oferecer algum
aporte eficaz para enfrentar os problemas existentes na organizacdo interna das unidades
produtivas familiares.

Altieri (2004) aponta que as caracteristicas da produgdo familiar podem perfeitamente

ser associadas aos principios basicos da Agroecologia. A importancia estrutural do nucleo
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familiar traz consigo pelo menos duas decorréncias: a primeira é a visdo sobre a preservagao
dos recursos naturais em uma perspectiva futura, ndo da préxima colheita, mas das proximas
geracOes. A segunda decorréncia é a versatilidade para manejar 0s recursos agroecoldgicos
disponiveis. Do ponto de vista produtivo, a experiéncia adquirida em condicGes limite,
confere uma garantia de continuidade de reproducdo econdmica aos sistemas produtivos de
carater familiar.

Portanto, com a contribuicdo da Agroecologia, 0 que se busca é a construcdo de

agriculturas sustentaveis, isto é, estilos de agricultura que:

[...] reconhecem a natureza sistémica da produgdo de alimentos, forragens e fibras,
equilibrando, com eqliidade, aspectos relacionados com a satide ambiental, a justica
social e a viabilidade econdmica, entre diferentes setores da populacdo, incluindo
distintos povos e diferentes geracdes. (GLIESSMAN, 2005, p. 36).

Ou seja, estilos de agricultura capazes de preservar a base de recursos naturais
necessaria para as futuras geragdes possam se reproduzir social e economicamente e, ao

mesmo tempo, produzir alimentos sadios e de melhor qualidade.

2.2.COMERCIALIZACAO DE PRODUTOS AGROECOLOGICOS

Conforme Neves e Castro (2003) uma das dificuldades para a producdo organica e
agroecoldgica é a comercializacdo, pois tem sido um dos aspectos de muitas controvérsias
entre cooperativas de agricultores, pesquisadores e ONGs envolvidas com o movimento
organico no Brasil.

Segundo Finatto e Corréa (2010) para os agricultores, o principal obstaculo na
comercializacdo da producao agroecoldgica ¢ a dificuldade em ofertar produtos de qualidade,
guantidade e periodicidade demandadas por grandes varejistas, prejudicando-o na
concorréncia. Para Medeiros e Marques (2013) permanecer ou nao produzindo sob os
sistemas de base ecoldgica, para os agricultores familiares, estd fortemente relacionado a
viabilidade de comercializagdo de seus produtos. Na maioria dos casos de desisténcia ou
retorno para o sistema de producgdo convencional, a principal causa constatada € a dificuldade
em manter niveis de renda adequados.

Para Marques e Aguiar (1993) a comercializagdo ocorre em um local denominado
mercado, que é o local onde operam as for¢as de oferta e demanda e ocorrem as transferéncias
de bens e servigos em troca de dinheiro. O mercado em geral esta no singular e aparece quase

sempre associado a dois fendmenos sociais muito presentes na vida das pessoas, que sdo a
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concorréncia/competicdo e o sistema de precos que lhe corresponde. O que torna o mercado
competitivo s&o os precos relativos dos produtos (SCHNEIDER, 2016).

Para Schneider (2016) a relacdo dos mercados com o agricultor familiar privilegia a
oferta, tendo enfoque quando os resultados da producdo sdo comercializados ou trocados,
especialmente quando o agricultor ndo apenas produz para seu proprio consumo. O autor
destaca diferentes possibilidades de escoamento da producdo: por meio de relagdes diretas,
para intermediarios ou atravessadores, por agroindustrias de integracdo, por meio da venda
para mercados governamentais, e para mercados que exigem requisitos especificos da
natureza dos produtos ou forma de producao.

A maioria dos produtores de base ecoldgica no Brasil, com bons resultados de
comercializacdo em circuitos curtos tem utilizado pelo menos dois canais de venda (feiras e
programas de governo), mas ha uma gama de alternativas que se desenvolvem junto com o
crescimento da demanda (NIEDERLE et al., 2013).

Conforme Silva (2014) de um modo geral a comercializacdo da producdo
agroecoldgica em feiras livres, demonstra-se menos complexa e vantajosa tanto para o
agricultor quanto para os consumidores.

O modelo de comercializagdo em rede que inovou na venda de produtos
agroecolégicos na Regido Sul esta sendo operacionalizada pelo circuito de comercializacdo da
Rede Ecovida de Agroecologia nos Estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Parana. A
forma inovadora em estrutura e dindmica possibilitou a Rede Ecovida relagcdes mais estreitas
com mercados e criou um circuito de comercializagdo, trocando produtos entre seus nucleos
regionais, com resultados comerciais promissores. (ROVER, 2011).

Segundo Magnanti (2008) para poder comercializar produtos pelo Circuito da Rede
Ecovida € necessario seguir alguns principios: os produtos comercializados pelo circuito tém
de ser agroecoldgicos com certificacdo participativa da Rede Ecovida; qualquer organizacéo
para participar do circuito deve fazer parte da Rede Ecovida; e quem vende deve também
comprar produtos dos demais produtores (intercdmbio e circulacdo de produtos).

Os circuitos curtos permitem uma melhor remuneragéo do produtor, pre¢cos mais justos
ao consumidor, aproveitamento da producdo local, geragédo de empregos e dinamizagdo da
economia local. Além disso, comprar em circuitos curtos reduz o impacto ambiental pela
reducdo de embalagens (plasticas), pelo menor gasto energético com transporte, além de
permitir a obtengdo de um preco mais justo para a mercadoria. (NIEDERLE et al., 2013).

Outro caminho para a comercializacdo de produtos agroecoldgicos é o mercado

institucional, € uma venda direta pelo governo brasileiro que atende a um consumidor coletivo
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dentro de um circuito. Assim, por meio de programas de governo, os alimentos de base
ecoldgica sdo comprados diretamente dos agricultores familiares ou das associacbes e
cooperativas de produtores e chegam até a populacdo via entidades de assisténcia social do
governo e escolas pablicas. (VOGT, 2009).

Segundo Muller (2007), nos altimos anos, no Brasil, dois programas que se inserem
nas politicas publicas voltadas a seguranca alimentar e nutricional, se destacaram na compra
de produtos de base ecoldgica: 0 Programa de Aquisi¢do de Alimentos (PAA) e o Programa
Nacional de Alimentacao Escolar (PNAE).

Para Sabourin (2009) o apoio ao desenvolvimento rural é crucial, e uma das chaves

consiste em identificar e qualificar diferentes sistemas de producdo e abastecimento, bem
como as relagbes sociais envolvidas em determinados processos do trabalho agricola. No
Brasil, as feiras locais e 0 mercado institucional proporcionam exemplos de mercados que
produzem vinculos sociais e mobilizam a sociedade por meio das relacbes diretas entre
produtores e consumidores. Fato que diferencia esses mercados dos mercados conduzidos em
sistemas oligopolizados e centralizados de comercializacgéo.
Apesar de esses mercados serem vias muito significativas para a reproducdo econdmica de
algumas familias vinculadas a producdo agricola de base ecoldgica, eles ainda sdo pouco
ampliados, possuindo restricdes com relacdo ao numero de agricultores envolvidos, e
limitacOes de funcionamento, como momentos de baixa rentabilidade, que podem fazer com
que o agricultor tenha consideraveis prejuizos, o que evidencia a necessidade de adaptacdes e
reconstrucdes desses mercados, assim como o estabelecimento de novos e seguros espacos de
comercializacdo para esses agricultores. (MEDEIROS; MARQUES, 2013).

2.3.COMERCIALIZACAO E CERTIFICACAO ORGANICA

Para Niederle et al., (2013) os agricultores que desejam entrar no sistema de producéo
agroecoldgico sdo necessarias algumas conformidades como: a busca de informacdo e
treinamento dos envolvidos na producédo; adequacéo a legislacdo de organicos; redesenho do
sistema de producéo de acordo com os canais de comercializagdo. Ao atingir a transicéo, que
ocorre normalmente num prazo de dois a quatro anos, 0s agricultores agregam valor a
propriedade e s&o mais reconhecidos pelo trabalho efetuado. Ainda segundo os autores, para
atender a diversidade, regularidade e quantidade de produtos, é importante os agricultores se
organizarem de forma coletiva como cooperativas e circuitos de comercializagdo em rede,

para facilitar o intercambio de produtos.
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Como existe um mercado de comercializagdo de produtos organicos legalmente
definido, muitos agricultores procuram atender as exigéncias minimas da legislacéo para obter
a certificacdo da producédo, sem se preocupar com a sustentabilidade de sistema, o que alguns
autores colocam como substituicdo de insumos da agricultura organica. Entretanto, quando o
agricultor estiver entrando em um sistema agroecologico é preciso ir além da simples
substituicdo dos insumos, incorporando os principios da Agroecologia dentro da propriedade
(FEIDEN; BORSATO, 2011).

O crescimento agroecologico e a necessidade de melhor insercdo da producédo no
mercado fez surgir os processos de certificacdo de produtos agroecoldgicos, que hoje é uma
importante estratégia de comercializacdo. Basicamente a certificacdo parte do pressuposto
I6gico de que o consumidor tem direito a garantia da qualidade do produto que adquire, tais
como procedéncia, insumos utilizados, etc. (SILVA, 2014).

Segundo Paschoal (1994), o processo de certificacdo das atividades agricolas é
desenvolvido de modo que as certificacdes atestam que os produtos atende aos quesitos de
normas técnicas. Assim, a certificacdo deve atender aos interesses de produtores e
consumidores dentro de um satisfatorio processo de intermediacéo.

A certificacdo tem grande importancia para o mercado agroecoldgico, além de agregar
valor & producdo, permite ao produtor oferecer produtos diferenciados com possibilidade de
maiores lucros, representando para 0s consumidores, uma garantia contra possiveis fraudes.
(SILVA, 2014).

Para Neves e Castro (2003) a comercializacdo depende e requer de estratégicas de
marketing especificas, pois a certificacdo em si ndo representa de forma ampla, o
desenvolvimento de mercado de produtos agroecoldgicos As motivagGes para 0 consumo
variam conforme a regido, os fatores culturais e as caracteristicas dos produtos. (SILVA,
2014).

Para ser considerado um agricultor agroecoldgico, € necessario se adequar algumas
normas impostas pela legislacdo, portanto, a Agroecologia € definida como um sistema de
producdo que ndo permite o uso de "agrotdxicos", medicamentos quimicos, hormonios
sintéticos e de produtos transgénicos, restringe a utilizacdo de adubos quimicos, inclui acGes
de conservagdo dos recursos naturais e considera aspectos éticos nas relagdes sociais internas
da propriedade e no trato com os animais. (KHATOUNIAN, 2001).

Segundo o Decreto n° 6.323/2007 que regulamenta a produgdo orgénica no Brasil, o

sistema organico pode ser definido como:
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[...] sistema organico de produgdo agropecuaria: todo aquele em que se adotam
técnicas especificas, mediante a otimizacdo do uso dos recursos naturais e
socioecondmicos disponiveis e o respeito a integridade cultural das comunidades
rurais, tendo por objetivo a sustentabilidade econdmica e ecoldgica, a maximizacédo
dos beneficios sociais, a minimizacdo da dependéncia de energia ndo renovavel,
empregando, sempre que possivel, métodos culturais, biolégicos e mecanicos, em
contraposi¢cdo ao uso de materiais sintéticos, a eliminagcdo do uso de organismos
geneticamente modificados e radia¢cdes ionizantes, em qualquer fase do processo de
producéo, processamento, armazenamento, distribuicdo e comercializagdo, e a
protecdo do meio ambiente. (BRASIL, 2007, p.2).

Para Campanhola e Valarini (2001) a certificacdo da producdo para agricultores
agroecoldgicos visa conquistar maior credibilidade perante os consumidores e conferir maior
transparéncia as préaticas e os principios utilizados na producdo. A certificacdo possibilita que
a comercializacdo atinja novos nichos de mercado, podendo os produtos que possuem o selo
possam ser exportados desde que estejam credenciadas ao Ministério da Agricultura, Pecuéaria
e Abastecimento (MAPA), e no exterior o 6rgdo que credencia as certificadoras é a
International Federation of Organic Agriculture Movements (IFOAM).

Pela Lei n° 10.831/2003 a producdo convencional pode ser realizada dentro da mesma
unidade de producdo em paralelo a producdo agroecoldgica, desde que sejam utilizados
mecanismos de isolamento entre as distintas producdes, tais como o uso de barreiras e a ndo
utilizacdo de organismos geneticamente modificados.

Segundo Mufioz et al. (2016) no Brasil atualmente existem trés mecanismos de
certificacdo implementados: 1) as Organizac6es de Controle Social (OCS) para a venda direta
dos agricultores familiares, este mecanismo esta disposto para 0s pequenos produtores, que
pode aplicar-se partindo de fiscalizagOes entre os mesmos produtores de uma regido. 2) 0s
Organismos Participativos de Avaliacdo de Conformidade Organica (OPAC) que séo redes
socioparticipativas em que a certificacdo dos produtores é baseada na ativa participacdo dos
atores envolvidos, e os sistemas sdo construidos fundamentando-se na confianca, em redes
sociais e na troca de conhecimento. 3) as Certificadoras por Auditoria que desenvolvem-se a
partir das leis nacionais, mas implica custo elevado que vai depender de varios fatores como a
taxa de inscricdo, o tamanho da area que vai ser certificada, a elaboracdo de relatorios, a
andlise de laboratorio de solo e a agua, visitas de inspecdo e o0 acompanhamento e emissdo do

certificado.
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Os agricultores pesquisados fazem parte da Rede Ecovida de Agroecologia, rede
fundada em 1998 e que atualmente articula mais de 2.300 agricultores (MAPA, 2017), com
grande atuacdo na Regido Sul. Para Magnanti (2008) a Rede Ecovida é inovadora em dois
aspectos sociais: 0 primeiro na proposta de rede social, construindo uma rede multidirecional,
com um processo decisorio horizontalizado e descentralizado e; segundo, na sua forma de se
relacionar com o mercado, inicialmente construindo a comercializacdo a nivel local e
regional, e recentemente avancando para mercados mais distantes com uma proposta de
Circuito de Comercializacdo, o qual demonstra importantes diferenciais organizativos e
econdmicos.

Segundo Caldas (2017) a Rede Ecovida serve como fonte inspiradora para outros
paises que veem a Certificacdo por Auditoria como Unico caminho possivel, e que, para 0s
agricultores familiares, a Rede auxilia no contexto dos mercados externos, inserindo 0s
produtos nos circuitos mercantis. Os autores ainda ressaltam que os agricultores sem
certificacdo podem realizar a venda direta de seus produtos em feiras livres e para mercados
institucionais (Programa de Aquisicdo de Alimentos da Agricultura Familiar e Programa
Nacional de Alimentacdo Escolar), dispensando o uso de selo de orgéanico, contando que
esteja devidamente cadastrado no MAPA e vinculado a um OCS, representando desta maneira
um marco brasileiro no mercado dos organicos.

Para Ferreira et al. (2011) a certificacdo pode partir da cobranga dos consumidores que
exigirem a declaracdo de cadastro no MAPA ou o certificado de produtor organico. Para 0s
autores os consumidores que compram os produtos sem certificacdo estdo estabelecendo uma

relacdo de confianca com o agricultor, sem saber como é realizada a producgéo na propriedade.
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3. APESQUISA: ASPECTOS METODOLOGICOS

A metodologia seguida foi a proposta por Storch et al., (2004), realizando-se um
estudo de orientacdo analitico-descritivo com processo qualitativo e quantitativo, que
descreveu a producdo e a comercializacdo de produtos agroecolégicos no municipio de
Aratiba/RS.

A amostra foi composta por 15 familias, entre as quais havia a) familias certificadas
agroecoldgicas, b) familias que estdo em processo de transicdo que tem interesse na
certificacdo e, c) familias que produzem de forma agroecoldgica, porém sem certificacdo. Os
entrevistados responderam a um formul&rio semiestruturado composto por perguntas mistas.

Para determinar os agricultores participantes da pesquisa, foram procuradas entidades
de extensdo rural que trabalham com producéo agroecoldgica e prestam assisténcia técnica no
municipio. Com a colaboracdo do Centro de Tecnologias Alternativas Populares (CETAP),
EMATER/RS, Sindicato de Trabalhadores Rurais (STR) e a Secretaria de Agricultura da
cidade, foram possiveis listar os agricultores do municipio de Aratiba que trabalham com a
Agroecologia.

As questdes abordadas na pesquisa contemplaram a producdo e comercializacdo com
énfase no produto agroecoldgico, tais como a gama dos produtos oriundos da unidade de
producdo familiar para a venda, de que forma é realizada a comercializacdo, quais 0s canais
de escoamento da producdo e questdes dirigidas especificamente a producdo agroecoldgica.

Os dados foram coletados no periodo de agosto a outubro de 2017, por meio de
questionario semiestruturado, pelo qual se obteve o registro das atividades realizadas pelos
agricultores em suas respectivas propriedades. As informacdes e os dados obtidos foram
organizados e analisados posteriormente na busca para compreender a complexidade da
producdo agroecoldgica e os desafios existentes no municipio de Aratiba na comercializacéo

destes produtos nos mercados existentes.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

A partir dos dados obtidos pela pesquisa, tornou-se possivel analisar a producédo
agroecoldgica dos agricultores no municipio de Aratiba/RS, e caracterizar as unidades de

producdo familiar.

4.1.CARACTERIZACAO DOS AGRICULTORES AGROECOLOGICOS E DAS
UNIDADES DE PRODUCAO

Do levantamento realizado com a colaboracdo das entidades ligadas a agricultura do
municipio foi possivel constatar o nimero de familias que produzem de forma agroecoldgica

na cidade de Aratiba, conforme Tabela 1.

Tabela 1: Namero de familias com producdo agroecoldgica no municipio de Aratiba/RS em
2017,

Tipo de produgéo Numero de Familias
Agroecologicas com certificacdo ativa 08
Agroecoldgicas sem certificacdo’ 35
Em conversao agroecoldgica com interesse em certificacao 05
Total 48

Fonte: Dados da pesquisa (2017).

Das familias agroecoldgicas que possuem producdo certificada no municipio de
Aratiba, 100% séo certificados via OPAC, todos pela Associagdo Ecovida de Certificagdo
Participativa.

As propriedades dos entrevistados apresentavam area total média de 16 hectares,
sendo aproximadamente 3,1 ha de producdo agroecoldgica (Tabela 2). Os resultados
expressam uma das principais caracteristicas da producdo agroecoldgica da regido, que é a
predominancia de pequenas propriedades oriundas da agricultura familiar.

Tabela 2: Utilizacdo média das terras nas unidades de producdo agroecoldgica no municipio
de Aratiba/RS.

Atividade Area Média (ha)
Producgdo Agroecoldgica 3,1
Producéo convencional 3,9
Mata nativa e reflorestamento 4,2
Pastagens 3,3
Outras 15
Total 16

Fonte: Dados da pesquisa (2017).

! Estimativa realizada do niimero de familias que produzem de forma agroecoldgica, sem nenhum
vinculo com entidades certificadoras.
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Os resultados encontrados sdo semelhantes ao censo agropecuério (IBGE, 2006), no
qual o Rio Grande do Sul possuia 378.546 estabelecimentos considerados da agricultura
familiar, com uma area de 6.171.622 hectares, totalizando uma area média de 16,3 ha por
estabelecimento.

Segundo a Lei n° 11.326 de 24 de Julho de 2006 do (BRASIL, 2006), é considerado
agricultor familiar aquele que pratica atividades no meio rural, atendendo, simultaneamente,
0S seguintes requisitos: ndo possuir area maior do que quatro mddulos fiscais; utilize
predominantemente mao de obra da propria familia nas atividades econdmicas do seu
estabelecimento; tenha percentual minimo de renda familiar originada de atividades
econdmicas de seu estabelecimento.

A area média observada com reservas de mata nativa ou reflorestamento foi de 4,2 ha
(Tabela 2), o que pode ser adequado considerando o tamanho das propriedades, pois
corresponde a 26,2% da area total, superior ao determinado pelo Codigo Florestal que
determina a presenga minima de 20% de reserva legal florestal nas propriedades. Para
(STORCH, SILVA, et al., 2004) as areas com mata sdo uma das contribuices positivas da
agroecologia, pois servem de refugio para diversas espécies animais e vegetais, que sao uteis
para o equilibrio do ecossistema.

A producdo agroecoldgica ocupou em média quase 20% das areas das propriedades.
Se comparado com o plantio convencional, que ocupa uma area de 24,4%, o dado revela que
muitos agricultores se dedicam a atividades diversificadas, tendo predominantemente dentro
da propriedade areas de producdo animal, entrelagando cultivos anuais para obtencdo da sua
alimentacdo, com a producéo de graos e pastagens.

O que existe em grande parte das propriedades entrevistadas, séo sistemas diferentes
de producdo, um agroecoldgico, e outro convencional vinculado a producdo animal. No
modelo convencional, o conflito entre animais versus lavoura esta ligado diretamente a
ocupacdo da terra. Para (KHATOUNIAN, 2001) a integracdo lavoura criacdo é defendida
como medida para o aproveitamento econdémico da biomassa vegetal produzida nas unidades
de producéo.

Segundo Fonseca (2000) a producdo de animais de forma orgénica e agroecoldgica e
pouca difundida no pais, devido as diversas dificuldades enfrentadas para alimentacdo dos
animais neste sistema em periodos prolongados de estiagem, e a falta de races formuladas
especificamente para este tipo de produgéo.

Em relacdo aos principais problemas enfrentados para a producéo, a maior parte dos

entrevistados, 70% (Figura 1), responderam que a principal dificuldade enfrentada é a falta de
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mdo de obra, aliada a ndo existéncia de sucessdo familiar dentro da unidade de producéo

familiar.

Figura 1: Principais problemas relacionados a producédo agroecolodgica enfrentados pelos
agricultores no municipio de Aratiba/RS

m Mao de obra
m Mecanizagdo
Insumos orgénicos

m Manejo de pragas e doencas

Fonte: Dados da pesquisa (2017).

Segundo Porto (2002) a producdo agroecoldgica exige maior mao de obra do que a
producdo realizada de forma intensiva e convencional. Para Ledo et al. (2002) uma das
alternativas que se apresenta para enfrentar o problema de médo de obra das operacoes
agricolas sob a forma agroecolodgica € a adequacdo da mecanizagdo voltada para esse sistema
produtivo. Dos entrevistados, 7% (Figura 1) colocaram a mecanizagdo como fator
preponderante para a producéo.

O fato de o principal problema descrito ser falta de mao de obra esta diretamente
ligado com a idade dos agricultores e principalmente com a presenca de jovens no campo que
dardo continuidade na produgdo e estdo presentes ajudando nas atividades desenvolvidas pela
familia. Estes fatores, se ndo aliados, ddo por consequéncia outro problema que vem se
repetindo cada vez mais no meio rural: o éxodo rural. (FROEHLICH, et al. 2011).

Outros problemas descritos foram em relacdo a producédo, 8% (Figura 1) ressaltaram a
dificuldade em conseguir insumos organicos para utilizar na atividade que desenvolvem. Para
Khatounian (2001) h& caminhos para o manejo da fertilidade do sistema, como a ciclagem da
biomassa e dos nutrientes minerais por meio da cobertura vegetal e palhada, e a utilizacdo dos
excrementos da criacdo de animais como fonte de adubacao organica.

A dificuldade descrita em conseguir adubacdo orgéanica dentro da propriedade é um
desafio encontrado por muitos produtores, ja que a disponibilidade de nutrientes especificos
ndo estd formulada em apenas um produto como na agricultura convencional, com a



25

utilizacdo da adubacdo mineral soltvel. Segundo Primavesi (1987) a Agroecologia demanda
diversas interacbes com o agroecossistema e utilizacdo de varios elementos para constituir
uma boa fertilidade do solo.

Segundo Gliessman (2005) uma das praticas mais utilizadas em Agroecologia para
ajuste da fertilidade e incorporacéo de matéria organica no solo é a implantacdo de culturas de
cobertura, tanto de forma solteira quanto em consorcios de diferentes espécies. Desta maneira
a qualidade da biomassa é melhorada, podendo ser deixada na superficie como cobertura
protetora até se decompor. Nas unidades de producéo foi possivel observar que esta préatica é
realizada pela maioria dos agricultores.

Outro fator relevante descritos pelos agricultores, 15% deles destacou a questdo do
manejo de pragas e doencas nas culturas produzidas como o segundo maior problema
enfrentado para producdo. Para Burg e Mayer (1999) as pragas e doencas se apresentam nas
plantas quando ocorre um desequilibrio nutricional, e ressaltam a importancia do consoércio
entre plantas, cultivando espécies mais atrativas para os insetos, evitando desta maneira 0
ataque que possam causar danos a cultura de interesse.

Quando tais técnicas ndo conseguem o efeito desejado, os agricultores fazem o uso de
caldas e inseticidas naturais, tais como a calda sulfocélcica e a calda bordalesa, alem dos 6leos
essenciais. Como no mercado de agroecoldgicos existem poucos produtos registrados no
Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (MAPA) para utilizacdo, a saida
encontrada pelos agricultores é fabricar os proprios produtos na unidade de producdo,
reduzindo desta maneira gastos, pois o proprio agricultor pode fazer somente a quantia de
produto que seré aplicada.

Em relagdo as principais razes que levaram aos agricultores a produzir de forma
agroecoldgica, 100% dos entrevistados responderam que foi para a preservacdo da salde, e

uma melhor qualidade de vida por consequéncia (Figura 2).
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Figura 2: Principais raz6es que 0s agricultores apresentam para produzir alimentos
agroecoldgicos no municipio de Aratiba/RS

Salde

Aumentar a renda

N&o utilizacdo de agrotoxicos

Producdo propria

Sustentabilidade

Filosofia de vida

Demanda de mercado

Atrair novos consumidores

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Fonte: Dados da pesquisa (2017).

Em seu estudo com produtores agroecoldgicos no Estado do Rio Grande do Sul,
Storch et al., (2004) verificou que as respostas de sua pesquisa vao ao encontro da
preocupacgdo que o agricultor ttm em relacdo aos problemas de saude advindo a utilizacéo de
agrotoxicos. Portanto, o objetivo de preservar a saude € uma indicacdo e uma tendéncia pela
escolha de uma agricultura agroecoldgica.

A segunda maior razdo apontada por optar pela producdo agroecoldgica foi o
acréscimo da renda oriunda deste sistema, no qual 85% dos entrevistados relataram que o
sistema agroecoldgico é viavel. Para o Instituto Biodinamico (IBD, 2002), que realizou uma
pesquisa com produtores organicos certificados em Botucatu/SP, 60% dos agricultores
relataram que uma das razdes para produzir de forma organica era a rentabilidade econémica
que este tipo de sistema oferece.

Segundo Altieri (2002) a agricultura moderna tornou-se altamente complexa, sendo o
principal foco a produtividade e a lucratividade do sistema, que muitas vezes acaba trazendo
um pacote de problemas ambientais e socioecondmicos. Ja a Agroecologia tem seu foco
principal na sustentabilidade e preservagdo dos recursos naturais, adotando uma nova
abordagem para o desenho dos ecossistemas.

Os entrevistados ainda apontaram outras razfes por optarem pela producdo

agroecoldgica que estdo ligadas a Agroecologia como a sustentabilidade do agroecossistema
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(30%), e como filosofia de vida (23%) (Figura 2). Outro ponto citado pelos agricultores
(38%) foi o fato que j& possuirem producdo propria na unidade, sendo esta a maior parte
composta de culturas permanentes, como o citrus.

A atracdo de novos consumidores para 0 modelo de producao sustentavel e a demanda
de mercado, foram razBes que ndo apresentaram muita significancia para os produtores, sendo
que apenas 8% colocaram estas razbes como forma de produzir alimentos agroecolégicos
(Figura 2). No entanto, Niederle et al., (2013) evidencia que o mercado de produtos organicos
e agroecologicos cresce em uma taxa de 15 a 20% ao ano, circulando diversos produtos por
diferentes tipos de mercados, atingindo os mais variados tipos de consumidores.

No que se refere ao tempo de producdo no sistema, 43% dos entrevistados produzem
produtos agroecoldgicos a mais de cinco anos, demonstrando uma estabilidade e experiéncia
consideravel, o que consolida esta forma de producdo no municipio (Figura 3). Este fato pode
ser indicativo da sustentabilidade do sistema, que visa manter o agricultor no meio rural,
reproduzindo conhecimentos e estimulando novos produtores a conversdo de sistema.
(ALMEIDA, 2009).

Figura 3: Tempo meédio na producédo agroecoldgica dos agricultores no municipio de
Aratiba/RS
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Fonte: Dados da pesquisa (2017).

Outros 36% dos agricultores estdo em um periodo de producdo entre 2 a 5 anos,
demostrando que ja passaram pelo processo de transicdo e estdo buscando o equilibrio e a

sustentabilidade do sistema agroecolégico. O restante dos entrevistados 21%, estdo em uma
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fase inicial do processo, passando pelo periodo de transicdo. Ndo se obteve resultados de
agricultores com produgdo agroecolégica menor que um ano.

Para Storch et al., (2004) o nimero de propriedades iniciantes no processo € menor,
pelo fato que a conversdao do modelo de producdo ser complexa, muitas vezes acarretando
reducdo na producgéo e produtividade, aliado ao aumento da méao de obra. Segundo Feiden e
Borsato (2001) o agricultor ndo precisa realizar a conversdo radical e imediata de toda
propriedade, sendo uma estratégia mais segura uma conversdo lenta e gradual, sem se
preocupar com a certificacdo organica. Embora tenha a desvantagem de ser mais demorada,
permite ao agricultor ir dominando as tecnologias e avangando no processo a medida que se
sente seguro em adotar processos mais complexos. Outra desvantagem € ndo ter acesso tao
rapido ao mercado certificado.

Segundo Khatounian (2001) uma propriedade pode alcancar determinados patamares
durante e ap6s a conversdo, mas sempre se pode desenvolver novos aprimoramentos no
sentido de torna-la mais eficiente perante a producdo agricola, na conservacdo ambiental e na

dimensdo socioecondmica.

4.2. ANALISE DA COMERCIALIZACAO DE PRODUTOS AGROECOLOGICOS
NO MUNICIPIO DE ARATIBA/RS

Com relacdo a producdo das unidades, foram levantados somente os produtos que sao
destinados a venda. A fruticultura esta presente em 100% das propriedades entrevistadas,
tanto nas unidades com a producdo certificada, quanto nas ndo certificadas e nas propriedades
em transicdo (Figura 4), sendo a laranja, bergamota e o limdo os mais importantes
representantes deste grupo respectivamente.

Os resultados encontrados vao ao encontro do estudo de Oliveira, et al., (2013) que
analisou propriedades agroecoldgicas nos municipios de Triunfo e Santa Cruz da Baixa Verde
no Estado de Pernambuco, em que a producdo agroecoldgica é baseada na fruticultura, sendo
a laranja o principal produto, e a caracteriza¢do de unidades de producdo familiar também é
outro aspecto semelhante.

Para Conceicdo, et al., (2012) que analisou o perfil produtivo dos assentados
pertencentes ao grupo de olericultura em Ladario/MS, concluiu em seu estudo que a grande
maioria das familias desenvolve mais de uma atividade na sua unidade de producao familiar, e
que a diversificacdo da propriedade € desenvolvida para assegurar uma estabilidade

financeira, que apenas uma atividade ndo poderia proporcionar.
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A producéo de produtos de origem animal esta presente em média 80% das unidades
familiares, seguida pela produgéo de leite e derivados com 67% (Figura 4). O ramo da
comercializacdo dos produtores de origem animal é realizado em grande maioria de forma
convencional. Para Soares, Cavalcante e Junior (2007) para serem considerados produtos
agroecoldgicos, 0 manejo de pastagens e planta¢cdes, do rebanho, das instalacGes, a
alimentacdo e o tratamento sanitario devem atendem os procedimentos técnicos para producao
animal em agricultura orgéanica/agroecoldgica descritos no Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento (MAPA).

Figura 4: Grupo de produtos comercializados, produzidos dentro da propriedade dos
agricultores agroecoldgicos do municipio de Aratiba/RS
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Fonte: Dados da pesquisa (2017).

Os principais problemas dos agricultores no municipio em produzir animais e
derivados de forma agroecoldgica séo a dificuldade em se adequar a legislacéo, a fiscalizacéo,
aporte dos insumos necessarios para alimentacdo e o controle de doengas dos animais, ja que
nem todos os produtos utilizados na agricultura séo obtidos dentro da unidade de produgé&o.

Segundo a legislacdo, a certificagdo de determinado produto dentro da unidade de
producdo, serve para determinar que o rétulo de organico é somente valido para a producao
certificada, ja que em muitas unidades a conversdo de sistema nédo atingiu os 100% e ainda
existe producao convencional paralela, sendo portanto, a producéo certificada e ndo a unidade

em um todo.
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Segundo Silva, Reichert et al., (2016) a agricultura familiar € umas das grandes
responsaveis pela producdo de leite no pais. Para 0s autores, na perspectiva da producdo
sustentavel de produtos de origem animal esta relacionado diretamente com a manutencao de
pastagens no campo e o planejamento da oferta de alimento aos animais o0 ano todo.

O municipio de Aratiba é caracterizado pela pecuéria de corte e leite. Pode-se ressaltar
que a presenca dos animais nas unidades de producdo € um efeito cultural, desde o surgimento
das civilizacbes os animais sempre serviram como moeda de troca por mercadorias e
produtos, e acabaram se tornando com o tempo a atividade principal da propriedade, sendo
comercializado em escala.

Segundo Neto e Basso (2005) para os produtores de leite, o maior problema
enfrentado € a pressdo que as grandes industrias lacteas impdem sobre os mesmos, sendo que,
se a producdo for baixa o agricultor é excluido do sistema. Para os entrevistados a
comercializacdo do leite em um sistema agroecoldgico ndo é facil perante as diversas
dificuldades encontradas. A primeira delas é que ndo existe empresa especializada para a
compra do produto no municipio e as empresas convencionais nao pagam bonificacdo por este
produto diferenciado; o manejo ecoldgico do rebanho se torna dificil, ao tempo em que
ocorrem muitas enfermidades; a oferta de alimento é escassa nos periodos de estiagem, sendo
necessaria a complementacdo no cocho; dificuldade em de se encontrar racdes livres de
produtos transgénicos. Para os agricultores, a comercializacdo do leite em um sistema
agroecoldgico seria o0 desenho ideal para a unidade de producdo, porém, com tantas
dificuldades, a venda do produto para empresas convencionais € uma forma de complementar
a renda fora dos principios agroecoldgicos.

Como as unidades de produgdo ndo possuem lugar para o beneficiamento, somente um
resfriador para recebimento do leite, alguns agricultores vendem o leite “in natura” na cidade
(entrega a domicilio), ou também fazem queijos, que segundo eles tem boa aceitacdo no
mercado e proporciona maior rentabilidade. No entanto estes produtos ndo sdo legalizados
para comercializacao, sob efeito da lei em caso de denuncia para vigilancia sanitaria.

Segundo Conceicdo et al., (2012) a falta de uma agroindustria é um fator limitante
para agregacdo de valores aos produtos agroecoldgicos oriundos das propriedades. Outro caso
semelhante ao leite é a cana de acUcar e seus derivados e a mandioca que aparecem em 27%, e

a producdo de mel que esta presente em 14% das unidades como produtos produzidos
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agroecologicamente, ndo possuindo nenhum processo de industrializagdo, sendo produzidos
de forma artesanal e vendidos “in natura” sem nenhum tipo de selo e ilegalmente?.

Mesmo ndo sendo considerada pelos agricultores como uma atividade agroecologica, a
geracdo de madeira e derivados oriundos de reflorestamento esta presente em média em 47%
das unidades de producdo. Estas areas sdo compostas de eucalipto, pinus e outras espécies
nativas, que foram ou serdo comercializadas futuramente. O fato do grande numero de
propriedades com esta atividade esta ligado ao grande incentivo do municipio em meados dos
anos 2000 para a implantacdo de culturas de extracdo de madeira, pensando na preservacao da
mata nativa.

No municipio o plantio de eucalipto e de pinus é realizado de forma solteira, ou seja,
pratica da monocultura em sua maioria, sem interacdo com outros elementos, ndo se
encaixando dentro do modelo agroecoldgico, pensando na Gtica de uma agrofloresta, ou um
sistema silvipastoril. Foi possivel observar que em uma das propriedades entrevistadas existe
uma agrofloresta consorciando arvores nativas com a produgdo de laranja.

Para Santos (2007) o nivel de complexidade da agrofloresta alcancada pelo sistema
produtivo talvez seja a caracteristica de maior destaque do modelo de agricultura ecoldgica,
0s manejos de ocupacdo da &rea superam o cultivo de uma, duas, ou trés colheitas no ano
agricola, sdo sucessdes de colheitas realizadas tambem em diferentes andares da agrofloresta.

A producdo de cereais estad presente em 40% das unidades de producdo familiar
entrevistada (Figura 4), encontrando-se em maior relevancia nas propriedades com producéo
ndo certificada, estando o feijdo como principal produto produzido. Segundo Kokuszka
(2005) aponta que o Brasil € um dos maiores produtores mundiais de feijdo, sendo produzido
principalmente pela agricultura familiar, possuindo ampla diversidade e adaptabilidade as
diversas regides, e merecendo destaque pela importancia na alimenta¢do humana.

Para Campanhola e Valarini (2001) a producéo de cereais como milho, feijdo, arroz,
entre outros, é viavel dentro da pequena propriedade quando a producdo é em pequena escala
e a comercializacédo diretamente com o consumidor. Porém, quando a demanda do produto €
maior, o0 agricultor necessita de maior quantidade, exigindo que o produtor se especialize em
produzir apenas um produto, ou muitas vezes 0s pequenos agricultores associarem-se entre si

para incrementar a diversidade destes produtos ofertados.

A comercializagdo dos produtos deve estar de acordo com o Decreto 6.323 de 27 de Dezembro de 2007 que
regulamenta a Lei n° 10.831 de 23 de Dezembro de 2003 que dispdem sobre produgdo, o armazenamento, a
rotulagem, o transporte, a certificacdo, a comercializacdo e a fiscalizagdo dos produtos organicos.
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A producdo de olericolas esta presente em 34% das unidades de producdo familiar,
sendo mais produzidas pelos agricultores ndo certificados. Peculiarmente o mercado para a
producéo de olericolas é menos difundido no municipio de Aratiba, sendo que se tratando de
Agroecologia a producéo de hortalicas deveria ser maior. Para Storch et al., (2004) a producéo
de espécies olericolas vai de encontro & demanda do mercado existente em cada regido,
podendo diferir a preferéncia de produtos dos consumidores. Outra explicacdo para o fato da
baixa producdo de olericolas no municipio é a razdo de que a populacdo urbana tem habitos
de possuir uma horta nos fundos das casas, produzindo assim para seu proprio consumo,
diminuindo a demanda do mercado.

Quanto aos meios em que é realizada a comercializacdo, existem duas maneiras de se
realizar: a venda direta e a venda indireta (Figura 5). A forma como é realizada a
comercializacdo difere conforme os produtos que o agricultor produz dentro da unidade de
producédo familiar. Os agricultores com producdo certificada do municipio de Aratiba utilizam
a forma indireta, colocando seus produtos no Circuito Sul de Circulacdo de Alimentos da
Rede Ecovida de Agroecologia, ja& os produtores que ndo possuem producdo certificada
acabam fazendo as duas formas de comercializacdo, indiretamente para pequenos varejistas e

diretamente com o consumidor entregando em domicilio.

Figura 5: Principais meios de comercializacdo de produtos agroecol6gicos
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Fonte: Dados da pesquisa (2017).
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A comercializagdo realizada de forma direta é baseada no contato pessoal entre o
agricultor e o consumidor (Figura 6), fora de um estabelecimento fixo. Geralmente este tipo
de comercializacdo oferece algumas vantagens para ambos envolvidos. E, entretanto o
agricultor sofre um grande risco, dependendo do produto, de perder sua producao caso ndo

consiga vendé-la toda no mesmo dia.

Figura 6: Fluxograma da comercializacdo direta.
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Fonte: Elaborada pelo autor.

A comercializacdo direta pode se dar através de feiras, entregas em domicilio de
cestas com mix de produtos da estacdo ou a venda feita diretamente na propria propriedade do
produtor, entretanto ndo é habitual. Foi constatado que no municipio de Aratiba a
comercializacdo direta de produtos agroecoldgicos pelos agricultores ndo certificados, €
realizada principalmente pela forma de entrega em domicilio, ja que ndo héa feiras orgéanicas e
nem venda em barracas nas cal¢adas da cidade.

Para Souza (2008) as feiras organicas sdao um retrato da Agroecologia, na qual 0s
proprios agricultores se organizam e gerencial o local, ofertando uma vasta diversidade de
produtos para os consumidores. Ainda segundo a autora é possivel desenvolver outros tipos
de vendas no mesmo espaco, tais como roupas, brinquedos, artigos de decoracdo, doces,
comidas caseiras, flores, além dos produtos agroecoldgicos que tem o enfoque maior.

Segundo Caldas e Anjos (2017) este modelo de comercializacdo ndo exige a
certificacdo dos produtos organicos. Entretanto, € necessario que o produtor esteja vinculado a
uma Organizacdo de Controle Social (OCS) e que a venda seja realizada pelo produtor ou
membro da familia que tenha participado do processo de producdo, permitindo este, prestar
qualquer esclarecimento do produto para o consumidor.

Um dos grandes problemas de quem n&o consegue comercializar em escala e
regularidade é a questdo de algumas vezes o mercado ndo absorver 0s produtos
agroecoldgicos, ou mesmo ndo tendo um mercado especifico para produtos
organicos/agroecologicos, e o produtor ser obrigado a vender sua producdo como
convencional para ndo perdé-la.

O municipio de Aratiba possui uma fruteira e um mercado da agricultura familiar que

absorvem alguns produtos agroecoldgicos. Entretanto, os outros mercados varejistas compram
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seus produtos como frutas e verduras vindas de fora do municipio, por conta de possuirem um
preco mais baixo em relagdo aos produtos agroecoldgicos. Este fato acaba agravando a
situacdo de quem depende da venda dos produtos agroecoldgicos para a sobrevivéncia, e
estreita o leque de opc¢des de venda, sendo necessario baixar o pregco para conseguir competir
com o varejo.

Na comercializacdo indireta a venda pode ocorrer via supermercados, atacado,
circuitos ou distribuidoras independentes (Figura 7). Para comercializacdo de produtos
agroecoldgicos nesses pontos de venda é necessaria a certificacdo, pois reduz a assimetria de

informagao entre produto e consumidor.

Figura 7: Fluxograma da comercializago indireta.
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Fonte: Elaborada pelo autor.
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certificada possuem grandes vantagens. Normalmente o preco pago pelos produtos chega ser
duas vezes maior que os produtos convencionais semelhantes, e 0 prego permanece constante
durante todo ano, ndo ha sobras de produtos, portanto nao sofre perdas.

Os agricultores com producdo certificada de Aratiba integram o Circuito Sul de
Circulacdo de Alimentos da Rede Ecovida de Agroecologia. Segundo Magnanti (2008) o
Circuito possui trés importantes principios: 1) Para integrar o Circuito, os produtos devem ser
necessariamente oriundos da agricultura familiar, sendo produzidos em sistemas
diversificados que assegurem alto nivel de auto abastecimento alimentar; 2) As organizactes
gue vendem no Circuito devem também comprar produtos de outras organizacfes, para
garantir o intercdmbio de produtos entre as regides; 3) Avaliacdo periddica dos critérios para a
formagéo dos precos, considerando todas as etapas do processo produtivo, garantindo que o
trabalho das familias agricultoras seja justamente remunerado e que, a0 mesmo tempo, 0sS
produtos sejam acessiveis aos consumidores.

Para Darolt (2013) as propriedades que comercializam para este tipo de mercado
tendem a se especializar em um determinado sistema de producéo (fruticultura, olericultura,
leite, ovos, queijo, etc.), como é o caso do municipio de Aratiba, que tem predominantemente

a fruticultura como principal atividade agroecoldgica. O autor ressalta que quanto mais
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atividades desenvolvidas dentro da unidade de produgéo, o planejamento produtivo se torna
mais complexo.

Quando perguntados sobre o incremento que a venda dos produtos agroecoldgicos
impacta sobre a renda familiar anualmente, 54% dos entrevistados responderam que a renda
obtida através da comercializagdo impacta entre 10 a 25% do or¢camento da familia, para 20%
dos produtores o incremento é abaixo de 10%, ja para 13% dos entrevistados o montante
arrecadado com a venda ajuda entre 25 a 50% nas financas da familia, e os outros 13% dos

agricultores responderam que a venda arrecada de 50 a 80% no orgamento anual (Figura 8).

Figura 8: Renda obtida com a comercializagdo dos produtos agroecoldgicos no conjunto do
orcamento familiar anual
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Fonte: Dados da pesquisa (2017).

No estudo de Storch et al., (2004) observaram que o acréscimo da renda obtida através
da comercializacdo dos produtos agroecoldgicos ndo sdo suficientes para o sustento da
familia, sendo necessario manter outras atividades paralelas. Entretanto o fato
socioeconémico esté ligado a estrutura fundiaria e ndo ao sistema de producgdo. Souza (2008)
teve uma estimativa que os produtores agroecoldgicos que comercializavam seus produtos em
feiras organicas conseguiam em média obter de um a trés salarios minimos por més com a
venda dos produtos.

Ao serem questionados se o0 pre¢o dos produtos agroecoldgicos é mais elevado que
dos convencionais, obteve 100% das respostas positivas. As justificativas variaram de cada
caso da unidade de producéo, a mais frequente alegou que para se produzir um alimento livre
de agrotoxicos se necessita maior méo de obra, seguida pelo fato de alguns apontarem que a

produtividade é menor neste tipo de sistema agroecoldgico.
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Segundo Barbosa et al., (2011) o volume produzido de alimentos agroecolégicos é
suficiente para apenas um determinado numero de pessoas, desta forma ocorrendo uma
supervalorizacdo do produto no mercado consumidor, ficando muitas vezes restrito a pessoas
de alta renda.

Na pesquisa Retratos da Sociedade Brasileira — Meio Ambiente, que trata de questdes
ambientais, realizada pela Confederacdo Nacional da Inddstria (CNI) e pelo IBOPE divulgada
em dezembro de 2010, mostrou que a maioria do consumidor brasileiro esta disposta a pagar
mais caro por um produto que ndo polui o0 meio ambiente. Concordaram com esta afirmativa
68% do universo pesquisado, enquanto 24% se mostraram contrarios a ideia. Essa tendéncia
foi verificada mesmo entre a populacdo com baixa renda familiar. (IPD, 2011).

Para Silva (2014) os altos custos dos produtos organicos, a baixa procura e as
restricdes na oferta, sdo fatores determinantes para a auséncia de um mercado efetivo de
produtos agroecologicos. Para os consumidores as dificuldades de estabelecer vinculos de
consumo duradouros com alimentos agroecoldgicos estdo ligadas a divulgacdo da promocao
da salde e bem estar com praticas alimentares saudaveis, e principalmente ao fator econémico
que impede que muitos ndo possam adquirem produtos agroecoldgicos.

Segundo Altieri e Nicholls (2003) a producdo orgénica e agroecoldgica sao crescentes
em todo o mundo, entretanto é necessario muito cuidado ao analisar este mercado. Para o
autor 0s novos agricultores que estdo entrando neste modelo de producdo podem estar
deixando de seguir os principios da Agroecologia e partindo de um pressuposto tipico da
agricultura convencional, que é incorporar sistemas de alta producéo e financeiro.

Ainda segundo Altieri e Nicholls (2003) a demanda de produtos agroecolégicos €
crescente, entretanto, a producdo parece estar destinada a populacio do mundo
industrializado, com pequena contribuicdo para a seguranca alimentar dos paises mais pobres.
O autor afirma que um dos grandes problemas enfrentados da comercializacdo é que a
distribuicdo dos produtos organicos esta sendo feita pelas mesmas corpora¢Ges multinacionais
que dominam o mercado convencional, desta forma, o grande desafio da Agroecologia nédo
esta ligada a produtividade, qualidade e regularidade fornecida, mas de que forma esta sendo
comercializada a producdo, para que os produtos estejam disponiveis a todos 0s consumidores

por um preco acessivel.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve por objetivo analisar a producdo e a comercializagdo de produtos
agroecoldgicos no municipio de Aratiba/RS. Foram entrevistadas 15 familias de agricultores
familiares com propriedades na base agroecoldgica, identificando caminhos e tendéncias da
comercializagdo destes produtos.

A pesquisa a campo constatou que a principal atividade agroecoldgica desenvolvida
pelos produtores no municipio de Aratiba ¢ a fruticultura, sendo a laranja o principal produto
comercializado. Mas ha também grande diversidade de outros produtos agricolas com
potencial para venda.

Verificou-se que ainda ocorrem muitos problemas relacionados a producdo, desde a
implantacédo até a comercializacdo dos produtos, ficando evidente que a falta de mao de obra é
um fator preponderante do processo de producdo, sendo determinante na perspectiva de
sucessdo familiar dentro das unidades agricolas.

Percebeu-se que os agricultores agroecoldgicos com producdo ndo certificada realizam
a venda de seus produtos principalmente entregando em domicilio, caracterizando um
mercado que as relagdes sdo baseadas na confianca. No entanto, estes possuem maior
dificuldade em comercializar, necessitando algumas vezes lidar com eventuais perdas por nao
conseguirem vender determinado produto no mesmo dia da colheita, ou acabar vendendo o
produto como convencional por ndo possuirem mercado local que absorva a producéo.

Um fator importante para abrir novos caminhos para a comercializacdo destes
agricultores é estarem vinculados a uma Organizacdo de Controle Social (OCS) e estas
estarem devidamente cadastrados no MAPA, podendo vender diretamente em feiras livres e
até mesmo para mercados institucionais do Governo Federal.

Ja os agricultores agroecologicos com producdo certificada conseguem colocar mais
facilmente seus produtos no mercado, via o Circuito Sul de Circulacdo de Alimentos da Rede
Ecovida de Agroecologia. Para os agricultores a légica do Circuito funciona muito bem, pois
elimina o fato de tramitar a venda com o mercado consumidor, ficando esta responsabilidade
sob a organizacdo dos Nucleos do Circuito. Assim o agricultor possui maior tempo para se
dedicar a producgédo, evitando o desgaste com deslocamento e o tempo para realizar a
comercializagéo.

Porém o Circuito privilegia principalmente os produtores ja inseridos no sistema,
sendo que 0s novos agricultores necessitam se adequar algumas normas, principalmente

relacionadas ao planejamento da producgdo, produzindo produtos especificos e com tempo de
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colheita escalonada para ndo haver um excedente de determinado produto em determinada
época e ocorrer falta de outros em certo periodo de tempo. O Circuito funciona com a oferta
em regularidade e quantidade necessaria.

E necessario entender que por se tratar de um municipio pequeno e praticamente
metade da populacdo viver no meio rural, 0 consumo de produtos agroecol6gicos € pouco
difundido, ndo possuindo mercado local especifico para este tipo de alimento. Para o
crescimento deste sistema na cidade é necessario da intervencdo da administracdo do
municipio, fornecendo apoio e incentivo a producdo e organizar os agricultores para criar uma
feira agroecoldgica, com a participacdo de produtores devidamente cadastrados ou
certificados.

Para o aumento do consumo destes alimentos livres de quaisquer contaminantes por
parte da populacdo, € necessario também campanhas de conscientizacdo e incentivo. O
didlogo com os pequenos varejistas para colocar alguns produtos agroecolégicos dentro de
seus estabelecimentos, também pode ser uma forma de garantir que a producdo dos
agricultores do municipio seja comercializada, garantido a renda para o agricultor.

Aliado a esta pesquisa dos agricultores é necessario uma pesquisa com consumidores
para se avaliar a demanda de mercado local e preferéncias, e saber até que faixa de preco o0s
produtos estdo acessiveis a populacdo para pagar por um produto diferenciado sem
agrotoxicos. E importante que o agricultor aja dentro da lei, produzindo da forma correta,
ofertando alimentos de alta qualidade e procedéncia garantida, sendo pertinente que este
produto tenha um preco justo e acessivel para 0s consumidores.

Ha possibilidades da Agroecologia no municipio de Aratiba caminhar para um futuro
prospero, sendo bem difundida e apreciada em propriedades da agricultura familiar,
resgatando valores e principios para conviver em harmonia com a natureza, promovendo
praticas agroecologicas para um futuro sustentavel, sendo uma alternativa viavel de producéo
e geracgéo de renda e fator para manter o agricultor no campo.

Concluindo, sabe-se que 0 mercado de produtos agroecoldgicos vem crescendo a cada
ano, e as formas de comercializacdo e inser¢do dos produtos agroecoldgicos também estéo
ganhando importancia, atendendo a nichos de mercado cada vez mais especificos e
segmentados, desta maneira os agricultores podem comercializar a producéo nos diferentes
canais, que atendam as diferentes classes da populacdo. A tendéncia é que os agricultores
interessados neste sistema busquem a certificacdo da producdo agroecologica, utilizando-se

desta ferramenta para ganhar competividade nos mercados existentes.
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ANALISE COMERCIALIZACAO DE PRODUTOS AGROECOLOGICOS
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Nome:
Localidade:
Data: [/

. Tamanho e divisdo da area (ha): Area Total:

Producdo Agroecologica:
Producdo Convencional:
Mata Nativa:
Reflorestamento:
Pastagens:
Outros:

. Tempo de producédo agroecoldgica:

() Menos de 1ano
( )De1laz2anos
( )De2ab5anos
() Mais de 5 anos

Grupo de produtos comercializados, produzidos dentro da propriedade:

) Hortalicas:
) Frutas:
) Cereais e derivados:
) Pées, bolos e bolachas
) Acucares

) Leite e derivados

(
(
(
(
(
(
() Mel e derivados
(
(
(
(
(
(
(

) Madeira e derivados

) Bebidas e sucos

) Industrializados

) Artesanais

) Ervas medicinais

) Produto de origem animal
) Outros:

. Quais os principais meios para a comercializacéo:

De forma Direta:

() Feiras
( ) Barraca na calcada
( ) Entrega a domicilio
() Napropria propriedade
( ) Outro:

De forma Indireta
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Supermercados

Pequenos varejistas
Circuitos, quais ?
Intermediarios ou terceiros
) Outro:

N N N N

(
(
(
(
(

Possui certificacdo organica para comercializacao:

() Certificacdo Auditoria

() Certificacdo Participativa

() Né&o possuo

() Ja possui e ndo tenho mais

() Pretendo possuir

() Vinculado a uma Organizacdo de Controle Social (OCS)

renda obtida a partir da venda dos produtos no or¢camento familiar:

A
() Abaixo de 10%
( ) Entre 10 e 25%
() Entre 25 a 50%
( ) Entre 50 a 80%
() Acima de 80%

Quais as razdes para se produzir e comercializar produtos agroecoldgicos:

() Demanda de mercado
() Aumentar a renda
() Nao utilizacdo de agrotdxicos, porque?
( ) Saude

() Sustentabilidade
(

(

(

(

) Atrair novos consumidores
) Filosofia de vida

) Pois tem producao prépria
) Outras:

Quais os principais dificuldades e problemas enfrentados para a producéo e a
comercializacéo:

Os pregos dos produtos organicos estao mais altos que os precos dos produtos
convencionais? Porqué?




