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Toda a terra tinha uma sé lingua e usava as mesmas palavras. Ao
migrarem do Oriente, os homens acharam uma planicie na terra de
Senaar, e ali se estabeleceram. Disseram uns aos outros: “Vamos
fazer tijolos e cozé-los ao fogo”. Utilizaram tjolos como pedras e
betume como argamassa. E disseram: “ Vamos construir para nos
uma cidade e uma torre que chegue até o céu. Assim nos faremos
um nome. Do contrério, seremos dispersados por toda a terra”.

Entdo o SENHOR desceu para ver a cidade e a torre que 0s homens
estavam construindo. E o SENHOR disse: “ Eles formam um s6 povo
e todos falam a mesma lingua. Isto é apenas o comego de seus
empreendimentos. Agora, nada os impediré de fazer o que se
propuserem. (BIBLIA sagrada, 2001, p. 26)
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RESUMO

Este trabalho tem como proposito investigar aspectos que nortearam o
processo de instalacao da primeira emissora de TV em Uberlandia. Sendo o foco
principal as relagdes e conflitos de poder relativos a TV e as imagens criadas
quanto a esse empreendimento. Busco compreender se e como estas relacoes
interviram no cotidiano da populagéo.

Dessa maneira discuto a relagao entre o contexto socio-politico do Brasil e
a insercao da televisdo nesta sociedade, bem como, as disputas e possiveis
mudangas que tais aspectos provocaram nas relagées sociais. Analisando o que
estava em jogo no cenario nacional e iocal.

Procuro discutir ainda o consumo dos bens culturais Focalizando a técnica
e sua reiagdo com o processo de mercantilizagdo dos chamados bens
simbdlicos.



1 - INTRODUGAO

“Ser ou ndo ser, eis a questao! (A..)"1 A infinidade de possibilidades que
tao consagrada reflexdo nos possibilita vem justamente reforcar o quanto as
questdes podem ser imprecisas e que a grande certeza que temos € que nao
temos certeza de coisa alguma. O que Sdcrates j& comprovara no século V
antes de Cristo, “conhece-te a ti mesmo’, ou seja, tenha consciéncia de sua
ignorancia. Devemos reconhecer que 0 nosso conhecimento € infinitamente
pequeno. Dai a insaciavel busca sendo de respostas pelo menos de algo que

nos aproxime delas.

Nesta perspectiva pode-se justificar a produgdo das sociedades na
busca da expansdo cognitiva. O grande problema no desenrolar das
possibilidades que se apresentam, quando dessa busca, € o fato de termos a
atencdo voltada a um Unico ponto diante da multiplicidade de opgbes que a
produgdo cultural nos possibilita. Isto porque, a produg2c de conhecimente é
intensa e perdemos grande parte dela considerando, dentre outros motivos, 0

nosso tempo de vida, frente ac conhecimente ja preduzide.

ri =

e nesta reflexBo parece-me num primeirc momento, quando da

<
Lot

escolha de um objeto de pesquisa, em meic a multiplicidade mencicnadg, estar
gligenciandc a Histéria dada sua abrangéncia e complexidade. Ha um
constante borbulhar, um movimento de idéias, de acontecimentcs que podem
reverter-se em temas, em cbjeto de estudo. A partir de entdo institui-se 0s

conflitos, o ser ou ¢ ndo ser...c enquadramento do chamadoe objete por uma v

®

de andlise ou uma linha que demonstrara sob qual optica, ou qual teoria e

método ¢ objeto sera analisado.

sempre tal estudo trara de fatc respostas ou teré utilidade

na maioria das vezes de uma cbrigagac que come pretensoes intelectuais temos

" Trecho da reflexdo de Hamlet personagem de William Shakespeare,
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que desempenhar, ora para a obtengdo de titulos, ora por vaidade, ou
mesmo, pelo que” proprio da esséncia humana: a busca do conhecimento.

Os conflitos aos quais me refiro servem para demonstrar que 0
grande desafio da academia € ultrapassar o campo da reflexdo, da simples
teoria buscando algo que nos aproxime um pouco mais da pratica. Assim
sendo, acredito ter a responsabilidade de demonstrar os aspectos que
permearam esta produgdo interligando-a com 0s fatores que se seguiram
durante toda a graduag&o tanto no campo teérico quanto no campo da pratica.
Entendendo que este é justamente o proposito desta monografia. E pois o
resultado parcial de um trabalho, ja que para o caso em questéo nao se pode
estabelecer um fim, caso contrario estaria interpretando equivocadamente os
pressupostos da Historia.

Pois bem, antes de apresentar propriamente a estruturag8o desta
monografia, gostaria de ressaltar algumas reflexdes além das ja realizadas.
Embora as mesmas estejam presentes no decorrer dos capitulos gostaria de
dar mais visibilidade a elas, acreditando que este & o momento oportuno.

Se analisarmos a producdo cultural de uma sociedade verificaremos
fatores de diferentes naturezas interagindo-se para que a mesma constitua-se.
Dessa maneira as relagdes que envolvem a produgd@o s&o essenciais nesta
analise, pois demonstram os conflitos e valores de uma dada sociedade que
ultrapassando a relagdo capital-trabalho serdo materializados através das
manifestagcdes culturais. Estas por sua vez também contribuem para a
manutencdo da sociabilidade ameagada pela industrializagcdo, que transforma
as atitudes, o cotidiano, a percepgéo de mundo.

Pretende-se desenvolver aqui um estudo que carrega a esséncia da
contemporaneidade e suas multiplas facetas. Por isso 0 proposito de remontar
a trajetéria da TV em Uberlandia elucidando como foi o processo de
“adaptagdo” & cultura tecnoldgica, ou a cultura tecnicizada? importando-nos
compreender como esta inovagdo foi absorvida por alguns seguimentos da
sociedade. Compreendendo que,



Cultura é a dimens&o do processo social, da vida de uma sociedade.
N&o diz respeito apenas a um conjunto de préaticas e concepg¢des, como por
exemplo se poderia dizer da arte. Ndo é apenas uma parte da vida social como
por exemplo se poderia falar da religifo. Ndo se pode dizer que cultura seja
algo independente da vida social, algo que nada tenha a ver com a realidade
onde existe. Entendida dessa forma, cultura diz respeito a todos os aspectos
da vida social, e ndo se pode dizer que ela exista em alguns contextos e néao
em outros. Cultura é uma construgdo histérica, seja como concepg¢édo, seja
como dimensé&o do processo social... a cultura € um produto coletivo da vida
humana?

Nestes termos, quando nos referimos a uma cultura tecnicizada ou
tecnologica é tdo somente para vislumbrarmos a idéia da ruptura das relagbes
manifestadas com a intervengdo da técnica e da tecnologia. Ressaltando que
os elementos que compdem o campo simbolico foram enquadrados,

modificados para serem comercializados.

E preciso entendermos que o homem quando transforma o meio esta
transformando a si mesmo, constroi-se através das relagdes de trabalho, ou
seja, do seu cotidiano na fabrica, na lavoura, nas instituicbes (igreja, familia,
associacbes), enfim das relagbes sociais. Assim toda transformagdo da
sociedade faz parte de um contexto histérico que suporta determinadas
condicdes, condigbes estas objetivas ou subjetivas. Nesse processo de
desenvolvimento tecnologico, que faz parte também de um movimento de
modernizagdo é perceptivel a consequente alteragdo das praticas culturais

manifestando-se através da interacdo do homem com o meio.

Esta interacdo da-se de varias formas, seja reivindicando junto ao Estado
seu espago enquanto cidaddo, seja criando novos espagos em que esta
cidadania realmente efetive-se, ou mesmo aceitando mediagdes entre si e o
meio. chegando ao extremo de aceitar que comercializem até mesmo sua

miseria .

Como podemos elucidar com o seguinte trecho:

2 SANTOS, José Luiz dos. O que é Cultura . 2. ed. S&o Paulo: Brasiliense, 1984. p.44-45.
(Colecéo Primeiros passos ).



Os que n&o tém mais a quem recorrer, os desenganados sociais, ali
comparecem para implorar a atengéo que lhes é devida. E, inacreditavel, ainda
pagam um prego: fazem o papel de atragdo exética. Eles ndo cobram caché,
“‘atuam” de graga e, sem saber, fazem girar os muitos zeros da caixa
registradora da maquina de humilhar (méquina travestida de ajuda humanitaria).
Quando muito, ganham um pacote de mantimentos, uma consulta médica, uma
promessa de politico. A produgdo é baratissima, e o faturamento comerc:ai é
cada vez mais alto. Tanto que as atragbes do género vao se multiplicando.”

O desenvolvimento dos meios de comunicagdo que apresentam uma
nova linguagem e se colocam enquanto porta vozes da sociedade tém um
papel fundamental na cultura contemporénea, na realidade forjam esta cultura,
criam modismos, ditam normas, valores, principios, “‘controlam” o que se

costuma denominar como sociedade de consumo.

Nessa perspectiva de tentar apreender como se deu tal transformacgéo,
acreditei ser necessario estruturar o trabalho em trés capitulos, sendo que no
primeiro detive-me a remontar de forma sucinta a trajetéria da TV no Brasil e
sua insercdo na cidade de Uberlandia, analisando simultaneamente a
conjuntura politico-econémica, tentando identificar quais as disputas que

estavam em jogo no cenario nacional e local.

No segundo Capitulo, a discussao gira em torno do processo de
instalagdo da emissora de TV em Uberlandia. Neste foram analisadas as
relacOes e conflitos de poder relativos a TV e as imagens criadas em torno da
mesma. Discuto ainda sob quais aspectos econémicos e politicos a Televisao
foi inserida em Uberlandia. Considerando que o foco principal € a
compreensdo do processo de transformagéo na esfera cultural, ou seja, o
conjunto das relagdes sociais. Tais transformacdes sao resultantes de agdes
coletivas perceptiveis nos espagos de sociabilidade em que se expressam
alteragdes de valores e convivéncia. Haja vista que a cultura € “o campo

simbélico e material das atividades humanas”.*

* BUCCI, Eugénio. Quando a Desgraga da lucro. Folha de Sao Paulo., Sdo Paulo, 25 de nov.
2001. TV Folha, p. 02.
* CHAUI, Marilena, Op. cit., p. 14.



O terceiro capitulo compreende na discussdo da relagdo entre o
consumo dos bens culturais, a televisdo e os telespectadores. Focalizando a
técnica e sua relagdo com o processo de mercantilizagdo dos chamados bens
simbdlicos.

Para desenvolver este trabalho procurei adotar um referencial
bibliografico diverso reunindo autores que trabalham os meios de comunicagao,
o regime militar e o desenvolvimento econémico do pais, visando um melhor

embasamento desta pesquisa.

E necessario lembrar que o periodo é bastante estudado havendo uma
imensa producéo bibliografica sobre tal tematica, dessa maneira estaremos
sempre pecando nesta ou naquela abordagem a medida que a escolha de
determinados aspectos estara prescindindo outras possibilidades.

Considerando entdo a infinidade de abordagens resultando em uma
vasta producgdo o referencial tedrico para este trabalho foi o seguinte: teses,
jornais, revistas, artigos e entrevistas, destacando-se as obras: Cultura de
Massas e politica de comunicagbes de Waldenyr Caldas® que oferece uma
visdo panoramica das relagbes entre o Estado e os empresarios da
comunicacéo, ressalta os aspectos legais da politica de comunicagéo e suas
diferengas entre a América Latina , Europa e Estados Unidos. Cultura de
Massas no século XX: o espirito do tempo do autor Edgar Morin® no qual
analisa as transformagdes das relagbes em um momento em que tudo, até a

cultura é industrializada.

Atenho-me ainda a discussao realizada por Adorno e Hokheimer’ nas
severas criticas que fazem aos meios de comunicagdo que segundo sua oética,
estdo sob o julgo da Industria Cultural. Outros titulos importantes sao:
Ditaduras e Industrias culturais: no Brasil, na Argentina, No Chile e no Uruguai

° CALDAS, Waldenyr. Cultura de Massas e politica e comunicagBes. Séo Paulo: Global, 1986.
gColegéo para Entender).

MORIN, Edgar. Cultura de Massas no séculoc XX: o espintc do tempo. Rio de Janeiro:
Forense, 1967. (Colegéo Culturas em debates).
" ADORNO, T W. A Industria Cultural. In Cohn, Gabriel (org) col. Grandes Cientistas Sociais
Sao Paulo Atica, 1986, n ® 54,



de Sérgio Caparelli®, que destaca a importancia da midia na formagdo nos
paises do Cone-Sul e suas relagbes com o regime politico, destacando

aspectos globais e diferencas entre tais paises.

Utilizo também Culturas Hibridas de Néstor Carcia Clanclini® que aborda
a diversidade cultural no meio urbano e o quanto a reorganizagdo desse meio
contribui com o sucesso dos meios de comunicagao, ressaltando a
significativa participagdo destes meios no cenario politico dos paises da
Ameérica latina. Dentre outros titulos que acreditei serem importantes para o
desenvolvimento deste trabalho esta também A Modema Tradigdo Brasileira de
Renato Ortiz’° que traz a tona a relagdo da construgdo de um projeto de

modernidade para o pais através das relagoes culturais.

Utilizo ainda como norteadores do meu trabalho a dissertacdo de
mestrado de Fabio Piva Pacheco'' que muito me influenciou, o trabalho de
Ana Carolina R. P. Temer'?, cabendo ressaltar que 0 mesmo traz uma
infinidade de informagdes quanto as emissoras de TV de Uberlandia, sendo
seu foco a TV Triangulo. Apresenta uma grande quantidade de entrevistas
somando 47, dando voz aos agentes do telejornalismo daquele periodo. Utilizo
ainda da tese de doutorado do Professor Newton Dé'mge!o13 gue oferece uma
importante contribuicdo para a discussdo dos meios de comunicagédo na cidade
de Uberlandia, analisando as relagbes de poder e as transformagbes do
cotidiano do publico, atraves das emissoras de radio.

Estes trabalhos dao uma importante contribuicdo, pois apresentam uma

vasta pesquisa na area de comunicagao e politica na cidade de Uberlandia,

® CAPARELLI, Sérgio. Ditaduras e Industrias culturais: no Brasil, na Argentina, No Chile e no
Uruguai (1964-1984), Porto Alegre: Ed. Universidade/UFRGS, 1989.

® GARCIA CANCLINI, Nestor. Culturas Hibridas:Estratégias para Entrar e Sair da Modernidade.
Traducdo Heloisa Pezza Cintrdo, Ana Regina Lessa. Sao Paulo:Editora da Universidade de
Sao Paulo, 1997. { Ensaios Latino-americanos, 1).

"® ORTIZ , Renato. A Modema Tradigéo Brasileira. S&o Paulo: Brasiliense, 2001.

"' PACHECO, Fébio. Op. cit.

' TEMER, Ana Carolina R. P. Colhendo Noticias, Plantando Imagens: a reconstrucéo da
histéria da TV Tridngulo a partir da memoria dos agentes do seu telejornalismo. Dissertacdo
( Mestrado em Comunicagdo Social). Universidade Metodista de Sao Paulo: Sdo Bernardo do
Gampo. 1998.

"> DANGELO, Newton. Vozes da cidade: progresso, consumo. lazer ao som do Rédio-
Uberfdndia 1339-1970. (Tese de doutorado), Sao Paulo: PUC, 2001.




colaborando para desvendar € compreender outras nuances da historia local
que através de outras fontes néo foi possivel compreender.

Foi necessario além do aparato tedrico, pesquisar os acervos do
Arquivo Publico Municipal de Uberlandia, sendo que o principal acervo
consultado, Dantas Ruas, ainda esta em processo de catalogagao, retardando
assim a pesquisa a qual s6 foi efetivada recentemente e com restricoes.

Nestas condicOes debrucei-me apenas em scripts de programas
apresentados nos dois primeiros anos da TV Triangulo', a documentagéo
pertencia a Dantas Ruas locutor de radio, produtor, redator - dentre outras
funcdes que exerceu - da TV Triangulo. Um importante agente na Historia do

radio e da televisdo em Uberlandia.

O acervo consta ainda de scripts de abertura e encerramento dos
programas, textos com teor jornalistico, homenagens, teledramas e programas
musicais, entrevistas com personalidades da época, principalmente politicos.
Muitos dos pesquisadores desconheciam a existéncia de tal material. Todavia
chegou ao meu conhecimento, por intermédio do meu orientador, que havia no

acervo material de grande valor para embasar uma investiga¢éo sobre a TV.

Trabalho também com entrevistas, fontes orais na tentativa de remontar
a trajetéria da TV a partir da visdo dos seus agentes e daqueles que assistiam
ao espetaculo do “Som e da Imagem” por outro angulo. Ousando utilizar os
pressupostos da Histéria Oral. Atentando-me para que conforme explicita
Alessandro Portelli:

O principal paradoxo da histéria oral e das memoérnias é de fato, que as
fontes sdo pessoas, ndo documentos, e que nenhuma pessoa, quer decida
escrever sua propria autobiografia... quer concorde em responder a uma
entrevista, aceita reduzir sua vida a um conjunto de fatos que possam estar a
disposigdo da filosofia de outros ( nem sena capaz de fazé-lo, mesmo que 0
quisesse). Pois, ndo s6 a filosofia Vai implicita nos fatos, mas a motivagao para
narrar consiste precisamente em expressar o significado da experniéncia através
dos fatos: recordar e contar ja é interpretar. A subjetividade, o trabalho através

'Y Esta ganha destaque por estar enquadrada exatamente no periodo mencionado, tendo
iniciado seu funcionamento como canal a partir de 1964, embora a concessao tenha sido
conseguida desde 1962 através de decreto.



do qual as pessoas constréoem e atribuem o significado a pro‘spn‘a identidade,
constitui por si mesmo o argumento, o fim mesmo do discurso.”

Foi possivel realizar somente seis entrevistas, sendo trés com técnicos
que acompanharam o processo de evolugdo da TV em Uberlandia e duas com
pessoas que ndo tinham ligagdo direta com a TV, respectivamente, Mario
Rodrigues, ex-operador técnico da TV Triangulo, Roberto Cordeiro, Fotografo
aposentado da TV Triangulo, Abilio Segadaes, Redator aposentado da TV
Triangulo, Olivia Calabria ex-militante do Partido Comunista, Lucia Peixoto,
Advogada e Vendedora.

Devo ressaltar que nem sempre estarei seguindo neste trabalho uma
linha cronolégica, talvez nem uma metodologia especifica. A sequéncia de
fatos e reflexdes ¢é colocada na tentativa de trazer a baila os documentos e
fontes que no decorrer da pesquisa tornaram-se imprescindiveis a
compreensao do processo histérico que envolve a Televisdo.

Dessa forma recorro a seguinte explanagao:

Talvez seja mais coerente dizer que ndo exista um unico caminho. A
histéria ndo esta inscrita numa linha processual inexoravel que os historiadores
tém que descobrir para revelar a “verdade” sobre os acontecimentos. Os
caminhos sédo varios e inusitados, podendo o historiador tragca-los por vanos
angulos e transversalidades possiveis. A ‘légica” € representada pelo
historiador, que escolhe, recorta, aproxima, distancia ou desvia documentos e
memorias. A trama narrativa incidirda o caminho escolhido pelo histoniador
dentre os diversos possiveis de serem construidos.™

Enfim delimitar aqui os procedimentos trata-se de fechar o leque de
possibilidades pois, o contato com as fontes demonstra muitas vezes a
impossibilidade de adotarmos os modelos tedricos consagrados, fazendo
emergir analises mais modestas, porém proprias da experiéncia. Sendo o
processo inverso, ou seja, a pratica sobressaindo a teoria. O contato direto
com a realidade faz-se criar interpretagao particularizadas que fogem aos
rotulos. Esta € a dialética do fazer historico.

> PORTELLI, Alessandro. A filosofia e 0s Fatos: narrac8o, interpretacéo e significado nas
memorias e nas fontes orais. In: Revista Tempo, Rio de Janeiro, Vol. 1, n® 2 1996. p. 60.

'® PACHECO, Fabio Piva. Midia e Poder: Representacdes simbdlicas do autoritarismo na
politica-Uberldndia 1960/1990. (Dissertagdo de mestrado) Uberlandia: UFU, 2001. p. 19-21.




2 -CAPITULOI

2.1 O PROGRESS O DO DISCURSO E O DISCURSO DO PROGRESSO NA
CONSTRUGCAO DA TV E DA POLITICA BRASILEIRA.

Abordarei nesse primeiro capitulo aspectos da sociedade brasileira que
devem ser considerados quando da analise da conjuntura que possibilitou a
instalacdo de emissoras de TV no Brasil na década de 50. Tendo ja na década
de 70 espalhado retransmissoras pelas principais capitais do pais. Destacando

a cidade de Uberlandia neste contexto.

Este foi um periodo de grandes investimentos na area de
telecomunicagdes. A maioria das concessoes foram dadas durante o regime
militar, o que talvez possa ser explicado pela importancia que os militares
davam aos meios de comunicagao, principalmente pelo fato de representarem
um setor extratégico que demonstrava crescimento e aceitagdo do publico.
Podendo servir de veiculo de aproximagédo entre 0 governo e 0 povo. Assim
propagariam seus ideais reduzindo até mesmo as distancias territoriais. Pois,

a estratégia da ditadura militar visava encontrar formas de aceitagéo e
adesdo ao seu projeto nacional que implicava adesdo aos seus valores e
crengas, unica forma de alcancar o destino que nos pertencia, se seguissemos
pela correta rota, ndo permitindo as ocorréncias de desvios. Tal estratégia se
efetivaria através de diferentes meios, entre 0s quais 0S meios de
comunicacdo, sobretudo a televisdo por seu largo alcance e, segundo a
concepgéo dos idedlogos do regime, por ser um instrumento poderoso para a
rdpida e padronizada difusdo de idéias, criacdo de estados emocionais,
alteragdo de habitos e atitudes e por sua capacidade de gerar conformismo
social. A televiséo, é dessa forma, meio privilegiado para o entendimento desse
periodo uma vez que foi vista como item fundamental para a estratégia do
poder, dzf;{ 0 enome impulso que sofreu, sobretudo a partir do final da década
de 1960.

"7 OLIVEIRA, Lucia Maciel Barbosa de. Nossos Comerciais Por Favor!: a televisdo brasileira e
a escola superior de guerra: 0 caso Flavio Cavalcanti. S&o Paulo: Beca Produgdes Culturais,
2001. p. 17-18.



Para a legitimagao do regime militar seria necessario um grande esforgo
por parte de seus idealizadores. Estes tinham consciéncia de que deveriam
apropriar-se de qualquer instrumento que facilitasse o acesso a populagéo, que
levasse até ela o ideal de Nagao que se propunham construir.

Entendia-se neste periodo que a TV acabaria por substituir varias
instituicdes, pois tinha um grande potencial a ser explorado. Poderia, por
exemplo, ter um importante papel na educagdo das criangas, embora ainda nao
tivesse o alcance que tem hoje, poderia auxiliar na criagdo de uma identidade
nacinnal 2 aual npossibilitaria, na visdo do governo, a unido de fodos na defesa
do regime, possibilitando um grande avango do pais, o que seria segundo sua

vis30 mais um passo rumo ao progresso.

No entanto a proposta de promover uma consciéncia modernizadora que
possibilitasse elevar o Brasil ao Status de pais desenvolvido tem inicio muito
antes da década de 50, periodo que se constata um grande crescimento da
industria. Na realidade desde 1930 com o governo de Getulio Vargas,
propunha-se varias reformas no pais, inclusive de cunho administrativo.
Buscava-se um fortalecimento do Estado a partir da criagao de uma Identidade

Nacional e da centralizagao do poder

A revolucdo de 1930 no Brasil anuncia o inicio das intervengbes
militares. Getulio Vargas implanta um govemo de tipo populista, com um
controle firme da imprensa e das emissoras de radio, especialmente depois de
1937, quando ele se arroga poderes verdadeiramente ditatoriais. Esta primeira
experiéncia populista prossegue até 1945; no fim da Segunda Guerra Mundial,
sai vitorioso um representante do populismo. E Getulio Vargas retoma ao poder
em 1950. eleito pelo povo. Suicida-se em 1954, quando essa politica, 0s
trabalhadores e os partidos tradicionais sdo afastados da cena pelos
militares.’®

Buscava-se o capitalismo industrial através de grandes projetos de
industrializacdo. Varias medidas foram tomadas visando criar condigcbes que

propiciassem a estruturagéo dos campos administrativo ( através da criagcdo de

'® CAPARELLI, Sérgio. Ditaduras e industrias Culturais, no Brasil, Na Argentina, no Chile e no
Uruguai (1964-1984), Porto Alegre: Ed. Universidade/UFRGS, 1989. p. 11. ( ndo grifado no
original)



orgéo e projetos) e do politico-ideologico. Surgem nesse periodo aparelhos
institucionais que deveriam funcionar como alavancas do desenvolvimento,
reguladores das politicas gerais do Estado. Varios incentivos sdo concedidos
ao setor industrial para a instalagdo da chamada industria de base Foram
implementadas politicas de protecio tarifaria rebaixando tarifas sobre bens e
equipamentos industriais. Ao mesmo tempo que os similares nacionais sao

protegidos da competicéo externa.

Aqueles que eram os interesses de um grupo passaram a ser tratados
como se fossem da coletividade o que na concepcao daqueles que o proferiam
atribuia legitimidade ao discurso progressista. O ideal desenvolvimentista
impunha o discurso da vitoria, a elite dominante estava certa de que 0 “projeto
de industrializagdo que orientou a agéo do governc”'? levaria a efetivagio das

noliticas que visavam um projeto de unidade nacional.

Tentava-se criar um clima de otimismo quanto ao possivel
desenvolvimento. Referiam-se aos projetos economicos e politicos como se
fossem o destino do Brasil, era o discurso recorrente nas promessas feitas
aqueles que seriam os futuros operarios e também teriam um papel
preponderante neste processo: poderiam contribuir com a industrializagao do
pais e poderiam fazé-lo trabalhandn  FEstes deveriam sobretudo demonstrar
“disciplina” e “amor” ao seu pais possihilitandn a efetivacio da “justica social®
Que 0 governo fanio desejava. A ideoiogia desenvolvimentista tentava
seduzir pelo discurso inflamado, porém  nem sempre convencia, haia visia, o

insistente discurso da Ordem e Progresso.
Segundo Joel Wolfe,

(...) Vargas acentuou seu interesse em integralizar o pais como um todo
em seu pnmeiro discurso do Dia do Trabalho, durante a ditadura do Estado
Novo. No dia primeiro de maio de 1938, o ditador assegurou aos brasileiros
cornpreender que ‘Ordern e Progresso’ eram as suaS mais importantes
aspiragbes, mas acrescentou dizendo que ‘urn Fais ndo € apenas uma
agivmeragau de individuos ern uin ferilorio, mas € principalmente, uma
unidade de raca , uma unidade de iingua, uma urndade de pensarienio. Fara

' DRAIBE, Sénia. 1930-1945. Rumos e Metamorfoses: Um estudo sobre a constituigdo do
Estado e as Alternativas da industrializagdo no Brasil: 1930-1960. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1985,
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se atingir este ideal supremo, é necessario, por conseguinte, que todos
caminhem juntos em uma prodigiosa ascenséo(...) para a prosperidade e para
a grandeza do Brasil.”®

Podemos perceber a partir da discussdo feita por Wolfe, como era
expresso no discurso o propésito de se construir uma unidade, uma verdadeira
Identidade Nacional e o quanto esse ideal civilizador vai se constituir numa
obsessao, sendo cultuado pelas futuras classes dirigentes do pais, assim como
o foi em outros momentos da politica brasileira.

A prosperidade almejada e de fato alcangada, em determinados setores,
transforma as relagbes sociais, intensifica os conflitos advindos da mudanga no
setor de producdo. O potencial de industrializacdo juntamente com o trabalho
é explorado, contribuindo para atingir um consideravel desenvolvimento

econdmico.

Contudo, a populacdo que deveria ser heneficiada pois o discurso era
proferido no sentido de promover melhores condigdes de vida. Ficava a
margem de t&o anunciado desenvolvimenta econdémico As tecnologias nén s30
acessiveis nanquele momento 2 maioria da populacdo que deveria conforme o
discurso compactuar com um ideal de trabalho, ou seja, adotar um ritmo de
trabalho diferente daquele habitual. Desse modo os trabalhadores deveriam ser
moldados convertendo-se em verdadeiros operarios prontos para servir a

indtstria e ao crescimento. Evitando, sobretudo, qualquer tipo de conflito.

Os supostos beneficios que este crescimento poderia proporcionar  so
poderia servir a elite dominante. O mais proximo que os trabalhadores
chegariam dessa modernizacdo seria utilizando, nas industrias, seus

instrumentos de trabalho.

A partir das evidéncias somos levados a acreditar que a condicio
politica do pais na década de 60 é devida a aspectos das relagdes

estabelecidas nos governos anteriores, por isso, a necessidade de realizar um

% WOLFE, Joel. “Pai dos pobres” ou “Mae dos ricos™?: Getulio Vargas, industriarios e construgbes de
classe, sexo e populismoc em S&oc Paulo, 1930-1954. In: Revista Brasileira de Histéria. Sdo Paulo:
ANPUH/Marco Zero/. V. 14, n°® 27. 1994. p.32.
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breve resgate daquele momento. Para entdo compreendermos sob qual

contexto a televisao consolida-se.

No Goveno de Juscelino kubitschek tem-se a intensificagdo do processo
de industrializacdo do pais. Pretende-se alcangar um grande avango em um
curto periodo causando serias rupturas nas relagoes socioculturais. “Cinquenta

anos em cinco!”.

O século XX é considerado pelo historiador inglés Eric Hobsbawm?'
como a “Era dos Extremos”, por abarcar além das mais diversas contradi¢bes e
conflitos, uma ruptura significativa nas relages sociais, no cotidiano, nos
valores e percepcédo de mundo do homem contemporaneo. Este vive em um
contexto de intensidades. Podemos nos remeter a década de 50 no Brasil
como um periodo em que 0s extremos ganham uma certa visibilidade a partir

do momento que se vislumbra tantas mudangas em t&o pouco tempo.

Para acalentar o povo que deveria assimilar e adaptar-se a t&o abrupto
desenvolvimento era armada toda uima estratégia de convencimento comao, por
exemplo, enfatizar o crescimento industrial e uma consequente melhora nas
condigdes de vida da populagdo menos favorecida A aposta era certa; todos
ganhariam com isso. Previa-se uma verdadeira redencdo do Brasil e dos

brasileiros.

A estratégia usada para a tomada de decisbes na &rea econémica no
governo JK envolvia um acompanhamento dos eventos no cenario
internacional com vistas a insercdo do Brasil no jogo das grandes poténcias
capitalistas, e o entendimento e o atendimento as pressbes de setores
econémicos e politicos. #

A chamada investida desenvolvimentista nos ajuda a compreender 0
porqué da ascensdo de muitas empresas que englobam os mais diversos
empreendimentos. A remodelagdo do pais que tinha um passado agrario foi

' ver HOBSBAWN, Eric J. Era dos Extremos: o breve século XX: 1914-1991. Tradugéo Marcos
Santarrita. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1995.

LEOPOLD!, Maria Antonieta P. “Crescendc em meio a incerteza: a politica econdémica do governo JK
(1956-60)" In- COMES. Angela de Castro (org) O Brasil de JK. Rio de Janeiro: Fundacao Getulio
Vargas/CPDOC, 1991.



pensada com 0 objetivo de langa-lo no mercado internacional, para tal, era
necessario criar um revestimento moderno e arrojado. O desenvolvimento
econdmico seria financiado, a principio, pelo Estado que deveria convencer o
povo brasileiro que seria realmente possivel atingir o desenvolvimento de

‘cinquienta anos em cinco’.

Segundo Maria Antonieta P. Leopoldi®® os principais pontcs defendidos
pelo governo JK foram: o planejamento, a abertura a investimentos
estrangeiros na industria nacional, financiamento do setor empresarial,
protecionismo sobre a taxa de cambio e das aliquotas sobre os produtos
importados. O resultado ao final do governo JK foi um endividamento externa e
aumento da inflagao.

Diante da crise e da incerteza, o governo foi encerrado com grande
insatisfacdo da populagdo. Principalmente a das grandes cidades, onde era
possivel uma melhor visualizacdo dos estragos feitos pela politica de
industrializacdo. A opcao pelo endividamento e pela internacionalizacdo da
industria brasileira em prol do desenvolvimento incidira sobre a politica
econdmica dos sucessivos governos, acarretando graves problemas para o
pais.

Como vimos, o posicionamento da classe dirigente tende a privilegiar
grupos e assumir posturas que em sua maioria nao representam a “vontade
coletiva” ainda que o discurso se apoie no argumento de que tudo esta sendo
feito pelo desenvolvimento social da Nagao.

Nesta perspectiva, vemos surgir mudancas no cotidiano das pessoas,
mudangas que nem sempre s3o desejadas, mas de uma forma ou de outra tém
de ser elaboradas ou reelaboradas. Refiro-me aqui as tecnologias aue sao
desenvolvidas e inseridas num contexto social. mesmo que para a maioria da
populagdo nao tenham em um primeiro momento valor ou utilidade. Mas com
certeza seus idealizadores saberao fazer o “devido” uso delas, podendo vir a
ser utilizadas como instrumento que reforca a luta pelo poder.

> Idem.
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Chegamos aqui ao ponto central, ao contexto em que as
transformagdes sdo mais perceptiveis. Quando justamente a TV é inserida no
cotidiano da populagao.

Dessa forma acredito que “com mais forte razdo, os meios de
comunicacdo nao sao por natureza realidades propriamente politicas: podem
tornar-se politicas em virtude de sua destinacao, como se diz dos instrumentos

que sdo transformados em armas."?*

Optei por discutir as transformacées adotando um dos elementos que a
meu ver facilita a percepcao das mesmas: os meios que se utilizam da
“comunicacdo” que, mediada pela técnica e consequentemente exercida de
forma indireta torna-se matéria-prima num contexto em que se pretende

aquecer o mercado nacional e langar-se no internacional.

Nesse sentido, a comunicagédo é deslocada de seu espago original e
revestida pela artificialidade; remodelada, distanciando-se de sua funcio de
sociabilidade. O produto final & veiculado na TV que personifica esta
mediagdo. Estamos em meio a um processo em que se pretende estabelecer
novos comércios sendo oportuno langar no mercado novos produtos e, eis que,
a comunicagdo acrescida de alguns elementos torna-se um grande fetiche,

mais uma mercadoria pronta para ser comercializada.

O aprimoramento da comunicagdo numa sociedade que supostamente
deseja construir uma consciéncia modernizadora € essencial para situar o novo
homem no novo espaco que se pretende construir. Tem-se neste tempo de
esperado desenvolvimento, tecnologias que possibilitam novas aquisicées Nao
basta mais para o homem contemporaneo ouvir, &€ necessario ver e ouvir ao
mesmo tempo. Os sentidos estdo agugados, a comunicagdo tende a ser
aprimorada, assim sdo adotadas e criadas novas linguagens para este icone
da inovagao tecnoldgica, a televisdao que, a grosso modo, nada mais &€ do que
a juncéo do som e da imagem passa a ter voz ecoando por todas as regides
gue é possivel alcancar.

?* REMOND, René. Por uma Historia politica. Rio de janeiro: UFRJ — Fundagao Getulio Vargas,
1996. p.442.
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As novas praticas sociais requerem uma adequagao dos meios de
entretenimento; dos aparelhos que servem ao homem, e dos aparelhos
através dos quais os homens servem a outros homens. Este como varios
outros pontos de vista foram impressos na histéria da comunicagao.

Ao analisarmos os diferentes periodos da histéria politica do Brasil
percebemos que na transicdo de um para o outro ndo se rompe
verdadeiramente com as politicas anteriores. Os meios diferem-se mas as
intencbes parecem permanecer as mesmas, no que tange ao desenvolvimento;
ao progresso; ao crescimento econdmico; eliminagéo de conflitos e a criagdo
da chamada Identidade Nacional. O que ha na realidade € um revezamento de
forcas que privilegia cada qual um dado posicionamento. “Tudo muda para que
tudo siga igual”.

O debate acerca dos meios de comunicag¢ao e sua influéncia na cultura
e na politica sao constantes no meio académico ( no Brasil a partir da década
de 70), principalmente nas areas das Ciéncias Sociais, Comunicagao,
Antropologia e Filosofia. Nos sd@o apresentados varios estudos indicando
diferentes fatores que coexistiram para que a sociedade se tornasse enfim a
sociedade do consumo e que a TV tornasse um dos instrumentos que melhor o
potencializa. Por isso discutir a conjuntura do pais em consonancia com sua
trajetoria

No caderno especial do jornal folha de Sdo Paulo® que trata dos 50
anos da TV brasileira, Clovis Rossi®® afirma que:

No Brasil, o casamento da politicaftelevisdo acabou sendo tardio, pelas
circunsténcias institucionais. Embora a TV tenha 50 anos de vida, sua
incorporagdo pela politica deu-se apenas nos 20 anos mais recentes,
pouco mais ou menos. A ngor o casamento comegou a dar-se com a
anistia, decretada pelo neg:me militar em 1979, quando a TV j& era
velha de quase 30 anos.’

== Folha de Sao Paulo. Sao Paulo. 16 set. 2000. A TV Brasileira aos 50 anos . edigdo especial
?® do Conselho Editorial do Jornal Folha de Sao Paulo.

" Rossi, Clovis. Sem a TV, a politica some: para ganhar uma eleicdo, hoje, a performance é
tao ou mais importante do que propostas e biografia. Folha de Sdo Paulo. Sdo Paulo, A TV
Brasileira aos 50 anos. 16 set. 2000. edigéo especial, p. 11.
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Quando na realidade as evidéncias nos faz acreditar no contrario. A TV
ndo pode isentar-se da participacdo naquele contexto politico, pois se
atualmente alcanca cerca de 98% dos domicilios do pais foi pelo impulso que
ganhou durante a década de 60. Por que investir na TV antes desse periodo?
ndo seria necessario que antes disso ela tivesse um alcance significativo? De
fato a TV logo apds sua instalagéo nao tinha um grande alcance. Nao atingia
um puablico consideravel embora ja tivesse em funcionamento em outros
paises desde 1936.

Podemos verificar ainda que a regulamentagdo das emissoras de TV
da-se a partir de 1962 com o governo de Jodo Goulart através do Codigo
Brasileiro de Telecomunicacdo, que regula as normas para a concessao da
Radiodifusdo®®. E quando regras sdo necessarias é porque algo tem que ser
controlado, logo, ndo passa despercebida. Justamente por compreenderem o
significado desse veiculo & que passaram a instituir normas para sua utilizagao.

Naqueles tempos, a TV tinha um alcance bastante limitado e sua
‘hibernag&o™ se manteve até 1965 pelo menos, quando os militares que
haviam tomado o poder pouco antes definiram que, entre as novas prioridades,
estaria o desenvolvimento da televisdo.”

A medida que a sociedade foi se transformando em meio a projetos
politico-econdmicos, acentuavam-se mudangas de ambito cultural, e as taticas
para atingir as classes que se consolidavam enquanto publico.

Segundo Ciro Marcondes Filho™, assim como o radio a televisdo mudou
as relacbes com o meio de comunicagdo, pois além de oferecer o

entretenimento, ela veicula mensagens, ou seja, conduz mensagens sociais,

% Lei n®° 4117, de 27 de agosto de 1962. Ministério das Comunicagdes. Disponivel em:
http://www. me.gov. br/rtv/lei/dl_236 28021967 htm.

# SIMOES, Inima. Nunca Fui Santa : episodios de censura e autocensura. In: A TV ao 50:
criticando a televisdo brasileira no seu cinquentenério. S&o Paulo: Fundagdo Perseu Abramo,,
2000. p.66.

* Ver MARCONDES FILHO, Ciro. Tefevisdo: a Vida pelo Video. 5. ed. Sdo Paulo: Moderna,
1988. p. 119. (Colegao Polémica).



25

forma opinido, funciona como atualizagdo de conhecimento. Posto isto
poderiamos considerar também que a televiséo poéde ocupar-se de questdes

de governo mesmo que indiretamente.

Assumindo esta configuracdo a TV poderia ser util para estabelecer um
dialogo entre o poder institucionalizado e o povo. Poderia levar o discurso para
o cotidiano das pessoas, torna-las familiarizadas com as novas técnicas e com
0 uso que se poderia fazer delas. “A televiséo talvez tenha transmitido, melhor
do que qualquer outro meio, o que o pais gostaria de ter sido -, pais em que 0
progresso almejado € sinénimo de progresso certo, resultado do esforgo

mobilizador nacional.”'

A cultura - da forma com que os militares a concebiam - foi um dos
principais focos da ditadura militar. Os seus agentes idealizadores
consideravam que esta reunia os aspectos que levariam o Brasil a consolidar
seus ideais ressaltando os valores e costumes que se propunha
institucionalizar. Algumas praticas culturais seriam adotadas como parte
integrante da cultura oficial brasileira, objetivando estabelecer uma coesao

nacional que manteria a Ordem e atingira o tdo anunciado Progresso.

Podemos analisar como este discurso repercutia nas varias regides do
pais, isso ndo quer dizer que a populagdo aceitava silenciosamente todas as
proposicdes do governo, mas sim, que o discurso politico era articulado com a
pretensdo de atingir todo territério nacional e forcas politicas institucionalizadas
mobilizavam-se para isto - a construgdo de um discurso modernizador
pautava-se na execucdo de um projeto de ambito nacional que atingisse a

economia, a politica o social e o cultural.

Visto como o terreno politico-econémico vinha sendo cultivado pelo
governo da republica vejamos agora, como este ideal atinge as regides do
pais. Adotemos como exemplo a cidade de Uberlandia a qual analisaremos no
proximo capitulo, verificando o quanto este discurso é ressonante. Neste caso

passados 12 anos da instauracao do golpe militar.

3 OLIVEIRA, Lucia Maciel Barbosa de. Op. cit, p. 17.
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“O padrdo de vida da nossa gente cresceu significativamente nos
ultimos doze anos. O numero de automéveis multiplicou-se em escala
geométrica. Hoje modestos trabalhadores que antes da Revolugdo néo
dispunham sequer de uma bicicleta, andam em seus automoveis, moram em
casas confortaveis onde ndo faltam aparelhos de TV, geladeiras,
liquidificadores, aparethos de ar & de caiefagdo e muilos ouiros produios da
modema sociedade de consumo™

Este balango feito pelo Vereador Alceu Santos, Secretario do Diretorio
Municipal da Arena em Uberlandia, poderia nos ievar a crer que 0s pianos
politico-econdmicos para o Brasil iniciados com o Golpe de 1964, foram
vitoriosos. Esse ano foi exatamenie v ano em que se iniciava em Uberiandia
ur novo empreendimenio yue em varias partes do pais, ja ndo era tdo novo,
somente nao tinha um grande alcance®. Se em 1976 a suposta realidade do
povo uberlandense atinge tal nivel de exceléncia, porque nao tentarmos
remontar aquele periodo a fim de reaimenie compreendenmos O Yue se

passava na cidade ?o discurso do governo realmente havia se efetivado?

Com o final da Segunda Guerra Mundial tem-se um acirramenio ou,
mesino, @ exposicao das tecnologias desenvolvidas e uma nova configuragéo
das relagdes sociais que obviamente foram signiiicaiivas paia  as
vansfonnagbes cuiturais ocorridas no mundo do pos-guerra. Renato Ortiz

acredita que

A imprensa jé havia consagrado desde o inicio do Secuio fornmas coriio
os jornais didrios, as revistas ilustradas, as histérias em quadrinhos. Mas néo é
a realidade concreta dos modos comunicativos que institui uma cultura de
mercado, é necesséno que toda a sociedade se reestruture para que eles
adquiram um novo significado e uma amplitude social (...) é importante lembrar
que a sociedade brasileira, particularmente apés a Sequnda Guerra Mundial, se
moderniza em diferentes setores.”

32 gantos, Alceu. Uberlandia Revolugdo Hoje. O tridngulo. Uberlandia. Coluna Progresso.
31mar. 1976 ( nao grifado no original).

3 \er Ortiz, Renato. Op. cit.

* idem, p.38. ( nao grifado no original).
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Dai a necessidade de percebermos as relagdes resultantes dessas
transformacdes que surgem justamente da reorganizagao do espago urbano
promovendo diferentes comportamentos culturais frente  as inovagoes
tecnoldgicas nas quais houve um grande investimento, principalmente a partir
da década de 50. A midia neste espago carregado de pluralidade encontra um
vasto ‘campo cultural’” a ser explorado. Os conflitos e as problematicas
relativas a adaptagdo e assimilagdo destas transformagdes oferecem o terreno
adequado a tal exploragéo.

Em meio a fatores que alteram o significado das relagdes sociais 0
discurso funciona como catalisador, a linguagem utilizada pela midia busca
construir uma unidade uma sintese do que seria a cultura brasileira, ou seja, 0
exelCICio da brasilidade seiia juljadou atiaves de delerminadas praticas culturais

que deveriam ser disseminadas por todo o territorio nacional.

A TV destaca-se enquanto instrumento deste ideal pela sua capacidade
de atingir em um tempo curto, um grande numero de pessoas, estabelecendo
de cerla forma uma reiagio diaidgica com a populagéo a medida que € o Gnico
meio de comunicagio capaz de antecipar a “vontade coletiva”, trabalha, investe
nas repiesentagbes dos sujeilos, aiimeniando-as ou transformando-as. Este
veiculo formador de opinido nos permite perceber o quanto o poder vigente
acredita no que faz e necessita que a populagao faga 0 mesino.

No que se refere aos projetos propostos para a sociedade brasileira
podemos entdo considerar as tecnologias de comunicagdo, como parte
integrante de uma plano que tinha como principio atingir um consenso
“nacional”, forjar a identidade de um povo.

demonstra que para © governo militar o tema das
telecomunicacbes é uma constante. Sendo explicito em sua doutrina a
interligacdo do desenvolvimento econdmico e a seguranga ao desenvolvimento
dos meios de comunicacédo. O que se pode verificar através dos documentos

produzidos pela Escola Superior de Guerra- ESG.*®

3%« Criada em 1949 , inspirada no War college dos Estados Unidos. Tinha o propésito de
formar oficiais ( Aerondutica, Marinha e Exército) brasileiros de alto comando.




28

Nenhum governo precisou mais de comunicagdo do que o atual. A
revolugdo de margo de 1964 assumiu graves responsabilidades perante o povo
e a ele devia prestar contas periodicamente. Obrigado a tomar medidas de
carater excepcional, de maneira a recolocar o Pais num ambiente de paz e de
dignidade, devia esclarecer a opinido publica sobre essas medidas. As tarefas
de restauragdo da dignidade perdida na voragem dos desmandos e do
impatriotismo implicaram, como de fato aconteceu, em medidas impopulares
que deviam ser devidamente explicadas ao povo, por mais dificil que fossem,
como fator indispensével a conquista do apoio.*

Poderiamos entdo compreender que os meios de comunicagdo sao
instrumentos capazes de auxiliar no desenvolvimento de uma suposta
consciéncia. O que temos que analisar é se de fato controlam e manipulam
atitudes ao ponto de homogeneizar as opinides mobilizando a populagao para

um eventual apoio as agdes do Estado.

As transformagdes ocorridas, no que se refere as inovagdes
tecnologicas, embora tenham sido significativas, nao foram acessiveis a grande
parcela da populagdo. Esta sofria  consequéncia dessas mudangas,
principalmente pelo desemprego causado pela insergéo de novo maquinario
nas industrias. A desigualdade social € ainda mais realgada diante das
inovacbes. Alguns tem um amplo acesso ao conforto que o desenvolvimento
pode proporcionar enquanto os demais s6 participam do processo trabalhando
elou resistindo a ele.

Se nos apoiarmos no balango feito em Uberiandia peio vereador Alceu
Sartos, em artigo publicado no jomal Correioc de Uberlandia, citado
anteriormente no qual afirma que 12 anos apos a Revolugdo® até mesmo as
classes menos favorecidas faziam parte do processo de desenvolvimento , o
que segundo ele poderia ser comprovado a partir dos bens materiais
adquiridos, inclusive o televisor. E ainda nos scripts dos programas de formato
jornalistico apresentados pela TV Tridngulo , nos quais sempie figuiaiii €0gios
ao regime militar, talvez por afinidade politica, ou talvez por uma certa

obrigatoriedade. Verificaremos que a insisténcia em reafirmar o

% Dliveira, Lucia Maciel Barbosa. op. cit., citado por [ 1] Leite, Délio. ESG, 1967, TT1-55-67,

A
& Trata-se do Golpe Militar de 31.margo.1964.



desenvolvimento, demonstra na realidade uma certa dificuldade do governo em
segurar 0 leme do barco. Ao contrario do que € divulgado na TV daquela
cidade : “ Quem esta firme no leme do barco brasileiro € o Marechal Castelo
Branco...” *®, numa referéncia ao fortalecimento da democracia e ao controle
das crises, segundo afirmam, geradas pelos governos anteriores. As noticias
ressaltam ainda que a agdo desse governo difere dos governos anteriores que
sO deixaram vicios. Percebe-se em ambos os casos que os fatos relatados
denotam uma contrariedade quanto a situagdo que se afirma estar boa e que

vai melhorar.

A intencdo ou a consciéncia modernizadora ainda que seja propagada e
veicuiada peios meios de comunicagdo podem ser questionados quando nos
deparamos com outros discursos que perpassam por estes meios de

comunicagao, como nos trechos do seguinte artigo:

N&o fomos envolvidos pelo pavoroso teafro da 22 confragagcdo mundial,
mas tivemos um implacével e terrivel apés-guerra. E o estado de coisas, entdo
criado, em permmanente e cruel renovagdo, vai se alongando através dos
{empos, indefinidamenie. Se j& ndo estamos mais no apos-guerra, encontramo-
nos entretanto num novo periodo, mais negro, que poderiamas chiamar. ‘0 apos
do apds-guerra’. Na verdade a situagdo vai se agravando dia-a-dia. Tudo serve
de pretexto para os tubarbes expandirem a sua desbiagada aiiibigac €
aumentarem os seus sempre astronémicos lucros, pouco se lhes importando
se com isso estio encarecendo bnitaimente o custo das ufilidades e
contribuindo para o agravamento de uma situa¢do que cada vez mais se toma
insustentavel. Ao menor indicic do risco de serem seus lucros diminuidos
temporariamente, ndo titubeiam em criar uma legido de desempregados, numa
demonstracéo de completa incapacidade para compreenderem que além do
lado desumano da medida, a mesma lhes é grandemente prejudicial.
Desempregado é consumidor sem poder aquisitivo(...) no Brasil tudo esta
inflacionado!{...) a nossa moeda estd doente, anémica, atacada e
aniquilada(...)Os militares, os econoinisias € wulios, dizei por Seu Wwino, que
estaimos em crise de autoridade, em crise econémico-financeira, em crise de
vergonha, etc. Realmente! Somos detentores dessas e de muitas outras crises,
com os politicos acusando-se mutuamente, sem no entanto fazerem a menor
autocritica.(...)Diante de t&o tristonho e impatridtico Guadro, concluimos que
néo é tarefa facil tentarmos moralizar o nosso querido Brasil. Porque, como nos
livrar do jugo dos gananciosos e da influéncia maligna dos demagogos, quée 0s

*® NOTICIAS. Silhuetas dentro da Noite. Uberlandia. TV Triangulo. 22 de agosto de 1964.
Programa de TV.
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possuimos em permanente inflagdo? Como combatermos o ‘tubaronismo’, essa
praga que infesta o Brasil desde o apés-guerra?(...)”

Podemos considerar que a situagdo apresentada neste artigo publicado
no Correio de Uberlandia em janeiro de 1964 é na realidade uma analise de
conjuntura que demonstra uma leitura critica quanto as dificuldades que o pais
esta enfrentando. A consciéncia de que embora haja uma continua e excessiva
afirmagdo de que tudo vai bem e acabard bem e que para isso basta ter

paciéncia e vontade nao passa de mera demagogia.

A incerteza quanto ao futuro dos trabalhadores € o que paira sobre o
momento. Na realidade outros indicios, tais como este, podem ser percebidos
nos scripts dos noticiarios apresentados na TV Triangulo de Uberiandia no
decorrer de 1964 e 1965 o que demonstra que a crise continua. S&o incipientes
os discursos que reforcam o punho dos dirigentes brasileiros que estéo,
segundo palavras do apresentador € redaior dos prograimas, ievando com
destreza o governo do Brasil. * A nagéo atravessa uma fase aurea com o velho
Marechal no leme do barco e conduzindo-o de man&ira segura para o porto

certo. Vimos apreciando suas medidas, todas elas de grande alcance.”*

Os incentivos e elogios ao governo, contudo, deparam com esta ou
aquela reclamagdo quanio a caresiia e a dificuldade de sobrevivéncia.
Constantes anuncios de que o Ministio da Habitagdo ou do desenvolvimento
apresentou tal planc para dar cabo aos probiemas Gos biasi€iros, sao
elementos que devem ser considerados na tentativa de remontarmos aquele
periodo histdrico.

...Foi sancionado pelo governo Federal o Plano habitacionai, coiii a
criagdo do Banco de Habitagdo, que construird em todo temntério nacional...O
Ministro da Fazenda Otavio Bulhbes anuncicu ... Gue a emissdo do dinheiro foi
diminuida como nunca féra na histéria do pais e apresentou ainda dados que
caracterizam e formalizam o excelente programa do Govemno Revolucionario,
que a propésito vem merecendo do exterior toda a ajuda possivel para o
soerguimento nacional. Frovou o Ministro da Fazenda que eniramos na fase da
recuperagau finarceira € esiabiiizagdo do custo de vida. Um amigo que me deu

% pereira, Jayme Rodrigues. O ap6s do apés-guerra. Correio de Uberlandia. Uberlandia. Ano
XXVII. n° 9.758. 18/19. jan. 1964, p.07.
“ NOTICIAS. Silhuetas Dentro da Noite. Uberlanida 13 de junho de 1965. Programa de TV
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esta noticia, acrescentou: pois € seu Ruas, quanto o recolhimento do dinheiro
eu acredito, porque o dito cujo j& comegou a escassear em meu bolso.*’

Assim podemos apreender que ha um jogo ideologico, discursos que
procuram tragar constantes afirmagdes de que o pais esta no rumo certo. O
que nos permite constatar que neste governo o que mais efetiva-se € o
progresso do discurso.

Quanto a cidade de Uberlandia , as forcas politicas hegemoénicas locais
continuam confabulando e armando um grande palco, para que possam estrear
triunfantes. Nestes termos a disputa € intensa e sempre aliada ao discurso
nacional do desenvolvimento. Neste embate todas as armas sdo validas,
inclusive a TV e o apoio a ditadura militar.

* Idem, 22 de agosto de 1964



3-CAPITULOII

3.1 - DAS ENTRELINHAS DO PODER AS IMAGENS DO PROGRESSO: EM
CENA A TELEVISAO EM UBERLANDIA

(...) falou-se em televisdo muito tempo. Alguns anos. Tanto é que teve
alguns que num montaram a televisdo e falé6 que montd a televisdo. S6
cunversé. Foi conversa da associagdo comercial e outros departamentos
autarquicos falando na televisdo. No fim o Edson Garcia Nunes que & um
pulso forte! montou a televisdo com Adib Chueiri...ndo! porque o povo de
Uberlandia é um povo dindmico... um povo corajoso, sempre foi. Agora néo,
agora que piorou porque noés num temos prefeito que preste, né? Nao tem
nada que preste. Ja passou a fase dos prefeitos trabalhadores, né? Entao :sso
aqui ta acabano também. Tanta porcarial tanta porcania que tem entrado ai.*

Das primeiras tentativas a efetiva implantagdo de um canal de TV em
Uberlandia tem-se um percurso de aproximadamente dois anos. Os registros
constam que desde 1962*° alguns setores cogitavam a autorizagéo/concessao
para o funcionamento do mesmo. N&o sé as tentativas de instalagéo da TV ja
existiam como também conforme relata Roberto Cordeiro, ex-fotografo e
cinegrafista da TV Triangulo, varios segmentos politico-econémicos tentaram
investir em tal empreendimento. Varios indicios, conforme apurei nas
pesquisas, apontam para uma certa disputa quanto a colocar no ar um canal
de TV, ndo sendo perceptivel em um primeiro momento quais eram os agentes

envolvidos nesta disputa.

No avangar da pesquisa, fui levada a acreditar na existéncia de uma
certa rivalidade politica entre grupos hegemdnicos na cidade e aqueles que
tentavam langar-se na disputa por tal poder, haja vista, que havia o interesse
do entdo proprietario do Grupo Diversdes Triangulo Mineiro S/A, o Sr.
Nicomedes Alves dos Santos ligado a Unido Democratica Nacional — UDN, em

adquirir a concessao de uma repetidora para Uberlandia.

2 Roberto Cordeiro em entrevista a autora no dia 15.12.2002.
B Chega ao Triangulo a Maravilha da Televisdo!l. Correio de Uberlandia, ano XXV, n®9.442,
27.11.1962. p.01.
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Assim como, as emissoras de radio** até entdo instaladas em
Uberlandia estdo ligadas ao poder local, os proprietarios dos canais de TV
também estdo em maioria ligados a grupos que disputam o poder politico e
que representam o poder econémico local.

Com base nos dados explicitados no primeiro capitulo vimos que a
conjuntura econémica do pais era até certo ponto propicia a investimentos em
varios setores e Uberlandia teve naquele periodo (1950-1970) alinhada ao
projeto de desenvolvimento nacional. Tem-se na cidade a expans&o e criagao
de varias empresas de diferentes setores, oriundas de S&o Paulo e Rio de
Janeiro e mesmo os investidores locais que também pareciam manter um
intenso comércio com as cidades vizinhas e o eixo Rio -Sao Paulo.

Através dos anuncios*® feitos na TV triangulo e em outros veiculos de
comunicacdo da cidade, os quais procuram reiterar com a propaganda o
desenvolvimento do comércio em Uberlandia, percebemos que o discurso &
construido com o intuito de fortalecer a imagem da cidade que acreditam estar
em constante desenvolvimento. Objetivam convencer a sociedade de que
quem investe tem retorno, que a cidade tem um grande potencial para o
mercado, inclusive para o setor ligado a telecomunicagéo.

Seguindo esta perspectiva levantei as seguintes hipoteses:

A TV foi iniciaimente implantada a partir de estratégias de grupos
politicos da cidade; o empreendimento na realidade n&o passou de um negocio
que poderia ou ndo dar certo, principaimente retorno financeiro aos
proprietarios do capital investido; a disputa pelo poder leva aqueles que o
perseguem a sair na frente para conquistar espago, confianga do povo,
mostrando que outros grupos além dos tradicionais também podem elevar a
cidade, logo, poderia ser um passo para a conquista de um poder politico

*“ Ver Dangelo, Newton. Vozes da cidade: Progresso, consumo, lazer ao som do Radio —
Uberiandia 1939-1970. Tese Doutorado. Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo. 2002
% Programa “Conhega Uberlandia® apresentado no ano de 1964 e 1965 os hordrios variaram
cada programa apresentava um comerciante ou uma empresa, destacando todos os dados
relativos a ela, inclusive data de inauguragdo, capital inicial e o faturamento. Percebe-se a
intencionalidade em destacar o comércio e fazer valer a idéia de desenvolvimento.
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maior, considerando que para quem ja possui o poder econdmico interessa
alcancar maior mobilidade nos proprios negoécios, inclusive.

Podemos, agora, buscar compreender os fatos, através dos indicios que

conseguimos vislumbrar:

Apé6s 6 meses de trabalho devido a instalagéo das torres de microondas
que foi colocada em Verissimo e outra na Matinha, o sinal néo foi satisfatério.
Com esta falha experimental foi criada uma onda de insatisfagdo entre os
adeptos do empreendimento, bem como os gue por éste ou aquéle motivo era

contra sua realizac&o.*

Tito Teixeira apresenta no trecho citado aspectos que nos possibilita
refletir acerca da realidade politica de Uberlandia. Os veiculos de comunicagao,
jornais, radio, até mesmo eventos realizados na cidade propagandeiam
incessantemente o progresso. Com a televisdo nao seria diferente. Posto isto,
somos levados a crer que havia uma certa busca pelo status de cidade
desenvolvida e que toda a populagdo deveria comungar desta idéia. Nestes
termos quem poderia ser contra a TV que nada mais & do que um simbolo do
progresso tecnoldgico, ainda que saibamos que iniciaimente seu
funcionamento era precario?

Roberto Cordeiro em sua monografia sobre a TV afirma, que

Acontece que o assunto: TELEVISAO, j4 estava ventilado bem antes do
grande acontecimento da Imagem e Som em Uberldndia, por aqueles que ja
estavam ligados ao Sr. Janio da Silva Quadros, da U.D.N. [Unido Democratica
Nacional]. Com a queda de Jénio, subiu ao poder Jo&o Belchior Goulart (jango)
do P.T.B. [Partido Trabalhista do Brasi] Com Jango, subiram seus
correligionarios...Jango cai, e a televiséo flutua. Quem tinha olhos para ver o
futuro, péde ver a MARAVILHA DA TELEVISAO!

“® TEIXEIRA, Tito. Bandeirantes e Pioneiros do Brasil Central: Histéria da Criagdo do Municipio
de Uberlandia, 1970. Uberlandia : Uberlandia Grafica LTDA- Editéra. p. 488. ( n&o grifado no
original).

4 CORDEIRQ, Roberto. Chegou a Maravilha da Televisdo!. Uberlandia [19727]. [s.n.]. (
documentagdo do Acervo Dantas Ruas).
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O sucesso da televisdo da-se principalmente pelo o radio que primeiro
explorou o terreno da comunicag@o de massa. Do seu sucesso e alcance vem
as experiéncias da TV a qual absorveu muitos dos seus programas e técnicos.
Foi um verdadeiro laboratério, foram muitas as experimentagoes. O radio
iniciou-se com uma adesdo a um investimento econémico. Posteriormente,
quando os investidores percebem a influéncia que tal meio de comunicagao
exercia sobre os ouvintes e sua intervengdo nos estados emocionais, atravées
das radionovelas e propagandas. O potencial econdmico deixa de ser o Unico

atrativo .

A elite dominante acreditando que a modernizagdo tecnologica seria
necessaria, adere a onda de progresso disseminada em ambito nacional. Afinal
todas as articulagbes possiveis deveriam ser feitas para que continuassem
reproduzindo as estruturas de poder vigente na cidade. Antes que aventureiros

(oposic¢ao) o fizessem.

Segundo Fabio Piva Pacheco®® ja no final de 1950 e inicio de 1960 havia
em Uberlandia quatro emissoras de radio, Difusora, Bela Vista, Educadora e
radio Cultura. A Radio Educadora pertencia a um grupo ligado a UDN, ja a
Difusora e a Bela Vista pertenciam a Geraldo Ladeira filiado a uma dissidéncia
do PSD ( Partido social Democrata), o PR (Partido Republicano), enquanto que
a Cultura pertencia a partidarios do PSD. Sendo que a Educadora e a Radio
Cultura foram adquiridas com o propésito de competir a altura do adversario,
Geraldo Ladeira, que torna-se prefeito em 1958, através da utilizagdo da radio

em sua campanha politica.

Como nao havia um controle da propaganda eleitoral, quem tivesse um
meio de comunicagdo obviamente ndo desperdigaria a chance de fazer pleno
uso de tal aparato. Nessa perspectiva de analise foi necessario retomar as
relagdes politico-partidarias estabelecidas na cidade quando o radio n&o dividia
forgas com a TV, observando é claro todas as ressalvas ja apresentadas quanto
a abrangéncia desses meios de comunicagao naquele periodo.

“ pACHECO, Fabio Piva. Op.cit p. 25-27.
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Muda a cena mas os atores continuam praticamente 0s mesmos,
adequando-se unicamente aos ajustes que acreditam ser necessarios para se
manterem na condicdo de donos do destino da cidade-progresso, que de
tamanha prosperidade, conforme I|é-se nas entrevistas dos jornais e nos
programas de televisdo veiculados naquele periodo, viria a superar 0 proprio

estado de Minas Gerais.

Nesta perspectiva estabeleco um dialogo com o trabalho de Pacheco

considerando que conforme ressalta Rafael Samuel:

(...) Talvez o historiador deva questionar, ao invés de afirmar: é possivel
morar no mesmo lugar enquanto se habita mundos diferentes, seja como
marido e mulher, pai e filho, empresério e empregado. A empregada e 0
carpinteiro, mesmo quando eventualmente se casam, terdo sido modelados por
experiéncias de trabalho fundamentalmente diferentes e terdo ideologias
fortemente contrastantes uma tera conhecido apenas o amparo da casa grande,
enquanto o outro, apesar de qualificado, tera seguido uma vida némade de
empreitadas. ¥

A televisdo ndo ocupou necessariamente o lugar do radio, pois, o
publico ndo era o mesmo nos anos iniciais de implantagéo da emissora de
televisdo, considerando que o radio ja era um grande conhecido das classes
populares. Contudo percebe-se um esvaziamento do espaco radiofénico, pois
s30 os profissionais do radio que irdo ocupar lugares na TV, os quais tém

experiéncia com o publico, mesmo sendo uma experiéncia diferente:

Sabe que eu trabalhava em radio neste época por isso que eu tinha
contanto com este pessoal.. Eu trabalhava na radio educadora.. e
depois...mas, o radio antigamente era bom, né? depois com a televisao é que..
a radio Educadora era a Sequnda. Eu trabalhava Na radio educadora e depois
na época da instalacdo da TV eu trabalhava na radio Bela Vista do Geraldo
Ladeira ai, entdo eu me lembro assim... a televisdo ela foi instalada assim
precariamente I& no edificio Valentina na Afonso Pena Afonso (...) Entéo isso
foi em 64. Em 64 ainda eles resolveram fazer uma tramissdo externa também
era, ali na praga da concha acustica da Tubal Vilela, sé sabe né? Ai o Mario
Rodrigues, que era técnico até mogo, ele e o Otavio Assis de Melo eram

“® SAMUEL, Rafael. Documentacdo: Historia Local e Historia Oral. In: Revista Brasileira de
Historia. Sao Paulo: Marco Zero. V. 09 n° 19, p. 228.
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técnicos da televisdo. Eram técnicos de radio e passou para a televiséo, eles
montaram uma antena.

O depoimento do Sr. Abilio Segadaes remete-nos as primeiras tentativas
de emissdo do sinal da repetidora de TV. No principio, tudo era muito dificil,
conforme relata o depoente, devido as adaptagdes que eram feitas. Havia
poucos equipamento além de serem obsoletos 0 que possuiam. Enfrentavam
ainda a problematica de n&o ter pessoal especializado. Além disso, Uberlandia
passava por um problema com a estagéo de energia que deixava a populagdo
furiosa por causa das frequentes interrupgcdes no fornecimento da mesma. “(...)

a revolucéo em marcha , com leme do barco brasileiro, e ca por casa, falta de

energia (...).”'

Roberto Cordeiro®? relata em sua monografia que houve um movimento
para promover a venda de televisores. Quando referiam-se a questdo da TV

utilizavam para ilustrar a situagdo que “... ndo se pode fazer ovos sem galinha

n

”, ou seja, ndo se pode vender televisores antes que seja possivel ter a
imagem. A partir de entdo iniciou-se a montagem da repetidora paralelamente
as vendas de cotas® para que fosse possivel montar as torres e a populagéo
pudesse entdo adquirir aparelhos de TV.

(...) temos a obrigagdo de descobrir as coisas para lhes contar, vamos
vasculhar os jornais para vér se encontramos algo digno de nota. E enquanto o
secretario busca alguma coisa, vamos lér na integra uma carta recebida pelo
Dr. Edson Garcia Nunes, nosso Diretor Presidente e que pelo sabér e estimulo
que nos traz, merece sér divulgada. Sua linguagem é simples mais Ié-se nas
entrelinhas a sinceridade com que foi escrita. Assina Carlos Pereira. Diz
ele: Dr. Edson, eu jamais podena supor que televisdo fosse de maneira que é.
Sou roceiro, acostumado a viver com bois e que depois de tanta luta, arruma
alguma coisa e vem viver na cidade. Um dia um homem de chapéu e pasta
debaixo do braco, vem bater & porta da casa da gente, oferecendo um

% Abilio Segadaes, em entrevista concedida a autora no dia 09 de abril de 2003
! NOTICIAS. Silhuetas Dentro da Noite. Uberlandia. TV Tridngulo, 22 de agosto de 1964. Programa TV. ( nio
grifado no original)

*? Cordeiro, Roberto. Op. cit.

> Segundo Roberto Cordeiro, Durval Teixeira e Levi Barbosa venderam cotas e televisores.
Iniciando as vendas em novembro de 1962 extendendo a janeiro de 1963. O valor das cotas
era de Cr$ 60.000 para a montagem da Torre, e a primeira prestacdo equivalia a quantia de
Cr$ 15.000.
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aparelho de televisdo, como sempre a coisa € a prestacéo e oferecendo

um mundo de vantagens. Eu acabei comprando um. O senhor sabe como
sdo _estes corretores. Pois ndo é que eu estou maravilhado com o tal

aparelho e estou ficando mais civilizado? C& pra nés: Onde é que o sr.
Achou esse tal de Dantas Ruas, Chueri, Um nome e treis melodias, cinema em
casa, desventuras do pescadinha, aquele conjunto do colégio das Freiras,
estas verdadeiras artistas que s&o: Nalva e Edy Santos, e esse fabuloso
Durval? Quando eu ouvia falar em televisdo em Uberidndia, francamente Dr.
Edson, eu achava graca, mas néo é que a coisa é seria ? Dizem que isto néo é
nada e que a coisa ainda vai melhorar muito. Vai mesmo? Se for assim eu vou
ficar louco de alegria, pois, sabe la o que é se ter 8 filhos que néo saiam da rua
e que agora ndo vém a hora que comega a funcionar a dita cuja? Qualquer dia
o0 povo vai chama-lo de S&o Edson. Para meu gosto esté tudo bom, porem as
mulheres aqui de casa, estio pedindo a tal novela, é isto possivel? Parabéns
Dr. Edson. E encerra ai vamos lhe responder Sr. Carlos Pereira, antes
queremos lhe expressar os nossos melhores agradecimentos por suas
palavras tdo caninhosas. A novela saird a partir de 1° de Setembro, como
também varios programas serdo langados no decorrer deste resto de més. E
depois desta, vamos tomar uma bem ‘ge!adinha para comemorar a alegria que
sua missiva nos proporcionou. Aceita?**

A partir deste fragmento de script, podemos fazer varias analises
relativas ao desenvolvimento da TV. Talvez seja necessario ratificar que opto
neste trabalho por uma seqiéncia n&o cronolégica, pois, acredito que se assim
fizesse estaria recaindo em uma simples narrativa da histéria da televiséo em
Uberlandia.

O propésito da leitura da suposta carta de um recente telespectador
parece na realidade que se trata de uma auto-afirmagéo quanto ao sucesso da
TV, aqual alguns atribuiam certo descredito.

A carta lida pelo redator e apresentador Dantas Ruas, experiente locutor
de radio, nos chama a atengédo pelo fato do autor tratar-se, segundo o
apresentador, de um homem da roga, mas que com toda sua simplicidade
compreende bem a situagdo e o proposito dos tdo “abengoados’
empreendedores que trouxeram ao homem simples a felicidade. O
apresentador afirma antes de iniciar a leitura que o suposto Sr. Carlos Pereira
tem uma linguagem simples. Contudo o Sr. Carlos ndo apresenta uma
linguagem t&o simples, sequer apresenta linguagem de pessoa vinda da zona
rural, @ ndo ser os bois. Admite estar ficando civilizado com a tal televiséo e

$ NOTICIAS. Silhuetas Dentro da Noite. Uberlandia.: TV Tridngulo, 22 de agosto de 1964. Programa TV,
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ainda tece elogios a toda equipe da TV Triangulo e ao seu Diretor-presidente,

Edson Garcia Nunes, atribuindo a ele a qualidade de quase santo.

Se em 14 de maio de 1964 conforme afirma Roberto Cordeiro, a TV
leva ao ar as primeiras imagens através da repetidora , como em 09 de agosto
1964 o Sr. Carlos Pereira, homem simples pode estar tao familiarizado com os
programas e nomes da televisdo? Sendo que a programacdo era bastante

irregular e o alcance minimo?

Mais curiosa a situagdo torna-se quando novamente me deparo com
uma carta de telespectador, na realidade com um Script citando uma certa
carta. S6 que dessa vez ele é culto e sabe-se que se chama Paulo, embora a
carta néo esteja assinada, levada ao ar no dia 12.09.1964:

Recebemos uma carta, magnificamente escnta, em que ©
missivista homem culto e inteligente, nos fazia alqguns reparos a respeito
de determinados efeitos técnicos dessa nossa TV. Queremos dizer ao
amigo que tem absoluta razdo e que j& providenciamos sobre o
assunto. O ilustre observador deixou de assinar a dita carta prefenndo
em lugar de seu nome colocar um anénimo. O interessante da histéna é
que embaixo do papel, tinha impresso um cédigo que as grandes firmas
usam para orientagdo das Empresas Gréficas, que confeccionam seus
impressos. Ora, conhecendo o cédigo e o estilo de quem a escreveu, o
anénimo se transformou em um nome alias bastante sonoro: Paulo. "Le
estile cet homme”._Dizia Bairon. Portanto...de qualquer maneira 0 nosso
melhor muito obrigado pelo interesse demonstrado pelo trabalho que
aqui executamos.

Enfim, poderia questionar a autenticidade destas cartas que a mim
aparecem mais como uma forma de responder & aqueles que estiveram
descontentes com o empreendimento que no principio ndo demonstrava éxito.
A julgar pelas artimanhas® que os agentes da TV vinham desenvolvendo
desde o inicio de sua instalagdo. Tanto quanto a venda de televisores quanto

aos investimentos na Empresa.

** NOTICIAS. Silhuetas Dentro da Noite. Uberlandia.: TV Tridngulo, 12 de setembro de 1964.
Programa de TV. ( ndo grifado no original).

s Ver TEMER, Ana Carolina R. P. Colhendo Noticias, Plantando Imagens: a reconstrugdo da
histéria da TV Tridngulo a partir da memdria dos agentes do seu telgjornalismo. Dissertagao
(Mestrado em Comunicagdo Social). Universidade Metodista de S&o Paulo: Sao Bernardo do
Campo. 1988.
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E essencial buscarmos compreender como a populagéo interagiu com
esta inovagdo, em que medida este novo meio de entretenimento interviu no

cotidiano das pessoas.

Em Uberlandia como no restante do pais a televisdo s6 fazia parte do
cotidiano da classe média, o publico era pequeno dado o alto valor do aparelho
que so era possivel ser adquirido a prestagoes.

(...) E facil | Comece a adquirir agora o seu aparélho televisor dando
apenas 5 mil cruzeiros de entrada e pagando 8 prestagbes de 7.500 cruzeiros e
uma de 10 mil cruzeiros ao receber o aparélho. O restante do aparélho Vocé
pagara com financiamento de até 15 meses. Garanta desde ja sua participagdo
e seja em breve um telespectador (...)°’

Conforme pode ser extraido do anuncio, os aparelhos de televisor eram
caros e vendidos em inumeras prestagdes, sendo vendidos antes mesmo da
efetivacdo do canal de TV na cidade. “Chegaram ao ponto de langar o plano
‘operacao TV” %8 Os que adquirissem o aparelho o fariam com antecedéncia
garantindo sua condigdo de telespectador. Neste periodo, os aparelhos eram
trazidos de Sao Paulo até que comegaram ser montados na cidade e vendidos

nas casas de eletrodomeésticos.

A primeira fabrica® instalada em Uberlandia foi a Jorge R. Simao,
Industria e comércio Ltda. Esta produzia o televisor Halley, numa media de 8
por dia, somando um total de 200 televisores ao més, segundo a propaganda
o expediente estendia-se até aos domingos, porém a produgdo ainda nao
conseguia atender aos pedidos.

Outra empresa que também investiu neste ramo foi a Televisores Morsi,
que até 16.01.1965, sendo sua fundagdo em 30.08.1963 ja havia produzido

1800 televisores. Sua capacidade seria brevemente duplicada apds a

57 Correio de Uberlandia. Ano XXV, n ° 9.442, 27.11.1962, p.01.

%8 \/er Teixeira, Tito. Op. cit.

* PROPAGANDA. Conhega Uberlandia. Uberlandia. TV Triangulo, 16 de janeiro de 1965.
Programa de TV.
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instalagdo da fabrica no setor industrial da cidade. Em média produzia 6
aparelhos de televisdo e atendia as seguintes cidades: Brasilia, Goiania,
Anapolis, Araguari, Monte Alegre, ltuiutaba e Tupaciguara. Cabe ressaltar que

lidavam também com outros equipamentos.

Ne nimerne anracantadne nodem ndo representar necessariamente a
realidade, todavia, nos possibilita aproximar dn nerrantiial de residénriac nue a

retransmissora cobria.

Ai comegaram a j4...al ja tinha mais gente que comprou televisor. O
pesscal de Uberldndia os Irmées Siméo, botaram uma fabrica ai ...montagem
né? Pegavam as pe»;;as maontavam... como é qgue chamava o televisor?..
Arley. Harey? & Haley, é isso a., ai eles botaram essa fabnca de montagem,
né? E vendeu até bastante viu. Al comegou, ai eles.. as lgjas de
slatrnrnméstico comegou a pedlr televisor, era FCA era Philips, Semp, a tuma
compra l& [S&o Paulo] televisor era assim ele num era qualquer pessoa que
pudia compra, mas entéo foi...o negécio tem que virar ...popular entdo o preco
abaixa e a facilidade de prestagdo, essas roisas néd? Entén narnua & igual o
rnmnuiarinr muiando comegou era s6 gente rica, populanzou agora € preco de
bhanana, quaiquer um tem, quaiquer um fem. Nio era uma grande fabnca mas
dava emprego de acordoe com a época..*

Mais tarde com uma maior parcela da populagao tendo acesso a esse
novo meio de entretenimento os costumes da cidade foram sendo alteradoes.
Como afirma o Sr. Abilio Segadaes:

A repercussdo é grande né?...Inclusive quando comegou a fﬂ!euieﬁo a

A ramosa ngura do te!ev.rz.rnho. Eu mesmo fu.r tP!ewzmho da minha cunhara is
Seia daqui..morava na Rio Branco ia la na Femando Vilela pra ver a
televiséo... eles tinha... é!... compré né? Eu comprei depois trabalhava no rédic.
Ent3o a figura do televizinho também é muito importante né?

Como podemos perceber a partir dos relatos transcritcs acima, as
pesscas perderam hébitos até entdo integrantes do seu cotidiano, as relagbes
de sociabilidade foram adquirindc uma ocutra roupagem. Uma das lembrangas

mais presentes na memoria das pesscas que acompanharam estas

transformagodes € ¢ fatc de nac se freglientar as casas dos vizinhcs come de

costume, agora quande o faziam era para assistir televisao, era pela chamada

%0 Abilio Segadaes. Op. cit.



“maravilha da televisdo™' que suscitava frenéticas reagdes, principalmente

daqueles que ainda estavam muito distantes dela.
Segundo a Sra. Lucia Peixoto:

(...JQuando vocé ia na casa das pessoas vocé ficava até sem jeitn com
medn de atranalhar pois todos tavam prestando atengdo na televisdo, é
concentrados. As poucas casas que tinham aparelhn de TV ficgvam Intadas/ )
minha mée ganhou um aparelho num sorteio... era muito caro naquela época
{.) e a casa ficava cheia de gente até gente que a gente nin conheria Tinha
dia que atrapalhava a rotina da casa. Porque era uma coisa nova e atraia muita
gente. (...)Tinha um casal.. que eu sempre perguntava para minha méae: por
noue alos vem pra c3? sendo que eles tinham muito dinheiro, ele podfam
comprar. mas parece que quenam ter certeza que era um bom investimento.**

Assim a TV em um primeiro plano cumpre o papel de reunir pessoas
entretanto em torno de si mesma. Deixando as relagdes interpessoais para um
segundo plano. Obviamente outrce fatores contribuiram para gue 2
transformacdes na convivéncia social ocorrecem, foram varios elementos
interagindo-se. Enquanto A TV foi ocupando-se dos entao tradicionais espagns

2 momentes de sociabilidade

Roberto cordeiro relata que numa destas ocasides em que varias
neecanas ectgyam n2 rasa da vizinha assistindo a uma novela, uma senhora
entusiasmadamente esfregava os pés no chdao de tanta ansiedade

i

atrapalhando todos que tentavam prestar atencdo a cena. Para ele: a
televisdo aqui era uma coisa tdo interessante que, e!2 era do pove junio com o

povo e 0 povo ndo saia de la todo mundo sabia das coisas...”

Considerando as mudangas nas relagdes sociais as quais me referi
anterinrmenta ac nacenac nacearam a ter um comportamento condizente ao
comportamento de uma sociedade industrializada a qual interfere nas relagoes

de cordialidade e nos antigos costumes. Ha aqui uma ruptura com o cotidiano;

com as rela,goes de nrrnvnr"n anm ne hnMnfr‘no nAa nraosn Hnnf\no :-IA nanr\rr\ﬂ

e e Bt e Pt et e ~y

com o bate-papo com o vizinho. Estas relacdes passam a ser reguladas de

o Slogan utilizado pela CEGEB — Companhia de Empreendimentos Gerais do Brasil para anunciar o seu
novo empreendimento, vendas de cotas de TV e financiadora de aparelhos. Empresa de propriedade do
Sr. Edson Garcia Nunes.

521 ficia Peixote em catrovizia & qutom o Hatho J2 0082
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certa forma pelo projeto modernizador, como ja mencionado. Dita novos
ritmos de vida, o que se reveste em um afastamento das relagdes de
sociabilidade da forma as quais eram estabelecidas. O Sr. Abilio Segadaes
relata que:

(..) entdo a televisdo foi isso. Ela mudou o habito das pessoas,
rnmecou todn munoo ficar dentro de casa né? até eles fala que a televisao
num ponto ela teve seu beneficio também de reunir a familia n nessoal rada
um tomava um rumo, né? Cada um tomava um rumo mas... € depois todc
mundo ficava na sala pra vé televiso né? *

Outro fator que revela a interferéncia da televiedn foi o enfragniecimentn
e o decréscimo dos cinemas, que eram muitc frequentados. Em 1964 em
Uberlandia, havia 11 salas de cinema. Em 1968, somavam 7, Cu seja, uma
reducdo significativa. Nao que esta reducdo seja exclusivamente mérito da
propagacdo da TV, mas cabe também a ela ta! declinic. “Com a ¢

televisdo criada em 1836, mas produzida em massa apos 1945 a industria

- o im R ————
cinematografica acuscu um declinic bastante progressive.”

E outra coisa: & medida que foi ganhano expressdo todo mundo
comprano seu televisor & prestagdo as ruas foram esvaziandc, né?...
aqui ndo... que vé... assim..., por exemplo, antigamente tinha aquele tai
aquele tal de vai-vem, que fazia no jardim né? jardim anfigo ali da
praga Tuba! Vilela! e tem aquele da avenida ali. Antes de comegar a
sessdo de cinema as mogas, elas passeavam ali da... onde hoje ¢ a
drogasil e o cine Uberandia onde é o Bradesco ... entdo a mogada
ficava parada né? a mogada ficava parada e as mogas vai pra la e pra
cé né? até comegar a 12 sessdo. Nunca acabava o vai-vem, e essa
coisa... foi deixando de existir. Ah! foi deixando aos poucos o povo foi
mudano o hébito.*

O estilo de vida das pesscas foi alterade, muitc embora, tais alteragbes

tenham tidn renarmige3n o tanham sido reelaboradas de diferentes maneiras

“ Abiiio Segadses, Op. cit.
% MARCONDES FILHO, Ciro, Op. Cit. p. 17
® Abilio Segadaes, Op. cit.
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pelas elites e pelas chamadas classes populares. Nestes termos, podemos ser
levados a crer que o projeto modernizador deparou-se com grandes
obstaculos: o endividamento externo, o desemprego, a inflagao, dentre outro

legados, deixando a populagéo sempre na espera de melhores dias.

O custo de vida comegou a baixar dizem alguns 6rgdos do govemo,
mas_baixa que sentimos mesmo foi de temperatura, 0 que nos obrigou a
romnrar maie alauns rohartnres rdando em naaamento os olhos da cara. Nas
esferas politicas o negécio esta girando em tomno da coincidéncia re mandatne
E comcﬁasempre acontece: brigas e mais brigas sem se conseguir chegar a um
acordo.

Diante disso podemos por enquanto chegar a seguinte reflexde, o
projeto que se tentava empreender carrega consigo a ideologia da classe
hegemoénica que desconsidera a heterogeneidade da sociedade brasileira, que
nao tém um= estritura snrial nue nnecihilite tais empreendimentos tamanha as
desigualdades sociais que diante de um projete modernizador se fazem ainda
mais gritantes.

Quanto as hipoteses levantadas relativas a realidade da TV em
Uberlandia podemos dizer que as trés puderam ser constatadas. A TV serviu
ora, como escudo ora como instrumento de ataque. Foi sem sombra de
duvidas um grande investimento gue trouxe uma grande rentabilidade tanto
financeira como politica para quem soube fazer usc dela.

Pensando numa analise mais abrangente podemos constatar que ha
concordancia entre varics autores que hcuve mudangas n¢ “comportamente’
alimentadas pela inser¢ao das novas técnicas. Desse modo pensar na cultura
contemporanea € pensar cada vez mais na aplicacdo da técnica e da
artificialidade, isto é, da reprodugdo, da fragmentagdo de elementos que
perdem sua esséncia a fim de atenderem as necessidades de consume
geradas na sociedade industrial.

Nesta sociedade em gue se pretende GQue © consumgs s¢ scbressaia, ¢

hemem acaba por tornar-se nac sé objetc desta referida artificialidade, mas

® NOTICIAS. Silhuetas Dentro da Noite. Uberlandia. TV Triangulo. 24 de julho de 1964.
Programa de TV.



também, produto da mesma. A medida que praticamente toda producéo €

revestida em material de consumo.

A segunda industnializagdo, que passa a ser a industnalizagéc
do espirito, a segunda colonizagdo que passa dizer respeito a alma
progridem no decorrer do século XX. Através delas, opera-se esse
pronresso ninferrupfo da Yécnica nio mais_unicamente voltado a
organizacdo exterior, mas penetrandy nio dominio interior oo homem e
ai derramando mercadonias culturais. Ndo ha duvida que. ja o livro, ¢
jornal, eram mercadorias, mas a cultura e a vida privada nunca haviam
entrado _a tal ponto no circuito comercial e industnal, nunca 0S
murmurios do munde — antigamente suspires de fantasmas, cochiches
de fadas, andes e duendes, palavras de génios e de deuses, hoje em
dia musicas, palavras, filmes levados através de ondas — ndo haviam
sido ao mesmo tempo fabricados industialmente e vendidos
comercialmente.®’

As relacdes geradas pela industrializagic dos bens simbdlicos, sdc de
certa forma dialéticas, pois a midia, a0 mesmo tempo que nos submete a um
complexo de informagdes, o faz na maioria das vezes de maneira que nao
tenhamos condicdes de compreendé-las na sua totalidade ou mesmo
acomnanha-las e n ahuso nanha ares de /nesudo)democratizagdo, permite que

a informacéo lancada na tela, seja truncada, filtrada, uma realidade estancada,

uso da informagdo conforme sua necessidade

Nestes termos quando chega-se ao extremo da vida privada entrar
nesse universo, adquirindo o carater de espetaculo, é reelahnrada o cotidiano
nnandn remontado na condic3o de mercadoria deve ser apresentado de forma

a deixar o consumidor satisfeito.

A discussdo caminha para o processo posterior a popularizagao do
meios de comunicacao, isto é, radio, TV, revista, folhetins, jornais em fim todos
os instrumentos que proporcionam a ampliagdc dos espagos de interlocugao.

*’MORIN, Edgar, Op. cit., p.21.
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Uma vez tendo acesso aquele publico a que se pretende, pode-se pensar na
produgdo em massa, no consumo, no acirramento da mercantilizagdo dos
sonhos, da musica da fantasia, da vida.

O século XX passara para a histéria como o mais importante no
processo de comunicagdo do homem. A revolugdo ocorida neste
espago de tempo é extraordinaria e ndo tem preredentas muito emhnra
ainda faltem 14 anos para adentrarmos ao século XXI. O radio, a
televisdo, o cinema, a imprensa escrita e o telefone, juntamente com o
desenvolvimento industrial mudaram radicalmente o estilo de vida das
pessoas®®

A intensidade das inovagdes preconizadas por Waldenyr Caldas de fato
nos coloca diante de uma reflex@o bastante fregiiente na sociedade atual, pois,
ac passo que o mundo é materialmente transformado, a reciproca €
essencialmente verdadeira no que diz respeito as subjetividades.
Considerando que as transformacOes derivam do potencial de cada contexic
hictérica, isto exnlica norque as inovagdes ocorridas no século XX nao téem
precedentes, a imediatizagdo da comunicagdo, a ruptura com a idéia de
acnaco o tampo & essencialmente contemporanea.

Assim, espero suscitar a discuss@o acerca da sociedade de consumo
ressaltando que a sua analise demonstra grande dificuldade a media que os
modelos tedricos que se predispdem a isto tornam-se rapidamente
desatualizados, haja vista, 2 intencidade das transformagdes desta sociedade
no que se refere a rapidez em reorganizar-se diante das mudangas.

% CALDAS, Waldenyr, Op. cit., p.51.



47

4.CAPITULO Il

41 -ATELEVISAO, O TELESPECTADOR E O CONSUNT 7'M TLIRAI

Pode-se afirmar que é evidente as alteracbes nas relagbes pessoais ao
longo do século XX e a sociedade contemporanea € a expressao das mesmas.
Sendo o meio urbano predominante sua organizagao dita os ritmos de trabalho
e convivéncia. As relacbes sdo fragmentadas impulsionadas e mediadas por
alegorias.

O sistema capitalista ameacado, ora por suas crises internas, ora por
intervencdo de focos®® de resisténcia & estrutura social, supera e reinventa
mecanismos de sustentacdo. A luta pelo dominio do mercado globa! € levada
as ultimas conseqguéncias, travando-se uma verdadeira guerra. Quando se trata
da manutencao da classe hegemonica moderniza-se os meios para que os fins
prevalecam os mesmos. Nestes termos a produgdo nao é abalada, pode ser
no minimo, voltada a outras necessidades; a outros mercados até mesmo a
explorag@o dos bens culturais, através da mercantilizagao do cotidiano, da vida
privada.

Chega-se ao extremo da contradicdo mercantilizando os conflitos e
transformando a luta de classes em material de consumo.

...A Industria Cultural contribui para transformar o revolucionario em pop
star. Che Guevara ganhou as vitrinas dos shopping centers: lojas de grife
vendem — por quantias que alimentanam uma familia durante um més — roupas
estampadas com a imagem de um homem que passou a vida combatendo a
injustica social. Sua imagem estda em CDs, biografias, camrseta de gnfe
sohsneaga e ate em piquini uestilado pela modelo Gisele Biindchen. ”

% Refiro-me aqui ao fato de ocorrer resisténcia de varios segmentos sociais organizados cada
cijual com uma luta especifica , mas que tem em comum seu antagonista.

LOPES, Aurea; PESCHANSKI, Jodo Alexandre. Alienagdo Produzida Braeil de Fatn S3o
Paulo, 25 de jan. 2003. Caderno Cultura. p. 12. C. 1-4.
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Como podemos verificar na sociedade industrializada na qual a Industria
Cultural impera, até mesmo a oposigdo ao sistema ganha valor de mercado,
podendo ser apropriada e transformada em mercadoria extremamente

rentavel.

Como em varios momentos da histéria, emergem inumeras teorias que
tentam analisar o acirramento da produgéo e do consumo, suas contradigoes e
sua complexidade, as mais diversas areas do saber estdo na corrida em busca
de uma férmula através da qual sera possivel explicar a diversidade que a
sociedade contemporanea abarca. Talvez devamos antes de iniciar um estudo
desta envergadura atentar que a sociedade & composta sobretudo de
antagonismos e cada segundo significa uma série de mutagées que somadas

ao longo do tempo vao constituindo as mudangas de ambito cultural.

Paul Virilio”', filésofo e urbanista francés, acredita que vivemos em um
mnmento critico, principalmente quando o que esta em jogo € a convivéncia, as
relacbes estabelecidas na sociedade. Acredita que estamos praticamente
superando as relagdes de sociabilidade - da forma com a qual estamos
acostumados - e a evolugdo da ciéncia tem uma grande responsabilidade
quanto a esse aspecto, a0 menos nos paises difos de primeiro mundo.
Segundo Virilio a medida que a tecnologia vai sendo desenvolvida e utilizada
vamos nos afastando das formas convencionais de sociabilidade, podendo ate
chegar a extingui-los.

Talvez seja precipitagdo pensar nesta poseihilidade nelo menos nos
paises de “Terceiro Mundo”, ocorre sim transformagdes mais n&o nessa
proporcéo o fato das tecnologias ndo serem acessiveis a maioria da populagao
faz com que de fato ndo ocorra alteragées substanciais nos modos de vida.
Talvez ocorra uma inibicdo quanto a determinadas relagdes nos segmentos
mais afetados ou que tém um maior contato com tais tecnologias.

Ainda que vivamos em um momento de retragdo em que O
individualismo & muito mais cultuado do que a coletividade, estamos longe de
chegar a extinguir a sociabilidade. Mesme poraiie a maioria da populacén vive
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a margem dessas inovagdes, prevalecendo as antigas formas de relagbes
sociais. O sistema capitalista oferece cada vez mais combustivel a um estado
de reclusdao, mas devida as suas contradigdes, parte da populagao escapa

desta teia.

Podemos reconhecer o quanto a inser¢do de tecnologias em dados
setores da sociedade, como no setor de producao foram e sado significativas:
impuseram ritmos, mudangas de habitos, novas relagdes que refletem em
todos os setores da esfera social. A partir do momento que produgao cultural
passou a ser reproduzida com algumas pitadas de artificialidade, uma porgcao
ideologica e muita projegéo de lucro, encontrou-se a férmula para comercializa-
la.

A elite detém o poder porque possui o saber. Esse saber permite cnar
novos conhecimentos pelos quais aumenta seu préprio poderio, ou, como
observa Michel Foucault, a elite cria 0s objetos do conhecimentn aue se tnomam
nhiefos de noder. A elite, diz a ideologia dominante, possui 0 monopdlio do
saber e do poder *

Assim, embora haja todo um aparato que se coaduna para envolver e
moldar as relagdes sociais, nao significa que realmente consiga impor-se, nao
que estejamos exercendo nosso potencial de sociabilidade, pois ainda que
exista um avango no sentido do desenvolvimentc das mentalidades, da
sensibilidade, da psicologia, a subjetividade dissolve-se, €& elemento
secundario na sociedade contemporanca. O grande paradoxe & guc embora ¢
homem seja agente das transformagdes ocorridas ao longo dos séculos, as
Inovagdes, a ciéncia, a tecnologia o desenvolvimento econémico que deveriam
servir a humanidade, pelo contrario, cada vez mais a torna alienada e
subjugada, completamente dependente das técnicas.

"WIRILIO, Paul. A arte do Motor. Tradugdo Paulo Roberto Pires. S&o Paulo: Estagéo
L‘iberdade, 1996.

> CHAU!, Marilena. Introducdo, Como de Praxe. In: Conformismo e Resisténcia: Aspectos da
Cultura Popular no Brasil. 4. ed. Sao Paulo: Brasiliense, 1986. p. 29.
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Podemos distinguir os homens dos animais pela consciéncia, pela
religido, por tudo o que se quiser. Mas eles comegam a distinguir-se
dos animais assim que comegam a produzir seus meios de vida (...). O
modo como os homens produzem os seus meios de vida depende, em
primeirn Iunar, da natureza dos préprios meios de vida encontrados e a
reproduzir...”

As tecnologias sao fabricadas e ndo o s&o aleatoriamente, servem a um
propésito, ainda que a principio, em determinadas situagbes, estes nao estejam
tdo definidos. E o caso da Televisdo aue poderia ter a fungdo de levar o
entretenimento as pessoas, de mostrar o que acontece no mundo. Poderia-se
afirmar que a partir da consolidagéo da TV enquanto meio de comunicagao de
massa, esta vem exercer o papel de mediadora entre o governo e a
populacdo? Explicita um paradoxo, pois, a0 mesmo tempo que poderia ser
utilizada com instrumento de poder politico, também apresenta a possibilidade

de ameaca a esse mesmo poder.

Estamos finalmente no século XXI. Vivemos realmente num momento
eui neneris a contemporaneidade ou pés-modernidade? o que importa além da
denominacio desse periodo histérico € sem divida que suporta inimeras
contradicbes. Diante de todas as transformagdes ocorridas ainda ndo foi
possivel eliminar o que é de mais antigo na histéria da humanidade: a

desigualdade social, a fome, a miséria.

O tema da evolugdo (através das tecnologias e/ou biotecnologias) €
recorrente no cinema, na historiografia, nas artes , enfim em todas as areas de
conhecimento, esta € uma teméatica veementemente explorada. Tomemos
como exemplo os filmes em que os modelos de sociedade que conhecemos
sdo sempre superados ou destruidos, dando lugar ao caos ou a uma nova
estrutura social em que, embora haja avangos, velhas formas de relagbes
prevalecem, ha ascensdo de novas formas organizacionais e muitas vezes a
superacao da espécie humana. Entretanto o fator subjetividade sempre se
torna um empecilho.

3 MARX, Karl; ENGELS, Friedrich. A Ideologia Alema ( Feurebach). 10. ed.. Sao Paulo:
Hucitec, 1999. p.27.
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Podemos citar como exemplo o fato de que as pessoas ou 0s governos
desenvolvem projetos e tentam aplica-los quando nao ignoram o potencial de
discernimento politico da populagdo ignora a subjetividade, ou a projegao
dessa subjetividade nas relagdes sociais. Assim as transformagdes nao
ocorrem isentas das intervengdes dos sujeitos mesmo que estes nao tenham
conseguido barrar os projetos politicos da classe dominante. Estiveram ali

atuantes, presentes, sendo agente dos conflitos.

Cabe-nos entdo a devida atengdo a este ponto. Analisar o imaginario, as
representagdes criadas a partir do contato com o novo. Paul Virilio™ e Stanley
Aronowitz’”>  concurdam que o ponto focal de estudo da deteriorizagéo das
relagdes e praticas politicas do homem contemporéneo da-se principaimente
apos a Segunda Guerra Mundial, momento em que os sentimentos vém a tona,
afloram-se e manifestam-se através das mais variadas formas. Neste contexto
de sentimentos de intolerancia, de violéncia instrumentalizada, desenvolvem-se
as principais tecnologias, que, se naquele momento funcionavam como
verdadeiras armas, hoje a realidade ndo se diferencia quanto ao propésito. O

que se configura de maneira diversa sdo 0s meios.

Virilio destaca que as relagdes criadas na contemporaneidade remete-
nos ao carater simbdlico de tempo e de espago. O tempo local e o tempo
mundial, ganhando o ultimo grande importancia, pois envolve os aspectos
econdmicos e culturais que se interligam na esfera global. Para este autor a
tecnologia torna-se um tipo de poluigdo. Essa denominagéo da-se pelo fato da
tecnologia ser aplicada em excesso tirando a originalidade das coisas.
Contamina a propria nogdo de ralagaoes social.

Considerando que a dinamica das relagbes sociais pode ser
compreendida quando os fatos sociais que alimentam esta dinamica podem ser
igualmente compreendidos e estudados, pois, s6 o didlogo com as

manifestagdes que alteram nosso cotidiano € que nos fara conhecedores da

" \er VIRILIO, Paul, Op. cit.

75 \Jer ARONOWITZ, Stanley. In: HOLLANDA, Heloisa. (org.). P6s modernismo e Politica. Rio
de Janeiro. Ed. Rocco, 1991. JAMESON, F. O pas-modernismo e a sociedade de consumo
In:KAPLAN. E. A. (org.) O Mal Estar no Modernismo. Teorias e Préaticas. Rio de Janeiro, Jorge
Zahar, 1993. Ed. Original de 1988.
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nossa produgao sociocultural podendo transforma-la de acordo com o que o
processo histérico permitir. Pensar na cultura no mundo contemporaneo é
pensar cada vez mais na aplicagao da técnica e da artificialidade (Industria
Cultural) servindo a um grupo dominante, ideologicamente definido. Dessa
forma o homem acaba por tornar-se nao so objeto desta artificialidade, mas

também, produto da mesma.

A realidade da qual somos interlocutores narera nog lavar a gubstitiir o

‘penso , iogo existo” pelo que tornou-se, peio menos aos oihos da autora, a
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“

ressaltando que: “ Qualquer que seja o fendmeiio estudado, € preciso

primeiramenie que o ouservador se estude, pois o observador, ou perturba o
fenomeno observado, ou nele se projeta de aiyuni 1HiGGU.

Os meios de comunicagao, em especiai a weievisao, assumem um
importante papel na sociedaue ue consumu, PoIsS (EM COMO prerrogauva a

iMal nesE|gan apiinoiaua ue lecnoigia ge comunicagav ueiendendo supostos

" Conferéncia Uberlandia. Dezembro de 2001
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principios de atuagdo: a democratizagao das informagdes e a promogdo do
entretenimento.

Art. 38 Nas concessOes e aulonzagoes pdra d execugav ue
servigos ae raaiouifusdo serao observados, além de outros requisitos,
0S seguintes preceitos e clausulas:

a) 0s servicos de nformacgao, diveriimento, propaganda e
publicidade das empresas de radiodifusau esiao suborainados as
ndinuaues euucanvas e cuiturals merenies a rauiudifusdo, visando aos
Supenores INteiesses uv r4ais,

Afl. D¢ A nueruaue ge rauunusSao Nao exciul a punigao dos que
praticarem abusus no seu exercicio.

i) uujgborar na praiica de rebeidia, desordens ou manifestagoes
proibidas”.

Os principios que deveriam nortear o trabalho realizado pelas Estacoes
raaiogifusoras de som e imagem estao ionge de cumprir com as determinagoes
das leis que reguiam a telecomunicagao. Quando analisamos as reiagdes entre
a Uniao e as empresas concessionarias desse servigo, poderiamos ser
levados a crer que o nao cumprimento de qualquer determinagao do Ministeno
das Comunicagoes ievaria a aplicagau de severas penalidaues, porem, ISIO Nao
parece ocorrer no Brasil. U contivie desses melos de comunicagao da forma
que reza na legislagao brasileira parece ser quase impossivel. Mesmo porque
exisiem mnieresses poilucos nestas reiagdes nao sendo aconselhavel uma

indisposi¢cao dessa envergadura.

Podemos concluir que provaveimente ha uma certa conivéncia entre o
poder publiico e a inicialiva privaga, pois vanas iniragoes sao cometidas pelas
concessionarias

""MORIN, Edgar, Op. cit., p.21.
" BRASIL. Lei n°4.117, de 27 de agosto de 1962 Ministério das Comunicagdes. Disponivel em
http://www.mc gov.br/rtv/lei/d]_236_28021967 htm .
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Enfim a Televisdo no Brasil que conta com aproximadamente 170°
milhdes de habitantes ocupa lugar de destaque tem mais prestigio que muitas
autoridade brasileiras. Conforme mostra a tabela abaixo abrange quase que a
totalidade dos domicilios conforme pode ser verificado através de dados do
instituto Brasilerro de Geograiia e csiatisticas. Cabe ressaltar que elegi dos
itens apontados na pesquisa 0S Sservicos que considero basicos para

estabelecer uma correlagao.

Variavel = Domicilios particulares permanentes (Unidade)®

Ano = 2000

Brasil

Existéncia de servigos e bens duraveis

Coleta de lixo 35.320.364
Hluminagdo elétrica 41.596.986
Televisédo 38.906.707

Fonte: IBGE - Lenso weiiiograiivu | amostiaygeni)

Alaves aga referiga 1abela € possivel visualizar em termos estatisticos as
diferengas, que por sua vez sao intrigantes, quanto ao acesso da populagao a
servicos considerados basicos e principalmente a dimensdo quanto a
propriedade de bens duraveis.

¥ Conforme Senso Demografico 2000 - IBGE. Disponivel em: <http: www.ibge.gov.br>,
Acesso em 27.04./05/05/2003.
%9 . Os dados sao dos Resultados Preliminares da Amostra

£ - As calegoiias 10tal INCIUem us domMicHivs e as pessoas sem declaragéo de densidade e
de existéncia de servigos e bens duraveis

3 - Us Kesultados Preliminares da Amostra foram obtidos por uma pequena amostra dos
domicilios & pessoas pesguisados peiv Censo 2000. Tais estimativas, poranto, {€m
diferentes niveis de precisao dependendo da natureza da informagdo. O Coeficiente
de Variagao caiculado para cada uma das céiuias das labeias apieseriigdas dav uina
meaida aa precnsao uessas estimativas. Esses coeficientes tem vaiores que vanam
partir de zero, quando a estimativa coincide com o vaior  censitario conheciao,
aumentando quando o nivel de precisao diminul.
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Quando a comparacdo € realizada levando em consideragao a
quantidade de domicilios que possuem televisao e que tém energia elétrica
Instalaca em casa a diferenga e de apenas 2.690.279 (dois milhdes seiscentos
e noventa mil duzentos e setenta e nove domicilios). Enquanto que em
comparagao com um servigo basico que € a coleta de lixo a TV fica com um
total de 3.586.343 ( Trés milhdes quinhentos e oitenta e seis mil e trezentos e
quarenta e trés) domicilios a mais, ou seja, podemos questionar quais sao as
condigOes de vida dessas pessoas que recebem em casa todos os dias as
repetitivas imagens ieievisivas, que se quer tem acesso a um servigo basico?

£stes numeros servem como Indicios para demonstrar a abrangéncia
desse veicuio de comunicagao que uitrapassa as barreiras de classe, ainda
que nao alcance todo o territério nacional, o percentual que alcanga € mais do
que significativo. Eniretanio esta liusiragao estatistica deve ser ressaltada,
pois, ha possibilidaves de falhas. O metodo utilizado peio IBGE nao esta
iSento ae erros. ASsim pouemos questonar :Tamoem a Tinaidade desse tipo de
pesquisa generaiizante que pode nos levar a perger a dimensau das reais
conaigoes da populagao. De quaiquer forma 0s numeros sao dados empiricos
devendo ser utilizados, desde que NOS atentemos quem Os utiiiza e para que”?

O Brasil tem uma das maiores iaxas ue dJesigualdades social do
planeta, e nitidas dispandades regionais. Se um programa de auditorio ou um
raimerrao novelesco pode ser consurmido peia esiressada classe média urbana
de qualquer pais, 0 que se torna significativo no brasii e 1ato de que se atinja,
com iguar enciencia, grupos soclais rolaimente uirerentes e incomunicaveis
entre si. Ndo € por acaso que as telenoveias se dividarmn em ‘rurais’ e
‘urbanas’. Mais Qo0 que contraStar as ouas reandades, servem para
homogeneizé-ias num mesmo codigo, na fazenda de gado ou na seiva de
pedra, havera semnpre a viia clumernia, v patriarca em declinio, o casalzinho
modemo. Havera também pobres e ricos. Que o amor venga ou nao as
Darreiras sociais, isso e uetalhe secundano. O decisivo é que, ao contrato — é
dado real, sem duvida ndo mensuréavel pelas pesquisas de opinido publica.”

Dada as condigdes sociais dus Liasiienus, taives seja pussivel juluial

uma hipotese quanto ao poder que a televisao exerce sobre a populagdo. Sao
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cinquenta e trés anos de Brasil e basta lembrarmos em quais momentos da
historia desse pais que a televisdo esteve presente lado - a - lado com o
governo ‘crescendo junto com o pais e a medida que O governo militar
avancava estava la a TV, cumprindo seu papel de anestésico. A ressaca

causada pelos agentes da ditadura militar ttinha que ser remediada.

Assim, podemos concluir que um veiculo de comunicagao de massa
como a TV exelce sem sompra ge auviga uma granue iniiuéncia na popuiagao
nao s6 no Brasil como também nos demais paises do “Terceiro Mundo”. Este
fator pode ocorrer devido, principalmente as condigbes socio-economicas da
mesma que ndo tém acessos, tais como : lazer, entretenimento, condigao
financeira estavel, educaco, cultura, ou mesmo perspectivas de mudanga , no
que se refere ao poder poiitico desses paises. Tendo antes de quaiquer tipo de

conforto uma TV, esta tera o papel de suprir as demais caréncias.

81 « O Direito de Emburrecer” . Folha de S3o Paulo. Sdo Paulo. A TV Brasileira aos 50
anos. 16.set..2000. edi¢do especial p. 08.
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5- CONSIDERACOES FINAIS

Quando iniciei este trabalho apropriando-me do celebre trecho da obra
ae Vvililam >hakespeare, Hamlet, o fiz com o intuito de denotar ou de remontar
o perfil psicologico do personagem. Foi na realidade uma alusao ao estado
emocional de um graduando quando esta em fase de produ¢cao monografica.

Nossa percepcau de pretenso historiador esia sob aieria, aienia a
quaiquer manifestacao que possa ser transformada em fonte, por isso, do “Ser

ou nao ser...".

E o momento de fazer reflexdes as quais vao denotar o conhecimento
apreendido ate o0 momento. Lai a aificuidade de contempiar tanto os
pressupostos teorico-metodoiogicos quanto projeta-ios num plano da pratica do

1azer nis1orco e aa ristoria propriamente dita.

No decorrer deste trabalho varias constatagoes foram feitas, o que nao
poaeria ser aiferente. O principal fato que talvez seja o maior inimigo do futuro
historiador € saber que tera de responder peio resto de sua carreira pelio que €
um proauto da experiencia de 5 anos. Por 1sso, a aificuidade de produzir, pois a
duvida, a iInseguranga de como seu trabalno sera interpreiado e que faz esse
momento ser tao dramatico.

O trabalho aqui esbogado vem sendo fruto de reflexdes que estendem-
se desde 2001. Ao iongo destes quase trés anos 0s objetivos, o recorte e 0
enfoque foram mudando. Estas mudangas foram necessarias ao meu ver para
trazer o objeto de pesquisa para mais perto do nosso cotidiano. Considerando
que os aspectos abordados quanto ao alcance da televisdo e as
ranstormagoes nas rormas ae sociabilidade na coniemporaneidade € mais um

eiemento ao quai temos que Nos confrontar NO NOSSO dia-a-dia.

Embora seja um trabalho de cunho académico e obrigatoério, logo, esta
submetido a regras e normas, estas por vezes, parecem contraditorias. Talvez
carega de uma maturidade intelectual, pois nao compreendo porque ora,
precisamos ser originais € nao nos apoiarmos na producao intelectuai ja



58

consagrada, ora ndo podemos deixar de lado tal produgdo. E um equilibrio
dificil de atingir, as teorias nem sempre dardo luz a determinada analise
considerando as peculiaridades das experiéncias, a0 passo que, a falta de
familiarizacdo com determinadas fontes e contextos nos submeterdo a

dependéncia de determinadas teorias.

Pois bem, a experiéncia de reaiizai esie trabaino rouxe a tona varos
guestonamenios, que me acompannavar uesde 0 IniCio ao curso e que agora
aparecem de forma mais eiabuiada. Um dos grandes ponios a ser anaiisado
neste caso € a utilizagao da Historia Oral. Esta sem duvida € um grande
desafio ao historiador que tem o0 minimo de senso ético. Quando da abordagem
de pessoas que podem servir a nossa “causa’ varios elementos entram em

jogo.

No campo tedrico esta discussav esta bem resolvida, no entanto o
probiema € quando partimos para a pratica que sera determina a partir das
relacbes com a categoria que escolhemos estabelecer enquanto fonte. A
relacado que se estabelece entre o entrevistador e o entrevistado nao tem como
aplicar teorias. A compreensao da dimensao de nossa responsabilidade para
com o sujeito se da a partir do momento que fazemos o primeiro contato.
Estabelece-se a partir de entao uma relagao de confianga o futuro entrevistado
aeposita uma cera credibilidade no entrevistador para que a relagdo possa
reaiizar-se de forma confortavel para ambos.

A grange amcuidade que se coloca av pesquisador € quando o
entrevistado na consciéncia do vaior que e atribuido a eie nesse momento,
utiliza-se disso para inverter os papeis, pois justamente o fator subjetividade
pode ser desviado a qualquer momento. Fazendo com que o proposito que se
pretendia estabelecer seja revestido em outro tipo de relagéao que prejudica o
andamento de todo o trabaiho.

Nestes termos lidar com fontes vivas dotadas de sentimentos, de
supjetividade pode ser aigo arriscado necessitando de um certo preparo e

clareza do que reaimenie se pretende fazelr com o resuitado. Visando uma
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melhor condug¢éo de todo o processo que vai desde o primeiro contato a

utilizagao do produto final, o qual deve ser cuidadosamente lapidado.

Alem dos ovstaculos ja mencionados devo ressaltar que nao foi nada
facil trabalhar com Scripts de programas e o fato de nao ter tido acesso ao
acervo a mais iempo para poder processar meinor as iniormagoes colhidas, de
certa forma, fez com que conduzisse v irabalho para um foco diferenie do

pieiendido. Comprometendo assim o potencial do mesmo.

Quanto a televisdo o que podemos refletir diante do exposio no decorrer
deste estudo € que sem duvida temos na sociedade contemporanea uma
gande dependéncia desse veiculo. Esta ocupou varios espagos antes
reservaaos a praticas sociais. No entanto nao cabe atribuir a esse meio de
comunicagao a responsabiiidage peia crise Qos NOSSOS MOJEIoS pPoiltico-
ideologicos.

Dada a conjuntura nacional e sua dependéncia do que se convencionou
chamar de global poderiamos enumerar varios fatores que contribuiram para
nos colocar nas condigdes as quais nos encontramos. O Brasil assim como os
demais paises da Ameérica Latina e o retrato da diversidade em que coexistem
varias realidades, °‘tempos historicos” diferentes se nos basearmos nas
aiferengcas quanto ao desenvolvimento das regides do pais. E ainda os
probiemas elementaies que ainda sao um desafio sociai.

Dessa forma o que temos a partir do desenvolvimento da televisao e da
imagem que as pessoas tém, de tal veiculo & a apropriagao de um meio de
comunicagao que servira como propagador dos ideais que colaboram com a
manuteng¢ao da estrutura social vigente.

Isto nao quer dizer que os receptores das mensagens veiculadas nao
reajam criticamente a tal pretensao. Mas ainda sim, devemos considerar o
alcance da televisao e os estados emocionais que ela € capaz de criar,
vivemos isto no nosso dia-a-dia. haja vista, seu potencial de persuadir e criar
necessidades interferindo nas representagdes de mundo até entdo construidas
peios telespectadores.
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Posto isto, & preciso reafirmar que o trabalho em questéo é exercido
sob muita tensao e isto requer tentativas de fulga de negacgao de alguns
griihdes que tendem a aprisionar o Historiador. E embora saibamos que uma
‘obra” deva ser lapidada no sentido de ser melhor aceita ou melhor
compreendida, nem sempre conseguimos produzir algo que realmente seja
compreensivel a gregos e troianos, fazendo com que tal produgéo corresponda
unicamente aos nossos preceitos. E o risco que corremos, mas ainda nao
compreendi se isto € algo a ser desprezado ou valorizado, desde que o

proponente tenna convicgao para uefender aquilo que diz acreditar.
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6 - LOULAIS E FUNIES DE PeSQUISA

» Arquivo Publico municipal ae uberianaia

e Acervo Jeronimo Arantes

- pastas 41 e 51

- Revista O Cruzeiro: 1964

e Acervo Dantas Ruas ( Scripts)

- Comerciais

Bemosa — Banco Comercial e Industrial de Minas Gerais — redator.
Dantas Ruas - 07 de junho de 1966.

Empresa Equipe — redator Dantas Ruas - 02 Dezembro de 1965 e 04 de
fevereiro de 1966.

Empresa Equipe — ao vivo — redator Fraga: 20 de janeiro de 1966.
rustoria do seu Zé — sobre propaganda na TV — S/D.

- Programas

poate 6 - US de agosto de1964.

Canta ltalia - 17. De julho de 1964 e 25 de julho de 1964.

Conheg¢a Uberlandia - 10/12-15/17-19/22/24/28/31 de dezembro de 1964,

02/16/18/20 de janeiro de 1965, 10 de margo de 1965, 02/31 de agosto

1965.

Italia Eterna: - 19 julho 1964.



Silhuetas Dentro da Noite: 18/24/ de julho de 1964,01/08/22/29/ de agosto
de 1964, 05/12/19/25 de setembro de 1964, 03/10/17/24/ de outubro de
1964, 01/07/14/21/28/ de novembro de 1964, 04/12/19/26 de dezembro de
1964. 02/09/16/23/30/ janeiro de 1965. 06/13 de fevereiro de 1965, 13 de
margo de 1965

Revista Feminina: 17.12.1964

Serenata: 28.07.1964

Um piano Toca para Vocé: 19/07/1964, 20/07/1964, 08.08.1964
Um violao em Surdina: 21.07.1964.

e Jornal

Correio de Uberlandia 1962 a 1964

» Entrevisias

1. Mario Rodrigues — (Técnico de operagbes, ex-funcionario da TV
tnangulo, atual Diretor Técnico da TV Paraniba, 60 anos ).

2. Roberto Cordeiro (fotégraio aposentaao, 50 anos, ex-funcionario da Vv
Triangulo).

3. Olivia Calabria ( ex- militante do Partido Comunista, 90 anos)
4. Abiilio Segadaes ( ex- redator da TV Triangulo)

5. Lucia Peixoto — Advogada e vendedora, 60 anos

» Jornais

Folha de S&o Paulo - A TV Brasileira aos 50 anos - Sabado - 16 de
setembro de 2000. edigao especial Sabado.

TV Folha. Folha de S&o Paulo. 2001.
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Brasil de Fato. Ano I n° zero a 18 .

Fontes eletronicas

BRASIL.. Lei n.° 4.117, de 27 de agosto de 1962. instutui O Codigo Brasiieiro
de Ielecomunicagoes. prasiia: vinisterio das Comunicagdes, 1962. 2o p.

Disponivel em: <http:/ www anatel gov br.

http://iwww.mc.gov.br/rtv/lei/dl_236_28021967.htm. Acesso em 10 de junho
de 2003.

BRASIL. Decreto-lei n° 236, de 28 de fevereiro de 1967. Complementa e
modifica a Lei n® 4.117/, de 27 de agosto de 1962. Brasilia: Ministério das
Comunicagdes. 1967. 12 p.

Disponivel em : <http:/ www.anatel.gov.br.

de 2003.
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