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RESUMEN 

La exportación de arándanos frescos  al país de los Estados Unidos principal importador del 

producto ha tenido un crecimiento favorable a partir del año 2010. El crecimiento del consumo se 

ha desarrollado a través de la tendencia existente del cuidado de la salud, considerando al 

mercado objetivo preocupado por informarse de los alimentos que ingiere. Actualmente, los países 

sudamericanos están exportando arándanos a nivel mundial. En el primer lugar en exportaciones 

tenemos a Chile. En el caso de Perú  hasta el año 2016 las exportaciones alcanzaron las 28 

toneladas de arándanos frescos. Él presente proyecto se enfoca en la exportación de arándanos 

frescos al Estado de California  utilizando un bróker como representante de ventas, realizándose él 

envió por vía marítima. La empresa estará ubicada en el Departamento de la Libertad, provincia de 

Viru por cercanía a los  agricultores debido a encontrarse en esta provincia el 90% de los cultivos 

de arándanos en el país, el área corresponderá a 1000 m2, por los fines de crecimiento a futuro. 

Así mismo el proyecto es considerado viable porque el valor obtenido al quinto año del proyecto 

traído al valor VANF financiero es de 6 517 478 millones de soles. El proyecto refleja ser viable en 

ambos escenarios siendo más rentable si invertimos capital propio y a la vez nos apoyamos de un 

préstamo bancario.  

 

Palabras clave: Arándanos, exportaciones, viable, toneladas, agricultores, cultivos. 
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ABSTRACT 

 
 

The export of fresh blueberries to the country of the United States main importer of the product has 

had a favorable growth from the year 2010. The growth of consumption has developed through the 

existing trend of health care, considering the target market concerned about learning about the 

food they eat. In the first place in exports we have Chile. In the case of Peru until 2016, exports 

reached 28 tons of fresh blueberries The present project focuses on the export of fresh blueberries 

to the State of California using a broker as a sales representative, performing he sent by sea. The 

company will be located in the Department of Liberty, province of Viru for its proximity to farmers 

because 90% of the blueberry crops in the country are located in this province,  

the area will correspond to 1000 m2, for the purposes of future growth. Likewise, the project is 

considered viable because the value obtained in the fifth year of the project brought to the financial 

VANF value is 6, 517,478 million soles.  

The project reflects being viable in both scenarios being more profitable if we invest our own capital 

and at the same time we rely on a bank loan. 
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NOTA DE ACCESO 

No se puede acceder al texto completo pues contiene datos confidenciales. 
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