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Resument El IV Symposium Grafica se celebrd en
Barcelona los dias 6, 7 y 8 de septiembre de 2018 en la
historica sede de Salesians de Sarria. Nexo de union entre
profesionales, académicos, docentes y/o investigadores,
el simposio contd con profesores de distintos grados
relacionados con el disefio y la publicidad, de universidades
catalanas tanto publicas como privadas, profesionales del
sector grafico y de la publicidad, asi como los colegios
profesionales y representantes de empresas. El simposio
se consolida a largo plazo como reunién de la academia
catalana en disefio grafico y publicidad.

Palabras clave: disefio grafico; publicidad; creatividad
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Abstract: The IV Symposium Grafica took place in
Barcelona on the 6th, 7th and 8th of September 2018 at
the historic building of Salesians de Sarria. Nexus between
professionals, academics and researchers, the Symposium
had as speakers professors of different careeres and
studies related to design and advertising, from Catalan
universities, both public and private, graphic and advertising
professionals, as well as professional associations and
company representatives. The Symposium consolidates
as a long term reunion of the Catalan academia in graphic
design and advertising.
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2018, Symposium grafica, Barcelona (Salesians de Barcelona, Barcelona, Del 4 al 6 de
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SYMPOSIUM GRAFICA 2018. EL DISENO REVIVIDO

INTRODUCCION
Los pasados 6, 7 y 8 de septiembre de 2018 se celebré en Barcelona el IV Symposium Gra-
fica, Cuarto encuentro académico de investigacion en disefo grafico.

El Symposium Grafica esta organizado por las revistas cientificas sobre disefio grafico
“Grafica” y “Questiones Publicitarias” (por primer ano) del Departamento de Publicidad, Co-
municacion Audiovisual y Relaciones Publicas de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
de la Universidad Autonoma de Barcelona con la colaboracién del Grupo de Investigacion
en Estrategia y Creatividad en Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad Ramon
Llull; del Grupo de Investigacion de Publicidad y Relaciones Publicas GRP de la Universidad
Auténoma de Barcelona; del Grupo de Investigacién en Proyectos de Disefio Grafico de la
Universidad de Barcelona y del Colegio Oficial de Disefo Grafico de Cataluia.

El Symposium Grafica tiene como objetivo mejorar la investigacién y la divulgacién cien-
tifica en los ambitos tanto del disefio grafico como de la creatividad publicitaria, los cuales
comparten muchos elementos y aspectos en comun.

Como novedad de esta edicion se extendio a lo largo de tres dias consecutivos. A continua-
cion se detallan, ordenadas tematicas, las ponencias mas relevantes.

PoNENCIAS

La ponencia inaugural del IV Symposium Grafica, a cargo de Josep Rom vy titulada E/ Disefio
Gréfico tradicional esta muerto: algunos hechos consumados puso en duda sobre el futuro del di-
sefio como profesion. En un momento en el que el software cada vez genera nuevos contenidos
de manera mas sencilla y toma decisiones en nombre del disefiador, el profesional debera en-
contrar su lugar en este nuevo contexto. Como en otros momentos histéricos en que la tecnologia
afecta al desarrollo profesional, el director de arte y el disefiador deben adaptarse a los cambios.

PERFILES PROFESIONALES
Pedagogia en la direccion de arte
Daniel Tena-Parera, Universidad Autbnoma de Barcelona. Barcelona

Se presenta la asignatura de Direccion de Arte del Grado de Publicidad y Relaciones Pu-
blicas en la UAB en cuanto al recorrido pedagdgico. Se presenta una infografia en la cual se
plasma el proceso seguido por el alumnado a partir del briefing inicial y el recorrido de apren-
dizaje a partir del learning by doing de los diferentes proyectos.

Perspectivas del director de arte
Daniel Tena, David Roca, Universidad Autbnoma de Barcelona. Barcelona

Dialogo de tres académicos sobre la imprecision que existe sobre el perfil de director de
arte, como figura clave en la profesion publicitaria. A partir de definiciones de profesores de
la UAB y de la vision y perspectiva de algunos participantes, se observa como la figura del
director de arte a penas ha cambiado, adaptandose a los tiempos actuales en cuanto a las
técnicas utilizadas.

La afinidad al perfil creativo entre los estudiantes del grado de publicidad & relaciones publicas
David Roca, Universidad Autbnoma de Barcelona. Barcelona

Esta investigacion busca el grado de afinidad entre el alumnado del grado de Publicidad y
Relaciones Publicas y el perfil creativo. Se analizan variables que predicen si un alumno se
inclina por un perfil de creativo mas que por otros perfiles profesionales y su autopercepcion
creativa, entre otros factores.

El director de arte: revision de la definicion en la literatura cientifica y propuestas de los expertos
Blanca Miguélez-Juan, Universidad del Pais Vasco. Pais Vasco

No hay consenso o una definicidon concluyente que especifique con precisién quién es el di-
rector de arte. Se presenta una revisién de las definiciones encontradas en literatura cientifica
y se recogen las enfoques de 20 profesionales del sector y la academia.

58



David Badajoz, Leonor Balbuena

Comunicando a través de la seduccién: Analisis de la direccion de arte en la publicidad de
perfumes
Leonor Balbuena Palacios, Jesus Lopez Fernandez, Universidad Autbnoma de Barcelona.
Barcelona

Investigacion producto de un Trabajo Final de Grado que se inspira en la herramienta Fon-
do Documental Digital de Publicidad (FONS), y propone un Libro de Estilo que recoge el pa-
tron del codigo visual y audiovisual utilizados en la direccion de arte de anuncios publicitarios
audiovisuales de perfumes.

Sistemas de medicién de contenidos formales
Daniel Tena, Universidad Autbnoma de Barcelona. Barcelona

A partir de la pregunta “es medible la creatividad grafica” D. Tena profundiza sobre el co-
nocimiento cientifico como comprension de los fenomenos del disefio grafico, mas bien vin-
culado a lo creativo y lejos de la objetividad. Indica que indagar en el conocimiento cientifico
favorecera su transferencia, ya que se necesita trabajar con saberes veridicos.

Docencia
El disefio re-vivido
Daniel Tena-Parera, Ana Isabel Entenza, Leonor Balbuena, David Badajoz - Universidad Au-
tébnoma de Barcelona. Barcelona

El equipo de disefio de la Facultad de Comunicacion de la UAB explico y debatié sobre la
pedagogia de disefio grafico en los ambitos de la publicidad y la comunicacién. Se detallo la
metodologia de evaluacion del aprendizaje del lenguaje formal publicitario y de comunicacion
grafica en alumnos de Grados Universitarios de Publicidad y Relaciones Publicas asi como
de Periodismo.

Diseno e Implementacion de una Metodologia Consultiva Universitaria -MECOU- desde la
gestion del conocimiento y el Design Thinking.
Pedro Enrique Espitia Zambrano. Universidad Area Andina.

La Vicerrectoria Académica Nacional de la Universidad Area Andina lidera una estrategia
de mejora denominada: “La mejor universidad de acceso/inclusion” mediante el desarrollo de
mejoras progresivas de las practicas de ensefianza-aprendizaje, incorporando una restruc-
turacion micro curricular acorde con las tendencias mundiales, la inclusién de mediaciones
tecnoldégicas. Se aplica un Modelo funcional de una Metodologia Consultiva Universitaria
fundada en el pensamiento de disefio (design thinking) que se aplica en el desarrollo de pro-
cesos de cambio estructural, normativo y académico con la implicacién de los stakeholders
de una organizacién universitaria.

La primera generacion 2013-2017 de proyectos finales registrados en las Medallas ADI de los
Premios Delta ADI FAD
Guillem Ferran Masip, ESDAP Catalunya, Campus Llotja; Universidad Ramon Llull; Vocal
Educacion, ADIFAD. Barcelona

Se expone el resultado de un trabajo de investigacion que consiste en la busqueda de una
teoria de los perfiles de participantes del concurso Premios Delta Medalla ADI, y de los tipos
de proyectos y de su comunicacion, para la realizacién de un mapa de la primera generacién
de estudiantes de los titulos de disefio oficial (2013-2017).

INVESTIGACION EN DISENO GRAFICO
Estudio sobre la evolucion de un proyecto en disefio a investigacion aplicada en disefio.
Rafael Pozo, José Manuel Martinez, Centro Investigacion TGRAF ISEC Lisboa; Juan Jesus
Arrausi Valdezatea, Elisava/UPF. Barcelona

Reflexion abierta en la que se plantea la posibilidad de cémo puede ser la investigacién
bidireccional en disefio. Se debaten las ventajas de divulgar los resultados de un estudio
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tedrico-experimental sobre las diferentes metodologias utilizadas para el desarrollo de un
proyecto en diseno y como éstas pueden convertirse en una investigacion aplicada en disefio
con el propésito de realizar una correcta comunicacioén cientifica de los resultados obtenidos.

Propuesta de disefio claro y transparente para la factura eléctrica regulada en Espana
Blas José Subiela Hernandez, Maria Ascension Miralles Gonzales-Conde, David Sanchez
Hervas, Universidad Catdlica de San Antonio de Murcia. Espana

Investigacién aplicada que evalua la eficacia del disefio de factura basada en los principios
del disefo y las recomendaciones de la Comisién Europea en contraposicién con la propuesta
oficial. Se detecta que hay resultados positivos, en cuanto a comprension y claridad del diseno
propuesto frente a la factura actual, totalmente incomprensible segun estudios propios.

La letra, tanto constante cultural como condicionante tecnolégica

Cristina Simon Pascual, Pilar Cristina Flérez Baquero, Universidad de Barcelona. Barcelona
La letra como una realidad. Se presentan en conjunto dos investigaciones, de la tipografia

como objeto de estudio y en concreto sobre un objeto medieval, del s. Xl, desde la perspectiva

de la letra.

Proyecto HIBOT: del producto al cliente
Luz Arroyo Loayza, Salesians de Sarria. Barcelona

HIBOT es un encargo de la start up MecaSarria basado en la metodologia ABP: aprendi-
zaje basado en proyectos. Se presentan los resultados del método aplicado, con énfasis en
el proceso y la evolucion del encargo; desde el briefing inicial hasta un video promocional del
proceso de aplicacion de marca sobre packaging.

INVESTIGACION EN MARCAS (BRANDING)
Componentes de los identificadores visuales y su efecto en el reconocimiento de marca
José Ayala, Universidad de Puerto Rico. Puerto Rico

Con el propdsito de explorar la composicion de la comunicacion visual y los elementos que
inciden en el reconocimiento de la marca, se deconstruyeron en los elementos: forma, color y
tipografia. Para ello se explora la correlacion entre la recordacion, creatividad y la intencién de
compra de cinco marcas lideres en las industrias de cerveza y champu.

La Ausencia de la marca visual en marca de distribucion: agua mineral sin logotipo, logotipo

no figurativo o simbdlico

David Badajoz, Universidad Autonoma de Barcelona, Gemma Freixa, La Basad. Barcelona
La investigacién responde a la pregunta, qué pasaria si un producto es lanzado sin logo-

tipo. A partir de ahi se explora, en un estudio experimental, cémo afecta a la percepcion de

marca desde distintas la falta de logotipo. Los resultados sugieren que usar un logo simbdlico

podria ser interesante para marcas de distribucion en nuevos mercados.

The logo type
Elena Bartomeu Magana, EINA- Universidad Autbnoma de Barcelona. Barcelona

El estudio de E. Bartomeu, compara los perfiles de los signos de identidad tipicos usados
por los medios de comunicacion espanoles en la primera década del siglo XXI. Se hace un
analisis semiotico de 130 signos de identidad visual corporativa disefiados o redisefiados
después del afio 2000 y antes de 2010 para llegar a un logo-tipo (logo tipico) con las caracte-
risticas mas comunes de los medios de comunicacion.

Colegios y Colegiados

Como parte de la jornada se realizdé una ponencia plenaria titulada Colegios y Colegiados. A
cargo de Jesus del Hoyo, decano del Colegio de Disefio Grafico de Catalufia y Victor Curto
i Gordo, vice-decano del Colegio de Publicitarios y Relaciones Publicas de Catalufia. Ambos
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pusieron a debate las diferencias y puntos de convergencia de ambos Colegios, como la rei-
vindicacion de la profesién y los derechos de los trabajadores en la practica profesional.
Finalmente, el cierre del cuarto encuentro académico de investigacion en disefio grafico,
estuvo a cargo de Jesus del Hoyo y Toni Sellés CEO de VASAVA, con la conferencia plena-
ria “El disefio Grafico en la encrucijada” a modo de continuacion tematica con la conferencia
inaugural. Desde la experiencia de la practica profesional y la académica, ambos conferen-
cistas relatan como han ido sumando especialidades, exigencias y responsabilidades y como
la capacidad de plasmar ideas en imagenes ha ido sumando nuevas capacidades y enfoques
que a dia de hoy hacen del disefo una profesioén, una disciplina que revierte en el bien comun.

CONCLUSION
En resumen, el Symposium Grafica esta creciendo y aglutinando cada vez a mas sectores
como el de la Publicidad, a partir de la colaboracion de la revista Questiones Publicitarias.
Los ambitos del Disefio son muy variados y el diseno grafico publicitario ha sido y es una
pieza clave del desarrollo de la profesién y uno de los perfiles profesionales histéricos.
El Symposium brinda la oportunidad de compartir conocimiento académico y pedagogico
pero también de la investigacion

El IV Symposium Grafica es un espacio para la difusién del conocimiento cientifico, de
debate, y aprendizaje mutuo sobre temas de disefio y creatividad grafica. Brinda una opor-
tunidad de dialogo entre investigadores y estudiantes en el afan de consolidar la profesion
como disciplina. Ademas de fomentar las publicaciones cientificas, a través de las revistas;
Questiones publicitarias y grafica.
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