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RESUMO

Este trabalho tem como intuito analisar o filme de Jon Favreau Chef (2014) com
atencao voltada ao estudo e debate sobre a presenca das redes sociais digitais ha
sociedade. No decorrer da narrativa e com caracteristicas proprias, nos sao
apresentados termos e situacdes vividas em um momento em que 0S avangos
tecnoldgicos — velocidade de internet, smartphones etc. — permitiram um novo modelo
de comunicacéo e, logo, uma forma diferente de lacos sociais. O contraste das esferas
online e off-line, assim como as relacdes interpessoais, profissionais e afetivas, séo
desenvolvidas no decorrer do filme, que oferece cenas que expressam essa
transformacdo. Analisar essas cenas de acordo com a bibliografia especifica nos
campos da analise filmica, redes sociais e cibercultura, nos permitem observar mais
atentamente como estdo sendo compreendidas e expressas as caracteristicas tdo
singulares quanto a presenca do ambiente digital em nosso dia-a-dia e como isso
pode influenciar em nosso modo de enxergar e de se relacionar com as pessoas € 0

mundo.

Palavras chave: Analise filmica; Chef; Midias Sociais; Redes Sociais; Cibercultura.



ABSTRACT

This work is meant to analyze Jon Favreau’s movie Chef (2014), focusing on
the study and debate about the presence of the social media on society. In the course
of the narrative and characteristcs, there are presented terms and situations lived in a
time when technological advances - internet speed, smartphones etc. - allow a new
model of communication, and thus, a different form of social ties. The contrast of online
and offline beads, as well as interpersonal, professional and affective relationships are
developed in the course of the filme, which offers moments that express this
transformation. Analyze these scenes according to specific literature of the films
analysis, social networks and cyberculture, allow us to look more closely at how they
are being understood and expressed in the unique characteristic as the presence of
the digital enviromento in our day-to-day and how it can influence the way we see and
relate to people and the world.

Key words: films analysis; Chef; social media; social networks; cyberculture.
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INTRODUCAO

O cinema, assim como outras formas de arte e também de entretenimento,
oferece muitas vezes temas que nos sdo comuns, mas ainda assim buscam despertar
emocdes diferenciadas por meio de sua linguagem Unica e complexa. Tratar um filme
como uma forma de expressédo da sociedade, de seu idealizador e de sua tematica
significa compreender que assistir a ele nos diz muito mais sobre nés mesmos e nossa
realidade do que pode parecer para um espectador comum ou pouco interessado.
Com o filme Chef, objeto de estudo deste trabalho, essa relacdo ndo poderia ser
diferente.

Em Chef, Carl Casper é um chefe de cozinha renomado e muito elogiado que
tem sua vida transformada quando um blogueiro gastronémico visita seu restaurante
para julgar sua comida. Enquanto isso, Carl possui uma relacao distante com seu filho
adolescente e com sua ex-mulher. Apds a critica e a repercussao que o personagem
principal recebe pelas plataformas digitais e redes sociais, ele observa que um novo
mundo — o qual ele pouco discerne — esta diante dele e com desafios de resoluctes
pouco claras. Entender sobre o panorama vivido pelo protagonista durante a narrativa
€ essencial para a elucidacédo sobre o objetivo principal deste projeto: compreender,
por meio de uma analise do filme Chef, as mudancas oferecidas e expressadas

no ambito da comunicacgéo digital.

“A hipétese diretriz de uma interpretacdo socio-histérica € de que um filme
sempre ‘fala’ do presente (...)” (VANOYE; GOLIOT-LETE. 1994, p. 55). Quando
citamos aqui um momento histérico especifico, queremos dizer o referente a uma
sociedade cujo acesso a midias digitais, aplicativos, foruns, videos, fotos e informacéo
possui novas plataformas de divulgacdo, e que oferece reflexo tanto as pessoas
conectadas como também em toda uma estrutura social. Logo, defender uma
manifestacao artistica como exemplo de demonstracdo dessa modificacdo dos meios
de comunicacao faz parte dos objetivos intrinsecos a este projeto, assim como os de
compreender melhor as formas como as significagées foram expostas no filme e como
podemos observar os termos e associagdes feitos entre 0 objeto de andlise e suas
representacdes a respeito do espaco digital. Em outras palavras, a elucidacéo de uma
sociedade em que as redes sociais influenciam nas relagdées, no modo de consumo,

no modelo de comunicagéo, interpessoal e organizacional etc, por parte de um filme,



evidencia em larga escala a presenca das modificacbes impostas pelo novos meios
de fluxo da mensagem por base de dados.

Mas por que compreender esse novo espaco implicaria, necessariamente,
em compreender uma nova forma de comunica¢cdo? Ora, varios estudiosos da
area da comunicacgdo, informatica, psicologia e afins vém se reunindo para identificar
gue mudancas os avancos digitais ofereceram para uma nova constru¢do social. A
oportunidade de ter seus contatos alheios a distancias fisicas, ou se conectar a
pessoas por afinidades, causas, oferece uma nova forma de relacionamento. Apesar
de haver dificuldades em reunir respostas, h& alguns fortes preceitos que podem e
devem ser levados em conta quando pensamos em observar a comunicagcdo em

ambiente digital:

A internet favorece a expansdo e a intensidade dessas
centenas de lagos fracos que geram uma camada fundamental
e interacdo social para as pessoas que vivem num mundo
tecnologicamente desenvolvido.

(CASTELLS, 1999. p. 445)

Nessa afirmacdo, Castells ressalta que, assim como no campo off-line, a
guantidade e qualidade dos lacos presentes na internet, e possiveis devido a ela,
revela aos observadores um fator importante: as plataformas de midia digital
emergiram com o fortalecimento ainda mais consolidado das altera¢des ja advindas
com o ambiente online. Posteriormente, falaremos mais sobre o assunto no capitulo |
deste trabalho. Por enquanto, basta a elucidacdo da Comunicacdo Mediada por
Computador como um modelo possuir caracteristicas especificas de funcionamento.
A problemética, apesar de ser uma area vasta de interesses tangiveis, € a pouca
facilidade que teéricos possuem em acompanhar as mudancas em tempo habil; que

se desenvolvem mais sobre um assunto em pleno fluxo.

Retornando ao filme Chef, este trabalho o utilizara como objeto de andlise para
ressaltarmos representacdes estéticas que nos promovam a compreensao dos temas
abordados. “A estética abrange a reflexdo sobre os fendmenos de significagao
considerados como fendmenos artisticos” (AUMONT et all. 1995, p. 15), logo, as
escolhas estéticas ndo sO caracterizam a expressao trazida pelo cinema como sao
responsaveis pela “fabricacdo” do sentido em sua complexidade. Além, a metodologia
se baseara na andlise filmica, envolvendo o processo de desconstrucdo das partes

constituintes do filme, suas caracteristicas, e logo apés o seu sentido perante os
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objetivos definidos — aqui, no caso, a reflexdo sobre o ambiente online e sua
representatividade. No capitulo Il e Il falaremos tanto sobre a analise filmica quanto

sobre o processo de metodologia.

Na analise efetiva do filme, focaremos em como as representacdes sobre o
ambiente online surgiram no decorrer de Chef. Seja no didlogo, nos efeitos sonoros
ou visuais, ou inclusive no ambito de referéncias e termos proprios do ambiente online,
como haters, meme, viral etc. Porém, acima de tudo, vale ressaltar a subjetividade da
geracdo que cresceu familiarizada e usuaria cativa das plataformas digitais,
explicitada no filme pela presenca do personagem Percy — filho do protagonista — cuja
presenca e montagem filmica nos oferece sentidos para compreenséo de que 0 novo

esta sO esperando sua oportunidade para surpreender.

A analogia entre a vida pessoal do autor, do seu personagem, com as rupturas
nos moldes de comunicacéo (trazidas pelo avanc¢o das redes sociais) seréo refletidas
nos proximos capitulos, tanto no entendimento tedrico sobre o comportamento da
sociedade conectada, quanto no aspecto da construcdo da narrativa do objeto filmico
como forma de manifestacdo social do tema. Nos préximos capitulos, propomos
reflexdes acerca da nova forma de comunicacdo emergida com o crescimento da web,

com olhar mais claro nos reflexos que esse trouxe aos usuarios conectados.
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CAPITULO | - CARACTERISTICAS DIGITAIS

Muito além de um avanco tecnolégico, ou uma tendéncia temporal, as redes -
ou midias - sociais se estabelecem cada vez mais como um panorama novo em
relacdo ao processo de comunicagdo em ambito global. Para comegarmos a pensar
sobre o assunto, é preciso aliar o avango tecnolégico, como também a modificacdo
do meio pelo qual as mensagens percorrem até seu receptor, assim como a
interpretacdo subjetiva possivel e a capacidade de feedback por meio de interacao;
quando o meio amplia ou modifica as possibilidades, logo, h4 uma nova forma de
comunicacdo que interfere diretamente em como as pessoas se comunicam e se

relacionam. Com Manuel Castells, pode-se considerar:

O processo atual de transformacado tecnoldgica expande-se
exponencialmente em raz@o da sua capacidade de criar uma
interface entre campos tecnoloégicos mediante uma linguagem
digital comum na qual a informacédo é gerada, armazenada,
recuperada, processada e transmitida. (1999, p. 118).

O mesmo aspecto tecnolégico também € responsavel por encurtar distancias
fisicas e promover uma plataforma de comunicacdo em tempo real, imediata, e com
potenciais extremamente abrangentes devido ao carater multimidia baseado na
memoria digital. Porém, é importante lembrar que a comunicacdo mediada por
computador (CMC) — da qual falaremos mais a frente — ndo esté diferenciada ou
afastada do comportamento social. A presenca de pessoas que se comunicam e se
utilizam das redes e de suas potencialidades e caracteristicas nos oferece muito mais
do que uma modificacdo no meio, mas sim em todo o processo de comunicacao. Da
idealizacdo e emissao a recepgao do emissor, 0 caminho o qual a mensagem percorre
até seu ponto final, assim como seu feedback, foi modificado e com uma velocidade

inigualavel.

Tais afirmacdes fazem sentido quando se alia 0 avanco tecnoldgico, o tempo
em que nos mantemos conectados diariamente e as manifestacfes pessoais e
organizacionais (cada vez com mais presenca digital), como uma forma de espaco
democratico virtual, porém com caracteristicas e controles rigidos. Segundo os dados
levantados pela We Are Social — portal que faz levantamentos anuais de crescimento
e manifestacbes do comportamento digital e de midias sociais — traz dados
importantes para ilustrar as afirmac¢des. Segundo os ultimos levantamentos, langados

em seu site no dia 15 de Janeiro de 2015 em ambito global, o nUmero de pessoas
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conectadas subiu 1,6% (um aumento de 115 milhdes de pessoas). O numero de
contas de Midias Sociais aumentou 12%, o equivalente a 222 milhdes de novos
usuarios ativos, enquanto o numero de usuarios que utilizam aparelhos mobile

também teve crescimento de 23% (323 milhdes).

A tecnologia, desde os primérdios da humanidade, sempre foi uma busca para
melhorar e facilitar a vida do cidaddo em sociedade. A procura pelo menor esfor¢o
com o maior beneficio, da praticidade com o menor tempo desperdicado; desde a
descoberta do fogo e até a ampla disseminagdo dos SmartPhones, cuja importancia
deve-se destacar neste capitulo. O desenvolvimento dos aparelhos méveis (celulares
gue possuem pacotes de dados com acesso a internet) ofereceu uma experiéncia
Gnica aos usuarios de redes sociais: a oportunidade de se estar amplamente
conectado, com a possibilidade de ter isso em um aparelho portétil e pessoal. Com o
crescimento dessa conectividade, devido a cada vez maiores facilidades de acesso,
grande parte de nossa sociedade urbana estd conectada nas redes sociais. Ainda
com dados do We Are Social (verificar bibliografia), notamos o crescimento tanto na
parcela da populacdo inserida quanto o tempo gasto por ela dentro do ambiente

online. Resumindo a cadeia de pensamento acima, aponta-se:

A integracdo crescente entre mentes e maquinas esta
anulando o que Bruce Mazlish chama de "a quarta
descontinuidade" (aquela entre seres humanos e maquinas),
alterando profundamente o modo pelo qual nascemos,
vivemos, aprendedmos, trabalhamos, produzimos,
consumimos, sonhamos, lutamos ou morremos.

(CASTELLS, 1999, p. 69).

Esse fendmeno também inclui algumas outras plataformas que ndo séo
necessariamente redes sociais, mas fazem parte do ambiente online, como os
servigos de “streaming”, tanto de audio quanto de video, que modificaram a forma de
consumo. Emissoras de televisdo, empresas ligadas a industria fonogréafica, radios e
afins estdo se adaptando a realidade que esses servigcos propuseram baseados em
usuarios dessa nova tecnologia que ja nao possuem os mesmos habitos de consumo
de conteudo. Essa nova realidade € o comportamento que se gostaria de destacar
ndo soO para apresentar uma solugcédo a problematica, mas sim para mostra-lo como
fator que tem sido percebido e compreendido cada vez mais por boa parte da
sociedade, mesmo em ambito offline, identificado pelo aumento de 21% (525 milhdes)

de novos usuarios de internet em todo o mundo, conectados ou ndo a redes sociais.
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Ora, se ha necessidade de entender o comportamento em ambiente online para
fins mercadolégicos, como citado acima, ha também a possibilidade de se entender o
ser humano nesse espaco com suas caracteristicas pessoais. Conforme cita Raquel
Recuero (2009, p. 27), quando uma pessoa se comunica pelo Twitter, por exemplo,
para expressar uma opinido, ndo € o Twitter em si 0 emissor daquela mensagem, e
sim o0 seu usuério, que utiliza um espagco mididtico para atingir o objetivo de
comunicacao, muitas vezes atingindo repercussodes inesperadas e disseminacao além

dos limites da rede pessoal. Isso fica claro em:

Essas apropria¢des funcionam como uma presenca do “eu” no
ciberespaco, um espaco privado e, ao mesmo tempo, publico.
Essa individualizacdo dessa expresséo, de alguém “que fala”
através desse espago € que permite que as redes sociais
sejam expressas na Internet.

(RECUERO, 2009. p.27)

Logo, muito além da tentativa de entender as redes sociais digitais, ha uma
necessidade de debater os reflexos que esse meio oferece para uma sociedade que
progressivamente busca estar inserida no ambiente digital, e as potencialidades que
esse pode oferecer. Para entender essas possibilidades e seus reflexos, antes de
mais nada, deveremos conceituar o que é rede social, quais as suas estruturas,
desdobramentos e caracteristicas. Compreendendo esses pontos, fica mais plausivel
conceber algumas unidades que sirvam como objeto de observacdo no momento de

uma analise mais complexa.

Quando falamos em Comunicagdo Mediada por Computador como uma
novidade, devemos entender que ela esta relacionada com os mecanismos oferecidos
pelas redes. Como caracteristica principal, existe a certificacdo de haver um espaco
global, sem hierarquia e de contetdo aberto. Logo, a disseminacédo desse conteudo
sem depender de um meio fisico ou emissora ou representante tem um carater

especial. Isso pode ser entendido pelo trecho:

Essas ferramentas (as redes sociais) proporcionaram, assim,
que atores pudessem construir-se, interagir e comunicar com
outros atores, deixando, na rede de computadores, rastros que
permitem o reconhecimento dos padrées de suas conexdes e
a visualizacao de suas redes sociais através desses rastros.
(RECUERO, 2009. p. 24).

Também, sobre a CMC, e utilizando o exemplo para explicitar as mudancas
que ela ofereceu para diversos aspectos, temos Castells (1999, p. 441) em: “o

processo de formacao e difusédo da Internet e das redes de CMC (...) moldou de forma
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definitiva a estrutura do novo veiculo de comunicacdo na arquitetura da rede, na
cultura de seus usuérios e nos padrdes reais de comunicag¢do”. Assim, compreende-
se gue a experiéncia em rede, mesmo que em seus primordios como objeto de
analise, ja apresentava sinais claros de suas manifestacdes proprias. Ora, se uma
mudanca de paradigmas, facilidade de comunicacéo e de acesso a informacéo, entre
outros, gerou uma nova percepc¢ao da sociedade perante as novas tecnologias, pode-
se compreender que ha nisso um caminho sem possibilidades de retrocesso. A CMC
trouxe uma realidade hiperconectada em que toda a comunicacédo se p6s em sua

complexidade para oferecer este novo panorama de sociedade.

Os usuarios de redes sociais, devido aos rastros e registros deixados em sua
rede, podem se conectar com outro individuo, distante fisicamente, mas cujos
interesses, por exemplo, podem ser comuns em assuntos especificos. Logo, os “nés”
feitos nessas redes sociais, através da conectividade permitida pelas plataformas, nédo
sugerem apenas organizacoes fisicas, mas sim um ciberespaco capaz de organizar
pessoas por interesses, afinidades ou comportamentos em comum. Analisar esses
rastros € justamente compreender a rede em si, porém com enfoque no seu
desdobramento como plataforma. No quesito conexdes, Raquel Recuero (2009, p. 30)
diz que “de um certo modo, sdo as conexdes o principal foco do estudo das redes
sociais, pois € sua variacdo que altera as estruturas desses grupos”. Essa variagao
se mostra peculiar pois explora a maior peculiaridade do ambiente online: ser
constituido sem hierarquia, em um mesmo ciberespaco que ndo percebe distancias

fisicas e cuja instantaneidade € crucial para que se efetive as relacfes nesse espaco.

O outro ponto apontado por Recuero é a Interacdo, Relacdo e Lacos Sociais,
onde ela avalia a importancia do processo de comunicacdo em si dentro dos
ambientes. E imprescindivel citar que, nas redes sociais, toda mensagem emitida
compreende a repercussao que esta tera dentre os nés ligados aos usuarios. Em
outras palavras, quando se publica algo, espera-se que seus amigos se envolvam
com o conteudo (curtam, comentem ou o disseminem) quaisquer gue sejam 0S homes
ou caracteristicas de cada rede. Nesse processo, pode-se entender que “a acao de
um depende da reacdo do outro, e ha orientacdo com relacdo as expectativas”
(RECUERO, 2009. p.31). Logo, as caracteristicas da plataforma influenciam

diretamente no modo como as pessoas expressam opinides ou comportamento, pois
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a forma como sdo demonstradas deve ser alinhada as expectativas em cima da
propria mensagem.

Entretanto, além das caracteristicas da rede, ha um outro fator intrinseco ao
processo de comunicacdo em redes sociais: a criacdo e manutencdo da persona
dentro das redes sociais, que levam a escolhas de conteudo, de fotos, videos ou
qualguer material midiatico compativel com a rede. A forma como se expressam 0s
usuarios; as escolhas discursivas, de angulos etc oferecem uma significacdo coerente
com a representacdo que desejam passar dentro do ambiente online. Nao
delongaremos aqui sobre os modelos de interacdo possiveis e suas caracteristicas,
mas retomaremos a reflexdo de que sempre ha uma intencdo quando se produz um
conteudo em rede. Tal intencdo contempla a necessidade de envolvimento de outros
usuarios com o material exposto, e este processo esta sujeito as caracteristicas de
cada rede.

Passando para o conceito de Laco Social, chega-se, finalmente, a um fator
caracteristico das redes sociais digitais, que é justamente a necessidade de haver um
relacionamento dentro deste ambiente, de forma comunicacional e por troca de
mensagens. Nesse aspecto, Recuero (2009, p. 38) diz que “o lago é a efetiva conexao
entre os atores que estdo envolvidos nas interacdes”. Pode-se entender que o laco é
quando usuarios interagem entre si dentro da rede, criando um relacionamento no
ambiente que consiste em uma troca constante de informacdes e interacdes uns com
outros, em forma de novas mensagens ou de feedback com as publicacdes ja
lancadas. E importante frisar esse ponto justamente pela relevancia que as redes
oferecem para um entendimento de como as relagdes sociais sdo estabelecidas
dentro do ambiente. Logo, podemos pensar que se ndo houvesse possibilidade de
interacdo e feedback por parte dos usuarios da internet, ndo existiriam redes sociais
e, tampouco, relagdo e comportamento algum a ser identificado.

Tratando-se de entender socialmente os aspectos sociais dentro da rede,
Castells (1999, p. 442) diz que a comunicacdo mediada pela Internet € um fendmeno
social recente demais para que a pesquisa académica tenha tido a oportunidade de
chegar a conclusdes solidas sobre seu significado social. Apds quase 20 anos, devido
aos avancos tecnologicos acima citados como fator de mudancas constantes nos
cenarios e possibilidades criadas, a oportunidade tida pelo autor ainda nao foi obtida.
Entretanto, essa € uma caracteristica de um processo proprio da internet, que se

modifica alinhada a vontade dos usuarios e suas buscas especificas, uma série de
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ramificacbes que exigem mudangas dinamicas e na velocidade da demanda. Em
Sociedade em Rede (p. 443), Castells também cita que, apesar de uma conclusao
ainda vaga sobre o ambiente, havia esforco de diversas esferas em compreender esse
espaco; do ponto de vista tecnolégico, social e até psiquico. O desdobramento que
podemos aqui apontar pode ser mais bem exemplificado por Recuero, quando fala

sobre Laco Dialogico, em:

Essa compreensédo vai ao encontro da percepcdo de outros
autores, como Wasserman e Faust (1994), por exemplo, que
denominam como laco relacional também o lago associativo,
entendendo este como uma parte daquele.

(RECUERO, 2009. p. 39).

Explicando, esse Laco Dialdgico se caracteriza ndo s6 como uma interacao,
mas com a necessidade de que um grupo maior de relagbes e lacos estivessem
envolvidos na comunicacao, oferecendo maior quantidade de nds, conexdes e atores.
Dessa forma, temos a exemplificacdo de que a sociedade conectada age sobre e
também se adapta as possibilidades impostas pela plataforma, apresentando assim
um ambiente cujos atores oferecem comportamentos diferenciados de outras esferas,
especificamente fisicas. Em outras palavras — e aqui voltando ao objeto da
comunicacdo -, as redes sociais criam um espaco paralelo que interfere nas
percepcdes e acdes do usuario e, consequentemente, em seus lacos sociais naquele
meio.

E possivel, entdo, afirmar que as manifestacdes online sdo diferenciadas
daquelas vivenciadas em uma realidade fisica? Em outras palavras, um mesmo
individuo € capaz de ter comportamentos, acdes e desejos diferentes em ambas as
esferas? Se pensarmos no papel individual que a rede oferece, por meio dos perfis,
identificacOes e foto, pode-se entender que uma seria a manifestacao clara da outra
(em termos de esferas). Entretanto, as mesmas peculiaridades que caracterizam a
individualidade podem ser intencionalmente falsas ou deturpadas pela vontade do ator
ali presente, logo desqualificando a experiéncia online como uma realidade proxima a

fisica. Compreendendo este problema, Castells cita:

O objetivo principal de Wellman € nos lembrar que as
"comunidades virtuais" ndo precisam opor-se as "comunidades
fisicas": séo formas diferentes de comunidade, com leis e
dindmicas especificas, que interagem com outras formas de
comunidade.

(CASTELLS, 1999. p. 444).
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Pode-se pensar que o ambiente online e as redes sociais podem ser entendidas
como representacfes da persona dos USUarios, que interagem com outros usuarios
em um ambiente ndo-hierarquico. Essa realidade esta em desacordo com a vivéncia
desconectada, onde ha espacos fisicos a serem respeitados, opinides opostas a
serem confrontadas, hierarquias e regras a serem seguidas e formas de interacéo
diferenciadas, o que oferece um afastamento entre as especificidades das duas

esferas, de forma que elas se interligam sem possuir as mesmas dinamicas.

Em seu estudo, Castells também cita o autor utilizado por Recuero, e o faz para
explicitar o mesmo ponto, quando diz que “Wellman e seus colaboradores (...) indicam
o fato de que (...) em algumas das redes que estudaram, o uso mais intenso da
Internet leva a mais vinculos sociais, inclusive fisicos” (1996, p. 433). Ora, desta forma
é pertinente identificar que uma vasta utilizacdo das redes sociais possui uma ligacao
direta em como as Sociedades, por meio de suas relacdes, se constituem e se
solidificam. Em outras palavras, se ha um alinhamento visivel no uso das redes para
intensificar lagos, mesmo em ambiente fisico, é possivel presumir que essas relacdes
sao alteradas e modificadas pelo espaco digital. E, utilizando a reflexdo de Castells
sobre a modificagédo cultural com o advento e crescimento da Internet, influenciando
em diversos setores da sociedade, pode-se entender que essas relagdes também séo
modificadas com a chegada, consolidacéo e crescimento das redes sociais.

Apesar da afirmacdo acima ser plausivel, é pertinente dizer que ela
problematiza mais do que simplifica. Reflexdes importantes podem e devem ser feitas,
como quais sdo as mudancas que as redes sociais trouxeram para a organizagao
social? O uso de redes sociais pode ser prejudicial ou pode ser associado a
transtornos comportamentais? O ambiente online potencializa o individualismo?
Como as relacdes comerciais foram atingidas com a evolucéo tecnoldgica? Apesar de
nao haver respostas objetivas, algumas caracteristicas presentes e estudadas nas
redes sociais nos ajudam a tragar certas unidades que auxiliam para uma observagao
mais complexa do funcionamento do agente social ali representado. Um desses
fatores amplamente divulgados € o papel do Capital Social, aqui explicado por
Recuero (...) € que o conceito refere-se a um valor constituido a partir das interacdes
entre os atores sociais (2009, p. 45)”.

Muitas dessas perguntas nao foram e provavelmente néo serdo respondidas.

Neste trabalho, a intencéo é justificar que as redes sociais representam uma nova
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realidade que interfere diretamente, ndo s6 numa sociedade ja constituida, mas
também provavelmente na formacéo de uma nova geracao. Também compreende-se
gue a vida online ja € uma realidade e que, apesar de ser ainda considerada nova
para estudiosos, académicos e até cidaddos comuns, ela esta presente em diversos
momentos da nossa vida; oferecendo novas arquiteturas sociais, cOmo 0 acesso a
informacgé&o, possibilidades de relacionamento, concentracdo de grupos e facgdes por
interesses, divulgacdo e propaganda, novas profissbes e personalidades, dentre
muitos outros fatores. Tal realidade possui caracteristicas proprias muito bem
definidas, como os “memes”, a “viralizagdo”, os “haters” e outros termos provenientes
do ambiente online e disseminados no ambiente off-line. Compreender e estabelecer
diretrizes que facilitem a percepcdo das redes sociais como agente que modifica a
estrutura social em diversos aspectos — e a forma como a sociedade percebe (mesmo

7

gue inconscientemente) todo o processo — é apontado aqui como relevante e
pertinente a comunidade. E como objeto de estudo para levantar ndo s6 as
caracteristicas das redes sociais digitais, mas também com foco em como esse
fendmeno é percebido e representado pela sociedade, retrataremos via analise filmica
como essas manifestagcdes podem ser trabalhadas esteticamente e conceitualmente

no ambito audiovisual.
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CAPITULO Il - O OLHAR SOBRE O FILME

O processo da andlise filmica se propde a entender o papel do cinema na
sociedade; o espaco das manifestacdes artisticas na representacdo do ambiente
social, reflexivamente. Uma maneira de se registrar a realidade, um ponto de vista,
uma fantasia, contos e habitos culturais, entre muitas outras manifestacdes. E, além
da representacao pura e fiel dos registros, o cinema ainda incorporou, durante sua
historia, carateristicas proprias para a construcdo de sua narrativa e de seus
elementos filmicos. Progressivamente, tantos seriam os fatores que interferem no
material audiovisual, que a necessidade de entender o cinema comecou a se tornar
uma atividade néo s6 para se compreender a arte em si, mas para discriminar a
sociedade ali refletida.

Antes de mais nada, é preciso definir o que seria a analise filmica. Segundo
Francis Vanoye e Anne Goliot-Lété (1994), o processo de andlise surge com a
necessidade de discriminar as partes de composicdo de um filme para que,
entendendo-as isoladamente, possa-se reintegra-las e, assim, compreender o sentido
de forma mais abrangente e valorizando as partes em prol do todo. Isso fica mais claro

no trecho do livro Ensaio Sobre a Analise Filmica:

A andlise filmica s6 consegue transpor, transcodificar o que
pertence ao visual (descricdo dos objetos filmados, cores,
movimento, luz etc.) do filmico (montagem das imagens), do
sonoro (musicas, ruidos, graos, tons, tonalidade das vozes
etc.) e do audiovisual (relagcdo entre imagens e sons).

(VANOYE; GOLIOT-LETE,1994, p. 10).

O filme, o formato audiovisual e o cinema trabalham fortemente com nossa
visdo, audicdo e com nossa capacidade cognitiva de entender, interpretar, reconhecer
e discernir o que nos é ali proposto. Por isso, muito além do apenas “sentir”, analisar
um filme é tentar compreender as escolhas dos autores na construcao de sentido que
o filme se propde. Em outras palavras, podemos utilizar o que Manuela Pennafria
(2009, p. 01) diz: “o objectivo da Analise é, entdo, o de explicar/esclarecer o
funcionamento de um determinado filme e propor-lhe uma interpretacdo”. Essa
interpretacdo, entretanto, possui limites definidos e sempre centrados em né&o se

esperar mais de um filme do que o que ele realmente pretende consigo.

Para uma maior visdo sobre os procedimentos e a necessidade de
compreender as partes de um filme no processo de entendimento do material, e,

posteriormente, em sua juncao para a formacéao do sentido final, explicitam-se alguns
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diferenciais que os autores levantam. Para Pennafria (2009, p. 4), “(...) a andlise de
filmes devera ser realizada tendo em conta objectivos estabelecidos a priori (...)".
Segundo a autora, pode ser uma analise estética, que se preocupara com a fotografia,
cenario e elementos graficos estilisticos do filme etc.; andlise de contetdo, que
entendera o roteiro, a narrativa, didlogos etc.; e analise filmica, que se preocupara
com angulos, planos, montagem, efeitos especiais etc. Mas a andlise também pode
ser mais especifica ou abrangente, tentando identificar, por exemplo, estilos de um
diretor especifico dentre toda a filmografia. Ou, como no caso deste projeto, pode ser
utilizado para explicar um ponto de vista da sociedade sobre determinado assunto ou

caracteristica.

Para compreender isso, entretanto, ndo adianta apenas focar na tematica em
si e na andlise de conteudo verbal, pois um filme vai muito além disso em todos os

seus elementos. Em outras palavras:

(...) embora a interpretacdo do conteldo possa ser Util quanto
ao contexto cultural, politico e social de um filme, ndo nos
permite distinguir um filme de um livio ou de uma peca de
Teatro. As diferencas do meio usado s@o entdo diluidas
guando é acionada uma interpretacdo de contetdo.

(PENNAFRIA, 2009. p. 3).

Desta forma, ndo é possivel ignorar as caracteristicas proprias do cinema na
hora de submeté-lo a uma andlise, pois corre-se o risco de se perder no caminho do
sentido. Pode-se dizer que o processo de analise filmica, portanto, é o olhar isolado
para cada parte constituinte do objeto-filme, e, apdés, reintegrar cada um dos sentidos
dessas partes em um novo material, que ndo necessariamente exige a aproximacao
com o filme em si; mas sendo esse novo material um olhar do analista em cima do
objeto e de acordo com o tema escolhido previamente para a analise. “O filme &,
portanto, o ponto de partida e o ponto de chegada da analise” (VANOYE, F. GOLIOT-
LETE, A.1994, p. 15).

Compreender um filme do ponto de vista de uma caracteristica da sociedade,
portanto, envolve a analise de como ele demonstra, por meios proprios, 0O
entendimento da conjuntura exposta. Para Vanoye e Goliot-Lété, “questdes centradas
Nno como e nao no porqué, conduzem a considerar o filme com maiores detalhes e a
integrar, em um outro momento, os “primeiros movimentos” do espectador” (1994,

p.14). Com isso, entende-se que o filme deve propor ao receptor de sua mensagem
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um caminho a ser seguido para a assimilacdo de pontos de vista, mesmo que sejam

de carater ficcional e ndo tratem exatamente de uma linguagem referencial.

Muito além de submeter o filme a algum juizo de valor ou de caracteristicas
vagas, o papel do analista deve ser o de reunir 0s elementos necessarios para
explicitar o ponto de vista defendido e sua relagdo com os significados demonstrados
no decorrer dos planos e montagens. Ainda sobre a definicdo do tema a ser analisado,
Penafria sugere que “0 melhor modo para identificar o tema de um filme é completar
a frase: este filme é sobre...” (2009, p. 06). Respondendo a essa pergunta, obtém-se
um tema principal de onde se deve partir e, conforme j& dito, se chegar no momento
da analise. Esse pensamento ainda nos leva a observar que, segundo a autora, “a
analise (...) tem como fun¢éo maior aproximar ou distanciar os filmes uns dos outros”
(PENAFRIA, 2009. p. 04). Em outras palavras, podemos utiliza-lo para encontrar
semelhancas entre outros devido a caracteristicas e escolhas, ou diferencia-los pelos

mesmos parametros, devido justamente ao objetivo escolhido a priori.

Segundo Vanoye e Goliot-Lété, “o lugar de encontro e da associacédo sutil
contetdo-expressédo é evidentemente a narrativa (...) E a narrativa definida que
permite que a histéria tome forma, pois a historia enquanto tal ndo existe” (1994, p.
41). Enquanto a narrativa consiste em demonstrar a histéria (ou o objeto especifico
de andlise), o sentido do filme j& aparece em um entendimento diferente sobre o
processo filmico. Ainda segundo os autores, “ndo é possivel pretender trabalhar sobre
o sentido de um filme sem convocar de imediato e em sincronia a histéria e a maneira”
(1994, p. 42). Em outras palavras, o0 modo como a narrativa é construida e
demonstrada interfere na formacdo do sentido de como o autor entende o tema

analisado e qual € a maneira que ele se propde a demonstrar tal tema.

Em seu artigo, Penafria (2009, p. 08) cita alguns autores que propuseram
modelos para que se possa analisar um filme de diferentes aspectos, como a ficha
técnica, a dinamica da narrativa, pontos de vistas, cena principal do filme e
conclusdes. Mas a autora também afirma, alinhada ao pensamento anteriormente
exposto, que toda essa decomposicdo e separacdo ndo funciona por si s6. Ha a
necessidade de interpreta-los conjuntamente, apds, para um aferimento mais preciso
das informacdes. Dos pontos de vista de analise externa, citadas por Penafria,
destaca-se aqui a sua observagao do “(...) filme como o resultado de um conjunto de

relacbes e constrangimentos nos quais decorreu a sua producao e realizagdo, como
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sejam o0 seu contexto social, cultural, politico, econémico, estético e tecnologico”
(2009, p. 07). Entende-se assim que, por mais que o filme ndo se proponha a abordar,
necessariamente, uma reflexdo social explicita, suas escolhas narrativas, visuais e
sonoras compreendem um momento na histria por meio de influéncias externas.

Vanoye e Goliot-Lété corroboram com esse entendimento ao afirmar que:

O texto e o filme podem ser de fato utilizados pelo analista, em
vez de serem interpretados. Compreendamos por isso que
posso usar um filme (...) para esbocar o quadro de uma
sociedade (...). (1994, p. 53)

Utilizar a analise filmica, entretanto, para explicitar caracteristicas de uma
sociedade ndo se trata apenas de mera identificagcdo empirica de elementos. Logo,
ha uma complicada relacdo entre o analista, o ponto de vista do autor e o conteudo
exposto. Nao é possivel que o analista, ao fazer sua fragmentacdo para a analise,
eleve sua compreensao da obra a um ponto jamais ansiado pelo autor do filme.
Entretanto, também nao é possivel haver uma analise mais criteriosa sem a presenca
desse desmembramento, pois € uma forma na qual o analista se debruca e evita o
envolvimento afetivo com o filme e, assim, sua real percepc¢do. Por iSso 0 processo
de retomada € tdo importante no momento de andlise; o alinhamento das partes
analisadas a fim de formar um conceito homogéneo, e que esteja em paralelo com o
filme como realmente €, vai garantir ao analista a possibilidade de obter maior eficacia
nos seus resultados. Mais sobre o processo de andlise sera debatido no capitulo de

metodologia.

Portanto, embora os filmes possuam caracteristicas proprias em sua
formulacdo, expressao, intencdo e técnica, ndo ha como os mesmos ndo estarem
impregnados de referéncias proprias do autor e de sua visdo do mundo, formada em
sociedade. Ou, na questdo do roteiro e constru¢do da narrativa, ndo da para pensar
em um espacgo tempo, personagens, figurinos etc. sem que se sustentem em
premissas de identidade formadas pelas experiéncias novamente do autor do filme e
dos sentidos, mesmo ndo havendo necessariamente a necessidade dessa
abordagem. Mesmo em linguagens que se baseiam nos fatos reais, na natureza pura
e com poucas representacdes, hd ali a presenca de influéncias que podem ser
identificadas como pontos de vista, especialmente ho momento de montagem e

edicao.



23

Entender o momento retratado no filme, portanto, e levando em conta as etapas
para que esse entendimento aconteca de forma verossimil, € procurar dentro do
material as formas (0 como) as quais o filme se utilizou para oferecer ao leitor uma
concepcao que sustente e demonstre o ponto de vista sobre determinado tema. Logo,
€ papel do leitor notar essas referéncias por meio da andlise e submeté-las a
experiéncias ou literaturas coadjuvantes ao entendimento do processo geral. Um filme
sobre politica, por exemplo, mesmo que se utilize de ficcdo e de momentos
imaginarios, pode oferecer ao leitor séries de inquietacfes sobre a relacdo com o
governo, lideres ou representantes. Logo, “o filme constitui um ponto de vista sobre
este ou aquele aspecto do mundo que lhe é contemporaneo” (VANOYE; GOLIOT-
LETE. 1994, p. 56), resultando ao receptor do conteldo criar suas proprias
experiéncias de acordo com o que lhe é apresentado, pois, mesmo se tratando de
filmes de outras épocas, estes sempre terdo caracteristicas provenientes de sua
atualidade que tendem a colocar o receptor em um papel analitico sobre a propria

realidade e com as proprias referéncias pessoais.

O avanco das tecnologias, especialmente voltadas ao acesso a internet e as
redes sociais, por exemplo, pode ser explicitado em um filme com o enredo geral sobre
a descoberta do novo. Além da experiéncia tecnoldgica, a personagem encontra-se
em um ambiente com novos panoramas que ndo compreende, mas cuja abertura
pessoal para essas novidades pode gerar bons frutos. Dessa forma, conseguimos
enxergar um tema atual, intrinseco a contemporaneidade, e ainda assim tratado como
forma de manifestacéo artistica por meio das escolhas técnicas e discursivas do filme.
Dessa forma, “no sentido em que Umberto Eco o entende, € possivel utilizar o filme
com o intuito de analisar uma sociedade” (VANOYE, GOLIOT-LETE. 1994, p. 55).

Importante frisar também que, por mais que haja a necessidade de afastamento
no momento de analise de um filme, ndo é possivel crer como correto que o analista
possua uma relacdo tdo imparcial perante um material artistico, especialmente por
essa imparcialidade fugir da relacdo que o filme possui com os seus. Exemplificando,

Vanoye e Goliot-Lété (1994, p. 14) afirmam que:

(...) questdes do tipo “como o filme conseguiu produzir em mim
este ou aquele efeito?”, “como o filme me conduziu a simpatizar
com determinado personagem e a achar outro odioso?”, “como
o filme gerou determinada idéia, determinada emocéo,
determinada associagcdo em mim?”, questées centradas no
como e ndo no por que, conduzem a considerar o filme com
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maiores detalhes e a integrar, em um ou outro momento, 0s
“primeiros movimentos” do espectador.

Dentre 0s equivocos apresentados como prejudiciais, os autores levantam
algumas possibilidades. Primeiramente, a importancia de que a conclusédo da analise
nao se baseie apenas em informacdes pessoais e superficiais, na forma de adjetivar
um filme de modo leviano e abrangente (uma critica sem utilizagdo de metodologia de
andlise). Segundo Penafria (2009, p. 02), "a critica de cinema encontra-se algo
afastada dessa actividade que poderia servir-lhe de suporte e dar-lhe uma maior
consisténcia de discurso: a analise”. E, segundo Vanoye e Goliot-Lété, um dos
problemas também “consiste em “ler” num filme toda a sociedade e a histdria do
tempo, presentes, passadas e principalmente futuras (1994, p. 54)”. Com isso,
entende-se que é necessario voltar ao filme como ponto de partida para que néo se
obtenha por meio da fragmentacdo um novo material que compreenda muito além do
gue proprio objeto se dispbs a demonstrar. Ambas as literaturas afirmam que o filme
deve ser o ponto de partida e o ponto de chegada da analise, e o desdobramento e o
aferimento das caracteristicas e expressdes, o papel do analista em demonstrar o

ponto de vista ou percepcao.
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CAPITULO Ill = METODO APLICADO

Este projeto € uma monografia conceitual bibliografica e reflexiva. Toma-se
como objeto o filme Chef e sua abordagem sobre o tema de redes sociais digitais.
Para isso, utilizamos bibliografia especifica que compreenda a andlise filmica,
conceitos relacionados ao cinema e suas propriedades. O foco do projeto, entretanto,
nao é apenas a analise do filme em si, mas sim demonstrar como o filme aborda o
uso das redes sociais como uma nova forma de comunicagdo, assim como seus
efeitos e caracteristicas. Para compreender melhor as redes sociais, também faz parte
do projeto apontar conceitos, singularidades e termos, tanto discriminados pelo filme
guanto pelos autores escolhidos para a revisao bibliogréafica. Apesar de trabalharmos
agui com redes sociais conectadas, nao utilizou-se metodologia aplicada a analise de
midias digitais, apenas alguns dados primarios sobre o uso das redes sociais, assim
como artigos e paginas com conteldo relevante ao projeto.

Inicialmente, definidos o sujeito e objeto de estudo, houve a necessidade de
identificar a bibliografia coerente para a analise do tema. Apés a leitura do material,
foi iniciado o processo de andlise do filme Chef. Fez-se, assim, um levantamento de
informacdes a respeito do objeto, como ficha técnica, resumo, criticas, historico do
diretor e entrevistas documentadas dele sobre a idealizacdo, producdo e
desenvolvimento do filme. Tal processo nos ajuda a compreender o filme como ele é,
seus formatos e referéncias técnicas que auxiliardo a aplicar a andlise e os conceitos
filmicos pertinentes. As referéncias sobre o diretor e as entrevistas oferecerem um
campo maior para que possamos avaliar as escolhas de ambito estético e subjetivas
gue possam estar presentes (ou propositalmente afastadas) no objeto final. Nesse
momento, ndo sO utilizamos como referéncia as informagdes trazidas pelo proprio
filme, como elenco, direcdo, duracéo, ano etc., como também fontes de informacéo

disponibilizadas na internet.

A segunda etapa, ainda tratando-se do filme em si, foi assistir e identificar cenas
gue abordem, de forma verbal ou visualmente, teméticas referentes a Midias Sociais
Digitais ou ao comportamento no ambiente online. Importante frisar que as cenas
foram definidas pela relevancia quanto ao objeto escolhido para analise, ndo sendo
necessariamente o ponto defendido pelo autor do filme como tematica principal. A

escolha das cenas também estar4 sujeita aos temas levantados na revisao
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bibliografica, tornando a definicAo mais criteriosa e pertinente para o bom andamento

do projeto.

O primeiro passo desta etapa compreende, ainda de acordo com 0s objetivos
definidos, o processo de decomposi¢cdo da cena a fim enxergar as informacodes
isoladamente antes e inseri-las em um novo contexto. Em outras palavras,
discriminamos e diferenciamos os varios componentes do filme para poder ter uma
nocdo do que cada uma dessas partes nos oferece individualmente, com seus
significados e representagdes. Posteriormente, reuniu-se novamente os resultados
obtidos com a fragmentacao, na forma de um novo objeto que ndo devera se distanciar

da abordagem representada no filme.

No caso do filme, o material deve elucidar como o cinema pode representar
uma realidade (ou aspectos peculiares desta por meio da manifestacéo cultural).
Logo, cada cena escolhida é analisada de acordo com caracteristicas préprias da
linguagem cinematografica e como eles evidenciam ou tangenciam o ambiente digital
e as redes sociais. Assim, elementos visuais, textuais, sonoros, simbolos, efeitos
especiais e etc. sdo vistos e identificados para oferecer a proposta de visdo do autor

sobre o tema escolhido pelo analista.

Faz parte da proposta deste projeto destacar as manifestacdes sociais trazidas
pelas redes sociais na internet e suas peculiaridades na sociedade. Apesar do
universo dessas manifestacdes extrapolar o material filmico, termos ligados a internet
e ao ambiente digital, assim como os utilizados dentro das redes sociais conectadas,
sdo exemplificados, definidos e debatidos nos resultados da analise filmica. Logo,
sustentados pela bibliografia definida, utilizaremos os resultados do flme como forma
de representacdo do novo panorama apresentado pela sociedade em rede digital. Tal
suporte definido pela bibliografia especifica da area de Redes Sociais, Cibercultura e
afins estara alinhado aos procedimentos da analise filmica, a fim de oferecer
resultados relevantes. Compreende-se na literatura sobre as manifestaces em redes
digitais justamente o ponto que define que consequéncias o ambiente conectado
trouxe a sociedade, apresentado por Manuel Castells em seu trabalho A Sociedade
em Rede (1999).

O texto final contempla, portanto, trés pilares principais: 1) o filme Chef em si,

com suas particularidades, contexto, subjetividades provenientes do autor, idealizador
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e realizador, assim como sua tematica e significacdes proprias; 2) a analise filmica e
as particularidades do cinema e da estética do filme como forma de expressao artistica
cultural, assim como de manifestacdo de um aspecto da sociedade e na sua
representacao por meio do cinema,; 3) o entendimento e debate sobre as redes sociais
digitais, plataformas online de comunicacao, particularidades e reflexos na sociedade
e na formacdo da Cibercultura. Durante o processo, nos apoiamos em dados
estatisticos sobre a conectividade nas redes sociais digitais, hdo so para justificar a
importancia de se debater o assunto, mas também porque particularidades do
ambiente online representam um fendmeno crescente, e cujas caracteristicas tém se
disseminado em novos publicos. Assim, além do debate do que é observado, é
possivel sugerir rumos a pesquisa sobre a area e propor novidades ao entendimento

das manifestacfes presentes no ambiente digital por parte dos usuarios.
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CAPITULO IV — CHEF

RS YDA LECHOU0 AR PR CAMUME SRR DOWEY R

Sk ok kA

“IRRESISTIBLE! DELICIOUSLY ENTERTAINING!"

FICHA TECNICA:

Formato: audiovisual, longa-metragem.

Duracao: 1h54min.

Género: comédia romantica.

Termos: pornd gastronémico, road movies, clichés romanticos.

Elenco e personagens: Jon Favreau (Carls Casper), Oliver Platt (Ramsey Michel),
Scarlett Johansson (Molly), Sofia Vergara (Inez), Robert Dowey Jr. (Marvin L’Amour),
Dustin Hoffman (Riva), John Legizamo (Martin), Emjay Anthony (Percy).

Roteiro: Jon Favreau.

Diretor: Jon Favreau.

Producgédo: Jon Fraveau, Sergei Bespalov, Karen Gilchrist.
Resumo:

O chefe Carl Casper trabalha em um famoso restaurante quatro estrelas, cujo dono
possui uma postura conservadora no que diz respeito ao cardapio servido no local. Ao
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receber uma provocacdo de um famoso blogueiro e se envolver em uma situagao
limite para o orgulho profissional, Carl decide deixar o restaurante e aceitar os
conselhos de se reinventar como cozinheiro de foodtruck, um novo conceito de
gastronomia urbana. Apoiado pelo soucheff Martin e pelo filho Percy, encorajado pela
ex-mulher, Inez, Carl decide sair de sua zona de conforto profissional e pessoal e

encarar novos desafios e paradigmas.

Durante essa inédita empreitada, Chef Carl encontra o préoprio lugar profissional e
enaltece os lacos pessoais com a familia e amigos. Por se tornar fruto das redes
sociais devido ao confronto com o blogueiro Ramsey, como uma celebridade web, seu
foodtruck Ihe oferece a chance de se reinventar e servir o que gosta, assim ele ganha
visibilidade por todo os EUA e traz influéncias e pratos tipicos de cada regido em seu
caminho, especialmente Los Angeles, Miami e Texas. Ao regressar ao ponto de
partida da narrativa, o Chef retoma as atividades ap0s se redescobrir e percebe que

as perspectivas lhe ofereceram ainda maiores possibilidades do que vivera até entao.

O personagem, em certo momento do filme, percebe uma quebra em suas
relacbes pessoais e profissionais. Os moldes como as coisas funcionam, a
estagnacao e os velhos habitos tornam-se insustentaveis com a chegada de situacdes
criticas para ele, como a frustracdo profissional no restaurante em que trabalha e na
relacdo com o filho Percy. Nesse momento, fica claro que conceitos sobre o “novo”
surgem na narrativa do filme, personificado pelo seu filho Percy, como a percepcéo e
utilizacdo do ambiente online como promocdo e comunicacdo, e entdo com 0 seu

foodtruck no &mbito profissional.

JON FAVREAU:

Jon Favreau € um ator e diretor estadunidense. Nascido na regido do Queens,
em Nova lorque, no dia 16 de Agosto de 1966, Jonathan Kolia Favreau comecgou sua
carreira na televisdo e cinema como roteirista. Logo apés, iniciou na direcédo, onde
dirigiu titulos como EIlf, Cowboys & Aliens, Iron Man (1 e 2) e, em 2014, o filme
independente Chef. Ele também foi roteirista de alguns filmes, e teve uma longa

carreira como ator. Nesta lista encontramos até séries famosas, como Friends (1997).
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Como idealizador do filme, Jon afirma que, mesmo longe de ser uma historia
biogréfica, Chef possui comparacdes com temas e assuntos de seu interesse estético
e também de conteudo. O filme é classificado pelo diretor e até por criticos como
“pornd gastronémico”, por abusar de filmagens explicitas sobre preparos de pratos e
pessoas comendo corrigueiramente. Sobre essa experiéncia, Favreau afirma que
obteve ajuda de um grande Chef que foi a inspiragdo e grande referéncia para
construcdo do personagem Carl Casper, pois sua historia de sucesso foi de um
foodtruck em Los Angeles que se utilizou das redes sociais para se fazer conhecido

entre 0s usuarios e, entao, clientes.

Em relacdo a Midias Sociais, Favreau as entende como importantes, por
realmente representar novas oportunidades oferecidas por meio de sua plataforma
multimidia e também devido ao encurtamento das distancias fisicas promovidas por
ela. Jon fala inclusive que, por conta do seu carater democratico, 0 ambiente digital
auxilia filmes como Chef a conseguir um alcance muito maior hoje do que o possivel
no passado, assim como pequenas bandas e a voz individual de cada cidadao, que
tém a possibilidade de serem mais ouvidas nesse novo cendrio. Essas cita¢des foram
apresentadas em entrevistas oferecidas por Jon Favreau e que nos auxiliam a
compreender a abordagem que o filme Chef possui sobre as redes sociais, nos
ambitos mercadoldgicos, sociais, tecnoldgicos e na forma de publicidade. A presenca
constante dos SmartPhones durante as cenas, 0s sinais sonoros e iconograficos, o0s
efeitos visuais, os didlogos e todas as manifestacbes referentes ao filme séo
compreendidas com maior clareza quando alinhadas a fala de Jon sobre os assuntos

especificos a este trabalho, durante as entrevistas.

Inclusive, em diversos aspectos, Chef possui uma relacdo bem intima com as
experiéncias vividas por seu idealizador e suas referéncias subjetivas. Ha uma
analogia entre a vivéncia de Jon como diretor em grande filmes e em filmes menores,
com verba menor e com menos necessidade de retorno financeiro, comercial. Em
projetos como Iron Man, Favreau afirma ter a necessidade de ser fiel ao enredo
apresentado pelos quadrinhos, assim como o cuidado em contemplar os fas em sua
construgdo cinematografica. Em Chef, entretanto, o roteiro foi concebido facilmente e,
apesar da verba limitada, a liberdade criativa se sobrepde. Em paralelo ao filme, nota-
se que a reviravolta na narrativa acontece essencialmente quando o protagonista

depara-se com seu modelo de trabalho ruir por conta das redes sociais, utilizando
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posteriormente 0 mesmo meio midiatico, para recriar seu estilo e redescobrir suas

esséncias.

Tais comentéarios sao definidos aqui como importantes para entender o filme
em si, em suas propriedades, como um elemento rico em significacdes. Dessa forma,
podemos argumentar sobre o filme Chef ser idealizado e produzido em cima de pilares
gue se intercedem em um ponto especifico: a aceitacdo da novidade como forma de
melhorar a relacdo do individuo com a sociedade e também consigo mesmo.
Colocando de outra forma, tanto no quesito pessoal do autor, como do personagem,
como sobre a temética referente as redes sociais, Chef propde que aceitar 0os novos
meios e seus reflexos sociais implica em novas oportunidades criativas e midiaticas.
As entrevistas utilizadas neste capitulo, na integra, podem ser assistidas online, por

meio dos links expostos na bibliografia deste trabalho.
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CAPITULO V - CENAS EM ANALISE

Abaixo, como citado pela bibliografia, estdo expostas as analises das cenas
compreendidas como relevantes para se alcancar os objetivos propostos. Elas foram
escolhidas por contemplarem os assuntos levantados no capitulo tedrico sobre redes
sociais digitais e aqui estdo expostas por ordem cronoldgica dentro do filme. Essas
cenas possuem representacdes relevantes durante o filme, muitas vezes até repetidas

em outras cenas, porém nao com tanto detalhe ou abrangéncia.

Cena I: passeio no mercado (3'51”)

Duracéo da cena: 30” (média)

Resumo da cena: Chef anda com o filho no mercado, comendo pipoca doce, ap6s
fazer compras para a refeicdo servida ao critico blogueiro que ira ao restaurante neste
dia. O mercado € aberto, um tipo de feira, e esta de dia enquanto eles passeiam na
rua principal e conversam sobre a expectativa do Chef Casper com a vinda do

blogueiro.

TRILHA DA IMAGEM TRILHA SONORA

Dia claro, o cenario € de uma feira a céu | Burburinho de pessoas no fundo.
aberto, com uma rua central e vendedores | Barulho do saco de pipoca, sons

nas margens, nas barracas com placas. | realistas.
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No ambiente, pessoas estdo comprando, | - Vo enviar um critico importante que
criangas brincando e comendo, cendrio | € um o6timo blogueiro gastronémico.
realista. Sabe o que ¢é um blogueiro
Os personagens sdao acompanhados pela | gastronbmico? Um cara que escreve
camera, com plano médio em travelling, | sobre comida na internet.

mostrando os personagens centralizados | - Eles sdo “haters”.

e caminhando pelos corredores do |- Exatamente. N&o usavamos essa
mercado. expressdo quando eu era crianca.
Diziamos que a pessoa era invejosa,

nao captava a esséncia.

Os aspectos aferidos nessa primeira cena, e aliando com 0 objetivo aqui
proposto, serdo o cenario, a disposi¢cdo dos personagens em relacdo ao plano e a

camera e os termos haters e blogueiro apresentados nas falas.
Cenario:

Por se tratar de uma cena com elementos realistas, de convivio social e de
ambiente comum as experiéncias em sociedade, o cenario oferece a consolidacdo da
ideia de uma convivéncia banal e comum, sem a intencao de atrair para si atencéo e
oferecer ao espectador o foco para a relacdo dos personagens. Em outras palavras,
a feira é um ambiente comum onde familias passeiam, comem juntas e se divertem,
como uma programacao corriqueira. Esse espaco nos induz a levar em conta essa
trivialidade entre os personagens, utilizando do ambiente para criar o ambiente filmico
e emoldurar relacdo pai e filho. Aqui, retomamos os dados referenciados
anteriormente sobre grande parcela da populacao estar conectada. Portanto, mesmo
em um ambiente banal, ha o dialogo sobre as plataformas digitais, representando a

inter-relacdo entre as esferas.
Disposicao dos personagens:

No que diz respeito ao plano, nota-se que ele inclui os personagens da cintura
para cima, porém ainda demonstrando o cenario ao fundo, localizando-os
geograficamente e em seu ambiente social. Entretanto, o plano médio da cena

também mantém os personagens centralizados, com o filho a esquerda, e o pai a



34

direita. Nesse ambiente, eles conversam sobre o dia do pai, e no dialogo ha uma troca
de informacdes entre o pai e o filho envolvendo termos sobre o mundo digital. Tal
conjuntura nos oferece a impresséo de troca. O posicionamento do filho a esquerda
nos remete ao movimento de leitura, como se ele estivesse transmitindo sua

mensagem e sua informacao ao pai a direita.

Quanto ao movimento de camera, o travelling com os personagens em
movimento, andando para frente no mesmo sentido do eixo da camera, pode oferecer
a ideia de progresséo. Essa progressao, a ideia abstrata de “avan¢o” pode encontrar-
se interligada tanto na relacdo de pai e filho explicitada pela cena como também no
texto, que citam termos proprios do avanco das redes sociais, inclusive a indagacéo
do pai sobre os termos apresentado pelo filho, quando comenta ndo haver expressao

parecida em sua época.

Como citado anteriormente neste trabalho, os papéis representados ha
sociedade se modificaram com a Comunica¢do Mediada por Computador, advinda do
crescimento de usuarios ativos nas redes sociais. A maior conectividade apresentada
pelos dados levantados, assim como o avanc¢o tecnoldgico, produziram individuos
ativos dentro das plataformas, formando nativos dessas mudancas, também intitulada

de “geracéo Z”.
Blogueiro e haters:

Em relacdo aos termos apresentados, aqui pretendemos fazer
contextualizacdo. O termo blogueiro é um substantivo que representa o profissional
que trabalha utilizando o espaco de internet com artigos escritos sobre determinado
tema, segmento ou estilo de linguagem. Os blogs surgiram como micro-sites pessoais,
cujo autor (ou autores) escrevia experiéncias proprias sobre determinado assunto ou
segmento, ou até utilizando-os como diarios e dividindo suas informacdes pessoais.
Com o decorrer do tempo, esses espacos tomaram grande repercussao, inclusive
dentro de areas de interesse especificas. Hoje em dia, temos blogueiros de moda,
fitness, de filmes e especialmente blogueiros gastronémicos. Por seu alto alcance
devido as possibilidades da plataforma digital e conectada, esses espacos tornaram-
se famosos e modificaram o0 modo como as pessoas e o mercado foram transformados

pelos avancos oferecidos pela comunicacgao digital.
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Dessa forma, o termo trazido pelo Chef Casper no didlogo com o filho, o
“blogueiro gastrondmico”, nos remete a toda essa vivéncia e nova realidade trazida
pelas redes sociais. Muito além de um critico normal, de jornal impresso ou revista, 0
blogueiro utiliza uma linguagem prépria da internet e ndo esté ligado a qualquer
responsabilidade ética, seja por questdo editorial de algum veiculo, ou propria, visto
que a linguagem na internet se difere dos modelos técnicos e de qualificagdo prévia.
Essas modificacbes foram apresentadas por Castells anteriormente como

provenientes e proprias da cibercultura em nossa sociedade.

O termo trazido pelo filho do Chef, “haters”, também esta ligado a essa
especificidade da linguagem emergida pela internet e, mais especificamente, pelas
midias sociais. Apesar do papel desse ator ser imprescindivel e envolver a criacao da
persona online, esta ndo necessariamente deve ser a pessoa em si, conforme cita
Recuero. Em outras palavras, essa caracterizacdo do autor pode utilizar-se das
plataformas online de forma andnima ou por meio de pseudénimo. Essa facilidade em
nao expor a figura oferece ao usuario a possibilidade de criticar, xingar e muitas vezes

disseminar contetidos agressivos de forma incélume.

Desse modo, tornou-se comum que pessoas participassem de foruns de
maneira agressiva e critica. Denominando pessoas que sempre reclamam e que
possuem a caracteristica de serem “raivosas” e que nada satisfazem, surgiu-se a
expressao haters. Assim, os criticos gastronémicos, muitas vezes preocupados com
sua audiéncia online, comumente ndo se preocupam em ofender ou criticar

injustamente seus alvos.

No didlogo, certas caracteristicas podem ser notadas para complementar essa
ideia. Destacamos aqui a consonancia entre a disposicdo dos personagens — aqui ja
descritas — com o caréater de igualdade explicitado durante o dialogo. Ao questionar o
filho se ele conhece o termo “blogueiro gastrondmico”, ele responde que sim.
Posteriormente, Percy os chama de “haters”, e o pai concorda afirmativamente, e
pondera que “em seu tempo” tal expressao nio era utilizada. Nesse pequeno trecho,
pode-se destacar que ha uma equivaléncia de conhecimento entre pai e filho; um pela
maturidade e outro por ser jovem o suficiente para viver essa linguagem
empiricamente, respectivamente. Desse modo, a construgdo das falas nessa cena
implica em perceber que o ambiente digital é, de certa forma, personificado pelo

personagem do filho; uma experiéncia “nova”.



36

Ressaltamos que, mesmo buscando fontes da propria internet que
oferecessem explicacdes e conceitos para os termos “blogueiro” e “haters” nao foi

encontrado material pertinente que pudesse explicar as terminologias.

Cena Il — Twitter e o Viral (21°50”)

Duracéo da cena: 1°30” (média)

Resumo da cena: ap0s a critica do blogueiro sair, Carl fica desanimado, porém néo
tem a real nocao de como foi a repercusséo dentro das midias sociais. Apés receber
indiretas de seus colegas de trabalho sobre o twitter, ele aproveita o encontro com o
filho para pedir que o inscreva como usuario na rede e, entdo, tem a dimensao real do

que aconteceu.

TRILHA DA IMAGEM TRILHA SONORA

Carl prepara para o filho um sanduiche | Sem musica de fundo, apenas o

em seu apartamento, modelo com | barulho de mastigacdo do sanduiche,
cozinha americana e ambiente aberto | do arrastar dos passos e proveniente
entre sala e cozinha. O Chefe leva o | do tablet utilizado pelo filho.
sanduiche ao filho e ambos dividem-no. | - Conhece o Twitter?

- Sim, tenho uma conta.
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A camera em plano médio fica estatica,

porém se alternando entre o0s

personagens enquanto o dialogo
acontece. Nesse primeiro momento, cada
um aparece separadamente do outro, ndo
dividindo o mesmo enquadramento.

O ambiente € claro, a iluminacao aparenta
naturalidade de um fim de tarde, porém a
pouca profundidade de campo da camera
ndo oferece nitidez ao cenério em volta,

apenas nos personagens.

-E?

- Como funciona?

- E legal.

- E assim que funciona, é legal?
- Vocé manda tuites.

- E como mensagem de texto?
- N&o.

- Inscreva-me.

- Certo.

Aqui mantém-se as configuracbes de
fotografia, iluminag&o. Entretanto, nessa
fase do didlogo, o enquadramento
contempla sempre os dois personagens,
porém as cameras alternam entre um e
outro no decorrer do diadlogo, com plano
fechado.

Também podemos notar a presenca do
tablet na cena, sendo manuseado pelo
filho. Apesar da pouca profundidade de
campo, é perceptivel na cena algumas

roupas e livros no chdo de forma avulsa.

- Qual vai ser seu nome de usuario?

- Carl.

- Nao pode ser s6 Carl. Tem que ser
@ alguma coisa.

- @CarlCasper.

- @Carl Casper. Ja existe um.

- Alguém usou meu nome?

- @ChefCarlCasper? Fica legal?

- Sim, esta o6timo.

- @Chef... Carl Casper.

- Isto é para sexo?

- "Eca". E para isso que quer fazer
isto?

- Nao é para isso. Alguém escreveu
algo ruim. Quero ver o qué.

- Certo. Que merda!

- Ei' Nao fale assim, nem sem sua mae
por perto. Nao quero Vvocé
blasfemando.

- Essa critica tornou-se viral.

- O que isso significa?
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- Foi reenviada para todo mundo.

Nesse momento, camera em plano | - Entdo todas essas pessoas leram?
detalhe na tela do tablet, com o Chef
manuseando, arrastando a tela para baixo
enquanto a rolagem mostra os tuites

sobre a publicacéao.

Aqui ha o retorno da camera envolvendo | - Sim.
os dois personagens com as oscilacdes | - Merda.

de acordo com o diélogo.

Nessa cena, iremos destacar trés focos para analise. O didlogo entre os
personagens com 0s termos apresentados, a disposi¢cado dos personagens na cena e

0 movimento de camera.
Dialogo:

Nos trés momentos do diadlogo, ha a curiosidade do Chef de descobrir o
funcionamento das redes sociais. O seu questionamento sobre a rede ser usada para
praticas sexuais é demonstrado, ap6s a negacdo do personagem, como forma de
deixar claro o seu desconhecimento quanto ao funcionamento da plataforma. Tal
reflexdo pode ser entendida também quando ele indaga sobre enviar um tuite ser igual
a enviar uma mensagem de texto (servico utilizado pelos celulares). O filho aqui
aparece novamente com o intuito de esclarecer as duvidas como conhecedor do
assunto, o que fica claro quando o chefe solicita a Percy que crie sua conta no Twitter.
Alinhado a esse pensamento, podemos pensar que a primeira pergunta é feita pelo

pai, e cabe ao filho o papel de esclarecedor do dialogo.

O termo de destaque, comum ao ambiente digital, nesse dialogo, € o “viral”’. Ao
surpreender-se com a disseminacdo que a critica sobre seu pai tomou, Percy
demonstra a tela do tablet, compartilhando seu espanto quanto a disseminacdo da
mensagem, assim como explicitando seu desconhecimento e surpresa perante as
possibilidades que as redes possuem na replicacdo da informacdo. O termo Viral
possui conotagdo apropriada do aspecto viral biolégico, que é algo contagioso e que
rapidamente e de maneira facil se espalha. Podemos notar aqui que o ambiente online

e suas caracteristicas funcionam como um organismo que possui dindmica propria.
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Entretanto, as referéncias citadas por Recuero como interagao, disseminacéo e lagos
sociais podem ser observadas durante o texto.

Retomando aos conceitos apresentados, nesta cena vemos imediatamente o
diferencial da CMC. Apesar de se ter uma representacdo de sua persona online, a
plataforma possui caracteristicas préprias em que outros usuarios podem interagir e
replicar mensagens, se tornando emissor novamente. Os rastros, os lacos e o papel
dos autores sdo demonstrados na cena como caracteristicas do ambiente online,

assim como aqui descrito no capitulo anterior.
A disposicéo dos personagens:

Apesar de o didlogo demonstrar inseguranca do pai a respeito do tema, uma
leitura diferente pode ser feira em relagcéo a disposicdo desses no espacgo cénico. O
pai sempre esta posicionado do lado esquerdo, representando assim o inicio da
mensagem se levarmos em conta o sentido claro de leitura. Entretanto, nota-se que
seu personagem esta livre na cena, em pé e caminhando, enquanto Percy esta
sentado na cadeira e geralmente filmado de cima para baixo. Assim, podemos inferir
gue apesar da fragilidade do pai quanto ao conteudo midias sociais, ha na cena uma
tentativa de equilibrar esse sentimento oferecendo ao Chefe um posicionamento na

camera de imponéncia perante o filho.

A partir do momento em que a conversa progride, os dois personagens ficam
mais unidos e demonstram mais afinidade. Relacionando isso ao decorrer da cena,
podemos comparar que, quanto mais proXimo 0S personagens se sentem, mais
préximos eles ficam de um interesse em comum, e vice-versa. Uma analogia possivel,
portanto, para pensarmos no ambiente digital, onde os lagcos sao criados e construidos
por meio da mesma tematica. De certa forma, naquele momento, a curiosidade do pai
sobre o mundo digital, uma propriedade do filho, fez com que a aproximacgao dos dois
ocorresse e fosse demonstrada pela disposicdo em cena. Por essas caracteristicas,
podemos suscitar o paralelo entre a cena e a narrativa de Castells quanto a internet

nao possuir limites fisicos de distancia, e sim a unido por interesses comuns.
Movimento de camera:

O movimento de camera, identificado na Trilha de Imagem, oferece uma noc¢ao

pertinente sobre a alternancia de quadros quanto a proposta do dialogo. Entretanto,
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os detalhes a respeito da profundidade de campo, e dos elementos periféricos de cada
quadro podem sugerir alguns detalhes importantes a serem observados. No primeiro
momento, a camera focava apenas nos personagens individualmente, ndo havia
presenca de ambos no mesmo espaco. Logo apds, a camera, mesmo alternando entre
os planos fechados, contempla ambos no mesmo enquadramento, oferecendo a
nocao de que h4 um lago, uma intersecdo de interesses em comum. No proximo
momento, ambos aparecem no mesmo enquadramento contemplando o terceiro
elemento, o tablet, e onde h&d uma divisdo paralela desse espac¢o perante todo o
cenario. Logo, essa aproximacao dos personagens fica ainda mais clara, no ambito
subjetivo a respeito da “uniao”, por essa progressao da camera no decorrer do dialogo.
Dessa maneira, compreendemos novamente a tentativa do autor em explicitar uma
experiéncia em midias sociais como encurtadora de distancias e de unido em

interesses comuns.

Explanando um pouco sobre as Midias Sociais na cena, cabe uma breve
contextualizacdo sobre o Twitter. Ele consiste em uma plataforma que redne seus
atores e onde vocé pode publicar atualizagbes que sdo espalhadas para seus lagos
dentro da rede. Cada publicagdo s6é pode conter cento e quarenta caracteres
(mensagens curtas), com possibilidades multimidia como compartilhar links e
imagens. Ele possui a opcao chamada “retweet”, que faz com que a mensagem seja
replicada e disseminada para todos 0s nds conectados ao agente que executou a
funcdo. Essa plataforma especifica € conhecida por apresentar noticias em forma de
manchetes de maneira instantanea. O uso do @ é também comum dentro deste
ambiente, pois tornou-se senso comum gue, antes do nome do usuario se utilize o
sinal, como forma de tagueamento. Esse processo, geralmente — pois depende das
particularidades de cada rede —, cria um hiperlink entre o nome inserido e o perfil

pessoal do usuario dentro da rede.



Cena lll — Enviando o Tweet (26°00”)

Duracgéo da cena: 30” (média)

Resumo da cena: com ajuda de seu filho, Carl abre sua conta no twitter e comeca a
ler os comentarios e ver as repercussfes sobre a critica do blogueiro sobre sua
comida. Sozinho, com o filho j& dormindo, Carl decide responder ao critico pela

plataforma e envia seu primeiro tuite, que rapidamente gera notificacdes no aplicativo.

TRILHA DA IMAGEM

TRILHA SONORA

Noite, ambiente escuro dentro do
apartamento do personagem. A
iluminacdo se concentra toda no

protagonista e seu local, sentado em
frente ao computador apoiado em uma
bancada. O cenario ao fundo é realista,
mas sem nitidez devido a falta de
profundidade de campo. O movimento de
camera € panoramico e horizontal,
circulando em torno do personagem.

No canto superior esquerdo da cena,

aparece uma janela iconografica e

Musica de fundo (som off) instrumental

referente  a um jazz, com

instrumentacdo suave, porém de

melodia continua e marcada.

Ha barulho de digitacdo e, ao enviar o
texto, som em analogia a um piado de

passaro.
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subjetiva (ndo fazendo parte do cenario),
com a janela do Twitter de atualizagcéo
para postagem, onde, no decorrer da
cena e paralelo ao movimento do ator, vai
sendo escrito o texto. ApGs terminar seu
tuite, Carl o envia e a tela se fecha e
transforma-se em um pequeno passaro
azul computadorizado que sai voando

pela janela.

@RamseyMichel ndo reconheceria boa

comida nem se ela sentasse na sua cara.

Apés concluir a tarefa, o movimento
alterna brevemente para um plano médio,
gue acompanha a saida do ator da cena.
Logo apos, alterna de novo quando o
chefe posiciona seus 6culos sobre a
mesa, saindo de cena, e ocorre um
movimento de zoom na tela do
computador, onde aparecem notificagcoes

no aplicativo relativo ao Twitter.

Propde-se para analise dessa cena dois tdpicos: movimento de camera,

cenario e iluminagédo e também efeitos visuais e sonoros.

Movimento de camera, cenario e iluminacao:

Nesse primeiro momento, notamos a presenca de Carl Casper centralizado,

com cenario em volta pouco iluminado e sem nitidez, enquanto a camera o circunda,

dando a impresséo de que apenas sua presenca € importante em uma perspectiva

subjetiva. Associado a iluminagdo escassa, que mantém em destaque apenas o

personagem e seu local fisico, pode-se entender que, além de ser o Unico presente,



43

o chefe ndo sente, ou ndo esté atento, que utilizar as redes sociais implica em estar
em um lugar publico e conectado a diversas pessoas. Em outras palavras, mesmo
que o personagem esteja utilizando o twitter, a criagdo do espaco filmico nos leva a
crer que, naquele momento, apenas a sua presenc¢a era 0 que estava em jogo na

percepc¢ao do protagonista.

Apo6s o envio da mensagem, em plano médio e estativo, a camera faz um zoom
na tela do aparelho portétil (entdo com sua iluminacdo especifica), e centraliza a
quantidade de notificacdes que aparecem no aplicativo da rede social, apds a saida
do personagem. Logo, ha impressdo que o movimento de camera oferece, assim
como a construcdo da cena, a ideia de uma reviravolta; a visdo do chefe de estar
sozinho no ambiente é revertida pelo entendimento sobre o espaco complexo e
publico préprio das redes sociais. Essa ideia é sustentada, posteriormente, quando o
personagem afirma ndo saber, realmente, que seu texto ficaria para outros perfis

conectados a plataforma.

Logo, a construcdo da cena oferece a interpretacdo de que o personagem
ignora ndo s6 o funcionamento da rede, mas suas potencialidades como meio de
comunicacao. A relacao entre os lacos e suas complexidades podem ser citadas como
fator crucial nesta analise. Conforme ja dito, a densidade da rede se baseia na
quantidade de lacos que a rede possui. Logo, quando a cena representa notificagbes
e reacdes das plataformas, ndo sé observamos a sua amplitude mas também a
totalidade das midias sociais como disseminadora de conteldo e suas caracteristicas
quanto ao processo comunicacional. Compreende-se, portanto, 0 que Recuero
identifica como um ambiente de comunicacao horizontalizada, sem hierarquia, apesar

dos meios de controle rigidos devido aos rastros de dados.
Efeitos visuais e sonoros:

Primeiramente, citaremos aqui a janela iconografica mostrada como se fosse
uma representacao da visdo e ato do personagem ao escrever seu tuite para o critico.
Esse item € entendido como subjetivo, por néo fazer parte do cenario real; como uma
forma de expressao do pensamento de Carl naquele momento, vista de forma fisica
na cena. Esse recurso serve tanto para mostrar ao leitor do filme o que esta
acontecendo, a fim de contextualiza-lo, mas também como forma de criar uma

analogia entre o ambiente virtual e 0 ambiente concreto. Apesar de ser formada por
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base de dados, a mensagem enviada possui uma representatividade em qualquer
esfera. Assim, mesmo que o texto tenha sido redigido em um ambiente virtual, ndo é
pertinente achar que ele estara contido apenas nesse espac¢o, mas também com
repercussdes nos lacos sociais em geral. Compreende-se, entdo, que a presenca da
janela na cena permite o entendimento de que a ideia ali exposta, independentemente
da plataforma midiatica, € intrinseca ao personagem como parte de sua subjetividade,

nao diferenciado, assim, ambiente online ou offline.

Outro fator que corrobora com a sensagao de uma provavel “ingenuidade” por
parte do personagem quanto a estar em um local intimo utilizando as redes sociais, é
a categoria da musica de fundo da cena. A melodia e a harmonia possuem um trecho
musical que se repete durante sua execuc¢do, além do carater marcado e ritmado,
porém sem oferecer ao ouvinte uma finalizagcdo harménica que passe a ideia de
resolucdo. Logo, a escolha da trilha auxilia a compreender o processo realizado pelo
personagem enquanto escreve seu tuite. Assim, o leitor possui mais ferramentas para

crer que a trama desenvolvida ali ndo esta concluida.

Ao publicar sua mensagem, a janela se desfaz e transforma-se em um péssaro
azul que solta um piado e voa para fora da janela, como em liberdade. Aqui podemos
perceber uma série de significacdes proprias da rede. O simbolo utilizado pelo twitter
€ um passaro azul, e a expressao “tweet” faz referéncia ao som representado, com
traducao literal: chilrear. Logo, a percepcao oferecida é que, apdés a mensagem ser
emitida, a plataforma se encarrega de cumprir o seu papel, concentrando esse
pensamento na figura do passaro azul, também utilizado na cena de forma subijetiva,
por ndo se tratar de uma animal real. O detalhe composto pela sua saida pela janela
e seu piado fornece o papel das redes sociais em disseminag¢do da mensagem dentre
seus usuarios, sem limites geograficos. Retomando, assim, o conceito foi citado por

Castells no capitulo anterior deste trabalho.

Uma das grandes caracteristicas aqui ja descritas sobre as midias digitais é a
ruptura com as barreiras geograficas em um espago comum conectado por atores
sociais. Nesse quesito, a cena transpde a nocao real de que ndo é plausivel julgar-se
sozinho nesse ambiente, devido a especificidade midiatica. Por mais que seu perfil e
sua construcéo de persona seja de carater individual, ela esta inclusa como parte de
uma rede gue entende seu usuario como um noé dentre outros nés, que possuem

conexodes entre si.
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Cena IV — O Meme (41°09”)

Duracgéo da cena: 2°06” (média)

Resumo da cena: Carl desafia o critico a voltar ao restaurante e avaliar um novo
cardapio, que é vetado pelo proprietario do ambiente e acaba gerando a demisséo do
chefe. Ramsey faz criticas pelo Twitter e leva o personagem a ir ao local e confronta-
lo. Carl perde a cabeca durante a discusséo, e todos do recinto gravam a sua reacao
e publicam na internet, inclusive o préprio critico. Na cena, o protagonista conversa
com uma assessora de imprensa para saber quais medidas podem ser tomadas para

evitar mais prejuizos para sua imagem e, consequentemente, para sua carreira.

TRILHA DA IMAGEM TRILHA SONORA

A cena inicia com um plano detalhe no | - Vocé ndo me atinge.
tablet segurado por Carl, transmitindo o | - Ja chega.

video de sua reacado no restaurante. - Vocé nao me atinge!
Apos, aparece o personagem falando ao | - Chega, Carl.
telefone, posicionado do lado esquerdo da | - Ele ndo me atinge!
cena, em plano médio. Ele esta em seu | - N&o.

apartamento, com pouca iluminagéo e

com aspecto irritadico.
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Ao iniciar o didlogo com a assessora de
imprensa, h4 a mudanca da cena para o
escritorio dela, um ambiente claro no qual
ela estad posicionada do lado direito da
tela, em frente & sua mesa, com o
computador ligado e ao telefone.
Enguanto o diadlogo prossegue, ha a troca

de cenas.

No meio do dialogo, ha um plano geral em
Carl, logo ap6s um médio na assessora e
posteriormente um close na tela do
computador, onde aparece o site do
blogueiro. Posteriormente, o didlogo
continua com a alternancia dos planos
meédios até o fim do dialogo, e com a
mesma disposicdo dos personagens no

cenario e no enquadramento.

- E assessora de imprensa. N&o tem
contatos? N&o é seu trabalho, tirar isso
da internet?

- Mas ja esta na rede. Mesmo que eu
convenga um site a tirar um video ha
varios outros de celulares.

- Deveriamos contratar um advogado
€ ameagar com um processo?

- Sua ameaca de processo reforca
uma histéria que ja recebe muita
atencdo. Ai, tem outra semana de
manchetes. Esse critico gourmet posta
mensagens sobre vocé sem parar.
Elas sdo reenviadas e as manchetes
também e vdo se realimentando. E
absolutamente inacreditavel. Nunca
Vi...

- Espere. Nao posso fazer nada?

- Para tirar o video da rede? Nao, é
para sempre.

- Otimo, incrivel.

- Mas ha uma oportunidade aqui.

- Como isto pode ser uma
oportunidade?

- Eu estava adiando até falarmos, mas
temos chance de participar do Hell's
Kitchen.

- O qué?

- O reality show.

- Nao esta entendendo. Sou um chef
de verdade com...

- Nao precisava de dinheiro?
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- Um emprego. Nao dinheiro. Um
emprego como o que eu tinha.

- Sua conta do Twitter diz que vocé
tem 20.000 seguidores. E muita gente.
- Sim, vou cancelar a conta.

- N&o! Pode faturar se mencionar
alguns produtos.

- Vocé ouviu? Nao quero me envolver
com isso. Quero cozinhar.

- Vocé tem duas opc¢Oes. Pode tirar
proveito disso ou...

- Como Honey Boo Boo. Nao quero!

- Sabe quanto ela fatura, ou a méae?

- N&o me interessa. Fale sem rodeios.
- Ou pode esperar a tempestade
passar. Tem duas opgoes.

- N&o fica na rede para sempre?

- Fica, mas ha tantas noticias e é tudo
tdo rapido que ninguém se lembra de

nada.

Por conta do didlogo extenso e representativo, nessa cena vamos abordar
detalhes especificos sobre as explicacdes acerca de midias sociais e comportamentos
préprios da internet. Também falaremos sobre a progressdo dos planos como

expressao do acesso ao conteudo.

A superexposicdo da imagem, tanto de forma ativa quanto passiva, € um
fenbmeno presente nas redes sociais. No didlogo com a assessora, € possivel
perceber que ndo ha uma forma de controle facil ou simples quando se trata do
ambiente online. No momento em que um conteudo € lancado, a repercusséo dele
pode ter escalas enormes, com contetdo alimentado por qualquer pessoa e, logo,
dificilmente podera ser rastreado ou inibido sem que haja controvérsias no caminho.
A assessora explica a Carl que mesmo com a acéo de advogados ou de negociacoes

com sites, dificilmente essas praticas funcionariam efetivamente a curto prazo.
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Em um segundo momento, ela apresenta as opcdes para ele entre tomar
proveito da popularidade adquirida ou deixar o conteddo desaparecer organicamente.
Na primeira hipotese, podemos observar que esse discurso se alinha a afirmacéo de
gue as midias digitais mudaram os papéis presentes em sociedade, em relacdo ao
seu papel ali dentro. Com uma rede contendo 20.000 usuarios conectados e devido a
popularidade de sua figura, ela sugere que ele utilize o espago para préticas
comerciais, 0 que nos leva a crer que o espaco cibernético apresenta uma novidade
quando se fala de profiss6es e fonte de renda, profissdes e taticas de negociacoes,

inclusive com o exemplo de “Honey Boo Boo”, como prova de que tal fenébmeno existe.

A outra forma seria esperar para que a Situacdo cessasse por Si, pois a
guantidade de conteudo compartilhada dentro do ambiente € tdo grande que nada se
torna assunto durante muito tempo, sem que haja maiores fomentas para tal. Esta se
aproxima da ideia tanto de conteudo colaborativo, onde todos os integrantes da rede
possuem liberdade para criar, disseminar e interagir com as informacdes, como
também a percepcdo da velocidade que a informacdo trafega por meio das
plataformas digitais. Os atores produzem conteudos que s&o disseminados entre
todos os seus n@s, e, assim, com toda a rede, de forma instantanea e sem limites
fisicos de distancia. Esse panorama oferece uma situacdo de atencéo e retencéo

seletiva, devido a imensa quantidade de estimulos recebidos no espaco cibernético.

O convite para a participacao do Hell’s Kitchen — reality show que contempla
restaurantes com problemas de desestruturacédo, seja fisica ou emocional — abre
margens para pensarmos nas esferas online e off-line. Mesmo o acontecimento tendo
ocorrido na internet, a popularidade oferecida pela internet pode ser adaptada para
midias convencionais. Os mesmos usuarios que estdo conectados e interagiram com
o video sédo também consumidores do programa televisivo, pois uma esta conectada
a outra por meio dos atores, mesmo que em plataformas e situacfes diferenciadas.
Logo, é possivel afirmar que, de acordo com o dialogo montado pelo filme, a
diferenciacéo e o alcance entre os meios de comunicacéo tradicionais com os digitais
nao é possivel, pois possuem os mesmos individuos como publico massivo. Ambos
trabalham no campo da comunicagéo de massa, afirmacdo abordada por Castells e
com sustentagdo nos dados primérios apresentados pelo We Are Social,
demonstrando a capilaridade e o crescimento progressivo que as redes sociais

propuseram para a populacéo global.
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Planos:

A alternancia dos planos no decorrer do dialogo, assim como a disposi¢cao dos
personagens em cada quadro revela a intencionalidade do autor em reafirmar a
atmosfera de dialogo presente na cena. Entretanto, ha dois momentos em que planos
de detalhes identificam uma categoria em comum e pertinente de observacéo: o foco
nos aparelhos eletrénicos e em como eles estdo relacionados ao conteudo lancado
em plataformas digitais. Tanto na abertura da cena, quando Carl esta assistindo ao
video, quanto no segundo momento, em que a assessora visualiza a pagina do
blogueiro gastrondmico, representam uma analogia com o acesso ao ambiente online
estd ligado ao avanco tecnoldgico. Buscando a andlise em outros momentos do filme,
a presenca de SmartPhones, tablets e computadores sempre esta informando a

ferramenta utilizada para o acesso as redes sociais.

Outro ponto importante de levantar é a discuss@o sobre o Meme. Derivado do
termo biolégico e o estudo da Memeética, a palavra na internet significa algum
momento especifico vivenciado pelos usuarios que permite a criacdo de novos
contetidos que utilizem parte ou o todo da ideia original concebida. Se tratando do
filme, a reacdo do Chefe ao se sobressaltar com o blogueiro atingiu o publico de forma
gue sua fala ou seu gestos se tornaram referéncia para outras interpretacdes e
utilizacdes, disseminadas dentro da internet. Esse termo j& inclui, intrinsecamente, o
potencial viral que ja foi citado nesse capitulo, sendo indispensavel para ser
considerado um meme que 0s usuarios o entendam e o disseminem com esse

propésito.

Nesta cena resgatamos também o aspecto maléfico que a CMC pode possuir.
Resgatamos para explicitar esse ponto o conceito de comunicacao horizontalizada, o
de disseminacao e da criacdo da persona online. Ora, se ha pessoas que se reanem
em causas positivas, assim como afirmado por Castells, também ha diversos grupos
dentro do ambiente que conglomeram-se com o objetivo de cacoar ou até imprimir
discursos de odio dentro da esfera online. Sendo vitima dessa situacdo, em certo
momento, Chef Casper indaga a seus companheiros sobre o fato de os usuarios

estarem rindo dele ou com ele. Em resposta, ele recebe “ambos”.
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Cena V - Interacao, Conectividade e Capital Social (81'35”)

~r .,-'--c:uo-"-
_‘»'bv, JeteFoodTrack

Duracgao da cena: 9” (curta)

Resumo da cena: ap6s aceitar a proposta de montar seu foodtruck, apoiado pelo
souchef e pelo filho, Carl decide fazer a primeira parada em South Beach, Miami, para
vender seus sanduiches cubanos. Enquanto os trés preparam os pratos, Varias
pessoas se concentram proximas ao caminhdo e aguardam seu pedido enquanto

utilizam suas redes sociais.

TRILHA DA IMAGEM TRILHA SONORA

O foodtruck esta estacionado na orla. O | Musica de fundo em tom maior, com
plano geral engloba o caminhdo no | temética latina e percusséo presente.
centro, de costas para o mar, com uma
grande quantidade de pessoas em frente,
trajando vestimentas praieiras.

Ha também a presenca de janelas
iconogréaficas do Twitter, com texto, que

se transformam em passaros azuis.

RT @ChefCarlCasper is back! Look for
#E|JefeFoodtruck on #SouthBeach.
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Traducdo livre: RT @ChefCarlCasper | Pio dos passaros azuis presente.
esta de volta! Procure por
#ElJefeFoodtruck em #SouthBeach.

O plano se torna aberto, com vista aérea
da cidade, contemplando o caminh&o,
coqueiros, a praia, o mar e a cidade. Os
passaros azuis saem voando para
diversas direcOes para fora do espaco

cénico.

Por ser uma cena curta, porém com muitos significados, focaremos a atengéo
NOS recursos visuais e sonoros presentes, assim como nas propriedades do texto

contidas nas telas.

O primeiro foco de atencdo estd, novamente, nas janelas do Twitter
apresentadas de forma iconogréfica dentro da cena, de maneira subjetiva. O autor
utilizou-se desse recurso para expressar o fato de as pessoas ali presentes na cena
estarem utilizando seus dispositivos moveis (SmartPhones) para disseminarem a
mensagem de que o caminhdo estaria em South Beach. Porém, a cena demonstra
que varias pessoas foram envolvidas no processo, devido ao grande numero de
icones presentes, explicitando que houve uma interacdo dos individuos conectados
com o conteudo publicado pelo filho em sua plataforma. Aqui observamos os
conceitos de hiperconectividade, densidade da rede e atores sociais.

No momento em que os tuites foram enviados, novamente as telas se
transformaram em passaros azuis e voaram. Porém, a ordem desordenada do voo
dos passaros, a saida deles do espaco filmico e a quantidade oferecem a impresséo
nao so que a plataforma foi utilizada — conforme ja analisamos anteriormente —, mas
também de que a mensagem obteve um alto indice de disseminacdo devido as
potencialidades da rede e do envolvimento dos ali presentes, pois foi reenviada a
diversas localidades diferentes e por individuos que possuem seus proprios lacos,

demonstrando novamente a abrangéncia da comunicacdo dentro do ciberespaco,
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assim como a velocidade da troca de mensagens, caracteristica apresentada por

Castells como novidade da comunicagédo em rede.

Um ponto importante que é necessario explicitarmos ao observar esta cena é
a representacdo do papel do Capital Social dentro do ambiente online, que Recuero
descreve como uma das caracteristicas proprias. Ja falamos aqui sobre a construgéo
da persona online, especialmente, até entdo, pelo ambito negativo. Entretanto, o
envolvimento das pessoas com a comida de Carl Casper em seu foodtruck, reunindo
0s elementos estéticos como cenario (praia) e trilha sonora, oferece-nos a ideia de
reversdo do quadro negativo. Ou seja, devido as mudancas proporcionadas, as redes
sociais tornaram-se aliadas do personagem principal, 0 que reverteu positivamente
sua imagem no ambito digital, garantindo assim maior densidade entre seus lagos,
assim como uma melhoria no processo de comunicagao e persuasao nas plataformas
conectadas. A presenca de cores mais saturadas, ambiente iluminado e a trilha sonora
contrasta com a visdo das primeiras cenas, corroborando com sentido de modificacéo

do papel das midias digitais para um carater positivo.

Importante reafirmar a presenca da tecnologia na cena em alinhamento com as
redes sociais (conectividade), assim como a demonstracdo icdnica da plataforma
Twitter. Porém, a cena ainda demonstra uma série de afirmagdes possiveis.
Primeiramente sobre os aspectos fundamentais da rede: os atores, 0s lagos e a
interacdo com o conteudo. Todos esses pontos foram abordados e exemplificados de
forma subjetiva quanto ao funcionamento e dinamica da plataforma. Outra se refere
ao uso das midias digitais como plataforma publicitaria, com a divulgagcédo do ponto e
do servigo ofertado, disseminado, acarretando novamente as praticas comerciais
possiveis dentro do ambiente online como forte de inovacdo das estratégias ja
realizadas. Por fim, os termos e caracteristicas proprias da rede, como 0 @ aqui antes
ja citado e a # (hashtag), esta ultima utilizada para oferecer destaque ao texto, ou
promover uma percepcao diferente no momento da leitura, ou — em algumas redes —
serve como hiperlink para facilitar a busca sobre os termos tagueados. Outro termo
utilizado foi o RT, que significa ReTweet. Essa utilizacdo esta presente apenas no
Twitter e indica quando uma postagem (um conteudo publicado) foi redirecionada por

outro usuario e compartilhada para a rede; disseminacao.

Por meio da analise das cinco cenas acima expostas, ha a oportunidade de

observar ndo s6 os procedimentos metodoldgicos defendidos anteriormente, como
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também utilizar seus resultados para identificar as expressfes da realidade e debate-
las no ambito da comunicagéao digital e seus reflexos. Dessa forma, encaminhamos

este projeto para consideracdes acerca do material explicitado.
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CONSIDERACOES FINAIS

Concluimos este trabalho explicitando algumas ponderagbes acerca do
material levantado e recolhido, por meio da literatura e da aplicacdo da analise citada
anteriormente. Infelizmente, o tempo para desenvolvimento ndo permite um maior
aprofundamento e um olhar mais minucioso para os significados expressos pelo filme.
O trabalho do analista se desenvolve de acordo com seus objetivos e recursos, como
configura Manuela Penafria como uma das problematicas de se utilizar o cinema como
objeto: "analisar um filme na sua totalidade afigura-se uma tarefa quase interminéavel"
(2009, p. 05). Longe de concluir ou finalizar um questionamento, indica-se aqui uma
nova ferramenta e dptica para que consigamos nao so utilizar os filmes para expressar
nossa sociedade, mas também para acrescentar ao debate sobre o papel das redes

sociais virtuais em nossa realidade novos argumentos

As formas de arte sempre assumiram um lugar importante na
representatividade de dogmas, cultura e habitos de grupos ou até grandes povos. Por
meio de analise de artefatos antigos, somos capazes de identificar costumes e apontar
praticas que nos auxiliam a compreender a histéria com maior complexidade. Dessa
forma, aqui aplicamos essa mesma afirmacao, mas com um olhar voltado a uma arte
moderna e uma tematica contemporanea. O sentimento do autor sobre o que é
vivenciado, e também como nés leitores do filme absorvemos em nossa subjetividade
essas demonstracdes, implica na relacdo entre a representatividade cinematografica

e experiéncias proprias.

Nos capitulos | e Il apresentamos uma explicacdo sobre quais 0s conceitos e
procedimentos que notariamos, aplicariamos e nos debrucariamos durante a
construcdo deste trabalho. Nos resultados, pode-se notar que houve preocupacéo em
obedecer aos procedimentos previamente definidos e fazer a abordagem de acordo
com a bibliografia definida. Ainda, obtivemos a retomada dos conceitos apontados e
explicitados por meio das cenas analisadas.

Os resultados apresentados configuram a tentativa de demonstrar por meio da
observacéo do filme Chef conceitos e caracteristicas do ambiente digital por ele
representadas. O olhar vai além da narrativa textual, mas também se utilizando de
seus componentes técnicos e particularidades, como explicitado no trecho: “(...) o

cinema nao deve ser interpretado apenas no seu conteudo (histéria contada, diadlogos,
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... ), mas deve ter em conta os seus aspectos formais" (PENAFRIA. 2009, p. 03). Logo,
a andlise abrangeu os movimentos de camera, iluminagéo, efeitos sonoros e visuais,
representacbes abstratas e iconograficas para fornecer, com maior precisao,
significacdes pertinentes para entender a sensibilidade do filme e dos objetivos

definidos previamente.

No quesito estético e filmico, a utilizacdo de recursos como forma de
representar as experiéncias vividas em ambiente online sédo diversas e usadas
corriqueiramente, a fim de propor ao leitor do filme uma referéncia que, a cada cena
que se repete, ja traz a tona o tipo de reflexdo e sentimento que o autor se propde
com as escolhas proferidas. Analogias as caracteristicas dos personagens, efeitos
visuais e sonoros, movimento de camera e escolha de planos; diversos recursos foram
utilizados — e analisados — a fim de propor uma concepgéao a respeito do papel das
redes sociais virtuais entre os seus cidadaos/usuarios. Inclusive, podemos crer que
houve uma insercéo muito forte do Twitter e Apple como marcas representantes da
mudanca tecnoldgica oferecida, como plataforma e como ferramenta,
especificamente. Ndo hé fontes oficiais sobre suposto financiamento dessas
empresas nos créditos, por isso sua vasta utilizacdo nos leva a crer que o filme possui

forte apelo comercial ao agregar a sua narrativa esses produtos de forma tdo explicita.

E possivel compreender, como conceitos gerais e dentre muitas outras
percepcdes, que midias sociais sdo enxergadas como uma realidade nova, ligada ao
avanco tecnoldgico e ao processo de “conectividade” que a sociedade esta vivendo.
Tal afirmacdo se torna coerente quando comparada aos dados expostos
anteriormente sobre 0s numeros a respeito do crescimento em todas as esferas da
internet, inclusive dentro das midias digitais. Importante frisar, inclusive, que ha
diferenciacdo de significado entre “redes sociais” e “midias sociais”, quando na
primeira referimos aos lacos e aspectos humanos envolvidos, enquanto na segunda
compreende-se 0 aspecto tecnolégico da plataforma midiatica. Entretanto, mesmo
havendo diferenciagbes no ambito linguistico, aqui neste projeto utilizamos como
sinbnimos, justamente por defendermos que tanto 0s aspectos sociais quanto as
caracteristicas técnicas sdo importantes para se compreender o todo, e ndo podem

ser afastados por possuirem interdependéncia na compreenséo do sentido e reflexos.

No aspecto cultural, podemos destacar alguns pontos especificos que o filme

elucida, como os termos proprios do ambiente online, a vinda de novas profissdes e
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de oportunidades mercadolégicas oferecidas pelas plataformas virtuais. Logo,
compreende-se que tais fatores podem estar inclusos huma espécie de nova ordem
de relacdes, em que lagos, interagdo e comunicacao possuem capacidades diferentes
e processos modificados. Ora, se desde os modelos classicos entende-se que a
mensagem precisa se adequar ao meio, uma mudanca nesse sistema nao poderia
deixar o formato da comunicagdo passar incélume de alteragBes. Além disso, a
facilidade em criar lacos por interesses, especialmente em prol de assuntos
relevantes, também oferece esse sentimento préprio do ambiente online. Memes e
ViralizacGes sao o resultado, justamente, de materiais que reinem usuarios sem a

necessidade de que eles se conhecam ou estejam proximos fisicamente.

Focando mais nos lacos e nos formatos de comunicacao, o filme oferece uma
longa analogia entre a relacdo dos personagens e novas midias. Em principio, pode-
se notar a afirmagéo de que os jovens representam uma espécie “nativa” do ambiente
digital, corroborando com o pensamento de que a novidade esta intrinsicamente ao
presente, quando se pensa em redes sociais. Fazendo um paralelo entre momentos
diferentes da analise, pode-se afirmar, igualmente como caracteristica do ambiente,
que o mesmo poder destrutivo que as novas midias virtuais possuem também é sua
maior caracteristica positiva. Em outras palavras, a facilidade de disseminacdo de
informacdo pode ser utilizada para expor alguém maleficamente como para
sobressaltar positivamente uma acéo ou beneficio. Em Sociedade em Rede (1999, p.
67), Manuel Castells cita a internet como plataforma propicia para que pessoas se
reinam por interesse em causas. Assim, uma imagem construida em ambiente digital,
guando possui uma relacéo forte com outros atores e com sua rede, constitui no valor
agregado aquela figura na internet, caracterizando um forte Capital Social; que seria
a construcdo de uma persona forte e com capacidades persuasivas e referenciais
perante a seus na@s, intensificando e adaptando, inclusive, o processo da comunicacao
mediada por computador, inclusive identificando e categorizando papéis, como lideres

de opinides, influenciadores e disseminadores no espaco.

Portanto, pode-se afirmar que o filme Chef auxilia a entendermos melhor os
mecanismos, especificidades e reflexos entre as midias digitais e a sociedade. Por
meio da analise filmica tentou-se recolher informacdes pertinentes para a construcao
do debate acerca da Cibercultura e da utilizacdo dos comportamentos em redes

sociais e cujos reflexos devem ser observados também no ambiente off-line. Mesmo
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ainda distante de oferecer uma resposta as tantas indagacfes levantadas por um
organismo tao veloz quanto a internet como objeto de estudo, este trabalho anseia e
defende que acompanhar os processos e reflexos desse novo meio de comunicacao
€ importante; ndo sO para entendermos nosso momento atual como usuarios e
consumidores das bases de dados, mas também para refletirmos sobre nossos

paradigmas e modus operandi em um futuro proximo.
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