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ARTÍCULO 23 
  
  
“La Universidad no se hace responsable por los conceptos emitidos por los alumnos en sus 

trabajos de grado, solo velará porque no se publique nada contrario al dogma y la moral 

católicos y porque el trabajo no contenga ataques y polémicas puramente personales, antes 

bien, se vean en ellas el anhelo de buscar la verdad y la justicia”. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 
 



 3 

Bogotá, 13 de noviembre de 2018  

 
Señora:  
Marisol Cano Busquets 
Decana Académica  
 
Facultad de Comunicación Social y Lenguaje  
Pontificia Universidad Javeriana  
Bogotá  
  
 

Cordial saludo, 
 
Por medio de la presente, Andrea Perafán Barco y María Camila Ramírez Moreno, 
estudiantes de onceavo semestre de Comunicación Social con énfasis en Editorial y 
Publicidad, presentamos nuestro trabajo de grado, La generación de los 90: una 
caracterización de los recursos culturales y los imaginarios colectivos de los jóvenes en 
Bogotá. Es el resultado de una investigación alrededor de las dinámicas sociales 
pertenecientes a nuestra generación, la cual se basa en nuestros conocimientos aprendidos e 
intereses como futuras comunicadoras sociales. 
 
Agradecemos a la Facultad de Comunicación y Lenguaje por nuestra formación como 
profesionales. Esperamos que nuestro producto atraviese los mercados ya establecidos en el 
mercado editorial y se vuelva un referente moderno para los jóvenes colombianos. 
 
Gracias por su atención, 
 
  
Atentamente 

  
  
  
  
 

Andrea Perafán Barco                                          
C.C 1018478360 
3114404819 
  

 

 
 

María Camila Ramírez Moreno                                          
C.C 1019109175  
3142459798 
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Bogotá, D.C., 13 de noviembre de 2018 
 
 
Señora:  
Marisol Cano Busquets 
Decana Académica  
 
 
Facultad de Comunicación Social y Lenguaje  
Pontificia Universidad Javeriana  
Bogotá 
  
 
Respetada decana, reciba un cordial saludo, con la presente, hago entrega a usted del trabajo 
de grado de las estudiantes Andrea Perafán Barco, identificada con c.c. nro. 1.018.478.360 
de Bogotá, y María Camila Ramírez Moreno, identificada con c.c. nro. 1.019.109.175. Su 
Tesis se titula La generación de los noventa: una caracterización de los recursos culturales 
y los imaginarios colectivos de los jóvenes en Bogotá. Considero que las estudiantes 
cumplieron con los objetivos propuestos. Su investigación sobre los imaginarios colectivos 
de nuestra sociedad es relevante, sobretodo en este momento actual de nuestro país.  
 
Se logró hacer una investigación sólida desde las bases culturales colombianas de una época 
específica y llegar a un libro-objeto que demuestra los saberes aprendidos en los dos campos 
profesionales. Todas las metas se cumplieron en los tiempos previstos, como se habían 
planteado desde el principio de semestre. No solo es un trabajo para recordar, sino para 
valorar en un futuro próximo. Espero pueda disfrutar de su lectura y material de apoyo. Este 
libro nos da esperanza para seguir en este camino.  
 
 

Cordialmente,  
  
 

 

Juan Sebastián Montoya Vargas 
Docente Cátedra 
CC. 80.876.568 
315 304 31 91                    
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Información Básica 

A. Problema  
 
1. ¿Cuál es el problema? ¿Qué aspecto de la realidad considera que merece 

investigarse? 	
 
La generación de los jóvenes bogotanos que nació en la década de los 90, de la cual somos 
parte, vivió una serie de transformaciones en la construcción de su realidad debido a 
fenómenos  tecnológicos, políticos y sociales que se estaban desarrollando en ese momento 
y que continúan de manera acelerada. El escenario de esta generación no se limitó únicamente 
a lo nacional sino que tuvo la oportunidad de expandirse hacia un panorama mundial, debido 
a que Colombia atravesó por un proceso de internacionalización de su economía desde la 
presidencia de César Gaviria en la primera mitad de la década de los 90. Por ende, las 
dinámicas culturales se modificaron de la mano de un mercado que se empezó a configurar 
para digitalizarse.  
 
El problema que identificamos es la brecha que existe entre nuestra generación y las demás 
para comprender las dinámicas sociales que configuran nuestra realidad. Queremos resaltar 
que más allá de una identidad nacional1, hoy en día hacemos parte de una construcción social 
que está en constante cambio lo cual es evidente en nuestro consumo cultural. Es importante 
resaltar que el comportamiento social entre esta generación y las demás, desde el punto de 
vista del consumo, manifiesta un gran cambio; según Camilo Herrera (2013), presidente de 
la compañía Raddar, en veinte años el país mutó completamente gracias a las consecuencias 
que trajo consigo la nueva constitución que impactó en la vida de los colombianos. La nueva 
constitución, según Cepeda (2012), “se acomodaba a las corrientes de pensamiento de la 
posguerra fría. Así se preparó el camino para el nuevo modelo económico y político que, en 
un contexto globalizado, entró -con algunos matices- en vigor”. Un aumento de la economía, 
la disminución del porcentaje de pobreza y analfabetismo, una mejora de la cobertura  de 
salud y educación, hizo que Colombia se viera como un país atractivo y viable para el 
mercado internacional. 
 
A partir de lo anterior, se generan distintas actitudes en el consumo cultural de nuestra 
generación la cual se caracteriza por desarrollar nuevos panoramas en la construcción de la 
identidad colombiana. Esta nueva realidad y transformación de estilo de vida, nos ha 
acostumbrado a la inmediatez del mercado y esto hace que nuestras perspectivas se vuelvan 
un nuevo objeto de estudio. Por ende, nuestra pregunta de investigación responde a ¿cuáles 
son aquellos recursos culturales que caracterizan a la generación de los 90 para así lograr una 
construcción de nuevos imaginarios colectivos para este grupo etario específico? 
Entendiendo el concepto de recursos culturales según las afirmaciones de François Jullien 
(2017) que se refieren a “recursos que nacen en el seno de una tradición y de una lengua, en 

                                                   
1 El concepto de identidad nacional representa dos posturas contrarias; autores como Malinowski, Peter Berger 
y Pérez Vejo defienden la existencia de este concepto. Otros como Charles De Gaulle, Albert Camus y François 
Mitterrand lo cuestionan. Lo anterior conlleva a un debate sociológico que no se resolverá dentro de esta 
investigación. 
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un medio determinado y en un paisaje concreto, pero después quedan a disposición de todo 
el mundo y no le pertenecen a nadie. No son exclusivos”. 
 
2. ¿Por qué es importante investigar ese problema?  
 
Como estudiantes de la carrera de Comunicación Social de la Pontificia Universidad 
Javeriana de Bogotá, decidimos realizar una investigación que evidenciara el rol de un 
comunicador social integral que demuestra diversos enfoques en esta área del conocimiento. 
En este caso, fusionando los conocimientos del Énfasis Editorial y Multimedial así como el 
de Publicidad, queremos crear un producto editorial, entendido como algo que va mucho más 
allá de lo meramente corporativo y comercia. Por ende, el producto editorial artístico, 
abordará una línea conceptual definida que sinergiza diversos lenguajes usados desde la 
comunicación que aborden la temática de los recursos culturales que nos identifican como 
generación. Este producto aumentaría el porcentaje de los libros que entrarían dentro de una 
categoría más artística existente en el mercado editorial colombiano con respecto a esta 
temática, pues los resultados de la investigación editorial inédita2 demuestran que el 40% de 
la oferta editorial responde al género de las guías turísticas, el 33% a la de libro objeto, el 
20% a la de libro álbum y el 7% a géneros diferentes como lo es el del diccionario.  
 
Los principales hallazgos que se arrojaron, a partir de la investigación mencionada que 
realizamos en varios establecimientos de Bogotá, dimensiona el alto porcentaje que existe de 
libros que responden a ser guías turísticas y el bajo, que responde a categorías más artísticas. 
En general, podría decirse que se hace más uso de los recursos de la ilustración que de los 
fotográficos; sin embargo, en algunos ejemplares hay mezcla de los dos así como de juegos 
tipográficos. Los precios oscilan entre los 25.000 COP hasta los 95.000 COP, lo cual refleja 
que el público objetivo de este tipo de productos es heterogéneo así como las temáticas que 
manejan. En cuanto al número de páginas, tipo de cubierta y encuadernación tampoco hay 
algún estilo determinante pues existen variaciones de todo tipo en cada uno de estos aspectos. 
Por último, las editoriales que se han dedicado a publicar este tipo de libros no se encasillan 
en independientes, comerciales o de entidades públicas sino que pertenecen a las tres 
categorías. A partir de lo anterior nacería la justificación del porqué de nuestro producto ya 
que supliría a un mercado saturado por libros informativos y estaría direccionado a un público 
desatendido, colombiano y no solo extranjero,  que se interesa en aspectos más artísticos e 
interactivos; es decir, nos apartaremos de las publicaciones tradicionales y abriremos las 
puertas hacia un producto más ligero, maleable y visual. 
 
El producto editorial que queremos crear tiene como objetivo mostrar los recursos culturales 
que pertenecen a la generación colombiana ya mencionada. Busca tener una personalidad 
fresca que se adapte a las necesidades de un consumidor que tiene un perfil definido; hombres 
y mujeres de 18 hasta 28 años pertenecientes a estratos 3, 4, 5 y 6 que constantemente 
encuentran imaginarios colectivos de otros países, tanto americanos como europeos en el 
consumo cultural cotidiano y los adoptan como propios. A partir de lo anterior, queremos 
que con la misma facilidad encuentren referentes colombianos con los que se puedan 
identificar; tendrá un tono juvenil con el cual el público objetivo se pueda sentir cercano a 
                                                   
2 Afirmación soportada por una matriz inédita sobre publicaciones existentes en el mercado bogotano actual 
con respecto a la temática hablada anteriormente. Ver en anexos. 
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nuestros recursos culturales de una forma gráfica y moderna. Queremos reflejar las 
tendencias actuales de una manera original e innovadora para proporcionar un valor distintivo 
desde la cultura colombiana juvenil, la cual queremos que esté presente en el consumo diario. 
 
Es importante reconocer el cambio de dinámicas en el consumo de la generación nacida en 
la década de los 90. Desde los estudios del consumidor en la publicidad es posible entender 
al público objetivo desde el análisis de su consumo cultural, para así generar productos, 
marcas o investigaciones que promuevan la esencia de nuestra cultura colombiana. En 
adición, consideramos que desde la comunicación es importante entender hasta qué punto los 
productos culturales configuran al individuo colombiano en la búsqueda de encontrar un 
patrón en los recursos para formar una identidad desde los imaginarios colectivos. De igual 
forma, como objetivo de nuestra investigación queremos que los resultados se plasmen en un 
producto editorial. El lanzamiento del producto editorial plasmará elementos gráficos, 
editoriales y artísticos, entre otros, que conformarán un impreso que suplirá un vacío 
existente en el mercado actual; es aquí donde encontramos la sinergia entre la publicidad y 
lo editorial. 
 
 
3. ¿Qué se va investigar específicamente? 
 
La investigación que se quiere realizar pretende evidenciar la apropiación de los imaginarios 
colectivos, los recursos culturales, el consumo cultural y la identidad nacional (categorías 
teóricas a desarrollar durante el proyecto)  como reflejo de la realidad social transformada de 
un grupo etario que se delimitará a jóvenes bogotanos nacidos en la década de los 90 que 
pertenezcan a estratos 3, 4, 5 y 6 para lograr abarcar el mayor porcentaje de los estudiantes 
de comunicación social, los cuales serán objeto de estudio en el trabajo de campo. 
 
B. Objetivos 
 
1. Objetivo general:  
Evidenciar los imaginarios colectivos que representan los recursos culturales por parte de la 
generación que nació en la década de los 90 desde una perspectiva comunicativa que incluya 
diferentes lenguajes visuales.  
 
2. Objetivos específicos:  
1. Identificar cuáles son aquellos imaginarios colectivos con los que nuestra generación 
representa  su realidad social. 
 
2. Describir las dinámicas culturales que construyen los jóvenes de esta generación desde los 
ámbitos comunicativos, socioculturales y estéticos. 
 
3. Desarrollar un producto editorial acorde a la investigación realizada que fomente la 
representación de recursos culturales colombianos con los que el público objetivo se sienta 
identificado. 
 
4. Sinergizar diferentes lenguajes visuales en el producto final y representar en su totalidad 
tanto la línea conceptual como la temática abordada. 
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Fundamentación Teórica y Metodológica 

A. Fundamentación Teórica 
 
1. Estado del Arte ¿ Qué se ha investigado sobre el tema?   
En primera instancia, realizamos una investigación previa del mercado editorial existente con 
respecto al producto planteado con el fin de reconocer la posible competencia. Para ello, se 
visitaron diferentes librerías y se analizaron los productos editoriales que tuvieran similitud 
con respecto a la temática y el formato planteado. Los resultados se plasmaron en una matriz 
inédita que recogió las características que consideramos relevantes de estudiar: título, autor, 
año de publicación, editorial, ISBN, género, temática, medidas, número de páginas, tipo de 
cubierta, formado del taco (cómo están unidas las páginas), precio, establecimiento, 
contenido visual e imagen de cubierta. Como mencionamos anteriormente, dicha matriz se 
encontrará en los anexos del documento.  
 
Además, en cuanto al concepto de creación del producto, nos inspiramos en dos marcas 
españolas, fruto de nuestro intercambio estudiantil a este país, en las cuales encontramos una 
serie de productos que reflejan recursos culturales de los jóvenes españoles y que en 
definitiva suplen necesidades del consumidor desde la satisfacción personal por adquirir 
productos novedosos. Ale-Hop es una cadena de tiendas donde se pueden encontrar encontrar 
diferentes tipos de productos que reflejan el lenguaje coloquial de la juventud española, desde 
elementos de moda hasta decoración para el hogar. Así mismo, Mr. Wonderful es una marca 
que desde el diseño gráfico utiliza mensajes positivos con frases motivadoras en productos 
tangibles con un lenguaje completamente juvenil, moderno y en español. De esta manera 
logra fomentar los recursos culturales españoles y así, se han podido adaptar a un mercado 
global convirtiéndose en el elemento diferenciador de la marca.  
 
Por otra parte, para encaminar el propósito de nuestro trabajo de grado, se realizó una 
indagación sobre investigaciones ya existentes que engloban nuestras categorías con el fin 
de contextualizarlos. En primera instancia, Jean-Jaques Wunenburger en su texto 
Antropología de lo imaginario (2008), introduce el tema de los imaginarios colectivos y 
habla sobre cómo se forman en un grupo social a partir del concepto de la utopía y después, 
lo explica mediante ejemplos de dos importantes civilizaciones: Rumania y Estados Unidos. 
A partir de esto, se centra en los imaginarios culturales de épocas específicas (Renacimiento 
y Barroco) y en cómo se desarrolla el concepto a partir de tradiciones espirituales dándole 
importancia al surgimiento de imaginarios a partir de técnicas sociales y en este caso, toma 
como referencia la televisión y su relación con el ser humano.  
 
Es importante encontrar informaciones teóricas que ayuden a sustentar una de las temáticas 
más importantes para nuestro trabajo de grado y este autor la explora desde diversas 
perspectivas, a pesar de que su estilo sea complejo, lo que favorece positivamente a la 
investigación. Por ende, es un documento que sirve como un primer paso para entender los 
imaginarios culturales desde la teoría y así mismo, contiene más capítulos que pueden ser 
explorados para enriquecer el conocimiento en otros campos del término como por ejemplo 
su historia, sus transformaciones o sus valores; este apartado teórico sirve para enmarcar 
conceptualmente el producto a desarrollar que en este caso es un libro objeto. A partir de la 
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investigación de lo que significa imaginario cultural como tal, decidimos acercarnos a un 
concepto más específico e investigar este término desde la perspectiva juvenil. 
 
Así mismo, José Antonio Meyer (2005), abarca la misma temática de Jean-Jaques (2008) 
pero desde una visión de lo juvenil y la virtualidad. Habla sobre las prácticas culturales de 
sectores juveniles marginados en la ciudad de Puebla, en los que se identifica una 
participación creciente en los espacios públicos (físicos y virtuales), la reconstrucción de sus 
imaginarios urbanos y reconfiguración de sus identidades culturales. Constituye un análisis 
de sus itinerarios nómadas y procesos de ritualidad, con una constante apropiación e 
incorporación de contenidos mediáticos mediante los cuales buscan trascender socialmente 
y recrear los conflictos culturales encubiertos en el anonimato. A diferencia de Jean-Jaques 
(2008), Meyer entiende cómo los jóvenes se identifican dentro de una cultura y qué los define 
como tal, lo que permite entender cómo los imaginarios están presentes en sus vidas y cómo 
se construyen a través de los mismos. Por ende, este artículo ayuda a aterrizar la idea del 
imaginario, verla aterrizada en un grupo social existente y así mismo, definir referentes. 
 
Adicionalmente, Martín Echeverría Victoria (2013) también expone el tema de los 
imaginarios culturales juveniles visto desde un territorio específico (que en este caso es una 
comunidad de Yucatán) pero se diferencian en que su propuesta se centra en la participación 
central de la comunicación interpersonal y masiva en la cultura de la migración por medio de 
los imaginarios producidos. Lo que propone Echeverría (2013) es un primer acercamiento 
entre la cultura de la migración y la comunicación mediante el elemento conceptual de los 
imaginarios, con el propósito de demostrar los aportes que tal disciplina es capaz de hacer a 
una problemática de rotunda contemporaneidad y relevancia.  
 
A pesar de que el artículo se desarrolle en un contexto sobre la migración mexicana, habla 
sobre la función e influencia de la comunicación en los imaginarios y cómo estos moldean 
las formas de pensamiento de los jóvenes, lo cual va por la misma línea de lo que expuso 
Meyer en su texto. Este artículo es bastante pertinente para nuestro proyecto porque toca 
temas que son interesantes de investigar en el contexto colombiano como por ejemplo la 
noción de origen y el arraigamiento, las influencias norteamericanas que han afectado la 
cultura, la comunicación masiva y la presencia de los bienes simbólicos (como lo son la 
vestimenta y los ornamentos) vistos desde los jóvenes de un determinado territorio.   
 
Yendo por la misma línea de la temática migratoria, Amalia Campos en su texto La 
construcción del otro "del otro lado" (2012), habla sobre imaginarios de frontera de jóvenes 
de Tijuana, México, y Tecún Umán, Guatemala. La teoría que expone Campos, se basa en la 
construcción de identitarios de los habitantes de las regiones fronterizas, que no solo se 
relacionan con lo que se encuentra “al otro lado de la frontera” si no que se materializa la 
distinción de la misma frontera; es decir, que para estos jóvenes, la frontera con la que 
conviven es, ante todo, diferenciadora y las pautas son impuestas por el “norte”, pero son sus 
prácticas cotidianas las que la dotan de sentido. 
 
Este artículo, a pesar de fue realizado en un territorio que no corresponde a nuestra 
investigación al igual que el anterior, nos permite ver cómo se construyen imaginarios desde 
ciudades fronterizas para poder entender la simbología que se presentan en los jóvenes que 
se ven involucrados en estas situaciones socioculturales. Sus contenidos se pueden extrapolar 
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a Colombia y aterrizarlos a nuestra sociedad, ya que nuestro país se caracteriza por ser de 
una mentalidad regionalista y establecemos fronteras tanto físicas como mentales con “el 
otro”. Por ende, podemos comprender y analizar más allá los imaginarios sociales de las 
personas que viven en estos territorios determinados y a partir de ello, empezar a construir 
nuestra investigación.  
  
Otra perspectiva que nos muestran los autores para el análisis de imaginarios culturales es el 
tema de la urbanidad. Deibar René Hurtado y sus colegas (2013), realizaron una investigación 
que pretendió comprender las significaciones imaginarias de deseo por medio de la 
experiencia del mundo de los jóvenes. Este ejercicio comprensivo mostró además cómo el 
skateboarding, la capoeira, el teatro, el death metal y la práctica política en el movimiento 
estudiantil, se convierten en espacios de libertad transitoria y en campo de posibilidad para 
la configuración de imaginarios sociales, siendo reflejos de urbanidad. Esta investigación 
aporta al proyecto porque nos introduce a nuevas concepciones de imaginarios colombianos 
que no habíamos considerado hasta ahora. Es importante identificar distintos movimientos 
culturales que quizás no surgieron en Colombia pero que se volvieron parte de la cultura de 
nuestro país que a su vez, siempre fluctúa y cambia. Además es importante entender cómo 
los jóvenes colombianos entendemos esa noción del deseo y cómo la utilizamos en nuestra 
propia realidad.  
 
Por otra parte, Arturo Alape (2006) explica el proceso vivido en jóvenes y pobladores de 
Ciudad Bolívar, una de las zonas más pobres de Bogotá, durante el desarrollo de su 
investigación recogida en el libro Ciudad Bolívar: la hoguera de las ilusiones. A través de la 
escucha y la interlocución, del despliegue de las historias personales de los jóvenes 
entrelazadas con los contextos sociales, y la experiencia del Taller de la Memoria, el autor 
logra acercarse a los imaginarios de jóvenes de barrios populares y su visión de la ciudad. En 
primera instancia, la investigación se realizó en Colombia lo que hace que el contexto sea 
conocido y los hallazgos se entiendan desde la colombianidad. Por otra parte, los testimonios 
y las entrevistas que se recuperan en el artículo son valiosos porque permiten escuchar 
directamente la voz de los jóvenes de esta comunidad, entender sus formas de pensamiento 
y la manera en que sus imaginarios los modifican. Es importante hablar sobre identidad y 
comunidad en Colombia para la realización de nuestro trabajo de grado y en este artículo se 
indaga en estas temáticas. Así mismo, nos muestra métodos de investigación relevantes para 
acercarnos a la verdadera percepción de los jóvenes colombianos, quienes serían el público 
objetivo de nuestro producto. 
 
Adicionalmente, Antonio Cano (2010) propone analizar el papel que cumple la publicidad 
dentro del proceso de globalización actual capitalista entendiéndose como aquélla que se ha 
constituido en la práctica de un imaginario globalizado que resulta una plataforma ideológica 
de la expansión económica capitalista. Este artículo se enfoca en cómo la publicidad funciona 
como un elemento imaginario que penetra en el entorno local de diversas sociedades.  Su 
texto se titula artículo Publicidad y globalización y en este sentido, este autor nos da un 
panorama general sobre la influencia de la publicidad de la mano de la globalización y así 
mismo, nos ayuda a entender cómo ésta influye en los imaginarios culturales de la sociedad 
actual. 
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Mirla Villadiego, Patricia Bernal, María Urbanczyk (2006), escribieron un artículo titulado 
Publicidad y modernidad en Colombia: apuntes para la comprensión del relato publicitario 
de la modernidad. En este texto, las autoras realizan una presentación general de las premisas, 
teóricas e históricas, a partir de las cuales se desarrolló la investigación “La modernidad 
colombiana contada por el relato publicitario: 1900-1950”. En este texto, se destaca el debate 
sobre el papel de la publicidad en la construcción de la modernidad colombiana y así mismo, 
el análisis sobre la función de la trilogía cálculo, necesidad y deseo, en las decisiones sobre 
el consumo. Además, se presentan las definiciones del diseño metodológico que se divide en 
tres partes. En primera instancia la recolección de la muestra que contempla la selección de 
los anuncios, su posterior registro digital y una labor de retoque; la sistematización de la 
misma en los instrumentos para llevar a cabo las labores de catalogación, registro de la 
información y observación de frecuencias de publicación de los anuncios y el análisis de los 
resultados a partir del análisis de mensajes y del análisis estadístico (Villadiego, Bernal y 
Urbanczyk, 2006) y  por último, algunos resultados y conclusiones Por ende, este artículo 
nos permite entender cómo se construyó la modernidad colombiana y de qué referentes de la 
publicidad se alimentó lo cual directamente nos funciona de insumo para nuestra 
investigación. 
 
Por otra parte, Juan Diego Sanín García (2010) en su texto Made in Colombia. La 
construcción de la colombianidad a través del mercado, habla sobre las relaciones que 
existen en la actualidad entre mercado, consumo y patrimonialización cultural y cómo 
influyen directamente en la noción de patrimonio y en los discursos de la identidad nacional, 
lo cual es totalmente pertinente para nuestro proyecto. Este artículo explora este tema desde 
dos perspectivas; la primera presenta un marco conceptual que establece algunas 
correlaciones entre la “economía de la experiencia”, los procesos de difusión del patrimonio 
cultural y la construcción de la identidad nacional. La segunda, mediante algunos estudios de 
caso, analiza la forma en la que estas relaciones se manifiestan de forma local: en la creación 
de una simbología patria de carácter comercial, en las formas de representación del 
patrimonio cultural por parte del mercado y en la influencia que tiene el turismo en los 
imaginarios del territorio nacional. Lo anterior nos ayuda a entender el panorama de la 
colombianidad en el mercado así como obtener referentes e insumos para el producto final. 
 
Diego Hernán Arias (2014), en su tesis Identificación con la nación propia en jóvenes 
universitarios, maestro en formación. Imaginarios sociales de nación y escuela, plasma el 
entendimiento de la configuración de imaginarios sociales de estudiantes universitarios 
colombianos desde la formación educativa para construir una identificación con la nación. 
Este texto a pesar de tener un enfoque diferente del entendimiento de imaginarios 
colombianos respecto al nuestro (desde la educación), nos permite entender el proceso 
adecuado para llegar a identificar los imaginarios culturales de los jóvenes de la generación 
escogida (1990-1995) que representan adecuadamente la colombianidad existente en una 
sociedad globalizada, cómo esta sobrevive o se reinventa en esta generación. La 
investigación de Arias define en el presente de los estudiantes las adscripciones identitarias 
hacia Colombia, basados en las memorias escolares, en donde la formación académica 
describe configuraciones identitarias particulares incluyendo en la relación respecto a sus 
afectos con la nación.  
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Para apropiarnos del tema de recursos culturales Isabel Monter y Juan Ramón Oreja (2005) 
en su texto Diseño de un instrumento de medida para el análisis comparativo de los recursos 
culturales tangibles realizan un acercamiento al turismo cultural por medio de un nuevo 
sistema de medición para evaluar los recursos culturales tangibles desde la formulación 
adecuada de estrategias en el área de turismo de marketing. En este trabajo es evidente la 
importancia de la creación de un sistema de medición objetiva para acercarse de forma 
correcta a los resultados de la investigación: un instrumento para el análisis comparativo de 
los recursos culturales tangibles y del patrimonio cultural. A partir de esto, los autores 
lograron jerarquizar la importancia de “los distintos municipios sobre la base de los recursos 
culturales disponibles en su patrimonio cultural y, a su vez, la importancia relativa de los 
elementos culturales, de acuerdo a su relevancia conjunta” (Montero y Oreja, 2005). Este 
texto nos permite acercarnos a una metodología adecuada para el tipo de resultados que 
buscamos encontrar en nuestra investigación, ya que al querer analizar los productos 
culturales de una región, en este caso de la capital colombiana, es importante saber interpretar 
los resultados encontrados para poder darle el valor que se requiere a la construcción de los 
imaginarios culturales y poder representarlos en un libro objeto que será evaluado desde 
distintas perspectivas del público objetivo.  

Urte Duis (2007) en su artículo La valorización cultural, social y turística de los recursos 
culturales y naturales como instrumento para la planificación turística, la conservación 
del Paisaje Cultural Cafetero y el desarrollo sostenible del territorio turístico destaca un 
instrumento para la planificación como destino turístico del territorio colombiano 
específicamente en los departamentos de Risaralda y Quindío, en donde los procesos de 
valorización de recursos culturales y nacionales, permiten el acercamiento a la situación 
socio-económica actual de los territorios ya mencionados, y cómo los recursos se vuelven 
un imaginario atractivo para el turista como base de la identidad cultural cafetera. Este 
trabajo nos permite entender porque la apropiación de los procesos de valoración de los 
territorios es fundamental para diseñar estrategias para el desarrollo de actividad turística 
o análisis de un territorio específico cómo lo queremos realizar en nuestro proyecto de 
grado. 
 
Claudia Saucedo (2006), en su texto Estudiantes de secundaria: Sus apropiaciones de 
recursos culturales para recrear su condición como jóvenes en la escuela, nos muestra un 
análisis de un grupo específico de estudiantes que se apropian de recursos culturales del 
contexto escolar, niños y niñas que expresan su condición como jóvenes por medio de sus 
juegos de aula, las herramientas de clase, las organizaciones de poder, entre otros, 
resaltando la búsqueda de un reconocimiento social o los procesos de inclusión y exclusión 
que se da entre ellos, los cuales se evidencian por medio de las vivencias del ser estudiante 
y los recursos culturales con los que se identifican. Este texto nos muestra un nuevo 
panorama para el análisis de recursos culturales en donde el entorno de un grupo específico 
determina ciertas actitudes de reconocimiento, reforzando la hipótesis de nuestro trabajo 
de grado, en donde buscamos resultados de recursos culturales que nos identifiquen como 
generación.	
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Por último, con el fin de investigar sobre cómo se ha apropiado la categoría de consumo 
cultural, Roberto Igarza en su texto Nuevas formas de consumo cultural: por qué las redes 
sociales están ganando la batalla de las audiencias (2010) que publicó en la revista CMC 
de Brasil habla sobre cómo la pantalla de los computadores le ofrecen a los usuarios un gran 
contenido de ocio y entretenimiento. Así mismo, explica cómo “la participación que está 
teniendo el usuario en Internet deja entrever el perfil de un consumidor que alterna con más 
facilidad que antes entre el rol pasivo y un rol más activo como productor, como nodo de un 
sistema plural en el que la información que surge de la conversación con los pares resulta 
más confiable que la proveniente de las fuentes tradicionales” (Igarza, 2010). En resumen, 
en este artículo se habla sobre la capacidad de esta nueva generación para convertir sus vidas 
en un espacio colectivo de los medios sociales desde un nuevo sistema de consumo de 
contenidos.  

En adición, Juan Miguel Aguado e Inmaculada J. Martínez, hablan sobre el impacto social 
de las tecnologías digitales centrado en la telefonía móvil debido a que su uso masivo ha 
dado lugar a transformaciones tanto sociales como económicas. La translocalidad y la 
integración convergente de formatos han dado lugar a un proceso de mediatización mediante 
dispositivos digitales de comunicación. En su texto El proceso de mediatización de la 
telefonía móvil: de la interacción al consumo cultural, los autores se centran en la 
convergencia tecnológica, la diversificación de servicios y las transformaciones sociales 
derivadas de su implantación. 

2. Marco Conceptual ¿Cuáles son las bases conceptuales con las que trabajará?  
 
Nuestro marco conceptual se va a basar en las cuatro categorías que definimos al principio 
del formato: consumo cultural, imaginarios colectivos, recursos culturales e identidad 
cultural. 
 
En cuanto a consumo cultural, Robert Peterson, en su texto Understanding Audience 
Segmentation: From Elite and Mass to Omnivore and Univore, hace una distinción entre los 
unívoros y omnívoros de la sociedad quienes cumplen con unas características pertenecientes 
al entorno social del que hacen parte. Son grupos sociales delimitados por medio de sus 
gustos, sus comportamientos desde la cultura “popular y alta cultura” haciendo una distinción 
social. En Sociología del consumo, Luis Enrique Alonso explica que hay un nuevo consumo 
unificado, individualizado, global y diferenciado lo cual refleja un cambio histórico pasando 
de los mecanismos centralizados de comercialización a distintos tipos de redes de consumo, 
información, producción y distribución. Las identidades sociales son mucho más complejas 
hoy ya que han multiplicado las sensibilidades y percepciones en donde el consumo nacional 
ha tendido a sustituirse por nuevos estilos de vida que se basan en la demanda de múltiples 
bienes y servicios destinados a un consumidor anónimo desde la segmentación. Roberta 
Sassatelli, en Consumo, cultura y sociedad, resalta que nuestra sociedad le rinde culto al 
consumo y que está ligada a las relaciones de poder. A lo largo de su texto aparecen ejemplos 
de modas juveniles que reflejan mecanismos por los cuales la cultura surge de un fenómeno 
como la globalización mostrando que estos individuos construyen su identidad entre la 
necesidad, la alienación y el placer, como un estilo de vida. Por último, Bernard Laire, en 
diversos textos, hace un análisis del consumo cultural desde los objetos de consumo 
identificando la heterogeneidad del mundo de hoy como facilitador para que los individuos 
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construyan su diferencia desde la diversidad social y la vida social. Los individuos se 
comportan en relación con los sistemas de valores a los que pertenecen así como a los 
procesos de socialización a los que han sido sometidos; no obstante, también tienen la 
capacidad de comportarse de manera atípica en relación con sus grupos de regencia. El 
consumo es un proceso histórico que recopila el uso de signos y producción social de la 
posición a la que pertenecemos. 
 
Para hablar de imaginarios colectivos, según Edgar Morín en su obra, es una teoría que surge 
sobre los efectos sociales del lenguaje y las representaciones de los medios de comunicación. 
El autor hace analogías desde el cine y la psicología social en donde llega a la conclusión de 
que existen proyecciones masivas generadas por los medios desde el sistema social. Entonces 
define al imaginario colectivo como “el conjunto de mitos, formas, símbolos, tipos o figuras 
que existen en una sociedad en un momento determinado (Morín, 2007)”. La vida imaginaria 
se nutre de la vida material y es recíproco; así como un objeto material produce un efecto 
imaginario, sucede al revés. Gilbert Durán, en Las estructuras antropológicas del 
imaginario, define al imaginario como el conjunto de imágenes y la relaciones de imágenes 
que constituyen el capital pensante del homo sapiens. “Imaginario representa aquellas 
imágenes mentales y visuales por las cuales la sociedad organiza y expresa simbólicamente 
su interpretación del mundo (Durán, 1994)”. Lo imaginario es un recurso de la conciencia 
que refleja elementos para una fantástica trascendental en donde la clave no está en la 
extensión del objeto sino en la compresión de este (los atributos). Lo imaginario refleja la 
necesidad de existir y de ser reconocido. Según Jean-Jacques Wunenburguer, en La vida de 
las imágenes, las imágenes forman seres vivientes que se estructuran, transforman e 
interactúan desde nuestro pensamiento. Las representaciones mentales son producto de lo 
“imaginario” desde los sentimientos como la felicidad o la angustia. Las relaciones entre el 
hombre y las imágenes es el reflejo de su existencia psíquica mostrando las realidades 
profundas desde los símbolos. A partir de lo anterior, el autor resalta que “nuestras imágenes 
no son solamente fuentes de ficciones que nos apartan del mundo, sino que vienen a 
mezclarse en nuestra sensibilidad, en nuestra percepción, para ligarnos al mundo 
(Wunenburger, 2005)”. 
 
En cuanto al concepto de identidad nacional, según Smith (1997) en La identidad nacional, 
se basa en un grupo social perteneciente a un territorio histórico que cumpla con las 
características de recuerdos históricos y mitos colectivos con cultura de masas públicas y 
común para todos con derechos y deberes iguales para todos los miembros de esta de una 
economía unificada que permite la movilidad territorial de los miembros. El autor reconoce 
que este concepto como una unidad cultural reconocida por los miembros de una comunidad 
a partir de antiguas creencias y del compromiso con su tierra natal, compartiendo la misma 
cultura y genealogía. Por otra parte, Horch (1994) afirma que la identidad nacional se estudia 
dentro de los límites del estado-nacional y dentro de las condiciones del grupo étnico no 
dominante. La existencia de una frontera política, lingüística y religiosa, no desarrolla un 
papel activo en la construcción de la identidad nacional moderna ya que Horch dice que la 
identidad nacional contemporánea es producto de la crisis de identidades colectivas 
existentes. Por último, Pérez Vejo (1999), el nacimiento de la identidad nacional surge de un 
proceso de socialización en donde se apropia una serie de valores para un comportamiento 
social. La imposición ideológica surge como un fenómeno necesario en el siglo XVIII dando 
como resultado la consolidación de la representación política desde el estado y el sentimiento 
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de nacionalismo. No obstante, de este proceso no todos los ciudadanos participan de igual 
forma para la construcción de lo nacional ya que también pertenece a la realidad de los 
individuos. 
 
Por último, el concepto de recursos culturales es definido por François Jullien. El autor 
afirma que la identidad cultural, hoy en día, es una reacción a la globalización. Es por esto 
que no se percibe cercana al individuo ya que la cultura es mutante y se transforma por lo 
cual no es posible identificarla. A partir de lo anterior, Jullien llama a dichas mutaciones o 
transformaciones como recursos, adaptando el término a recursos culturales los cuales tienen 
características de una tradición y del lenguaje pero en un escenario global. No aíslan, desde 
los valores, y despliegan su existencia desde la realidad del individuo. Para salir del sesgo de 
la identidad cultural, los recursos culturales existen desde lo universal, lo uniforme y lo 
común para luego pasar al diálogo de las culturas y lo inteligible, que es lo que constituye lo 
humano. Por otra parte Penuel y Wertsch en su texto Vygotsky and identity formation: A 
sociocultural approach, manifiestan un enfoque sociocultural para la formación de identidad 
desde los trabajos de Vygotsky y Erikson en donde dirigen el estudio de este concepto a 
actividades locales donde los individuos participan de forma activa en la construcción de su 
identidad desde la examinación de los recursos culturales e históricos como el pilar de las 
herramientas de formación personal y formación de la identidad. Se ven las acciones como 
unidad de análisis para entender los recursos e identificar los términos desde la identidad, la 
ideología y el trabajo. 

A. Fundación Metodológica 
 
1. ¿Cómo va a realizar la investigación? 	
La investigación se realizará por medio del análisis del lenguaje cultural que utiliza nuestro 
público objetivo, su contexto sociodemográfico y su comportamiento, lo cual se obtendrá por 
medio de herramientas de investigación específicas como encuestas y/o entrevistas que nos 
permitirán indagar los recursos culturales (las preferencias, comportamientos y dinámicas) 
con las cuales el grupo se siente identificado. Nos basaremos en dos técnicas diferentes, la 
observación de la muestra escogida y el análisis de los resultados de la misma. 
 
Con el fin de recolectar los insumos en los que se basará el proyecto, se realizará una encuesta 
basada en la población meta de la facultad de Comunicación Social de la Javeriana. Para esta 
investigación, participarán estudiantes de la carrera de Comunicación Social de cualquier 
semestre y así mismo, de cualquier sexo.  
 
Escogimos esta población según la población neta de los estudiantes de la carrera de 
Comunicación Social de la Pontificia Universidad Javeriana de Bogotá matriculados en el 
2017 (ya que los valores del 2018 aún no han sido tabulados por la Universidad). Según el 
último Informe Institucional de la Pontificia Universidad Javeriana de Bogotá, en el 2017 
había 1724 estudiantes inscritos en la carrera de Comunicación Social. Así, se decidió sacar 
la muestra representativa de esa población a través de una fórmula ya estipulada en este tipo 
de estudios3. El resultado que se obtuvo para realizar la muestra de la población es de 232; 
                                                   
3 El tamaño de la muestra representa parte del grupo de personas cuyas opiniones nos interesan para el objetivo 
de la investigación entre la población total del público objetivo. El tamaño de la población es la cantidad total 
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esta cifra indica el número de estudiantes a los cuales se debe encuestar para obtener 
resultados coherentes en la investigación. El contenido de las encuestas se basará en el 
consumo cultural de esta población desde sus preferencias personales. Tendrán que elegir sus 
programas de televisión favoritos, comida, situaciones colegiales, expresiones, música y 
adolescencia.  
 
En cuanto al producto, primero se hará un barrido editorial de publicaciones similares que se 
encuentren en diferentes puntos de venta en Bogotá; se analizarán los resultados y se 
extraerán las conclusiones que se arrojen a partir de lo encontrado. Cabe resaltar que los datos 
se recogerán en una matriz diseñada específicamente para esta actividad y contará con las 
siguientes categorías: título, autor, año de publicación, editorial, ISBN, género, temática, 
medidas, número de páginas, tipo de cubierta, tipo de encuadernación, precio, 
establecimiento, contenido visual e imagen. Lo anterior con el fin de conocer qué es lo que 
está presente en el mercado editorial actual que tenga relación directa con nuestra temática; 
cabe resaltar que no solo se analizarán aspectos de contenido sino también de forma4. 
 
 
2. Cronograma. ¿Qué actividades desarrollará y en qué secuencia? Especifique tareas 

y tiempo aproximado que le tomará cada una. Recuerde que tiene un semestre (18 
semanas) académico para desarrollar su proyecto.  	

 
Fases: 
 

1. Marco Teórico  
a. Categorías 
b. Autores 
c. Textos 
d. Lectura 
e. Redactar ideas (Contrastar) 

 

Tarea Tiempo (en días)  Fecha 

                                                   
de personas del grupo que se debe estudiar (1724). El margen de error es el porcentaje que permite esperar que 
los resultados de la encuesta reflejen el comportamiento de la población total, se definió 6% ya que es el rango 
en el que las respuestas de la población pueden variar de las de la muestra. Por último, el nivel de confianza se 
definió en el estándar del 95% ya que es la probabilidad de que la muestra refleje de forma precisa las actitudes 
de la población. Con esos tres valores, se realiza el cálculo y se define el tamaño de la muestra (232). Cálculo 
realizado en:  
Survey Monkey. (2018). Calculadora del tamaño de muestra . Obtenido de Survey Monkey: 
https://es.surveymonkey.com/mp/sample-size-calculator/ 
 
 
 
4 Como hemos mencionado anteriormente, la matriz realizada durante la asignatura de proyecto II se encuentra 
en los anexos del documento. Durante el proceso de trabajo de grado, se aumentarán los ejemplares estudiados. 
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Categorías  0 12 de marzo 

Autores 1  13 de marzo 

Textos  1 14 de marzo 

Lectura 8  22 de marzo 

Redactar ideas 8  30 de marzo 
 
 

2. Trabajo de campo  
a. Barrido editorial 

i. Visitar librerías  
ii. Matriz 

iii. Resultados 
iv. Conclusiones 

 

Tarea Tiempo (en días)  Fecha 

Visitar librerías 20  19 de abril 

Matriz 3  22 de abril 

Resultados 1 23 de abril 

Conclusiones 2 25 de abril 

 
 

b. Diseño de encuestas  para aplicar a la muestra seleccionada 
i. Definir preguntas 

ii. Prueba 
iii. Aplicación 
iv. Diagnóstico 
v. Análisis 

vi. Conclusiones 
 

 

Tarea Tiempo (en días)  Fecha 

Definir preguntas 3 28 de abril 
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Prueba 2 30 de abril 

Aplicación 8 8 de mayo 

Diagnóstico 2 10 de mayo 

Conclusiones 3 13 de mayo 

 
 

 
3. Redacción del informe final 

a. Definición de capítulos 
b. Redacción de capítulos 
c. Correcciones por capítulo 
d. Correcciones generales 

 

Tarea Tiempo (en días) Fecha 

Definición de capítulos 2 10 de junio 

Redacción de capítulos 60 10 de agosto 

Correcciones por capítulo 7 17 de agosto 

Correcciones generales 7 24 de agosto 

 
 

4. Producto 
a. Definición de contenido del producto (plan de páginas)  

i. Tema 
ii. Forma 

iii. Lenguajes 
b. Producción de recursos 

i. Definir cantidad de material 
ii. Búsqueda de equipo de trabajo (ilustradores, fotógrafos, etc)  

iii. Edición 
c. Elaboración del producto 

i. Diagramación 
ii. Pruebas 

iii. Impresión final 
iv. Encuadernación 
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Tarea Tiempo (en días)  Fecha 

Definición de contenido del 
producto 

30 24 de septiembre 

Producción de recursos 30 24 de octubre 

Elaboración del producto 15 7 de noviembre 
 

 

3. Presupuesto estimado 

Para nuestro producto, necesitamos dos tipos de recursos visuales externos que nos generarán 
un costo determinado. Se cotizó con los posibles realizadores de ambos insumos, con los 
cuales ya hemos trabajado anteriormente, el precio que cobran por cada pieza; sin embargo, 
cabe aclarar que es un estimado ya que no se sabe con exactitud ni la cantidad ni la 
complejidad de cada cual debido a que aún no se ha ahondado en temas específicos de 
producción. Con respecto a la impresión y a la encuadernación, se cotizó en una imprenta 
con la cual se ha tenido bastante experiencia previa. Se pensó en un tiraje al por menor 
(únicamente de tres ejemplares), pero puede que se decida producir al por mayor y en ese 
caso, los precios variarán.  

Por otra parte, cabe aclarar que el presupuesto estimado se realizó aproximándose tanto a las 
cantidades como a los precios más altos, con el fin de que funcione como el máximo posible. 
Si se decide realizar menos de lo estimado, el presupuesto sería menor. 

 

Ítem Nombre  Costo unitario  Costo total Frecuencia 

1 Fotografías  
(Producción y 

posproducción) 

50.000 COP 750.000 COP 15 

2 Ilustraciones 
(Incluyendo 

cubierta) 

35.000 COP 700.000 COP 20 

3 Imprensión 60.000 COP 180.000 COP 3 

4 Encuadernación  20.0000 COP 60.000 COP 3 
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Introducción 

 
La generación de los jóvenes bogotanos que nació en la década de los 90, de la cual somos 

parte, vivió una serie de transformaciones en la construcción de su realidad, debido a 

fenómenos tecnológicos, políticos y sociales que se estaban desarrollando en ese momento y 

que continúan de manera acelerada. El escenario de esta generación no se limitó únicamente 

a lo nacional, sino que tuvo la oportunidad de expandirse hacia un panorama mundial, debido 

a que Colombia atravesó por un proceso de internacionalización de su economía desde la 

presidencia de César Gaviria en la primera mitad de la década de los noventa. Por ende, las 

dinámicas culturales se modificaron de la mano de un mercado que se empezó a configurar 

para digitalizarse.  

 

El problema que identificamos es la brecha que existe entre nuestra generación y las demás 

para comprender las dinámicas sociales que configuran nuestra realidad. Queremos resaltar 

que más allá de una identidad nacional, hoy en día hacemos parte de una construcción social 

que está en constante cambio, lo cual es evidente en nuestro consumo cultural. Es importante 

resaltar que el comportamiento social entre esta generación y las demás, desde el punto de 

vista del consumo, manifiesta un gran cambio; según Camilo Herrera (2013), presidente de 

la compañía Raddar, en veinte años el país mutó completamente gracias a las consecuencias 

que trajo consigo la nueva constitución que impactó en la vida de los colombianos. La nueva 

constitución, según Cepeda (2012), “se acomodaba a las corrientes de pensamiento de la 

posguerra fría. Así se preparó el camino para el nuevo modelo económico y político que, en 

un contexto globalizado, entró –con algunos matices– en vigor”. Un aumento de la economía, 

la disminución del porcentaje de pobreza y analfabetismo, una mejora de la cobertura de 
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salud y educación, hizo que Colombia se viera como un país atractivo y viable para el 

mercado internacional. 

 

A partir de lo anterior, se generan distintas actitudes en el consumo cultural de nuestra 

generación, la cual se caracteriza por desarrollar nuevos panoramas en la construcción de la 

identidad colombiana. Esta nueva realidad y transformación de estilo de vida nos ha 

acostumbrado a la inmediatez del mercado y esto hace que nuestras perspectivas se vuelvan 

un nuevo objeto de estudio. Por ende, nuestra pregunta de investigación responde a ¿cuáles 

son aquellos recursos culturales que caracterizan a la generación de los 90 para así lograr una 

construcción de nuevos imaginarios colectivos para este grupo etario específico? 

Entendiendo el concepto de recursos culturales según las afirmaciones de François Jullien 

(2017) que se refieren a “recursos que nacen en el seno de una tradición y de una lengua, en 

un medio determinado y en un paisaje concreto, pero después quedan a disposición de todo 

el mundo y no le pertenecen a nadie. No son exclusivos”. 

 

Es importante reconocer el cambio de dinámicas en el consumo de la generación nacida en 

la década de los 90. Desde los estudios del consumidor en la publicidad, es posible entender 

al público objetivo desde el análisis de su consumo cultural, para así generar productos, 

marcas o investigaciones que promuevan la esencia de nuestra cultura colombiana. En 

adición, consideramos que desde la comunicación es importante entender hasta qué punto los 

productos culturales configuran al individuo colombiano en la búsqueda de encontrar un 

patrón en los recursos para formar una identidad desde los imaginarios colectivos. De igual 

forma, como objetivo de nuestra investigación queremos que los resultados se plasmen en un 

producto editorial. El lanzamiento del producto editorial plasmará elementos gráficos, 
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editoriales y artísticos, entre otros, que conformarán un impreso que suplirá un vacío 

existente en el mercado actual; es aquí donde encontramos la sinergia entre la publicidad y 

lo editorial. 

 

Como estudiantes de la carrera de Comunicación Social de la Pontificia Universidad 

Javeriana de Bogotá, decidimos realizar una investigación que evidenciara el rol de un 

comunicador social integral que demuestra diversos enfoques en esta área del conocimiento. 

En este caso, fusionando los conocimientos del Énfasis Editorial y Multimedia así como el 

de Publicidad, queremos crear un producto editorial, entendido como algo que va mucho más 

allá de lo meramente corporativo y comercial. Por ende, el producto editorial artístico, 

abordará una línea conceptual definida que sinergiza diversos lenguajes usados desde la 

comunicación que aborden la temática de los recursos culturales que nos identifican como 

generación. 
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Objetivos 
 

 

2.1 Objetivo general 

 

Evidenciar los imaginarios colectivos que representan los recursos culturales por parte de la 

generación que nació en la década de los 90 desde una perspectiva comunicativa que incluya 

diferentes lenguajes visuales.     

 

 

2.2 Objetivos específicos 

 

1. Identificar cuáles son aquellos imaginarios colectivos con los que nuestra generación 

representa  su realidad social.   

 

2. Describir las dinámicas culturales que construyen los jóvenes de esta generación desde los 

ámbitos comunicativos, socioculturales y estéticos.   

 

3. Desarrollar un producto editorial acorde a la investigación realizada que fomente la 

representación de recursos culturales colombianos con los que el público objetivo se sienta 

identificado.  

 

4. Sinergizar diferentes lenguajes visuales en el producto final y representar en su totalidad 

tanto la línea conceptual como la temática abordada.    
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Capítulo 1 

 Identidad cultural 

 La inmediatez de la web, la internacionalización del mercado y la digitalización de la 

comunicación son algunos de los ejemplos que evidencian la constante evolución que ha 

estado presente en estas últimas décadas modificando la configuración social. El internet ha 

transformado la forma en que las personas se relacionan y se comunican con su entorno, lo 

cual ha creado nuevas formas de lenguaje, como lo es el uso de emoticones, y nuevas 

plataformas de interacción, como las redes sociales o las aplicaciones de mensajería 

instantánea, que crean una necesidad social alrededor de los dispositivos móviles.  

 

La división digital debe ser bien interpretada desde la velocidad de los mensajes y cómo el 

lenguaje entraría a modificarse desde el uso del internet. Así mismo, la inmediatez dejó de 

ser algo exclusivo de la radio, ya que la aparición del internet ha permitido eliminar las 

barreras espacio-temporales que existían anteriormente permitiendo que la sociedad maneje 

un flujo de información instantáneo direccionando la identidad cultural de este grupo hacia 

un panorama diferente al de anteriores generaciones. 

  

Hablando del consumo cultural televisivo, se ha evidenciado un cambio contundente en 

cuanto al contenido y la forma del entretenimiento de los colombianos. En la década de los 

noventa, las producciones colombianas resaltan la cultura nacional como eje central de su 

historia. Telenovelas como Café con aroma de mujer (1994), Yo amo a Paquita Gallego 

(1997) y Yo soy Betty la fea (1998), evidencian los comportamientos culturales de la sociedad 

nacional de aquella época. 
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Actualmente, las producciones televisivas colombianas siguen estando presentes en el 

mercado, pero, en su mayoría, han adoptado formatos internacionales que no nacieron 

propiamente en el país. No solo se consumen telenovelas que reflejan las costumbres 

nacionales, sino que también se producen otras basadas en series internacionales como A 

corazón abierto (2010), producción inspirada en la serie de Shonda Rhimes titulada Grey´s 

Anatomy. Así mismo, se asentaron otro tipo de producciones como los reality shows, que son 

formatos provenientes del panorama internacional y se adaptaron a las nuevas generaciones 

transformando su identidad cultural. 

  

La identidad cultural es el reflejo de la forma como se comunica la sociedad con su entorno, 

un importante aspecto para entender los recursos culturales que caracterizan nuestra 

generación. Por lo tanto, la comprensión profunda de este público objetivo nos permite 

conocer las sensaciones, percepciones y experiencias de cada uno de sus individuos para la 

construcción de los imaginarios que nos pertenecen. Por medio de la sinergia de diversos 

lenguajes usados desde la comunicación, se abordará la temática de los recursos culturales 

que nos identifican como generación; desde los estudios del consumidor, es posible entender 

al público objetivo por medio de su consumo cultural. 

 

Para sustentar lo anterior, llegamos a una serie de preguntas que nos hace cuestionar sobre 

nosotros mismos ¿de dónde somos?, y ¿por qué nos comportamos de cierta manera? Y 

aunque las respuestas son subjetivas, el ejercicio en algún punto nos llevaba a paradigmas 

sociales y culturales. Es entonces donde el consumo cultural nos permite entender nuestro 

contexto, lo verdadero y lo esencial de nuestra generación, aquellos recursos que nos hacen 

ser parte de una era, que nos permite ser sujeto y objeto en la sociedad, aquello que nos hace 
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recordar lo que nos produce sensaciones a partir de recuerdos o significantes y que nos vuelve 

colectivos en una sociedad en temporalidad presente para reconocer la realidad e 

interpretarla. 

  

 A partir de esto, es importante resaltar que al estudiar la forma en como nos comunicamos, 

nos permite resolver incógnitas acerca de aquellos recursos culturales que configuran nuestra 

realidad como grupo etario. Para llegar a entender la configuración del lenguaje perteneciente 

a nuestra generación, Foucault (1991) nos muestra un camino sobre la idea de la 

multiplicación del lenguaje para proyectarnos a nosotros mismos y así impedir la llegada de 

la muerte o de la anulación del ser humano, es decir, el reconocimiento social. 

  

Desde esta teoría de Foucault (1991), podemos ver cómo nuestra sociedad se va adaptando a 

las distintas formas o plataformas de comunicación que reflejan una temporalidad y unas 

características de la realidad. Hoy en día nos vemos envueltos en nuevas dinámicas para 

comunicarnos con nuestro entorno, las cuales se han vuelto parte de nuestro diario vivir, hasta 

el punto en que no concebimos una vida social aceptada sin una plataforma que nos vuelva 

objeto, como WhatsApp, Facebook, Instagram, Twitter, entre otras; es difícil imaginar cómo 

nuestros padres lograban comunicarse sin la inmediatez del ahora. La vida como la 

conocemos actualmente se ha vuelto un encuentro entre los hábitos que enmarcan la 

funcionalidad de la tecnología y la ruptura del tiempo y el espacio. Las relaciones sociales 

también son cambiantes con estas nuevas formas de comunicación; ya no se escribe una carta, 

sino que se chatea, ya no realizamos llamadas sino videochats, y esta nueva configuración 

del lenguaje nos refleja como generación y nos permite acercarnos a los recursos culturales 

desde el lenguaje para identificar aquello que construye una “nueva cultura colombiana” 
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adaptada no solo a las nuevas formas de socialización. Esto quiere decir que el lenguaje en 

sí mismo conlleva a un enunciado histórico o a un acontecimiento que refleja la sociedad en 

el ahora con prácticas históricas, creando contenidos desde el lenguaje que aparecen en el 

tiempo y el espacio para configurar la comunicación y con ella la cultura.   

 

En adición, consideramos que desde la comunicación es importante entender hasta qué punto 

los productos culturales configuran al individuo colombiano en la búsqueda de encontrar un 

patrón en los recursos para formar una identidad desde los imaginarios colectivos. La 

investigación que se quiere realizar pretende evidenciar la apropiación de los imaginarios 

colectivos, los recursos culturales, el consumo cultural y la identidad nacional (categorías 

teóricas a desarrollar durante el proyecto) como reflejo de la realidad social transformada de 

un grupo etéreo que se delimitará a jóvenes bogotanos nacidos en los noventa que 

pertenezcan a estratos 3, 4, 5 y 6 para lograr abarcar el mayor porcentaje de los estudiantes 

de comunicación social, los cuales serán objeto de estudio en el trabajo de campo. 

  

El objetivo principal de la investigación que se plantea en los párrafos anteriores será 

evidenciar los imaginarios colectivos que representan los recursos culturales por parte de esta 

generación, desde una perspectiva comunicativa que incluya diferentes lenguajes para definir 

una identidad cultural. Identificar cuáles son aquellos imaginarios colectivos con los que 

nuestra generación representa su realidad social; describir las dinámicas culturales que 

construyen los jóvenes de esta generación desde los ámbitos comunicativos, socioculturales 

y estéticos para justificar la identidad cultural que nos pertenece; definir los recursos 

culturales (las preferencias, comportamientos y dinámicas), con las cuales el grupo se siente 

identificado para plasmarlos en el producto que se quiere crear. 
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En adición, se definieron cuatro categorías que nos ayudarán a construir el concepto de 

identidad cultural dentro de la investigación, las cuales responden al nombre de consumo 

cultural, imaginarios colectivos, identidad nacional y recursos culturales. En cuanto a 

consumo cultural, Robert Peterson (1992), en su texto Understanding Audience 

Segmentation: From Elite and Mass to Omnivore and Univore, hace una distinción entre los 

unívoros, entendidos como aquellos “parásitos” intelectuales y omnívoros, como los 

“hambrientos” de conocimiento, de la sociedad quienes cumplen con unas características 

pertenecientes al entorno social del que hacen parte. Son grupos sociales delimitados por 

medio de sus gustos, sus comportamientos desde la cultura “popular y alta cultura” haciendo 

una distinción social. En Sociología del consumo, Luis Enrique Alonso (2007) explica que 

hay un nuevo consumo unificado, individualizado, global y diferenciado lo cual refleja un 

cambio histórico pasando de los mecanismos centralizados de comercialización a distintos 

tipos de redes de consumo, información, producción y distribución. Las identidades sociales 

son mucho más complejas hoy, ya que han multiplicado las sensibilidades y percepciones en 

donde el consumo nacional ha tendido a sustituirse por nuevos estilos de vida que se basan 

en la demanda de múltiples bienes y servicios destinados a un consumidor anónimo desde la 

segmentación. El impacto de las redes sociales en la vida de las personas ha cambiado el rol 

del consumidor ya que las decisiones que se toman en el mercado se ven determinadas por 

las dinámicas de estas nuevas plataformas de interacción. Por ejemplo, en Facebook, los “me 

gusta” son una función creada para medir el nivel de agrado sobre publicaciones personales 

lo que expone las decisiones personales a una evaluación continua. 

  

Roberta Sassatelli (2007), en Consumo, cultura y sociedad, resalta que nuestra sociedad le 

rinde culto al consumo y que está ligada a las relaciones de poder. A lo largo de su texto, 
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aparecen ejemplos de modas juveniles que reflejan mecanismos por los cuales la cultura 

surge de un fenómeno como la globalización mostrando que estos individuos construyen su 

identidad entre la necesidad, la alienación y el placer, como un estilo de vida. Por ejemplo, 

los artículos de lujo como los perfumes, las piedras preciosas, la seda o el lino contribuyeron 

a una orientación hedonista-estética en torno al hecho de ir de compras, siendo un arma social 

para el papel de la mujer con la relación entre sexos. Estos objetos se convierten en tarjetas 

de presentación ante la sociedad para determinar el rol que les pertenece y diferenciarse de 

estatus inferiores. 

 

Por último, Bernard Lahire (2004), en diversos textos, hace un análisis del consumo cultural 

desde los objetos de consumo identificando la heterogeneidad del mundo de hoy como 

facilitador para que los individuos construyan su diferencia desde la diversidad social y la 

vida social. Los individuos se comportan en relación con los sistemas de valores a los que 

pertenecen, así como a los procesos de socialización a los que han sido sometidos; no 

obstante, también tienen la capacidad de comportarse de manera atípica en relación con sus 

grupos de referencia. El consumo es un proceso histórico que recopila el uso de signos y 

producción social de la posición a la que pertenecemos. 

  

Para hablar de imaginarios colectivos, según Edgar Morin (1967) en su obra, es una teoría 

que surge sobre los efectos sociales del lenguaje y las representaciones de los medios de 

comunicación. El autor hace analogías desde el cine y la psicología social, donde llega a la 

conclusión de que existen proyecciones masivas generadas por los medios desde el sistema 

social. Entonces define al imaginario colectivo como “el conjunto de mitos, formas, 

símbolos, tipos o figuras que existen en una sociedad en un momento determinado (Morin, 
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1967)”. La vida imaginaria se nutre de la vida material y es recíproco; así como un objeto 

material produce un efecto imaginario, sucede al revés. Gilbert Durand (2004), en Las 

estructuras antropológicas del imaginario, define al imaginario como el conjunto de 

imágenes y las relaciones de imágenes que constituyen el capital pensante del homo sapiens. 

“Imaginario representa aquellas imágenes mentales y visuales por las cuales la sociedad 

organiza y expresa simbólicamente su interpretación del mundo” (Durand, 2004). Lo 

imaginario es un recurso de la conciencia que refleja elementos para una fantástica 

trascendental, donde la clave no está en la extensión del objeto, sino en la compresión de este 

(los atributos). Lo imaginario refleja la necesidad de existir y de ser reconocido. Según Jean-

Jacques Wunenburguer (2005), en La vida de las imágenes, las imágenes forman seres 

vivientes que se estructuran, transforman e interactúan desde nuestro pensamiento. Las 

representaciones mentales son producto de lo “imaginario”, desde los sentimientos como la 

felicidad o la angustia. Las relaciones entre el hombre y las imágenes son el reflejo de su 

existencia psíquica, mostrando las realidades profundas desde los símbolos. A partir de lo 

anterior, el autor resalta que “nuestras imágenes no son solamente fuentes de ficciones que 

nos apartan del mundo, sino que vienen a mezclarse en nuestra sensibilidad, en nuestra 

percepción, para ligarnos al mundo” (Wunenburger, 2005). 

  

El sociólogo Zygmunt Bauman (2014), como mencionamos, habla sobre estas relaciones 

modernas haciendo una distinción entre la vida online y la offline; la primera permite a las 

personas pasar horas frente a una pantalla e interactuando con lo digital y la segunda, es el 

tiempo que se pasa “consciente” en el mundo. Según el autor, la vida online ha hecho que la 

sociedad pierda el arte del diálogo: “Entre los daños más analizados y teóricamente más 

nocivos de la vida online están la dispersión de la atención, el deterioro de la capacidad de 
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escuchar y de la facultad de comprender, que llevan al empobrecimiento de la capacidad de 

dialogar, una forma de comunicación de vital importancia en el mundo offline. Estamos en 

proceso de liquidez ayudada por el desarrollo de esta tecnología. Estamos olvidando 

lentamente, o nunca lo hemos aprendido, el arte del diálogo. Entre los daños más analizados 

y teóricamente más nocivos de la vida online están la dispersión de la atención, el deterioro 

de la capacidad de escuchar y de la facultad de comprender, que llevan al empobrecimiento 

de la capacidad de dialogar, una forma de comunicación de vital importancia en el mundo 

offline” (Bauman, 2014). 

 

En cuanto al concepto de identidad nacional, según Smith (1997) en La identidad nacional, 

se basa en un grupo social perteneciente a un territorio histórico que cumpla con las 

características de recuerdos históricos y mitos colectivos con cultura de masas públicas y 

común para todos con derechos y deberes iguales para todos los miembros de esta de una 

economía unificada que permite la movilidad territorial de los miembros. El autor reconoce 

que este concepto como una unidad cultural reconocida por los miembros de una comunidad 

a partir de antiguas creencias y del compromiso con su tierra natal, compartiendo la misma 

cultura y genealogía. Por otra parte, Horch (1994) afirma que la identidad nacional se estudia 

dentro de los límites del estado-nacional y dentro de las condiciones del grupo étnico no 

dominante. La existencia de una frontera política, lingüística y religiosa no desarrolla un 

papel activo en la construcción de la identidad nacional moderna, ya que Horch dice que la 

identidad nacional contemporánea es producto de la crisis de identidades colectivas 

existentes. Por último, Pérez Vejo (1999), afirma que el nacimiento de la identidad nacional 

surge de un proceso de socialización, donde se apropia una serie de valores para un 

comportamiento social. La imposición ideológica surge como un fenómeno necesario en el 
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siglo XVIII, dando como resultado la consolidación de la representación política desde el 

Estado y el sentimiento de nacionalismo. No obstante, de este proceso no todos los 

ciudadanos participan de igual forma para la construcción de lo nacional, ya que también 

pertenece a la realidad de los individuos. 

  

Por último, el concepto de recursos culturales es definido por François Jullien (2017). El 

autor afirma que la identidad cultural, hoy en día, es una reacción a la globalización. Es por 

esto por lo que no se percibe cercana al individuo, ya que la cultura es mutante y se transforma 

y no es posible identificarla. A partir de lo anterior, Jullien llama a dichas mutaciones o 

transformaciones como recursos, adaptando el término a recursos culturales los cuales tienen 

características de una tradición y del lenguaje, pero en un escenario global. No aíslan, desde 

los valores, y despliegan su existencia desde la realidad del individuo. Para salir del sesgo de 

la identidad cultural, los recursos culturales existen desde lo universal, lo uniforme y lo 

común para luego pasar al diálogo de las culturas y lo inteligible, que es lo que constituye lo 

humano. Por otra parte Peñuelas y Wertsch en su texto Vygotsky and identity formation: A 

sociocultural approach, manifiestan un enfoque sociocultural para la formación de identidad 

desde los trabajos de Vygotsky y Erikson, donde dirigen el estudio de este concepto a 

actividades locales donde los individuos participan de forma activa en la construcción de su 

identidad desde la examinación de los recursos culturales e históricos como el pilar de las 

herramientas de formación personal y formación de la identidad. Se ven las acciones como 

unidad de análisis para entender los recursos e identificar los términos desde la identidad, la 

ideología y el trabajo. 
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A partir de los conceptos estudiados en los párrafos anteriores y con el fin de realizar un 

trabajo de campo que ayudará a recolectar los insumos en los que se basará el proyecto, se 

realizará una encuesta basada en la población neta de los estudiantes de la carrera de 

Comunicación Social de la Pontificia Universidad Javeriana de Bogotá matriculados en el 

2017 (ya que los valores del 2018 aún no han sido tabulados por la Universidad). El contenido 

de las encuestas se basará en el consumo cultural de esta población desde sus preferencias 

personales y las respuestas se adjuntarán en los anexos del documento.  

 

Según el último Informe Institucional de la Pontificia Universidad Javeriana de Bogotá, en 

el 2017 había 1724 estudiantes inscritos en la carrera de Comunicación Social. Así, se decidió 

sacar la muestra representativa de esa población a través de una fórmula ya estipulada en este 

tipo de estudios5. El resultado que se obtuvo para realizar la muestra de la población es de 

232; esta cifra indica el número de estudiantes a los cuales se debe encuestar para obtener 

resultados coherentes en la investigación.  

 

El motivo por el cual elegimos las categorías de la encuesta (que se encuentra en los anexos 

del documento) es porque nos permiten acercarnos a la configuración de la realidad de dicho 

grupo etario reconocido como individuos sociales. No queremos entrar a investigar gustos 

                                                   
5El tamaño de la muestra representa parte del grupo de personas cuyas opiniones nos interesan para el objetivo 
de la investigación entre la población total del público objetivo. El tamaño de la población es la cantidad total 
de personas del grupo que se debe estudiar (1724). El margen de error es el porcentaje que permite esperar que 
los resultados de la encuesta reflejen el comportamiento de la población total, se definió 6% ya que es el rango 
en el que las respuestas de la población pueden variar de las de la muestra. Por último, el nivel de confianza se 
definió en el estándar del 95% ya que es la probabilidad de que la muestra refleje de forma precisa las actitudes 
de la población. Con esos tres valores, se realiza el cálculo y se define el tamaño de la muestra (232). Cálculo 
realizado en: Survey Monkey. (2018). Calculadora del tamaño de muestra. Obtenido de Survey Monkey: 
https://es.surveymonkey.com/mp/sample-size-calculator/ 
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personales que nos puedan alejarnos de la construcción de recursos culturales que realmente 

pertenezcan a esta generación, si no hacer una identificación de aquellos acontecimientos que 

solo pueden ser reconocidos desde el ser social o desde la relación de estos individuos con 

las demás personas pertenecientes a su entorno y a su desarrollo como ser humano. Son 

categorías que te permiten llegar a los recuerdos de infancia desde imaginarios basados en el 

consumo cultural, lo cual podrá reflejar la construcción social de distintas épocas de la vida 

de las personas pertenecientes a esta generación, reconociendo el desarrollo y la 

transformación cultural a la cual nos vemos sometidos en una sociedad de consumo. 

 

La investigación se realizará por medio del análisis del lenguaje cultural que utiliza nuestro 

público objetivo, su contexto sociodemográfico y su comportamiento, lo cual se obtendrá por 

medio de estas herramientas de investigación específicas que nos permitirán indagar los 

recursos culturales –las preferencias, comportamientos y dinámicas– con las cuales el grupo 

se siente identificado. Nos basaremos en dos técnicas diferentes, la observación de la muestra 

escogida y el análisis de los resultados de esta. 
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Capítulo 2 

Un recorrido por el arte de nuestro objeto 

 

Con el fin de entender el panorama existente del producto planteado, realizamos una 

investigación previa del mercado actual, con el objetivo de reconocer la posible competencia 

a manera de un barrido editorial de publicaciones similares que se encuentran en diferentes 

puntos de venta en Bogotá. Para ello, se visitaron diferentes librerías y se analizaron los 

productos editoriales que tuvieran similitud con respecto a la temática y el formato ideado. 

Los resultados se plasmaron en una matriz inédita6 que recogió las características que 

consideramos relevantes de estudiar y comparar: título, autor, año de publicación, editorial, 

ISBN, género, temática, medidas, número de páginas, tipo de cubierta, formado del taco –

cómo están unidas las páginas–, precio, establecimiento, contenido visual e imagen de 

cubierta. Lo anterior con el fin de conocer lo que está presente en el mercado editorial actual 

con relación directa a nuestra temática; cabe resaltar que no solo se analizaron aspectos de 

contenido sino también de forma para englobar de una manera más amplia los hallazgos 

encontrados. 

 

Además, en cuanto al concepto de creación del producto, nos inspiramos en dos marcas 

españolas, fruto de nuestro intercambio estudiantil a este país, en las cuales encontramos una 

serie de productos que reflejan recursos culturales de los jóvenes españoles y que en 

definitiva suplen necesidades del consumidor desde la satisfacción personal por adquirir 

productos novedosos. En primera instancia, Ale-Hop es una cadena de tiendas española, que 

                                                   
6 La matriz inédita se encuentra en los anexos del documento 
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nació en Alicante, pensada para ser accesible a todos los públicos en donde se pueden 

encontrar productos de varias gamas; desde complementos de moda, regalos y decoración. 

Su primera tienda se fundó en el 2000, se caracterizan por ser vanguardistas y seguir las 

tendencias del mercado actual. Para nuestro proyecto, es importante destacar que muchos de 

los productos de la marca se enfocan en resaltar la cultura juvenil española desde su lenguaje 

específico incluyendo expresiones y palabras que responden a imaginarios correspondientes 

a este grupo etéreo. 

 

Ale-Hop cuenta con más de 6.000 referencias de productos y mantienen alrededor de 1.500 

en las tiendas, dependiendo del tamaño. “Diseñamos casi todo lo que hay en la tienda, ya que 

le damos mucha importancia a que los productos sean exclusivos de Ale-Hop. Buscamos el 

toque original, divertido y moderno que tienen nuestros productos”, afirma Vicente Grimal 

(2018), fundador de la compañía. Este aspecto de la compañía, el diseño como tal, es un 

diferencial importante dentro del mercado mundial. Además de acercarse a la cultura 

española desde varios lenguajes, Ale-Hop se dedica a que cada uno de sus productos sea 

llamativo para cada público al que quieren llegar. Esto también hace que esta marca sea una 

fuente de inspiración para nuestro proyecto, ya que no solo cuentan con producto editoriales 

como libros o agendas, sino que complementan su catálogo con diversos gadgets –como lo 

definen ellos mismos– que siempre llevan la insignia de la marca. 
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En segundo lugar, Mr. Wonderful es una marca que desde el diseño gráfico utiliza mensajes 

positivos con frases motivadoras en productos tangibles con un lenguaje completamente 

juvenil, moderno y en español. La marca empezó como una sociedad entre dos diseñadores 

(marido y mujer) quienes buscaban plasmar en productos un estudio de sueño gráfico que no 

fuera monótono y que fomentara la forma en que ellos ven la vida desde mensajes positivos 

con un lenguaje simple y juvenil. El proyecto empezó por medio de redes sociales en donde 

el éxito de la comunicación de marca hizo que Mr. Wondeful tuviera una gran repercusión 

en los medios digitales aumentando el número de seguidores por medio de frases optimistas 

que lograban conectar con el top of heart del consumidor. 

  

Los vehículos de difusión de la marca empezaron por medio de tienda online y luego se 

expandieron a puntos de ventas en tiendas de regalos, papelerías y almacenes de cadena, Hoy 

en día son una marca de nivel internacional que además de tener presencia en distintos 

escenarios también están presentes en los medios digitales con un blog que permite crear 

comunidad donde comparten ideas, recetas, recomendaciones entre otros. Dicha expansión 

se debe a que la razón de ser de la marca siempre se fundamentó con un concepto claro, 
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compartir un imaginario de vida en común con las personas jóvenes, con un lenguaje que 

cumpliera las necesidades del público objetivo, que, a pesar de fundarse desde recursos 

culturales de la cultura española, logró adaptarse a las exigencias de un mercado global. 
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Por otra parte, para encaminar el propósito de nuestro trabajo de grado, se realizó una 

indagación sobre investigaciones ya existentes que engloban nuestras categorías con el fin 

de contextualizarnos. En primera instancia, Jean-Jaques Wunenburger en su texto 

Antropología de lo imaginario (2008), introduce el tema de los imaginarios colectivos y 

habla sobre cómo se forman en un grupo social a partir del concepto de la utopía. A partir de 

esto, se centra en el desarrollo de los imaginarios culturales durante diferentes épocas y en 

cómo se desarrolla el concepto a partir de tradiciones espirituales, dándole importancia al 

surgimiento de imaginarios a partir de técnicas sociales. En este caso, el autor toma como 

referencia la televisión y su relación con el ser humano ejemplificándolo desde cómo la 

experiencia visual, usualmente compartida por otras personas en un mismo lugar, conduce a 

un elemento común que se ve atravesado por dinámicas sociales.  

 

La televisión se ha impuesto como una referencia común de cada sociedad en particular, 

independientemente de la cantidad de los contenidos que emite; así, esta interacción convierte 

a sus personajes y a sus historias en un fondo común del imaginario colectivo. En el caso 

colombiano, podríamos hablar de las producciones nacionales que en su momento crearon 

imaginarios colectivos que se replicaban a diario dentro de la sociedad del momento. Por 

ejemplo, con la telenovela Los Reyes, los colombianos añadieron palabras nuevas a su jerga, 

como decir “péguele” para hacer una afirmación. Pedro el Escamoso creó su imaginario 

colectivo a partir de su particular forma de bailar y así mismo, Yo soy Betty la fea plasmó 

entre los colombianos una nueva forma de reír. 

 

Es importante encontrar informaciones teóricas que ayuden a sustentar una de las temáticas 

más importantes para nuestro trabajo de grado y este autor la explora desde diversas 
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perspectivas, a pesar de que su estilo sea complejo, lo que favorece positivamente a la 

investigación. Por ende, es un documento que sirve como un primer paso para entender los 

imaginarios culturales desde la teoría y así mismo, contiene más capítulos que pueden ser 

explorados para enriquecer el conocimiento en otros campos del término como por ejemplo 

su historia, sus transformaciones o sus valores; este apartado teórico sirve para enmarcar 

conceptualmente el producto a desarrollar que en este caso es un libro objeto. A partir de la 

investigación de lo que significa imaginario cultural como tal, decidimos acercarnos a un 

concepto más específico e investigar este término desde la perspectiva juvenil. 

 

Así mismo, José Antonio Meyer (2005), abarca la misma temática de Jean-Jaques (2008) 

pero desde una visión de lo juvenil y la virtualidad. Habla sobre las prácticas culturales de 

sectores juveniles marginados en la ciudad de Puebla, en los que se identifica una 

participación creciente en los espacios públicos (físicos y virtuales), la reconstrucción de sus 

imaginarios urbanos y reconfiguración de sus identidades culturales. Constituye un análisis 

de sus itinerarios nómadas y procesos de ritualidad, con una constante apropiación e 

incorporación de contenidos mediáticos mediante los cuales buscan trascender socialmente 

y recrear los conflictos culturales encubiertos en el anonimato. A diferencia de Jean-Jaques 

(2008), Meyer entiende cómo los jóvenes se identifican dentro de una cultura y qué los define 

como tal, lo que permite entender cómo los imaginarios están presentes en sus vidas y cómo 

se construyen a través de estos. Por ende, este artículo ayuda a aterrizar la idea del imaginario, 

verla aterrizada en un grupo social existente y así mismo, definir referentes. 

 

Adicionalmente, Martín Echeverría Victoria (2013) también expone el tema de los 

imaginarios culturales juveniles visto desde un territorio específico (que en este caso es una 
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comunidad de Yucatán), pero se diferencian en que su propuesta se centra en la participación 

central de la comunicación interpersonal y masiva en la cultura de la migración por medio de 

los imaginarios producidos. Lo que propone Echeverría (2013) es un primer acercamiento 

entre la cultura de la migración y la comunicación mediante el elemento conceptual de los 

imaginarios, con el propósito de demostrar los aportes que tal disciplina es capaz de hacer a 

una problemática de rotunda contemporaneidad y relevancia.  

 

A pesar de que el artículo se desarrolle en un contexto sobre la migración mexicana, habla 

sobre la función e influencia de la comunicación en los imaginarios y cómo estos moldean 

las formas de pensamiento de los jóvenes, lo cual va por la misma línea de lo que expuso 

Meyer en su texto. Este artículo es bastante pertinente para nuestro proyecto porque toca 

temas que son interesantes de investigar en el contexto colombiano como por ejemplo la 

noción de origen y el arraigamiento, las influencias norteamericanas que han afectado la 

cultura, la comunicación masiva y la presencia de los bienes simbólicos –como lo son la 

vestimenta y los ornamentos– vistos desde los jóvenes de un determinado territorio. El hecho 

de que la sociedad mexicana haya desarrollado una cultura bastante arraigada a sus fiestas, 

como por ejemplo la celebración del Día de los Muertos, define gran parte de su identidad 

nacional.   

 

Yendo por la misma línea de la temática migratoria, Amalia Campos en su texto La 

construcción del otro "del otro lado" (2012), habla sobre imaginarios de frontera de jóvenes 

de Tijuana, México, y Tecún Umán, Guatemala. La teoría que expone Campos, se basa en la 

construcción de identitarios de los habitantes de las regiones fronterizas, que no solo se 

relacionan con lo que se encuentra “al otro lado de la frontera” si no que se materializa la 
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distinción de la misma frontera; es decir, que para estos jóvenes, la frontera con la que 

conviven es, ante todo, diferenciadora y las pautas son impuestas por el “norte”, pero son sus 

prácticas cotidianas las que la dotan de sentido. 

 

Este artículo, a pesar de que fue realizado en un territorio que no corresponde a nuestra 

investigación al igual que el anterior, nos permite ver cómo se construyen imaginarios desde 

ciudades fronterizas para poder entender la simbología que se presentan en los jóvenes que 

se ven involucrados en estas situaciones socioculturales. Sus contenidos se pueden extrapolar 

a Colombia y aterrizarlos a nuestra sociedad, ya que nuestro país se caracteriza por ser de 

una mentalidad regionalista y establecemos fronteras tanto físicas como mentales con “el 

otro”. Por ende, podemos comprender y analizar más allá los imaginarios sociales de las 

personas que viven en estos territorios determinados y a partir de ello, empezar a construir 

nuestra investigación.  

  

Otra perspectiva que nos muestran los autores para el análisis de imaginarios culturales es el 

tema de la urbanidad. Deibar René Hurtado y sus colegas (2013), realizaron una investigación 

que pretendió comprender las significaciones imaginarias de deseo por medio de la 

experiencia del mundo de los jóvenes. Este ejercicio comprensivo mostró además cómo el 

skateboarding, la capoeira, el teatro, el death metal y la práctica política en el movimiento 

estudiantil, se convierten en espacios de libertad transitoria y en campo de posibilidad para 

la configuración de imaginarios sociales, siendo reflejos de urbanidad. Esta investigación 

aporta al proyecto porque nos introduce a nuevas concepciones de imaginarios colombianos 

que no habíamos considerado hasta ahora. Es importante identificar distintos movimientos 

culturales que quizás no surgieron en Colombia pero que se volvieron parte de la cultura de 
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nuestro país que, a su vez, siempre fluctúa y cambia. Además, es importante entender cómo 

los jóvenes colombianos entendemos esa noción del deseo y cómo la utilizamos en nuestra 

propia realidad.  

 

Por otra parte, Arturo Alape (2006) explica el proceso vivido en jóvenes y pobladores de 

Ciudad Bolívar, una de las zonas más pobres de Bogotá, durante el desarrollo de su 

investigación recogida en el libro Ciudad Bolívar: la hoguera de las ilusiones. A través de la 

escucha y la interlocución, del despliegue de las historias personales de los jóvenes, 

entrelazadas con los contextos sociales, y la experiencia del Taller de la Memoria, el autor 

logra acercarse a los imaginarios de jóvenes de barrios populares y su visión de la ciudad. En 

primera instancia, la investigación se realizó en Colombia lo que hace que el contexto sea 

conocido y los hallazgos se entiendan desde la ‘colombianidad’. Por otra parte, los 

testimonios y las entrevistas que se recuperan en el artículo son valiosos porque permiten 

escuchar directamente la voz de los jóvenes de esta comunidad, entender sus formas de 

pensamiento y la manera como sus imaginarios los modifican. Es importante hablar sobre 

identidad y comunidad en Colombia para la realización de nuestro trabajo de grado y en este 

artículo se indaga en estas temáticas. Así mismo, nos muestra métodos de investigación 

relevantes para acercarnos a la verdadera percepción de los jóvenes colombianos, quienes 

serían el público objetivo de nuestro producto. 

 

Adicionalmente, Antonio Cano (2010) propone analizar el papel que cumple la publicidad 

dentro del proceso de globalización actual capitalista entendiéndose como aquella que se ha 

constituido en la práctica de un imaginario globalizado que resulta una plataforma ideológica 

de la expansión económica capitalista. Este artículo se enfoca en cómo la publicidad funciona 
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como un elemento imaginario que penetra en el entorno local de diversas sociedades.  Su 

texto se titula Publicidad y globalización y en este sentido, este autor nos da un panorama 

general sobre la influencia de la publicidad de la mano de la globalización y así mismo, nos 

ayuda a entender cómo esta influye en los imaginarios culturales de la sociedad actual. 

 

Mirla Villadiego, Patricia Bernal, María Urbanczyk (2006), escribieron un artículo titulado 

Publicidad y modernidad en Colombia: apuntes para la comprensión del relato publicitario 

de la modernidad. En este texto, las autoras realizan una presentación general de las premisas, 

teóricas e históricas, a partir de las cuales se desarrolló la investigación La modernidad 

colombiana contada por el relato publicitario: 1900-1950. En este texto, se destaca el debate 

sobre el papel de la publicidad en la construcción de la modernidad colombiana y así mismo, 

el análisis sobre la función de la trilogía cálculo, necesidad y deseo, en las decisiones sobre 

el consumo. Además, se presentan las definiciones del diseño metodológico que se divide en 

tres partes. En primera instancia, la recolección de la muestra que contempla la selección de 

los anuncios, su posterior registro digital y una labor de retoque; la sistematización de la 

misma en los instrumentos para llevar a cabo las labores de catalogación, registro de la 

información y observación de frecuencias de publicación de los anuncios y el análisis de los 

resultados a partir del análisis de mensajes y del análisis estadístico (Villadiego, Bernal y 

Urbanczyk, 2006) y  por último, algunos resultados y conclusiones Por ende, este artículo 

nos permite entender cómo se construyó la modernidad colombiana y de qué referentes de la 

publicidad se alimentó lo cual directamente nos funciona de insumo para nuestra 

investigación. 
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Por otra parte, Juan Diego Sanín García (2010) en su texto Made in Colombia. La 

construcción de la colombianidad, a través del mercado, habla sobre las relaciones que 

existen en la actualidad entre mercado, consumo y patrimonialización cultural y cómo 

influyen directamente en la noción de patrimonio y en los discursos de la identidad nacional, 

lo cual es totalmente pertinente para nuestro proyecto. Este artículo explora este tema desde 

dos perspectivas; la primera presenta un marco conceptual que establece algunas 

correlaciones entre la “economía de la experiencia”, los procesos de difusión del patrimonio 

cultural y la construcción de la identidad nacional. La segunda, mediante algunos estudios de 

caso, analiza la forma en la que estas relaciones se manifiestan de forma local: en la creación 

de una simbología patria de carácter comercial, en las formas de representación del 

patrimonio cultural por parte del mercado y en la influencia que tiene el turismo en los 

imaginarios del territorio nacional. Lo anterior nos ayuda a entender el panorama de la 

colombianidad en el mercado, así como obtener referentes e insumos para el producto final. 

 

Diego Hernán Arias (2014), en su tesis Identificación con la nación propia en jóvenes 

universitarios, maestros en formación. Imaginarios sociales de nación y escuela, plasma el 

entendimiento de la configuración de imaginarios sociales de estudiantes universitarios 

colombianos desde la formación educativa para construir una identificación con la nación. 

Este texto a pesar de tener un enfoque diferente del entendimiento de imaginarios 

colombianos respecto al nuestro –desde la educación–, nos permite entender el proceso 

adecuado para llegar a identificar los imaginarios culturales de los jóvenes de la generación 

escogida (1990-1995) que representan adecuadamente la colombianidad existente en una 

sociedad globalizada, cómo esta sobrevive o se reinventa en esta generación. La 

investigación de Arias define en el presente de los estudiantes las adscripciones identitarias 
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hacia Colombia, basados en las memorias escolares, en donde la formación académica 

describe configuraciones identitarias particulares incluyendo en la relación respecto a sus 

afectos con la nación.  

 

Para apropiarnos del tema de recursos culturales Isabel Monter y Juan Ramón Oreja (2005) 

en su texto Diseño de un instrumento de medida para el análisis comparativo de los recursos 

culturales tangibles, realizan un acercamiento al turismo cultural por medio de un nuevo 

sistema de medición para evaluar los recursos culturales tangibles desde la formulación 

adecuada de estrategias en el área de turismo de marketing. En este trabajo es evidente la 

importancia de la creación de un sistema de medición objetiva para acercarse de forma 

correcta a los resultados de la investigación: un instrumento para el análisis comparativo de 

los recursos culturales tangibles y del patrimonio cultural. A partir de esto, los autores 

lograron jerarquizar la importancia de “los distintos municipios sobre la base de los recursos 

culturales disponibles en su patrimonio cultural y, a su vez, la importancia relativa de los 

elementos culturales, de acuerdo con su relevancia conjunta” (Montero y Oreja, 2005). Este 

texto nos permite acercarnos a una metodología adecuada para el tipo de resultados que 

buscamos encontrar en nuestra investigación, ya que al querer analizar los productos 

culturales de una región, en este caso de la capital colombiana, es importante saber interpretar 

los resultados encontrados para poder darle el valor que se requiere a la construcción de los 

imaginarios culturales y poder representarlos en un libro objeto que será evaluado desde 

distintas perspectivas del público objetivo.  

 

Urte Duis (2007) en su artículo La valorización cultural, social y turística de los recursos 

culturales y naturales como instrumento para la planificación turística, la conservación del 
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Paisaje Cultural Cafetero y el desarrollo sostenible del territorio turístico, destaca un 

instrumento para la planificación como destino turístico del territorio colombiano 

específicamente en los departamentos de Risaralda y Quindío, en donde los procesos de 

valorización de recursos culturales y nacionales, permiten el acercamiento a la situación 

socio-económica actual de los territorios ya mencionados, y cómo los recursos se vuelven un 

imaginario atractivo para el turista como base de la identidad cultural cafetera. Este trabajo 

nos permite entender porque la apropiación de los procesos de valoración de los territorios 

es fundamental para diseñar estrategias para el desarrollo de actividad turística o análisis de 

un territorio específico cómo lo queremos realizar en nuestro proyecto de grado. 

  

Claudia Saucedo (2006), en su texto Estudiantes de secundaria: sus apropiaciones de 

recursos culturales para recrear su condición como jóvenes en la escuela, nos muestra un 

análisis de un grupo específico de estudiantes que se apropian de recursos culturales del 

contexto escolar, niños y niñas que expresan su condición como jóvenes por medio de sus 

juegos de aula, las herramientas de clase, las organizaciones de poder, entre otros, resaltando 

la búsqueda de un reconocimiento social o los procesos de inclusión y exclusión que se da 

entre ellos, los cuales se evidencian por medio de las vivencias del ser estudiante y los 

recursos culturales con los que se identifican. Este texto nos muestra un nuevo panorama 

para el análisis de recursos culturales en donde el entorno de un grupo específico determina 

ciertas actitudes de reconocimiento, reforzando la hipótesis de nuestro trabajo de grado, en 

donde buscamos resultados de recursos culturales que nos identifiquen como generación. 

 

Por último, con el fin de investigar sobre cómo se ha apropiado la categoría de consumo 

cultural, Roberto Igarza (2010) en su texto Nuevas formas de consumo cultural: por qué las 
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redes sociales están ganando la batalla de las audiencias que publicó en la revista CMC de 

Brasil habla sobre cómo la pantalla de los computadores les ofrece a los usuarios un gran 

contenido de ocio y entretenimiento. Así mismo, explica cómo “la participación que está 

teniendo el usuario en Internet deja entrever el perfil de un consumidor que alterna con más 

facilidad que antes entre el rol pasivo y un rol más activo como productor, como nodo de un 

sistema plural en el que la información que surge de la conversación con los pares resulta 

más confiable que la proveniente de las fuentes tradicionales” (Igarza, 2010). En resumen, 

en este artículo se habla sobre la capacidad de esta nueva generación para convertir sus vidas 

en un espacio colectivo de los medios sociales desde un nuevo sistema de consumo de 

contenidos.  

 

En adición, Juan Miguel Aguado e Inmaculada J. Martínez, hablan sobre el impacto social 

de las tecnologías digitales centrado en la telefonía móvil debido a que su uso masivo ha 

dado lugar a transformaciones tanto sociales como económicas. La translocalidad y la 

integración convergente de formatos han dado lugar a un proceso de mediatización mediante 

dispositivos digitales de comunicación. En su texto El proceso de mediatización de la 

telefonía móvil: de la interacción al consumo cultural, los autores se centran en la 

convergencia tecnológica, la diversificación de servicios y las transformaciones sociales 

derivadas de su implantación. 
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Capítulo 3 

El objeto desde la publicidad  

 

Desde el ámbito de la publicidad, lograr entender a nuestra generación implica realizar un 

análisis a los productos de consumo cultural que fueron parte de nuestra generación y que, 

así como reflejan nuestra realidad, también la determinan. Somos parte de un grupo etario 

que evidenció una ruptura social fuerte desde el consumismo ya que no solo nos sumergimos 

en un mundo que gira entorno a la producción en masa, si no que también fuimos parte de la 

adaptación y culturización de un término que pasó de ser netamente económico como lo es 

el consumo, a ser un tema de estudio social. Como afirma Robert (1993) en su texto El 

consumo, la publicidad ha sido protagonista de esta transformación la cual se ha adaptado a 

peticiones del consumidor y así mismo a ser reflejo de la sociedad.  

 

Ortuño (2007), en Publicidad y valores posmoderos, habla sobre cómo a partir de lo anterior 

las producciones culturales que forman parte del mundo publicitario como la televisión, la 

música y el lenguaje entre otros, nos configuran como una generación transformada por una 

sociedad que se ha visto impactada por la globalización, la normalización de imaginarios 

culturales del consumo a nivel mundial, la cual gira en torno al poder de la tecnología. Las 

series de televisión, los comerciales, los productos de consumo y hasta las plataformas de 

comunicación llegan a proyectar las nuevas dinámicas generadas a partir de la ruptura de lo 

tradicional. 

 

Nuestra generación por medio de la publicidad se construye o se forma desde la producción 

y el consumo, es decir que se expresa y existe mediante sujetos, una construcción de identidad 
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que siempre está por debajo del consumo cultural. Dicha identidad reflejo de la industria 

cultural se convierte en una institución cultural. Parte de nuestra realidad es buscar el 

reconocimiento de nuestra existencia en la publicidad siendo un proceso bidireccional, pues 

la publicidad no podría existir como existe sin la recepción de una generación que en esencia 

la hace fundamental. 

  

Este argumento no solo se sustenta desde el consumo de productos masivos, si no desde la 

importancia del consumo cultural en la configuración de nuestro diario vivir que es parte 

inherente de los imaginarios pertenecientes a nuestra generación. Nosotros creamos 

dinámicas que se han desarrollado gracias a la herencia de una generación (la de nuestros 

padres) que ya era consumista, pero entra en el poder de la tecnología mediática en donde las 

leyes del tiempo el espacio se rompe y la realidad se convierte en un paradigma entre lo social 

y la búsqueda de aceptación análoga y digital de nuestra existencia ante la sociedad. 

Bermúdez (2001) afirma: 

 

Como lo expresa Daniel Mato (1999), en los actuales tiempos de globalización se ha 

acrecentado “la trascendencia política de los procesos de construcción de identidades 

en América Latina”. También, se ha abierto un debate mundial significativo acerca 

del mercado y consumo de bienes simbólicos, de la construcción de un imaginario 

globalizado y acerca de las nuevas maneras de articular lo propio o lo local (García 

Canclini, 1999, p.2) 

 

Es entonces el consumo un nuevo proceso cultural en el cual se pueden identificar 

imaginarios culturales para determinar el reconocimiento social de un grupo de individuos, 
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ya que los productos de consumo pasan de ser objetos materiales a ser percibidos como 

símbolos que nos definen como sujetos sociales; un valor más allá del económico que 

describe la dinámica de reconocimiento social de un grupo perteneciente a un entorno social 

similar o una realidad similar siendo parte de su desarrollo cultural. Un ejemplo de lo anterior 

para la generación de jóvenes colombianos es la Chocolatina Jet, un producto de consumo 

masivo que más allá de pertenecer a la industria de alimento y de suplir una necesidad 

humana, tiene una connotación social que identifica a un grupo etario de jóvenes que perciben 

al producto como un símbolo de su niñez debido a la dinámica de colección que surgía en 

torno a las “monas” de animales que llevaba consigo el producto y que alrededor del mismo, 

se generaba un proceso de intercambio social y aceptación. 

 

Desde la perspectiva que proponemos el consumo no debe ser visto ni como una 

actividad simplemente inducida por las industrias culturales de la publicidad, ni como 

el consumo de objetos de arte, sino como un proceso a través del cual los sujetos 

construyen las imágenes de sí mismos y la que desean proyectar. Al mismo tiempo, 

en el proceso de interacción social construye las representaciones de los otros. 

(Bermúdez, 2001, p.10)  

 

Es importante resaltar que la publicidad se ha venido transformando con el pasar de los años 

construyendo una forma de comunicación completamente nueva, adecuándose al desarrollo 

tecnológico de la sociedad de consumo. A nuestra generación, le perteneció el auge de este 

cambio con el desarrollo de la televisión y la tecnología como nueva forma de comunicación 

en la cual se evidencian unos modos de operar completamente distintos a los que se venían 

observando en la publicidad anteriormente. Desde este proceso se puede identificar la 
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construcción de recursos culturales dentro de la identificación de espacios como centros 

comerciales, cines, restaurantes, aulas del colegio y salas de televisión en nuestro hogar como 

lugares de encuentro que a pesar de estar en un contexto público existen para hacer un 

reconocimiento del ser social. Por ejemplo, la percepción de la televisión, como menciona 

Omar Rincón (1994) en su artículo La televisión: forma y sensibilidad de nuestro tiempo, se 

analiza desde distintos ángulos narrativos: 

 

La televisión, como un lugar de encuentro que se pone en escena pública, pero para 

apropiación privada; los jóvenes, como los sujetos que habitan el tiempo; la 

sensibilidad, como la lógica narrativa que atraviesa nuestras producciones culturales; 

y el consumo, como el valor que marca los contextos. Así televisión, y jóvenes se 

comprenden como formas atravesadas por una sensibilidad (ámbito privado) y una 

lógica de consumo (ámbito público). La comunicación construye historias de las 

culturas y las relaciones interpersonales; arma de discurso de imágenes, imaginarios 

e identidad; hace un relato de las formas de la verdad (verdades “posicionadas” como 

tales desde el conocimiento- poder). (p. 57) 

 

En la temporalidad a la que pertenece nuestra generación, las plataformas de consumo 

cultural se convierten una forma de existir “juntos”, un espacio lleno de significado social en 

donde también se convierte en escenario para producir conocimiento nuevo. Se construye un 

discurso por medio de productos, imaginarios e identidad, elementos que constituyen nuestra 

realidad basada en formas de comunicación que expresan narraciones llenas de simbología 

para configurar nuestro pasado y nuestro presente como nueva generación. 
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Sin embargo, en los actuales tiempos de globalización y con el desarrollo de las 

nuevas tecnologías de comunicación los referentes con los que estábamos 

acostumbrados a definir las identidades han cambiado sustanciales, puesto que, las 

representaciones de espacio, tiempo, historia, futuro y comunidad han variado 

significativamente a partir de las diferentes interconexiones que se dan en diferentes 

puntos del globo y el consecuente debilitamiento de las ideas de territorio, patria, 

nación, memoria histórica y comunicación cara a cara. (Bermúdez y Martínez, 1999, 

p.12)  

 

Esto quiere decir que para identificar nuestra identidad como generación, desde el desarrollo 

de prácticas sociales pertenecientes a la globalización, se debe realizar desde las 

representaciones que se han construido en tiempo presente dejando a un lado los legados de 

generaciones pasadas que sesgan la identificación de imaginarios que reflejen la esencia de 

lo que se busca identificar. Es fundamental subrayar el proceso de interculturalidad al que 

nuestra generación se vio inmerso, en donde el término de identidad nacional y cultural no 

se ve limitado a la realidad del territorio al cual pertenecemos si no a un grupo de procesos 

sociales que pertenecen a la globalización. Lo anterior, gracias al consumo cultural y a la 

publicidad que han permitido generar recursos culturales que nacen de una perspectiva 

global, pero configurándose y formándose desde una realidad local. 

 

La publicidad y el mismo desarrollo de la sociedad hace que las identidades sean cambiantes 

y complejas ya que la cultura se transforma con el pasar de los años y más aún con los 

procesos globalizados en los que nos vemos inmersos. Así, los actores de la sociedad de hoy 

son parte de la interculturalidad; un grupo de personas que piensan y sienten diferente pero 
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se definen en un territorio de recursos culturales que al ser variables, pertenecen a la cultura 

globalizada pero no surgen desde la identidad sino desde la construcción de imaginarios 

colectivos de una realidad en común. 

 

En las sociedades modernas actuales las identidades ya no se construyen con base a 

los referentes tradicionales de tiempo cronológico y memoria histórica, espacio 

territorial delimitado y experiencias de vida como comunidad. Los crecientes 

procesos de globalización que impulsan los actores globales y la revolución social 

que ha acompañado el desarrollo cada vez mayor de las llamadas nuevas tecnologías, 

implica también un redimensionamiento en la manera como se configuran las 

identidades y diferencias. (Bermúdez y Martínez, 1999, p.17) 

 

Como bien afirman los autores, la construcción de nuestros recursos culturales se generan 

desde lo local y lo global para encontrar nuestra propia identidad debido a que la sociedad de 

hoy se moviliza con nuestra propia configuración. Vivimos en un entorno adaptado a las 

costumbres y a la cultura de la nacionalidad a la que pertenecemos sin dejar a un lado las 

configuraciones que se determinan desde nuestro núcleo sociocultural, pero también la 

publicidad ha logrado que recursos globales se emerjan en nuestro diario vivir, en nuestra 

realidad y en la construcción de nuestra identidad. Hasta en nuestro lenguaje adaptamos 

anglicismos o transformamos marcas de productos en palabras genéricas para referirnos a 

una necesidad específica, como por ejemplo “Kleeneex” para referirnos a pañuelos de papel.  

 

Dichos productos de consumo como lo pueden ser películas, telenovelas, alimentos, 

plataformas de comunicación o canciones entre otros, existen en nuestra vida temporalmente. 
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Sin embargo, dependiendo de la connotación cultural en la que se adapte en nuestro entorno, 

son marcas que quedan indelebles en nuestra memoria y por ende, se convierten en parte de 

nuestros recursos culturales. 
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Capítulo 4 

Del objeto cultural al objeto editorial  

 

El producto que se han planteado en los capítulos anteriores responde a varios campos del 

conocimiento. Sin embargo, este capítulo pretende resaltar y analizar la importancia de su 

aporte cultural que existe detrás del objeto como tal. En primera instancia, para abordar una 

perspectiva más histórica sobre el tema, Elizabeth Eisenstein (2010) desde su obra La 

imprenta como agente de cambio nos habla de cómo la reproducción de materiales 

revolucionó la forma de consumir productos editoriales. Muchos historiadores han entendido 

la aparición de la imprenta como un cambio de producción, una revolución libresca o 

tipográfica; sin embargo, la autora la define como una revolución comunicativa “porque 

apunta a una dimensión más amplia de la historia, que necesita mayor atención” (Eisenstein, 

2010, p.42). 

 

Es necesario resaltar que con la imprenta se dio un gran aumento de la producción de libros 

y así, una reducción en las horas para producirlos aunque se debe considerar la dificultad 

para calcular cuántos ejemplares existieron con exactitud. Muchos textos valiosos lograron 

conservarse a través del tiempo, pero muchos otros, desaparecieron; la proliferación de textos 

y la acumulación de sus variantes nos permite entender que antes de que llegara la imprenta, 

fue prácticamente imposible copiar ejemplares idénticos. Ni la introducción previa del papel 

ni la organización de un comercio regular de libros manuscritos, tuvieron un efecto cercano. 

 

El cambio evolutivo no sucedió de un momento a otro, sino que fue más bien gradual. El 

trabajo manual y el impreso, en cuanto a contenido, siguieron siendo indistinguibles durante 
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los primeros años; tal semejanza convivió con un cambio abrupto en los métodos de 

producción “lo que originó la paradójica combinación, señalada anteriormente, de aparente 

continuidad y cambio radical” (Eisenstein, 2010, p.49). En un principio, la preocupación de 

los escribientes era la apariencia de cada una de las páginas y que se creara un diseño 

agradablemente simétrico; no obstante, para los impresores el trabajo fue distinto. Cualquier 

manuscrito que llegase, debía ser revisado de una forma diferente que abría los primeros 

panoramas hacia un proceso de edición, corrección y preparación.  

 

Conforme pasaron los años, esa revisión se transformaba hacia una nueva perspectiva, 

rompiendo las barreras que exigían las convenciones de los escribientes y dando paso a la 

conveniencia del lector. El nuevo modo de producción alentó un mercado de producciones 

editoriales competitivas entre sí; la diferenciación y el uso de varias tipografías, las cornisas, 

los pies de página, las portadas y las ilustraciones tomaron cada vez más importancia y 

empezaron a ser parte del imaginario colectivo de la sociedad lectora. Darle una forma 

distinta reflejaba un nuevo movimiento dentro de la cultura del momento. Desde ese 

momento de la historia, podemos darnos cuenta de cómo las estructuras tanto visuales como 

artísticas tomaron peso y resignificaron el libro: ahora no importaba solo su contenido, sino 

que su atracción para el lector era un elemento crucial a la hora de producir cualquier obra. 

Ese legado sigue existiendo hasta el día de hoy, y específicamente en nuestro producto, hasta 

tal punto que en ocasiones se ha convertido en el elemento principal de un texto literario que 

incurre a fondo en la cultura de la sociedad. 

 

Siguiendo por la misma línea del enfoque histórico, Lucien Febvre y Henri-Jean Martin 

(2005) en La aparición del libro, no describen la historia del libro manuscrito, que por 
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muchos años se consagró como el único instrumento para difundir el pensamiento escrito, y 

su presentación, sino que relatan cómo desde la mitad del siglo XIII hasta finales del siglo 

XV, se asentó la producción del libro manuscrito en occidente de la mano de una demanda 

creciente de este tipo de producciones. Así mismo, los autores también se enfocan en cómo 

incursiona el libro impreso en el mercado y qué necesidades del manuscrito sustituye; al 

principio, los primeros productores de libros decidieron instalar imprentas en su propia casa, 

manteniéndolas con su propio dinero y facilitando su trabajo, pero cuando este arte se 

propagó, los “libreros-editores” entendieron que no era necesario recurrir siempre a este 

procedimiento. Fue así como empezaron las imprentas establecidas como negocio, 

antecedentes de los actuales talleres de impresión, a las cuales se les confiaba trabajo sin 

exigir exclusividad como sucede hoy en día. 

 

Por ende, no es extraño que los oficios que tenían que ver con la producción literaria se 

mezclaran entre sí; muchos escritores terminaron siendo a su vez impresores, correctores y 

libreros. Ellos mismos imprimían sus obras, velaban por la corrección y su buena 

presentación, cuidar su difusión y ejercer una influencia directa en el público, forjando las 

bases de un editor actual. Cabe resaltar que, aunque hubiera bastantes personajes dedicados 

a las artes y a las ciencias, pocas figuras de libreros o de impresiones destacan en la historia 

–como Antoine Vitré, Edmen Martin y Palliot– ya que eran confundidos tanto por 

comerciantes como por artesanos, lo cual le restaba cierta importancia a su oficio y, por ende, 

pasaron a un segundo plano. 

 

Sin embargo, hacia 1480, el mercado del libro empezó a organizarse; el precio de los libros 

disminuyó enormemente y así mismo, las cifras de los tirajes aumentaron hacia unos 400 o 
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500 ejemplares. A comienzos del siglo XVI, los ejemplares de una obra oscilaban entre 1000 

y 1500, desarrollando consigo una estabilización del comercio literario. La necesidad que 

sentían los editores de que el público conociera las obras que producían hizo que se crearan 

los primeros catálogos editoriales –elemento que sigue siendo utilizado en el medio– y se 

expusieron en ferias, como la de Fráncfort; por primera vez, se podían poner a la venta las 

obras recién impresas y asegurar la mayor difusión posible. Este tipo de encuentros se 

convirtieron en los antecedentes de las actuales “Ferias del libro” de diferentes ciudades 

alrededor del mundo porque se definían como los centros de intercambio literario, cultural y 

económico de la época. 

 

Ya no desde lo histórico sino desde un panorama de la producción editorial propia, cabe 

resaltar que nuestro producto se desprende del concepto de una “editorial independiente”, 

que como afirman Winne y Malumián (2016) en su libro Independientes, ¿de qué?, no es un 

término fácil de definir.  

 

En una mirada más minuciosa, aquello que incluye el término independiente está 

plagado de excepciones y contradicciones, y tal vez por eso se torna tan difícil 

definirlo con certeza. Hay marcados intentos por reemplazar esa fórmula: desde 

diversos subgrupos se revitalizan denominaciones como editoriales “a pulmón”, “de 

pocos recursos”, “pequeñas”, “autogestivas”, “alternativas”, “unipersonales”, y 

“microeditoriales”, entre otros. Ninguno de ellos ha logrado romper las barreras 

endogámicas del sector. (Winne y Malumián, 2016, p.10) 
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Para estos autores, lo que define al editor independiente no son los términos mencionados 

anteriormente sino su relación con el mercado, que debe superar las modas temáticas y 

centrarse en la coherencia de su contenido; su autonomía, que se define desde la libertad de 

negarse a publicar una obra; el aporte de capital, en el cual las decisiones no se deben tomar 

a partir de los objetivos de venta sino guiados por una apuesta ideológica, estética y cultural; 

su agente cultural, que aspira a ser un agente de cambio, aporte y sustento de la lectura; y su 

profesionalismo, que refleja un saber amplio y diverso sobre la práctica que realiza.  

 

Desde nuestro proyecto, podemos afirmar que generamos un aporte a la “bibliodiversidad”, 

término que se define en esta obra, porque funcionamos como una editorial que no solo 

publica títulos o temáticas que han sido explorados por otras editoriales, sino que 

proponemos una apuesta más ideológica que de mercado. No obstante, para que cualquier 

tipo de iniciativa (que en este caso es cultural) subsista, debe venderse y “se produce entonces 

una tensión necesaria entre el libro como producto cultural y el libro como producto dentro 

de una economía de mercado” (Winne y Malumián, 2016, p.17).  

 

Siguiendo por la línea de lo comercial y entender cómo es la mejor forma de vender nuestro 

libro a futuro, El arte de vender libros de Herbert Paulerberg (2004), ilustra ejemplos y 

consejos que se deben tener en cuenta a la hora de sacar un libro a la venta. En primera 

instancia, se pregunta cuál es el oficio del librero y cómo debe ejercer su oficio para obtener 

los mejores resultados: 

 

El librero es, sin embargo, un negocio minorista que es percibido y valorado por los 

clientes como un ramo comercial igual a cualquier otro. Esto significa que quien 
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desconoce la satisfacción de alcanzar un incremento en las ventas, y preocupado por 

el bienestar de los clientes, deja en sus manos la posibilidad de comprar o de 

completar una compra (“Le entrego un catálogo de la colección” o “Tómese su tiempo 

para decidir y vuelva otro día”), apela a procedimientos no muy adecuados para este 

medio de comercio. (Paulerberg, 2004, p.20) 

 

En general, esta obra expone varias pruebas que se le realizaron a diferentes grupos de 

personas que tuvieron que ver en algún momento con el comercio de libros, bien sean 

vendedores, compradores o simplemente observadores con el fin de que el lector se lleve una 

idea de qué hacer y qué no hacer en estas circunstancias. Concordamos con Paulberg en que 

es muy importante, independientemente del momento en el que esté el proceso de producción 

o venta, conocer la competencia del producto. Hoy en día, para poder competir con las 

grandes cadenas de librerías online alrededor del mundo (como Amazon.com), es importante 

fomentar una atención rápida y profesional que evite altos costos y largos tiempos de espera 

para los clientes de la editorial.  

 

La edición, al ser una actividad que involucra tantas labores, resulta doblemente atractiva: 

para quienes producen y para quienes consumen. Esto es uno de nuestros objetivos del 

proyecto, queremos disfrutar cada una de las etapas de la producción para que nuestros 

lectores, desde su propia perspectiva, también lo hagan. Para abordar el rol del editor, Gill 

Davies (2005) con su libro Gestión de proyectos editoriales: cómo encargar y contratar 

libros, afirma que el área editorial aún funciona como un elemento clave en cuanto a la 

publicación de obras. “Mientras el editor sea la principal persona que mantiene contacto con 

los autores, este conservará su poder” (Davies, 2005, p.XVIII). El autor afirma que el trabajo 
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de un editor no es algo fácil porque requiere tenacidad y coraje; hoy en día, los editores 

aprenden diferentes técnicas que amplían sus conocimientos (desde marketing hasta 

tecnología digital) y no solo trabajan desde lo empírico, cómo se hacía en otras épocas 

mencionadas en los párrafos anteriores.  

 

Como bien se sabe las editoriales no solo se conforman por los editores que allí trabajan, una 

parte fundamental del negocio son los autores que deciden publicar en ellas. Según Davies 

(2005), al momento de elegir una editorial, los autores deben tener en cuenta su prestigio, la 

identidad de la marca, la presencia de un editor con capacidad y criterio demostrables, 

promoción y marketing de alto perfil, producción de calidad y el uso de la tecnología digital. 

Así mismo se genera una contraparte: ¿cómo eligen los editores a los autores? No hay una 

fórmula general, pero un buen autor debe entender el mercado al que apunta su obra, conocer 

el tema sobre el que escribe, saber cómo se posicionan sus libros frente a la competencia, 

escribir bien y ser capaces de conectarse con el lector. Tanto las primeras características como 

las segundas ayudan a labrar un primer camino para aquellos que quieren involucrarse por 

primera vez en el mundo editorial, que es nuestro caso. 

 

El contexto en el que se elige, o no, publicar una obra es fundamental; los editores deben 

estar al tanto de los intereses como de las necesidades de los lectores y, además, conocer a 

fondo el mercado. Para ello es importante mantenerse informado a partir de publicaciones 

especializadas o diarios nacionales, tener contacto con agentes literarios, asistir a 

conferencias, estudiar los catálogos de otras editoriales, leer reseñas, dedicar tiempo a 

recorrer librerías y realizar investigaciones de mercado –como la matriz editorial inédita y 

las encuestas que realizamos anteriormente–, entre otros.  
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Para Davies (2005) el desarrollo exitoso de un proyecto se da de una forma sistémica. 

Primero, se desarrolla la idea del libro que se quiere publicar y a partir de ello, se realiza toda 

la investigación adecuada para determinar la expectativa y la necesidad del producto, sus 

posibles compradores, el formato, su precio y cómo se comercializará. Estos pasos nos 

ayudaron a guiarnos con respecto al planteamiento de nuestro libro a partir de la teoría y así, 

a aterrizar las ideas sueltas que tuvimos en un principio; “básicamente se trata de concebir 

un libro en firma calculada, donde la investigación de mercado y la labor editorial se 

combinan absolutamente” (Davies, 2005, p.7).  

 

Cabe resaltar que el desarrollo de proyectos editoriales no siempre debe provenir de una base 

tan ambiciosa ya que pueden partir desde puntos más pequeños; si el editor tiene una idea y 

consigue quien la escriba (es decir que participa con un rol más activo), el producto tiene 

futuro en el mercado siempre y cuando siga sus reglas generales. Por último, unos consejos 

que brinda el autor, que aplicamos en nuestro proyecto, para saber si vale la pena publicar 

cualquier propuesta es preguntarse: ¿la propuesta tiene consistencia lógica? ¿los argumentos 

están ordenados de manera coherente? O ¿el autor ha aportado información que fundamente 

ideas o teorías?  

 

Habiendo entendido las diferentes dimensiones que afectan el proceso de un producto 

editorial, es importante englobar la información mencionada anteriormente desde el aporte 

cultural que genera un producto como el nuestro en el mercado de las editoriales 

independientes en Colombia. El atributo estético y la calidad literaria son fundamentos de la 

edición independiente y funcionan como alternativa al enfoque comercial de las grandes 

casas editoriales. Según estadísticas de la Cámara Comercial del Libro del 2017, las 
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editoriales independientes generan más de 900.000 millones de pesos en el país, lo que refleja 

positivamente la labor de este negocio fomentando la oferta de libros en diferentes ciudades. 

 

La diversificación que ofrecen las editoriales independientes, y en este caso nuestro proyecto, 

es uno de los aportes más significativos a la cultura colombiana. Como explica Mario 

Cárdenas (2017), librero de Grammata Textos, “el hecho de que exista mayor diversidad 

editorial es muy saludable para los lectores. Y A pesar de que, en gran medida, estos se 

mueven más por las tendencias de lectura que proponen los grandes medios, el esfuerzo que 

hacen los editores independientes por textos de calidad y darles oportunidad a autores que, 

de otra manera, no tendrían visibilidad, refresca y atrapa”.  

 

Así, proyectos como el nuestro ofrecen oportunidades novedosas a la sociedad, que se 

separan de lo tradicional, aportando cambios positivos en la cultura. Los imaginarios 

colectivos de la generación colombiana de los noventa nunca se han contado desde una 

perspectiva visual y entretenida como lo haremos aquí; por esto, podemos afirmar que a pesar 

de que haya marcas o productos similares, nuestro diferencial es latente y aportará desde 

diferentes perspectivas la cultura, literaria y no literaria, de los jóvenes colombianos. 
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Conclusiones 

 

La generación de los jóvenes colombianos nacidos en la década de los 90, se caracteriza por 

atravesar un momento de cambio en las dinámicas sociales debido a la globalización que 

llevó consigo un impacto tecnológico en distintos ámbitos de la comunicación. Así, se 

empezaron a crear nuevos lenguajes y herramientas pertenecientes a la evolución presente en 

ese momento generando una ruptura entre las dinámicas aprendidas por la identidad 

colombiana arraigada desde generaciones anteriores ya que dicha revolución, atravesó los 

límites del tiempo y el espacio para crear un cambio radical en el comportamiento social de 

esta generación.  

 

A partir de lo anterior, entendimos que el concepto de identidad nacional para nuestra 

generación se vio desplazado por nuevos conceptos que introducen a una nueva realidad 

globalizada. Tal transformación, ligada a la inmediatez característica de la evolución 

tecnológica, nos permite reconocer una brecha entre las generaciones colombianas anteriores 

y la nuestra, llegando así a una nueva percepción sobre la realidad colombiana para este grupo 

etario. Para examinar dicha realidad, entendimos el concepto de recursos culturales que 

reconoce la tradición a partir de la comunicación; es decir, los imaginarios colectivos que 

pertenecen a nuestros padres y a nuestros abuelos desde la colombianidad y así mismo, 

reconocer un paisaje concreto sobre aquello que nos rodea perteneciente al mundo 

globalizado. 

 

Este reconocimiento se genera a partir de un estudio del consumo cultural del grupo de 

estudio establecido en la investigación, donde se analiza el comportamiento de esta 
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generación desde los imaginarios que reflejan tanto una identidad como unos recursos 

culturales establecidos por el mercado. Estos reconocen la universalidad de los objetos de 

consumo que construyen los imaginarios de esta generación y se adaptan a una cultura 

colombiana transformada y mutante, donde se puede reconocer una construcción de identidad 

formada en paralelo a la evolución del lenguaje desde la tecnología. 

 

Por lo tanto, el reto consistió en crear contenidos que reflejaran lo que nuestra generación 

vivió durante sus años pasados, que incluyen la niñez, la adolescencia y los primeros años de 

universidad. El consumo cultural fue fundamental en esta etapa de formación, ya que así se 

desarrolló nuestra identidad y así mismo, las formas de representación fueron cambiando con 

el tiempo. Es por esto que otro de los retos de nuestra investigación fue encontrar la forma 

correcta de plasmar las ideas de los colombianos noventeros de una manera en la que se 

sintieran identificados con el producto presentado. Nuestro objetivo fue crear una memoria 

que reconociera los dos puntos de inflexión ya mencionados, tanto la herencia cultural de 

anteriores generaciones como el reconocimiento de nuevas dinámicas. 

 

Por último, además de ser un producto innovador en el mercado editorial colombiano, dado 

los referentes estudiados en la investigación, quisimos crear un libro entretenido de leer que 

rompiera los esquemas del reconocimiento de la identidad cultural de manera que superara 

lo teórico y abarcara lenguajes artísticos para mostrar la esencia de lo que realmente significa 

haber nacido en Colombia en la década de los noventa. Que chimba ser 90tero es un producto 

que busca reflejar la naturaleza de una generación que desde “el abismo” de dos contextos 

distintos, encontró pluralidad en la unión de dos realidades que nos permiten construir nuestra 

verdadera identidad. 
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NÚMERO TÍTULO AUTOR
AÑO DE 

PUBLICACIÓN EDITORIAL ISBN GÉNERO TEMÁTICA
MEDIDAS 

(alto x ancho) # DE PÁGINAS CUBIERTA ENCUADERNACIÓN PRECIO ESTABLECIMIENTO CONTENIDO VISUAL IMAGEN

1

Guía para 
amar, armar e 
imaginar. 
Monumentos y 
esculturas en 
Bogotá. Manuel Salge 2016

Instituto Distrital 
de Patrimonio 
Cultural 978-958-59308-2-7 Guía turística

Esculturas y 
monumentos en 
Bogotá. Su 
historia, 
localización, 
datos curiosos y 
la biografía de 
los artistas. 17x13cm

181 + 15 de 
desprendibles + 3 
"ruletas" 
interactivas Rústica

Pegado al lomo en 
cuadernillos 25.000 COP Tornamesa

Ilustraciones y fotografías (a 
color y en duotono), espacios 
en blanco para escribir, 
desprendibles, "ruletas" 
interactivas. 

2

Los 5 sentidos 
de Bogotá. 
Bogotá through 
the 5 senses.

Diana Marcela 
Zuluaga, Diana 
Guerra y Richard 
McColl 2017

Gente Nueva 
Editorial 978-958-48-2016-7 Guía turística

Lugares y barrios 
de Bogotá. 
Historia, mapas, 
cómo recorrerlo, 
cuánto tiempo, a 
qué sitios ir, etc. 
Opiniones de los 
autores, de 
locales y de 
extranjeros. 12x17cm

78 páginas en 
cada idioma (inglés 
y español)

Rústica. La 
contracubierta 
funciona como 
la cubierta del 
libro en inglés.

Pegado al lomo en 
cuadernillos 25.000 COP Tornamesa

Ilustraciones, tipografía gráfica 
para diferenciar los títulos, 
espacios para escribir.

3 Living in Bogotá Lure Media Group 2015
Lure Media S.A.
S ISSN 2357-5425 Guía turística

Guía turística (y 
de contacto) 
sobre Bogotá en 
general. 
Lugares, clima, 
niños, eventos, 
restaurantes, etc. 
acompañado de 
publicidad de 
productos y 
servicios 23x22cm 223 Tapa dura Argollado 35.000 COP Tornamesa

Fotografías, única tipografía 
(jerarquiza por tamaño y color) 

4

Rómulo Rozo. 
Tallando la 
patria.

Rodrigo Gutiérrez 
Viñuales 2015 La Silueta

978-958-8568-46-1 
(obra)
978-958-8568-45-4 
(volumen) Libro objeto

Obra de Rómulo 
Rozo, en 
especial su 
fotografía. Habla 
sobre su 
desempeño 
como artista 
colombiano y 
resalta lugares 
relevantes del 
país en su obra. 12x17cm

110 (volumen)
56 fotografías 
(obra). Cada una 
con página 
introductoria, 
página de papel 
mantequilla y 
página de imagen. Tapa dura Cosido 80.000 COP Tornamesa

Fotografía a modo antiguo en 
blanco y negro (pegadas con 
cinta, atrás descripción 
manuscrita, página de papel 
mantequilla que las protege), 
tipografía gráfica.

5
Fachadas 
bogotanas Lizeth León Borja 2015

Ediciones 
Milserifas 978-958-46-7543-9 Guía turística

Urbanismo, 
arquitectura y 
paisajismo de 
Bogotá. 
Testimonios de 
locales e historia 
sobre cada 
barrio. 17x17cm 157 Rústica Cosido 44.000 COP Tornamesa

Ilustraciones, única tipografía 
(jerarquiza por tamaño y color) 

6
Postales de 
Bogotá

Fotógrafos 
nacionales e 
internacionales 
(especificados en 
cada postal) 2013

Ágora 
Producción 
Cultural 978-958-1234567897 Libro objeto

Fotografías de 
lugares 
(monumentos, 
grafitis, barrios, 
etc.) de Bogotá 
convertidas en 
postales 
cosmopolitas, 
urbanas y 
contemporáneas. 15x10cm

25 (cada una es 
una postal) Tapa dura

Punteado (para 
desprender) 25.000 COP Tornamesa

Fotografía. Por detrás de cada 
postal hay un espacio en 
blanco para poder escribir

7
Cartagena 
fonográfica

Laguna Libros 
(varios autores) 2015

Laguna 
Libros/Sonema 978-958-8812-52-6 Libro objeto

Imágenes de 
Cartagena 
convertidas en 
postales. Cada 
una esta 
acompañada de 
un código QR 
que lleva a un 
recurso fónico 
(canción, 
ambiente, 
discruso, etc.) 10x15cm

33 postales + 
folleto explicativo + 
mapa de 
Cartagena

Tapa dura 
(caja)

Las postales vienen 
separadas. El folleto 
viene grapago y el 
mapa, doblado en 4. 30.000 COP Tornamesa

Fotografía e ilustación. Por 
detrás de cada postal hay un 
espacio en blanco para poder 
escribir

Anexos 
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8
Bogotá 
fonográfica

Laguna Libros 
(varios autores) 2015

Laguna 
Libros/Sonema 978-958-8812-12-0 Libro objeto

Imágenes de 
Bogotá 
convertidas en 
postales. Cada 
una esta 
acompañada de 
un código QR 
que lleva a un 
recurso fónico 
(canción, 
ambiente, 
discruso, etc.) 10x15cm

34 postales + 
folleto explicativo + 
mapa de Bogotá

Tapa dura 
(caja)

Las postales vienen 
separadas. El folleto 
viene grapago y el 
mapa, doblado en 4. 30.000 COP Tornamesa

Fotografía e ilustación. Por 
detrás de cada postal hay un 
espacio en blanco para poder 
escribir

9
Pontífices en 
Bogotá

Mauricio Uribe 
González 2017

Instituto Distrital 
de Patrimonio 
Cultural 978-958-59919-0-3 Guía turística

Bogotá como 
ciudad de los 
Papas. 
Pontífices, 
patrimonio y 
urbanismo con 
relación a la 
religión católica 
en la ciudad. 22x16cm 90 Rústica

Pegado al lomo en 
cuadernillos 30.000 COP Prólogo café libro

Fotografía, única tipografía 
(jerarquiza por tamaño y color) 

10 Soy Bogotá

La oficina del 
doctor (varios 
autores) 2017

La Oficina del 
Doctor 978-958-59758-1-1 Guía turística 

Destinado a 
extranjeros 
(escrito en 
inglés). 14 
barrios de 
Bogotá 
explicados por 
28 residentes de 
la ciudad. 
Recorre 
restuarurantes, 
compras, ocio, 
teatros, etc. 23x16.5cm 175 Rústica

Cosido visible (parte 
del diseño) 80.000 COP Prólogo café libro

Ilustración (colores fuertes, 
blanco y negro), pocos juegos 
tipográficos, mapa de Bogotá.

11

Oriéntate. Los 
Cerros son 
nuestro norte

Instituto Distrital de 
Patrimonio Cultural 2017

Instituto Distrital 
de Patrimonio 
Cultural 979-958-59308-9-6 Libro álbum

Recorrido desde 
varias 
perspectivas de 
los Cerros 
Orientales 
Bogotanos. 
Geología, 
historia, 
comunidades, 
cultura, 
amenazas, 
protección, etc. 22x23.5cm 171

Rústica (papel 
reciclado)

Pegado al lomo en 
cuadernillos 55.000 COP Prólogo café libro

Fotografía, poca ilustración, 
poco uso de tipografía gráfica, 
mapa ilustrado de los Cerros 
(tipo acordeón) guardado en 
un sobre en la última página.

12 Bogotálogo II Andrés Ospina 2016

Instituto Distrital 
de Patrimonio 
Cultural 979-958-59308-5-8 Diccionario

Glosario de 
expresiones y 
palabras 
bogotanas desde 
el siglo XX hasta 
la actualidad. 23x18cm 319 Rústica

Pegado al lomo en 
cuadernillos 55.000 COP Prólogo café libro

Fotografías a blanco y negro, 
variedad de tipografías 
gráficas, uso del duotono 
(salmón y turquesa), 
ilustraciones.

13
El alma de la 
calle

Clara Isabel MZ y 
Recamán Santos 2012

Corporación 
Escuela de 
Artes y Letras 978-958-99864-3-1 Libro objeto

Fotografías de 
personajes de 
las calles de 
Bogotá, perfiles y 
testimonios. 17x11cm

10 acordeones de 
16 páginas

Tapa dura 
(caja)

Doblados por aparte, 
no están unidos. 94.500 COP Arte y letra Fotografía, poca ilustración.

14 Mi bicicleta y yo Germán Núñez 2016
Página Maestra 
editores 978-958-59316-2-6 Libro álbum

Historia de la 
bicicleta en 
Bogotá. 
Recorridos 
históricos y 
actuales por la 
ciudad. 19x25cm 70 Tapa dura Cosido 50.000 COP Arte y letra

Fotografía a blanco y negro, 
tres tintas en todo el libro: 
blanco, negro, arena.

15
Amor a la 
colombiana Benjamín Villegas 2009

Villegas 
Editores 978-958-8306-40-7 Libro álbum

La expocisión del 
amor con 
distintos 
lenguajes 
artísticos desde 
una perspectiva 
colombiana. 19,5x 19cm 264 Tapa dura

Pegado al lomo en 
cuadernillos 50.000COP Librería Nacional

Fotografía, ilustración, 
tipografía, graffitis, collage.



 88 

9.2 Encuesta: ¿Qué le recuerda a sus años pasados? 

¿En qué año nació?

¿Qué le gustaba jugar 
con sus amigos en su 
niñez?

¿Cual era el juego 
favorito en clase?

¿Cuál era su 
lonchera/chuchería 
favorita cuando estaba 
en el colegio?

¿Cuál era su 
serie/personaje de 
televisión favorita 
durante su 
adolescencia?

Mencione tres ejemplos 
de redes 
sociales/mensajería 
instantánea que 
marcaron su 
adolescencia. ¿Qué era 
lo que más le gustaba 
de cada una?

Mencione tres canciones 
que le recuerden a sus 
primeros años de rumba

Mencione tres juegos 
con los que se empezó 
a emborrachar

¿Cual es la 
tendencia/movimiento 
que más le avergüenza 
de su adolescencia?

¿Cuál fue su peor 
primiparada en la 
universidad?

¿Cuales son los 
coloquialismos que más 
usa para hablar de 
sexo?

¿Cuál es el típico dicho 
de su mamá/papá? 

¿Cuál es la canción 
colombiana que más le 
suena a diciembre? 

En una palabra ¿qué es 
ser colombiano? 

1997

Íbamos a la tienda a 
tomar póker y jugar 
parques 

Yo no pude ir al colegio 
me tocaba trabajar

dependía de lo que 
consiguiera en el 
semáforo antes del 
medio día Profesor súper o

Yo no tenía plata para 
esos celulares tan caros, 
si tenia minutos 
mandaba mensajes de 
testo

Mambru se fue a la 
guerra
Sin miedo a nada
Bailando

Rayuela
Escondite
El puente está quebrado Las feministas

No fui a la universidad 
eso es pa ricos A como la relación?

Voy a comprar cigarrillos
Pero no volvió Café águila roja Pobre

1997 Escondite El de bailar con sillas Salchipapas Dragon Ball Z 
Facebook, messenger y 
WhatsApp

La botella, peligrosa, 
mala conducta

La Habana, verdad o se 
atreve y otro Ni idea

Entrar a clase que no 
era No se Ojo pues Águila roja (comercial) Una chimba

1992
Escodnite, lleva, 
videojuegos, paredón. Cuadrito Pinguinitos Sheldon Cooper

MSN la personalización 
y primer acercamiento 
digital. 
Facebook. Primer red 
social que use con 
frecuencia. 
Whatsapp. Siempre lo 
usé como forma de 
mensajería instantanea. 

Cinco letras. 
Zundada
Mirame

Triman
Kingscup
A.C.P. Cuando fui "rudeboy"

Entrar a una clase 
equivocada. 

Tirar
Comerse
"Hacer el amor" ¿Cómo? ¿Amaneció?

"la navidad es todo 
aquello que nos hace 
recordar..." Vivo

1995

Escondidas, subirnos a 
los árboles, tin tin corre 
corre Stop

Submarino, barquillos 
piazza Kenan & Kel, hey Arnold Messenger, hi5 ...

I know you want me, i 
got a feeling, pásame la 
botella

Cultura chupistica, yo 
nunca he, cartas Emo 

Me metí a una clase que 
era de otra carrera y por 
pena me quedé toda la 
clase Tirar, follar

Hablando se entiende la 
gente 

Si el mar tuviera tequila 
y los ríos tuvieran ron 
jajaja Risueño

1995 Escondite, lleva, rayuela Stop, triqui
Alpinito, Tampico, 
manzana tibia Pokémon, dragón ball MSN, hi5, facebook

Ojitos chiquiticos, zunga 
zunguera, quiza

De la Habana viene un 
barco, triman Emo

Dañar el candado del 
cacillero por nervios

Tirar, pegarle al peluche, 
pichar

El diablo sabe más por 
viejo que por diablo Limoncito con ron Chimba

1997 Escondite americano Tabla ouija 
Huevo duro de los que 
olían mal

Personaje favorito: Tori 
Black

Windows Live 
Messenger, Hi5 y 
Rubias19

Llamado de emergencia, 
Sexo Sudor y calor, 
Down 

Verdad o reto, de la 
habana viene un barco 
cargado de... y yo nunca 
he El canguro atravesado 

Pensar que tenía 
semana de receso en u 
publica Culiar Que machera El hijo ausente de PLo Avispado 

1996
Fútbol, escondidas, la 
lleva Stop Chocolates y dulces Batman Messenger, myspace 

La mona, ella y yo, 
parrandero

Fuck you, yo nunca he, 
threeman Ninguna!

Caerme o entrar a otro 
salón Tirar

No le debes nada a 
nadie. Pero es mejor si 
los dejas con la boca 
callada No aplica Alegría

1994
escondite, futbol, 
bicicleta, canicas futbol panzerotti south park

messenger, bbm, 
facebook

me he enamorado de ti 
arcangel, felina, down.

triman, de ls habana, 
verdad o reto emo

buscar un salon que no 
existia culear, tirar, enredar. mucho juicio faltan 5 pa las doce alegría

1995 Escondidas Stop Cajitas Picnic Casi Ángeles 

Msn (era la más popular 
en el momento y todo el 
mundo tenía), Facebook 
(que aún sigue) y ya 

La Mona- Bonka 
Kevin Roldán- Contra la 
pared 
Wisin y Yandel- Te 
siento 

1.Yo nunca he 
2. Three Man 
3. Ring of Fire (Círculo 
con cartas)

Tecktonik

Caerme en frente de 
una ascensor que se iba 
cerrando del 27. El piso 
estaba mojado y me 
resbalé, la gente solo se 
quedó mirándome con 
cara de dolor mientras 
las puertas se cerraban. 

Tirar, hacer el amor, 
comerse 

Soldado advertido no 
muere en guerra

Navidad Café Águila 
Roja Sabor (sabrosura) 

1997

A las barbies, la cocinita, 
escondite, los bebes, 
picnic, jugar a "ser 
mama" stop

perro caliente que me 
mandaba mi empleada, 
o hamburguesa

Hannah montana
high school musical

Messenger, fue la 
primera forma de 
chatear con amigos, 
Hi5 porque podía ver 
fotos de los demás,
BBM porque ya se podía 
tener la forma de 
chatear pero por celular, 
sin necesidad de estar 
en el computador

Una vaina loca, 
Dutty love, 
Pasarela

cultura chupistica,
si gotea repite,

Escribir una letra en 
mayúscula y una en 
minúscula. AlGoO aSi
Las fotos con la boca 
torcida y la mano en la 
mota del pelo

No sabia donde habían 
dejado unas copias para 
una clase y cuando me 
expliacaron donde era 
no entendia y se me 
burlaron comer, culiar, coger

Mamá: si sigues así vas 
a sufrir mucho en la vida El ausente Fiestero

1993 Escondite Teléfono roto Smarties Selena Gómez

BBM (actualizaciones)
MSN (contacto 
permanente)
Facebook (contacto 
permanente)

Bonita - Arcángel
Juego de Niños - Plan B
Pasarela - Dalmata

Cultura chupística
Three-man
Un limón medio limón RBD

Pedir cigarrillos en una 
tienda de la universidad Comer, tirar

Mamá: no tienen que 
volverse unas cubas
Papá: tú partes y yo 
escojo

Las 4 fiestas - Diomedes 
Díaz Folclor

1999 Barbies Stop
Aloha en vaso, chitos 
picantes y empanada Las princesas de Disney 

Instagram por las fotos y 
los seguidores, 
Facebook porque puedo 
ver muchas cosas y 
Messenger porque todo 
el mundo tenía y podía 
chatear con mis amigos 

Sexy movimiento, Zun 
da da y pasarela

Botellita, nunca he y no 
sé otro

No entendí lo pregunta 
jajja 

Pensé que una puerta 
se abría 
automaticamente y 
tocaba empujarla Tirar y me lo comí Culicagada Víspera de Año Nuevo Tener perrenque 

1992 Escondite Stop Gansito Floricienta

Messenger - zumbidos
Facebook - colegio

Ojito chiquitito
Pasarela
Punto y coma

Papelitos
Yo nunca he
Reto Mechon emo Caerme

Tirar Haz lo que se te de la 
gana Mi burrito sabanero Sabrosura

1994

Habia unos árboles  en 
el colegio que sacaban 
unas pepas, recogíamos 
lo que mas pudieramos 
y era una guerra entre 
todos con esas pepas. Guerra de plastilina

Ring pops, airheads, 
esas paletas que pintan 
la lengua, no recuerdo el 
nombre. Goku.

MSN
MySpace
Facebook

Fruta Prohibida
Fuego
Lo que paso paso

Ring of fire
Terodactilo
Mi cuca mi verga Emos

Meterme al salón que no 
era. No saber como abrir 
la puerta de los baños 
de básicas desde 
adentro!

Tirar, comer, yo le hago 
etc

Qué vaina tan berraca 
(papá)
Estás hecho un hacha 
(mamá) La de café aguila roja

Orgullo (patrio)
Alegría
Rumba

1992

Fútbol, escondidas, 
hacer guerras con 
globos de agua, el 
tesoro (hacer grupos y 
seguir pistas hasta 
encontrar “el tesoro”), 
los exploradores que 
recolectaban animales 
(bichos)... No recuerdo... 

Galletas, pasteles, 
dulces en general 

RBD, los Simpson, 
futurama, dragon ball 

Messenger - me gustaba 
porque podía hablar 
todo el tiempo con mis 
amigas y con gente que 
no era necesariamente 
la del colegio
My space - publicar 
fotos, estados, 
personalizar fondos 
(colores, formad) , poner 
canciones en el perfil 
Facebook

La propia nubecita o el 
gato volador
Don omar y Daddy 
yankee
Merengue (todo)
salsa (Héctor lavoe , 
grupo niche, todo) 

Triman, la verdad o se 
atreve, la botellita

Ser emo, flogger y todos 
los derivados jaja 

Entrar a una clase que 
no era la mía y coger 
como por tres meses un 
camino eterno desde la 
Caracas hasta un salón 
en la montaña al que 
también se podía llegar 
en ascensor Tirar y comerse

“El mejor regalo es que 
se porten bien” “la 
sirvienta no trabaja hoy” 
“vaya a que sus amigos 
l@ mantengan” “venga y 
de una vez llévese las 
maletas” 

El hijo ausente, todas 
las de pastor López y 
siempre hay una de 
moda que suena hasta 
en el pueblo más 
escondido, ejemplo del 
dic anterior... “amantes” 
de Greicy Rendon y 
Mike Bahía Bipolaridad

1995

A las barbies, la casita, 
a las muñecas y 
cualquier tipo de juegos 
al aire libre. Stop

Quipitos, papitas, yogo 
yogo 

Cualquier cosa de 
Disney 

Msn... hi5 y más 
adelante bb Messenger.

Me gustas tú - zundada-
gata fiera 

De la vana viene un 
barco cargado de ... Los bailes de patito feo No me acuerdo Nos comimos “”

“Nada bueno pasa 
después de la semana 
3am”

Año Nuevo, vida nueva 
(creo que se llama así)

Ser colombiano es: ser 
rumbero 

1993
Congelados y 
escondidas Stop Porque ramo y kumis

Las chicas súper 
poderosas Hi

Hi 5, las fotos, 
messenger poder 
chatear y Facebook 
decorar los muros 

Terodactilo, helicóptero 
y cultura chopistica Me pinte el pelo de rojo Entré a otro salón Le rompieron el tomate Mucho juicio Los Tupamaros Berracos

1993

Fútbol, escondidas, 
tarro, guerra de 
banderas, policías y 
ladrones, juegos de 
video. Rin rin

Paleta de agua con 
gaseosa, picapiedra.

Yu-Gi-Oh!, Naruto, Los 
Reyes, La viuda de la 
mafia, Francisco el 
matemático, Kids Next 
Door, Rocket Power, As 
Told by Ginger, Courage 
the Cowardly Dog.

Msn Messenger, 
buzzuzzbuzzbuzzbuzzb
uzzbuzzbuzz.

Mala conducta, 
Legalización, Pobre 
diabla.

Telaraña (jueputa que 
oso), three-man, cultura 
chupística.

Vestirme como hippie 
con pantalones de telar 
y gorros de duende 
hasta la cintura.

Llegando a una clase 
dije «Ojalá Saucedo 
(profesor), se enferme y 
no venga hoy..., pero 
que no sea nada grave». 
Salcedo estaba detrás 
mío.

«Hacer el amorcito».
«Nos conocimos en 
sentido bíblico».

Papá: «Federico 
Maximiliano voy a contar 
hasta tres...».
Mamá: «Es mi culpa por 
haberlos criado como 
unos inútiles que no 
saben lavar un plato...».

«Dame tu mujer José, 
dime cuando me la 
darás...». Empanadas.

1993

Lego
Escondidas
Videojuegos Guerra de papelitos

Cheetos
Alpinito
Jugo hit -

Messenger - los 
emoticones y los 
estados guisos
Facebook - la app de 
Facebook que dejaba 
hacer graffitis en el wall 
del otro
Bb chat - dame el pin de 
tu blackberry

Mona - bonka
Ven báilalo
Noche de entierro

Triman
Pirámide
Botellita Punk -

Tirar
Comer - - Joya

1992

ollitas, escondite, 
policías y ladrones. 
brincar la cuerda.

stop de piso "Le declaro 
la guerra a...". 
ponchado.

frutas, yogo-yogo, bon 
yurt

sabrina la bruja 
adolescente. los 
hechiceros de waverly 
place. Rocket power. 
Hey, Arnold! los looney 
tunes. sailor moon. 
Daria. Thornberrys

creo que en mi 
adolescencia solo tuve 
HI5, me gustaba que 
podías hacer un top con 
tus mejores amigos y la 
pagina la podias 
personalizar según tus 
gustos. 

mis ojos lloran por ti
la factoria
noche de entierro. 

la verdad o se atreve. 
yo nunca he
el barco de la habana. 

la forma de escribir y la 
ortografía que 
usábamos en redes 
sociales.  

meterme con el man 
mas pato de la 
universidad. no recuerdo. 

"porque soy su mamá y 
usted tiene que hacer lo 
que yo diga" la matica lisandro meza Lucha. 

1995 Escondidas Stop Lonchera Zenú Drake & Josh

Messenger (zumbido), 
BBPin (fotos), Facebook 
(timeline)

Si la vieran bailar de 
Barbero; La mona de 
Bonka y Me pones en 
tensión de Zion y 
Lennox 

Yo nunca he, ring of fire 
y triman Nada

Entrar a una clase que 
no era Darlo Ninguno

Víspera de año nuevo 
de Los trovadores de 
Barú... Compromiso

1992

Xbox, la lleva, puñitos, 
pataditas, montonera, 
guerra de eucaliptos , 
guerra de piedras. Ajedrez Brownie con arequipe Gokú 

MSN , primer sistema de 
chat con el que uno 
hablába con los 
compañeritos

Pobre diabla, the real 
slim shady, la rebelión

Kings cup, dados, yo 
mumca he La Juco.

Coger mal un trípode de 
luces

Tirar, hacer el amor, 
follar

Toche, pingo, chino 
marica Los 50 de joselito Resiliencia

1994

Escondite, canicas, 
policías y ladrones, 
Bobby, fútbol Stop Arepa de maruja Dragón ball Z

Messenger: fue la primar 
forma de chatear que 
usé
Skype: hacer llamadas 
grupales
BBm: muy fácil de 
relacionarse socialmente 
desde el celular, le dió 
otro sentido a tener 
celular

Esta noche haremos el 
amor bailando
Chao amor
Macatraca

De la Habana viene
Triman
Yo nunca he Bailar choque No sé 

Comer
Culiar
Pichar
Meter la rata No se me ocurre ahora El hijo ausente 

Destacado
Alegre

>1990 FUTBOL STOP
LOS NERDS, 
BONYURT

CABALLEROS DEL 
ZODIACO, PADRES E 
HIJOS

LATIN CHAT...
CONOCER CHICAS

GIVE THE POWER
PUTO
CRIMENES 
PERFECTOS

FONDO BLANCO
PIRINOLA
RULETA CANDYS NO TUVE

FOLLAR
SEXAR
TIRAR

ESPERE Q UD 
TAMBIEN VA LLEGAR 
A VIEJO EL AUSENTE FOLKLORICO

1993
Rejo quemado y campo 
(quemados con balón) Apuestas Empanada hawaiana Sakura, Dragon Ball Z... 

MySpace, messenger, 
Facebook 

El regaeton es tan 
reciclable, que ni me 
acuerdo 

Yo tomaba por tomar, no 
por jugar. Hasta la 
universidad jugué triman Emo jajajaja Ninguna 

No tengo uno en 
especifico. La 
creatividad me guía... 

Haga lo que se le de la 
gana pero CON 
RESPONSABILIDAD 

"Las campanas están 
sonando", no sé bien si 
se llame así. Arribista 

1998

Escondite, policías y 
ladrones, tin tin corre 
corre, lleva, capitán 
mándame un soldado, 
banderitas, gallinita 
ciega, yeimi. 

Stop, triqui, ahorcado, 
rin rin

Jugo hit de mango, 
papas de limón, papás 
de mayonesa, quipitos, 
pingüinos Marinela, 
submarino de fresa, 
nucita, chupi ploom, bon 
yourt, súperhiper acido, 
alpinette.

Diego, miguel, Roberta y 
mía de RBD, Antonella 
de patito feo, Hannah 
montana, zack y Cody 
gemelos en acción, zoey 
101, Troy Bolton y 
sharpey Evans, joe 
Jonas. 

Window live messenger, 
Facebook 

Como toda una señora, 
tocarte toa, amigos 
especiales. 

De la Habana viene un 
barco, el de seguir la 
secuencia, ringo fire. 

El todo que si, todo que 
no y las cadenas raras 
Kë c eZCrìAń Azi

Hacer un ensayo que 
nadie había mandado 

Culiar, tirar, bajar, 
comerse, tiki taka, todo 
lo rico 

Ah bueno Con cuidado, 
me avisas apenas 
llegues. 

Cariñito, los sabanales y 
festival en guarare Sabrosura

1991 Paredon Golfito de escritorio Ponque Bimbo Pokemon

Microsoft Messenger - 
Mandar pings
MySpace - Bandas 
favoritas
Whatsapp - cuando salio 
fue una revolucion

Sexy Movimiento
Rakata
A dormir juntitos

Kings
Kings
Kings

La gente Candy
La gente Emo

Llegar al salon 
incorrecto Ninguno?

No sea tan toche
Viejo toronto

EL AÑO VIEJO - TONY 
CAMARGO apasionado

1993 Futbol Octopus Yogo yogo
Juegos Prohibidos - el 
Pechi Morón 

Messenger - podía 
chatear con cualquiera 
de mis amigos desde el 
computador
myspace - espacio con 
fotos y musica que se 
podia personalizar
Bbm - primera 
experiencia de 
mensajería instantánea 

Zun dada, soy una 
gargola, 5 letras NA Los Emos En cual de las tres? Arrechera, culiar

La palabra imposible 
solo esta en el 
diccionario de lo tontos

La navidad es todo 
aquello que nos hace 
recordar que la vida es 
bella, que diciembre es 
amor Guapachoso
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¿En qué año nació?

¿Qué le gustaba jugar 
con sus amigos en su 
niñez?

¿Cual era el juego 
favorito en clase?

¿Cuál era su 
lonchera/chuchería 
favorita cuando estaba 
en el colegio?

¿Cuál era su 
serie/personaje de 
televisión favorita 
durante su 
adolescencia?

Mencione tres ejemplos 
de redes 
sociales/mensajería 
instantánea que 
marcaron su 
adolescencia. ¿Qué era 
lo que más le gustaba 
de cada una?

Mencione tres canciones 
que le recuerden a sus 
primeros años de rumba

Mencione tres juegos 
con los que se empezó 
a emborrachar

¿Cual es la 
tendencia/movimiento 
que más le avergüenza 
de su adolescencia?

¿Cuál fue su peor 
primiparada en la 
universidad?

¿Cuales son los 
coloquialismos que más 
usa para hablar de 
sexo?

¿Cuál es el típico dicho 
de su mamá/papá? 

¿Cuál es la canción 
colombiana que más le 
suena a diciembre? 

En una palabra ¿qué es 
ser colombiano? 

>1990 Escondidas, yermis Stop Chocoramo Salserín

Messenger: Era 
novedoso poder tener 
conversaciones por 
internet con personas 
que estaban lejos. 
Además, se podían 
compartir fotos y 
publicar historias.
Mensajes de texto de 
internet a un celular: 
Eran gratis!!!!

- El meneito
- La chica gomela
- Sopa de caracol 

- Parqués
- Pirinola 
- Dados

No me avergüenza 
ninguna tendendencia 
de esa época 

Pregunté por la 
ubicación de un bloque 
en el que tenía clase y 
con las indicaciones me 
mandaron al 
parqueadero de la 
universidad Tirar

“No hay nada escondido 
que no llegue a saberse”

Mamá, donde están los 
juguetes? Bendición

1991 Videojuegos Canicas Pastel de pollo Pókemon
MySpace 
Messenger 

System of a Down, 
Metallica, Linkin Park Solo tomar y ya Floggers Ninguna In and Out Pero le digo... Faltan cinco pa' las doce Corrupción 

1995
Al escondite, las 
atrapadas, PlayStation Stop

Gansito, Dona de 
chocolate Y paleta de 
limón 

Rebelde, Inuyasha, 
Naruto, Friends, Vaca y 
pollito, cat dog, Mansión 
Foster, Danny phantom 

Messenger: el zumbido 
Facebook: fotos !  
Myspace: los temas de 
decoración y que se 
colocaban canciones en 
el perfil 

La mona : Bonka 
Pobre diabla: Don Omar
Tocarte toa: Calle 13 y 
otros 

Dados: Three man
Cartas
Pico-botella 

El pelo peinado por la 
cara y en muchas capas 
... 

Me equivoque de salón 
en una clase y me di 
cuenta como 20 min 
después de que había 
empezado. 

Tirar 
Comer
Mecatiar 

"Mejor bueno conocido 
que malo por conocer"
"Es mejor llegar a 
tiempo que ser invitado"
"Es mejor hacer visitas 
con el estómago lleno y 
no vacío"

El hijo ausente de 
Pastor López

Guapachoso
Animado
Berraco

1999 Escondidas Verdad o reto jajaja Gansito y ponymalta Pretty little liars
Messenger, twitter y 
Facebook

Al ritmo de la noche
Diva virtual
Danza kuduro 

Verdad o reto 
Cultura chopistica
Yo nunca nunca Los emos

Caerme en las escaleras 
de la u en frente de 
mucha gente Tirar y coger

Más sabe el diablo por 
viejo Adonai Diversidad

1999
Escondidas, pastillitas, 
policías y ladrones Ponchados

Alpin de chocolate, 
galletas chispas de 
chocolate, sándwich, 
manzana verde

Tokyo Ghoul, Gravity 
Falls, Rick & Morty, 
Rupaul’s Drag’s Race, 
Girl meets world, Death 
Note

Messenger porque me 
encantaba molestar con 
los zumbidos; BB 
Messenger porque era 
con lo que hacíamos 
copia en el colegio; Line 
porque era la única 
forma de comunicarme 
con amigos en el 
exterior.

Punto final, ella y yo, 
atrévete-te-te

Verdad o reto, Triman, 
que probabilidad hay

Pantalón descaderado, 
la cara de pato para las 
fotos, obsesión por 50 
sombras de Grey, los 
emos, 

Que me dijeran el 
edificio equivocado para 
la primera clase del 
semestre Tirar, coger, culear

No digas de esa agua 
nunca beberé; ojo a 
quien le estás hablando; 
no me busque que me 
encuentra; cuando yo 
tenia su edad

Faltan 5 pa las doce, 
comercial de Águila 
Roja, la víspera de Año 
Nuevo, Tener un carácter fuerte

1998 Saltar lazo sobre todo Stop Los trosipollos de limón Lo Simpsons 
Facebook, Sonico, 
messenger 

Gasolina, llamado de 
emergencia, fruta 
prohibida 

Jenga, Triman, beer 
poing Emo

Pensar que el nombre 
del edificio era el 
nombre del profesor Follar,  coger, tirar 

Después del cansancio 
va la fuerza Los caminos de la vida Conforme 

1990 Escondite Stop
Papa rellena y maduro 
aborrajado

Cuentos de los 
hermanos grim y CSI

HI5 la colorida 
plataforma, era muy fácil 
personalizarla.
Messenger, te podías 
escribir con todos tus 
amigos

Cuando el amor se 
daña, la fruta de la 
pasión, bomba

La botella, la verdad o 
se atreve, el juego de 
las sillas

Rebelde, tiempo gomelo 
con el c abello lambido 
de vaca

Manofestación por los 
capuchos de la 
universidad del valle Tirar

Mamá: que un día se va 
a ir muy lejos por culpa 
de nuestra rebeldía
Papá: los pajaros 
tirandole a las escopetas El ausente Berraco

1998 Policias y ladrones Cogidas -si en clase- Alpinette Cook -skins-
Messenger, oovoo, 
Myspace

Llamado de emergencia, 
pasarela, daga-adicta

Pico botella, mano y yo 
nunca he Otaku Ni una sola Coger, tirar, comer

Mas vale maña que 
fuerza. Cafe aguila roja Ignorante

1999 Barbies Stop
Aloha en vaso, chitos 
picantes y empanada Las princesas de Disney 

Instagram por las fotos y 
los seguidores, 
Facebook porque puedo 
ver muchas cosas y 
Messenger porque todo 
el mundo tenía y podía 
chatear con mis amigos 

Sexy movimiento, Zun 
da da y pasarela

Botellita, nunca he y no 
sé otro

No entendí lo pregunta 
jajja 

Pensé que una puerta 
se abría 
automaticamente y 
tocaba empujarla Tirar y me lo comí Culicagada Víspera de Año Nuevo Tener perrenque 

1996 Escondidas Triqui Alpinito Friends
Messanger, conocer 
gente

Procura, si la vieras 
bailar, parranda en el 
cafetal

El que más aguante, un 
trago por cada vallenato Los emo

Entrar por equivocación 
al baño de mujeres del 
edificio 27

Echar un polvo, echar 
una cana al aire

Cuide su cuerpo, 
quieras un poquito

La canción de café 
águila roja Parrandero

1993
Congelados y 
escondidas Stop Porque ramo y kumis

Las chicas súper 
poderosas Hi

Hi 5, las fotos, 
messenger poder 
chatear y Facebook 
decorar los muros 

Terodactilo, helicóptero 
y cultura chopistica Me pinte el pelo de rojo Entré a otro salón Le rompieron el tomate Mucho juicio Los Tupamaros Berracos

>1990

Muy pequeña me 
gustaba jugar a la 
cocinita con mis amigas, 
más grande me gustaba 
jugar a hacer las 
coreografías de los 
programas musicales de 
mi época como Nubeluz 
y las de Xiomy.

Pasar papelitos con 
mensajes Gudis Los Simpson

Solo recuerdo dos:
1.Tutopia: Tenía chat y 
correo electrónico.
2.Messenger: La 
evolución de tutopia El meneito, Dr. Albán y 

Puto de Molotov

Usualmente tomaba 
solamente con mi novio 
de esa época.

Los candis me 
parecerian horribles 
pero no pertenecí a esa 
tendencia

Estudié de noche, así 
que, no había tiempo 
para primiparadas. Un 
día saludé muy 
efusivamente a un chico 
pensando que era otro 
compañero (no era mi 
primer semestre) Culiar es el más usado

En esta casa se hace lo 
que yo mande (ya no 
vivo con mis papás) Faltan 5 pa' las 12 Ser alegre

1992 Tasos, rin rin corre corre Trilqui
Sándwich de mortadela 
y reinita friends Msn, bbm, MySpace 

Punto y coma, zundada, 
la bamba

Triman, cartas, pico 
botella Las faldas con leggins Ir al salón que no es Tirar, culear, comerce 

Madre no hay sino 
una/mientras viva en 
esta casa Faltan 5 pa las doce Ser feliz 

1991

A las escondidas, a las 
muñecas, montar cicla, 
con las barbies Stop Las empanadas 

Los picapiedra y los 
supersónicos 

Msn, el pin del 
blackberry Felina, noche de entierro Quién no? , Dados N/A

Entrar a un salón 
equivocado Tiraron Más terco que una mula

Las canciones de pastor 
López Enrumbado 

1993 Escondidas 
No me dejaban jugar en 
clase Pic Nic Hanna Montana

MySpace - BB pin - 
Formspring 

Pobre diabla - toda la 
factoría - Ring of fire - botella 

Emo flogger pantalones 
descaderados Ninguna. Facturar - se comió - 

“Un año que viene y otro 
que se va...” Sociable 

1995
Patinar, jugar escondite, 
bate 

Pasar papelitos pero no 
se si es un juego Sandwich con yogurt Mia colucci 

Messenger: por todos 
sus emojis 
High five: por las 
personas que se 
encontraban ahi 
Facebook: por qué 
estaba de moda 

Mala conducta 
Sexo sudor y calor 
Te siento 

De la habana viene un 
barco cargado de 
La más puta
Terodactilo Emo Llevar carpeta 

Culiar 

No le busque cinco 
patas al gato sabiendo 
que tiene cuatro.
Mas sabe el diablo por 
viejo que por diablo. Loquito por ti Sabrosura

1996 Fútbol, Play Station Empanar maletas Minichips Goku, Naruto 

Facebook, BBM, live 
Messenger

Noche de sexo, gasolina Ring of fire, triman
Las hatas ( turbante 
arabe) 

Salí por la entrada de la 
biblioteca Tirar

Hasta que te haga falta 
ahí si lloras 

La navidad café águila 
roja Moverlo rico 

1991
Paredón, escondidas, a 
la oficina Stop 

Sanduches manzana y 
jugo Rbd 

1. Menssenger, poder 
hablar escribiendo
2. Myspace, no era muy 
divertida 

Ella y yo 
Noche de sexo 
Todavía me acuerdo de 
ti 

Triman 
La verdad o se atreve
Yo nunca he 

La forma de vestir de las 
mujeres 

Pitó el ascensor cuando 
me subí por primera vez Tirar, follar No me mortifiques Faltan 5 pa las 12 Folclórico 

1993 Yermis Stop Ponky Dragon ball Z MSN, My Space, 

Amigos especiales, la 
perfecta ocasión, 
Zundada

Triman, cultura 
chupistica, terodactilo Emo 

Entrar a un salón donde 
no tenía clase Tirar, polvo

Cuando tengas hijos te 
vas a acordar de mi Aires de navidad Suerte 

1993 Policías y ladrones Stop Chocoramo/ gansito Rebelde Messenger, MySpace, 
Donde estes llegaré, ella 
me cautivo, la factoría 

Ring of fire, verdad o te 
atreves EzCrIBiR AsI

Entre al edificio 
incorrecto Tirar Te lo dije. Navidad Café águila roja BERRAQUERA 

1992
escondite, tirarle 
guayabas a los carros

Jugar sostenido con una 
pelota de papel bimboletes hombres de negro MSN messnger 

me falla, down, royal 
rumble picobotella emo ninguna culiar hijueputa el hujuetuta conforme

1991
Yermis, escondidas, 
tarro. Ritmo 

Platanitos salados y 
chocolate Floricienta

Windows live 
Messenger. El zumbido. 
BBM, la música nqie 
escuchaban los 
contactos. Facebook. 

Felina, oye mi canto, 
llame para verte 

No me he embriagado 
nunca. La moda Candy No recuerdo. 

Tirar, Tingilis, 
merequetengue

Si? No quiere una 
limonada de mango. 
Tengo? Tengo que 
morirme. Cariñito, los hijos del sol. La locura. 

1992 Las escondidas Stop Bonyurt

Dientes de lata, tres 
espías sin límite, casi 
ángeles...

Messenger y blackberry 
chat. Los emojis de 
messenger eran top!

No me acuerdo, como la 
mona de bonka? 

Three man, la botella, yo 
nunca he. Candy y Emo Ninguna Hacer cardio No recuerdo

Música de papás, tipo la 
lambada, agüita de coco Ser muy cool

1995 Si Hide and seek Dulces general Friends Joey 

MSN era lo única 
opción, bbm era bueno 
porque todo el mundo lo 
usaba y whatsapp da 
flexidibildad entre 
operadores, países, 
celulares (marcas) y 
permite mandar de todo 

Bartender, la Mona, el 
parrandero

Yo nunca he, Triman y 
cacho No se No encontrar un salón Comer, 

no Hay mal que dure mil 
años ni cuerpo que lo 
aguante 

Cualquiera de carlos 
vives Alegria 

1994 Escondite Triqui Choclitos y bon bon bum Lizzie mcguire

Messenger: zumbidos
Hi 5: ver fotos
Black berry messenger: 
pedir el PIN

El baile del pescado
Zun da da
Baila morena

Mimica
De la habana viene un 
barco...

La moda flogger
Caerme en las escaleras 
del tunel Comerse

Mama: "el que quiere 
marrones que aguante 
tirones" El hijo ausente Rebusque

1991

La lleva, policías y 
ladrones, chicle 
americano Stop Tosti arepas El juego de la vida 

Messenger: poder 
mandar zumbidos

Ella es tan bella, el 
venado y quiero una 
chica

Yo nunca he, cultura 
chupistica, vikingos

Estaba en contra del 
reggaeton 

Entrar al salón 
equivocado y quedarme 
en esa clase por 20 
minutos Taca taca

El mono sabe a qué palo 
trepa Faltan cinco pa las doce Sabor

1994 Barbie Stop
Oreo con leche 
achocolatada Stan Raven H5, Facebook, Sonico 

Gasolina, sensación del 
bloque, monalisa Charadas Emo 

Entrar a un salón 
diferente Tirar 

El sol no se tapa con un 
dedo Boquita de caramelo Feliz

1994 Congelados,  la lleva Triqui Pizza Bob esponja 

Messenger (las 
animaciones) ,  
MySpace (la 
personalización del 
perfil) ,  pin de 
blackberry ( no se) 

Gasolina,  rompe,  pa la 
cama voy 

Picó botella,  verdad o 
reto,  triman Flogger Ninguna

Me lo/la mandé,  tirar,  
coger

Responde lo que te 
preguntan 

Adonay por qué te 
casaste Adonay Recursividad 

1993 Escondite Cualquier deporte Bonyurt Hey Arnold 

Messenger era la mejor, 
para hablar con amigos, 
luego MySpace porque 
podías personalizarlo y 
por último hi5 que no la 
use mucho pero la 
recuerdo.

Zundada, perdóname 
(factoría) y ella y yo de 
aventura Triman, cartas y dados Los peinados de lado 

Entrar al salón que no 
era Tirar, hacerlo Le arrastra el ala La del café aguila roja Alegria 

1990
tarro, la olla, tin tin corre 
corre stop bon yourt los simpsons

my space, hi5, 
messenger. La verdad 
las primeras dos era por 
moda y la 3era por 
hablar con amig@s

el tiempo paso....
gasolina....linda estrella jaja tome o miedo kandy, neo

llevar una cartelera(a 
mano) y no conocer el 
plotter...es más, no 
saber que era plotter.

iloveu, el amorcito, 
mantenimiento, uhuuu faltan 5 pa las doce

postivo: sabor negativo: 
solo sabor

1995 Escondidas

Ponchados y guerra de 
banderas en educación 
física.

Alpinito, Festival de 
Vainilla Naruto/Spiderman

Messenger (los 
zumbidos, que quienes 
estaban conectados 
respondían al instante), 
BBM (poder tener un 
pin) y Facebook (los 
mini juegos).

Panamericano, Tonight 
Is Gonna Be A Good 
Night y Solos

Threeman, Yo Nunca 
He, Vikingos

Pretender pertenecer a 
un grupo como Punks, 
Skin Heads o algo así 
cuando no se ha leído y 
no se entiende la 
ideología sino solo 
hambre de buscar 
problemas. No tuve Tirar Mire a ver si... Loquito por ti “Hágale”

1994
Policías y ladrones, 
escondite, ponchado Ponchado Papas de limón Hannah Montana Msn; hi 5; bbm Las de Tego Calderón 

Yo nunca he; threeman 
y de la habana viene un 
barco Los flogger No me acuerdo Tirar No me acuerdo 

Las de los cincuenta de 
joselito Una chimba 

1995

Quemados
A las escondidas
Policías y ladrones Stop Papas y chocorramo Patito feo 

Messenger 
Hi5
Myspace 

Lo que pasó pasó 
Ven báilalo
Zundada 

Triman 
Copa del rey
Yo nunca he Flogger No recuerdo Tirar Si ve, yo se lo dije Loquito por ti Extrovertido 

1992
Escondite, ponchado, 
rayuele Stop

Sándwich con papas 
adentro Rbd 

Hi5,
Messenger 

Lo que paso paso 
Igual que ayer 
La biografía 

La verdad o se atreve 
De La Habana viene un 
barco Emo 

No recuerdo alguna en 
especial Tirar, comerse 

Lleve saco que se 
resfría 
Te lo dije 
A las 3:00 en punto ni un 
minuto más Adonay Berraquera 

1995

Fútbol, escondidas, 
yermis, ponchados, 
besibol, bicis Fútbol Chocolita Los padrinos mágicos Messenger, my space

Pa q se lo gozen, Pobre 
Diabla, La Chica 10 Botellita Emos No tuve Comerse

No tiene uno en 
especifico Faltan 5 pa las 12 Chimba

1995
Play station, escondidas, 
cogidas Ali baba Yogurt jungla Ginger

Messenger, MySpace y 
balckberry

Salió el sol, y las de ivy 
queen

Ring on fire, yo nunca 
he, verdad o se atreve Hacerme la punk jaja No recuerdo Comerse, tirar

Yo no estoy pintada en 
la pared Adonay Sabrosura 
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¿En qué año nació?

¿Qué le gustaba jugar 
con sus amigos en su 
niñez?

¿Cual era el juego 
favorito en clase?

¿Cuál era su 
lonchera/chuchería 
favorita cuando estaba 
en el colegio?

¿Cuál era su 
serie/personaje de 
televisión favorita 
durante su 
adolescencia?

Mencione tres ejemplos 
de redes 
sociales/mensajería 
instantánea que 
marcaron su 
adolescencia. ¿Qué era 
lo que más le gustaba 
de cada una?

Mencione tres canciones 
que le recuerden a sus 
primeros años de rumba

Mencione tres juegos 
con los que se empezó 
a emborrachar

¿Cual es la 
tendencia/movimiento 
que más le avergüenza 
de su adolescencia?

¿Cuál fue su peor 
primiparada en la 
universidad?

¿Cuales son los 
coloquialismos que más 
usa para hablar de 
sexo?

¿Cuál es el típico dicho 
de su mamá/papá? 

¿Cuál es la canción 
colombiana que más le 
suena a diciembre? 

En una palabra ¿qué es 
ser colombiano? 

1991

Piquis, tazos, montar en 
bici, jugar con 
muñecos... Tazos, Cebollitas

Trocipollo con salsa 
rosada y club social con 
mermelada de piña.

Garfield, Felix el gato, 
Mojojojo de las chicas 
superpoderosas, Don 
gato y Tom de Tom y 
Jerry.

Myspace era novedoso
Msn leer los nicknames 
de la gente 
Vampirefreaks era o es 
poco popular

Ella y yo
Rakata
Ven bailalo

Three
Un limon y medio limon
Yo nunca Emo

Preguntar por el edificio 
jorge barón (A un 
celador, menos mal) Tirar, comer, gozar.

Al que no quiere caldo 
se le dan dos tazas Faltan 5 pa las 12 Cafre

1994 Salir al parque Stop Gansito Lizzie mcguaire

Messenger me gustaba 
los mensajes y los 
zumbidos con los 
emojis, facebook por los 
chismes y las fotos y 
myspace

Volver, se siente bien, 
fruta prohibida

Triman, cultura 
chupistica y guerra de 
caballos Flogger

Entrar a un salon que no 
era el mio y fingir como 
si fuer de la clase 

Echar un polvo, esta 
noche va a caer ----

La niña cantando en la 
radio (no sé como se 
llama, pero lleva toda la 
vida en la radio) Alegre

1994 Escondite Stop Sándwich y Coca-Cola Rbd

Facebook: fue la primera 
que usé para contactar a 
mis Igor y familia 
Instagram: donde 
empecé a publicar 
muchas cosas de la vida 
cotidiana 

Pasarela 
Procura 
Martes de galería 

elicoptero 
Pregunta pregunta
Cartas

Escribir en mayúscula y 
minúscula 

Me monte en un asensor 
que no iba al piso que 
necesitaba ir 

Comer
Lo hicieron No se Tabaco y ron Alegria 

1993 Chicle americano Stop
Empanada con Coca-
Cola Rebelde

Messenger me gustaba 
que uno veía quien se 
conectaba y el status. 

Pobre diabla, zundada, 
espina de rosa

Three man, círculo de la 
amistad, botella El corte de pelo “la piña” Me confundí de salón Culear, pichiparchar

Mientras usted viva en 
estas cuatro paredes, se 
hace lo que yo diga Faltan 5 pa las doce Guachapero

>1990 Escondite secreto Stop Bon Yurt Supercampeones
My Space, Facebook y 
Messenger. Interacción. 

Bomba, Caballito, 
Mayonesa

La botella, congelado, 
fondo blanco Pokemon

Llegar al salón que no 
era Culiar, comer, tirar Interés cuánto valés 5 para las doce Carisma

1991 Barbies Escondidas
Alpinito, papas limón, 
boli, polvitos picapiedras Rbd

Hi5, my space y 
Facebook. Lo que más 
me gustaba era la 
conectividad. Gasolina, puto y felina

Pico botella, three man, 
cualquier juego de 
cartas Candy o emo Ninguna No se

Mientras ud viva en esta 
casa se hace lo que yo 
diga Faltan 5 pa las 12 Fellz

1993
Yermis

Stop Sandwich de huevo Rbd

Cartas
El pupitre

Pásame la botella
Lo que pasó pasó
Rakata

Triman
después del partido de 
fútbol
La verdad o se atreve Tectonik

Me chiflaron en la 
cafetería

Tirar
Comer
Follar

Soldado advertido... No 
muere en guerra

La perra, de los 
tupamaros Tramposo

1991 Yermis Stop Choclitos Dragon Ball Z

Msn - Zumbidos
MySpace
Hi5 - Los 5 mejores 
amigos

Mayonesa
Asereje 
El baile del pescao

Triman
Pum
Yo nunca he Emo Ninguna - Se lo dije Faltan 5 pa las 12 Alegría 

>1990 AL fusilao 
Chat escrito en papel 
con amigas Gaseosa uva postobon Fantasma escritor 

Messenger my space  
hi5 

Ajena - Edy Herrera 
Amor de colegio - don 
omar 
La colegiala Silvestre 
dángond La botellita Piercings y los tuve Fumar ♀

Pues soy abierta y 
siempre digo verga ( 
pene) o chucha (vagina) 

Papá (teso como 
TERESO ) al decir que 
te portas mal  Mama ( 
(estás bien Mamona) al 
referirse a estar irritable 

Papi papi quiero una 
muñeca Pa mi y otra Pa 
Wendy 

Mk es una vaina la 
verga la monda ósea en 
serio yo amo mi PAIS 
por cierto soy costeña 

1990
Si, muchos juegos al 
aire libre. Hacer aviones de papel Papas Margarita Goku

Messenger, Instagram y 
Facebook 

Lo que paso paso, tu 
principe y pobre diabla. 

Ruleta, de La Habana 
viene un barco y la 
verdad o se atreve. 

No me avergüenzo de 
ninguna 

No sabia donde estaba 
ningún baño. relaciones sexuales 

No dejes para mañana 
lo que puedes hacer hoy 

La del coro “Faltan 5 
para las doce” Una puteria 

1994
Pistas, fútbol, montar en 
bici Stop

Chocoramo, arepa con 
queso del colegio, 
empanadas Carita de ángel

Enviar cartas: las podia 
decorar con lo que 
quisiera.
MSN: los zumbidos los 
estados y podias saber 
que escuchaba en Ares 
la otra persona

Suavecito hasta abajo, 
todas las viejas de wisin 
y yandwl y se ñejo y 
dalmata

Rey de copas, triman, 
pregunta pregunta Ser emoo dios!!! 

Se me calleron las 
monedas en toda la 
entrada de la u al poner 
el carné en la maquina Sexo

El que obedece no se 
equivoca Liminsito con ron! Fiesta

1994 Escondite Stop Chocolates Lizzy 
Instagram Facebook y 
WhatsApp 

Gasolina, locura 
automática y chao amor

Yo nunca he, pico 
botella y triman Niguna Perderme Se la comió Ya hizo tal cosa? Pastores Diversidad 

1993 Escondite Stop Cheetos Arnold

MySpace y messenger 
fueron las principales, 
apenas llegaba del 
colegio me conectaba, 
finalmente llegó el pin

Dale Don dale de don 
Omar No tomo jajaja La emo jajaja 

Pues, no tuve ningun 
oso, depronto pasar la 
pena por preguntar por 
un salón pero nada 
grave Sex Soboba y sotonta jajaja 

La de “faltan cinco Pa 
Las doce” 

¿Y en cuanto me lo 
deja? 

1994
escondidas, policias y 
ladrones algo con las manos galletas, brownies, 

rebelde, floricienta, 
patito feo, chiquititas, 

facebook, twitter e 
myspace

Lo que pasó pasó, esta 
noche haremos el amor 
bailando y cinco letras 

cartas, copa del rey, 
alguna aplicación ninguna jaja

caerme en las escaleras 
de cubos 

tirar, estar con alguien, 
se vino a ve maria hombre 

un feliz año pa ti, un feliz 
año pa mi alegria 

1995 Escondite, stop, Stop Tacos jajaj
 lizzy mcguire todos los 
de rebelde. My space, Messenger, 

5 letras, noche de seco, 
dame paleta Triman Jumm 

Perderme buscando 
salón Pichar

No le hagas a los demás 
lo que no quieres que te 
hagan a ti Faltan 5 para las 12 Pasión 

1994
Escondidas, la lleva, 
stop, congelados Stop 

Había una caja que 
venía lista y venía con 
varias opciones pero no 
me acuerdo del nombre cat dog 

Messenger, todo el 
mundo la tenía, 
MySpace, lo 
personalizable y los 
inicios de Facebook y 
los juegos que si valían 
la pena como el del 
acuario o farmville 

Sabanas mojadas, 
zundada y pasarela 

3 man, ring of fire y 
verdad o se atreve

Cuando las cosas de 
emp estaban de moda

Alguna vez pregunte 
dónde quedaba un salón 
y daba el nombre del 
edificio

Que me den como está 
en balde 

Haz fama y échate a 
dormir

La de canción de águila 
roja Alegria 

>1990
Escondido, quemado, 
stop Tirarse bolas de papel

Pony malta y papas de 
pollo Super campeones

Msn me gustaba el 
zumbido
Fb antes la gente 
publicaba mas cosas y 
estabsmos enterados de 
todo lonque le pasaba a 
nuestros contactos.
Bb msn la exclusividad 
de la epoca

Todas las de tropipop y 
kaleth morales No jugue ninguno Emos Ninguna Culeo

El que madruga dios le 
ayuda Faltan 5 pa las 12 Creatividad

1994 Kick ball Stop Sanduches Avatar

-Messenger : los 
zumbidos 
- facebook: subir fotos 
-

Zundada- MIs ojos lloran 
por ti - gasolina 

Rey de copas - todos los 
juegos con cartas 

Las bobadas que ue 
digo cuando estoy 
borracha No tuve primiparada Sexo 

Mientras ustded viva en 
esta casa... se hace lo 
que u yo diga ♀

La canción que ir dice : 
faltan cinco para las 
dice, el año se acaba ya. 
O algo así jaja Alegria 

1995

Escondidas, al 
restaurante, las barbies, 
a RBD stop

papas de pollo con coca 
cola RBD, LOS MEJORES 

messenger, metroflog, 
myspace

llamado de emergencia, 
daddy yankee

pico botella, cultura 
chupistica emo confundirme de salón pelito, aguanta el golpe

busque que me 
encuentra 

el hijo ausente, pastor 
lópez Originalidad 

1990 Yermis, Atari Burra Churros Goku
Messenger.  Zumbidos
Hi5 música

Ajena, chica 10, 
amnesia

Botella, la verdad o se 
atreve, billar Candy y emo No tuve Ninguno Ud verá Adonay Guerreros 

1993 Escondidas Stop Caja picnic Lizzie Mcguire Myspace, hi5, facebook

Todavía de la factoría, 
linda estrella, dile de 
Don Omar

Triman, helicóptero, la 
verdad o se atreve Candy Ninguna Tirar Que desidia Cariñito Feliz

1993 Escondidas Stop Choclitos Ginger 
Myspace, messenger y 
hi5

La gasolina, Rakata, 
Dile Pico de botella Emo Ninguna Coger, Tirar, Comerse 

Lo único que no tiene 
solución es la muerte 

Las caleñas son como 
las flores Supervivencia 

1992 Las escondidas Alpin alpon Pinta azul Lizzie mcguire

Papelitos ( escribir en un 
papel y que le contesten 
) 
Escribir en el pupitre 

Ven báilalo 
Baila morena 
Gasolina

Botella
Triman 
Pregunta pregunta Candy

Decir de que colegio me 
gradué de una forma 
gomela y me la 
montaron No tengo !

Mientras usted viva en 
esta casa se hace lo que 
yo diga 

La sardina que me 
atendió 

Cariñito
Faltan 5 para las 12 Verraco 

1996 las escondidas no me hacían juego chocoramo bob esponja metroflog, facebook, hi5
la gasolina, triple x, sexo 
sudor y calor no tomo emo

entré a clase al al salón 
que no era tirar

recuerde que el pan se 
quema a la salida del 
horno tu besos son alegre

1995 A las escondidas
Mandar mensajes por 
medio de papelitos

Chocorramo con jugos 
hit o las arepas y 
sandwich de mi mamá Hannah montana

Messenger - Hi5. Que 
podias enviar zumbidos, 
mandar monachitos 
chistosos, te conectabas 
y desconectabas para 
que les saliera a todos 
tus contactos o al chico 
que te gustaba. Y de H5 
porque podía 
personalizar mi pagina, 
ponerle colores, musica, 
sencciones, etc. Amor de pobre, danza 

kuduro, l'amore toujours
Yo nunca he..., beer 
pong, flip the bottle Emo

Entrar a una clase de 
cálculo cuando estudio 
comunicación Tirar, coger, comer

Más sabe el diablo por 
viejo que por diablo/más 
grande el ojo que la 
barriga/el que la hace 
una vez la hace dos y 
tres veces

Laa cuatro fiestas-
>Diomedes/ caracoles 
de colores->Diomedes/ 
Por qué te casaste 
Adonai. Lo máximo

1993
Escondidas, policías y 
ladrones, barbies pato pato ganso galletas de Mulán Rugrats

Mensaje de texto - 
BBPIN - Myspace todas 
eran una nueva manera 
de comunicarse

Gasolina, Noche de 
sexo, Quiero una chica Botella Jeans y falda encima

Pagar con billetes algo 
que se pagaba con 
bonos Tirar

Y si su amigo se tira de 
un balcón, usted 
también?

Navidaad aguila rojaaaa 
navidad resilencia 

1995 escondidas stop 
doritos, oreo, jugo hit y 
chocolatina jet rocket power messenger (los estados)

zun da da, amigos 
especiales, juego de 
niños

ring of fire, yo nunca he, 
cultura chupistica

no entiendo esta 
pregunta

entrar al baño de 
hombres tirar, comer culicagada cinco pa las 12 ALEGRE

1995
Lleva, escondidas, 
sardinas enlatadas. Stop Milo nuggets Lizzie macguire BBM , Messenger 

Down, zundada, algo 
musical Ring of fire Emos

No saber en qué edificio 
tenía clase, preguntar 
por el profesor cuando 
era el nombre del 
edificio --

Soldado advertido ni 
muere en guerra Año viejo Pasión 

1990

Fútbol en la calle, 
escondidas, tin tin corre 
corre

Avioncitos de papel a 
espaldas del profesor

Chitos picantes, 
pastillitas, revolcones Pinky y celebro

Avioncitos de papel: la 
rapidez con que 
llegaban al otro lado del 
salón de clase. 
Borradores, la facilidad 
de pasar las respuestas 
de exámenes. Carticas 
mano a mano, todo el 
mundo se enteraba de lo 
que uno quería decir Felina, ella y yo, todavia

Triman, idiota, otra vez 
triman Los candis

Afortunadamente no 
tuve

Echar un poco, hacerse 
la paja, venga que no es 
pa eso

El que solo se ríe, de 
sus picardías se 
acuerda Adonai Personaje

1990 Canicas Stop Sándwich de pollo. Soy la comadreja 

Mesanger de hotmail, 
cada tarde me 
conectaba a hablar con 
mis amigos,sus iconos 
eran re guisos pero yo 
los amaba. BBM, por 
que era simplemente 
muy cool para la época 
"dame tu pin". 
Mensajería tradicional 
del celular, durante un 
tiempo escribirse por 
mensaje de texto era re 
común, antes de que 
hubieran celulares con 
Internet, todas mis 
grandes amored del 
colegio algún día 
recibieron y me enviaron 
mensajes geniales, 
largos y que no 
superarán 300 
caracteres según 
recuerdo ( Pues se 
contaba como un 
segundo pensaje 
después del 301)

Felina, pa que se lo 
goce, gasolina 

Pegunta pregunta, la 
verdad o se atreve, en 
un barco.

Emo, no se por que 
existió.

Entrar a un salón 
pensando que era la 
clase que tenía que ver, 
y a mitad de la catedral 
preguntar en frente de 
todos que clase era 
esa...para darme cuenta 
de la triste verdad. Sex, voy.

Todo llega con el 
tiempo, camarón 
camarón.

La que dice "faltan 20 
para las 12"

Sabrosura (tiernamente 
ingenia)

1997 barbies stop algo con chocolate tu voz estéreo 
messenger, habbo, club 
pencuib

zundada, ella me 
cautivo, señal de vida fuck you, 3man, bomba pantalones de colores

entrar a el salon que no 
era el primer dia hacer el amor el diablo es puerco adonay parcero
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¿En qué año nació?

¿Qué le gustaba jugar 
con sus amigos en su 
niñez?

¿Cual era el juego 
favorito en clase?

¿Cuál era su 
lonchera/chuchería 
favorita cuando estaba 
en el colegio?

¿Cuál era su 
serie/personaje de 
televisión favorita 
durante su 
adolescencia?

Mencione tres ejemplos 
de redes 
sociales/mensajería 
instantánea que 
marcaron su 
adolescencia. ¿Qué era 
lo que más le gustaba 
de cada una?

Mencione tres canciones 
que le recuerden a sus 
primeros años de rumba

Mencione tres juegos 
con los que se empezó 
a emborrachar

¿Cual es la 
tendencia/movimiento 
que más le avergüenza 
de su adolescencia?

¿Cuál fue su peor 
primiparada en la 
universidad?

¿Cuales son los 
coloquialismos que más 
usa para hablar de 
sexo?

¿Cuál es el típico dicho 
de su mamá/papá? 

¿Cuál es la canción 
colombiana que más le 
suena a diciembre? 

En una palabra ¿qué es 
ser colombiano? 

1995

Escondidas, Botellita, 
Futbol, Congelados, 
ponchados Ponchados Papas margarita Lizzie McGuire

MSN: los emojis y 
sonidos (para ser 
intenso) / Blackberry 
MSN: el PING / 
Facebook: muchos 
amigos

Volveré / Si la vieran 
bailar / Baila morena

Yo nunca he / Piramide / 
Botellita Emo

No encontrar un edificio 
y llegar tarde a clase tirar 

Mientras ud viva en esta 
casa, se hace lo que yo 
diga

La de Caracol (La 
navidad, es todo aquello 
que nos hace 
recordar...) fiesta

1994
A la casita, la familia. 
Corridas Stop

Arepa con quedo y 
nantequilla eliza thornberry

Mensaje de texto, Msn, 
BBM. La brevedad de 
los mensajes, los 
zumbidos y los estados, 
respectivamente 

Noche de sexo (qué 
paila)
Parrandero
Si la vieras bailar 

Terodactilo 
Fuck you 21
Cartas Barrismo 

Entrar a un salón y 
después de un rato 
preguntar de qué era la 
clase, evidentemente no 
era la mía y decir en voz 
alta mierda me 
equivoqué. Salí 
corriendo 

Tirar 
Comerse

Avise dónde va a estar
Gracias a dios por los 
favores recibidos 

Cualquiera de los 
corraleros de Majagual 
(Eso sí es música)  Ambivalencia 

1991 A las escondidas Triqui
Los polvitos de 
picapiedra 

Sabrina la bruja 
adolescente 

Messenger: los 
zumbidos, Facebook: lo 
innovador

La batidora, el gato 
volador, zundada

El de la copita, no me 
acuerdo los nombres la 
verdad Candy Perderme todo el tiempo La cosita, tirar, comer

En casa de herrero, 
cucharón de palo Faltan 5 pa las 12 Felicidad 

1997 yermis Stop bonyurt, fruta, sandwich Ben 10

facebook: Que podia 
seguir hablando con mis 
compañeros del colegio
Ask.fm: Al ser anonimo, 
se podia hacer cualquier 
tipo de pegunta, motivo 
por el cual me gustaba

te gateo por Reikon; su 
nombre en mi cuaderno 
por Macano y yoselin; 
sexo en la playa por 
Ñejo y Dalmata 

Botellita, poker y verda o 
reto tecktonik

Entrar a un salón 
equivocado porno y  culiar

Usted decide como 
quiere vivir su vejez; en 
carro, en barco o en 
avión (Referencia a que 
se debe pensar en el 
futuro cuando nadie este 
para cuidar de usted 
porque se vuelve 
canson y desesperante)

Un año que viene y otro 
que se va por Billos 
Caracas Boys Servicial

1994
Stop- la monja sin 
cabeza Stop- 7 up

Picnic (una lonchera ya 
hecha) Rebelde 

Myspace (decorar y 
personalizar el perfil) 
messenger (poner lo 
que uno estaba 
escuchando 

La factoría- ivy queen- 
gasolina N/A

Colitas con mechón, 
gafas de mosca y botas 
puntudas

Entrar al salón que no 
era? Tirar- comerse 

Esa relación estaba 
pegada con babas

Lloro por quererte, por 
amarte oly por desearte Montañero 

1994 Espadas, muñecos, play Ahorcado Sándwich Spiderman

Messenger, BBM, 
Facebook.
1. Forma de contactarse 
2. Era en el celular
3. Conocer aún más 
gente

Ban Ban Bilan, Schoke 
de Son de Aka, Cali Aji

De La Habana viene un 
barco, triman, yo nunca 
he Las Gatas

Me robaron la billetera 
en la Candelaria Pichar, culear

Mejor que sobre y no 
falte Faltan 5 pa las 12 Folclor 

1999 A las escondidas Stop
Paquetes de papás 
Margarita Protagonistas de novela

Messenger, los 
zumbidos. 
Bbm, estaba de moda y 
lo podías tener en 
cualquier lugar (ya se 
podía en celular)
Oovoo, podía hacer 
video llamada con mis 
amigos. 

Zundada, se aloca, 25 
horas

Botella, cultura 
chupistica, pregunta 
pregunta Los Flogger 

Una vez entré a un 
salón que no era el mío 
y me salí de una y todo 
el mundo se burló. Tirar, comer. 

Mamá: lave los platos y 
deje organizada la 
cocina
Papá: el que se quedó, 
se quedó, y el que se 
fue, se fue

Golpe con golpe- Pastor 
Lopez Patialegre 

1998
Paredón, pastillitas, 
stop, saltar lazo Stop chocorraml Friends 

Facebook para eventos 
y memes, instagram 
para fotos, 

Mala conducta, amigos 
especiales, a lo natural 

Yo nunca he, ring of fire, 
cultura chupistica 

Nunca tuve pero querer 
wedge sneakers 

Entrar a la clase que no 
era Tirar No de Papaya Los villancicos Apasionado 

1999
Escondidas, a la familia, 
muñecas Stop, Rin rin 

Choclitos, yogo yogo, 
chokis, gudis Hannah montana

Messenger tenia para 
emoticones 

Llamado de emergencia, 
el celular, Obra de arte 

Cultura chupistica, ring 
of fire

Las fotos editadas con 
retrica y todos los filtros 
posibles 

El primer dia entre a una 
clase de quinto 
semestre, nos hicieron 
un examen de cómo 
estaba nuestro nivel y 
me dio mucha pena 
salirme entonces hice el 
examen Tirar, coger 

"Solo piensan en uds, 
nadie me ayuda en la 
casa" Año nuevo vida nueva 

Positivo, Actitud, 
Verraco

1998 Paredon Stop Queso con bocadillo Tú voz estereo 

Oovoo: poder hablar con 
mucha gente al tiempo, 
messenger: sus emojis y 
efectos que sonaban, 
bbm: poner estados 

Tocarte toa, serenata de 
rayo y Toby, sexo en la 
playa 

Yo nunca he, cultura 
chupistica, ring of fire 

Los shorts de Croquet 
por fuera de la sudadera 

No saber usar la 
maquina del 
parqueadero y 
demorarme mucho Tirar, se vino, se le paró A qué voy y lo encuentro Cinco pa las doce Alegre 

1998

escondidas, a la ciudad, 
a ka secreteria, hospital, 
veterineria, sardinas 
enlatadas no me acuerdo chocorramo bratz messenger, bbm

llamada de emergencia, 
la botella, permitame 

tomanji, ring of fire, 
cultura chupistica no seee jaja 

no poner el carnet en la 
parte del torniquete si no 
en la parte donde se 
prende la flecha tirar, pichar etc

lo cordial no quita lo 
valiente adonai felicidad

1998

Rin rin corre corre
Stop
Pastillitas de colores
Ser mineros en la 
arenera
A la familia
Paredón
Poggo y skip it
Golosa
Escondidas
1,2,3 cruz roja stop

La que primero 
encontrara la cita de la 
biblia jaja
Stop
Cebollitas
Rin rin 
Uno

Alpinito
Chokis 
Gudiz 
Flips
Splots
Bubbaloo

Lizzie mc guire, Hanna 
Montana

Msn messenger, BBM, 
oovoo 

Llamado de emergencia, 
te gateo, hasta abajo

Carrera de caballos, ring 
of fire, bullshit 

El pelo de lado, ser fan 
de one direction, 
ponerse los pantalones 
de la sudadera caídos, 
las poses en las fotos

Antes de entrar iba con 
unas amigas a hacer 
unas vueltas de la 
universidad y pra llegar 
en waze pusimos Los 
Andes en vez de 
universidad de Los 
Andes y llegamos a un 
barrio x en el sur y 
después de 20 mins 
dando vueltas nos dimos 
cuenta Tirar

Mamá: “más raro que un 
perro a cuadros” “amigo 
el ratón del queso” papa: 
“ijueldiablo” “no seamos 
pendejos” “mucho 
múcura” “qué 
bestialidad” 

En Barranquilla me 
quedo, faltan 5 pa las 12 Espontaneidad

1998

Escondidas, sardinas 
enlatadas, stop, 123 
cruz roja stop, agua de 
limones, juego de 
manos Stop, cebollita 

Doritos, cheese tris, 
chocorramo

Casi angeles, greys 
anatomy, gossip girl

Messenger, los 
zumbidos.
Bbm, las norificaciones 
de los estados
Oovoo , videollamadas 

Gasolina, macatraca, 
pajaritos en el aire 

Carrera de caballos, 
buseta, pregunta 
pregunta

El mechon de pelo para 
un lado

Entrar al baño de los 
hombres de la 
universidad Tirar Pa lante Cafe aguila roja (radio) Resilencia  

1997
Escondidas, tapas, la 
lleva

Stop, carrera de 
vectores 

Chocorramo o chips 
ahoy Goku

Messenger, BBM, 
whatsapp.  
Definitivamente el 
zumbido, el Ping y la 
comunicación integral 

Gasolina 
Danza kuduro 
Puto

Yo nunca he
Pico botella
Aguante

Jeans entubados y el 
pelo con las patillas 
largas No tuve Tirar, comerse

Más grande el ojo que el 
buche El burrito sabanero Una chimba JAJA

1994 Espadas, muñecos, play Ahorcado Sándwich Spiderman

Messenger, BBM, 
Facebook.
1. Forma de contactarse 
2. Era en el celular
3. Conocer aún más 
gente

Ban Ban Bilan, Schoke 
de Son de Aka, Cali Aji

De La Habana viene un 
barco, triman, yo nunca 
he Las Gatas

Me robaron la billetera 
en la Candelaria Pichar, culear

Mejor que sobre y no 
falte Faltan 5 pa las 12 Folclor 

1998

Escondidas, sardinas 
enlatadas, stop, 123 
cruz roja stop, agua de 
limones, juego de 
manos Stop, cebollita 

Doritos, cheese tris, 
chocorramo

Casi angeles, greys 
anatomy, gossip girl

Messenger, los 
zumbidos.
Bbm, las norificaciones 
de los estados
Oovoo , videollamadas 

Gasolina, macatraca, 
pajaritos en el aire 

Carrera de caballos, 
buseta, pregunta 
pregunta

El mechon de pelo para 
un lado

Entrar al baño de los 
hombres de la 
universidad Tirar Pa lante Cafe aguila roja (radio) Resilencia  

1994

La lleva, las escondidas, 
golosa, guerra de 
banderas... Stop BonYourt, papas Skins

Messenger, Blackberry 
messenger, myspace

Tocarte toa, Amigos 
especiales, Una noche 
en la playa

Triman, Ring of fire, yo 
nunca he Peinado "emo"

Me perdí buscando los 
edificios Tirar, follar, culiar.... acostarse Adonay Gozar

1997 Escondite, futbol y PS1 triki y stop picapiedras y chupiplum

Pokemon, Hora de 
Aventura, un Show Mas 
y Dragon Ball Z

Messenger con sus 
zumbidos y poder 
chatear con gente a 
distancia; FaceBook por 
juegos como Pet Society 
y Happy Island; Habbo 
porque a pesar de que 
era un juego se podía 
hablar con gente de 
diferentes países, 
agregarlos a lista de 
amigos, etc. como 
cualquier red social.

Daga adicta, sin 
compromiso y señal de 
vida

verdad o reto, yo nunca 
he y cultura chupistica los emos y los floggers

no me pasó ninguna que 
yo recuerde culear y tirar 

el ojo es más grande 
que la barriga 

Adonay, el hijo ausente 
y faltan cinco pa las 
doce felicidad 

1996 montar bicicleta stop chupi plum

art attack, las chicas 
superpoderosas, dexter, 
los chicos del barrio, 
vaca y pollito. 

msn- cerrar y abrir 
sesion una y otra vez 
para que se dieran 
cuenta que estaba ahi 
tumblr- mi primer blog 
de forografia
myspace- personalizar 
mi propio blog con 
fondos y fotos 

rakata, gasolina, vete pa 
la verga 

helicoptero, cultura 
chupistica, flogger-tektonik

caerme enfrente de las 
peceras de arquidiseño 
(con la carpeta 1/4) lo 
peor de arqui primer 
semestre

tirar-comerse-desflorar-
mojar la canoa

mama- lloraran lagrimas 
de sangre 
papa- se le dijo, se le 
advirtio

por que te casaste 
adonay excentrico, relajado, vivo

1993
escondidas, pastillitas, 
juegos de mesa, cogidas pastillitas

el polvo que era como 
de gelatina que se 
llamaba Picapiedra

Sabrina la Bruja 
adolescente, Rebelde, 
Séptima Puerta, un 
programa de Astronomía 
que daban en History 
Channel, Ciencia en el 
Jardín

Messenger (poner 
música en el estado), 
My Space (poner los 
fondos), no usaba más

Pobre Diabla, Zun Da 
Da, Yo quiero Bailar

Yo nunca he, Pregunta 
pregunta, Cultura 
chupística Floggers

que me caí tres veces 
saliendo del asensor del 
W porque tenía unos 
zapatos muy nuevos y 
además iba tarde para 
clase. No uso coloquialismos

Ahora los pájaros 
tiŕandole a las escopetas Faltan cinco pa' las 12 

Saber hacer las mejores 
fiestas del mundo. 

1995 PlayStation Thumbs up Cupcakes Friends 

MSN era lo que había, 
bbm todo el mundo tenía 
whatsapp la versatilidad La mona bonka Cacho, triman ring of fire No tuve No tuve Comer, follar Esta casa no es un hotel Vallenato felicidad 

1997 Escondidas La lleva El tipitin con polvo Los jóvenes titanes
Messenger, Facebook, 
Desmotivaciones. 

Pasarela, Danza 
Kuduro, Gasolina 

Yo nunca, verdad o reto, 
que probabilidad hay. La emo Ninguna 

Dar como a rata en 
balde "mear fuera del tiesto" 

Mamá dónde están los 
juguetes Ser un guerrero 

1998 Ponchados Stop 
Galletas con chispas de 
chocolate Sakura Card Captor 

Messenger (era súper 
inmediata, como el 
WhatsApp de hoy), 
Facebook (tenía juegos 
divertidos) y Hi5  (no la 
usaba realmente)

Salio el sol de Don 
Omar, Todavia de La 
Factoria y Limbo de 
Daddy Yankee

Yo nunca nunca y 
verdad o beber Los emos 

Equivocarme al tomar 
los ascensores y tocar la 
puerta antes de entrar a 
clase Culear "Se va a acordar de mi" 

"Ya llego diciembre" y 
todas las de Rodolfo 

Ser colombiano es: 
sonreír, bailar, olvidar, 
comer demasiado rico y 
variado, y hablar fuerte. 

1999
Congelados y 
escondidas Stop

Chocoramo y papás 
margarita

The Big Bang Theory y 
Criminal Minds

Facebook, que tenía 
fotos, vídeos y chat. 
Messenger de hotmail, 
porque podía hacer 
vídeo llamadas y 
mandar zumbidos, y 
ask.fm porque uno podía 
preguntar 
anónimamente 

Danza Kuduro; Sexo, 
sudor y calor; y 
Propuesta Indecente 

Verdad o reto, beer 
pong y el que se la 
acabe primero 

El mechón que iba 
desde la esquina de la 
cabeza a la otra y no 
dejaba ver nada 

Me perdí yendo a un 
salón y me tocó pedir 
ayuda Le partió el pastel 

Cuando yo tenía su 
edad (...). Búsqueme 
que me encuentra. No 
está ni tibia

La de navidad de Águila 
Roja Pachanga 

1998

Congelados, las 
escondidas, policías y 
ladrones, ponchados. Stop Galletas Oreo iCarlu

Blackberry Messenger 
por el hecho de poder 
agregar a todos 
mediante un PIN. 
Windows Live 
Messenger por las 
animaciones y los 
zumbidos. 
Tumblr por todos los 
posts adolescentes que 
ahí se encuentran. 

Diva Virtual - Don Omar. 
Fruta Prohibida - Dragón 
y Caballero. 
Mala Conducta - Alexis y 
Fido. 

Verdad o reto, ronda de 
shots, 5 marcas de... Los floggers

Llegar y sentarme en un 
salón que resultó ser de 
una clase de último 
semestre Comerse a alguien Nada bueno se pega Faltan cinco pa las doce Alegre

1995
Construíamos robots 
con el armatodo. Policías y ladrones Chocorramo y yogurt Ang (avatar) Messenger, hi 5, skipe

Bangarang (Skrillex) - 
devuélveme a mi chica 
(hombres g) - oye mi 
amor (maná)

Fondo. Verdad o reto. 
Pong. Otaku

Nada, todo fue tranqui. 
U Qué rico hpta. Culiar. 

Esta como muy altanero, 
no? Faltan 5 pa' las 12 Un hechado pa elante.

1997 Escondidas Policía y ladrones Quepitos RBD

Messenger: zumbidos y 
emojis
Skype: videollamadas
Facebook: mensajes en 
el muro

Pobre diabla, no hay 
pesos, la mayonesa Poker, la botella y uno Flogger 

Hacer los trabajos en 
biblioteca y no en sala 
de cómputo

Alguna analogía con 
comida o gestos con las 
manos

Está entre la pila y el 
agua bendita

Lloro mi corazon y 
Daniela Huevón



 92 

 

¿En qué año nació?

¿Qué le gustaba jugar 
con sus amigos en su 
niñez?

¿Cual era el juego 
favorito en clase?

¿Cuál era su 
lonchera/chuchería 
favorita cuando estaba 
en el colegio?

¿Cuál era su 
serie/personaje de 
televisión favorita 
durante su 
adolescencia?

Mencione tres ejemplos 
de redes 
sociales/mensajería 
instantánea que 
marcaron su 
adolescencia. ¿Qué era 
lo que más le gustaba 
de cada una?

Mencione tres canciones 
que le recuerden a sus 
primeros años de rumba

Mencione tres juegos 
con los que se empezó 
a emborrachar

¿Cual es la 
tendencia/movimiento 
que más le avergüenza 
de su adolescencia?

¿Cuál fue su peor 
primiparada en la 
universidad?

¿Cuales son los 
coloquialismos que más 
usa para hablar de 
sexo?

¿Cuál es el típico dicho 
de su mamá/papá? 

¿Cuál es la canción 
colombiana que más le 
suena a diciembre? 

En una palabra ¿qué es 
ser colombiano? 

1999 Muñecas, juegos de rol 
Gimnasia o algo que 
fuera en el exterior 

Algo de dulce como un 
helado 

Doctor Who, Kim 
possible y más 

Facebook: por qué todos 
lo tenían 
Messenger: por qué se 
podía ver la cara 

Macarena, harlem 
Shake, meneaito Never have I ever 

El cabello de todo para 
un lado 

Preguntar dónde 
quedaba todo Eso, coger

Al que madruga, Dios le 
ayuda

Tus besos son los que 
me dan alegria.. 

Ser colombiano es 
hacerlo todo a última 
hora 

1996
Tirarme con un cartón 
desde una montaña Manzanita de Perú Cereal Serie revenge

Habbo : era un hotel 
donde uno podía ayer su 
casa, conocer gente, 
trabajar.
Messenger: te 
comunicaba con amigos  
-extraño los zumbidos-
Facebook: antes lo 
etiquetaban en fotos 
cursis

Pasarela - dálmata 
Yo quiero bailar - IVI 
Queen 
San alejo - barman Ninguno Pantalones de colores Equivocarme de salón

Tirar, tun tun, ya?  
Comerse, ¿Ya te lo 
comiste? 

Hágale caso a su mamá, 
yo sé por qué se lo digo Año nuevo Berraquera 

1997 Fútbol, videojuegos Stop Helado, mango biche Inuyasha, teen titans

Solo Facebook, me 
gustaba que tenía 
juegos 

Danza kuduro, 
camuflaje, ven bailalo No tomo mucho 

No participe pero me 
parece que los emos

Entrar a una clase que 
no era la mía Polvo

Mas vale prevenir que 
lamentar Las de Rodolfo icardi

Oxímoron por las 
constantes 
contradicciones

1991 Escondite Leche pata Helados El chavo del 8 Messenger, hotmail, hi5

Fría - Sergio Vargas
Estamos en salsa
Déjale caer todo el peso

Triman, medio limón, 
María se quedó sin 
dientes Las gatas Pensar que había recreo Comerse a alguien Qué podemos hacer El enterrador Perfección

1997 A la profesora Tingo tingo tango chocorramo Lizzie Mcguire
BB MSN, Messenger y 
Facebook Todo KR Pico botella

Emo punk, el corte de 
piña No No No sé Año nuevo vida nueva Una chimba parceee 

1999 Escondite y al médico Stop 
Alpinito, compota y 
cheetos

The vampire diaries, 
greys anatomy 

Snapchat, instagram o 
Black berry messenger 

Todavía, Otra vez, te 
gateo 

Cultura chupistica, yo 
nunca, cartas 

El corte de gatas (pelo 
disparejo), fotos en el 
espejo con cámara 
digital, fotos con para de 
pato No tuve Comerse, le dieron duro  Tiempo al tiempo Villancicos Un berraco 

1995 Trompo Pasar papelitos Los choclitos kick buttowski

Messenger: los 
zumbidos, hifive: 
decorar el perfil, 
facebook: las fotos.

Pequeñas cosas, pa que 
la pases bien, 
sobreviviré

Pico botella, yo nunca 
nunca, cartas El pelo largo Esperar a papá Noel

El plan M, follar aumenta 
la amistad Este berraco sí jode

Por qué te casaste 
Adonay Es ser una chimba 

1992

Stop.
Policías y ladrones.
Ponchado.
Escondite. Stop

Papas de limón, 
minichips y reinita.

Blair Waldorf.
Carry Bradshaw.
Rachel Green.

Messenger. Los 
zumbidos.
BB Messenger. 

La biografía de Zion y 
Lennox.
Pam pam de Wisin y 
Yandel.
Mis ojos lloran por ti de 
Big Boy.

De la Havana.
Tree man.
El Vikingo.

Panda.
Florecienta.
Las fotos en el espejo. Ninguna?

Culear.
Comerse.
Tirar.

“A mi nunca me gustó 
ese (a) muchacho (a)” Faltan 5 pa las 12? Sabor

1995
Escondite, banderas, 
montar bici Tingo tango

Papitas rizadas de 
mayonesa, jugo hit y 
burbuja jet Hannah Montana

Facebook (compartir 
fotos y conectar con 
gente)

Fin de semana - cuarto 
contacto, VIP - Zion y 
Sexy Bitch - Guetta 

“Yo nunca” “Cultura 
chupística” y “Uno”

El corte en capas y el 
flequillo

Me perdí y no 
encontraba la salida

Tirar, comer, dar la flor, 
dejar de ser pony, bajar. 

Te cogí asando choclos, 
el que paga lo que debe 
sabe lo que tiene, si 
Mahoma no va a la 
montaña la montaña va 
a Mahoma. Navidad Águila Roja Pura Sabrosura 

1994

A la lleva, cogidas, 
escondidas, tin tin corre 
corre Stop, cuadrito, triki

Tocinetas fred con coca 
cola Las de Cartoon Network

Messenger: tener que 
esperar a conectarme 
en la moche después de 
terminar las tareas, qué 
no fuera una red social 
portátil.
Myspace: creerme de 
sistemas alterando 
códigos para que 
cambiara el perfil 

Puto de Molotov, 
Shakira, Don Omar

Threeman o Triman(?), 
cultura chupística, 
pregunta -pregunta

Jajaja, de las emos y 
sus pelos en la frente... 
siempre fui demasiado 
crespa y nunca logré 
entrar en ninguna 

Pedir permiso al baño el 
primer día de inducción 
y que la conductora se 
riera de mi "Comerse a alguien"

Si eres "cambambera", 
para referirse a que 
parcho con mucha gente 
y no hago nada.

El merengue navideño 
de tío borracho, marca 
la vida Compincheros

1997

Cualquier juego que 
implicara estar en la 
calle:

La canasta de frutas, 
antes de comenzar 
clase nos ponian a 
correr y sentarnos en 
diferentes sillas. 

Empanada de queso y 
brownie

Kim posible, pepper ann, 
recreo,  es tan raven, 
lizzie mcguire.

Messenger porque podia 
mandar zumbidos y 
estar comunicada, bb 
messenger porque entre 
más tuviera mas popular 
era, tenia PINGS y 
estaba en el celular. 
Facebook porque se 
podian montar fotos y 
también hablar. 

La gasolina, zun dada; 
yo quiero bailar. 

Cultura chupistica, 
cartas, yo nunca he

El pelo liso partido por la 
mitad

No sabía dónde 
quedaban los salones. Tirar o culear

No des nada por 
sentado, no asumas 
siempre pregunta. Si 
puedes solucionarlo 
para qué te preocupas y 
si no puedes hacer nada 
para qué te preocupas. Las nueve fiestas Bacaneria

1995

Pretender que los 
tréboles eran ciudades y 
aplastarlas

Jugar el juego del que 
más cuadrados haga 
entre puntos, o hacer 
dibujitos bobos 
compartidos. Chocolate

Soul Eater - Come 
Almas

Messenger porque casi 
me hace perder varios 
años de colegio, 
facebook porque no 
entendía como 
funcionaba pero igual lo 
usaba, y whatsapp 
porque me permitía 
hacer planes a último 
minuto.

I gotta feeling, BEP; 
Welcome to the Black 
Parade, MCR; Let the 
Flames Begin, Paramore

Yo nunca he, triman y 
botella Emo/punk

Ninguna grave, solo que 
me mandaran al otro 
extremo de la 
universidad

tirar? follar? brillar 
verga?

Voy a arrendar su cuarto 
si no deja de (rellenar 
con actividad cualquiera)

La de café sello rojo. Por 
eso odio esta época Imbécil

>1990
Fútbol, Yermis, Tarro, 
Policías y Ladrones Ahorcado Mani moto Seinfeld

ICQ, Messenger. La 
gente que estaba en 
ellas

El tiburón, la ciguapa y 
talento en televisión. 

Helicóptero, verdades y 
dados Ninguno Comenzar 4 carreras Culear Haga lo que quiera

La que dice: Tu amor es 
como un caramelo Sabrosura

1991 Yermiz Stop Plátanos verdes SuperCampeones/Benji

Live Menssenger. 
Cartas. Mensajes de 
texto 

Felina, El meneito, 
Fulanito No estado ebria nunca Candys No recuerdo 

El chechere, 
merequetengue, 
abejorrear "no me lo cuente nene" Loquito por ti Una chimba

1995 Escondidas, tarro Mímica, actuar

Gelatina, yogo yogo, 
perro caliente, pony 
malta, sandwich, 
quesadillo de El Vechio The OC, Friends

Messenger - la 
posibilidad de hablar con 
amigos sin necesidad de 
llamarlos
Facebook - la posibilidad 
de escribir en el muro de 
los amigos
Instagram - Seguir 
páginas de comida y 
recetas No sé

La pirámide, yo nunca 
he, beer pong Ninguna Ninguna se lo comió

Puede pararse en las 
pestañas... Faltan cinco pa las doce un despelote

1993 Escondidas Stop Gudiz
Sabrina la bruja 
adolescente

Msn: porque era chatear 
desde el pc, myspace: 
porque era como un 
blog acerca de uno, 
bbm: porque era lo 
ultimo en tecnologia 
celular

Papi te quiero, el 
parrandero, el 
problemon

Triman, cultura 
chupistica, yo nunca he Las gargantillas

Estudiar igual de poco 
que en el colegio Tirar

Mientras viva en esta 
casa se hace lo que yo 
digo La de cafe aguila roja Autenticidad

1991

Hacer coreografías de 
nuestros grupos 
favoritos de pop como S 
Club 7, Backstreet Boys, 
Britney Spears, Christina 
Aguilera, etc. También 
jugábamos a la lleva, 
escondite, rin rin corre 
corre, Bobby, la mano 
peluda, Barbies, rayuela, 
stop, solo entre chicas, 
monopoly, y otros 
juegos de mesa

en clase de drama 
jugábamos caiga en la 
nota y mímica 

Maní, papistas, 
sándwich y jugo hit de 
mora o frutas tropicales 

Sabrina, Kennan & Kale 
y Sister Sister

MSN y Balckberry 
Messenger, lo que más 
me gustaba eran los 
zumbidos y los estados 

No puedo olvidarla 
(merengue), baila 
morena (reggaetón), 
baile del gorila 

La verdad o se atreve, 
pico botella, de la 
habana viene un barco 

El body de licra y 
colores vivos Ninguna Pichar y comerse

Los pájaros tirándole a 
las escopetas Cali Ají Verraquera

1994 Carritos Stop Gansito Dragon ball z Messenger

Noche de sexo
En la intimidad
Juego de niños

Triman
Memes
Cultura chupistica Floggers Meterme a otro salón No se Le dije Año viejo Complasencia 

1995

a las barbies y a las 
pollys. También al 
concierto 

solo recuerdo que nos 
dejaban jugar en el 
salón unas horas y 
había una casa de 
muñecas con las que 
me gustaba jugar. 
También los juegos de 
Arcade las papás de paquete 

durante la infancia las 
chicas super poderosas 
y en la adolescencia me 
gustaba mucho ginger  

facebook y hi 5, me 
gustaba poder ver a mis 
amigos, también proque 
había muchos juegos 
entonces era para mi en 
ese entonces un lugar 
para jugar y ver lo que 
mis amigos jugaban 

el problemon, hasta el 
amanaecer, linda 
estrella

verdad o se atreve, uno 
con un dado, y qué 
probabilidad hay 

no me da vergüenza 
ninguno porque nunca 
fui parte de ninguno 

entrar a un salón 
equivocado tirar, comió y ya

mas sabe el diablo por 
viejo que por diablo limoncito con ron Alegría 

1992 Escondidas Stop Tostacos Dragon Ball Z

MSN Messenger 
claramente con los 
zumbidos y besos 
gigantes. MySpace 
porque era muy 
personalizable. ICQ gran 
mensajería y un sonido 
particular. 

Pobre diabla, felina, love 
is gone 

King Cup, 3man, beer 
pong Rap Ninguna Machúque

Yo no voy a estar aquí 
toda la vida 

Donde están los 
juguetes Berraco 

1994 el quemado 7 up choclitos spongebob squarepants
messenger, facebook, 
myspace

llamada de emergencia, 
sensación del bloque, 
flow natural

cultura chupistica, spin 
the bottle, cartas los collares grandes

que me bajaba en el 
atico para ir al baron 
porque no sabia que 
habia entrada por el 
parque entonces subia 
hasta alla comer

“y te echan burundanga 
y hasta ahi llegaste” faltan cinco pa las doce tener sabor

1995

Escondidas, fingir que 
eramos personajes de 
una serie, princesas, la 
lleva, jugar con Barbies 
y otros muñecos, a la 
familia Stop Gansito Dragon Ball z 

BBM, era rápido y todo 
el mundo lo tenía. 
Mensajes de texto era lo 
único que había en el 
celular antes de BBM. 
Messenger, todo el 
mundo lo tenía y tenía 
los guiños y zumbidos 

Zundada, tocarte toa, 
sexy movimiento 

Cultura chupistca, yo 
nunca he, verdad o reto Flogger

Entrar a una clase de 
maestría Tirar, culear 

Usted se enferma 
porque anda descalza / 
le pica la casa. 5 pa las 12 Sabor 

1996
Fútbol, videojuegos, 
escondidas Stop Alpinito RBD

Facebook, MSN, 
Latinchat

Ella y yo, pobre diabla, 
espina de rosa Yo nunca he Flogger

Darle quejas al 
coordinador académico

Tirar, el “pre” (foreplay), 
“salir a trotar”

“Que esa risa no se 
convierta en llanto”, 
“Dios no castiga ni con 
palo ni con rejo...”

Cualquiera de Pastor 
López Una chimba 

1995
Escondidas, cogidas 
bajo tierra, videojuegos Stop, ahorcados Chocorramo, papitas Floricienta

BBM: que era 
instantáneo, Messenger: 
porque fue el primer 
chat, los emoticones y 
zumbidos. Facebook: 
porque en el momento 
todos empezaron a 
usarlo

Ella me cautivó, Eres tan 
bella, Gasolina Pico botella, ring of fire Los emo

Meterse a una clase 
diferente Tirar, comerse 

Eso te pasa por 
calabaza Cinco pa las doce Folclor

1995 Rin rin corre corre Stop Arepa de queso Battusai Himura

Hi5: Ver estados de 
todos
Messenger (MSN): 
Hablar con mis amigos 
después del colegio
BBM (BlackBerry 
Messenger): Hablar con 
mis amigos y familia 
cuando quisiera

Escápate conmigo 
(Wolfine con Ñejo)
El 5 Letras
Ella me cautivó 

Pregunta pregunta
Triman 
Yo nunca he

Escribir mal las cosas 
(xfa, xq, MaYuScUlA 
MiNuScUlA,)

Decirle al SD Julio Mario 
Santo Domingo y que 
nadie me entendiera Tetas, verga, 

Les fue más mal que a 
perros en misa Apágame la vela Maria Sabor

1997

escondidas, cogidas, 
policias y ladrones, 
parque puzzles Sandwich Los simpsons

Facebook (podías ver 
las fotos de las 
personas), messenger 
(podías chatear y 
mandar zumbidos), 
instagram (chismorrear)

zundada, doctorado, 
llamada de emergencia

verdad o te atreves, 
dados, cartas Época EMO Saludar a todo el mundo tin tin - 

Navidad - Bonimio de 
Oro Pasión



 93 

 

¿En qué año nació?

¿Qué le gustaba jugar 
con sus amigos en su 
niñez?

¿Cual era el juego 
favorito en clase?

¿Cuál era su 
lonchera/chuchería 
favorita cuando estaba 
en el colegio?

¿Cuál era su 
serie/personaje de 
televisión favorita 
durante su 
adolescencia?

Mencione tres ejemplos 
de redes 
sociales/mensajería 
instantánea que 
marcaron su 
adolescencia. ¿Qué era 
lo que más le gustaba 
de cada una?

Mencione tres canciones 
que le recuerden a sus 
primeros años de rumba

Mencione tres juegos 
con los que se empezó 
a emborrachar

¿Cual es la 
tendencia/movimiento 
que más le avergüenza 
de su adolescencia?

¿Cuál fue su peor 
primiparada en la 
universidad?

¿Cuales son los 
coloquialismos que más 
usa para hablar de 
sexo?

¿Cuál es el típico dicho 
de su mamá/papá? 

¿Cuál es la canción 
colombiana que más le 
suena a diciembre? 

En una palabra ¿qué es 
ser colombiano? 

1994 Escondidas De memoria Chocoramo Winnie Pooh

Messenger porque 
hablaba con mis amigos
Ovo para hacer 
videollamadas

Lo grande que es 
perdonar
La locura automática
Ella y yo

Fuck you
nunca he 
Verdad o reto Ninguna

Me caí por las escaleras 
el primer dia Tirar

Soldado advertido no 
muere en guerrq

Mamá donde están los 
jugetes Verraco

1996

Fútbol, escondidas, rin-
rin corre corre, montar 
bicicleta, jugar con 
bombas de agua Seven up Chocoramo Los padrinos mágicos

My space: se podía 
editar todo el perfil.
MSN: los zumbidos y ver 
lo que la gente 
escuchaba.

Salió el sol
Diva Virtual
La Mona

FIFA 
Ring of fire
yo nunca he Flogger 

Mi hermana fue 
Javeriana y me dijo qué 
no hacer, no cometí 
ninguna 

Se lo metió?, Hay que 
darle mate N/A

Por qué te casaste 
Adonay Felicidad

1995 Futbol Futbol Sanduche Woody Messenger y el pin Macatraca, 
Dados, el que que, yo 
nunca he 

Los nombres 
correspondientes a 
pandillas 

Entrar a una clase que 
no era la mía 

Pichar, pegarle al 
peluche, Culear, coger y 
follar 

Más sabe el diablo por 
viejo ... 5 pa las 12 Alegre

1991
Escondidas, rin rin corre 
corre, a la profesora Tapete de Baile

Galletas Mini Chips y 
jugo hit

Me gustaba Sabrina la 
bruja adolescente, pero 
era niña todavía.

MSN. Era 
personalizable, los gifts La bomba, Mambo No 5.  

Verdad o se atreve, 
Cultura Chupistica

jajaja, las ombligueras 
con piercing en el 
ombligo; 

tratar de recoger 
monedas que los de 
semestres superiores 
pegaban al piso

Tirititiar, el tiritití, Hacer 
cositas, fornicar, hacer 
cosas nunca antes 
vistas

" se lo dije", " Cuando ud 
iba, yo ya venía" " El 
que no escucha 
consejos no llega a 
viejo" El ausente

Sabrosura, 
descomplique, colores, 
sabores, sentido de 
pertenencia, Pan de 
bono con Pony Malta

1993 Policías y ladrones Stop Chocoramo Rebelde
Messenger, MySpace, 
Facebook

Gasolina, todas las de 
tropipop, 

Ring of fire, verdad o te 
atreves, cultura 
chupistica Emo

Llegar a Teologia 
pensando que era el 67 Tirar, comer, follar Yo te lo dije 

Águila roja, faltan cinco 
para las 12 Berraquera 

1995 Fútbol Ahorcado Salchichitas Ash pokemon
Myspace, messenger, 
hi5

Noche de sexo, lo que 
paso paso, sexy 
movimiento

Cucharita, fuck you, 
mimicas Nose

Entrar a un salon que no 
era Pichar, culo, tetas Usted si no Cali pachanguero Felicidad y amistad

1994
Escondidas, la lleva, 
futbol, pistolas de agua No me acuerdo Alpin con ponquesito Padrinos mágicos

Messenger (cantidad de 
gente), BB Pin (rápido y 
sencillo con emojis), 
foros (conocer gente de 
nichos)

5 letras, Ven bailalo, Zun 
da da

Yo nunca he, Cultura 
chupística, pregunta 
pregutna La gente emo No tuve Comerse a alguien "ok" La de café aguila roja Sabrosura

1995 escondidas stop tampico y sandwich RBD
messenger, hi5, my 
space

mayonesa, un 
movimiento sexy, bomba  

la verdad o te atreves, 
yo nunca he, tingo tingo 
tango con alcohol los emo

entrar a la mitad de otra 
clase por no ver bien el 
reloj tirar, coger, comersel@

las cosas en la vida 
siempre pasan por algo los 50 de joselito Orgullo

1999

Policias y ladrones, 
congelados, juegos de 
mesa Stop

Los gancitos, las papas 
frotas que preparaba mi 
papá, los nuggets Daria, Bones 

Messanger, hi5 y 
facebook

No sigue modas, danza 
kiduro, lamento 
boliviano, we are the 
champions 

Que probabilidad hay, 
cartas, botella yo nunca Emos

Me metí a una clase 
distinta Coger, follar...

Confio en tí pero no en 
el mundo

Dame tu mujer josé y la 
de café aguila roja Sobrevivir

1994

Me acuerdo mucho de 
jugar la lleva, pero lo 
que más disfrutaba era 
jugar en la arenera del 
colegio Asesino

Tostacos picantes, 
pinguinitos marinela y 
Dasani de mandarina o 
flor de jamaica

Batman y Fullmetal 
Alchemist

En la versión vieja de 
facebook se podía poner 
"estados" que 
PERMANECÍAN junto al 
perfil de uno como 
encabeza, como un 
"pinned tweet" de 
Twitter. Y habían 
jueguitos del tipo 
Vampires, Slayers, 
Werewolves, etc, que 
uno podía ver en el perfil 
de los demás. Nunca me 
gustó myspace. La que 
más recuerdo es 
Windows Live 
Messenger; los 
zumbidos, la fuente 
modificable, y la 
posibilidad de tener 
como "status" lo que 
estuviera escuchando 
en el momento.

Nunca me gustó la 
rumba, me supo a cacho 
cuando Gasolina estaba 
de moda. 

Threeman, Yo Nunca He 
y Cultura Chupística Floggers

Frenar una fila en hora 
pico en el ML por tratar 
de pasar la tarjeta de 
Transmilenio por el 
torniquete

Danza de la Fertilidad, 
Racatapumchinchín y 
pogo nudista

"País mal hecho" de mi 
papá, "No sé pa qué me 
esfuerzo" de mi mamá

Cásate Conmigo de 
Silvestre y el otro 
regetonero marica

Es ser pesimista, de 
malas, pero pese a eso, 
heroicamente terco. 

1991 Policías y Ladrones Tingo tango 
Alpino de chocolate con 
ponque gala de vainilla Francisco el matemático 

MSN 
Fb

Todas las de rikarena

3man
Helicóptero 
La verdad o se atreve Emo

Vomitarme en clase por 
llegar con guayabo 

Comer
“Yo le dije” Faltan 5 pa las 12 Trabajador 

1995 Escondite, lleva, fútbol Stop Mazamorra
Ash ketchup del pueblo 
paleta

Messenger (Hotmail), 
hi5 (muy guiso) 
facebook

Noche de entierro, my 
space, cerveza (Wendy 
Sulca) Ouija Emos Nada, soy una Berga! Tirar, culiar, el delicioso No sea pendejo Limoncito con ron Laverga

1992
Montar bicicleta, jugar 
play y jugar escondidas

Batalla naval (el del 
papelito que tocaba 
doblar y uno escribía 
muy fuerte con el 
esfero), cuadrito y 
ahorcado Chocorramo y gomas

How I met your mother, 
Los Simpsons y South 
Park

Facebook (inicialmente 
sólo para jugar con mis 
amigos y ver fotos, 
luego le di el mismo uso 
que actualmente se le 
da), MySpace y Hi5 
(ambas me gustaban 
para conectar con la 
gente que conocía)

Tu Príncipe (Daddy 
Yankee), Rakata (Wisin 
y Yandel) y Métele 
sazón (Tego Calderón)

Cultura Chupística, Beer 
Pong y Ruleta

Los emos... menos mal 
nunca me metí con nada 
de eso jajaja

No tuve ninguna grave, 
lo único malo es que no 
tuve cédula durante los 
primeros dos semestres Tirar y comerse

No vayas tan 
desabrigado El año viejo Sabrosura jajaja

1994 Nintendo Hangman Atún con apio Ichigo de Bleach 

MSN la versión vieja de 
WhatsApp 
Facebook, poder 
conversar y conocer
Text, instantáneo y fácil 
de usar

Nunca he ido a una 
rumba

Nunca he jugado un 
juego para 
emborracharse No tengo

Me metí a la clase de al 
lado y no note hasta el 
final de la clase. No hablo de sexo Mirar hacia adentro Mana vivir sin aire Feliz

1995 Futbol Triki Chicorramo
La vida miderna de 
rocko

Hi5, messenger, 
facebook

Noche de entierro, zun 
dada, tu principe

Cultura chopistica, 
señas, quita la prenda Drogas Perderme Tirar

La vida es la vida y lo 
demas es lo demas Faltan 5 pa las 12 Berraco

1990 Si Parquez Galletas Dragón ball z Messenger por lo rápido 
Cali pachangero pobre 
diabla y noche de sexo 

Ruleta rusa, de la 
habana viene un barco y 
la verdad o se atreve Rebelde 

No sabia donde estaba 
los baños y me daba 
Pena preguntar Coger Cuidadito con hacer eso La de café águila roja Chimba 

1999 Escondite, la lleva, cielo. Stop. Chocorramo Los Simpson 

Messenger: Leído. 
WhatsApp: grupos. 
Correo: formal. 

Baila Morena, en los 
años 1600, gasolina. Ninguno. Sexo sin amor. 

Meterme a las escaleras 
de emergencia que no 
debía. Tres X. El ajám Ud verá Águila Roja. Mezcla

1993 Escondidas

Un papelito de colores 
que debajo tenía 
cualidades Choclitos y alpinito Rebelde sin duda !!

Msn, myspace y 
mensajes de texto 

Yo quiero bailar, llamado 
de emergencia y bomba 

Cultura chupistica, y 
juegos de cartas como 
ring or fire 

Los floggers y sus bailes 
y vestimentas No tuve No tengo 

Cuando sea mamá me 
entenderá Faltan 5 para las 12 Diversidad cultural 

1994 Escondidas Stop Papas fritas Friends

Messenger (los 
zumbidos). My Space 
(crear diferentes 
patterns en los perfiles). 
Tumblr (obsesionarme 
con fotos de todo tipo) 

Pásame la botella, 
gasolina, lo qué pasó 
pasó Yo nunca he Flogger

No saber dónde 
quedaban los edificios y 
llegar a donde no era Tirar, coger. 

Cría cuervos y échate a 
dormir. Cinco pa’ las doce Folclor. 

2000

Escondidas
La lleva
Hacer cuevas Stop

Alpinito de esos que se 
mezclaba la fruta con el 
yogurt Pucca 

Messenger los emojis 
Club penguin 

El parrandero
Energía
Camuflaje No me emborrachaba Cambio de look Entrar a otro salón Tirar Uno hace lo que hace Campañas de Belem Vida

1993 Football Tirar bolitas de papel Chocorramo Darle and Josh
Messenger, Facebook, 
my space Gasolina. Rakata

Cultura Chupistuca, yo 
nunca he, póker. Ninguna Perderme de salon Coito, culeo.

Hijo eres y padre serás, 
mientras vivas en esta 
casa harás lo que yo te 
diga. La de café águila roja. Bacano

1994 Escondidas Stop Nucita The hills

Messenger, Facebook y 
Hi5. De la primera me 
gustaba poder enviar 
mensajes instantáneos y 
hacer videollamadas con 
mis amigos de otros 
países, Facebook 
publicar fotos con mis 
amigos y familia, y Hi5 
podía personalizar mi 
espacio. 

Quiero bailar, 
Permitame, Down

Beer pong, Idiota, Yo 
nunca Ninguno Equivocarme de salón Tirar Usted verá El ausente Recursivo

1992 Fútbol Empanar las maletas Arepa de la tienda Super campeones 

Messenger: habalre con 
los amigo, MySpace: 
personalizarlo, 
Blackberry: PINGS

Licor (Rikarena), Noche 
de entierro, puto 
(Molotov) Threeman, botella, Los emo No me acuerdo Comer, tirar, 

"cómo no tiene faldas, 
no lo ve"

Todas las de los 50 de 
jocelito. Alegre

1999
Escondidas, la lleva, las 
muñecas Stop Queso 

Los hechiceros de 
waverly place 

Messenger de Hotmail, 
whatsapp y el pin de 
BlackBerry 

Otra vez de j balvin, 
lejos de aquí de farruko 
y danza Kuduro Tomanji, idiota, buseta Patito feo No he entrado Tirar Hay estás pintada Colombia tierra querida Auténtico 

1999 Fútbol callejero :v Escondidas 
Chocorramo (cuando 
era barato) y jugo hit Dragón ball Z

Messenger (el del 
zumbido era muy 
genial). Habbo pues era 
como el Facebook 
actual uno podía hacer 
de todo en eso. Y la más 
actual Whatsapp porque 
permite comunicarse 
con todo el mundo.

El asereje, locura 
automática y la de ayer 
la vi por ahí... tomando... 

Cultura chupistica, 
guerra y piedra papel o 
tijera :v 

Haber escrito algo como 
“oLa KhE aC” No tuve. Culeo o miedo :v

Papá: “por qué será que 
me levanto con un 
hambre y como y me da 
un sueño”

Faltan 5pa las 12, o 
cualquiera de los 50 de 
joselito Feliz 

1995 Escondite, la lleva Stop

Picnic unas cajitas que 
traían de todo y la pony 
Malta Lizzie McGuire 

Facebook los juegos 
MySpace la música 
Messenger los zumbidos 

Todas las de factoría 
Gasolina de daddy 
yankee

Botellita
Yo nunca 
Cultura chupistica Emo punk 

Entrar a un salón que no 
era Tirar 

Me va a matar de un 
susto La de café águila roja Sabrosura 

1995
Escondidas, congelados 
y juegos de mesa Stop Alpinito Ninguna Msn y Facebook La mona y traga maluca Three man Ninguna Ninguna Tirar, dedo El que quiere, puede 

La cucharita se me 
perdió Una chimba

1995 Escondidas Alpin alpon De todito BBQ Rebelde

Messenger: los emojis
Facebook: que se podía 
poner fotos
Bb: que todos lo tenían

Traga maluca
Mayor que yo
Zundada

Helicóptero
Ascensor

El peinado de lado
Llegar al curso que no 
era “Eso” Yo le dije

El ausente de Pastor 
Lopez Feliz

1999 Escondidas 7 up Chocorramo Rebelde 

Messenger,  los 
zumbidos y los 
emoticones
Mensajes del Nintendo 
DS, poder dibujar en la 
pantalla en vez de 
escribir 
BBM, comunicación más 
rápida 

Mis ojos lloran por ti 
Diva Virtual 
Perdóname Cartas 

El pelo para un lado 
estilo emo o la bomba 
que se hacía uno con 
las diademas 

Me caí sobre un bloque 
de libros en la biblioteca Tirar 

Soldado advertido no 
muere en guerra

Café águila roja... la 
navidad, es todo aquello 
que nos hace recordar... 
(si, esa...  perdón no me 
sé el nombre) Emprendedor

1991

Videojuegos (Play 
Station, Xbox, 
Nintendo), Lego y fútbol Stop Croissant de chocolate Stargate

Ninguna. Usé MSN 
Messenger por algún 
tiempo, sin darle mucha 
relevancia.

Rakata - Wisin y Yandel 
/ Tu Principe - Zion y 
Lennox / Gasolina - 
Daddy Yankee

Ninguno. El alcohol 
corría sin iniciativas 
lúdicas de por medio. Ninguno Perder una materia

Ninguno. Palabras 
literales Ninguno

Año viejo - Crescencio 
Salcedo Actitud

1991 Video juegos y fútbol PlayStation Chocoramo Naruto

Balckberrie menssenger, 
Facebook, Hotmail 
messenger

Take a ride with me de 
Nelly, Usher baby, atb til 
a come

Spin de bottle, truth or 
dare, Depression

Llegar a un salón que no 
es Indirectos en el contexto Dejé algo para mañana No se Mañoso

1992 Ladrón y Policía Futbol Bombombunes Harry Potter msn: la videollamada

Mírame 
Noche de sexo
Otra noche

La botella
Triman
Tomanji Neopunk / Emo

Confundirme de edificio 
y entrar al salón 
equivocabo

Mk
Osea
Osea

Y qué va a hacer 
cuando yo me muera? Golpe con golpe Una chimba

1996
Congelados, stop, 
asesino Stop Alpinette Rebelde

My space: poder ver el 
perfil de todos mis 
amigos, BBM: hablar 
con todos,facebook: 
más allá de perfiles de 
mis amigos,encontrar de 
todo y  jugar con mis 
amigos online

Locura automática, my 
space, i got a feelling

Kings cup, verdad o 
reto, cultura chupistica Flogger/tectonic No me acuerdo Tirar

El único que le dice la 
verdad en la cara es su 
papá "faltan cinco pa las 12" Diversidad
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¿En qué año nació?

¿Qué le gustaba jugar 
con sus amigos en su 
niñez?

¿Cual era el juego 
favorito en clase?

¿Cuál era su 
lonchera/chuchería 
favorita cuando estaba 
en el colegio?

¿Cuál era su 
serie/personaje de 
televisión favorita 
durante su 
adolescencia?

Mencione tres ejemplos 
de redes 
sociales/mensajería 
instantánea que 
marcaron su 
adolescencia. ¿Qué era 
lo que más le gustaba 
de cada una?

Mencione tres canciones 
que le recuerden a sus 
primeros años de rumba

Mencione tres juegos 
con los que se empezó 
a emborrachar

¿Cual es la 
tendencia/movimiento 
que más le avergüenza 
de su adolescencia?

¿Cuál fue su peor 
primiparada en la 
universidad?

¿Cuales son los 
coloquialismos que más 
usa para hablar de 
sexo?

¿Cuál es el típico dicho 
de su mamá/papá? 

¿Cuál es la canción 
colombiana que más le 
suena a diciembre? 

En una palabra ¿qué es 
ser colombiano? 

1998

Juguetes de acción 
como max steel y 
Dragon Ball Z. También 
play station y XBOX Ninguno en particular Papitas de limón

Gokú de Dragon Ball Z, 
y Drake y Josh

Msn: La posibilidad de 
dar Zumbidos y los 
juegos

Blackberry messanger: 
pasar el pin jajaja

Llamado de emergencia 
Pose
Mi señorita - Reykon

Uno del dado, y verdad 
o reto La música emo 

No me pasó (mi 
hermano mayor me 
enseñó todo lo que 
debía saber)

Comerse a alguien, 
"darle".

"Ve a hacer x cosa 
como un tiro" 
refiriéndose a hacerlo 
rápido No se me el nombre Felicidad 

2000

Escondidas, power 
rangers, wii, juegos de 
mesa Stop Oreo Pretty little liars

Facebook posts
Instagram ver fotos
Snapchat filtros historias

Camuflaje
Dragostea din tei
Calimeño

Bullshit
Verdad o reto
Tomanji Ser popular Caerme Tirar, follar No se

La navidad es todo 
aquello que nos hace 
recordar Verraquera

1994 Chicle americano Stop Troci pollos Lizzie McGuire 

MSN 
MySpace 
Pin blackberry 

Pobre diabla 
Pasarela 
Rakata 

Beer pong 
Triman 
Yo nunca 

Caucho negro en el 
cuello

Entrar en un salón que 
no era el mío Ninguno 

Buena suerte, mala 
suerte; quien sabe ! Loquito por ti Auténtico 

1995
Escondidas, cogidas, 
congelados

Tin uno uno dos dos tres 
tres cuatro cuatro tin tin/ 
stop

Salchipapa, empanada, 
alpinito Patito feo

Messenger: zumbido. 
Facebook: farmville, 
myspace: fotos

Mona, pasarela, sexo 
sudor y calor

Triman, botella, 
beerpong Hacerme el 7

Llegar a la clase que no 
era y quedarme por 
orgullo Blowjob, deduardo, en 4

La pereza es amiga de 
la pobreza

Cualquiera de Pastor 
Lopez Agresividad

1997

canicas, yermis, 
escondidas, hacer de 
cuenta que unos palos 
eran pistolas y 
actuabamos como 
soldados, jugar en la 
primera version del xbox la lleva

empanadas, frutas o 
envueltos dragon ball

messenger: por la 
capacidad de enviar 
zumbidos para hacerse 
respetar. My Space, 
porque era la tendencia 
en esa epoca y 
Facebook: porque 
permitio conocer mucha 
mas gente en vez de 
messenger

Culpables- Eddy 
Herrera. Puto-molotov. 
cali pachanguero- niche

cultura chupistica, 
botellita, verdad o se 
atreve

ser el rockerito del 
pueblo y decir que 
nunca bailaria reggaeton 
y esos generos. Para 
darme cuenta que 
cuando entre a la 
universidad fue lo 
primero que paso 
ahahhahaa

caerse un vaso metalico 
en medio del 
restaurante, ahaha 
recuerdo que me 
chiflaron, me trataron de 
primiparo y se rieron 
mucho

el pajarito en el nido, 
engargolar, "la forma en 
que un burro rebuzna" Eso si, no haga mas oye traicionera sabor

1997
Barbies, escondidas, 
banderitas, retos escondidas Picapiedra/canelazo Hannah montana

Ovvo, para ver a varios 
amigos a la vez
Messenger, era como el 
whatsapp de esa epoca
Facebook, por las fotos 
y los posts que 
haciamos todos Rx, 5 letras, zundada

Yo nunca he
Pregunta pregunta
"Queremos saber, si xxx 
es amiga... fondo fondo 
fondo..." El peinado emo, horrible No me paso ninguna

Comer, tirar
No tienen Año nuevo, vida nueva Ser muy chevere 

1994

La lleva, piquis, barbies, 
nintendo 101 dálmatas, 
dance dance revolution, 
neopets Stop Picnic Sakura Card Captor

Myspace, messenger, 
Facebook 

La factoria, gasolina, 
noche de sexo Jelly shots

Gargantilla, suecos y 
gafas mosca

Entrar al salón que no 
era Tirar, comerse Ninguno Loquito por ti Montañeros 

1991

Chicle Americano, 
Barbies, Boggle, 
Twister, Bop It, 
Escondidas, Beso 
robado Stop Queso Pera Raven

Messenger - Zumbidos
Blackberry - Mensajería 
instantanea por datos 

Mis ojos lloran por ti - 
Big Boy
Todavía me acuerdo de 
ti - Factoria
Linda Estrella

Triman
Yo nunca he
Un limon y medio limón Candy

Entrar a un salón a clase 
super afanada y era que 
no se había acabado 
una clase anterior de 
Ciencia Política y erán 
todos de semestres 
super grandes y fue 
horrible como me sacó 
el profesor. I love you

Ser grande duele, pero 
les dolería menos si 
hicieran caso Faltan cinco pa las doce

Es una actitud. Es ser 
feliz con poco, e invitar 
al extranjero a que vea 
esa belleza que 
sentimos, vemos y 
disfrutamos a diario 
basados en sabores, 
colores, aromas, 
naturaleza, riqueza y 
familiaridad.

>1990 Fútbol Volteo de maletas Gancito Dragon ball

Messenger: fue la 
primera forma de 
comunicación con mis 
amigos

Nose canción pero 
fueron de la Factoría 

Monedita 
Fondo
Y beer bong Ska Ninguna Mañanero, pelicualidaita 

Lo que tú mamá diga, 
mientras usted viva en 
esta casa

Las campañas De la 
Iglesia están sonando Orgulloso 

2000

A la rueda , las 
escondidas, los 
culumpios, la familia, 
con muñecas 

El de la competencia en 
el tablero El Gansito Hannah Monta 

BBM—> que tenía a 
Lana e e cerca y podía 
hablar con ellos siempre 
Whatsapp—> que todos 
mis contactos los podían 
hablar con ellos 
Snapchat—> pude 
tomar fotos a mucha 
cosas para recordarlas 

La cita de Alkilados 
Señal de Vida de Ñejo y 
Dlamta 
Solitaria de Alkilados 

Ninguno, jamas me he 
emborrachado Nunca nunca Irme disfrazada Tirar 

Se lo dije se le advirtió y 
no hizo caso Café Sello Rojo Pasión 

1990
Fútbol, escondidas, 
baloncesto Fútbol 

Sandwich, galletas, jugo, 
fruta Gokú, Batman, Seiya

Messenger: zumbidos y 
notificaciones; latinchat: 
hablar con 
desconocidos; youtube: 
fácil acceso a contenido 
audiovisual 

Los Tupamaros, Don 
Omar, Pastor López 

No empecé a 
emborracharme jugando 
nada Los emo

Ir a semana de 
inducción 

Tirar, culiar, pichar, 
follar, chupar, mamar Siga jodiendo

La víspera de año nuevo 
de Guillermo Buitrago

Ser colombiano es ser 
boleta

1992
Futbol, tazos, piquis, 
beyblade, yu gi ho... Stop y triqui 

Mini chips o choclitos, 
con jugo hit

Los Simpsons, 
Futurama y How I Met 
Your Mother 

Messenger: los 
zumbidos
Facebook: los grupos

Voy a tocarte toa- Calle 
13
Prum - Cosculluela 
Mis ojos lloran por ti - 
Big boy

Cultura chupística, 
pirámide y triman Tek - tonic Ninguna Tirar

Mugre que no mata 
engorda Burrito sabanero Música 

1994 Escondidas, pastillitas Quemados Alpinito Hannah montanna MySpace,hi5, facebook Gasolina,dale,ella y yo
Triman,kingscup,
manotazo Moda emo

Entrarme a otra clase 
que no fuera la mía Pichar, fornicar, tirar

Mas sabe el diablo por 
viejo que por diablo 

Mamá donde están los 
juguetes Alegre 

1999

Pastillitas de colores, 
cruz roja stop, paredon, 
Familia de conejos.

Competencias por 
quipos

Barquillos de vainilla, 
Piquitos, Bonyurt

Hannah Montana, Rolie 
Polie Olie, Recreo

Facebook. Además de 
escribir puedes 
compartir fotos y videos 
con tus amigos.
Snapchat. En vez de 
enviar textos como 
mensajes, envías fotos. 
Skype. Video-llamadas.

Abusadora, Traga 
maluca, Yo te esperaré

Bastas, Cacho, Cultura 
chupistica 

Cuando hablabamos 
como Suso al poner una 
S en la mitad de cada 
palabra. Ejemplo: 
Quiusbo. No estudio. Tirar, coger

Soldado advertido no 
muere en guerra. Si mi 
tío fuera mi tía... Doña Inesita La chimba

1993
Escondidas, la lleva, 
futbol. Stop Paquetes y Coca Cola Recreo

Messenger el zumbido, 
black berry el pin, 
Facebook, fotos. 

Llamado de emergencia, 
volver de Cali y el 
dandee,  pobre diabla

Botella, kings cup, 
pregunta pregunta Ninguno No fui a la universidad Tirar, culear. 

Dime con quien andas y 
te diré quien eres. 

La canción de caracol 
radio alegría

1994 Escondidas Pato pato ganso Doritos Chicas súper poderosas Msn, hi5, myspace
Los gorilas, mayonesa, 
asereje No se. Peinado emo

Entré a una clase que 
no era la mia. Tirar Se lo dije. 

Navidad Águila Roja (El 
comercial) Divertido 

1999 Escondidas Ahorcado Cheesetris Goku
Facebook, myspace, 
messenger 

Gasolina, siente el boom 
y pa que la pases bien

Yo nunca he, triman y 
cultura chupistica La época flogger

no sabía dónde quedaba 
un salón, pedí 
indicaciones y me 
mandaron a un bloque 
distinto Comer, tirar y culear Prédica pero no aplica El tamborilero

Ser cálido, ser alegre, 
ser colombiano es llevar 
al país en la sangre 
hasta en los más 
pequeños momentos.

1992 Las escondidas Alpin alpon Bon yourt 90210
MySpace, messenger, 
hi-5

Amor prohibido
Yo no te pido la luna
Mis ojos lloran por ti 

Cultura chupistica
Triman
Yo nunca he Ninguna

Perderme en la 
universidad Tirar

Que me das si lo 
encuentro Loquito por ti Genuino 

2000 Fútbol Molestar Dulces Naruto 

IG 
Snap 
Wa 

Guaracha 
Salió el sol 
Virtual diva 

Yo Nunca he 
Gota repite  
Pico botella NInguno No he entrado a la U 

Fornicar 
Tirar 
Culear 

Al marrano con lo qué 
pasó criaron Faltan 5 pa las 12 Extraordinario 

2000 Escondidas y cogidas Triqui Sándwich con Nutella Arrow 

BlackBerry Messenger
Facebook 
Instagram 

Solos 
Sexy robótica 
Donde estés llegaré 

Yo nunca he 
Pico botella
Gota doble Ice bucket challenge 

Aún no estoy en la 
Universidad Coger, follar 

Si no le cuesta lo hace 
fiesta. Faltan 5 pa las 12 Rumbero 

1993 Fubbo
Tirar papelitos 
soplandolos con pitillos Chocolate / choclitos Dragon Ball Z Messenger (zumbido) 

El parrandero de sin 
animo de lucro, alguna 
de hector y tito y/o/e/u 
ivy queen

Botellita, verdad o reto y 
semanitas No me averguenzo

Entre a un salon que no 
era Garchar, comerse... 

Mientras ud viva en esta 
casa...

Traicionera de pastor 
lopez Calidá

1999

Escondidas,fingir tener 
un restaurante y 
preparar comida con 
matas Stop Bon yurt

Supernatural/ pretty little 
liars

Messager, enviar 
zumbidos, Skype, hablar 
con mi hermano que 
estaba en otro país 

Te sientoo, vente pa acá 
y pierdo la cabeza

Cultura chopistica, yo 
nunca he Los "challenge" ridículos 

Después de 2 años sigo 
entrando a las clases 
que no son gg Tirar - 5 pa las 12 Orgullo

1993 Fubbo
Tirar papelitos 
soplandolos con pitillos Chocolate / choclitos Dragon Ball Z Messenger (zumbido) 

El parrandero de sin 
animo de lucro, alguna 
de hector y tito y/o/e/u 
ivy queen

Botellita, verdad o reto y 
semanitas No me averguenzo

Entre a un salon que no 
era Garchar, comerse... 

Mientras ud viva en esta 
casa...

Traicionera de pastor 
lopez Calidá

2000
Fútbol o andar en 
bicicleta No me acuerdo Fruit by the Foot Flash

Instagram por las fotos, 
Tumblr igual, y 
Facebook por los 
memes

Como Yo Le Doy, Otra 
Vez, Ay Vamos

Beer Pong, Cultura 
Chupística, Yo Nunca 
He

Eso de creerse 
traquetos por comprar 
un cinturón "Gucci" (mas 
bien Fuchi) en San 
Andrecito. En mi caso 
hice la del peinado de 
emo jajaja re guisa.

No saber pagar la 
matrícula Tirar y culear

Mujer lunareja puta 
hasta vieja. Ni idea, la del café ese.

No sé, nací en Estados 
Unidos y mis papás son 
de acá.

1997 Juegos de rol Stop El tamagotchi Zoey 101

Messenger.  Que era 
fácil comunicarse 
porque uno sabía que 
todo el mundo estaba 
ahí. 
Ask. Para burlarse de 
los que sí tenían. 
Facebook. Los primeros 
memes que eran todos 
iguales, como genéricos. 

Sonido bestial
Abusadora 
Te siento

No me emborrachaba. 
Grababa a los 
borrachos. Tecktonic

Perderme buscando un 
salón. Nada más pasó. Ninguno

 Se le dijo, se le advirtió 
y se le volvió a decir.
Mientras usted viva en 
esta casa... Adonai

Haber nacido en 
Colombia y no desear 
haber nacido en otra 
parte.

1995 escondidas triki oreo lizzi mcguire
msn, facebook y 
myspace

movimiento de cadera, 
ella es tan bella-
rikarena, I gotta felling- 
The Black Eyed Peas

triman, cultura 
chupistica, poker emo

entrar al salon 
equivocado tirar, rumbear

Mas sabe el diablo por 
viejo que por diablo La de cafe aguila roja apasionado

2000 Las escondidas Dormir Los paquetes Zac y Cody No usaba Todas las de juanes No jugaba Na Estoy en el colegio Que rico No me busques Faltan 5 pa las 12 Orgullo 

1998 Sí

Habían varios, uno era 
armar una canchita y 
jugar con una pelota de 
papel de a parejas, 
jugabamos casi todos 
los hombres del salón. 
Otro era con avioncitos 
con unos amigos, solo 
eramos nosotros. Otro, 
en el que jugabos todo 
el salón era guerra de 
papeles, 
lamentablemente 
termimabamos lanzando 
maletas y cosas más 
pesadas. Y otra con mis 
amigos era jugar con 
jugadores de papel a 
"chuties".

Recuerdo que en 
primaria tuve una azul 
de un material duro en el 
que no se me espichaba 
la comida. Pokemom y Dragon Ball.

Messenger facebook en 
los primeros android, 
porque ahí consolidé mi 
mejor amistad. 
Facebook, me mostraba 
siempre cosas de mi 
interés. Por último, 
instagram porque ahí 
pude postear momentos 
que recuerdo con 
muchos detalles.

"hasta el amanecer", 
"como toda una señora", 
"despacito"

Uno era de mencionar 
jugadores de fútbol sin 
tiempo de reacción. Otro 
era como una especie 
de reto o tomar.

A seguir y a adorar a los 
youutubers.

Espichar todos los 
botones de un ascensor 
en el Q y que una pareja 
me viera mal a mí y a 
una amiga. hacerlo', coger

Uno siempre tiene la 
razón Faltan cinco pa las doce Heterogeneidad

2000 Tazos y Fútbol Fútbol y escondidas
Gansito, chocorrsmo y 
sándwich de atún Heisenberg 

Pin, Messenger, 
Snapchat

Gata oficial -Arcángel, 
Caraluna Los Bacilos, 
Danza KuDuro -Don 
Omar

Probabilidad, Rompe 
amigos, y Cultura 
chopistica El gangam style Ninguna

Culiar, tirar, y coronar 
JAJAJAJA

Estudie y deje de tomar 
tanto

Víspera de Año Nuevo 
Guillermo buitrago Orgullo!!!

1999
escondidas, cogidas, 
juegos de roles dibujar un peluche 

friends, gossip girl, the 
big bang theory 

facebook, podía 
comunicarme con mis 
amigos. snapchat, 
mandar fotos era más 
didáctico que mensajes. 
twitter, era un tipo de 
diario para mi. 

Borró caset, safari, 
shaky shaky 

tomanji, beer pong, 
cinco dedos fumar 

almorzar sola pensando 
que no tenía amigos de 
la carrera tirar usted verá que hace 

feliz Navida- Canción de 
caracol radio 

ser un persona alegre y 
abierta a las 
experiencias 

1996

Escondite, lleva, policías 
y ladrones, con trompos 
y canicas, a saltar la 
cuerda, en el parque y 
en la piscina. Stop. La de hello kitty. Lizzie McGuire

MSN, Hi5 y Facebook. 
De MSN los zumbidos, 
los emoticones, de Hi5 
la personalización de los 
perfiles y de Facebook 
los juegos. 

La factoria, pobre diabla, 
no tiene novio. 

Verdad o reto, nunca he, 
pico botella. Los emo. 

Entrar al salón que no 
era y darme cuenta al 
final de la clase. Coger, tirar, pichar. 

Mi paciencia es del 
tamaño de la cabeza de 
un alfiler. El venado. Alegría 
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¿En qué año nació?

¿Qué le gustaba jugar 
con sus amigos en su 
niñez?

¿Cual era el juego 
favorito en clase?

¿Cuál era su 
lonchera/chuchería 
favorita cuando estaba 
en el colegio?

¿Cuál era su 
serie/personaje de 
televisión favorita 
durante su 
adolescencia?

Mencione tres ejemplos 
de redes 
sociales/mensajería 
instantánea que 
marcaron su 
adolescencia. ¿Qué era 
lo que más le gustaba 
de cada una?

Mencione tres canciones 
que le recuerden a sus 
primeros años de rumba

Mencione tres juegos 
con los que se empezó 
a emborrachar

¿Cual es la 
tendencia/movimiento 
que más le avergüenza 
de su adolescencia?

¿Cuál fue su peor 
primiparada en la 
universidad?

¿Cuales son los 
coloquialismos que más 
usa para hablar de 
sexo?

¿Cuál es el típico dicho 
de su mamá/papá? 

¿Cuál es la canción 
colombiana que más le 
suena a diciembre? 

En una palabra ¿qué es 
ser colombiano? 

1995
Fútbol, basket, frisbee, 
fifa Escondidas No sé Charlie Sheen

Messenger: practicidad
Myspace: Innovador
Facebook: chisme

Entre la playa, ella y yo.
Amigos especiales
A dormir juntitos

Botellita
Fuck you
Three-man Snobismo leve No tuve comer, garchar, tirar

¿tengo o no tengo 
razón? Más sabe el 
diablo por viejo que por 
diablo Tamarindo seco Nada-especial

1994 Nada, ni tenía amigos. Ninguno, no jugaba Garuyas, un pan raro. Michael Jackson 

Hi5 y MySpace, me 
gustaba cambiar el 
fondo y las fotos. No recuerdo Tomanji Emos y floggers No tengo una Tirar, follar...

Tu no sabes porque no 
has vivido lo suficiente 

Grupo Niche (todos sus 
éxitos) afortun Afortunado

2000 Policias y ladrones Sapo sapito Ganzito Los backyardigans 

Ask- anonimato.
Snapchat-comunicacion.
Instagram-compartir 
imagenes. Verano Azul, pasarela, 

algo musical.
Cultura chupistica, ring 
of fire, shot dirigido.

“Monas”, novi@s, ice 
bucket challenge ...... Tirar, comerse, pichar.

¿Si su amigo se tira de 
un edif usted tambien? 5 pa las 12 Berraquera. 

1998

Golosa, cogidas, 
congelados, a 
inventarnos historias, 
stop, saltar lazo, 
escondidas, etc. 

En el salón stop, afuera 
cogidas o congelados Salchipapas High school musical 

BBM, no se era moda. 
Facebook todo el mundo 
era muy activo y en esa 
época me encantaba 
chismosearle la vida a 
los demás además tenía 
juegos que en la época 
me encantaban . 
Messenger era muy 
emocionante llegar a la 
casa del colegio y 
empezar a hablar con 
los amigos (los buzz o 
no me acuerdo como se 
llaman, los que hacían 
que la pantalla vibrara, 
eran muy divertidos) 

La mona, gasolina, baila 
morena Cartas 

Cortarse el pelo medio 
emo 

Entrar al salón que no 
era por que estaba en 
un piso diferente Tirar 

No se, realmente siento 
que no tiene Adonay Alegria 

1998

la lleva, el escondite, 
ese tipo de juegos que 
son casi tradicionales. 
Además fútbol.

en el aula, juegos de 
cuaderno como  triqui perro caliente Naruto -

Maná- Me vale 
Rikarena - No puedo 
olvidarla
Rikarena - Era mentira - -

Cuestiones relacionadas 
con el lenguaje, porque 
no soy bogotano y hay 
cosas que se 
malinterpretaron mucho 
y me causaron mucha 
verguenza. 
Especialmente con la 
palabra "arrecho". - - "A punto e copa" Es ser un bacán.

1995
Ponchados, escondidas 
, banderas Stop

Galletas con chocolate , 
jugo hit Rebelde 

Messenger, ver quien se 
conectaba por las 
notificaciones.  BBM 
poder poner status con 
updates. 

Cuando sienta el boom , 
salió el sol , noche de 
entierro 

3man , ring on fire , 
verdad o te atreves 

Escribir mayúscula una 
letra y luego minúscula, 
pantalones de colores — Tirar 

Donde yo lo encuentre , 
va a ver 

La de café águila roja de 
navidad Sabor 

1999 Escondidas Ahorcado Frutas o Maní 

Todas las películas de 
Disney me encantaban o 
como CSI Miami y 
Criminal Monda desde 
que tengo como 12 años 
me llaman mucho la 
atención

Messenger... estaba de 
moda
Skype... las vídeo 
llamadas grupales
Facebook... poner fotos 
y decir lo que uno 
pensaba y agregar 
gente 

Candy, la Macarena, el 
meneaito 

Ring on fire, never have 
I ever, drink or dare 

La moda de dividirse el 
pelo desde casi una 
oreja a la otra 

Estudio en Estados 
Unidos pero no saber 
cuál era mi salón y 
entrar a otra clase sin 
saber 

Pues coger, tirar, polvo 
fijo

No nací en época de 
temblores, no hay mal 
que por bien no venga

 Año Nuevo de Billo's 
Caracas Boys

Loco, rumbero, feliz, 
apasionado 

1995
escondidas y a las 
muñecas spelling bee chocorramo rocket power 

messenger y me 
gutaban los emoticones. 
My space, las fotos y 
filtros.

Hoy es noche de sexo, 
gasolina, juego de niños 

Ring of fire, yo nunca, 
cultura chupistica

Uy la piña en el pelo y 
las chauwtas de cuero 

Entrar al baño de 
hombres en piso impar tirar 

Entre mas grandes, mas 
bobos Faltan 5 pa' las 12 DIVERSO

1995 Botella, fútbol.
Sacar de quicio al 
profesor Empanadas Super campeones

Messenger, Facebook. 
Hablar con la gente que 
ya no lo rodeaba a uno

Si la vieras bailar-jimmy 
bad boy 
Ricarena. 5 letras- 
Alexis y fido

Botella. Cultura 
chupistica. Nuevos de 
mesa

Una época en la que 
muchos niños de 
buenas familias se 
juntaban para pegarse. 
Nada lejos de la cultura 
narco

Cuando llegue a Europa 
aún paraba los buses 
chiflando Comerse a alguien.

Cómo está una pintada 
en la paré La de café águila roja Ser feliz

1994

Escondidas, barbies, 
carreras de bicicleta, 
uno Stop, uno Gomitas 

The OC, Gilmore Girls, 
Gossip Girl

MSN.: todos la 
usábamos, los figurines. 
Bbm: no nesecitaba dar 
el número del celular. 
Facebook: novedad

Gasolina, llamado de 
emergencia, pin de tu 
blackberry. 

Vaso en el medio. Yo 
nunca he. Danza kuduro Emo N. A. Tirar

Mientras usted viva en 
esta casa... Faltan 5 Pa las 12.... Amor por Colombia

1996 escondidas escondidas cheetos
las chicas 
superpoderosas

mensajes de texto 
(siempre podía verlos 
porque llegaban al 
celular), messenger (no 
costaba), facebook 
(novedoso).

ella y yo, virtual diva, 
sexo en la playa.

yo nunca he, threeman, 
botellita. emo. me confundí salón tirar, acostarse, culear.

dime con quien andas y 
te diré quien eres La de café aguila roja. Alegría

1992

Canicas; lleva; 
escondite; play station; 
fútbol; galletapata; la 
hoya Galleta pata; la hoya

Pandebono; 
empanadas; bombom 
bum rojo Dragón ball

MSN (fácil de usar y 
todos los amigos la 
tenían); Facebook (ver 
las fotos de las amigas)

1. Azul 2.Baila Morena 
de Héctor y Tito  3. 
Amor de colegio 

1. Pico botella 2.triman. 
3. Guaro gol 

Tendencia a ser 
traqueteo/narcotraficant
e

Cuadrarme en el primer 
semestre Culiar; Pichar; No le digo

Cali pachanguero; el hijo 
ausente Desorden

1999 Venados y cazadores Venados y cazadores Churro con naranjada
Brandy y el señor 
bigotes 

Hotmail , me gustaba los 
muñecos que se abrían 
en toda la pantalla .pin , 
los estados y mensaje 
de texto, era normal , 
solo lo usaba 

Sexo en la playa , como 
toda una señora y 
zundada

Verdad o reto, yo nunca 
he y cultura chupistica Emo Ninguna

Materile, dar , la vuelta , 
coger , entregada a la 
misión 

Cuando el río suena 
piedras lleva Adonay Berraco

1998 Escondidas Stop Los quipitos Los simpsons

BBM, porque todos 
tenían BlackBerry.
Facebook, porque tenía 
jueguitos ásperos 
YouTube, porque era 
gratis y tenía música 

Zundada
More
Sexy bitch

You nunca he, Pico 
botella, verdad o reto Ser emo No recuerdo Follar, tirar. 

Primero cae un 
mentiroso que un cojo Faltan 5 pa las doce Gozar

1996 Escondidas o rayuela Stop
Unos borradores de Las 
chicas superpoderosas Los Simpson

MySpace, podía 
encontrar artistas de 
todo el mundo; Twitter, 
podía encontrar 
información de lo que 
pasaba en el mundo, y 
BBM, me comunicaba 
con mis amigos

El cantante, esa canción 
de Ivy Queen cuyo 
nombre no recuerdo y 
Sin tu amor

Tree man, cultura 
chupística, king of cups Emo Ir en grupo grande Tirar o comer

Ojos que no ven, 
corazón que no siente

El jingle de café águila 
roja (que lo ponen desde 
noviembre) Chimba

1995

Escondidas, cogidas, 
pato pato ganzo, 
ponchados El chat con papel Chocorramo, pony malta

Patito feo, hannah 
montana, rebelde

Messenger, hi5, 
facebook

Cuentale-Don Omar
Danza Kuduro- Don 
Omar
Tu amor me hace bien- 
Marc Anthony
Amor de pobre- Zion y 
Lenox

Yo nunca he...
Beerpong Emo

Entrar a una clase de 
matematicas para 
ingenieros cuando 
estudio comunicacion. Tirar, coger, comer

Mas sabe el diablo por 
viejo que por diablo
El que es no deja de ser

Cuatro fiestas-diomedez
Ron pa todo el mundo
Por que te casaste 
adonai Sabor

1996

La lleva. Escondite. 
Stop. Sube y baja. 
Ponchados Stop Festival

Gossip girl. Zack y 
Cody. 

Messenger. My space. 
Mensajes de texto 

Pásame la botella. 
Vallenato. Taylor Swift 

Botellita. Three man. 
Verdad o reto Omligueras

No saber dónde era un 
salón Tirar Me cae de perlas Café águila roja Guapachoso

1994
Yermis. Escondidas. 
Play. Policías y ladrones Mimica Gansito Chavo 

Msn: Esperar que el otro 
se conectara. Myspace: 
subir fotos de los demás 
y canción del perfil

Infinity. Gasolina. 
Legalización

Botella. Triman. 
Cucharita Muy gomelo 

Entrar a la clase 
equivocada Tirar. Rompela

Todo en esta vida se 
sabe. Adonay Guerrero 

1994 La lleva Triqui Choclitos Friends

Messenger: emoticones, 
Facebook: popularidad, 
Twitter: comentar la 
actualidad

Tú principe, Lo que pasó 
pasó, Mayonesa

Verdad o se atreve, pico 
botella, cartas 

Comprar ropa sólo de 
marca 

Sacar todas las copias 
de todas las materias Follollin, chacachaca

Mejor prevenir que 
lamentar Faltan 5 pa las 12 Espontaneidad 

2000 Fútbol, Risk, Tío Rico

El juego que más 
disfrute durante una 
clase fue una simulación 
que hizo un amigo del 
entorno de Dofus. De 
resto, no me divertía 
mucho jugar en clase

Me gustaba comerme 
tres empanadas de las 
que vendía la tienda del 
colegio y una Coca Cola 
pet

La serie que se me 
viene a la mente es un 
ánime: Kaichou wa maid 
sama. Sin embargo, 
dudo que esa haya sido 
la mejor de todas 
(aunque sí de las 
mejores).
El personaje también es 
de un ánime: Tatsuya, 
de Mahouka koukou no 
rettousei

El Messenger antiguo, 
me gustaba porque todo 
el mundo la usaba. 
Facebook, me gustaba 
porque todo el mundo la 
usaba.
WhatsApp, me gustaba 
porque todo el mundo la 
usaba.

Esta es curiosa porque 
son exactamente tres 
las que se me vienen a 
la mente: Gyal you a 
party animal, How deep 
is your love y Te busco 
(la de Cosculluela)

"Verdad o reto" era el 
principal, siempre

Tal vez que durante un 
tiempo fui un otaku en 
sobremanera No tuve ninguna

Culear para coito, pito 
para pene y no se me 
viene a la mente más

No se me viene más a la 
mente que mi madre 
diciendo "nene, hazme 
caso, yo he vivido más 
que tú"

Ninguna canción me 
suena al instante, 
mucho menos una 
colombiana Nacer

2000

Ponchado, escondite, la 
lleva, jermis, video 
juegos, stop, con 
muñecas Triki 

Mango biche, guayaba 
manzana, papas 
guiadas, empanadas, 
doritos, palomitas Kamisama Kiss/tomoe

Facebook por los juegos 
y messenger por los 
bombazos 

La sensación del bloque
Pasarela
El negrito de la salsa Ninguno La emo

Entrar a una clase que 
no era y salir de afán 

Coger, tirar, jugar, 
prenderse, ir al q. 

Papá: en la vida siempre 
está lo importante, lo 
necesario y lo 
imprescindible.
Mamá: si el río suena es 
porque piedras lleva.
Más sabe el diablo por 
viejo que por diablo.
Si yo lo digo es por algo. El negrito de la salsa Amigable 

1992 policías y ladrones ponchado
rizadas de mayonesa y 
wafer jet Daria

MSN: chatear por las 
noches con muchas 
personas
Hi5: estaba de moda
Myspace: podía poner 
fotos de las bandas que 
más me gustaban

Ella es tan bella - 
Rikarena
Vivo en el limbo 
Gasolina

Three man
Cultura chopística 
"Yo nunca he"

No tengo ninguna pero 
me dan vergüenza mis 
comentarios en 
facebook hace 10 años: 
escribir entre 
mayúsculas y 
minúsculas y decir "te 
amo" a cualquier 
persona. Creo que pasé en limpio "Acostarse"- "comer" yo me bandeo sola 

Dame tu mujer José. 
Todas tienen el mismo 
ritmo guapachoso impuntual

1994 A los piratas Stop
Brownie de chocolate o 
dona No me acuerdo

Messenger
Facebook
Whatsapp
En las tres lo que mas 
me gustaba era el 
network que tenian. Con 
el tiempo todos mis 
amgos fueron migrando 
a fb y whatsapp

Zundada
Todo de cabeza- kaleth 
morales
Sexo en la playa

Triman 
Truth or dare
Ring of fire

Peinado de medio lado 
(exageradamente de 
medio lado) salia como 
desde la oreja para el 
otro lado. Ir en transmilenio 

Tiraron
Follaron
Se metieron 
Pasó de todo 
Hicieron el amor

Mientras usted viva en 
este techo se hace lo 
que yo diga Año nuevo vida nueva Sabor
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¿En qué año nació?

¿Qué le gustaba jugar 
con sus amigos en su 
niñez?

¿Cual era el juego 
favorito en clase?

¿Cuál era su 
lonchera/chuchería 
favorita cuando estaba 
en el colegio?

¿Cuál era su 
serie/personaje de 
televisión favorita 
durante su 
adolescencia?

Mencione tres ejemplos 
de redes 
sociales/mensajería 
instantánea que 
marcaron su 
adolescencia. ¿Qué era 
lo que más le gustaba 
de cada una?

Mencione tres canciones 
que le recuerden a sus 
primeros años de rumba

Mencione tres juegos 
con los que se empezó 
a emborrachar

¿Cual es la 
tendencia/movimiento 
que más le avergüenza 
de su adolescencia?

¿Cuál fue su peor 
primiparada en la 
universidad?

¿Cuales son los 
coloquialismos que más 
usa para hablar de 
sexo?

¿Cuál es el típico dicho 
de su mamá/papá? 

¿Cuál es la canción 
colombiana que más le 
suena a diciembre? 

En una palabra ¿qué es 
ser colombiano? 

1995
A saltar lazo, jugar a las 
muñecas juegos de mesa Los ponquesitos ramo Bob esponja 

1. Msn: creo que fue la 
primera red social que 
tuve y para mi era genial 
poder hablar con mis 
amigos además de 
todos los emoticones 
que se podían enviar y 
el zumbido jajaja. 2. My 
space: aunque cree mi 
espacio no lo use mucho 
pero me gustaba poder 
ver las páginas de otras 
personas y ver cómo 
fotos e intereses del 
resto de personas. 3. 
Second life: aunque la 
utilice ya más grande 
esta era realmente real, 
era un mundo 
totalmente paralelo a lo 
que vivimos hoy en día y 
era algo sorpréndete ver 
cada uno de los 
personas y 
características que este 
juego o red tenían 

Gasolina (daddy 
yankee), dile (don 
omar), pobre diabla 

Yo nunca..., Triman, 
pregunta pregunta 

Peinarse como emo y 
utilizar medias veladas 
cortadas en el cuello 

Entrar a una clase de 
otra carrera Hacer el amor 

Yo a tu edad ya hacía 
miles de cosas, como 
aseo y lavar la ropa de 
todos los de mi casa Cinco pa las doce Apasionado 

1999 Policías y Ladrones Ninguno Alpinito Esportacus
Messenger, BBM , 
hotmail 

Siento mariposas, juego 
de niños, shorty 

Copa de rey, yo nunca 
he , tomanji No sé

Entrar al salón que no 
era Tirar A ti te vale gvo todo Ven ven ven Pasión 

1999 Escondidas Memoria Las de animales KND

Facebook, que tenía 
juegos. Msn que se 
podía escribir con las 
amigas y mandar 
imagenes pre 
determinadas chistosas

Te pintaron pajaritos, la 
botella y gasolina No me emborracho

Todo el pelo partido de 
un lado

No encontrar un edificio 
y por eso no llegar a 
clase Tirar

Consuelo de todos, 
consuelo de tontos Yo no olvido el año viejo Ser único

1997 Las escondidas Stop Mani Gossip Girl 

WhatsApp 
Messenger 
Instagram 

Te pintaron pajaritos 
Gasolina
Dile Wichiri wichiriii Estereotipos Ninguna Tirar No más salidas Las 12 Alegria 

1995

A la cocina, montar bici, 
con muñecos, a hacer 
casas 

Lanzar bolitas de papel 
con el tubo del esfero  Alpinito y galletas 

Todo lo de Disney 
Channel  

Messenger para hablar 
con todos , hi5 para 
dejar comentarios, 
diseñar tu perfil a tu 
gusto, mostrarle a la 
gente lo que querías, te 
gustaba, quienes eran 
tus amigos etc  , 
Facebook , enterarte de 
la vida de todos jajaja 

Tu principe, gasolina, 
quiero bailar 

Pico botella, verdad o se 
atreve, yo nunca he “Emo” - flogger 

No me acuerdo, nunca 
tuve nada tan terrible 

Mojar cuco, hacerse la 
paja, echar dedo, un 
polvo, tirar, machuque Ay no vaya a comenzar

Todos los
Villancicos La chimba  

1999
Tazos, la lleva, 
escondidas Memoria Lecherita Hannah Montana 

Messenger facebook 
whatsapp

Macatraca, verano azul, 
como tu no hay dos

Gota repite, yo nunca he 
, ring of fire

Los emos, peinarse con 
todo el pelo para un 
lado, boxers afuera del 
pantalón del uniforme 
(soy mujer) Nada Tirar, culear, pichar

Haga lo que se le de la 
gana, preguntale a tu 
papá, cuando cumplas 
18 (obvio no pasó) nadie 
me ayuda en esta casa La de café aguila roja La verga

1999

Las escondidas, rin rin 
corre ..., la lleva, stop, 
barbies, Polly pocket, 
piquis (?) Stop 

Choquis, alpinito, 
yogoyogo, quipitos Hannah Montana Messenger, Facebook ? 

La gasolina, ella me 
cautivó, es un secreto 

Yo nunca he, el juego de 
la moneda, 

El peinado de lado, las 
fotos con las 
aplicaciones del 
computador (my cam yo 
no sé que) 

Me metí al baño de 
hombres :) Tirar Niñita del dominio 

La propaganda de águila 
roja Diversidad 

1998 Escondidas y pastillitas Stop Sanduche de queso Hannah Montana

Messenger (fue la 
primer red que tuve y 
me gustaban los 
emociones que se 
movían y sonaban), 
Facebook (que la gente 
ponía cosas de su vida, 
fotos y eso y podíamos 
escribir), blackberry 
messanger (estaba de 
moda y se necesitaba el 
pin para agregar a los 
demás, me gustaban las 
notificaciones cada vez 
que alguien hacía algo 
en su perfil). 

Solitaria, we found love, 
una vaina loca

Triman, beerpong, never 
have i ever El mechón exagerado Equivocarme de salón Tirar

Cría cuervos y te 
sacarán los ojos

La navidad, es todo 
aquello que nos hace 
recordar... Orgullo

1999
Barbies, Power 
Rangers, La lleva Sillas musicales Pingüinitos marinela Lizzie McGuire

Messenger: lo animada 
que era, facebook: lo 
mucho que uno podía 
stalkear, skype: era 
como estar cerca todo el 
tiempo

Junto al Amanecer de J 
Alvarez, Llamado de 
Emergencia de Daddy 
Yankee, Tocarte Toa

triman, never have i 
ever, beer pong

La obsesión por One 
Direction

Quedarme esperando el 
ascensor en un piso que 
no paraba tirar

"cuando te mantengas 
hablamos"

Hacia belén va una 
burra Locombiano

1999 Escondidas y la lleva Escondidas De todito Brandy y el Sr Bigotes

Hotmail: Poder hablar 
con toda la gente
Facebook: Encontrar las 
personas que conocía
Twitter: Ver lo que 
decían los famosos 

Dutty love
Hoy lo siento 
La melodía

Yo nunca he
Cultura chupística
Ring of fire 

El pelo de medio lado 
desde la oreja y la forma 
de escribir 

Pedí pollo con queso 
(pensado que era 
gratinado) y me dieron 
un pedazote de queso 
campesino 

Tirar, chupar, echar 
dedo, paja, comerse 

Dime con quien andas y 
te diré quien eres Faltan 5 pa las 12 Una delicia

1999 escondidas paredon galletas oreo high school musical 

messenger hotmail: los 
zumbidos y Black berry 
messenger: dame tu pin 

hoy lo siento, como tu 
no hay dos y fruta 
prohibida beer pong pelo de medio lado 

no saber donde era 
nada x que harían sin mi 

navidad, navidad en la 
tierra y la arena pasion 

1990 A las escondidas Stop Papas de limón Aventuras en pañales
Latín chat, Messenger, 
MySpace 

La bomba, mis ojos 
lloran por ti, cuentos de 
la gripta Sin juegos jajajaj La obsesión por salserin Ninguna 

Los más usados en la 
cultura paisa, ejemplo 
comer, culiar, pichar, 
chupar, tirar, cojer, 
mechoniar, perjuidicar, 
encoñar. Oigan a esta Limóncito con ron Recursividad 

1997 Barbies Din din Canelitas Lizzie mc guaiere

Facebook
Messenger hotmail
Hi 5

Una vaina loca
Llamada de emergencia
Sin compromiso

Yo nunca he 
Uno
Verdad o reto

Vestirse provocativa 
frente a los hombres 

Meterse a una clase que 
no era la mia Tengo ganas 

Al que madruga Dios lo 
ayuda Tamborileros Vivir

1998
Escondidas o la mano 
peluda pato pato ganso Alpinito

drake y josh, zoey 101, 
friends, gossip girl, icarly

Facebook hablar con 
mis amigos y subir fotos, 
bbm chatear, instagram 
subir fotos

salio el sol, llamado de 
emergencia, espina de 
rosas

ring of fire, verdad o 
reto, yo nunca he...

Las fotos super 
editadas, y el pelo de 
lado

Meterme a la clase que 
no era tirar

Cuando seas mamá me 
vas a entender, soldado 
advertido no muere en 
guerra Año nuevo, vida nueva Felicidad

1998 A las escondidas Dibujar a los profesores Choclitos Timmy turner 

BBM era lo máximo ! La 
verdad no usaba otra 
red social 

Tocarte toa, permítame, 
sexo sudor y calor 

Yo nunca he, verdad o 
reto, cultura chupistica El peinado de pacha 

Subirme a la tarima a 
bailar Hicimos cositas

Se lo digo por 
experiencia 

me dejo una burra y una 
... CHIMBA

1999
Build a bear, barbies, a 
la familia 

Juegos didácticos como 
afuera o con muñecos o 
competencias Papás de limon Hannah Montana 

Ask (preguntas 
anónimas), Facebook 
(ver las fotos del niño 
que me gustaba, bbm 
(crear miles de grupos y 
cambiar el estado) 

La mona, 5 letras, el 
verano es azul 

Copa del Rey, tomanji, 
verdad o reto 

Tener más amigos 
hombres que mujeres 

Escribir por el grupo del 
bus de la universidad 
“ya me monte mami” Tirar, comerse 

Témele más al vivo que 
al muerto Año Nuevo, vida nueva FAMILIA 

1994

Al escondite, a Quién es 
quién, Stop, 3 en raya, 
saltar la cuerda Stop Sándwiches de Nocilla. Rebelde.

Messenger y Tuenti. Me 
gustaba que todos los 
amigos estaban allí y me 
hacia sentirme mayor.

La mayonesa, Gasolina, 
Regeaton en general 

Verdad o atrevimiento, 
chupito cada vez que 
alquiler dijera una 
palabra 

Empezar a beber tan 
pronto.

Pasar mucha pena por 
tímida. Coger.

Más vale solo que mal 
acompañado.

Las canciones de 
navidad. Raíces.

1998
Futbol, escondidas, 
harry potter Cucapatada Sanduches Drake

Bbm (pedir el pin), msng 
(emoticones que 
vibraban), myspace

Macatraca, la santa, 
pajaritos en el aire

Triman, fifashots, 
terodactilo Greñad Andas en grupitos de 6 Pichar, tirar

A triunfar con la sonrisa 
en la boca Canción caracol radio Recursivo

1993 La lleva
Representaciones 
teatrales sándwich y yogur Los Simpson

Windows Live 
Messenger (hablar con 
mucha gente), Facebook 
(juegos), My Space (las 
fotos)

Pasarela (Dálmata, 
2007), Noche de sexo 
(Wisin y Yandel, 2005) y 
Papi chulo (Lorna, 2002)

Cartas, cultura 
chopística y secuencias 
numéricas Teñirse el pelo de rubio Ninguna follar

"No hagas a los demás 
lo que no quieras que te 
hagan a ti" El hijo ausente astuto


