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RESUMO

Esta monografia € um estudo do sensacionalismo da imprensa no Brasil. O
problema foi escolhido de acordo com a identificacdo de aspectos negativos da
imprensa. Por meio de pesquisa em livros, artigos e em exemplares da imprensa
escrita, foram recolhidas e analisadas informacbes de diversas areas:
Comunicacdo Social, Sociologia, Psicologia e Juridica. Além das informacdes de
especialistas no assunto, foram utilizados também os conhecimentos empiricos
do aluno - que atualmente € repérter fotografico de um periddico - e a
exemplificacdo feita por meio de fotografias ditas sensacionalistas ou n&o. O
estudo pretendeu identificar o sensacionalismo como uma disfuncdo da
Comunicagcdo Social por estar classificado como narcotizante e por vezes
prejudicial a sociedade, uma vez que degrada valores, traz certo descrédito a
midia e, por vezes, fere os bons costumes, o bom-senso e até mesmo a
Constituicao Federal. Por outro lado, foi possivel detectar que apesar de ndo ser
bem aceito na esfera dos bons costumes, o sensacionalismo vem sendo
largamente utilizado como ferramenta mercadoldgica, jA que o efeito narcotizante
atrai o receptor e como consequéncia, aumenta as vendas do veiculo dito
sensacionalista. E importante ressaltar que nem todo veiculo € sempre
sensacionalista. Por vezes, veiculos ndo-sensacionalistas se utilizam do artificio
apenas em determinadas paginas ou situacdes pontuais e especificas. Como ja
foi dito, as consequéncias do sensacionalismo podem ser extremamente
prejudiciais & sociedade. A esta modalidade jornalistica estdo associados crimes
e a progressdo do status de individuos considerados marginais e nao habilitados

para o convivio em sociedade.
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1 INTRODUCAO

1.1 CONTEXTUALIZACAO DO ASSUNTO

Este trabalho consiste em um estudo realizado com intuito de verificar
consequéncias e percepcOes ocasionadas pelo sensacionalismo praticado por
veiculos de comunicacdo do ramo jornalistico. Objetivando a imparcialidade,
foram colhidas abordagens de diversos profissionais de diferentes areas e que

divergem entre si em suas respectivas opinides acerca do problema.

1.2 JUSTIFICATIVAS

Em novembro do ano de 2006, o aluno passou a atuar como reporter
fotografico em um periddico da cidade de Brasilia. Com a breve experiéncia na
area jornalistica e o convivio quase diario com a questdo do sensacionalismo,
surgiu a intencao de realizar pesquisa documental e bibliogréafica para aprofundar-
se no assunto. A predilecdo de editores e chefes de redacdo por divulgar o
morbido, o incomum ou 0 macabro é perceptivel durante a pratica profissional.
Também ndo ha como negar o desejo do publico, com relacdo aos media, em ter
contato cada vez mais préximo com a morte, as tragédias e o bizarro. Nota-se,
ainda que empiricamente, a preferéncia pela imagem, que supostamente é de
facil interpretacdo e retrata o fato mais explicita e fielmente se comparada ao

texto jornalistico.

1.3 FORMULACAO DO PROBLEMA

Para a sociedade, quais séo as funcgdes e disfuncdes do sensacionalismo na

midia?

1.4 OBJETIVO GERAL
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Analisar a imprensa atual de modo a detectar suas funcdes e disfuncdes e

principais consequéncias na sociedade.

1.5 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Esta monografia teve como objetivos especificos:

- identificar posicionamentos de diversos especialistas de areas ligadas a
Comunicacgdo Social e a Sociologia;

- analisar reportagens e fotografias jornalisticas que ilustrassem o
problema;

- identificar por meio de estudo, o conceito de sensacionalismo.

1.6 DESCRICAO DA METODOLOGIA

Para realizacdo desta monografia, na tentativa de explicar e detalhar o
problema proposto, o paradigma qualitativo mostrou-se o mais adequado. A
estratégia de verificacdo usada foi a documental e o principal instrumento para

elaboracgéo do trabalho foi a observagéo.

1.8 APRESENTACAO DA ESTRUTURA E DA ORGANIZACAO DA
MONOGRAFIA

As andlises documentais realizadas especificamente para este trabalho,
possibilitaram identificar pontos de vista de especialistas sobre o tema e areas a
ele relacionadas. A fim de ilustrar e tornar mais pratica a interpretacdo da
guestado proposta, ao longo desta monografia sdo apresentados exemplos de
matérias e fotografias jornalisticas que representam o tema e o problema

apresentados.

2 DESENVOLVIMENTO
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2.1 EMBASAMENTO TEORICO

2.1.1 Revisao bibliografica

Vérios tipos de abordagens em forma de livros, artigos e estudos sao
encontrados hoje a respeito do tema sensacionalismo na imprensa. Ha juristas,
comunicologos, sociélogos, psicélogos e antropélogos buscando as causas e 0s
motivos para que os meios de comunicacao optem pelo formato sensacionalista,
impressionante e explicito de passar a informacdo ao publico. Ha também
diretores de redacdo, de marketing, editores e publicitarios interessados em
defender seus pontos de vista com relacdo ao tema, de acordo com o0 que € e 0
gue nao é veiculado pelos meios de comunicacdo. A divergéncia de opinides se
da tanto por causa dos aspectos morais e éticos como por causa dos aspectos
mercadologicos e financeiros interessantes principalmente aos media. De acordo
com Gandra (2003, p. 47):

[...] a imprensa ndo pode atingir a liberdade e a privacidade das
pessoas, assim como o0s programas de televisdo nédo podem servir
de instrumento de deterioracdo dos valores éticos da familia e do
individuo.

O autor também coloca que os representantes da imprensa dizem (2003, p.
49) “[...] que o publico exige, nas novelas e no noticiario, o escandalo, a violéncia,
0 crime e 0 sexo.”. E prossegue (2003, p.49):

Os meios de comunicagdo social, que poderiam auxiliar na
reversdo do quadro, beneficiam-se, entretanto, com o acréscimo
de vendas de seus veiculos informativos de sensacionalismo e
escandalo, que a conjuntura provoca, sendo, h0 momento, 0S
parceiros mais importantes do aumento da criminalidade no Pais.

Ainda, segundo Gandra (2003), o sensacionalismo na imprensa “[...]
acarreta o aumento da intoleréncia e da criminalidade no Pais”.

O autor afirma que as imagens fortes ou imorais que invadem os lares
acabam por destruir ou barrar valores éticos, morais, civicos, religiosos e
familiares, agucando assim a intolerancia, a agressividade e o desrespeito ao
bom senso. Ao tragar um paralelo com a Constituicdo Federal Brasileira, citando
0s artigos 5°, 220 e 221 que séo referentes a comunicac¢ao social, Gandra mostra
gue a grande maioria dos meios de comunicacdo do pais ndo respeita 0s

mandamentos basicos previstos em lei, tais como o incentivo a cultura, o respeito
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aos bons costumes e a moral. Junqueira (2006, p. 30) informa que “alguns meios
analisaram a prépria cobertura e concluiram que a imprensa deu notoriedade a
faccdo criminosa PCC”, quando esta assumiu autoria pelos ataques ocorridos no
ano de 2006 em todo o Estado de Sao Paulo. O professor Luiz Gonzaga Motta
(Junqueira, 2006, p.31) afirmou que:

A midia age corretamente ao omitir siglas e repercussdes
referentes aos atos dos bandidos. As fac¢gbes criminosas querem
publicidade e sabem que suas ac¢des explosivas repercutem com
estardalhaco na midia. [...] A midia parou de relatar suicidios e
eles pararam de acontecer em série.

Gonzaga (Junqueira, 2006, p. 32) ainda relata:

N&o concordo com a defesa intransigente da divulgacdo da
violéncia em nome de um a liberdade de imprensa que provém do
departamento comercial da inddstria da comunicagao.

A publicitéria e gerente de midia da agéncia Fallon, admite que a audiéncia
e o custo por mil (CPM) sao fatores mais importantes que a qualidade editorial e a
credibilidade de um veiculo aos olhos do anunciante, entretanto, explica
(Junqueira, 2006, p. 34): “A audiéncia bruta do veiculo, sem olhar para outros
indices, como a afinidade ou o contetdo editorial, pode gerar desperdicio de
investimento e até agregar uma imagem errada do produto anunciado.” Um
socidlogo e especialista em violéncia urbana carioca, afirma que (Junqueira,
2006, p. 35): “O sensacionalismo da imprensa foi o responsavel pela dimenséo
gue as ac¢Oes das organizac¢des criminosas alcan¢ou no Rio de Janeiro.”

Com intuito de promover maior clareza e entendimento do trabalho, o

conceito de sensacionalismo adotado foi o de Pedroso, a seguir (1995, p. 14):

Intensificacdo, exagero e heterogeneidade grafica; ambivaléncia
linguistico-semantica, que produz o efeito de informar através da
nao-identificacdo imediata da mensagem; valorizacdo da emocéao
em detrimento da informacéo; exploracdo do extraordinario e do
vulgar, de forma espetacular e desproporcional; adequacéo
discursiva ao status semioético das classes subalternas; destaque
de elementos insignificantes, ambiguos, supérfluos ou sugestivos;
subtracdo de elementos importantes e acréscimo ou invencédo de
palavras ou fatos; valorizagdo de contetido ou teméticas isoladas,
com pouca possibilidade de desdobramento nas edicdes
subseqlientes e sem contextualizacdo politico-econémico-social-
cultural; discursividade repetitiva, fechada ou centrada em si
mesma, ambigua, motivada, autoritaria, despolitizadora,
fragmentaria, unidirecional, vertical, ambivalente, dissimulada,
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indefinida, substitutiva, deslizante, avaliativa; exposi¢do do oculto,
mas proximo; producdo discursiva sempre tragica, erotica,
violenta, ridicula, insolita, grotesca ou fantastica; especificidade
discursiva de jornal empresarial-capitalista, pertencente ao
segmento popular da grande empresa industrial-urbana, em busca
de consolidacdo econbémica ao mercado jornalistico;
escamoteamento da questdo do popular, apesar do pretenso
engajamento com o universo social marginal; gramatica discursiva
fundamentada no desnivelamento sécio-econdémico e sociocultural
entre as classes hegemadnicas e subalternas.

O sensacionalismo do jornal impresso possui caracteristicas que objetivam
cativar, entreter e atrair o publico, mesmo que este nao seja “fiel”. O eventual
leitor pode sentir vontade de comprar um periédico ao ver a foto ou ler a
manchete na capa. Partindo deste pressuposto, € importante ressaltar a
importancia da manchete e da fotografia que irdo compor a capa de um jornal ou
revista. A fotografia jornalistica é auto-explicativa por esséncia. E regra que a
informacao seja passada de forma clara e, se possivel, resumida em apenas uma
imagem e para tal, por vezes o repérter fotografico precisa se envolver em
situacOes ou presenciar cenas que nao deseja, com o objetivo de satisfazer os
editores e chefes de redacédo e, por conseguinte, levar a mérbida satisfacdo ao
leitor quando se trata de veiculo ou matéria sensacionalista. Basicamente as
mesmas regras valem para a manchete jornalistica, mas, além de o repdrter ndo
ter a necessidade de se envolver em situacdes de risco ou presenciar cenas
desagradaveis, esta pode ser modificada de acordo com a linguagem utilizada. O
sensacionalismo pede uma linguagem escrita prépria, facil, esdrixula e dinamica.
A imprensa normalmente se utiliza da linguagem signica que é neutra e objetiva.
De acordo com Angrimani (1995, p. 108):

[...] o veiculo, que tivesse optado por uma linguagem editorial
sensacionalista, ndo poderia se articular numa construcao signica,
e que somente a utilizacdo do cliché permitiria o envolvimento
almejado. O sensacionalismo ndo s6 ndo admite alheamento,
como também, no sentido oposto, busca romper a couraca
protetora signica, [...]

O motivo para que um veiculo opte pelo sensacionalismo € provavelmente
financeiro. Quanto mais comprado, assistido, escutado ou lido, teoricamente, mais
se conquista anunciantes. Esta busca por atingir um publico maior, acaba

“atropelando” conceitos éticos e valores morais das sociedades e de forma
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inusitada traz consequéncias negativas a populacdo, como exemplifica Barros
(2003, p.24):

Especificamente no que se refere as coberturas jornalisticas
relacionadas a crimes de natureza psicopatolégica, considero que
as consequéncias do sensacionalismo na midia incluem: a) a
propagacdo e perpetuacdo de preconceitos; b) a difusdo de
desinformacao a respeito das doencas mentais; ¢) a intensificacdo
do sofrimento de pessoas direta ou indiretamente atingidas por
esses crimes; e, por ultimo, mas ndo menos importante, d) as
reportagens  sensacionalistas a respeito de  crimes
psicopatolégicos podem eventualmente induzir novos crimes.

A midia em geral tem como uma de suas principais funcdes, a
possibilidade de informar e para isso é regra que nao interfira nos acontecimentos
e fatos noticiados, apenas os veicule, para que cumpra tal finalidade da forma
mais legitima e fidedigna possivel. A imprensa, principalmente quando age de
forma sensacionalista, se utiliza deste argumento para justificar matérias e
fotografias (absurdas, esdrixulas, macabras, explicitas, manipuladas)
eventualmente publicadas. Barros rebate com os seguintes dizeres (2002, p.24):

Trata-se de um argumento falacioso em defesa de uma causa
justa, porque a neutralidade da imprensa ndo é mais do que um
mito, quando muito um ideal, e sua atuagdo incessante e
onipresente nas sociedades contemporéaneas induz e condiciona
comportamentos individuais e coletivos, cotidianamente gerando
novos fatos, como quaisquer outros agentes sociais o fazem.

2.1.2 Fundamentacéo tebrica

Ao entender-se que o tema trata da interacdo, da interferéncia e das
relacbes entre a sociedade e a midia, optou-se por fundamentar o trabalho
utilizando a Teoria Funcionalista. A Corrente Funcionalista defende a tese de que
(Hohfeldt, Martino e Veiga, 2001, p. 122 e 123):

Ja ndo é a dinamica interna dos processos comunicativos que
define 0o campo de interesse de uma teoria dos meios de
comunicacao de massa, mas sim a dindmica do sistema social.

Esta teoria propde funcbes para o sistema social e trata-o como um
organismo vivo, no qual cada parte realiza uma fungé&o, tornando o todo funcional
ou ndo - ja que também sao previstas as disfuncbes. Segundo (Hohlfeldt, Martino
e Veiga, 2003, p. 122 e 123):
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Entre alguns modelos de funcdes, temos o de Wright, o de
Lasswell e o de Lazarsfeld-Merton. Lasswell apresenta as
seguintes func¢bes: de vigilancia (informativa, funcdo de alarme);
de correlacdo das partes da sociedade (integracdo); e de
transmissdo da heranca cultural (educativa). Wright apresenta
uma estrutura conceitual que prevé funcbes e disfungcbes dos
meios, sendo que essas funcbdes podem ser latentes ou
manifestas; as funcdes apresentadas por Lasswell, acrescenta a
funcdo recreativa. J4 Lazarsfeld e Merton apresentam outras
funcbes: a atribuicdo de status (estabilizar e dar coesdo a
hierarquia da sociedade); a execucdo de normas sociais
(normatizacgéo); e o efeito narcotizante (que seria, de acordo com
0s autores, uma disfuncéo)

O sensacionalismo, levando em conta 0 organismo e a interacao entre as
partes propostos pela Teoria Funcionalista, se apresenta como uma disfuncdo da
comunicagcdo social e também como um fator de desequilibrio social. Esta
categoria do jornalismo pode ser considerada narcotizante e se vale de artificios
de linguagem e apresentagao que atraem o receptor e levam-no a se extasiar, se
espantar ou se impressionar, com noticias e fatos nem sempre relevantes e

verdadeiros.

2.2 DESCRICAO DETALHADA DA METODOLOGIA

2.2.1 Fundamentacdo da metodologia utilizada

A escolha pela metodologia de pesquisa documental deveu-se
principalmente ao acesso facilitado a livros, artigos e outros trabalhos de
monografia que tratam do sensacionalismo na imprensa. Apesar da

acessibilidade, é importante ressaltar que o acervo sobre o assunto desta

monografia ndo é tao variado.

2.2.2 Paradigma escolhido

Visando aprofundamento do pesquisador, além de possibilitar a obtencao

de dados numéricos e estatisticas, foi escolhido o paradigma qualitativo. N&o
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foram realizadas pesquisas, entrevistas ou incursbées em campo gque possam
justificar a utilizacdo de paradigma quantitativo (ALVES-MAZZOTTI;
GEWANDSZNAJDER, 2002, p. 148).

2.2.3 Estratégia de verificacao utilizada

Para realizacdo desta monografia foram analisados documentos ja
elaborados, com a finalidade estratégica de recolhimento e posterior analise de
dados e informacbes que viriam a compor o presente trabalho. Este tipo de
andlise é classificada como documental, segundo Moreira (in DUARTE e
BARROS, 2005, p.272): “As fontes de analise documental frequentemente sao de
origem secundaria, ou seja, constituem conhecimento, dados ou informacéo ja

reunidos ou organizados.”

2.2.4 Instrumentos

Para realizacdo desta monografia foi realizada observacéo, leitura e
interpretacéo de diversos documentos elaborados por especialistas em relacao ao
assunto abordado, tais como: livros, revistas, artigos e trabalhos académicos. A
decisao de utilizar tais instrumentos foi tomada levando em consideracéo dados
relevantes, tais como: a experiéncia profissional do aluno como repOérter

fotografico, fotografias jornalisticas e exemplares de periodicos publicados.

2.2.5 Sujeitos

Sujeito Pesquisador: o aluno de Comunicagcao Social Gabriel Jabur Neto

2.2.6 Procedimentos/operacionalizacao

Para operacionalizagdo da monografia foram desenvolvidas as seguintes

etapas:
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12) definicdo do trabalho e da metodologia em reunides de orientacéo;
2% levantamento bibliogréafico e fichamento de leituras;

33) identificacdo de artigos a respeito do tema;

423) reavaliacao de objetivos;

52) elaboracao dos instrumentos a serem utilizados;

62) ajustes no trabalho em novas reunides de orientagao;

7%) andlise e interpretacdo sistematica dos dados e concluséo;

8%) redacdo do relatorio e estruturacdo final da monografia;

9% entrega das versdes impressas da monografia;

10%) preparacao e organizacido da apresentacéo do trabalho;

2.2.6.1 Cronograma

ETAPA

JULHO AGOSTO SETEMBRO | OUTUBRO

12
2a
3a
4a
5a
62
7a
g2
92
102

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com


http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

14

2.3 APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

2.3.1 Analise dos dados

Feita a primeira pesquisa para coletar textos, livros e artigos sobre o tema,
percebeu-se necesséaria, uma melhor organizacao das informacdes adquiridas.
Desta forma, foi elaborado um fichamento das leituras julgadas relevantes durante
as reunides de orientacao e a partir disto, iniciou-se a reunido definitiva dos dados
para andlise. Com todos os dados reunidos, foi feita uma organizacdo para que
fossem ordenados de forma a néao prejudicar o entendimento do trabalho. Tendo
por finalidade uma melhor ilustracdo e exemplificacdo do problema proposto nesta
monografia, foi feita uma selecdo de algumas fotografias produzidas durante a
atividade profissional do aluno nos ultimos dez meses, aproximadamente. Abaixo
uma breve andlise das imagens:

Exemplo 1: Imagem para matéria sobre um homem acusado de pedofilia e que
pode ser considerada de cunho sensacionalista. E possivel observar que o homem foi
agredido antes de ser preso e que a imagem sugere culpa, antes mesmo do julgamento e
eventual condenacao do suspeito pela justica.
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Exemplo 2: Imagem da suposta vitima, produzida para a mesma matéria citada
anteriormente. A sugestdo desta fotografia € mais branda e ndo acusatéria, podendo
assim, ser considerada ndo sensacionalista.

Exemplo 3: Imagem para matéria sobre a inauguracdo de uma escola em uma
cidade do DF. A entdo governadora Maria Abadia, aparece entregando um pedaco de
bolo a uma crianca. Esta imagem pode ser considerada sensacionalista, pois o
acontecimento ndo se deu de forma esponténea, ja que era de interesse do periédico
transmitir, mesmo que forgosamente, uma imagem de benevoléncia da governadora.
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Exemplo 4: Imagem produzida para a mesma matéria que trata da inauguracéo
de uma escola. Pode ser considerada ndo sensacionalista, pois ilustra perfeitamente o
fato ocorrido. Maria Abadia acabara de descobrir a placa de inauguracdo do
estabelecimento. Nao ha sugestées desnecessarias ou manipulacdo da situacao.

ESCOLA CLABSE 03
R I8 - WAACHD PUMDD 1

o S C0 LT I

- Maria de Lourdes dtadin -

R L 3 1L L, AL
Wamdnrey hnioess di Camargos

RS D AL 1T D AT,
Uit 3 e avke Fsts

Exemplo 5: Imagens produzidas para uma matéria sobre um cadaver em
avancado estado de decomposicdo, encontrado em uma area rural do DF. As duas
imagens abaixo podem ser consideradas sensacionalistas. A imagem a esquerda, por ser
extremamente explicita e a imagem a direita, por mostrar criancas observando a cena
desagradavel do trabalho dos técnicos da Secretaria de Seguranca Publica.
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Exemplo 6: Fotografia também produzida para a matéria sobre o cadaver
encontrado em uma regido rural do DF. llustra o fato satisfatoriamente, de forma mais
branda e menos explicita, podendo assim, ser considerada ndo sensacionalista.

Exemplo 7: Imagem para matéria sobre um homem morto com tiros na cabeca. A
crueza, proximidade e o carater explicito da imagem, a classificam como sensacionalista.
O reporter fotografico colocou em risco sua integridade fisica, ja que foi ameacado por
amigos da vitima que ndo queriam vé-lo exposto pela imprensa.
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Exemplo 8: O mesmo homem mostrado na matéria anterior. Neste caso a
imagem ndo sensacionalista, respeita a privacidade e a dor de amigos e parentes da
vitima por ser menos explicita, chocante e violenta.

Exemplo 9: O filho deste homem foi morto em um confronto com a policia durante
uma manifestacdo de trabalhadores, anos atras. A equipe de reportagem seguiu até o
cemitério exclusivamente para fotografa-lo junto ao tamulo do filho. O acontecimento foi
manipulado com o objetivo de dramatizar a matéria.
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Exemplo 10: Uma mulher foi encontrada morta, esfaqueada, em uma cidade do
entorno do DF. A fotografia pode ser considerada sensacionalista por desrespeitar a
privacidade dos familiares e a dignidade da vitima. A mulher esta nua, pois a pericia
policial havia acabado de ser realizada. Além disto, a imagem é forte e violenta.

Exemplo 11: O mesmo assunto, desta vez representado de forma néo
sensacionalista, mais digna e respeitosa. O rosto da vitima ndo é mostrado, bem como
devido a distancia, ndo é possivel concluir que o corpo semi-nu é de uma mulher.
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3 CONCLUSAO

O sensacionalismo nem sempre € representado como o publico em geral
costuma comumente defini-lo, como apenas o0 sensacionalismo sanguinario,
vermelho, macabro, erético. A grande maioria da populacdo desconhece que ha
também o sensacionalismo politico, enaltecedor de caracteristicas, qualidades ou
defeitos, sempre de acordo com os interesses do veiculo de comunicacéo
responsavel pelas veiculacbes. Nao é raro ler sobre o assunto e encontrar
exemplos deste sensacionalismo na politica nacional ou mundial. O ex-presidente
Fernando Collor de Mello é uma dita “vitima” deste sensacionalismo. O ditador
iraquiano Sadam Hussein foi executado “in loco” e milhares de pessoas vibraram
com sua morte em todo o mundo, 0 que demonstra claramente uma banalizagéo
da morte, da violéncia e a falta do respeito com a privacidade de um ser humano
que foi enforcado. Tais efeitos podem ser altamente maléficos a sociedade.

A busca mercadoldgica por audiéncia / vendas e consequentemente por
anunciantes, vem tornando a imprensa cada vez mais tendenciosa ao
sensacionalismo. Atualmente, os veiculos de comunicacdo raramente cumprem
suas funcgdes previstas na Teoria Funcionalista que séo: vigilancia, integracdo da
sociedade, transmissdo da heranca cultural, recreacao, atribuicdo de status e
execucdo de normas sociais. O efeito narcotizante, que é uma disfuncéo, tem
prevalecido sobre as funcdes, de acordo com as analises feitas para a realizacdo
desta monografia. O aumento de publico consumidor de um determinado veiculo
de comunicacdo sensacionalista ou que se utlize do sensacionalismo
eventualmente, pode ser explicado pelo fato de que o efeito narcotizante previsto
por Lazarsfeld e Merton € a esséncia do sensacionalismo presente em
manchetes, matérias e imagens rotineiramente veiculadas na imprensa escrita, no
radio e nos telejornais. Como consequéncia desta disfuncdo, pode-se observar a
rotulacdo de individuos pela imprensa, como suspeitos de crimes que, por
exemplo, sdo taxados, acusados e condenados mesmo antes da divulgacao de
laudos médicos, periciais ou sentencas judiciais, ou pessoas publicas que podem
também serem acusadas de desonestidade ou mostradas de forma a sugerir
benevoléncia e generosidade excessivas. E comum também a observacdo de

reacOes preconceituosas e violentas causadas por conclusdes precipitadas por

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

21

parte da sociedade, a banalizacdo de temas nocivos como a morte, a violéncia e
a pornografia. Internamente aos veiculos de comunicacdo, a busca pela
exclusividade, pelo inédito, acaba culminando na ma qualidade dos textos, que
trazem girias e erros gramaticais com objetivo de facilitar a leitura e atrair o
publico menos instruido e em fotografias ou filmagens feitas as pressas para
ilustrar as matérias e atender as exigéncias dos editores e chefes de redacdo. De
acordo com as imagens apresentadas e analisadas, comprava-se que ha também
a exposicdo a situacbes desagradaveis e que podem representar risco a

integridade fisica e até mesmo mental do profissional.
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