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RESUMO

O trabalho de pesquisa foi desenvolvido sobre o problema da influencia
das novas tecnologias da comunicacdo e do marketing no protestantismo brasileiro,
e a indivisibilidade protestante, abordando as questfes teoldgicas e éticas da
questao, pelas quais se podem chegar as conclusfes das hipéteses levantadas.

Palavras-chave: Comunicacéo. Marketing. Teologia. Protestantismo brasileiro.
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INTRODUCAO

A transicdo histérica do moderno para o pés-moderno/modernismo-
tardio pela qual passam as sociedades capitalistas pode ser a causa primaria das
mudancas percebidas no comportamento religioso dos brasileiros e do
protestantismo praticado aqui. Essa mutacdo do ambiente capitalista € sustentada,
neste trabalho, pelo argumento apresentado por Harvey (1992), no qual defende
alteracbes nas praticas estéticas, culturais e experiéncias diferentes da
compreensao de tempo e do espaco em periodos historicos de superacumulacéo de

capital.

A crise de superacumulacéo iniciada no final dos anos 60, e que chegou ao
auge em 1973, gerou exatamente esse resultado. A experiéncia do tempo e
do espaco se transformou, a confianca nas associacBes entre juizos
cientificos e morais ruiu, a estética triunfou sobre a ética como foco primario
de preocupacéao intelectual e social, as imagens dominaram as narrativas, a
efemeridade e a fragmentacdo assumiram precedéncia sobre verdades
eternas e sobre a politica unificada e as explicagdes deixaram o ambito dos
fundamentos materiais e politico-econbmicos e passaram para a
consideragdo de praticas politicas e culturais autbnomas. (Harvey, 1989,
p.163)

Harvey (1992) denuncia esse momento significativo em que a
humanidade assiste o0 desdobramento histérico do capitalismo e suas
consequéncias: fim de profissées, o surgimento da telefonia celular, televisao digital
e da internet, o voto eletronico, a propagacdo do conhecimento por meio de
videoconferéncias, a interconexdo dos mercados financeiros e outras. Essa onda de
transformacdes, desencadeada dentro de periodos especificos no capitalismo, que
foi preconizada por Giddens, (1990, p. 6), € aqui representada pela metafora de um
espetaculo que causa ao mesmo tempo deslumbre e medo. Diante desse abrir de
cortinas da pés-modernidade/modernismo-tardio, o protestantismo ganha félego no
Brasil, e apresenta formas diferentes daquelas originarias da Reforma Protestante.

De acordo com o senso divulgado pelo IBGE, em 2000, o protestantismo
obteve crescimento de 7,43% em relacdo a década passada. Agora os protestantes
representam mais de 15% dos brasileiros, o que representa 26,1 milhfes. Essa
mudanca, pela qual passa a sociedade brasileira, suscita o interesse dessa pesquisa
de buscar o entendimento da forma como isso vem acontecendo. Quais sdo as

forcas que atuam diretamente na reformulacdo da identidade religiosa dos



brasileiros? Como essa nova forma de protestantismo tem influenciado e recibo
influéncia dessas transformacdes.

Ao concordar com esse ambiente de crise sugerido por Harvey (1992),
este trabalho de pesquisa volta-se para o protestantismo brasileiro, especificamente
para o metodismo do Distrito Federal, como possivel fonte, da qual se pode abstrair
alguma resposta para o problema da influéncia das novas tecnologias da
comunicacao e técnicas de marketing no protestantismo do Brasil, e indivisibilidade
protestante.

O objetivo € a comprovacdo (ou nado) da interferéncia dessas
ferramentas, cuja importancia é irrefutavel para o desenvolvimento do sistema de
producéo capitalista, nas interpretacdes da religido protestante. Em especifico, como
atuam nos grupos de discipulado dos metodistas brasilienses.

A relevancia do tema e dos objetivos da pesquisa encontra-se no desejo
de colaborar com entendimento dos fendémenos sociais relacionados ao
protestantismo no Brasil. Embora, haja a convic¢do plena de que os esforgos aqui
empregados nao sao, de maneira nenhuma, suficientes para uma conclusao
definitiva do problema. Visto que, a complexidade do tema e as limitagcdes de ordem
académica e de tempo ndo concedem a pesquisa nada além do que uma modesta
contribuicdo ao entendimento da questédo. Contudo, isso ndo faz menor a motivagao
para realizagdo deste trabalho, que encontra como inspiradores e motivadores os
desejos de Darcy Ribeiro (1997), de repensar o Brasil, de encontrar suas matrizes
sécio-culturais e, a partir delas, reconstrui-lo.

A escolha do metodismo encontra raz0es bem simples: a
impossibilidade de tempo e recursos desta pesquisa para ampliar o espectro da
investigacdo e notavel participacdo, no decorrer da histéria, dos metodistas nos
eventos de vanguarda do protestantismo. S6 para citar, os metodistas foram os
primeiros a promover cultos nos quais participavam membros de outras
denominacbes protestantes e escravos; participacdo metodista no movimento

abolicionista nos Estados Unidos.



METODOLOGIA

O método de pesquisa adotado foi a consulta em fontes secundérias,
das quais foram retirados os conceitos para legitimar as consideragdes feitas sobre
os problemas da suposta influéncia dos meios de comunicacdo de massa no
protestantismo brasileiro, e indivisibilidade histérica do protestantismo. Para esse
fim, foram pesquisadas obras literarias que abordam direta, ou indiretamente,
assuntos relacionados com os problemas apresentados nesta pesquisa. Dessas
obras, destacam-se aquelas que tém como autores, David Harvey (1992), Max
Weber (2004), Philip Kotler (1999) e Peter Demant (2004); além de outros, ndo téo
conhecidos, mas com contribuicbes igualmente relevantes para execucdo e
cumprimentos dos objetivos deste trabalho de pesquisa.

As referéncias serviram como ponto de partida para analises feita sobre
as praticas do protestantismo metodista do Distrito Federal, do cujo autor € membro.
Experiéncia que colabora com este trabalho na medida em que os conceitos e
liturgias da doutrina metodista, por consequéncia do protestantismo brasileiro, sao
de conhecimento empirico do autor.

Foram submetidos as refutacbes desta pesquisa, 0s conceitos de
discipulado, discipulado wesleyano, discipulado protestante, protestantismo,
protestantismo brasileiro, ética protestante, metodismo, protestantismo do
sentimento, pentecostalismo, neopentecostalismo, marketing de relacionamento,
segmentacéao do culto, carater utilitario da fé e profeta.

As maiores dificuldades encontradas pelo pesquisador estiveram na
indisponibilidade de dados oficiais das denominagdes protestantes, sobre
participacdo dos membros nos projetos de discipulado; pouco material cientifico

sobre 0 assunto e curto prazo para realizacao da pesquisa.



1 A INDIVISIBILIDADE DO PROTESTANTISMO

Embora, algumas das abordagens feitas, neste trabalho, sigam o
modelo tradicional de classificar o protestantismo em categorias distintas, como:
protestantismo historico, pentecostal e neopentecostal, a intencdo aqui € apenas
didatica - a fim de promover uma seqiéncia logica dos argumentos, cujo objetivo &
exatamente a negacdo dessas categorias para o protestantismo.

A idéia adotada sera: a de que esses movimentos sdo apenas
desdobramentos (continuidade) do mesmo protestantismo oriundo da Reforma
Protestante de Martinho Lutero; e que as possiveis diferencas existentes nas
praticas doutrinarias e estéticas de culto ndo sao suficientes para estabelecer pontos
de ruptura entre eles. Pode-se usar um raciocinio bem simples, mas bastante l6gico
para demonstrar que: é a natureza da coisa que define o que ela é, e ndo a
percepcdo que se tem dela. Um grupo de mulheres de meia idade — todas com olhos
e cabelos claros — ndo pode ser considerado diferente, quanto a natureza, de um
formado por mulheres adolescentes com olhos e cabelos castanhos. Esses grupos
sao formados por mulheres; e nem a aparéncia nem a idade podem negar isso. Essa
mesma logica se aplica ao protestantismo. Indiferente da forma ou surgimento, ele
conserva a mesma esséncia.

A idéia adotada aqui é: de uma definicdo que nédo fragmente o todo, mas
apenas o qualifigue enquanto tempo e espag¢o. Sendo assim, somente para nao
misturar significados e praticas, que s6 dizem respeito a cultura brasileira, com
outros de culturas diferentes, nas quais também esta presente o protestantismo,
adotar-se-4 a nomenclatura de protestantismo brasileiro.

A divisao classica separa 0s movimentos protestantes basicamente de
duas formas:

a) Considerando o surgimento historico;

b) Diferencas doutrinaria e estética dos cultos. Neste grupo, estéo as
igrejas do avivamento: pentecostais e neopentecostais.

O protestantismo histérico tem como representantes as denominacdes
como: Episcopal (Anglicana), Metodista, Batista, Luterana e Presbiteriana. Nesta
divisdo, quando a abordagem é feita sobre o protestantismo brasileiro, inclui-se a

Igreja Congregacionalista, que nasceu no Brasil. Essas denominag¢des surgiram a
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partir da Reforma Protestante, século XVI, quando Martinho Lutero lancou novas
bases para teologia cristd, cuja esséncia confrontava os dogmas da doutrina

catolica.

No século XVI a Europa foi abalada por uma série de movimentos religiosos
gue contestavam abertamente os dogmas da igreja catdlica e a autoridade
do papa. Estes movimentos, conhecidos genericamente como Reforma,
foram sem duavida de cunho religioso. No entanto, estavam ocorrendo ao
mesmo tempo que as mudangas na economia européia, juntamente com a
ascensdo da burguesia. Por isso, algumas correntes do movimento
reformista se adequavam as necessidades religiosas da burguesia, ao
valorizar o homem “empreendedor” e ao justificar a busca do “lucro”, sempre
condenado pela igreja catélica. (ABREU, 2006, p. 30)

De acordo com o site de histéria, organizado pelo professor Edriano
Abreu, a Reforma Protestante ndo foi apenas um movimento religioso, mas
econdbmico e politico. Conforme Abreu, havia um clamor da burguesia que nao
concordava com a postura da Igreja Catdlica, o que demonstra claramente que,
desde o nascimento, o protestantismo serviu ndo somente aos propositos da
religido, mas também aos de cunho secular.

O grupo dos pentecostais é formado pelas igrejas: Assembléia de Deus,
Congregacéo Cristad do Brasil, Igreja do Evangelho Quadrangular, Igreja Pentecostal
O Brasil para Cristo, Deus € Amor, Casa da Bencéao.

A Igreja de Nova vida, Universal do Reino de Deus, Igreja Sara Nossa
Terra, Renascer Em Cristo, Igreja Internacional da Graca e Deus é amor sdo alguns

dos expoentes do neopentecostalismo brasileiro.
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2 O CONTINUISMO DO PROTESTANTISMO PELA GRACA, SALVACAO E ETICA

2.1 Elos teolégicos

A teologia reformista emerge essencialmente diferente da catélica. Nela,
a Biblia ganha o status de Unica referéncia possivel para a doutrina cristd. Ha
notavel desprezo pelas reliquias e ritos baseados nas tradi¢ées do catolicismo, para
0s quais, segundo os teblogos reformistas, ndo cabe outra definicdo sendo a de
heresia. Além disso, a teologia dos reformistas oferece explicacdo diferente para os
problemas da graca e da salvacdo. A fé em Cristo € a Unica condi¢cao para que haja
salvacao do pecador, que a recebe na forma de graca. O que contraria diretamente
os dogmas catolicos, nos quais se encontra a resposta para o problema da salvacao
ndo apenas pela fé, como no protestantismo, mas também na pratica de “boas
obras”, que sdo expressas pelo pecador através de atos de piedade e misericordia.
Em outras palavras: o protestante ja recebe a salvacao junto com a conversao; o
catélico a recebera conforme suas acdes, que serdo julgadas no dia do juizo final.
(WEBER, 2004)
As igrejas do protestantismo brasileiro estéo interligadas por conceitos
teologicos reformistas, que forjam um elo entre os grupos: historicos, pentecostais e
neopentecostais. A teologia, neste caso, ndo apenas traz explicacdes sobre

questdes divinas, mas também sobre o proprio protestantismo.

2.2 A ética protestante a servi¢co do capitalismo

A idéia de continuidade do protestantismo fica ainda mais clara ao
coloca-la sob a luz do pensamento weberiano. Weber (2004) revela pontos de
incongruéncias entre protestantismo e o catolicismo; ao pensar a relacdo do
protestantismo com o sistema de producdo capitalista: o protestantismo introduz
uma ética capaz de mudar a relacado do individuo com o trabalho e com o dinheiro
na forma de Ilucro, fornecendo o0s subsidios éticos necessarios para o
desenvolvimento do capitalismo.

Weber (2004) afirma que, essa ética fornecera o conceito de vocagéo
profissional, pelo qual a capacidade produtiva do individuo torna-se status de

virtude. E assim, o virtuoso é aguele que consegue por meio do trabalho transcender
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0 ganho necessario para suprir as demandas de subsisténcia, que consegue
alcancar superavit. Dessa forma, Weber revela como a ética protestante ajuda o
capitalismo a exorcizar o “demdnio”, que acompanhava as idéias de produtividade e

lucro num mundo visto sob uma perspectiva catélica.

[O ideal do homem honrado digno de crédito e, sobretudo,] a idéia do dever
gue tem o individuo de se interessar pelo aumento de suas posses como
um fim em si mesmo. [com efeito: aqui ndo se prega simplesmente uma
técnica de vida, mas uma “ética” peculiar cuja violacdo néo é tratada apenas
como desatino, mas como uma espécie de falta com o dever: isso, antes de
tudo, é a esséncia da coisa. O que ensina aqui ndo é apenas “perspicacia
nos negocios” — algo que de resto se encontra com bastante freqiiéncia -,
mas é um ethos que se expressa, e é precisamente nesta qualidade que ele
nos interessa.]. (WEBER, 2004, p. 45)

Para Weber (2004), na direcdo contraria daquilo que a ética protestante
considerada virtude, esta aquele cuja incapacidade de desenvolvimento dos meios
produtivos impossibilita a aquisicdo de bens e acumulo de capital. Essa falta de
empreendedorismo, conforme Weber (2004), presente nas sociedades onde o
catolicismo é maioria, representa objetivamente um entrave para o desenvolvimento
capitalista.

Dos argumentos weberianos apresentados, o que trata do carater
produtivo da ética protestante € o que melhor se encaixa dentro dos objetivos desta
pesquisa. Ele mostra um caminho pelo qual se pode caminhar e perceber como o
trabalho de evangelizacdo do protestantismo brasileiro conserva as mesmas
motivacBes éticas empregadas no sistema produtivo capitalista; o que o torna
indivisivel tanto pela teologia quanto pela ética.

A ndo negacédo da Biblia como livro sagrado; os fundamentos teoldgicos
lancados pela Reforma; e a ética protestante, conforme aqui colocados, ndo apenas
afirmam um continuismo protestante, mas imp&em rachaduras profundas em relacao
ao catolicismo, formando um abismo cognitivo e teoldgico intransponivel, que ndo

permite coloca-los de um mesmo lado.
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3 OS METODISTAS: A ORIGEM DO EVANGELISMO MODERNO E O
PROTESTANTISMO DO SENTIMENTO

Em 24 de maio de 1738, o pastor anglicano John Wesley, afirmou ter
vivido uma experiéncia sobrenatural que mudou sua vida e também os rumos do
protestantismo. De acordo com Wesley (foi naquele dia que realmente se convertera
ao cristianismo). Essa experiéncia ficou conhecida como “Dia do Coracdo Aquecido”.
Depois disso, Wesley passou a entender a fé protestante de maneira diferente,
dedicando-se a pratica da evangelizac&o e cultos itinerantes. (LELIEVRE, 1997).

Gracas as novas facilidades que as pregacbes ao ar livre lhe
proporcionaram, ndo tinha de sujeitar-se as limitacdes de espaco de um templo nem
as recomendacdes daqueles ministros que lhe ofereciam os pulpitos. Desde entéo,
sua mensagem produziu os resultados mais surpreendentes. Multiddes afluiam aos
lugares publicos onde ele pregava, e nem a chuva, nem o vento podiam dispersa-
las. (LELIEVRE, 1997, p. 79)

Cria que o evangelho deveria ir de encontro ao pecador, libertando-o
das amarras espirituais impostas pelo pecado. Tamanha era sua crenga nessa
missdo que, montou um pequeno pulpito junto a cela do cavalo. Aos criticos, que
nao concordavam com as pregacdes fora do templo anglicano, ele respondia com a
frase: “O mundo é minha paréquia”. Wesley viajava pelo interior da Inglaterra e
escolhia como ponto de pregacao os locais de grande concentragdo popular. Wesley
pregava, entre outros lugares, nas minas de carvdao. Em Kingswood, logrou a

conversédo de varios mineiros. (LELIEVRE, 1997).

Essa populacdo de mineiros aceitou com alegria o evangelho que nuca
havia conhecido, e Kingswood ndo demorou para ser completamente
transformada. Ja ndo era como havia sido antes: um local de desordem e
violéncia. Em vez de brigas e disputas, via-se harmonia e paz [...].
(LELIEVRE, 1997, p. 79).

De acordo com Leliévre (1997), as pregacdes de Wesley ndo apenas
traziam conforto espiritual as comunidades por onde passava, mas também
contribuia para minimizar as consequéncias promovidas pelo grave problema social
pelo qual passava a Inglaterra naquela época.

Mas, Wesley ndo seguiu sozinho, logo outros pastores comecaram a

aderir o movimento e novos foram formados a partir dos convertidos. Por causa dos
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métodos desenvolvidos por Wesley, que deviam ser seguidos a fim de conseguir a
santificacdo (separacdo do pecado), 0 movimento passou a ser conhecido como
metodismo. (LELIEVRE, 1997).

A liga de uma religiosidade sentimental porém ascética com uma crescente
indiferenca quando nao rejeicdo pelos fundamentos dogmaticos da ascese
calvinista caracteriza também a contrapartida anglo-americana do pietismo
continental: o0 metodismo. (WEBER 2004, p.126).

De acordo Weber (2004), esse movimento trouxe uma leitura mais
sentimental da religido sem se distanciar totalmente das explicagdes calvinistas,
embora o calvinismo tivesse consideragdes bastante distintas sobre os sentimentos:
vistos como algo suspeito e ilusério. Nesse sentido, pode-se afirmar que, o
protestantismo sentimental e missionario do metodismo ndo provocou nenhuma
cisdo na estrutura do cristianismo reformista. Pelo contrario, potencializou seu
alcance. Prova disso estd no sucesso alcancado pelas pregacfes metodistas na
Ameérica do Norte, onde foi responsavel por boa parte do desenvolvimento do
protestantismo naquele lugar (LELIEVRE, 1997). Esse fato demonstra a capacidade
do protestantismo de se modificar de acordo com o meio onde esta inserido.

Ao chegar aos Estados Unidos, o metodismo lanca as bases do que
mais tarde seria conhecido como protestantismo do espirito e depois protestantismo
pentecostal.

O protestantismo do sentimento e da pratica ascéticas é parte essencial
da doutrina metodista, cujo foco estd na afirmacdo da graca e nos frutos oriundos

dela.

Ora, segundo a doutrina de Wesley, a qual representa ndo sé uma
radicalizacdo consequente da doutrina da santificacdo, mas também um
desvio decisivo de sua versdo ortodoxa, quem dessa forma renasce ou se
regenera € capaz de obter ja nesta vida, por forca do efeito da graca sobre
si, a consciéncia da perfeicdo no sentido de auséncia de pecado, através de
um segundo processo interior, que de regra acontece a parte e ndo raro de
improviso: a “santificacéo”. (WEBER 2004, p. 126, grifo do autor).

Na doutrina metodista, as boas obras séo resultados praticos de uma
mudanca espiritual, desencadeada pela conversdo e salvagcdo em Cristo. Neste
contexto, o asceticismo metodista é entendido como instrumento dessa regeneracao
pessoal, cujo objetivo é a santificacdo (separacdo do pecado): ndo como meio de

salvacao, mas como fim da mesma. (WEBER, 2004).
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Considerada a personalidade missionaria, o protestantismo do
sentimento do metodismo e as diferencas em relacdo as outras denominacoes
protestantes daquela época; o metodismo torna-se simbolico. Para demonstrar o
carater indivisivel do protestantismo, estabelecendo um link historico entre as
transformacdes do protestantismo durante a modernidade e as que acontecem na
pos-modernidade/modernismo-tardio. Através dele, percebe-se semelhancas entre
as transformacdes desencadeadas no protestantismo, a partir do seu surgimento,
com as que acontecem agora no protestantismo brasileiro: a dindmica de
evangelizacdo dos pentecostais e neopentecostais encontram origem histérica na
motivacdo wesleyana; bem como as interpretacdes da teologia numa Otica

sentimental e liturgia avivada dos cultos.
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4 PENTECOSTAL OU PROTESTANTISMO BRASILEIRO DA POS-
MODERNIDADE/MODERNISMO-TARDIO?

A origem do termo pentecostal estd no Pentecostes. Dia em que,
segundo a Biblia, cumpriu-se a promessa de Jesus aos seus discipulos, que o
espirito santo de Deus haveria de visita-los apés sua redencdo. “Eis que enviarei
sobre vOs o que meu Pai prometeu. Por isso, permanecei vis na cidade (Jerusalém)
até serdes revestidos da forca do alto”, (LUCAS, cap. 24, versiculo 49). De acordo
com a narrativa contida no livro Atos dos Apéstolos, um fenédmeno sobrenatural

marcou esse dia que, para alguns tedlogos, € o inicio do cristianismo.

Tendo-se completado o dia de Pentecostes, estavam todos reunidos no
mesmo lugar. De repente, veio do céu um ruido como o agitar-se de um
vendaval impetuoso, que encheu toda casa onde se encontravam.
Apareceram-lhes, entéo, linguas de fogo, que se repartiam e que pousaram
sobre cada um deles. E todos ficaram repletos do Espirito Santo e
comecaram a falar em outras linguas, conforme o Espirito Ihes concedia se
exprimirem. (ATOS DOS APOSTOLOS, Cap. 2).

7

O surgimento do protestantismo pentecostal € bastante discutivel.
Tradicionalmente, o marco do seu inicio foi no ano de 1906, em Los Angelis (EUA)
na Rua Azuza, onde houve um grande avivamento caracterizado principalmente pelo
"batismo com o Espirito Santo" evidenciado pelos dons (glossolalia, curas
milagrosas, profecias, interpretacdo de linguas e discernimento de espiritos).
(SOUZA, 2004). Contudo, ha os que rechacam esse fato como marco histérico do
nascimento do movimento pentecostal. “Os fatos demonstram que as praticas
misticas pentecostais sobreviveram as épocas que separam o dia de Pentecostes do
famoso acontecimento em Los Angeles, numa comunidade de protestantes negros,
no inicio do século XX". (SOUZA, 2004, p. 20). Ele defende que o pentecostalismo é
mais antigo. Manifestacdes como as da Rua Azuza ja haviam acontecido nos
primeiros periodos apds a Reforma.

O primeiro de avivamento teria acontecido durante o século XVIII entre
0s anabatistas, quacres e metodistas, e foi denominado como protestantismo do
espirito. “O movimento reclamava a especial dispensacdo do Espirito Santo no
presente, praticava uma nova manifestacdo do dom de profecia e apregoava a
proximidade do fim dos tempos”. (SOUZA, 2004, p.17).
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Esse movimento, que mais tarde ficou conhecido como pentecostal,
chegou ao Brasil nas primeiras décadas do século XX, quando grande parte da
populacdo vivia no campo. Ele trouxe consigo um novo modelo de fé protestante,
diferente daquele engendrado pelos missionarios e imigrantes.

A doutrina pentecostal introduziu uma liturgia (conjunto de celebracdes)
menos rigida do que a das igrejas-historicas, dando maior liberdade de expressao
aos fiéis. Isso acontece porque, para 0os pentecostais, os dons do Espirito Santo séo

sinais do batismo e da conversao.

No principio, o pentecostalismo desenvolveu a busca dos carismas do
Espirito Santo como sendo recursos indispensaveis para 0 crescimento
interno da espiritualidade da igreja e para a tarefa da evangelizacao.
Depois, a énfase foi direcionada para a cura e a libertacdo como efeito do
Espirito Santo. (SOUZA, 2004, p. 20).

Esse fenbmeno espiritual (epifania) que vem depois da conversdo ao
cristianismo, é entendido pelo pentecostal como de demonstracdo da graca da
divindade, que reparte seu poder - em forma de dons - entre os que lhe prestam
culto. Profetizar, interpretar textos biblicos, exorcizar deménios, curar doencas
fisicas e espirituais, falar em linguas estranhas e interpreta-las sdo os dons mais
disseminados entre os que acreditam nessa doutrina.

Conforme Souza (2004), o movimento pentecostal brasileiro tem como
caracteristica a diversidade; que as varias denominacdes existentes enfatizam
coisas diferentes em suas doutrinas, e o proprio pentecostalismo em si vem

alterando o foco.

A despeito dessas variacfes, o0 movimento mantém sua unicidade em torno
da crenca na contemporaneidade dos dons do Espirito Santo e no batismo
do Espirito Santo, que deve suceder a conversdo ao evangelho, cujo sinal é
o0 recebimento de uma graca especial de comunicar-se com o mundo
espiritual através da glossolalia. (SOUZA, 2004, p. 21).

O que Souza (2004) revela é um carater Unico para 0 protestantismo
“pentecostal’, colaborando em parte com a definicdo, deste trabalho, sobre a
questdo da continuidade histérica protestante. Contudo, ao fragmentar o
protestantismo em histérico e pentecostal, o argumento de Souza (2004) se
distancia do empregado neste trabalho. Esse distanciamento é justificado pelas

razdes ja apresentadas a respeito do metodismo.
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5 EVANGELISMO PROTESTANTE E MARKETING DE REDE

Na trilha weberiana do empreendedorismo protestante, vé-se o
desembarque dos primeiros protestantes no Brasil, o que aconteceu ainda na
primeira metade do século XIX. Os primeiros passos do protestantismo dentro do
territorio brasileiro foram dados por imigrantes vindos da Europa na primeira metade
do século XIX; periodo que ficou conhecido como protestantismo de imigracao.
Esses imigrantes se estabeleceram na regido Sul do Brasil e interior de Sao Paulo.
(BARBOSA, 2002). Eles eram formados por metodistas, luteranos e anglicanos e
predominantemente se dedicavam a agricultura, e mantinham como principais
caracteristicas o proselitismo. Barbosa (2002) nega qualquer intencédo de conquistar
novos fiéis por parte dos protestantes neste momento, o que sé aconteceria mais
tarde com a chegada dos missionérios metodistas, em 1835. Esse fato da inicio ao

periodo denominado como: protestantismo de conversao.

No segundo momento, a preocupacdo se volta para um trabalho de
proselitismo entre os brasileiros, isto €, desenvolve-se um esforco para, por
meio das pregacdes e outras préaticas, conquistar e convencer os catélicos a
aderir as doutrinas protestantes. (BARBOSA, 2002, p. 32)

Os esforcos e estratégias empregados pelos missionarios tém
semelhancas visiveis com os utilizados pelas empresas de marketing de rede. O
corpo a corpo dos missionarios daquela época, que batiam de porta em porte para
falar do evangelho dentro de uma perspectiva protestante e distribuir Biblias —
pratica que ainda € usada por muitas denominagBes protestantes para
evangelizagdo — visava a conversdo dos catolicos brasileiros e capacitagdo de novos
missionarios, agora nativos; o que reduzia a rejeicdo imposta pelas diferencas
culturais.

Essa estratégia € muito parecida com aquela utilizada pelas empresas
de cosmeéticos, iguais a Avon. As representantes dessas empresas batem a porta
dos consumidores para demonstrarem e seus produtos, e depois marcam uma
reunido expositiva na qual devem estar presentes mais consumidoras. Os objetivos
desse tipo de marketing de rede néo é apenas vender os produtos da empresa, mas

conquistar e capacitar outras representantes.
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De acordo com Kotler (1999), essa estratégia apoia-se na teoria do
marketing de relacionamento, cujo objetivo € fazer com que os clientes ndo apenas
comprem determinados produtos/servicos, mas que, a partir de um tratamento
diferenciado que recebem, possam se tornar geradores de negocios para a
empresa. “Com isso espera-se que o0s associados se transformem em defensores,
clientes que entusiasticamente recomendam a empresa e seus produtos e servigos
aos outros”. (KOTLER, 1999, p. 74).

Esse mesmo entusiasmo acompanha a atividade missionaria protestante
- devido ao carater ético que o proprio protestantismo atribuiu ao trabalho: quanto
maior for o nimero de conversées conseguidas por um missionario, maior sera a
nocao do dever cumprido. Dessa forma, tanto o missionario protestante do passado
quanto o do presente tém bem mais do que o sentimento de participacao
(sociedade), que Ihes foram conferidos pelo status de membros. Mas, a nocéo da
qual falou Weber (2004), que esforcos na evangelizacdo requerem mensuracao

através do numero de novas conversfes, 0 que 0s torna mais ou menos Vvirtuosos.
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6 A MIDIA A SERVICO DE “DEUS”

Para alcancar seus objetivos de evangelizacdo, as denominacfes
protestantes de hoje adotaram outras estratégias que vao além daquelas usadas,
como ja visto, pelos primeiros missionarios. Parte dessas igrejas que vieram ou
nasceram em territorio brasileiro cerca-se dos aparatos oferecidos pelas teorias do
marketing e utiliza sem preconceito os meios de comunicacdo de massa. Televisao,
radio, veiculos de comunicagdo impressa e internet sdo alguns dos canais por onde
propagam a mensagem protestante, conforme matéria publicada pela Revista Veja
no més de agosto de 2006. Essa opcao de utilizar a midia colaborou para o nimero
significante de conversdes alcancadas pelo protestantismo na Ultima década.

A reportagem revela que cerca de 18% da populagcdo converteu-se ao
protestantismo, € 0 grupo que mais cresce € aquele cuja doutrina ficou conhecida
como neopentecostal. Contudo, a explicacdo desse niumero nao esta meramente na
questdo da midia, mas também esta na dinamica de preparacdo dos pastores
protestantes, cuja formacao difere bastante dos métodos adotadas pelo catolicismo.
Enquanto a Igreja Catodlica inteira consegue formar 900 padres por ano, um Unico
instituto protestante de S&o Paulo consegue formar sozinho 200 pastores no mesmo
periodo. (PEREIRA; LINHARES, 2006).

Mas, ndo é apenas na quantidade e velocidade que reside a diferenca.
Denominacgdes protestantes, como a Assembléia de Deus, oferecem até curso de
etiqueta e de técnicas de comunicacdo para televisdo. O que revela a preocupacao
dessas denominacfes com a formacédo pastoral, que ndo é mais apenas teoldgica e
doutrinaria: os pastores tiveram que adaptar a linguagem utilizada nos pulpitos e
pracas as empregadas na grande midia. Figuras iguais a do bispo RR Soares, da
Igreja Internacional da Graca, exemplificam bem o que acontece com os
“mensageiros de Deus”. RR Soares tem programa diario na Rede Bandeirante de
Televisdo, em horario considerado nobre para os padrées de audiéncia da televisédo
brasileira. Ele comanda o “Show da Fé”, que tem formato muito parecido com o0s
tradicionais programas de auditorio: oportunidade para novos artistas, musica,
brincadeiras se misturam as pregacdes (quase sempre de carater apelativo —
chamando a platéia e os telespectadores a converséo). O que o aproxima de outro
apresentador de televisdo: Raul Gil. Nao dificil encontrar semelhangas fisicas e
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discursivas entre eles. Ambos sdo homens de meia idade, e trajam sempre terno e
gostam de animar a platéia com boas gargalhadas e musicas de facil assimilacao.
RR Soares abre o Show da Fé sempre com a mesma musica: “Estou seguindo a
Jesus Cristo, desse caminho eu ndo desisto; ndo volto atras, ndo volto ndo”. Ja Raul
Gil mantétm o mesmo apelo de RR, mas faz isso em nome de algum dos
patrocinadores. RR Soares e Raul Gil cantam jingles com conteudo diferentes, mas
com o objetivo de manter a platéia animada e fixar a mensagem

Seguindo a mesma linha de atuacdo de R.R Soares esta o bispo Edir
Macedo - lider da Igreja Universal do Reino de Deus, que construiu um império,
formado por empresas em diversos segmentos, inclusive no de veiculos de
comunicagao.

A igreja de Macedo é proprietaria da Rede Record de Televisdo, Rede
Aleluia de Radio e Folha Universal. Boa parte do capital conseguido para realizacéo
desses investimentos vem de doac¢des. Para despertar a generosidade dos fieis,
Macedo e os pastores da Universal fazem apelos com tom desafiador: os fieis
devem colaborar como prova de que confiam nas promessas de Deus, que
devolvera o valor ofertado e ainda muito mais. Os apelos seguem 0s sermdes, em
que o pano de fundo é sempre a luta entre o bem e o mal - travada num plano
espiritual, mas que interfere diretamente na vida material. A nao realizacdo
profissional, problemas de ordem emocional, sexual, crises financeiras e conjugais
sao atribuidas a ingeréncia de entidades malignas apelidadas de “encostos”. Além
da confianca em Deus, que o fiel demonstra ao fazer uma boa doacédo, o que anula
a acao dessas entidades, segundo a Universal do Reino de Deus; a participacéo do
fiel nas campanhas de oracéo, correntes, ajuda a livra-lo das forcas do mal. Essas
campanhas sado transmitidas ao vivo ou gravadas no radio e na televisdo, nas
emissoras de propriedade da Universal ou nas em que aluga espaco na grade
horéria, e visam atender demandas especificas dos fieis. Ha corrente do amor, para
pessoas com problemas no casamento e namoro; corrente dos empresarios, que
promete ajuda-los na conducdo dos negocios, corrente da familia, que serve para
acabar com os conflitos familiares. Algo curioso € a forma como os apelos e
pregacdes sdo feitos nessas correntes. A tonalidade de voz dos pastores e lideres
da Universal do Reino de Deus imita a do bispo Macedo, criando uma identidade
sonora. (SOUZA, 2004).
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6.1 O utilitarismo da fé

A especificidade da cada corrente permite a comparacdo com a
segmentacdo de mercado utilizada na administracdo e no marketing, no qual
produtos e servicos sdo desenvolvidos para atender necessidades especificas dos
consumidores. Tal segmentacéo dos ritos protestantes € defendida por Souza (2004)

como forma de mercadorizag&o da religido.

A propria religido pentecostal recente assimilou o formato de religido-
mercadoria. Talvez como nenhuma outra vertente do cristianismo, o
pentecostalismo derivou parte consideravel do seu processo produtivo de
bens espirituais das demandas flutuantes do mercado. (SOUZA, 2004. p.
76)

No lugar daquilo que Souza (2004) chama de ética pentecostal, essa
pesquisa adota  simplesmente: ética do  protestantismo da  pos-
modernidade/modernismo-tardio; por razoes explicadas anteriormente.

Outro ponto abordado diz respeito ao conteddo das pregacdes.
Diferentes dos antecessores que enfatizavam a “guerra espiritual” - luta contra a
ingeréncia de satanas na vida dos fieis -, 0s novos pastores adotam um discurso
voltado para realizag6es materiais. O crente tem o direito & salvagéo e, entre outras
coisas, a felicidade, que vem do bom convivio familiar, estabilidade emocional,
profissional e econdmica; e para conquistar tudo isso, 0s novos pastores tém
receitas objetivas — quase idénticas aquelas de Benjamin Franklin, citadas por
Weber. Pelas quais, ensina como se deve obter prestigio social por meio do

entendimento do valor da poupanca e manutenc¢ao do crédito.

[...] S6 sao virtudes para Frankin na medida em que forem, in concreto, Uteis
ao individuo, e basta o expediente da simples aparéncia, desde que preste
0 mesmo servico: uma coeréncia efetivamente inescapavel para o
utilitarismo estrito. (WEBER, 2004, p. 46).

E pouco provavel, ndo ver essa mesma personalidade utilitarista no
discurso protestante contemporaneo. A medida que o fiel adota determinada
conduta, inspirada no credo religioso ao qual pertence, a fim de conseguir algo, ele
instrumentaliza a fé, que deixa de ser essencialmente somente um elo entre ele e a
divindade para ser uma ferramenta de realizacdo pessoal. Essa alteracdo de

percepcdo da fé, desencadeada pelos conteddos humanisticos das mensagens
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protestantes e pelos canais de comunicacdo de massa por onde se propaga O
discurso protestante, coloca o préprio conceito de fé em discussdo: se antes era
entendida como algo essencialmente espiritual; uma suposta relacado entre o homem
e 0 poder sobre-humano no qual ele acreditava, agora cumpre fungdes bastante
especificas, inclusive no campo material. O que a torna ainda mais complexa por
causa do ambiente onde se desenvolve e da intencdo que a acompanha. Essa
abordagem da fé, mais preocupadas com realizacbes materiais é legitimada pela
hermenéutica da teologia da prosperidade, adotada nas denominacdes protestantes
como a lIgreja Universal do Reino de Deus, Igreja Internacional da Graca, Sara

Nossa Terra, Renascer em Cristo, Deus € Amor e outras.

A teologia da prosperidade constréi o elo entre religido e mercado. Trata-se
de uma fé que postula a ascensao social do fiel e o orienta nas disputas por
espaco de privilégio. Tal qual o discurso do mercado, ela funda seus
argumentos nas amplas possibilidades da livre concorréncia, com base na
crenga de que todos os individuos podem ascender socialmente. (SOUZA,
2004, p. 77)

De acordo com Souza (2004), esse modelo de fé que se desenvolveu no
protestantismo contemporaneo aproxima-o ainda mais do capitalismo. Numa
perspectiva que ndo torna impossivel a metadfora em que o capitalismo e o
protestantismo sdo como vizinhos. O primeiro, agradecido pela ajuda recebida no

passado, devolve o favor em ferramentas que ajudam o vizinho na sua expansao.

Existem pelo menos dois exemplos da relacé@o entre ética pentecostal com o
mercado espetacular. Primeiramente, a experiéncia com o grandioso, 0
contato com o inefavel e a posse da grandeza humana, antes de ser
veiculada pela propaganda dos produtores de bens materiais, estavam
presentes no mundo pentecostal traduzidos sob a experimentacdo do
poder, dos milagres e dos mistérios da graca de Deus, entendidos como
intermediérios da verdadeira vida. (SOUZA, 2004, p. 75)

Este trabalho colabora com o argumento de Souza (2004), do cujo se
afere a idéia de que a tangencia entre capitalismo e protestantismo se da justamente

pelo ponto ético, o que aparentemente é impossivel dentro da visdo inocente do fiel,

mas que Weber (2004) j& havia identificado.

O encontro da magia do mercado com a magia pentecostal instaurou,
inicialmente, um conflito entre elas; apesar de rivais em funcdo dos
interesses que afirmam, de forma subjacente partiiham da mesma
motivacdo humana de transcender os limites impostos pela vida material,
sendo que uma advoga a transcendéncia pela vida material e a outra
postula a transcendéncia pela vida espiritual. (SOUZA, 2004, p. 75)
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Esse argumento, se ndo € essencialmente novo, todavia, inova com a
percepcdo de que a fetichizacdo da mercadoria promovida pelo capitalismo,
transformando-a em algo desejavel pelo consumidor, e que ndo pode, até certo
ponto, ser valorada, ndo é o motivo pelo qual a estética protestante vem ganhando
status de espetaculo. De acordo Sousa (2004), o protestantismo ja experimentava

esse poder sobrenatural antes mesmo do marketing incorpora-lo como ferramenta.

6.2 O poder e autoridade da midia de Deus

E mister que haja exaustivas reflexdes sobre os impactos provocados na
sociedade brasileira depois do “protestantismo de massa”’. Qual o significado que
assume a figura do pastor protestante ao entrar nas casas via aparelho de televiséao
ou de radio? Do site oficial da Fundacdo Joaquim Nabuco, pode ser aferido indicio
de como o protestantismo midiatico participa na configuracdo do poder do Estado
brasileiro.

De acordo com o site, a participacado dos parlamentares protestantes na
Camara dos Deputados depois do pleito de 2002 pulou de 38 para 61 deputados. As
denominacbes com maior representatividade eram a Assembléia de Deus e
Universal do Reino de Deus, que juntas somavam 38 deputados. Conforme o site, a
denominacdo mais atuante na politica € a Universal do Reino de Deus, que conta
com estrutura de financiamento e apoio para sua bancada de deputados. O grupo de
deputados que representa os interesses das denominacdes protestantes é apelidado
de “bancada evangélica”. (FUNDACAO..., 2006).

Contudo, se a midia é capaz de influenciar positivamente, o contrario
dessa afirmacao também é verdadeiro. A suposta participacdo de deputados da
“bancada evangélica” em escandalos de corrupcdo, amplamente divulgada pela

midia, reduziu a participacao dos deputados protestantes para apenas 15.

6.3 Divinizacéo e origem dos profetas
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Seria engano creditar somente a midia o mérito por fazer do pastorado
protestante uma instituicdo formadora de opinido. Existem outras razées vao além
dos canais de comunicacdo: a prépria historia do cristianismo contribuiu para esse
fato. A tradic&o religiosa do cristianismo é essencialmente construida sob revelagdes
de uma divindade, que utiliza um canal de comunicacdo proprio: o profeta — para
expressar sua vontade (Demant 2004). Semelhante aos meios de comunicacao
contemporaneos, o profeta aparece como midia de Deus.

Ao transmitir a mensagem da divindade, o profeta passa a gozar de
parte do “poder divino” contido nela - criando uma “aura” de significados etéreos em
torno de si. Ele deixa de ser uma pessoa comum e se torna um representante
legitimo da vontade de Deus, que é perfeita. Logo, as decisbes do profeta nao
devem ser questionadas, pois estdo em conformidade com a perfeicdo. Isso se
traduz na pratica como poder de persuasao.

Essa divinizacdo do profeta, oriunda da tradicao crista, foi incorporada
pelo protestantismo. Ela tem legitimado o discurso dos pastores protestantes como
profetas junto as “ovelhas” (membros da igreja). Nas denominacdes, em que o culto
€ avivado (a liturgia contempla momentos de profecias, interpretacdes dos dons de
linguas estranhas e outras manifestacdes que sdo atribuidas a presenca do Espirito
Santo), a figura do profeta € ainda mais singular. Ele aproveita esses momentos
para dar demonstragdes praticas do poder divino (ungéo).

Contudo, enganam-se 0s que acreditam que apenas 0s pastores e
outras liderancas clericais sdo considerados profetas. A teologia protestante abre
espagco para que essas manifestacdes sobrenaturais ocorram também entre os
leigos, que apesar de nao contarem com o reconhecimento formal, exercem
lideranca a partir do carisma. Ha no protestantismo uma democratizacdo do poder
divino. Sendo assim, os profetas no protestantismo podem ser: clérigos ou leigos.

Os profetas clérigos exercem algum tipo de atividade formal dentro da
denominagéo, cuja participagdo é direta nas decisbes administrativas. Presidentes,
bispos, apodstolos, pastores, obreiros, evangelistas e outros. Ja o laicato profético é
composto pelos membros e pessoas ligadas informalmente a igreja.

A historia do poder carismatico dos profetas € bem mais antiga do que a
origem do protestantismo e do préprio cristianismo. Ela remonta da tradi¢do judaica,
na qual Deus aparece ao patriarca Abrado para selar um pacto definitivo. “Diz-se

gue o judaismo €, como posteriormente serdo o cristianismo e o isld, uma religido de
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revelacdo: o divino, o transcendente, irrompe espontaneamente no mundo visivel e
se revela mediante mensageiros especiais, 0os chamados profetas, pedindo
insistentemente o compromisso irrevogavel do homem com Deus — em geral por
meio de uma mistura de recompensas e castigos, tais como o paraiso e o inferno”.
(PETER, 2004, p. 31).

Para Demant (2004), a histéria de Abrado ndo apenas explica o
surgimento das trés religidbes e monoteismo, mas também aponta como
caracteristica central: a comunicacgéo entre a divindade e aqueles que ela escolheu
para levar suas mensagens. Os profetas sdo unidades fundamentais no discurso do

judaismo, cristianismo e islamismao.

A ‘revolugdo monoteista’ teve origem em Israel. A Terra de lIsrael, ou
Palestina, estava situada na margem oriental do Mediterrdneo, no
cruzamento das vias comerciais e militares que ligavam os dois pdlos do
Oriente Médio antigo: Egito e Mesopotamia (o atual Iraque). Devido a isso, a
regido sofreu invasdes freqgiientes. A migracao do pastor Abrado, da Ur dos
caldeus (uma das principais cidades no sul da Mesopotamia, o que aponta
para influencias culturais babilbénicas sobre os hebreus) para Canad, fez
parte desses movimentos regulares. No entanto, excepcionalmente, Abrado
(Ibrahim para os mulcumanos) acreditou estar em contato com um deus
invisivel mais forte e benevolente do que todos os outros. Posteriormente,
os seguidores de Abrado, o primeiro dos patriarcas, negaram a prépria
existéncia das outras divindades. Nascia, assim, o0 monoteismo. (DEMANT,
2004, p. 30, grifo do autor)

Segundo a tradicdo religiosa do judaismo, cristianismo e islamismo,
Deus ordenou que Abrado deixasse a terra onde morava e fosse com sua esposa e
sobrinho para Canad, e por causa da obediéncia concederia prosperidade financeira
e um filho, ja que a esposa de Abrado, Sarai, ndo podia ter filhos. Contudo, depois
de ter recebido o herdeiro que tanto desejava, Deus ordenou-lhe que seu filho fosse
oferecido em sacrificio. Abrado ndo desobedeceu. Ele o preparou para o holocausto,
mas na hora de conclui-lo Deus ordenou que néo o fizesse, pois ja havia recebido a
prova de fidelidade que desejava. Depois disso, Deus abencoou Abrado e

estabeleceu com ele uma alianca; prometendo-lhe salvacdo e prosperidade.
(SHEINDLIN, 2003)

O poder carismatico dos profetas é tdo grande nas religibes

monoteistas, que alguns deles ocuparam inclusive cargos publicos importantes. E o
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caso do profeta Samuel, dltimo dos “juizes” da Confederacéao israelita. (SHEINDLIN,
2003).

Assim foram os filisteus dominados, e nunca mais voltaram ao territério de
Israel, porque a méo de Yahweh pesou sobre os filisteus enquanto viveu
Samuel. As cidades que os filisteus haviam tomado de Israel foram-lhe
restituidas, de Acaron a Gat, e o territério destas Israel o libertou das méos
dos filisteus. E houve paz entre Israel e os amorreus. Samuel julgou Israel
todos os dias de sua vida. (I SAMUEL, Cap. 7)

Samuel gozava de tanta credibilidade e prestigio junto as tribos que foi
guem escolheu os dois primeiros reis da monarquia dos judeus. Saul e Davi. Samuel
exercia grande influéncia nas decisdes coletivas por causa da suposta uncao
profética que recebeu de Deus. Essa uncédo, pela qual Samuel tornava-se diferente
dos outros judeus, significava uma missédo especial que Deus havia lhe confiado, e
poder especial para cumpri-la. De posse desse poder sobrenatural, Samuel exercia
poder carismatico entre os judeus. A histéria de Samuel esta presente nas escrituras
sagradas dos judeus e também nas dos cristaos.

A historia desses dois homens que supostamente se comunicavam
com Deus, d4 a exata percepcdo de como o processo de comunicacdo pode ser
uma unidade geradora de poder na religido.

No livro, O Monge e o executivo, de James C. Hunter ha uma discusséo
interessante de como um lider pode alcancar melhores resultados a partir da
diferenciacdo de acbBes de poder e de autoridade. Hunter recorre ao conceito de
Weber para definir poder. como uma faculdade de forcar ou coagir, imposta por
forca. Ja a autoridade € apresentada como a capacidade de conseguir apoio por
meio da influéncia — colaboradores que ndo necessitam do uso da forca, mas por
escolha pessoal. “Autoridade: Habilidade de levar as pessoas a fazerem de boa
vontade o que vocé quer por causa de sua influencia pessoal”. (HUNTER, 1998, p.
62). Diante desse argumento, o que se pode deduzir é: a capacidade de formador de
opinido intrinseca a condi¢cdo de profeta e pastor tem origem do poder divino, que
pode ser expressa como reproducdo desse mesmo poder ou na forma de

autoridade.
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7 O DISCIPULADO E O MARKETING DE RELACIONAMENTO

De acordo com Keith Phillips (1981), a pratica do discipulado talvez
tenha nascido ainda na Grécia antiga, quando Platdo seguia Sécrates pelas ruas e
pragas de Atenas, aprendendo os ensinamentos do mestre. Platdo nao apenas
aprendeu com Socrates, mas deu continuidade a tarefa do mestre fundado a
Academia, onde passou a ensinar aos seus alunos Filosofia e Ciéncia. “Socrates
nao escreveu livros. Seus alunos escutavam atentamente cada palavra que ele dizia
e observavam tudo o que ele fazia, preparando-se para ensinar a outros”,
(PHILLIPS, 1983, p. 15). Essa pratica de formar discipulos garantiu que o
pensamento socratico tivesse continuidade durante toda historia.

O método socrético era tao eficiente que ainda hoje é utilizado. Phillips
compara esse método ao utilizado por Jesus de Nazaré para difundir sua
mensagem. Jesus escolheu doze homens para 0s quais ensinava uma nova
doutrina baseada nas tradi¢cdes judaicas. Jesus falava sobre o reino de Deus, onde
SO poderiam entrar 0s que se convertessem aos seus ensinamentos. “Jesus usou
relacionamento semelhante com os homens que ele treinou a fim de difundir o reino
de Deus. Seus discipulos estiveram com ele dia e noite por trés anos. Escutavam os
seus sermdes e memorizavam seus ensinamentos”. (PHILLIPS, 1983 p. 15).

Parte do sucesso que o cristianismo alcangcou deve ao método de
discipulado adotado por Jesus. A forma pela qual conseguia exercer lideranga sobre
os discipulos. E o que afirma Hunter (2004), em seu livro O Monge e o Executivo —
Uma historia sobre a esséncia da lideranca. Ele coloca Jesus numa posicdo de
lideranca que deve ser imitada por todos que desejam obter sucesso nos
empreendimentos. De acordo com Hunter, ndo houve na histéria da humanidade
alguém que conseguisse influenciar tanto quanto aquele carpinteiro da Judéia. O
método de discipulado que visava conseguir a cooperacao voluntaria dos discipulos
funcionou perfeitamente. Ele incentivou seus discipulos a buscarem novos
discipulos, que, por sua vez, trouxeram outros, e assim por diante. Um dos mais
famosos, quica o mais importante para o cristianismo, foi Paulo de Tarso, um judeu
que se converteu ao cristianismo. Ele, em suas viagens, disseminava 0s
ensinamentos de Jesus nas cidades mais importantes de sua época, fazendo do

cristianismo uma religido com mais seguidores do que o préprio judaismo.
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O pregador de repente exclamou: - acabo de ter uma pequena revelagéo e
preciso falar. Se bem me lembro, Jesus simplesmente disse que para liderar
vocé precisa servir. Acho que vocé poderia chamar isso de lideranca a
servico. Lembre-se, Jesus ndo usava o estilo de poder simplesmente
porque ndo tinha poder. O rei Herodes, Péncio Pilatos, os romanos, toda
aquela gente tinha poder. Mas Jesus possuia muita influencia, o que
Simedo chama de autoridade, e é capaz de influenciar pessoas até os dias
de hoje. (HUNTER, 2004, p. 61).

O trecho acima faz parte de um dos varios dialogos encontrados no
romance de Hunter (2004), que conta a histéria de um grupo de pessoas, narrada
pelo personagem John — um executivo com problemas de relacionamento na familia
e no trabalho. L4, ele e outros sdo discipulados por um monge (Simeé&o), cujo
passado foi de um executivo de sucesso. Durante a rapida experiéncia, 0 grupo
aprende como exercer lideranca a partir da autoridade e nédo do poder.

Das historias de Sdcrates e de Jesus, afere-se o fato de que os alunos
conviviam permanentemente com seus mestres. O conhecimento ndo era
transmitido apenas por exposi¢cées tedricas, mas pela observacdo do aluno das
praticas do mestre; o ambiente ndo obedecia as formalidades académicas de hoje;
mestre e aluno se relacionavam de maneira bem mais complexa. Qualquer lugar
servia para realizacdo do aprendizado. Considerando esses pontos, a definicao de

discipulado é de aprendizado continuo.

7.1 Discipulado hollywoodiano

O discipulado também estd presente nas telas de Hollywood, que
explora bem o arquétipo do mestre e do discipulo em seus roteiros. A trilogia de
Guerra nas Estrelas talvez seja o mais famoso exemplo de discipulado no cinema.
Para vencer as for¢cas do mal - personificadas nas figuras do Imperador Palpatine e
Dart Veider, o mestre Yoda recruta o jovem Luke Skywalker para receber
treinamento num planeta distante, longe da interferéncia dos seus algozes. Luke
aprende os segredos e técnicas de combate dos Jides - uma ordem de cavaleiros
gue misturava misticismo e artes-marciais. Skywalker, entre outras coisas, aprende
levantar uma nave espacial com o poder da mente. Depois do treinamento intensivo,
Skywalker destroi a fortaleza espacial do Imperador, mostrando o triunfo do bem

sobre o mal.
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7.2 Discipulado no protestantismo brasileiro

Contudo, o discipulado faz sucesso além do cinema; é o que revela a
matéria publicada pela revista Eclésia, cujo conteddo traz as experiéncias de
discipulado nas igrejas protestantes brasileiras. A matéria mostra que o modelo de
discipulado de Jesus de Nazaré é empregado por varias denominacdes; e 0
resultado tem sido bastante positivo. De acordo com Eclésia, a motivacdo para
utilizacdo desse método de ensino encontra razdo no desejo das igrejas de
melhorarem as relacdes interpessoais.

A idéia, que o discipulado ajuda a consolidar de maneira positiva as
relacbes entre os integrantes da igreja, encontra razdo na prépria dindmica do
discipulado. Ele acontece em reunides geralmente no meio da semana na casa de
um membro, ou na de um lider da igreja, num ambiente informal, diferente daquele
exigido nos templos, onde a reveréncia a divindade impde certas formalidades. Os
encontros podem acontecer também numa casa, lanchonete ou até no shopping.
Outro ponto importante, neste caso, € o0 niumero de participantes dessas reunifes,
que, via de regra, é sempre menor do que aquele dos cultos tradicionais. Neste
contexto informalidade e proximidade, o que se vé € uma troca de informacdes.
(STEFANO; SANTOS, 2004).

Essa interatividade contrasta com o formato dos cultos tradicionais, cuja
liturgia da voz apenas aos sacerdotes, dirigentes e possiveis convidados. Nesse tipo
de celebracdo, a congregacdo quase sempre participa passivamente, ouvindo a
mensagem e respondendo aos estimulos propostos.

O ingresso de novos membros também faz parte dos objetivos do
discipulado, afirma a reportagem. As igrejas aproveitam as reunides de discipulados
para alcancar pessoas que tenham alguma resisténcia aos cultos tradicionais. Dessa
forma, os participantes do discipulado sdo orientados a convidar visitantes, que
recebem atencdo especial na reunido. Eclésia aponta como exemplo a Primeira
Igreja Batista de Vitoria — Espirito Santo, cujo numero de membros teve um aumento
de mais 1,5 mil em cinco anos. De olho nesse crescimento, algumas igrejas
segmentam os grupos de discipulado conforme a area de interesse. Ha grupos para
jovens, adultos, casais, novos convertidos, lideres, empresarios, estudantes e

outros. Todos apoiados por material didatico preparado conforme o perfil do grupo.
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Na mesma reportagem, Eclésia fala da Igreja do Nazareno em Campinas — Sao
Paulo, que utilizou a estratégia de segmentacdo do grupo de discipulado para
manter o0s jovens atraidos por outros trabalhos realizados pela Igreja. O projeto
recebeu o nome de Vila Jovem. Nele, os jovens discutem temas relacionados com
namoro, vida académica, profissional e etc. Segundo a matéria, o numero de
participantes foi crescendo, e hoje se reinem cerca de 50 jovens em cada encontro.
(STEFANO; SANTOS, 2004).

7.3 O discipulado wesleyano

Conforme ja mencionado neste trabalho, o fundador do metodismo, John
Wesley, inovou quando resolveu levar a mensagem do Evangelho além das portas
dos templos anglicanos. Wesley também pode ser considerado um dos precursores
do meétodo de discipulado dentro do protestantismo, pois quando esteve na
Universidade de Oxford, junto com seu irméo, Carlos Wesley, organizou um grupo
de jovens, que se reunia para praticas religiosas. Esse grupo, conforme Leiévre,
Mateo (1997), nunca alcancou um numero superior a quinze membros, e dele
sairam nomes importantes como: Jorge Whitefield, Benjamim Ingham e Santiago
Hervey. “Quando voltou a Oxford, uniu-se com seu irmdo e seus amigos, e, tendo
mais idade e experiéncia do que eles, tornou-se o lider daquela pequena
sociedade”. (LEIEVRE, 1997, p. 42). Esse grupo foi apelidado pelos outros alunos
de “o clube dos santos”, e seus membros de “metodistas”, por causa da metodologia
e cumprimento regular dos deveres religiosos.

Leiévre (1997) considera a figura de Wesley emblematica, por causa da
lideranca que exercia sobre os outros membros. Ele destaca como virtudes de

Wesley: a organizacao, intelectualidade desenvolvida e maturidade.

Devido a sua influéncia, os jovens metodistas de Oxford, estando na aurora
da auténtica piedade, dedicavam uma grande parte do tempo a prética das
boas obras, visitavam familias pobres, organizando cultos nos carceres,
patrocinando escolas primarias e distribuindo aos necessitados tudo quanto
conseguissem tirar dos seus escassos proventos. (LEIEVRE, 1997, p. 43).

O que o autor também destaca sdo as praticas de piedade e

misericordia de Wesley - exemplos para seus discipulos. Ele limitava seus gastos
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pessoais em 700 ddélares ao ano. Mesmo quando sua renda alcancou trés mil
dolares, ele se recusou a gastar mais, e manteve suas despesas pessoas ho mesmo
patamar. O restante, ele aplicava em obras de caridade. Neste contexto de busca
espiritual por meio de préticas ascéticas, Wesley lanca os fundamentos para o que é
hoje o modelo de discipulado dos metodistas no Brasil. (LEIEVRE, 1997).

7.4 O discipulado metodista no Distrito Federal

O projeto de discipulado metodista, em Brasilia, pode ser dividido em:
grupos de crescimento ou grupos wesleyanos e escola dominical. Os Grupos de
crescimento ou grupos Wesleyanos seguem modelo muito semelhante aos
desenvolvidos em outras denominag¢des. Os membros se relinem quase sempre na
casa de um membro, no meio de semana, para leitura da Biblia, ensinamento das
doutrinas metodistas, oracdo e cantar hinos. Também como em outras igrejas, 0s
grupos metodistas servem para promover a interacdo dos membros e promover o
acesso de novos. Esses grupos sao liderados por membros escolhidos pela
lideranca da Igreja, e ficam sob supervisao do pastor.

As reuniées comecam com um tema, proposto por aquele que ir& dirigir
a reunido naquele dia. Alguns grupos adotam sistema de rodizio para direcdo da
reunido, outros preferem deixar a cargo dos lideres. Depois de proposto o tema, 0
grupo canta hinos de adoracao e louvor a Jesus de Nazaré, que para os metodistas
€ a encarnacao do Filho da divindade, Javé. Jesus € o messias (o0 Cristo); o que veio
para salvar a humanidade do pecado por meio da sua morte e ressurreicdo. Ao
terminar, o que os cristdos metodistas chamam de momento de louvor, é lido um
trecho da Biblia para que seja feito um paralelo com o tema apresentado no inicio da
reunido. Lido o texto, ha uma breve explicacao, feita pelo dirigente antes de colocar
o tema em debate. Concluida essa parte, da-se inicio ao momento de oragdo, no
qual cada membro expde um pedido que gostaria que fosse atendido. Ao final da
reunido, os membros se confraternizam. Esse € um modelo classico de reunido de
discipulado. Mas, existem outros dentro do proprio metodismo, que envolvem
musica, teatro, filme, danca e outros. Esses sdo mais comuns nos grupos de jovens

e adolescentes.
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A Escola Dominical é realizada nas dependéncias das igrejas
metodistas. Ela segue o modelo das escolas tradicionais, com turmas divididas
conforme a idade dos membros. Assim, existem classes de adultos, jovens, juvenis.
Ha também, em algumas igrejas, classes separadas por assunto: novos convertidos,
preparacdo para o batismo e casamento, evangelistas, lideranca e alhures. Nesse
tipo de classe, as aulas sdo dadas por voluntarios que demonstram alguma aptidéo
a pratica de ensino. Os alunos respondem presenca e sao estimulados a participar
das discussdes. De acordo com a Superintendéncia Regional da 52 Regido
Administrativa da Igreja Metodista, da qual faz parte a Igreja Metodista do Distrito
Federal, atualmente, existem cerca de 3.266 metodistas no Distrito Federal,
distribuidos em 25 igrejas. Contudo, o niamero dos envolvidos com projeto de
discipulado néo ultrapassa 1.872 membros.

Depois de analisar os casos pesquisados, a definicdo mais adequada
para o discipulado aplicado dentro do protestantismo brasileiro é: processo de
aprendizagem acompanhada das doutrinas e praticas cristas, pelo qual se espera
alcancar objetivos individual e coletivo.

7.5 O discipulado e o marketing de relacionamento

Tornam-se nitidos os pontos de convergéncia entre 0s objetivos do
discipulado do protestantismo brasileiro e discipulado metodista do Distrito Federal
com aqueles defendidos pelo conceito de marketing, apés a analise de todos os
casos apresentados neste trabalho. De acordo com a prépria definicdo de marketing,
conquistar e manter clientes sdo praticas esséncias para as empresas, que devem
estabelecer relacdes lucrativas com esses clientes. (KOTLER, 1999).

De acordo com os exemplos apresentados anteriormente, o discipulado
se apresenta como método de aprendizagem cuja funcdo ndo tem sido somente
ensinar, mas promover a interacdo entre os membros e lideranca da igreja, e que
isso tem apresentado resultados positivos na conquista e manutencdo dos membros.
O que de certa forma, desconsiderando o fato de que o discipulado ndo tem como
objetivo final o lucro, coloca-o lado a lado com a idéia do marketing de

relacionamento utilizado pelas empresas.



CONCLUSAO

Depois das pesquisas feitas, em busca de evidencias, que sustentassem
a hipbteses levantadas por este trabalho; de que as novas tecnologias da
comunicacao e do marketing exercem influéncia sobre o protestantismo brasileiro, e
que as diferencas doutrinarias percebidas nas denominacdes protestantes ndo sao
potencialmente capazes de estabelecer cisdo entre elas, as conclusdes possiveis
séo estas:

A introducdo dos meios de comunicacdo de massa tem dado grande
contribuicdo para o desenvolvimento do protestantismo brasileiro. Basta observar
que, as denominac¢des, que investiram mais recursos nesse tipo de canal de
comunicacao para ampliar o alcance do evangelismo, conseguiram numeros mais
expressivos em relagcdo a conquista novos membros do que aquelas que nao
optaram por essa estratégia, conforme senso, ja citado, do IBGE. O que mostra
como a televisao, o radio e outros meios de comunicacdo de massa potencializam
os apelos feitos pelos pastores multimidias a conversdo dos brasileiros. Dessa
forma, a primeira influéncia direta dos meios de comunicacao no protestantismo é o
aumento dos adeptos ao protestantismo brasileiro na ultima década.

Os meios de comunicacdo de massa também provocaram uma
mudanca na linguagem dos pastores protestantes, que adaptaram a forma do
discurso a realidade da televisdo e do radio. Técnicas de programas de auditorio,
personalizacao do timbre de voz dos pastores, cursos especificos para treinamentos
dos pregadores multimidia sdo exemplos que foram abordados.

Quanto a influéncia do marketing, ela também é visivel nas praticas de
evangelizagdo protestante e nos cultos. Mas, vale a ressalva de que ndo ha, ao
menos no caso do discipulado, uma apropriacdo dessa pratica pelo protestantismo
brasileiro, pois, de acordo com evidencias histéricas, apresentadas neste trabalho,
ela ja existia bem antes do surgimento do marketing. O que se pode aferir, entéo,
das semelhancas existentes entre o marketing de relacionamento e os discipulados
€. uma interacdo dos discursos por meio dos objetivos comuns - conquista e
manutencdo de membros ou clientes.

A especificagcdo das mensagens dos cultos atende perfeitamente a
orientacdo do marketing, que trata da segmentacdo mercado e escolha do publico
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alvo, cujo objetivo € permitir que a empresa possa atender demandas especificas de
certos grupos de consumidores, posicionando-a de forma competitiva junto a
concorréncia. Neste contexto de segmentacdo dos cultos, hd deslocamento das
intencdes, que anteriormente eram expressas numa liturgia organizada para o culto
a divindade. Agora, o objetivo, desses cultos especificos, € a busca de solugcdes
para os problemas do cotidiano. Assim, nestes cultos, a fé deixa de ser fim ultimo a
ser conquistado, para ser meio de conquista de outros objetivos.

O carater de indivisibilidade protestante emerge depois de analisar os
argumentos teoldgicos e éticos apresentados. Nao ha outra forma de protestantismo
gue anule completamente os fundamentos da Reforma Protestante, e assim a sua
ética e relagdo com o capitalismo. O que h& sdo apenas vernizes que escondem o

velho protestantismo.
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