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RESUMO

Este trabalho pretende mostrar, com objetividade, uma andlise do discurso
utilizado pela imprensa paulista nas coberturas eleitorais de agosto e setembro de
2006, durante a campanha para presidente da republica do Brasil, cujos candidatos
eram \Luiz Ignéacio Lula da Silva e Geraldo Alkckimin. Busca-se aqui dar um enfoque
maior a midia impressa, sobretudo ao jornal Folha de Sdo Paulo no seu caderno
Brasil, para uma abordagem referente a imparcialidade deste meio de comunicacgao
em relacdo as coberturas eleitorais desse periodo.

Neste contexto procura-se mostrar se ha possibilidade ou ndo da
tendenciosidade por parte de um jornal de grande porte como a Folha de S&o Paulo.

Palavras-chave: Imparcialidade da imprensa. EleicGes. Brasil
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INTRODUCAO

Havia um consenso razoavelmente estabelecido entre diferentes pesquisas a
propésito da possibilidade de vitéria, ainda no primeiro turno, do candidato a
reeleicdo, o presidente da republica, Luiz Ignacio Lula da Silva. O reconhecimento
do poder do voto certamente autorizava e legitimava essa evidéncia.

No entanto, ao selecionar acontecimentos, personagens, avaliar e criticar
idéias e comportamentos ou simplesmente transmitir noticias, a midia termina
configurando temas e hierarquizando questfes ao mesmo tempo em que produz
enquadramentos favoraveis ou desfavoraveis. Esta capacidade de selecionar e
enquadrar os acontecimentos e oferecer uma interpretacdo a respeito deles,
expressa um poder capaz de potencialmente transformar a midia, em determinados
momentos, num influente e, as vezes, até mesmo no principal ator politico, como
mostram o0s episodios que resultaram em um segundo turno destas eleicoes.

Depois de publicar uma avalanche de denuncias contra o PT, partido do
candidato Lula, os jornais publicam também que o cenario eleitoral mudou. Ao
mostrar-se surpreso e se dizer ‘“enganado” pelos correligionarios, ou
metaforicamente sentir-se “esfaqueado pelas costas”, o entdo candidato conseguia
altos indices de aprovacdo, relatados pela midia, deixando uma margem muito
grande entre ele e Alckimim, o que ndo impediu o segundo turno.

Mas, sabe-se que isto se da porgue uma democracia do publico, conforme
constante num artigo sobre a evolucdo da democracia representativa, escrito por
Manin (1995, p. 26), expressa que a identidade social e a identificacdo partidaria
perdem importancia relativa na determinacdo do voto e "o eleitorado se apresenta,

antes de tudo, como um publico que reage aos termos propostos no palco da



politica" (MANIN, 1995, p. 28), ou seja, "[...] votando de acordo com os problemas e
as questdes postas em jogo em cada eleicdo” (MANIN, 1995, p. 32). Mesmo tendo
segundo turno, o eleitor votou de acordo com as propostas das eleicdes, conforme
publicado nos jornais.

Neste contexto os meios de comunicacdo de massa, como o0 jornal
impresso, neste caso especificamente a Folha de S&o Paulo, no seu caderno Brasil,
ganham ndo s6 uma posicao estratégica na producdo da visibilidade do campo
politico como também dividem com os candidatos a posicédo de principal férum do
debate publico. O puablico leitor do jornal sente-se em debate junto com os
candidatos.

E importante ressaltar que a aparente neutralidade das informacées contidas
nos jornais proporciona uma ilusdo de imparcialidade e, em consequéncia, conquista

a credibilidade da opinido publica.

A escolha da Folha de Sao Paulo se justifica pelo fato de ser um jornal
tradicional, com um namero significativo de leitores diarios e, também, por registrar
altos indices de vendagem, conforme estatisticas constantes da prépria Folha de
Séo Paulo.

Assim, neste estudo procura-se identificar marcas linglisticas que
desmitifiguem essa neutralidade aparente e, por isto, a decisdo por uma analise do
discurso do texto jornalistico impresso. E corrente que, atualmente, os jornais
atingem um publico bastante amplo, que inclui desde estudantes a pessoas que
pertencem a uma elite intelectual o que o torna uma fonte de pesquisa.

Busca-se, portanto, verificar se o jornal em questdo foi tendencioso com o0s

candidatos, se os profissionais da area jornalistica conseguem se manter imparciais



na transmissdo de informacfes para o publico e se este mesmo publico foi
influenciado por informacgdes veiculadas pelos meios de comunicacdo de massa.

Por se tratar desta modalidade de comunicacdo € que cabe aos jornais
impressos transmitir a noticia de forma transparente, levando a populacédo, que
precisa de informacOes, matérias isentas de partidarismos e carregadas de
conteudos que privilegiem a verdade e a ética.

O objeto deste trabalho €, portanto, analisar se ha ou nao imparcialidade nos
trabalhos jornalisticos e, sobretudo, se houve esta imparcialidade nas coberturas

das elei¢cdes presidenciais brasileiras de 2006.



CONCEITOS

Discurso: Conjunto ordenado de frases pronunciadas em publico ou escritas para
serem lidas em publico. Exposi¢cdo de idéias, falada ou escrita, com o intuito de
convencer, persuadir. (FERNANDES, 1991).

A nocado de discurso € uma conseqiéncia da premissa hermenéutica de que a
interpretacdo do sentido deve levar em conta que a significagdo é construida no
interior da fala de um determinado sujeito; quando 0 emissor tenta mostrar o
mundo para um interlocutor, numa determinada situacdo, a partir de seu ponto de
vista, movido por inten¢do. Discurso, enfim, é a apropriacao da linguagem (cdodigo,
formal, abstrato e impessoal) por um emissor, 0 que confere a este um papel ativo,
que o constroi em sujeito da acao social. Aquele que:

classifica, ordena e organiza, enfim, significa 0 mundo mostrado;

persuade, convence o locutor da pertinéncia de seu modo de classificar,
ordenar e organizar o mundo mostrado; e

constréi uma voz, um modo de falar, um entendimento do mundo.(MANHAES,
2005, p. 305)
Ideologia — Ha provavelmente duas caracteristicas que sao comumente
encontradas na maioria dos usos contemporaneos de “ideologia”. Primeiro, a palavra
designa em geral um sistema de crencas ou atitudes de um grupo social. A natureza
dos grupos sociais que assim se relacionam com ideologias varia com as inclinagdes
politicas e sociologicas de cada analista social individualmente. Segundo, entende-
se normalmente que essas crencgas ou atitudes tém de ser avaliadas, ndo tanto em
termos de si mesmas, mas pelos efeitos praticos ou interesses sociais que procuram

promover. A importancia real de uma ideologia € mais sintomética que literal. Aqui



também ocorrem muitas variacdes no que diz respeito aos pormenores: ha os que
sustentam que as ideologias conseguem seus efeitos ou aspiram a consegui-los,
apenas por meio de distorcfes, enquanto empregam a palavra de maneira mais
neutra. Ideologias politicas (CRESPINNY; CRONIN, 1975. p. 5);

Imparcialidade — Nao parcial; que julga sem paixao: reto: justo; que néo sacrifica a
verdade ou a justica a conveniéncias particulares.

Texto — As proprias palavras de um autor, livro ou escrito; palavras que citam em
apoio de uma opinido ou doutrina; palavras biblicas que o orador sacro cita como
tema de sermao.

Opinido — Diferenca entre um fato e uma opinido. Fato € aquilo que aconteceu,
enguanto opinido é o que alguém pensa que ocorreu, uma interpretacdo dos fatos.
Vivemos num mundo em que tomamos decisdes a partir de informacoes; e estas
nos chegam por meio de relatos de fatos e expressbes de opinides; Fatos
usualmente podem ser submetidos a prova: por niameros, documentos, registros;-
Opinibes, por outro lado, refletem juizos, valores, interpretacdes; Muitas pessoas
confundem fatos e opinides, e quando isso ocorre temos de ter cuidado com as
informacdes que vém delas;- Igualmente temos de estar atentos as nossas préprias
opinides, pois elas podem ser tomadas como fatos por outros;- Nossas decisfes
devem ser baseadas em fatos, mas podem levar em conta as opinides de gente
gualificada.

Ronald H. Coase, Prémio Nobel de economia, observa que se torturarmos os fatos
adequadamente, eles acabam confessando. O jeito entdo € ouvir com ouvidos
criticos e pesquisar o suficiente, antes de tomar uma decisao.

Texto - As proprias palavras de um autor, livro ou escrito; palavras que citam em
apoio de uma opinido ou doutrina; palavras biblicas que o orador sacro cita como
tema de serméo. (WIKIPEDIA, 2007).

Imparcialidade: Ao se tratar da imparcialidade da imprensa escrita pode-se cair em
controversias. O importante € saber se 0 meio de comunicagdo que transmitira a

informacao tera objetividade e clareza ao informa-las. Assim, cabe aos leitores se
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manifestarem, como no caso que servird de exemplo, publicado no caderno Brasil
da Folha de Sao Paulo, no dia 27 de Agosto de 2006, coluna, Ombudsman, Opinido
e jornalismo escrita por Marcelo Beraba.

“Trés Textos Publicados pela Folha nesta semana recrudesceram as
reclamacdes de leitores que consideram que o jornal esta sendo parcial e tem feito
uma cobertura anti-Lula e anti-PT: o editorial “Favoritismo inercial” (24/8), a coluna
de Otavio Frias Filho, diretor de redacéo, “anistia para Lula”, no mesmo dia, e a série
de reportagens iniciada na quarta-feira com o titulo “Policia apura se ha elo entre
PCC e petistas”.

Vale observar que varios leitores que escreveram se disseram militantes
petistas, o que ndo desqualifica a queixa. A prépria Folha publicou, no “Painel do
leitor” de sexta-feira, trés cartas com criticas ao texto de Frias Filho e um elogio. O
trecho que mais incomodou foi o que defende que, confirmada a eleicdo de Lula no
primeiro turno, “a afoiteza do eleitor tera prejudicado a qualidade democrética desta
eleicdo”. O edital e a coluna do diretor sdo textos de opiniéo.

E sabido que um dos papéis dos jornais € instigar idéias e abrigar polémicas.
A opinido é livre, cada um tem a sua, e ndo cabe ao ombudsman concordar ou
discordar. Cabe, no entanto, avaliar dois aspectos correlatos: se opinides contrarias
estdo tendo espaco no jornal para se manifestar (pluralismo) e se a opinido da
empresa esta contaminando o espaco da noticia (isencéo e apartidarismo).

Assim, € importante voltar a questdo da imparcialidade que tem sido
apresentada aos meios de comunicagdo como um verdadeiro mito. Parece
assegurar que as partes envolvidas na producdo cientificista, notadamente da
sociologia positivista, que pressupde a possibilidade do cientista, na condicdo de

observador, néo interferir no desenvolvimento do objeto observado, no caso, as
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relacbes humanas, e também de estabelecer uma verdade absoluta que explique o
tal objeto observado.

Mas é justamente por se tratar das relacdes cientificas socioldgicas aparecerem
na forma de narrativas, carregadas de metaforas e analogias, que a sua
cientificidade ndo possibilita isencdo e imparcialidade. A escolha do objeto e dos
assuntos a serem tratados e a construcao de pressupostos, bem como a utilizacao
de métodos, teorias e conceitos, dispostos em um emaranhado de possibilidades,
conduzem as interpretacfes das ciéncias sociais a um leque de possibilidades de
sentidos, que se amplia ainda mais quando percebemos que o leitor/receptor das
narrativas explicativas também constroi novas interpretacdes e da sentidos ao que
|éem e ao que ouvem.

A pretensao de isencéo, quando proferida pelo jornalista e/ou pelo jornal, guarda
antes a condicao de discurso ideoldgico que pretende fazer ver em sua fala, a Unica
possibilidade de interpretacdo dos acontecimentos que trata. Tem-se como exemplo
a estratégia do jornal de estabelecer um quadro especifico que configura o Unico
local em que se emitird opinido, fazendo parecer que nos demais lugares ela nao

aparecera.

Contexto das eleicdes

De 02 de Agosto, a 30 de outubro de 2006 foram analisadas 79 manchetes do
jornal Folha de Sdo Paulo e mostradas no caderno Brasil. As matérias sobre Lula e
o PT foram num total del4 na primeira pagina em Agosto, contra 5 de Alckmin; em

Setembro foram 23 para Lula e PT contra 3 de Alckmin e em Outubro, 23 para Lula
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e PT e 12 para Alckmin. Deste total foram constatadas 14 manchetes pré e 44
contra Lula e PT, 12 pro e 7 contra Alckmin.

A conotacdo Pro e Contra, em referéncia sdo manchetes que poderiam ser
escritas de outra forma se o conceito de apartidarismo e imparcialidade fosse
utilizado. Como universo de amostra, delimitou-se matérias factuais veiculadas como

no caso citado por Orlandi (1999, p. 28-29):

Epoca de eleicdes no campus universitario. Logo na entrada, vé-se
uma grande faixa preta com o seguinte enunciado em largas letras
brancas: “vote sem medo!”, sequido de uma explicacdo sobre o fato
de que os votos ndo seriam identificados. Logo abaixo, 0 nome de
entidades de representacdo de funcionarios e professores. A faixa
negra traz em si uma memoaria. Se a observarmos do ponto de vista
da cromatografia politica, o negro tem sido a cor do fascismo, dos
conservadores, da “direita” em sua expressao politica. Por outro lado,
as palavras “sem medo”, que parecem apoiar o0 eleitor em sua
posicéo, trazem dois efeitos a elas apensos: 1. Lancam a suspeita
sobre algum dos candidatos (que esta ameacando 0s que nhao
votassem nele...) e 2. Falam em “medo”, sugerindo um perigo, uma
ameaca. Outro efeito de sentido que também ai funciona, mas de
modo mais indireto é o de que essas entidades assinam algo que
produz os dois efeitos acima. Significa que elas estdo tomando
posicdo contra um dos candidatos que elas fazem supor que
ameacaria os eleitores. Logo, elas deixam de ter neutralidade, o que
€ um principio ético eleitoral. Resumindo, quer dizendo que a faixa
negra mobiliza os sentidos do medo e embora argumente contra, faz
presente a questdo do medo.



13

1 APROXIMACOES TEORICAS

1.1 NOCAO DE OPINIAO

No conceito de opinido diz-se que é o0 que alguém pensa que ocorreu. Assim,
para compreender os caminhos que levam a opinido publica a tecer mudancas em
nosso dia a dia, faz-se mister saber que ela é regida por grupos com interesses que
variam de financeiros a ideoldgicos. No caso da midia impressa o0 que se coloca em
jogo é a participacdo com grandes espacos de publicacdo e vantajosas parcerias.

Em carta escrita por Roberto Marinho a Luiz Ignéacio Lula da Silva em 1989 que
concorria com Fernando Collor de Mello a presidéncia, pode-se ver como € a visao
do empresario que julga e conceitua as necessidade do pais conforme 0s seus

interesses.

Nao é verdade que eu exerca poder politico hegembnico e menos
ainda o faca em carater pessoal. A orientacdo que imprimo aos
veiculos que me cabe dirigir visa estritamente a defesa do que julgo
serem os reais interesses do pais e dos caminhos a serem trilhados
para que possa alcancar o bem-estar do povo. (MARINHO, 1989
apud LIMA, 2004, p. 213).

1.2 DESDOBRAMENTOS

Na carta escrita pelo jornalista Roberto Marinho, verifica-se que, se ele afirma
nao exercer poder politico de forma hegemobnica e em carater pessoal, ndo poderia,

logo abaixo, conceituar 0 que sao 0s reais interesses do pais. Se ele ndo o faz em
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carater pessoal entdo ndo cabe julgamento. Assim, pode-se aplicar aqui as no¢cées
de fato como uma coisa que acontece e opinido o que alguém pensa que ocorreu,

ou seja, uma interpretacao dos fatos.

1.3 O QUE E OPINIAO

A opinido publica se origina do debate publico, ou seja, de um
processo de discurso coletiva, implicito ou explicito. E muito dificil
gue um individuo forme uma opinido isoladamente. Ele leva sempre
em conta o que Ihe ensinaram 0s pais, 0 que pensam as pessoas de
suas relacdes, as informacgdes que recebe da midia, a analise de um
formador de opinido (que pode ser um politico, um artista, um
jogador de futebol etc.) e assim por diante. Isso pode parecer muito
Obvio hoje. Mas é bom lembrar que nem sempre a sociedade foi
assim. (FIGUEIREDO; CERVELLINI, 1996, p. 20-21).

1.4 QUANDO O CONCEITO DE OPINIAO E UTILIZADO

Nas paginas do caderno Brasil do jornal Folha de Sao Paulo verificou-se, por
meio de estudo das publicacdes do periodo de Agosto a Outubro de 2006 uma
tendéncia a ligar o candidato Lula as acf6es do PT. Foi possivel observar que nos
meses que antecederam as eleicbes uma avalanche de dendncias foram
deflagradas ou descobertas, muitas vezes pela imprensa e ndo pela policia, como é
0 caso da publicacdo do dia 19 de setembro de 2006 cuja manchete era “Acusado
de negociar dossié, assessor pessoal de Lula cai”. Verifica-se aqui, por meio destas
publicacOes, a aplicabilidade do conceito de opinido uma vez que, a partir desta

matéria, ha uma inferéncia na opiniao popular.
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1.5 A OPINIAO LEVA A NOCAO DE IDEOLOGIA

Desde o0 nascimento as pessoas sofrem uma enorme influéncia do meio em

que vivem, e vem dessas influéncias a formacédo da personalidade. O poder de

transformar as situacfes e as acdes é o que leva uma opinido a se tornar uma

ideologia.

Além de procurar fixar seu modo de sociabilidade através de
instituicdbes determinadas, o0s homens produzem idéias ou
representacdes pelas quais procuram explicar e compreender sua
propria vida individual e social, suas relacdes com a natureza e com
0 sobrenatural. Essas idéias ou representacfes, no entanto, tenderéo
a esconder dos homens o modo real como suas relagcdes sociais
foram produzidas e a origem das formas sociais de exploracao
econdmica e de dominacgédo politica. Esse ocultamento da realidade
social chama-se ideologia. (CHAUI, 1980, p. 21).

1.6 A NOCAO E O CONCEITO DE IDEOLOGIA

O termo ideologia aparece pela primeira vez em 1801 no livro
Eléments d’'ldéologie (Elementos de Ideologia) de Destutt de Tracy,
que pretendia, junto com o médico Cabanis, e com os estudiosos De
Gerando e Volney, estudar uma ciéncia para a génese das idéias,
tratando-as como fendmenos naturais que exprimem a relacdo do
corpo humano como organismo vivo, com o0 meio ambiente. Elabora
entdo uma teoria sobre as faculdades sensiveis, responsaveis pela
formacédo de todas as nossas idéias: querer (vontade), julgar (razao),
sentir (percepcao) e recordar (memoria). [...]

Assim, mostra que ideologia ndo é sindnimo de subjetividade oposta
a objetividade, que nao é pré-conceito nem pré-noc¢ao, mas que é um
“fato” social, justamente porque é produzida pelas relagcbes sociais,
com razfes muito determinadas para surgir e se conservar, nao
sendo um amontoado de idéias falsas que prejudicam a ciéncia, mas
uma certa maneira de producdo das idéias pela sociedade, ou
melhor, por formas histéricas determinadas das relagbes sociais.
(CHAUI, 1980, p. 22-31)
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1.7 COMO CARACTERIZAR A NOCAO DE OPINIAO COMO UM DISCURSO
IDEOLOGICO

Para se tomar uma deciséo, no caso do voto, um dos fatores a serem levados
em conta sdo as manifestacfes publicas, pois elas sdo o termdémetro que pode levar
tanto a derrota quanto a vitoria. Assim, essas manifestacfes sdo subsidiadas por
informacdes divulgadas pela midia que, por interesse, podem ser parciais ou

Imparciais.

Partindo dessa possibilidade, de o jornal ser ou ndo imparcial em suas
matérias de cobertura eleitoral, jornalistas, professores e manuais de jornalismo
insistem em apregoar a neutralidade da imprensa "[...] como se repérteres e editores
estivessem imunes a sua propria subjetividade e como se a empresa (jornalistica)
nao tivesse interesses (do financeiro e politico ao poder de influenciar)" (SEIXAS,

1996, p. 1). E a "doutrina da imparcialidade jornalistica".

Vale lembrar que a chamada "doutrina da imparcialidade jornalistica" foi
adotada pelos americanos, no inicio do século XX, para reagir a invasao do
sensacionalismo na imprensa e se tornou norma em diversos manuais de redacao e
estilo ndo apenas nos Estados Unidos da América, mas também no Brasil. Depois
de instalada, essa doutrina transformou-se em mito e vem permitindo aos veiculos
de comunicacdo camuflar a tendenciosidade das noticias veiculadas. (TEIXEIRA,;

GOMES; MORAIS, 1999).

1.8 COMO A IDEOLOGIA SE EXPRESSA NO DISCURSO

Assim, o impasse em relacdo a imparcialidade jornalistica persiste enquanto a

populacdo se espelha também em informacdes adquiridas por meio do boca a boca.
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E importante ressaltar que estas informacdes, em maioria, sdo retiradas dos meios
de comunicacéao.

Como formadores de opinido os jornais levam a uma parte da populacéo, a
privilegiada, as opinides de suas fontes e de seus editores, e essas opinides podem
chegar ao seu destino de uma forma clara e objetiva ou distorcida pelos interesses
da empresa de comunicacdo. Cabe ao leitor ter discernimento ao classificar e filtrar
0 que é fato e 0 que é opinido, porque € dessa classificacdo que saira a informacao

qgue chegara ao grande publico. Por isso € que Rossana Margot diz que

dentre os mecanismos que se constituem formadores da opinido
publica — como as comunicagdes interpessoais, 0s rumores, a agao
do grupo sobre cada um de seus integrantes, o papel dos lideres de
opinido e, finalmente, a interiorizacdo destes mecanismos
psicossociolégicos, mais ou menos conscientes, de selecdo das
mensagens —, s&o 0s canais de comunicacdo e tudo o que vem
através deles — idéias, relatérios, noticias e outras representactes —
que se constituem em determinantes imediatos da opinido”.(ROMAN,
1983, p. 32).

1.9 O JORNAL COMO PRODUTOR DE DISCURSO

O jornal € um meio de comunicacdo que pode ser adquirido por precos
acessiveis e, por isso, leva a uma grande parcela da sociedade as informacdes e as
noticias que podem fazer a diferenca nas atitudes e comportamentos da populacéo.

Pela explicacdo de Rossana Margot, entende-se que €

na manipulacdo que vai formando a opinido publica, que os meios de
comunicacdo sdo utilizados para manter o status adquirido pelo
grupo dominante, transformando-se eles mesmos numa espécie de
lideranca que influencia enormemente nas atitudes e
comportamentos adquiridos pelos demais individuos que vivem na
sociedade. (ROMAN, 1983, p. 33).
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2 A NOCAO DE DISCURSO E A ANALISE DE DISCURSO

2.1 O QUE E DISCURSO

“O discurso ndo é simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de
dominacédo, mas aquilo por que e pelo que se luta; é o poder do qual nos queremos

apoderar”. (FOUCAULT, 2003, p. 10).

2.2 O QUE E ANALISE DE DISCURSO

Problematizar as maneiras de ler, levar o sujeito falante ou o leitor a
colocarem questbes sobre o que produzem e 0 que ouvem nas
diferentes manifestacdes da linguagem. Perceber que ndo podemos
nao estar sujeitos a linguagem, a seus equivocos, sua opacidade.
Saber que ndo h& neutralidade nem mesmo no uso mais aparente
cotidiano dos signos. A entrada no uso simbolico é irremediavel e
permanente: estamos comprometidos com 0s sentidos e o politico.
(ORLANDI, 1999, p. 9).

2.3 O JORNAL COMO PRODUTOR DE DISCURSO

O jornal Folha de Sao Paulo ao publicar matérias tais como a que envolvia a
funkeira, Tati Quebra Barraco, ligando a soltura dela a um evento com Lula,
“candidato a reeleicdo acaba criando um paralelo entre drogas, contravencao,
impunidade e conivéncia entre o candidato e a ilegalidade”, deixa claro, para quem

|é a matéria, que ha ai a intencdo de produzir um discurso contra o candidato.
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“A funkeira Tati Quebra Barraco, detida durante algumas horas ontem, por ter
sido flagrada com um cigarro de maconha, é uma das artistas convidadas para

evento com Lula segunda-feira na Cidade de Deus, Rio”. (PRETE, 2006, p. A4).

2.4 A ANALISE DE DISCURSO COMO FORMA DE COMPREENDER A OPINIAO
EMITIDA PELO JORNAL

O que poderia ser uma opinido escrita de forma imparcial, quando escrita de
forma repetida e carregada de opinides transforma-se em discurso pré ou contra. A
repeticdo torna-se ali uma arma de manipulacéo de leitores.

“Por definicdo, todo discurso se estabelece na relacdo com um discurso anterior e
aponta para outro. Nao ha discurso fechado em si mesmo, mas um processo
discursivo do qual se podem recortar e analisar estados diferentes.” (ORLANDI,
1999, p. 62).

Os conceitos de analise de discurso, opinido e ideologia serdo usados na
analise do caderno Brasil do jornal Folha de S&o Paulo no periodo que vai de Agosto
a Outubro de 2006. Os conceitos seréao utilizados para esclarecer a posi¢ao do jornal
em relacéo as elei¢cdes presidenciais, focando a disputa entre Lula e Alckmin.

Nas eleicbes de 2006 a opinido da Folha de S&o Paulo funcionava como
instrumento de critica de apenas um dos lados dos concorrentes. E possivel verificar
essa postura a partir da analise de discurso empregada sobre os textos do “Caderno

Brasil”
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3 ESTUDO DAS MANCHETES

Dentro das 79 publicacBes selecionadas para este estudo, trés sdo matérias de
primeira capa, cujo conteudo poderia ajudar as pessoas a perceber o que estava
acontecendo em torno das eleicdes presidenciais e, desta forma, contribuir com
informagdes imparciais que poderiam ajudar o leitor a fazer uma escolha correta, e
foram, portanto, base para este estudo.

Mas o que podemos ler demonstra um posicionamento do jornal, que tem como
qualquer outro meio de comunicagdo seus métodos de divulgar as matérias e os
fatos como bem Ihe couber. As empresas de comunicacdo tém seus interesses e
nao importa o que suas informagdes possam causar e sim a quem possam agradar.
Um jornal trabalha com fatos e para que estes fatos sejam retratados com
imparcialidade cabe ao jornalista veicular corretamente a noticia e ndo os valores
impostos pela empresa. Nao é dever do jornalista divulgar noticias tendenciosas,
que visam o beneficio de uma das partes ou esconder as verdades dos fatos.

A anadlise feita nas edigcbes que antecederam as eleigcbes, consistiu na
organizacao preliminar dos cadernos Brasil da Folha de S&o Paulo e como resultado
deste procedimento foram selecionadas algumas matérias entre as 79 apresentadas

no quadro abaixo, buscando esclarecer um plano de analise para esse trabalho.

3.1 A ANALISE DE DISCURSO INGLESA

O termo pragmatica esta historicamente relacionado as condi¢des de fabrico

ou maquinagdo de objetos ou assuntos com o intuito de obter uma determinada



21

retribuicdo. Assim, é a eficAcia na obtencdo da finalidade que constitui a agéo
pragmatica, o que implica comunicacao e subordinacdo da semantica e da sintaxe
aos efeitos do sentido: a interacdo, a acao, a persuasao e ao convencimento.
Portanto, a analise de discurso inglesa, é a identificacdo da pessoa que
conduz a narrativa dos acontecimentos ou constréi proposi¢cdes para
interlocutores, mediante a compreensdao das regras e dos mecanismos

linguisticos que utiliza para alcancar seus objetivos. (MANHAES, 2005, p. 19).

Capa da Folha de Séo Paulo dia, 03 de Outubro de 2006
Lula tem pressa no dossié; para Alckmin, petista perdeu a vez
Presidente diz que caso foi ‘tiro no pé e que quem negocia com bandidos é ‘tdo
bandido quanto’

Assim, na primeira entrevista apos a definicdo de que tera de ir ao segundo turno
com Geraldo Alckmin (PSDB), o presidente Luiz Ignacio Lula da Silva (PT) admitiu
que o escandalo do dossié contra tucanos foi um ‘tiro no pé’. Lula disse que fica
“pedindo a Deus” para ndo |lhe acontecer nada “até desvendar esse mistério”.
“Quero saber quem arquitetou essa obra de engenharia para atirar no proprio pé”,
afirmou. “Quando vocé negocia com bandidos, esta sendo tdo bandido quanto eles”.

Disse ainda que “faltou voto” no primeiro turno e que “néo faltard no segundo”.
Ja Alckmin afirmou que o petista “teve sua chance e deixou passar”. “Do ponto de
vista ético, Lula podia ter dado exemplo e infelizmente nao foi o que vimos.”

O tucano disse que aposta na rejeicdo de Lula para vencer no dia 29. Abordou
ainda o caso do dossié. “A sociedade esta esperando as respostas. De quem é o

dolar, quem é dono das contas e como entrou no pais.”
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Capa da folha dia, 14 de Outubro de 2006
o PT vai dar reajuste menor a servidor se vencer elei¢ao
o Presidente do partido diz que aumentos na atual gestao trazem ‘equilibrio’

O presidente nacional do PT e coordenador da campanha do presidente Lula a
reeleicdo Marco Aurélio Garcia afirmou que, num eventual segundo mandato petista,
0s reajustes salariais do funcionalismo publico federal serdo menores que os dados
no atual governo. A contencdo dos reajustes dos servidores foi citada por Garcia
para exemplificar a “politica gradual de corte de gastos” que Lula deseja fazer num
segundo mandato. “Fizemos alguns reajustes importantes que vao nos dar hoje uma
situacdo mais equilibrada”, disse Garcia. “Nao precisaremos dar 0s pinotes que
foram necessérios para atender as necessidades do funcionalismo”, declarou. A
noite, em nota, Garcia afirmou que, apos oito anos de arrocho salarial no governo
FHC, Lula repds “em grande medida as perdas” do periodo tucano. Neste ano o
aumento dos gastos com o pessoal foi o0 maior em dez anos. Em termos reais, a
despesa deve subir 10% sobre 2005. Garcia citou também, como medida da politica
gradual de corte, a reducao da taxa de juros e a melhora dos gastos publicos.

A titulo de ilustracdo, a manchete que vem a seguir mostra que também a midia

impressa escreve a respeito da possivel parcialidade nas coberturas eleitorais:

Capa Folha dia, 20 de Outubro de 2006
o Lula tira corrupgéo de foco em debate
o Em tom mais ameno, candidatos discutem saude e economia e travam guerra

de nimeros em novo confronto
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A corrupcao, tema principal do primeiro debate do segundo turno entre Luiz
Inacio Lula da Silva (PT) e Geraldo Alckmin (PSDB), ficou em segundo plano no
confronto de ontem a noite. Na Unica vez em que o tema veio a tona, Alckmin voltou
a perguntar a origem do dinheiro que seria usado para comprar dossié contra 0s
tucanos. Lula repetiu que o governo esta investigando. Em tom menos agressivo,
sobretudo por parte do tucano, os dois preferiram desfilar nimeros. Lula tentava
provar que o Brasil estd melhor hoje do que antes dele, e Alckmin, o contrario. O
tucano, que no debate anterior enfatizara os escéandalos do governo, escolheu
economia e saude como temas principais. Lula foi irbnico e disse que Alckmin nao
respondia as questfes. “A saude vai muito mal, ela piorou no atual governo, nés
retrocedemos”, disse o candidato tucano. “N&o esta bom para o Alckmin porque ele
ndo usa a saude publica”, respondeu o presidente. O petista disse que tinha
conseguido aliar crescimento econdémico e distribuicdo de renda. “Ele acha que esta
bom o Brasil crescer 2%. A minha receita vai ser outra”, rebateu Alckmin.

Nas trés matérias as manchetes sédo carregadas de segundas intencdes e o0s
titulos levam a crer que o presidente e o PT sdo uma coisa s0. Mas essas
insinuacbes param quando se inicia a leitura das matérias, por que comeca a
narrativa.

A titulo de ilustracdo, a manchete a seguir deixa entrever a possibilidade de

parcialidade nas coberturas eleitorais:

Reporter da TV Globo denuncia parcialidade na cobertura das eleicdes de 2006
- por Jair Barbosa Jr. — Agéncia Carta Maior

Rodrigo Vianna, ap0s questionar a cobertura da emissora das elei¢bes, foi
afastado do noticiario politico. Nesta terca-feira (19/9), foi informado de que a Globo,

apos 12 anos, pretendia ndo renovar seu contrato. Em carta enviada aos colegas,
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obtida pela Carta Maior, ele acusa a parcialidade da empresa. (Bia Barbosa e

Gilberto Maringoni — Carta Maior)

Pode-se ver até mesmo neste exemplo que os fatos séo tratados pela midia em

forma de narrativa e toda narracéo € passivel de interpretacéo e de constru¢des das

mais diversas opinides, que vao do dono do jornal a quem escreve, cabendo, por

fim, ao receptor, filtrar e interpretar as matérias.

Assim, apoés estudo detalhado das matérias a respeito da cobertura eleitoral

feita pelo jornal Folha de S&o Paulo no caderno Brasil, pode-se chegar a concluséo

a respeito da (im)parcialidade da imprensa escrita nesta oportunidade.

Quadro 1 - Matérias da Folha de Séo Paulo

Data Identificacédo do Contexto do dia Conteudo
artigo
26 de | “PF indicia ex-ministro | - Economia: Planalto | - Criticas a Lula: PF
Agosto da saude de Lula” estuda uso do FGTS para | indicia  ex-ministro
de 2006 o credito habitacional de Lula e Delubio
Pag. A4 -Politica: Dois tercos dos | por fraude

sanguessugas séo
candidatos em Outubro

-Cotidiano: A funqueira
Tati Quebra Barraco
detida durante algumas
horas por porte de um
cigarro de maconha é
uma das convidadas para

um evento com Lula

TSE pune Lula e
proibe inser¢des de
Alckmin na TV
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Data Identificag&o do Contexto do dia Conteado
artigo
27 de | - Tesoureiro de Lula |- Economia: Lucro de |-Ministros misturam
Agosto nao pagou divida de | estatal financia gastos do | agenda oficial com
de 2006 | 2004 governo em ano de | participacao em
Pag. A4 | - Conselho politico de | elei¢édo campanha
Lula retne siglas do |- Politica: maioria né&o
mensalao lembra vota para
deputado
- Cotidiano: Saiba como é
a rotina dos colégios
inernos que ainda
existem no pais
12 de | - Verba social da | Economia: Volks e | Criticas a Lula
setembro | Petrobrds  privilegia | sindicato fazem acordo |- Em viagem pelo
de 2007 | PT sobre demissdes sul, Lula retoma
Pag. A4 - PF denuncia Palocci no | frases de Getulio

caso de quebra de sigilo
do caseiro
Nacional: Telecom Italia
se divide e pode deixar o

Brasil

Vargas em carta-

testamento
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Data Identificac&o do artigo Contexto Conteudo
do dia

Capa da|Lula tem pressa no dossié; para

Folha de Séao|Alckmin, petista perdeu a vez

Paulo dia, 03 |Presidente diz que caso foi ‘tiro no

de Outubro de

2006.

pé’ e que quem negocia com

bandidos é ‘tdo bandido quanto’

Capa da folha

PT vai dar reajuste menor a

servidor se vencer eleicao

dia, 14 de|Presidente do partido diz que
Outubro  de|aumentos na atual gestao
2006. trazem ‘equilibrio’

Lula tira corrupcédo de foco em
Capa Folha|debate
dia, 20 de|Em tom mais ameno, candidatos
Outubro  de|discutem saude e economia e
2006. travam guerra de numeros em

novo confronto
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4 A (IM) PARCIALIDADE DA IMPRENSA ESCRITA NAS ELEICOES
PRESIDENCIAIS DE 2006

Para a Profé Dra. Elza Oliveira Filha!, nas coberturas eleitorais faz-se matérias
mascaradas, para ndo atrapalharem a posicdo politica do proprietario do jornal;
manipulacdo de informacao, para que a noticia seja vista como positiva ou negativa;
pressdes patronais e partidarias sobre jornalistas, para que publiquem sempre o que
é favoravel a alguém; e matérias sem assinatura, por estarem com informacdes
manipuladas . Assim, para ela o jornalismo é parcial e estes sdo alguns fatos
comuns nos bastidores da cobertura de eleicdes. Antes a justificativa para nao se
publicar uma matéria era a censura imposta pela ditadura militar. Mas a desculpa
mudou. Hoje, percebe-se que o comprometimento de donos de jornais com a
disputa eleitoral pode derrubar boas reportagens. Esta constatacdo advém da
pesquisa feita pela autora para a elaboracdo de sua tese de doutorado, depois de
analisar o trabalho realizado por jornais como Gazeta do Povo, O Estado do Parana

e Folha de Londrina. (BORGES; GOMES, 2006).

! Elza Oliveira Filha, 51 anos, formada em jornalismo pela Universidade Federal do Parana (UFPR),
trabalhou durante 25 anos na imprensa diaria nacional e do Parana. Desde 1999 optou pela vida
académica. E mestre em Sociologia pela UFPR e agora doutora em Ciéncias da Comunicacdo pela
Unisinos.
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CONCLUSAO

Ao final desta andlise péde-=se perceber que o caderno Brasil da Folha de Séo
Paulo cumpre a funcado jornalistica que cabe a ele. Mas, pode-se dizer que em
relacdo a conduta que esse jornal adota na formulacdo das manchetes, demonstra
um posicionamento diferenciado em relacdo a Lula e ao PT. Ao mesmo tempo,
mostra imparcialidade quanto a divulgacéo das noticias na medida em que esclarece
0 gque esta se passando no contexto das eleicdes e dos escandalos revelados.

Porém, o jornal ndo € da mesma forma imparcial quando ndo publica matérias
sobre o candidato Alckmin e mesmo quando publica o faz muito pouco em relagcéo
ao candidato Lula e ao PT. Sabe-se que comentarios superficiais em relacdo ao
candidato a reeleicdo poderiam ser evitados. Esse exagero de informacdes pode
levar o leitor a duvidar da credibilidade do jornal pelo fato de que essas mesmas
informagdes chegam de forma diferente por outros meios de comunicacao.

Quanto ao espaco de resposta, o jornal imprime a politica do direito de resposta,
0 gque da aos envolvidos o direito de se defenderem, ou esclarecer duvidas, e isso
demonstra imparcialidade.

O jornal como um meio de comunicagdo de massa deve primar pela noticia e
buscar a melhor forma de transmiti-la ao leitor, pois tudo o que é escrito se
transforma de alguma maneira em discurso, cabendo ao jornalista dar credibilidade
as proprias matérias e respeitar o leitor no que se refere a veracidade e necessidade
da informagao.

Partindo da analise aqui realizada, que nao € uma obra de cunho definitivo, mas
lanca uma possibilidade de melhorar a qualidade na transmisséo de fatos na midia
impressa, conclui-se que a parcialidade é um fato corrigueiro nos meios de
comunicacdo. No entanto, é necessario ressaltar que ha muito a ser feito para
melhoria no que se refere a divulgacdo impressa de noticias e coberturas
jornalisticas e, acredita-se que inUmeras pesquisas serdo necessarias para que o
bom jornalismo prevaleca. O estudo aqui apresentado € apenas uma contribuicéo
para se tentar esclarecer a propdsito de um assunto que permeia as mentes dos
estudantes de jornalismo, sendo a imparcialidade jornalistica, neste caso do jornal

impresso, uma fonte inesgotavel de pesquisa.
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