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11.1.3 MUESTRA

En consumo, hemos contemplado las medias trimestrales de todas las cadenas
y de todos los programas emitidos en la programacion infantil, que registra
Taylor Nielsen Sofres, Audiencia de medios.

11.1.3.A. PROGRAMACION

Se han contemplado 630 contenidos programaticos Cuando se trataba
de series, se han contemplado dos dias distintos de emisién, de la semana
trimestral de estudio. En el caso de los contenedores, hemos considerado cada
parte seccion del programa contenedor, como un contenido programatico
distinto ya que, aunque se trate del mismo programa, asi lo aconsejaba el
tratamiento de las secciones y la informacién de los mismos. También en el
caso de los contenedores, hemos tenido en cuenta dos dias distintos de cada
semana trimestral.

A continuacion mostramos mediante tablas las horas de grabacion
trimestrales que han compuesto la muestra.

L-V S-D Horas Total horas
muestra cuatrimestre
CADENA investigacion investigadas
(coinciden
con
semanales)
Sébado: 6,20 horas
8:00-11:10=3,10 h.
Domingo:
8:00-11:10=3,10 h.
L-V mafana: 9,30 horas
7:30-9:30=2h.
) L -V mediodia: 39,20 horas
" 13:00 - 14:15=1,15 h.
/ L -V tarde:
17:30 —19:00 = 1,30 h.
Sébado: 8 horas
7:30-11:30 =4 h.
Domingo:
7:30-11:30=4 h.
_ Sébado: 7,30 horas
w 5 7:45-11:30 = 3,45 h.
r e TELECINCO. Domingo:
& 7:45-11:30 = 3,45 h.
= L-V mafana: Sébado: 8 horas
E m 7:30 - 9:00 = 1,30 horas 7:30 - 10:00 =2,30 h.
g 9 Domingo:
O 7:30 —10:00 =2,30 h.
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L-vV S-D Horas Total horas
muestra cuatrimestre
CADENA investigacion investigadas
(coinciden
con
semanales)
Sabado: 6,20 horas
8:00-11:10=3,10 h.
n Domingo:
8:00-11:10=3,10 h.
L-V mafiana: 9,30 horas
7:30-9:30=2h.
L -V mediodia: 39,20 horas
[ ) 13:00-14:15=1,15h.
Poa L -V tarde:
17:30-19:00=1,30 h.
Sébado: 8 horas
Q 7:30-11:30=4 h.
antonacum Domingo:
7:30-11:30=4 h.
Sébado: 7,30 horas
— 5 7:45-11:30=3,45 h.
w s TELECINGO.0 Domingo:
E 7:45-11:30 = 3,45 h.
(%} o . A .
i L-V mafiana: Sébado: 8 horas
S | ™y 7:30-9:00=1,30horas | 7:30-10:00 = 2,30 h.
r Domingo:
g 7:30 —10:00 =2,30 h.
—()
L-vV S-D Horas Total horas
muestra cuatrimestre
CADENA investigacion investigadas
(coinciden
con
semanales)
Sébado: 5,40 horas
8:25-11:15=2,50 h.
n Domingo:
8:25-11:15=2,50 h.
L-V mafiana: 9,30 horas
7:30-9:30=2h.
L -V mediodia: 35,30 horas
[ ) 13:00-14:15=1,15h.
Poa L -V tarde:
17:30-19:00=1,30 h.
Sébado: 5,30 horas
Q 8:15-11:00 = 2,45 h.
antanas.com Domingo:
8:15-11:00 = 2,45 h.
= Sébado: 7,30 horas
w 5 7:45-11:30 = 3,45 h.
E win TELECINCO.c0 Domingo:
8 7:45-11:30 = 3,45 h.
= 3’% L-V mafiana: Sébado: 8 horas
E 7:30 - 9:00 = 1,30 horas 7:30 - 10:00 =2,30 h.
g 9 Domingo:
O 7:30—10:00 =2,30 h.
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L-V
CADENA
L-V mafana:
7:30-9:30=2h.
) L -V mediodia:
13:00 - 15:15=2,15h.
/ L- Vtarde:

17:30-19:30=2 h.

S-D

Sabado:

Total horas
cuatrimestre
investigadas

Horas
muestra
investigacion
(coinciden
con
semanales)

6,50

8:00-11:25=3,25 h.

Domingo:

8:00 —11:25=3,25 h.

Sabado:

12,30 horas
43,50 horas

10,30 horas

7:15-12:30=5,15 h.

Domingo:

7:15-12:30=5,15 h.

Sabado:

8,30 horas

7:15-11:30=4,15 h.

Domingo:

7:15-11:30 = 4,15 h.

Sabado:

5,30 horas

7:30-10:00 =2,30 h.

Domingo:

7:30 -10:00 =2,30 h.

Las series estudiadas, se relacionan a continuacion:

= —
o >
s unTELECINCO.
0
s
= M L-V mafiana:
r 9 7:15 —7:30 = 15 minutos
<
>
O
1.ALF
2.ANECS X
3.ARTHUR

4.BABY LOONEY

5.BARBIE EN EL CASCANUECES
6.BATMAN DEL FUTURO

7.BENJAMIN EL ELEFANTE
8.BEYBLADE

9.CAILOU

10.CYBERCHASE

11.DIGIMON

12.DIGIMON 3

13.DORAEMON

14.DUEL MASTERS

15.EL AUTOBUS CON MAGIA

16.EL LABORATORIO DE DEXTER

17.EL MUNDO MAGICO DE BRUNELESKY
18.EL MUNDO SECRETO DE ALEX MACK
19.EL NUEVO MUNDO DE LOS GNOMOS
20.EL PRINCIPE MACKAROO

21.EL RETORNO DE SUPER PORC
22.EL TRITON DE NED

23.ESQUIMALES EN EL CARIBE
24.ETHELBERT EL TIGRE

25.FIMBLES

26.FLASH GORDON

27.FLY TALES

28.FUTURAMA

29.GADGET BOYS

30.GARFIELD

31.GODZILA

32.HAMTARO

33.HOUSE OF MOUSE
34.JIMMY NEUTRON

35.KIM POSSIBLE

36.KOMBAI & CO

37.LA BANDA DEL PATIO

38.LA LIGA DE LA JUSTICIA

39.LA MERAVELLA DE LA FRONTERA

40.LA PAJARERIA DE TRANSILVANIA

41.LA VACA CONNIE

42.LAS AVENTURAS DE LOS GABYTOS
43.LAS AVENTURAS DE MARCO Y GINA
44.LAS SUPERESPIAS

45.LAS SUPERNENAS

46.LAS TORTUGAS NINJA

47.LAS TRES MELLIZAS

48.LES AVENTURES DE BABALA

49.LILO & STITCH

50.LOONEY TOONES

51.LOS EXPEDIENTES SECRETOS DE
PERROS ESPIA

52.LOS INCREIBLES MISTERIOS DE RIPLEY
53.LOS INTOCABLES DE ELIOT MOUSE

LOS

54.LOS LUNNIS "LA SERIE"55.LOS MISTERIOS DE

ARCHIE

56.LOS PADRINOS MAGICOS
57.LOS PEQUENOS PICAPIEDRA
58.LOS PICAPIEDRA

59.LOS RUGRATS

60.LOS THORNBERRIES
61.MALCOM

62.MAGIA VIP

63.MARCELINO PAN Y VINO
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64.MASK
65.MEDABOTS

66.MIKE, LU Y OG

67.MISION ODISEA

68.MOMO

69.NARIGOTA

70.NICK & PERRY

71.NICOLAS

72.NUNCA FUIMOS ANGELES
73.0LIVER TWIST

74.0ONE PIECE

75.PELSWICK

76.PEPPER ANN

77.PERRO TRAVIESO

78.PINGU

79.POPEYE

80.POWER RANGERS EN LA GALAXIA
81.¢ QUE HAY DE NUEVO SCHOOBY DOO?
82.ROCKET POWER

83.SABRINA

84.SABRINA "LA BRUJA ADOLESCENTE"
85.SPIDERMAN

86.TARZAN

87.TOM Y JERRY

88.TOMMY Y OSCAR

89.TOTALLY SPIES

80.TWEENIES

81.UFO BABY

82.UNA AVENTURA FANTASTICA
83.VACA Y POLLO

84.WILD LIFE

85.WINX CLUB

86.YU G| OH!

87.ZIPI Y ZAPE

Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es
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Los programas contenedores estudiados en la muestra han sido:

. BABALA

. BIRLOKUS CLUB

. LA HORA WARNER
. LOS LUNNIS

. MAX CLAN

. MEGATRIX

o WNE

Los programas con mayor numero de episodios analizados han sido: La
banda del Patio y Los Rugrats, ambos con 14 capitulos cada uno, Doraemon
con 12, Arthur y House of Mouse con 11, Garfield, Tweenies, Vaca y Pollo con
7, con 6 capitulos encontramos a Digimon, EI mundo magico de Brunelesky,
con 5 a Cailou, Ethelbert el tigre, Les aventures de Babala y Pepper Ann y con
cuatro a Anecs X, el autobus con magia, Fimbles, Godzila, Kim Posible, Looney
Tunes, Los pequerio picapiedra, Los Picapiedra, Mike, Lu y Org, Tarzan, Tomy
Jerry y el retorno de “super porc”. La razén es Del resto de programas han sido
analizados dos o tres episodios, incluso en algunos casos un solo episodio,
puesto que las semanas de grabacién escogidas fueron especiales y se alterd
la programacion o porque ese programa en concreto dejo de emitirse.

La explicacion de esta disparidad es el tipo de programacion que hace la
cadena de cada contenido, seguramente por el numero de capitulos de que
dispone la compra total que haya realizado. Asi, hay series de las que se
emiten dos, tres y hasta cuatro capitulos seguidos. Otro de los motivos es la
duracion. Cuando las series tienen una duracion inferior a los 20, es frecuente
que se programen, de forma sucesiva, varios capitulos seguidos.

Las series en las que hemos analizado un capitulo son: Batman del
futuro, Benjamin el elefante, Digimon 3, El mundo secreto de Alex Mack, el
nuevo mundo de los gnomos, La liga de la justicia, La pajareria de
Transilvanya, Las tres mellizas, Los increibles misterios de Mr.Ripley, Los
Intocables de Elliot Mouse, Los Thornberries, Marcelino Pan y Vino, Mision
Odisea, Perro Travieso, Powers Rangers en Las Galaxias, Totally Spies, Yu-Gi-
Oh!, Zipi y Zape y Baby Looney.



Ninguna parte ni la totalidad de este documento puede ser reproducida, grabada o transmitida en forma alguna ni por cualquier
procedimiento, ya sea electronico, mecanico, reprografico, magnético o cualquier otro, sin autorizacion previa y por escrito de
Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es

11.1.3.B. PUBLICIDAD

En la muestra de contenidos publicitarios, se han contemplado 787 spots
distintos x 20 segundos cada spot, lo que supone 15.740 segundos o 262
minutos, es decir, un total de 4 horas 37 horas exclusivamente de publicidad.

NUmero de spots analizados en 2004: 787 spots

787 spots x 20 segundos cada spot = 15.740 segundos = 262 minutos = 4,37 h

(de anuncios diferentes, puesto que no contabilizamos las repeticiones).

Si atendemos a los publicos a los que se dirige el spot, podremos
observar como un 23,8% de los anuncios analizados dentro de la programacion
infantil van dirigidos a los adultos, mientras que el 76,2% restante esta

orientado a los publicos infantiles.

Distribucion de los publicos a los que se dirigen los spots

DOPublicos infantiles
W PUblico adulto

Pero si desglosamos lo que hemos venido denominando como publicos
infantiles, en clara alusion a la falta de homogeneidad de este target, podremos
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apreciar como hay mas anuncios dirigidos a adultos que a preescolar, primaria
1y atodos los publicos, dato éste que demuestra la presencia abrumadora de
ofertas no destinadas a nifos, pero insertadas en los bloques infantiles.

Distribucion de los publicos infantiles a los que va dirigido el spot

EPRIMARIA 2 (10-12 ANOS)

B Adulto

OPRIMARIA 1 (7-9 ANOS)

O TODOS LOS PUBLICOS (A todos los anteriores a la vez)
EPREESCOLAR (HASTA 6 ANOS)
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11.3.1 ANALISIS DE LA OFERTA

11.3.1.A. PROGRAMACION
11.3.1.A.1 AMPLITUD DE LA OFERTA

Comenzamos atendiendo a la amplitud de la oferta, esto es, el tiempo en
horas dedicado a la programacién infantil por cada una de las cadenas. Por
programacion infantil consideramos aquella que esta identificada asi por la
cadena, con una oferta diferenciada en parrilla (franja infantil) y con tarifas
comerciales especificas. Para seleccionar dichos programas, recurrimos a la
oferta trimestral comercial de cada cadena, donde se especifica qué franjas
horarias componen la programacion infantil.

Los datos siempre estan referidos a las cuatro semanas muestrales de
programacion, una por cada trimestre de 2004, ya que las cadenas tienden a
realizar cambios en su programacion, con caracter trimestral. La periodicidad
de la muestra, pretende reflejar estas posibles variaciones. También hemos
observado, que la mayoria de las series, tienen una media de 12 capitulos.
Emitiendo un capitulo a la semana, la duracion suele coincidir también con el
trimestre natural.

La amplitud de la oferta de programas infantiles es un indicador de la
importancia y el interés que tiene el target infantil para cada cadena.

10
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08:00 LA HORA WARNER
QUE HAY DE NUEVO
SCOO0BY DOO?

LOONEY TOONES
BATMAN DEL FUTURO

09:00 ZONA DISNEY
HOUSE OF MOUSE
PEPPER ANN
TARZAN

LA BANDA DEL PATIO

7:30 LOS LUNNIS

ALF

ESQUIMALES EN EL CARIBE
ARTHUR

TWEENIES

13:00 LOS LUNNIS
RUGRATS

EL AUTOBUS CON MAGIA
LA VACA CONNIE

17:30 LOS LUNNIS
CYBERCHASE
TOMMY Y OSCAR
DIGIMON

07:30 MEGATRIX

LOS INTOCABLES DE
ELIOT MOUSE

EL NUEVO MUNDO DE
LOS GNOMOS
YU-GI-OH!

JIMMY NEUTRON
FUTURAMA

07:45 EL MUNDO MAGICO
DE BRUNELESKY

08:10 LOS MISTERIOS DE
ARCHIE

08:30 MAX CLAN
MEDABOTS

SABRINA

HAMTARO

LOS PADRINOS MAGICOS
ONE PIECE

11:00 KOMBAI & CO

07:30 BABALA

LES AVENTURES DE
BABALA

ETHELBERT EL TIGRE
POPEYE

ANECS X

DORAEMON
GARFIELD

POPEYE

07:30 BABALA
ETHELBERT EL TIGRE
ANECS X

DORAEMON
ETHELBERT EL TIGRE
TOTALLY SPIES
MASK

GARFIELD

10:00 EMBRUJADA

08:00 LA HORA WARNER
EL LABORATORIO DE
DEXTER

TOM Y JERRY

MIKE, LU & OG

09:10 ZONA DISNEY
HOUSE OF MOUSE
TARZAN

LA BANDA DEL PATIO

07:30 MEGATRIX

LOS INTOCABLES DE
ELIOT MOUSE

EL NUEVO MUNDO DE
LOS GNOMOS
YU-GI-OH!

JIMMY NEUTRON
FUTURAMA

MALCOM

07:45 EL MUNDO MAGICO
DE BRUNELESKY

08:10 LOS MISTERIOS DE
ARCHIE

08:30 MAX CLAN
MEDABOTS

SABRINA

HAMTARO

LOS PADRINOS MAGICOS
ONE PIECE

11:00 KOMBAI & CO

07:30 BABALA

LES AVENTURES DE
BABALA

ANECS X
DORAEMON
ROCKET POWER
GARFIELD

MASK

10:00 EMBRUJADA
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08:00 LA HORA WARNER
QUE HAY DE NUEVO
SCOOBY DOO?

LOONEY TOONES

LOS PICAPIEDRA

09:00 ZONA DISNEY
HOUSE OF MOUSE
PEPPER ANN
TARZAN

LA BANDA DEL PATIO

7:30 LOS LUNNIS
GODZILA

LA PAJARERIA DE
TRANSILVANIA
VACA'Y POLLO
ARTHUR

FIMBLES

13:00 LOS LUNNIS
LOS RUGRATS

LOS INCREIBLES
MISTERIOS DE RIPLEY
CAILLOU

17:30 LOS LUNNIS
BENJAMIN EL ELEFANTE
MISION ODISEA
DIGIMON 3

07:30 MEGATRIX
OLIVER TWIST
GADGET BOYS
YU GI OH!

JIMMY NEUTRON
FUTURAMA
MALCOM

07:45 EL MUNDO MAGICO
DE BRUNELESKY
08:10 MEDABOTS

08:30 MAX CLAN

UFO BABY

EL PRINCIPE MACKAROO
HAMTARO

LOS PADRINOS MAGICOS
ONE PIECE

11:00 KOMBAI & CO

07:30 BABALA
NICK & PERRY
DORAEMON
GARFIELD
FLY TALES

07:30 BABALA
NICK & BARRY
DORAEMON
PELSWICK
GARFIELD
MASK

10:00 EMBRUJADA

0800 LA: HORA WARNER
VACA'Y POLLO

TOM Y JERRY

MIKE, LU & OG

09:10 ZONA DISNEY
HOUSE OF MOUSE
PEPPER ANN
TARZAN

LA BANDA DEL PATIO

07:30 MEGATRIX
OLIVER TWIST
GADGET BOYS
YU GI OH!
JIMMY NEUTRON
FUTURAMA
MALCOM

07:45 EL MUNDO MAGICO
DE BRUNELESKY
08:10 MEDABOTS

08:30 MAX CLAN

UFO BABY

EL PRINCIPE MACKAROO
HAMTARO

LOS PADRINOS MAGICOS
ONE PIECE

11:00 KOMBAI & CO

07:30 BABALA
NICK & BARRY
FLY TALES
DORAEMON
PELSWICK
GARFIELD
MASK

10:00 EMBRUJADA
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08:00 LA HORA WARNER
BABY LOONEY

TOM Y JERRY

LOS PEQUENOS
PICAPIEDRA

09:00 ZONA DISNEY
HOUSE OF MOUSE
PEPPER ANN

KIM POSSIBLE

LA BANDA DEL PATIO

7:30 LOS LUNNIS
TWEENIES

LAS AVENTURAS DE
MARCO Y GINA

LOS RUGRATS

LOS PICAPIEDRA

13:00 LOS LUNNIS
NARIGOTA

EL AUTOBUS CON MAGIA
CAILLOU

17:30 LOS LUNNIS
ARTHUR
NICOLAS

8:15-11:00 MEGATRIX
BEYBLADE

LOS THORNBERRIES
FUTURAMA

EL MUNDO SECRETO DE
ALEX MACK

SABRINA

07:30 MEGATRIX

EL TRITON DE NED

LAS AVENTURAS DE LOS
GABYTOS

GADGET BOYS

YU GI OH!

SPIDERMAN

MALCOM

07:45 EL MUNDO MAGICO
DE BRUNELESKY
08:10 MEDABOTS

08:30 MAX CLAN

EL PRINCIPE MACKAROO
UFO BABY

HAMTARO

ONE PIECE

11:00 KOMBAI & CO

07:30 BABALA

(L) Incluye las series
LA VACA CONNIE

DORAEMON
LES AVENTURES|DE
BABALA

(V) Incluye las series
DORAEMON
MOMO

FLASH GORDON

07:30 BABALA
PINGU
DORAEMON
MOMO

FLASH GORDON

10:00 EMBRUJADA
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08:25 LA HORA WARNER
BATMAN DEL FUTURO
LOONEY TOONES

LOS PICAPIEDRA

09:10 ZONA DISNEY
HOUSE OF MOUSE
PEPPER ANN

KIM POSSIBLE

LA BANDA DEL PATIO

07:30 MEGATRIX

LOS EXPEDIENTES
SECRETOS DE LOS
PERROS ESPIA

LAS AVENTURAS DE LOS
GABYTOS

GADGET BOYS

YU GI OH!

SPIDERMAN

MALCOM

07:45 EL MUNDO MAGICO
DE BRUNELESKY
08:10 MEDABOTS

08:30 MAX CLAN

EL PRINCIPE MACKAROO
UFO BABY

HAMTARO

ONE PIECE

11:00 KOMBAI & CO

07:30 BABALA
LA VACA CONNIE
PINGU

MOMO

ROCKET POWER
FLASH GORDON
DORAEMON

10:00 EMBRUJADA
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08:00 LA HORA
WARNER

QUE HAY DE NUEVO
SCOOBY DOO?
LOONEY TOONES
LOS PEQUENOS
PICAPIEDRA

09:00 ZONA DISNEY
HOUSE OF MOUSE
KIM POSSIBLE

LILO & STITCH

LA BANDA DEL PATIO

7:30 LOS LUNNIS
NARIGOTA (M) / MARCELINO
PAN Y VINO (J)

LOS RUGRATS

FIMBLES

LOS LUNNIS "LA SERIE”

13:00 LOS LUNNIS
LOS LUNNIS “LA SERIE”
LOS RUGRATS
DIGIMON

CAILLOU

17:30 LOS LUNNIS
LOS LUNNIS “LA SERIE”
LAS 3 MELLIZAS

LOS PICAPIEDRA

07:15 MEGATRIX
POWER RANGERS EN
LA GALAXIA

PERRO TRAVIESO
ZIPI'Y ZAPE

DUEL MASTERS

LAS SUPERNENAS
SABRINA

MALCOM

LAS SUPERESPIAS

07:15 EL MUNDO MAGICO
DE BRUNELESKY

7:30 BIRLOKUS CLUB
LAS TORTUGAS NINJA
WINX CLUB

BARBIE EN EL
CASCANUECES (cine)

11:00 KOMBAI & CO

07:15 WILD LIFE

07:30 BABALA

LES AVENTURES DE
BABALA

LA VACA CONNIE

8:15 LLARG ANIMAT
“UNA AVENTURA
FANTASTICA”
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08:25 LA HORA
WARNER

LALIGADE LA
JUSTICIA

LOONEY TOONES

EL LABORATORIO DE
DEXTER

09:10 ZONA DISNEY
HOUSE OF MOUSE
KIM POSSIBLE

LILO & STITCH

LA BANDA DEL PATIO

07:15 MEGATRIX
POWER RANGERS EN
LA GALAXIA

PERRO TRAVIESO
ZIPI'Y ZAPE

DUEL MASTERS

LAS SUPERNENAS
SABRINA

MALCOM

LAS SUPERESPIAS

07:15 EL MUNDO MAGICO
DE BRUNELESKY

7:30 BIRLOKUS CLUB
LAS TORTUGAS NINJA
WINX CLUB

NUNCA FUIMOS ANGELES
(cine)

11:00 KOMBAI & CO

07:30 BABALA

LES AVENTURES DE
BABALA

LA VACA CONNIE

8:15 LLARG ANIMAT
“LA MERAVELLA DE
LA FRONTERA”
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En lineas generales, se observa como todas las cadenas mantienen
unas horas de programacion estables durante los tres primeros trimestres,
incrementandose éstas ligeramente en el cuarto trimestre, correspondiente al
mes de diciembre y las vacaciones escolares de Navidad.

Asi, la programaciéon de Antena 3, que durante el primer y segundo
cuatrimestre alcanza las ocho horas semanales de emisiones infantiles,
disminuye ligeramente en el tercero a cinco horas y media, incrementandose
en el cuarto, que logra su maximo con diez horas y media.

Una situacion similar se observa en TVE que en el primer y segundo
trimestre registra seis horas y veinte minutos, desciende en el tercero a cinco
horas cuarenta minutos y aumenta ligeramente en el cuarto a seis horas
cincuenta minutos.

También en Tele 5 y en La 2 se observa esta tendencia de la que
hablabamos en lineas anteriores. En la primera cadena, las horas de
programacion infantil del primer, segundo y tercer trimestre se mantienen en
siete horas y medias, aumentando en el cuarto una hora mas. De igual modo,
en La 2, encontramos como las nueve horas y treinta minutos semanales, del
los tres primeros trimestres, pasan a las doce horas y treinta minutos en el
ualtimo cuatrimestre del afo.

La cadena autondmica valenciana, Canal 9, rompe este esquema al
disminuir su programacién infantil de las ocho horas de los tres primeros
cuatrimestres, a las cinco horas y media del cuarto. Parece realmente
paraddjico, ya que el cuarto trimestre es un trimestre de buena rentabilidad en
este tipo de programacion.

Tabla XX: Namero de horas dedicadas a programacion infantil, por cada
cadena en cada cuatrimestre.
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| Cuatrimestre:
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Il Cuatrimestre

IV Cuatrimestre

IV Cuatrimestre

Il Cuatrimestre
Il Cuatrimestre

Il Cuatrimestre

IV Cuatrimestre
IV Cuatrimestre
Il Cuatrimestre
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A la vista de los datos, podemos comenzar analizar qué franjas horarias
son destino de las programaciones infantiles de cada cadena contemplada.

La 2 emite diariamente contenidos infantiles distribuidos en tres franjas
horarias de mafiana, mediodia y tarde de lunes a viernes, mientras que el fin de
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semana es TVE 1 quien se encarga de la retransmision de estos tipos de
programas, concentrados Unicamente en horario de mafiana.

En cambio, Canal 9 durante el 2004 emite programacion infantil de lunes
a domingo, situacién que cambia en el 2005 cuando Punt 2 pasa a emitir este
tipo de contenidos de lunes a viernes y Canal 9 los fines de semana.

Si atendemos a la distribucion de las cadenas segun la franja horaria se
advertira como, en determinados espacios del dia, s6lo emite programacion
infantil una cadena. Asi, Unicamente es La 2 de TVE quien cubre los horarios
de mediodia y tarde con programacion infantil, lo que denota el escaso interés
gue suscita este publico al que se ignora en el resto de cadenas ciertamente en
los horarios que -en otros tiempos-han conseguido reunir mayor audiencia
infantil. De este modo, la franja de tarde, tan concurrida antafio por los
escolares que regresaban a sus casas y merendaban frente al televisor,
sobrevive sélo en La 2, provocando el desplazamiento de estas audiencias bien
a los programas no infantiles o bien a las cadenas tematicas cuya presencia en
los hogares comienza a ser cada vez mas acusada.

En la programacion infantil matinal se une a La 2, Canal 9, también
presente en esta franja y, sélo durante el periodo estival, Antena 3, que amplia
en estos meses su programacion infantil de lunes a viernes, reservada el resto
del afio a los sdbados y domingos. En este sentido, cabe destacar la ausencia
de Tele 5, que al igual que su competidora privada, estaba presente en la
programacion infantil de las mafianas de verano de afios anteriores y que se
concentra en el 2004, unicamente, en el fin de semana, al igual que hace el
resto del afio.

Gréfico D.l. 1.A.3 % de programacion infantil de las cadenas segun franja
horaria
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Los datos reflejan, nuevamente, el desinterés de las cadenas en el
publico infantil, pues mas alld de discursos demagdgicos que se han visto
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materializados en el Codigo de Autorregulacion sobre contenidos de Television
e Infancia (Diciembre, 2004)- justo a finales del afio que estudiamos-, los
canales limitan su programacion infantil a las mafianas del fin de semana,
retirandose de otras franjas como la tarde y dejando sin oferta especifica, a los
nifios a la salida del colegio, especialmente a todos aquellos que no tienen
acceso a las televisiones tematicas.

Gréfico D.I. 1.D.1 Franja horaria

T T
Mafiana (L-V) Mediodia (L-V) Tarde (L-V) Fin de semana

11.3.1.A.2 VARIEDAD DE LA OFERTA

La variedad de la oferta hace referencia al nUmero y tipo de programas
gue tiene a su disposicion el publico infantil, en cada cadena.

La cadena con mayor oferta de programacion infantil es La 2 con un
porcentaje del 26,7%, aunque seguida muy de cerca por la autonémica
valenciana Canal 9 con un 25,2%.

La cadena que registra un menor porcentaje de emisién de programas
dirigidos al target infantil es TVE 1 con un 14,9%, seguida por Antena 3y Tele
5, ambas con unos valores muy similares del 16,5% y del 16,7% y aunque
todas ellas concentran la programacion infantii en el fin de semana, las
cadenas privadas llegan a superar a la publica en numero de contenidos y
horas de emision, en el fin de semana. No obstante, no debemos olvidar que la
programacion de TVE 1 y La 2 es gestionada como un todo, de forma
complementaria. De esta forma, TVE1 emite Unicamente los fines de semana,
porque La 2 lo hace el resto de la semana.

Al margen de estas consideraciones, no podemos despreciar el dato que
refleja que los fines de semana es el canal publico quien menor tiempo dedica
a emitir contenidos dirigidos al target infantil.

17
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Grafico D.I. 1.A.1 Porcentaje de programas infantiles en cada cadena

aTveE?2
BICANAL 9
OTELES
DIANTENA 3
ETVEL

Si consideramos el caracter del medio, observaremos que el 41,6% de
los programas destinados al publico infantil procede de cadenas publicas,
porcentaje que ascenderia al 66,8% si afiadiésemos los contenidos de la
autondémica valenciana, mientras que las cadenas privadas representan un
33,2% sobre el total de las cadenas convencionales que emiten programacion
infantil.

Gréafico D.I. 1. A. 2. Distribucién de la programacion infantil,
segln caréacter del medio

I Caden as pi btas.

D Caden as priadas.

Por trimestres, los programas contenedores analizados, se distribuyen,
tal y como se advierte en el gréfico inferior, de modo homogéneo a través de
los cuatro cuatrimestres. Asi, el primero reiine un 24,9% de la programacion, el
segundo un 29,8%, el tercero un 24,3% y finalmente el cuarto un 21%.
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En cuanto al formato de programas, hemos detectado basicamente 2,
los que se denominan contenedores y las series.

Atenderemos ahora al nombre del contenedor, es decir, el programa que
aglutina a las diferentes series haciéndolas formar parte de un todo con entidad
propia.

La mayoria de las series analizadas, estan agrupadas dentro de
programas contenedores con la excepciéon de las siguientes: Los misterios de
Archie, Godzilla, La meravella de la Frontera, Wild Life, Una aventura
fantastica, Medabots y los programas Kombai & Co. y El mundo mégico de
Brunelesky.

Gréfico D.I. 1.1.A.1 Distribucién de los programas en contenedores
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El programa contenedor con mayor presencia en la programacion infantil
es Los Lunnis que representa un porcentaje del 26% sobre el total de
programas, seguidos de Babala con un 24,9%. Asi pues, se puede advertir
como la mitad de los programas infantiles emitidos por television forman parte
de uno u otro programa contenedor.

El resto se distribuye entre el 16,5% que representa Club Megatrix, el
programa contenedor de Antena 3, el 10,5% de Zona Disney, el 9,7% de Max
Clan, el 4,3% de La Hora Warner y el 2,2% de Birlokus Club, todos ellos
concentrados en la franja de fin de semana.

Cabria destacar que solo un 5,9% de los programas no pertenecen a
ningun programa contenedor, dato éste que nos muestra el alto grado de
implantacion de los formatos denominados como “contenedores” para agrupar
y emitir los contenidos infantiles.
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Se advierte en el grafico anterior como Unicamente el 5,9% de los programas o
series no estan aglutinados en un contenedor frente al altisimo porcentaje que
si se organizan de este modo.

Grafico D.I 1.1.A.2 Distribucién de los programas

) ODENTRO DE PROGRAMA
CONTENEDOR
EIFUERA DE CONTENEDOR

Podemos constatar, por tanto, la tendencia creciente a ordenar los
programas infantiles dentro de programas contenedores, verdaderos cajones
de sastre que digieren todo tipo de series, pero que logran dotar al conjunto de
una identidad propia, de un hilo conductor que hace inclinarse a los nifios por la
estética que ofrecen unos u otros programas.

En este sentido cabria detenerse a comentar la presencia de los
llamados contenidos propios de los programas contenedores, pequefias tramas
argumentales que quedan insertadas entre serie y serie y que son las que
confieren personalidad al propio programa. Asi, podriamos hablar de los
espacios de Los Lunnis, donde las simpéticas marionetas desarrollan sus
aventuras, de Babala y su concepcion del mundo futuro con mascota virtual y
marciano incluido, del concurso de Megatrix con arriesgadas pruebas en las
que compiten dos colegios, de los dindmicos contenidos de Zon@ Disney
donde siempre tienen cabida reportajes y actuaciones en directo y de los
fantasticos escenarios de Birlokus Club donde silfos y hadas se enfrentan a la
malvada Basilisa. Sélo La Hora Warner carece de este tipo de contenidos que
suple con unas caretas de entrada y salida que dan paso a la publicidad en las
que aparecen unas figuras animadas y el logotipo de la Warner.

Cada uno de estos programas presenta una ambientacion propia con
decorados especificos, presentadores que asumen roles diversos y formatos
atractivos que mantienen la fidelidad del nifio: concursos con presencia real en
el platd, concursos para participar desde casa, historias, reportajes,
actuaciones en directo, humor,...

Si bien esta singularidad que cada programa trata de imprimir a través
de la combinacion de mdultiples elementos no se refleja en la eleccion de las
series que componen el grueso de sus contenidos, pues salvo en el caso de
Zon@ Disney donde los programas emitidos pertenecen a la casa Disney y en
La Hora Warner, el resto responde a una amalgama de series, en muchas
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ocasiones de origen japonés y bajo coste de compra, que van rotando de unas
televisiones a otras.

11.3.1.A.3 EDAD Y GENERO PRIORITARIOS DE LOS CONTENIDOS

Casi un 40% de los programas analizados estan dirigidos a la franja de
edad que se sitla entre los 7 y los 9 afios, mientras que en las edades situadas
en los extremos, preescolar y primaria 2, de 10 a 12, los porcentajes son
menos significativos. Asi, s6lo un 11,9% de los programas estan orientados a
preescolar, como es el caso de Los Tweenis y Los Fimbles, incluso de algunos
momentos de Los Lunnis. Un porcentaje no mucho mas alto, del 14,4% es el
que registran los programas dirigidos al publico preadolescente, de 10 a 12
afos, con series que ofrecen tramas mas complejas, como por ejemplo
Batman.

De este modo, descubrimos que la franja situada entre los siete y los
nueve afos, es la que se considera como “publico infantil” por antonomasia,
dado que el periodo anterior, de 0 a 6 afios, son todavia muy pequefios para
sentir preferencia por un tipo u otro de programas (en realidad, a los mas
pequefios les atrae el medio en si) y los mas mayores comienzan a acercarse
hacia la programacion de adultos rechazando todo lo que suene a “infantil”.

Pese a todo, es interesante destacar la presencia de programas, que,
aunque escasa, ya comienza a ser significativa, dirigidos al publico preescolar y
gue nos acerca a otros paises europeos donde este tipo de programacion
posee un gran peso.

La programacion dirigida al publico preescolar ofrece una serie de
particularidades que nos pueden hacer comprender su limitada presencia. Su
ritmo lento, su caracter repetitivo y didactico, sus tramas simples y bien
elaboradas, tal y como se observa en Los Tweenies 0 en Los Fimbles, resultan
material de gran calidad para los pequefios televidentes en sus primeros anos,
pero aburren a los mas mayores acostumbrados al trepidante devenir de las
producciones contemporaneas, por lo que este tipo de contenidos se descubre
inapropiado para aglutinar a una gran cantidad de edades, deseo éste
compartido por anunciantes y programadores.

No debemos olvidar, que aunque se hable de target infantii como un
bloque homogéneo, en su seno alberga una gran cantidad de diferencias que
hacen que cada tramo constituya una franja con caracteristicas propias.

Asi, por ejemplo, como se estudiara mas adelante en el capitulo
dedicado a la “adaptacion al target”, los contenidos dirigidos a preescolar son
explicados en un 50% y ademas se repiten para afianzar el conocimiento en un
48,6%, mientras que solo se reitera en un 14,5% de los programas dirigidos a
primaria 1 y un 37,8% de los programas dirigidos a primaria 2 simplifican en
exceso y confunden.

Se advierte, por tanto, la variacion en la complejidad argumental de los
contenidos dirigidos a uno u otra franja de edad.
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Gréfico D.I. 1.E.ATARGET:PUBLICO AL QUE SE DIRIGE EL CONTENIDO.
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En cuanto al género, tal y como se observa en el gréafico inferior el 97%
de los programas van dirigidos a ambos géneros, y sélo un 1,6% al sexo
masculino (seria el caso de algun episodio de La Liga de la Justicia, Duel
Masters, Ethelbert el tigre o algun espacio de Max Clan dedicado a
videojuegos) y un 1,43% al femenino (como Las Winx Club, Totally Spies y
especialmente la pelicula Barbie en el cascanueces).

Podemos hablar, por tanto, de una abrumadora mayoria de contenidos
dirigidos a ambos sexos, que soélo en el caso de episodios concretos o en
casos extraordinarios de la serie completa, por el tipo de contenidos, el
desarrollo de la trama y la interaccion entre sus personajes deducimos que va
dirigido al género femenino o al masculino.

QéicoDl. 1F1GNEROPRORTAROAL QUE SEDRGEE. GONTENDO

0 = T = —__ [T
FEVENNO MASOULIND MXTQ PARA
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11.3.1.A.4 PAIS DE PRODUCCION DEL PROGRAMA

A tenor de lo observado en el grafico inferior se advierte que casi la mitad de
los programas infantiles emitidos en nuestro pais, un 41,3% estan realizados
aqui, dato éste que nos muestra el interés por este tipo de contenidos que se
ve plasmado en series de dibujos como: Esquimales en el Caribe, Narigota, La
Vaca Connie, Nicolas, Las tres mellizas, el nuevo mundo de los gnmos, Zipi y
Zape, Los Intocables de Elliot Mouse,...

Muchas de ellas son producciones de gran calidad que acercan al target
infantil temas cientificos, sociales y humanos. Asi, por ejemplo, la serie
Narigota, cuyos protagonistas representan los tres estadios del agua, aborda
en cada capitulo temas de interés general como el recalentamiento del planeta
o la sequia o Nicolas, que muestra la cotidianidad desde la perspectiva de u
nifio ciego.

También La Vaca Connie, dirigida a un publico preescolar, destaca por
la calidad de sus contenidos, transmitiendo valores y ensefiando a los nifios el
respeto a la naturaleza y a sus semejantes, a la par que se muestra como una
herramienta didactica para el aprendizaje de conceptos a través de un ritmo
pausado y una repeticion de contenidos que facilita la memorizacion de los mas
pequenos.

Sin embargo, mas que por estas series, el gran protagonismo de la
produccion realizada en Espafia se alcanza gracias a los programas
contenedores que representan un porcentaje del 72,7% respecto al total
produccion en este pais. Hablariamos, por tanto, de un dominio en la
produccion espafiola en lo que atafie a los programas contenedores: Los
Lunnis, Babala, Birlokus Club, Zon@ Disney y Megatrix, todos ellos (excepto La
Hora Warner) realizados aqui, pero de una escasa representacion en las series
que conforman estos programas.

Por el contrario, destacaria la representativa presencia de producciones
de origen norteamericano, especialmente estadounidense, tal y como se
aprecia en los graficos 2.B.1y 2.B.2 que suma un total del 38%.

La presencia de contenidos japoneses es también notable, con un
porcentaje del 15%, aunque no tanto como en otros afos, mientras que los
programas europeos son mas bien escasos con solo un 2,2% de los programas
procedentes de Francia, un 1,7% de Reino Unido, un 1,1% de Italia y un 1% de
otro pais europeo.

Sorprende esta carestia de programas europeos dada la calidad tanto de
sus tramas como de sus puestas en escena como seria el caso de los
programas dirigidos a preescolar procedentes de Reino Unido: Los Tweenies y
Los Fimbles. Asimismo Canada con sélo una representacion del 5,6% sobre el
total de programas emitidos, es otro de los paises cuyas series aparecen
mejor valoradas.
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Gréfico D.I 1.1.B.1 Pais de procedencia de los programas
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Grafico D.I 1.1.B.2 Distribucién de la programacion por continentes
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[1.3.1.A.5 PRODUCTORA

En la tabla siguiente se observan las productoras de los programas
analizados, su frecuencia de aparicion y su porcentaje de representacion sobre
el total.

PRODUCTORA FRECUENCIA PORCENTAJE \
ADDA Audiovisual LTD 1 0,2
Adobe Pictures y Nippon Crown 12 1,9
Adobe Productions 4 0,6
Alphanim, Tooncam Productions y France 3 4 0,6
Antena 3 Television 34 54
BBC 11 1,7
BRB Internacional 8 1,3
BVS Entertainment, Ban Dai 2 0,3
Cactus Animation 4 0,6
Cinar 2 0,3
CINAR 17 2,7
Cromosomay TVC 1 0,2
DIC 16 25
Disney 65 10,4
Ellips Anime, WDR y M6 5 0,8
Film Roman 8 1,3
Fox 14 2,2
Fox Family 4 0,6
H.Hahn Film Productions, 2DF 1 0,2
Hannah-Barbera 17 3,5
Hearst Entertainment 4 0,6
Kiddinx Studios GMBH 2 0,3
King Features TV Syndicate 2 0,3
Kinofilm 4 0,6
Kirchmedia 4 0,6
Klasky-Csupo 4 0,6
Lee Mendelson Films, Paws y Film Roman 15 2,4
Marathon Studios 1 0,2
Maratén y BFC 2 0,3
Mattel, Mainframe Entertainment y Family Home 1 0,2
MGM 6 1,0
Millimages 5 0,8
Mirage Studios 2 0,3
Motion Pictures, TVE, Canal 9y TV3 3 0,5
Murakami, Wolf Productions 1 0,2
Nelvana Limited 12 1,9
Neptuno Films 7 1,1
NHK, NEPN 21 y Sogovision 6 1,0
Nickelodeon 34 54
Paramount Pictures 1 0,2
Publimedia Gestién 18 29
Rainbow S.R.L. Productions 2 0,3
Rainbow SRL 3 0,5
Saban Entertainment 4 0,6
SelectaVision 8 1,3
Shueisha, Fuji TV, Toei 6 1,0
SMDE, TV Tokyo 8 1,3
Sony Pictures TV 2 0,3
Studio Gallop 6 1,0
Studio Take, Studio Joke y NTV Animation 35 5,6
Tele 5 17 2,7
Televisié Autonima Valencian, SA 52 8,3
The Pygos Group 2 0,3
Toei Company 8 1,3
TV Tokio, NAS 6 1,0
TVE 77 12,2
TVE y Vip Toons 1 0,2
Viacom Productions, Heartbreak Films y Finishing 4 0,6
Warner Bros 9 1,4
Wizards/Shogakukan/Mitsui-Kids 2 0,3
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Total | 630 | 100,0 |

Las productoras con mayor representaciéon son: TVE con un 12,2%,
Disney con un 10,4%, Televisi6 Autonoma Valenciana con un 8,3%, Studio
Take, Studio Joke y NTV Animation con un 5,6%, Antena 3 con un 5,4%,
Nickelodeon con otro 5,4%.

De entre las seis primeras productoras con mayor porcentaje de
programas infantiles tres son espafiolas, TVE, Televisio Autdbnoma Valenciana
y Antena 3, incluso parte de la produccion de Disney se realiza en Espafa (la
gue corresponde a los contenidos propios del programa contenedor).

Studio Take, Studio Joke y NTV Animation es japonesa, mientras que
Nickelodeon y Disney son estadounidenses.

Como se advierte en la tabla anterior no podemos hablar de
predominancia absoluta de unas productoras sobre otras, aunque si del
dominio de unos paises de produccion sobre los otros: Espafia, Japon y
Estados Unidos, tal y como comentabamos en el apartado anterior.

11.3.1.A.6 ANO DE PRODUCCION DEL CONTENIDO

En el presente estudio han sido analizados programas realizados
desde 1940, aunque destacan los producidos a partir de 1996. Sobresalen los
realizados en el 2004, periodo de estudio, que alcanzan un porcentaje del 37%,
ya que aqui se incluirian los contenidos propios de los programas contenedores
grabados generalmente en falso directo.

Otras fechas que destacan serian el 2001 que supone un 7,8% de los
programas, 1998 que representa un 7%, destacando ademas el afio 1979 con
un 5,6%, ya que éste es el afio de produccion de Doraemon, serie de la
productora Studio Take, Studio Joke y NTV Animation que se emite en Canal 9
los fines de semana.

11.3.1.A.7 SINOPSIS DE LOS CONTENIDOS PROGRAMATICOS

A continuacidon relacionamos las fichas técnicas de los contenidos
programaticos estudiados:
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(Si consulta este apartado en ordenador, puede teclear ctrl+clic sobre la linea
de letra por la que empiece la serie y, directamente, acceder a la informacion
de las series que comienzan por dicha letra)

INDICE DE SERIES:

B: BABY LOONEY TOONES

C: CAILLOU

D: DANNY & DOODY

E: EL AUTOBUS CON MAGIA

F: EIMBLES
G: GARFIELD
H: HAMTARO

J: JANOSCHS TRAUM -STUNDE

K: KIM POSSIBLE

r

LA ABEJA MAYA

: MALCOM

O £Z

: ONE PIECE

)

: PELWICK

- ¢ OUE HAY DE NUEVO SCHOOBY DOO?

O

R: ROBBIE EL CERVOL

S: SABRINA
T: TABALUGA

U: UN DELANTERO MUY PELUDO

V: VACA Y POLLO

w:_ WATERSHIP DOWN

Y: YOGY BEAR

X: WEBSITES DE INTERES
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1. ALF

PAIS PRODUCCION EE.UU
PRODUCTORA DIC
ANO PRODUCCION 1987
SINOPSIS.

Partiendo del éxito que tuvo la serie de Alf en televisidn surgid, este nuevo dibujo llamado
“Las historias de Alf". En él nos narran las aventuras de un jovencisimo Alf junto con su
familia, amigos y Rhonda (su eterna novia)

Las historias narradas en el género dibujos animados son de lo mas variopintas puesto
que se toma como referencia el hilo argumental de cuentos o hechos histéricos ya
conocidos, como pueden ser “Caperucita Roja” o la “ el enfrentamiento de los barbaros

contra los romanos” transformandolas y haciendo de Alf y sus amigos los protagonistas

de los mismos.

http://www.comics.com.ve/

2. AMERICAN DRAGON

PAIS PRODUCCION : EE.UU
PRODUCTORA: Walt Disney Television Animation
ANO PRODUCCION : 2005

SINOPSIS.

Jake es un nifio de origen asiatico que al igual que cualquier otro nifio le encanta jugar y
pasear con su monopatin; pero nuestro protagonista esconde un importante secreto:
tiene una doble identidad, porque ademas de ser nifio es también dragén. Entrenado por
su abuelo, un maestro de Karate Kid, su destino es convertirse en el “Dragén

Americano” y proteger a los ciudadanos de Nueva York.
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Principio del documento

3. ANEC X

PAIS PRODUCCION: CANADA

PRODUCTORA: ALPHANIM TOONCAN
PRODUCTIONS INC.

ANO PRODUCCION: 2002

SINOPSIS.

La serie tiene como protagonistas a dos patos adolescentes que se dedican a hacer todo tipo
de travesuras y gamberradas sin pensar teniendo como consecuencia resultados nefastos y
grandes meteduras de pata. La caracteristica dominante de estos peculiares patos es su

irresponsabilidad y su poca cabeza para solucionar los problemas de una manera coherente,

rapida y adecuada.

4. ANGELINA BALLARINA.

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: HIT ENTERTAINMENT
ANO PRODUCCION: 2002
SINOPSIS.

Una divertida historia de las vivencias, emociones, ilusiones, alegrias y tristezas de Angelina,
una ratoncita preciosa que desea con todas sus fuerzas llegar a ser bailarina. Baila sin parar,
incluso cuando se supone que deberia estar haciendo los deberes o preparandose en la
escuela. Un cuento que, a través de las imagenes y los textos, pretende resaltar los valores
de la familia, la buena educacion, la amistad y la solidaridad.

http://www.blume.net/carrito/verlibro.asp?codlibro=E1542&materia=
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Principio del documento

5. ARTHUR

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: CINAR ANIMATION
ANO PRODUCCION: 1996
SINOPSIS.

En esta serie se narra las travesuras de unos topos personificados en nifios con sus amigos,
sus padres y hermanos. Ademas se exponen los problemas o dificultades que pueden tener los
nifios a esa edad y las peripecias y deducciones que hacen para resolverlas, finalizando cada

capitulo subrayando el valor de la amistad, la felicidad y el respeto.

6. ART ATTACK

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: WALT DISNEY TELEVISION
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Programa de manualidades presentado por Jordi Cruz. El programa se basa en la elaboracion
de manualidades de lo méas sorprendentes tomando como materiales todo tipo de objetos y
utensilios que podemos encontrar por casa. De esta manera los telespectadores pueden
realizar trastos, objetos... muy divertidos, y en ocasiones Utiles de una forma sencilla, didactica

y entretenida.

El programa se compone de diversas secciones entre las que podemos encontrar: “los
mondlogos del cabezén” (donde un busto a modo de marioneta habla al espectador); “el
manitas” (persona que se encarga de elaborar todo tipo de figuras para que puedan ser vistas
desde lo alto) y los “art attack fugaz” (que son sencillas manualidades que se pueden hacer en

muy poco tiempo)

http://www.elalmanaque.com/infantil/art _attack.htm

30



Ninguna parte ni la totalidad de este documento puede ser reproducida, grabada o transmitida en forma alguna ni por cualquier
procedimiento, ya sea electronico, mecanico, reprografico, magnético o cualquier otro, sin autorizacion previa y por escrito de
Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es

Principio del documento

7. BABY LOONEY TOONES

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: WARNER BROS
ANO PRODUCCION: 2002
SINOPSIS.

El hilo argumental de la serie versa sobre los personajes mas famosos de la Warner: Bugs

Bunny, Piolin, Silvestre, Donald.... pero en su etapa infantil. Recreando de este modo sus mas
tiernas travesuras.

8. BATMAN. (THE ANIMATED SERIES)

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: WARNER BROS.
ANO PRODUCCION: 1992
SINOPSIS.

La serie basa su trama en la lucha de Batman por impedir que el malvado Jocker (bufén) se
apodere de la ciudad imaginaria de Gotham. En cada capitulo el bufén ingenia un nuevo método
y/o estrategia para destruir a Batman y asi conseguir dominar la ciudad pero nunca lo consigue
porque el héroe nocturno siempre logra truncar sus objetivos.
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Principio del documento

9. BILL BODY

PAIS PRODUCCION: ALEMANIA

PRODUCTORA: COMIC FACTORY

ARIO PRODUCCION: 1993 e :
SINOPSIS.

Bill Body es un simpaticote personaje que vive en la paradisiaca isla de Body junto a su esposa,
sus traviesos hijos y su mejor amigo, cuyas aventuras y peripecias casi siempre estan
relacionadas con el deporte, ya que a pesar de sus s desavenencias, los bodies (los habitantes
de laisla de Body, ) trabajan bien juntos cuando han de competir contra los rivales, ya que ellos

no luchan para conseguir la victoria a cualquier precio, sino para pasarselo bien.

http://www.ciao.es/Bill Body TV Catalunya Opinion 899349

10. BRACE FACE

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: NELVANA LIMITED
ANO PRODUCCION: 2001
SINOPSIS.

Sharon es una chica adolescente a la que le acaban de poner aparato en los dientes. Se siente
fatal, por ello y por vergiienza se siente insegura a la hora de ir al Instituto y relacionarse con el
resto de los chicos de su edad, pero sus amigos, Maria y Connor la ayudaran a superar este
metalico complejo.
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Principio del documento

11. BRANDY Y MR WHISKERS

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: DISNEY & TOON CITY INC
ANO PRODUCCION: 2004
SINOPSIS.

Brandy es un perrita aristocrata y pija que tiene que sobrevivir en la selva del Amazonas junto
con su alocado amigo vagabundo Mr Whiskers. Juntos viviran divertidas aventuras marcadas
por las locuras y disparatadas peripecias de Whiskers, un conejo que nunca piensa dos veces lo
gue hace y que siempre andard metido en lios, de los cuales le sacara Brandy, mucho mas

inteligente y cauta que él.

12. BUGS BUNNY

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: WARNER BROS
ANO PRODUCCION: 1936
SINOPSIS.

Como su nombre bien indica, se retoman las historietas del conejo mas caradura y sonriente de
la television: Bugs Bunny. Unos dibujos donde predomina la ironia, el buen humor y se
demuestra que la vida hay que tomarsela con tranquilidad, felicidad y sin preocupaciones,

como él.
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Principio del documento

13. CAILLLOU

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: CINAR ANIMATION
ANO PRODUCCION: 1998
SINOPSIS.

La serie trata de la vida cotidiana de Caillou, un nifio pequefio que empieza a conocer y a
guerer saberlo todo. Esta dirigida a un target preescolar donde mediante capitulos cortos y una
trama muy sencilla se plasma de una manera graciosa y muy infantil las vivencias, temores y

descubrimientos de este nifio que podria representar a cualquier nifio de su edad.

17. CARACOLIMPICOS

PAIS PRODUCCION: ESPARA
PRODUCTORA: TRUCA FILMS
ANO PRODUCCION: 2004
SINOPSIS.

Cada episodio narra las aventuras cotidianas de los habitantes de un pueblo de simpaticos
caracoles en el que los mas jévenes se preparan para los préximos Juegos Caracolimpicos, con
gran dedicacion y esfuerzo, practicando deportes tan variados como los 100 metros lisos, salto

de longitud, basquet, tenis, halterofilia, tenis de mesa o hockey sobre hierba, entre otros.
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Principio del documento

18. CEDRIC
PAIS PRODLICCION: ERANCIA,
PRODUCTORA: CINAR ANIMATION
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Cédric es un nifio travieso pero con grandes dotes de madurez y reflexién enamoradisimo de
una nifia llamada Chen. La trama de los capitulos es idéntica en todos, Cédric habla con su
abuela Matilde (ya fallecida), mirando a la luna todas las noches contandole todas sus
vivencias, temores y expectativas que pueden ser las de cualquier nifio de su edad. Todo estos

hechos los plasma en su incondicional diario.

Cédirc vive con sus papas y un abuelo grufién al que adora y que sera su mejor consejero para

tratar de conquistar a Chen.

La frase Ultima con la que acaba cada capitulo es siempre la misma “hay que reconocer que la

vida es fantastica a mi edad”.
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19. CLYDE

PAIS PRODUCCION: FRANCIA — CANADA
PRODUCTORA: CINAR ANIMATION
ANO PRODUCCION: 1990
SINOPSIS.

Clyde es un robot creado por el profesor Rocco que vive con dos nifios que cuidan de él. En
cada capitulo los nifios se “introducen” fisicamente en los entresijos informaticos de las
computadoras para, ayudados por Clyde, resolver todo tipo de problemas que ocasiona la

tecnologia, y vivir asi trepidantes aventuras.

Principio del documento

20. COPA MAREMAGNUM

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: TVWVW
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Concurso infantil presentado por Sergio Villanueva donde en cada programa se enfrentan dos equipos de
cuatro nifios, de entre 10 y 12 afios, representantes de un colegio de la comunidad, en pruebas de
conocimiento, habilidad, coordinacion y esfuerzo fisico. Los participantes tratan de imitar las
responsabilidades y funciones de los puestos en las tripulaciones de los barcos: patrén, equipo de
maniobra...

COPA MAREMAGNUM representa el proceso que siguen los equipos de un barco de regatas para
participar en una competicion de alto nivel, su viaje hasta la Comunidad Valenciana y el desarrollo de la
misma hasta lograr el premio en el desafio final (un encuentro a cara o cruz entre los dos mejores

colegios).

COPA MAREMAGNUM trata de acercar el mundo del mar a los mas pequefios y fomentar el espiritu
deportivo y los valores de superacion, el trabajo en equipo, la responsabilidad, el sacrificio y la confianza
en los compafieros. Ademas, pretende reforzar y repasar el temario escolar y los contenidos pedagégicos

adecuados a la edad de los concursantes en un ambiente divertido y ludico.
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Principio del documento

21. CORRECIOR YUI

RAIS-RPRODLICCION: JARSN
PRODUCTORA: NIPON ANIMATION
ANO PRODUCCION: 1999
SINOPSIS.

Una nifia se sienta frente a su computadora cuando de repente es tragada por la pantalla. Una
vez en el mundo virtual la nifia aprende acerca de su nuevo destino, donde debe unir fuerzas
con “ocho correctores” para detener a Grosser, el maléfico cerebro que intenta obtener el
control de la computadora mundial para dominar el planeta. Ahora ella debera detener a los
“corruptors” quienes intentan destruir todas las cosas buenas del mundo computarizado. Junto
con sus nuevos amigos Corrector Yui se enfrenta a todos estos desafios, y ademas , trata de

mantener una vida escolar normal.
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22. COSAS DE FAMILIA

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: FILMAFFINITY
ANO PRODUCCION: 1989
SINOPSIS.

Telecomedia que narra la vida diaria de los Winslow, una tipica familia afroamericana de clase
media que vive en Chicago, formada por el sargento de policia Carl Winslow, su mujer Harriette
, Y sus 3 hijos Eddie, Laura y Judy . También viven con ellos la madre de Carl y la hermana de
Harriette con su pequefio hijo Richie. La convivencia de toda la familia se ve alterada por las
continuas visitas del vecino de la casa de al lado, Steve Urkel, locamente enamorado de Laura.
Urkel realiza todo tipo de extrafios inventos que conducen a la locura de los Winslow, una

familia que seria normal excepto por una cosa: su vecino.

23. COSAS DE GEMELAS

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: WARNER BROS
ANO PRODUCCION: 1998
SINOPSIS.

Ashley y Mary-Kate Olsen son dos gemelas que viven con su viudo padre (profesor de
Universidad). Como éste se pasa la vida trabajando en la Universidad contrata a una nifiera,
Carrie, una de sus alumnas. La trama que desarrolla cada capitulo es lo de mas variopinta pero
siempre con el mismo nexo de union: aborda los temas tipicos de la comedia infantil-juvenil (citas
con chicos, normalmente acabadas en fracaso; la atraccion entre el padre y la nifiera que nunca
llega a concluirse...).

http://www.muchatv.com/serie.php?idserie=33
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24. CREEPSCHOOL.

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: CINAR ANIMATION
ANO PRODUCCION: 2004
SINOPSIS.

La trama de esta serie de dibujos se sucede en el colegio, lugar donde las “peores pesadillas”
de los nifios se convertiran en realidad... Aulas repletas de fantasmas, pulpos gigantes en la

piscina....

Elsa, Josh y el resto de chicos de esta escuela tienen los problemas tipicos diarios de los nifios
de su edad, pero ademas, en Creepschool como nada permanece tranquilo por mucho tiempo,
tienen que enfrentarse, junto con sus peculiares amigos a todo tipo de monstruos y seres

extrafios para conseguir que esta escuela se parezca a una normal.

http://www.planetajunior.es/esp/televisio/fitxes tv/creepschool.asp

Principio del documento

25. CYBERCHASE

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: NELVANA LIMITED
ANO PRODUCCION: 2002
SINOPSIS.

Cyberchase es una serie de aventuras donde tres jévenes héroes: Jackie, Matt e Inez, usan las
matematicas y el poder mental para contrarrestar al cobarde y malvado Hacker, en su intento de
apoderarse del mundo cibernético (cyberworld). En cada episodio, nuestros héroes se retinen
en el espacio cibernético donde se embarcan en una misién excitante y viajan a lugares
increibles. Para resolver los problemas deben usar la l6gica y utilizar sus destrezas

matematicas.

http://www.wsbe.org/Education/rtl prog desc spanish.html
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26. DANNY & DODDY.

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: TV
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Danny y Doddy son dos pequefios mufiecotes de plastilina a los que no se les entiende muy
bien lo que hablan. Juntos so6lo hacen que jugar y paséarselo bien aunque muchas veces se
meten en lios que nunca resuelven como se espera, sino de una forma mas enrevesada.

En general, se trata de una serie para un publico preescolar que recuerda a la también conocida
“Pingu” y que dirigiéndose a este target combina en su trama argumental, dialogos
incomprensibles, con gestos y movimientos infantiles divertidos y graciosos para los mas
pequefios.

27. DIGIMON 02

PAIS PRODUCCION: JAPON
PRODUCTORA: TOEI COMPANY LTD
ARO PRODUCCION: (2000- 2001)
SINOPSIS.

Cuatro afios han pasado desde que los ocho “digielegidos” originales derrotaron las fuerzas
malvadas que amenazaron el “Digimundo”. Ahora T.k. y Kari deben conducir tres
“DigiDestinados” nuevos en la batalla con una nueva fuerza oscura que pone en gran peligro el
Digimundo y el mundo real. El secreto de los nifios es que tienen una doble vida, pues salen del
mundo verdadero y se incorporan al Digimundo cada dia después de la escuela. Cuando los
cinco (Kari y T.K mas los tres digidestinados) se juntan con Gatomon y Patamon deben revelar

el misterio que esconde del huevo enemigo y detenerlo antes de que sea demasiado tarde.
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28. DIGIMON FRONTIER

PAIS PRODUCCION: JAPON
PRODUCTORA: TOEI COMPANY LTD
ANO PRODUCCION: 2002
SINOPSIS.

Abril 2002: El digimundo estaba en peligro de ser destruido. Hasta esa fecha era gobernado por
tres digimon angeles, pero uno de ellos, Cherubimon, se rebelé ocasionando el desequilibrio y
el comienzo de su desaparicion.

Pero todavia quedaba un resquicio de esperanza porque los diez guerreros legendarios, que en
antafio habian defendido al digimundo aunque habian perdido sus vidas, todavia perduraban
sus espiritus, los cuales, fueron cedidos a los nifios del otro mundo, el mundo real,
aportandoles una fuerza nueva. Estos héroes Takuya Kanbara, Kouji Minamoto, Junpei
Shibayama, Izumi Orimoto y Tomoki Himi pueden ahora entrar al digimundo, transformarse en

digimons y vivir muchas aventuras, para salvar de nuevo el amenazado Digimundo.

29. DORAEMON

PAIS PRODUCCION: JAPON
PRODUCTORA TV ASAHI & SHIN EI ANIMATION
ANO PRODUCCION: 1979

SINOPSIS.

Doraemon es una especie de gato césmico que viene del siglo XXII. Su rasgo mas
caracteristico no es otro que su bolsillo magico, del que saca los inventos mas extraordinarios.
En ocasiones estos cachivaches son dificilmente controlables y acaban por llevar a los
protagonistas a situaciones algo dificiles
Nobita ( un nifio de cuarto curso) es el mejor amigo de Doraemon y con el que vive. Este no
hace mas que meterse en lios de los que Doraemon intenta sacarle, ayudado por los artilugios
de su bolsillo magico, pero no siempre consigue resultados satisfactorios. Junto con estos dos
protagonistas la trama se completa con tres personajes mas: los amigos de Nobita. Shizuka
gue es la mejor amiga de Nobita y es la mas responsable del grupo, sin ella no podrian
desenvolverse de igual manera, aportando sensatez ante tanto descontrol; y, Suneo y Gian que
son los comparfieros de clase completando asi los personajes principales. El primero es un
chico algo hiperactivo que disfruta del peligro, mientras que el segundo es un forzudo que desea
convertirse en una estrella de rock. Todos ellos viven y sufren las travesuras de Nobita y
Doraemon.
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30. DOUG

PAIS PRODUCCION: EE.UU C
PRODUCTORA: JUMBO PICTURES *
ANO PRODUCCION: 1992 4' =
SINOPSIS.

Doug es un nifio que juega a ser detective. Ayudado por su inseparable perro se dedica a
resolver los sucesos ocurridos en su ciudad.

Esta serie recuerda muchisimo, en trama argumental y personajes a las famosas aventuras de
Tintin y su perro, con la salvedad de que en Doug todo lo que ocurre o simula ocurrir es

producto de su imaginacién, no es real.

Principio del documento

31. DUMB BUNNIES

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: NELVANA LIMITED
ANO PRODUCCION: 1999
SINOPSIS.

La serie narra las aventuras y desventuras de una familia de alocados conejitos (mama, papa y
nifio conejo), a los que cada dia les ocurre algo nuevo y diferente para pasarselo bien. Su
caracter extrovertido y simpatico malhumora a muchos, en especial a sus vecinos, pero ellos
conseguiran “caerles” bien y hacer amigos alla donde vayan, porque ante todo se nos presentan
como conejitos buenos, humanos y con una capacidad especial para divertirse y divertir a todos
los que los rodean.
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32. EL AUTOBUS CON MAGIA

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: NELVANA LIMITED
ANO PRODUCCION: 1994
SINOPSIS.

Los alumnos de esta escuela tienen una profesora muy particular: la seforita Rizos, quién a
través de su autoblds magico llevard a su clase al espacio, al interior del cuerpo humano o
donde haga falta con tal de que los nifios aprendan de una forma practica y experimental cada
una de las materias de su asignatura. La serie es a la par entretenida y educativa; en cada
capitulo la didactica se compagina con gran habilidad en amenas y sagaces explicaciones que
forman parte integra de la trama argumental. Todo esto da lugar, de una forma simpatica y
desenfada, a unas aventuras atractivas y unos divertidos personajes que aprenden al mismo

tiempo que se divierten

Principio del documento

33. EL CLUB DE MEDIANOCHE

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: CINAR ANIMATION
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Serie que gira en torno a un grupo de chicos, que por las noches se reune alrededor de un
fuego para contar historias de terror. En cada uno de los episodios se narra un cuento terrorifico

gue juega con los miedos irracionales de los nifios.
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34. EL EMBRUJO DEL SUR (PELICULA)

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: CANAL SUR — EUSKAL TELEBISTA
ANO PRODUCCION: 2003

SINOPSIS.

Irving viaja a Andalucia con la idea de visitar La Alhambra de Granada. Alli se encuentra con
Dolgoruki, un amigo ruso que sera su compafiero de viaje. Todo se complica al conocer
accidentalmente a Carmen. La chica es la Ultima descendiente de Boabdil, un rey moro. Ella es
la que debe cumplir una importante profecia que derrotara al malvado Ali, quien traiciono al rey
Boabdil para conseguir el dominio de esas tierras. Pero no podra conseguir el poder hasta que
el ultimo descendiente de Boabdil muera. Cuando Carmen descubre quién es y lo que deber
hacer, marcha hacia Granada pero es raptada por sus enemigos. Irving, enamorado de la chica
y sabiendo del peligro que corre, la salva y tras superar dificultosos obstaculos consigue
acompaniarla hasta la Alhambra para que pueda cumplir la profecia, los tesoros de Boabdil (que
estaban en posesién de Ali) sean devueltos al pueblo y La Alhambra pueda volver a lucir con
todo su esplendor.

Principio del documento

35. EL FABULOSO LIBRO DE LOS HECHIZOS

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: BKN INTERNATIONAL
ANO PRODUCCION: 2001
SINOPSIS.

Cassie es una nifia aprendiz de hechicera que siempre lleva en su mochila a Hugos, el fabuloso
libro de los hechizos, libro que ademas de hablar esconde entre sus paginas los mas
sorprendentes y poderosos hechizos. Con su ayuda y la de sus dos amigos un tanto miedosos,
tratar4 de resolver en cada capitulo los misteriosos sucesos que acontecen debido a la mala

utilizacion de la magia
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36. EL LABORATORIO DE DEXTER

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: HANNAH- BARBERA
ANO PRODUCCION: 2002
SINOPSIS.

Dexter es un nifio genio que apasionadamente planea aventuras lejos de los ojos atentos de
sus padres. Su inteligencia solo se ve interrumpida por su insoportable hermana mayor Dee
Dee. Dia tras dia Dexter suele escaparse a su habitacion-laboratorio que esta completamente
equipado, para solucionar problemas que van desde salvar al mundo hasta atravesar la escuela
sin ser atrapado por lo chicos malos o idear un artefacto cientifico para intentar ligar con su

nifiera.

http://www.cartoonnetwork.com.mx/watch/tv shows/dexter/

Principio del documento

37. EL MUNDO MAGICO DE BRUNELESKY

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: PUBLIMEDIA GESTION
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Brunelesky es un gran Mago, de unos 500 afios de edad aproximadamente, muy sabio, simpatico,
divertido y algo despistado. En la actualidad emplea todos sus conocimientos y su larga experiencia en
ensefiar en su laboratorio a un par de elfos, Belinda y Gus que quieren ser como él . Ademas, una antigua
comparfera muy mala llamada Malicia y la pesadisima hermana gemela de ésta, Buenicia, no le dejan vivir
en paz. Todos los capitulos desarrollan una trama diferente con una finalidad didactica ya que se exponen
temas tan dispares como la necesidad de tomar un buen desayuno, el respeto hacia los demas, referencias

acerca de los programas de television que no podemos ver y cémo identificarlos....

http://www.brunelesky.telecinco.es/
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38. EL MUNDO PERDIDO

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: NEURO PLANET & VIVA VISION
ANO PRODUCCION: 2001

SINOPSIS.

Narra las aventuras de una expedicién, encabezada por el estrambético, arrollador e hilarante
profesor George Edward Challenger, un cerebro que decide emprender una expedicién a la
desconocida tierra de Maple White, para demostrar a su incrédulo puablico y a sus escépticos
compafieros de ciencia, la existencia de especies prehistéricas. En el transcurso de la aventura,
se mezclan momentos de gran dramatismo con las divertidas escaramuzas dialécticas entre los
profesores Challenger y Summerlee. Esta odisea en busca de un mundo perdido tendra un final
tan simpatico como inesperado.

http://www.formulatv.com/1,20050220,866.1.html

39. EL MUNDO SECRETO DE ALEX MACK

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: NICKELODEON
ANO PRODUCCION: 1997
SINOPSIS.

El primer dia en el instituto, la adolescente Alexandra Mack es atropellada por un camién
cargado con material quimico — llamado GC-161- y eso cambia su vida para siempre. Ahora
Alex es capaz de canalizar energia con sus manos y cambiar la forma de todo lo que toca, del
sélido al liquido y al revés. Pero tener estos poderes no es siempre divertido ya que la
compafiia responsable del material sabe que una chica fue rociada con el material quimico y la
estan buscando con la intencién de experimentar con ella, asi que Alex debe mantenerlo en
secreto. Lo peor es que estos poderes no son faciles de esconder, sobretodo cuando aparecen
de forma inesperada, pero con la ayuda de su hermana Annie y su mejor amigo Ray, Alex

consigue evitar que la descubran capitulo tras capitulo.

http://www.planetajunior.es/esp/televisio/fitxes tv/alexmack.asp

46



Ninguna parte ni la totalidad de este documento puede ser reproducida, grabada o transmitida en forma alguna ni por cualquier
procedimiento, ya sea electronico, mecanico, reprografico, magnético o cualquier otro, sin autorizacion previa y por escrito de
Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es

40. EL NUEVO SHOW DE WOODY PICOT

PAIS PRODUCCION: EE. UU
PRODUCTORA: UNIVERSAL CARTOON STUDIOS
ANO PRODUCCION: 1999

SINOPSIS.

Vuelven las nuevas y locas aventuras del pajaro carpintero mas alegre y alocado de la
television: el Pajaro Loco. Con su inconfundible risa el siempre rapido, imprevisible y
extremamente inidentificable “Loquillo” (como se conoce en Espafia), amenizara cada capitulo
con divertidas historias basadas, como siempre, en dar la lata a sus otros personajes.

Principio del documento

41. EL PRINCIPE DE BELL AIR

PAIS PRODUCCION: EE. UU
PRODUCTORA: FILMAFFINITY
ANO PRODUCCION: 1990 - 1996
SINOPSIS.

Will Smith interpreta a un joven de Philadelphia que se traslada a vivir con sus ricos parientes al
acomodado barrio de Bel-Air, en California. Alli vivira con su tia Vivian y sus primos Carlton,
Hilary y Ashley, todos atendidos su mayordomo Geoffrey. El incorregible y "avispado" Will
debera adaptarse a su nueva familia y al lujoso modo de vida de ellos, muy diferente al que
estaba acostumbrado, asi como intentar seguir las reglas de convivencia impuestas por su tio

Phil, un juez muy preocupado por su reputacion.

http://www.filmaffinity.com/es/film225440.html
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42. EL.S SMOGGIES

PAIS PRODUCCION-® CANADA
PRODUCTORA: CINAR ANIMATION
ANO PRODUCCION: 1991
SINOPSIS.

Los Smoggies son unos pequefios seres de cabezas abultadas y cabellos de colores cuyo
objetivo es proteger la naturaleza de las amenazas constantes de “los toxicos”, unos personajes
malvados que contaminan el mar a través del surtido de productos nocivos provenientes de los
barcos donde viven. Este enfrentamiento constante hace que los protagonistas vivan diferentes

aventuras y nos muestren la responsabilidad que tenemos de cuidar la naturaleza.

http://www.tvcatalunya.com/super3/program/smoggies.htm

Principio del documento

43. EL. SHOW DE BERNIE MAC

PAIS PRODUCCION: EE. UU
PRODUCTORA: FOX
ANO PRODUCCION: 2001
SINOPSIS.

Narra la vida de un matrimonio formado por un cémico llamado Bernie y una mujer de negocios
de una gran compafiia llamada Wanda que nunca han querido tener hijos, pero todo cambiara
cuando la hermana de Bernie ingrese en prisién quedandose Bernie con la custodia de los tres
hijos de su hermana.Vanessa, Jordan y Bryanna empezaran a vivir con un matrimonio que
nunca ha querido tener hijos y empezara una lucha campal entre el posesivo tio Bernie, que no
guerrd compartir sus cosas (la tele, el video, el DVD...) y los pequefios, que no dudaran en

enfurecer a su poco paciente tio.
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44. EMBRUJADA

PAIS PRODUCCION: EE. UU
PRODUCTORA: ABC

ANO PRODUCCION 1965

SINOPSIS.

Samantha es una bruja con un inconfundible movimiento de nariz, que se casa con Darrin, un
publicista de Nueva York. Ella se propone dejar para siempre sus habilidades méagicas para vivir
una vida como los mortales con su marido. Sin embargo, normalidad es lo que falta
habitualmente en casa del matrimonio Stephens, ya que la madre de Samantha hace que la

vida en esa casa sea de lo mas agitada.

Principio del documento

45. ETHELBERT EL TIGRE

PAIS PRODUCCION: REINO UNIDO
PRODUCTORA: LINK & MILLIMAGES
ANO PRODUCCION: 2001
SINOPSIS.

En cada capitulo el travieso tigre Ethelbert le plantea alguna cuestion o duda de
los temas mas inverosimiles a su sabio amigo Dilip. Este le ayudara a buscar la
solucion viajando por todos los lugares del planeta y viviendo magnificas y
educativas aventuras, sobre todo desde el punto de vista moral y social
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46. FIMBLES

PAIS PRODUCCION: REINO UNIDO
PRODUCTORA: NOVEL ENTERTAINMENT FOR BBC
ANO PRODUCCION: 2005

SINOPSIS.

Los Fimbles es una serie infantil cuyos protagonistas principales son tres mufiecos a rayas que
hacen el papel de seres ignorantes que deben aprenderlo todo a través de pequefios
descubrimientos. Sus nombres son FIMBO (el mayor, de franjas verdes y amarillas), FLORRIE
(la mediana, de franjas azules y lilas) y POM (la pequefia del grupo, de franjas verdes y rosas);
ésta Ultima es la mas infantil e inocente. También podemos encontrar otros personajes como
Rockit (una rana que no para de dar saltos), el sabio Roly (un topo que solo sale de su
madriguera para contar cuentos muy instructivos y que siempre llevan una moraleja), y DESI (
una gallina que es la maestra de todos, la que siempre da utilidades a las cosas que se

encuentran). La serie, dirigida a un publico preescolar, tiene un claro objetivo educativo.

Principio del documento

47. GARFIELD

PAIS PRODUCCION: EE .UU
PRODUCTORA: FILM ROMAN PRODCUTIONS
ANO PRODUCCION: 1988 - 1994
SINOPSIS.

Garfield es un gato gordo y vago que ama las siestas, adora la lasafia, bebe café
empedernidamente y odia los lunes. Vive en casa de su duefio, un aburrido y monétono soltero
llamado Jon Arbucke. La vida de Garfield seria de lo méas tranquila y placentera si no fuera por
la existencia de Odie un perrito travieso y juguetén que consigue arruinar la estatica y monoétona
vida del famoso gato naranja capitulo tras capitulo.

http://garfield.dreamers.com/asiesqgarfield/historia.php
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48. GEORGE SHRINKS

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: NELVANA LIMITED
ANO PRODUCCION: 2001
SINOPSIS.

George es un nifilo muy peculiar: es diminuto (del tamafio de un dedo pulgar) y siempre esta
montado en una especia de nave que lo traslada a cualquier lugar. Vive con sus padres y un
hermanito bebé que lo adora. Toda la familia vive en cada capitulo diversas aventuras que
tienen lugar en la tienda de juguetes, en el acuario, en el parque.... La caracteristica mas
importante de esta serie es la relacién, practicamente perfecta y correcta que mantienen

padres-hijos y los hermanos entre si, con una pretension clara de ensefianza moral y social.

Principio del documento

49. GINGER . »
PAIS PRODUCCION: EE .UU &£ £ N X Y
PRODUCTORA: DR MOVIE LEE PRODUCTION 4 :

ARO PRODUCCION: 2000 h\ ‘

SINOPSIS.

Ginger es una chavala de secundaria que se sitlla entre sus dos amigas y el intento de hacer
amistad con la chica mas popular del colegio. La serie plasma las vivencias de esta adolescente
abordando hechos que le suceden a cualquier chavala de esa edad: el chico que te gusta, la
fiesta a la que todos quieren ir, el grupo de amigos al que todos quieren pertenecer... Ademas de
todas estas experiencias, Ginger tendra que lidiar con unos padres divorciados y un hermano

gamberro que siempre le esta haciendo bromas de lo mas asquerosas.

http://garfield.dreamers.com/asiesqgarfield/historia.php
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50. GODZILLA
PAIS PRODUCCION: EE .UU
PRODUCTORA: ADOBE PRODUCTIONS iu* z
ANO PRODUCCION: 2000
e
SINOPSIS.

Una isla del oriente asiatico sufre terribles destrozos, que las autoridades atribuyen a una
especie de monstruo. Cuando un grupo de cientificos llega al lugar para investigar lo ocurrido,
descubren altos niveles de radiacion y los restos de un pequefio animal extinguido miles de
afios atras. La explicacion que aportan los cientificos a lo ocurrido es que las explosiones
atomicas han causado la vuelta a la vida de un monstruo prehistérico. Pero el gobierno se niega

a dar la voz de alarma y causar asi la histeria. Mientras, el monstruo se dirige hacia la capital.

Principio del documento

51. GON EL CAVERNICOLA

PAIS PRODUCCION: JAPON
PRODUCTORA: STUDIO PIERROT
ANO PRODUCCION: 1996
SINOPSIS.

Gon es un nifio cavernicola que vive con toda su familia en una poblado compuesto por cuevas.
El hilo argumental se compone de las vivencias y travesuras que rodean a Gon, su familia y sus
amigos en una época en la que los nifios no tenian tantos juguetes como ahora, de ahi, que se
muestre de una manera original los tipos de juegos que construian e inventaban para poder

divertirse.
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52. GOSSOS MILIONARIS
PAIS PRODUCCION: ALEMANIA & EE.UU
PRODUCTORA: EIV ENTERTAINMENT
IILNVEST GmbH & Co
ANO PRODUCCION 1999
SINOPSIS.

La sefiora Lilly, una agradable abuelita amante de los animales ha decidido convertir a cinco
perros y un loro en sus herederos y les deja todas sus propiedades, incluido un milléon de
dolares. Este hecho molestara y mucho a los ambiciosos sobrinos de la sefiora Lilly que haran
todo lo que puedan y mas para que los animales no se queden con la herencia que ellos desean

y utilizarén todo tipo de estrategias para conseguirlo.

Principio del documento

53. HAMTARO
PAIS PRODUCCION: JAPON
SMDE, Shoghakukan
PRODUCTORA Productions, TV Tokyo
ANO PRODUCCION 2002 - 2004
SINOPSIS.

Hamtaro es un hamster que vive diversas aventuras con sus amigos Boss y Oxnard y su duefia
una nifia llamada Laura Haruna. Hamtaro es para su duefia mucho mas que una mascota, lo

considera una amigo al que poder contarle todos sus problemas y requerirle su ayuda siempre

que sea necesario.
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54. HEIDI

PAIS PRODUCCION: JAPON
PRODUCTORA: ZUIYO ENTERPRISE
ANO PRODUCCION: 1974
SINOPSIS.

Heidi es una nifia que vive en los Alpes junto a su abuelito. Heidi saca a pastar a las cabras y
juega con su perro Niebla, su cabrita Copo de Nieve, su pajarito Pichi y su amigo Pedro. En cada
capitulo se cuenta las experiencias y peripecias de Heidi y sus amigos en los Alpes suizos y
como Heidi es llevada a la ciudad para acompafar a Clarita, una nifia minusvalida muy solitaria, y
la pobre Heidi se ve en la situacion de tener que aprender a vivir usando maneras educadas y
sufrir los regafios de la institutriz de Clara (la Sefiorita Rottenmayer). Despues de mucho tiempo,

el Padre de Clara se entera que Heidi esta muy triste y entonces la deja volver donde su abuelito.

Principio del documento
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55. HOOBS

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: THE JIM HENSON Co & CHANNEL 4
ANO PRODUCCION: 2000

SINOPSIS.

Los Hoobs son unos mufiecotes exploradores que siempre viajan en su colorido autobus. Ellos
son extraterrestres y han venido al planeta tierra para saber cémo viven los humanos. De ahi
gue en cada programa los Hoobs formularan una pregunta a los telespectadores, pregunta que
amenizaran con canciones y reportajes para, al final de cada programa, contestarla. Con todas
las preguntas respondidas en cada programa elaboraran una gran enciclopedia sobre el

funcionamiento del mundo.

56. HOUSE OF MOUSE

PAIS PRODUCCION: EE.UU

PRODUCTORA: WALT DISNEY TELEVISION
ANIMATION

ANO PRODUCCION: 2001 - 2002

SINOPSIS.

House of Mouse es una serie de dibujos donde los personajes animados de Disney procedentes
de todas las producciones de la historia de los famosos estudios participan como invitados en un
club nocturno muy especial donde el maestro de ceremonias es Mickey Mouse, el metre es
Donald y entre los empleados se encuentran Daisy, Minnie y Goofy. A lo largo de los distintos
episodios se presentan tramas como: Pepito Grillo haciendo de conciencia de Mickey, a Timoén y
Pumba decididos a separarse como grupo musical justo antes de actuar en el club o al Lobo
Feroz, un invitado bastante conflictivo que parece dispuesto a destrozar todo con algo mas que

soplidos.
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57. INVASION AMERICA

PAIS PRODUCCION: EE.UU

PRODUCTORA: DREAMWORKS TELEVISION
ANIMATION

ANO PRODUCCION: 1998

SINOPSIS.

Serie de ciencia-ficcion que trata sobre la invasién extraterrestre. La trama de esta serie radica
en cOmo un joven corriente ha descubierto que es un hibrido de humano y extraterrestre, y
debera luchar para evitar una guerra entre sus dos mundos. Su padre, un emperador
alienigena, y su madre, una terrestre, han desaparecido, y nuestro protagonista tendra que
descubrir quién es realmente amigo y quién enemigo.

58. JANOSCHS TRAUM - STUNDE

PAIS PRODUCCION ALEMANIA
PRODUCTO EINE SENDUNG DES WDK
ANO PRODUCCION: 2000

SINOPSIS.

Serie de dibujos cuyo hilo argumental radica en un topo que mira a cdmara y va introduciendo
capitulo a capitulo las historietas que se van narrando. Estas historietas tratan cuentos de lo mas
dispares sin una tematica clara y son contadas por un narrador en voz en off, puesto que la serie
esté orientada a un publico claramente preescolar.
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59. JIM EL CUC

PAIS PRODUCCION: EE. UU

PRODUCTORA: UNIVERSAL CARTON STUDIOS
ANO PRODUCCION 1995

SINOPSIS

Jim es un gusano que viene del espacio exterior dispuesto a aprender todo sobre los terricolas.
El problema es que no se dedicara solamente a aprender y a pasarselo bien, una vez aqui tendra
que luchar con el malvado gato extraterrestre que trata de apoderarse del mundo.

60. JIMMY NEUTRON. EL NINO INVENTOR

PAIS PRODUCCION: EE. UU
PRODUCTORA: NICKELODEON
ANO PRODUCCION: 2002 - 2005
SINOPSIS.

Jimmy es un nifio genio de nueve afios que no goza de mucha popularidad en el colegio debido a
que no es precisamente una persona humilde o modesta a la hora de hacer alarde de su
inteligencia. Vive junto con sus padres, amigos y su propio perro robot que el mismo inventd (
Goddard) en la ciudad de Retroville; donde metido en su laboratorio repleto de cables,
computadoras.... ideara en cada capitulo un nuevo y estrambético invento basada en nociones
de fisica, tiempo y espacio con el que conseguira solucionar todos y cada uno de los problemas

que le acontecen.
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61. JOC DE XIQUETS (pelicula)

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: TVV + CANAL PLUS
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Pelicula centrada en la historia de una nifia con poderes telepaticos, que tiene que enfrentarse

ella solita a un grupo bastante numeroso de extraterrestres que pretenden acabar con la tierra.

62. JUANITO JONES

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: CROMOSOMA
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

La serie cuenta con dos personajes principales Juanito Jones, un nifio de siete afios; y su
inseparable osito Sombra, al que le encantan los caramelos de limén. Todas las historias
narradas en los diversos episodios son producto de la imaginacion del nifio, quién siempre se ve
a si mismo como un verdadero héroe que nunca pierde la paciencia y con nervios de acero.
Juanito, como todo héroe que se precie, demuestra tener recursos sin fin que le ayudan a salir de

las situaciones mas dificiles y comprometidas.
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63. JUGANT AMB CONNIE

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: NEPTUNO FILMS
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Serie muy similar a su homdloga “La vaca Connie”, en ella la vaquita juega con sus amiguitos por

el bosque al mismo tiempo que siempre se deja entrever en el hilo argumental alguna ensefianza
principal o0 moraleja.

64. JUMANJI

PAIS PRODUCCION: EE. UU

PRODUCTORA: COLUMBIA TRISTAR
CHINDREN’S TELEVISION

ANO PRODUCCION: 1998

SINOPSIS.

Serie animada basada en la pelicula protagonizada por Robin Williams. El argumento sobre el
gue versa la serie narra episodio tras episodio como dos hermanos (un nifio y una nifia) tratan de
liberar al madurito Alan Parrish (nifio que 26 afios atras qued6 atrapado en el juego cuando
comenzo la partida junto con una amiga Sarah). Juntos deberan finalizar el juego teniendo en
cuenta que cada vez que lanzan los dados una fuerza de la naturaleza se desata y les somete a

nuevas y sorprendentes aventuras en la jungla de Jumanii.
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65. KIM_POSSIBLE

PAIS PRODUCCION: EE. UU
PRODUCTORA: DISNEY
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Kim (cuyo nombre completo es Kimberly Ann Possible), es una chica normal y corriente
del Instituto Middleton la cual saca buenas notas y le gusta salir con su mejor amigo Ron,
aunque su aficion favorita es ir de compras. A pesar de llevar una vida normal, Kim tiene la
tarea de lidiar con criminales mundiales, su familia, y asuntos de la escuela como si de

una agente secreto se tratara.

http://www.disney.es/DisneyChannel/showinfo/programmes/kimpossible/

66. KIMBA: EL LLEO BLANC

PAIS PRODUCCION: JAPON
PRODUCTORA: TOEI
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Kimba es un cachorro de ledn. Unos cazadores furtivos mataron a sus padres y lo
capturaron para venderlo a un Zoolégico, pero durante la travesia el barco naufraga y
Kimba aparece en una pequefia isla habitada por humanos. El objetivo de Kimba es
volver a la Sabana donde ya le han llegado noticias de que un leén malvado ha sustituido
a su padre como rey de la selva y tiene aterrorizados a todos los animalitos de la Sabana.
Pero en su lucha no estara solo sino que, por el camino ird encontrdndose con amiguitos

gue le ayudaran a conseguirlo.
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67. KOCHIKAME

PAIS PRODUCCION: JAPON
PRODUCTORA: FUJI TV
ANO PRODUCCION: 1996
SINOPSIS.

Kankichi Ryotsy es un oficial de policia de la comisaria de Park Kameari de Tokio. A este
peculiar policia no le agrada trabajar y su objetivo en la vida es encontrar un método para
hacerse multimillonario de manera facil. Ahora bien, en la comisaria donde trabaja no
podrian vivir sin el, ya que nuestro protagonista tiene un gran corazén y consigue todo lo
que se propone. En cada uno de los episodios de la serie, los chicos de la comisaria son
puestos a pruebay tienen que resolver un caso diferente, todo ello envuelto en una trama

repleta de humor y accion.

638. KOMBAI &CO

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: SELECTA VISION
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

La elaboracion de manualidades répidas, los trucos de magia y la inclusion de una
nueva seccion sobre técnicas de pintura y modelado, componen el hilo argumental de
este programa. Lo novedoso del mismo radica, en la esencia ecoldgica que siempre dota
a cada una de las manualidades o actividades realizadas, imperando de este modo la

educacion en la ecologiay el reciclaje.

Principio del documento

61



Ninguna parte ni la totalidad de este documento puede ser reproducida, grabada o transmitida en forma alguna ni por cualquier
procedimiento, ya sea electronico, mecanico, reprografico, magnético o cualquier otro, sin autorizacion previa y por escrito de
Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es

69. LA ABEJA MAYA

PAIS PRODUCCION: JAPON - ALEMANIA
PRODUCTORA: NIPON ANIMATION & SUYO EIZO
ANO PRODUCCION: 1975

SINOPSIS.

Maya, no es una abeja cualquiera pues es la sucesora de la reina. Es una abeja que
siempre esta revoloteando, asi como estropeando los planes del comandante,
desquiciando a su amiga Kasandra, obteniendo leche de los pulgones e intentado salvar
a la colmena de los peligros que corre. Junto con su mejor amigo Willy, Maya compartira
muchas historias,lios ... pero donde por encima de todo siempre imperara el valor de la

amistad y la capacidad de ayuda a los demés.

70. LA BANDA DEL PATIO

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: WALT DISNEY

TELEVISION ANIMATION
ANO PRODUCCION: 2000
SINOPSIS.

La trama de la serie transcurre en la Escuela de la Calle Tercera y cuenta las historias
tipicas vividas por los chicos que conforman la banda (TJ, Vince, Spinelli, Gus, Gretchen
y Mikel) en el patio (recreo) de su colegio. La temética sobre la que versa los diferentes
capitulos es muy variada ya que éstos pueden tratar de videoconsolas, cromos, bromas,
juegos de pelota, la existencia del sopldn de clase ... es decir, vivencias tipicas de unos

ninos de ocho afios, todo ello con un toque de humor que dota a los nifios de una

caracterizacion madura.
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71. LA COLLA GOLOSAURE

PAIS PRODUCCION: REINO UNIDO
PRODUCTORA: BEVANFIELD FILMS
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

La colla golosaure versa sobre unos dinosaurios afincados en la Prehistoria que se
pasan el dia comiendo helados y golosinas sin hacer nada mas. Si vida es asi de pacifica
y tranquila, pero de vez en cuando, los caprichos golosos de estos dinosaurios les
ocasionaran problemas.

72. LA ESPONJA BOB

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: NICKELODEON
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

En las profundidades del Océano Pacifico en la ciudad de Bikini Bottom vive una esponja
marina llamada “ Bob Sponja” quien vive en una pifia muy cerca de sus dos inseparables
amigos Patricio Estrella (un gordinflon estrella de mar) y Calamardo Tentaculos (un
calamar envidioso y regrufién). Bob siempre se mete en problemas con la intencién de
ayudar, ser til a sus amigos y ser eficiente en su trabajo (trata de perfeccionar su
técnica de la espatula para hacer las mejores hamburguesas de todo el mar) pero a

veces no le sera facil.

http://www.comics.com.ve/?n=comic/bob esponja
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73. LA HISTORIA INTERMINABL

PAIS PRODUCCION: FRANCIA
PRODUCTORA: MOTION PICTURES
ANO PRODUCCION 1995
SINOPSIS.

El clasico de la literatura infantii de Michael Ende, llevado al género de dibujos
animados. Esta serie narra la historia de Bastian Baltasar Bux, un nifio de once afios que
descubre en una antigua libreria un libro titulado “la Historia Interminable”, que tiene
poderes magicos. Esa magia hace que en cada capitulo Bastian se traslade al Mundo de
Fantasia, donde junto con sus innumerables amigos (un arbol que habla y camina, un
perro que vuela, unas rocas que tienen vida...) vivira innumerables y atractivas aventuras
utilizando su ingenio y cierta dosis de filosofia

74. LA ISLA DE NOAH o2
PAIS PRODUCCION: REINO UNIDO ﬂ
PRODUCTORA: TELEMAGINATION : )

N . (N ¥ -
ANO PRODUCCION: 1997 M W
SINOPSIS.

Simulando al Arca de Noeh, un conjunto de animalitos viven en una isla cuyo jefe es
Noah un imponente oso polar que trata de poner orden y normas para regular la

convivencia pacifica de la multitud de especies animales que la habitan.
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75. LA LIGA DE LA JUSTICIA

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: WARNER BROS
ANO PRODUCCION: 2001
SINOPSIS.

El esperado regreso de Batman, Superman, Flash, Wonder Woman... los héroes de DC
presentan sus aventuras en este nuevo formato mas moderno y actual. Juntos lucharan,
como siempre, por mantener el equilibrio y la paz en el mundo; y protegerlo de todo

aguel que intente apoderarse de él.

76. LA MAGICA DOREMI

PAIS PRODUCCION: JAPON
PRODUCTORA: TOEI ANIMATION
ANO PRODUCCION: 1999
SINOPSIS.

Doremi, es una nifia de 8 afios que cree ser la persona mas desafortunada del mundo,
pero cuya suerte cambia radicalmente al convertirse en ojamajo (aprendiz de bruja), y
adquirir poderes magicos al igual que sus amigas Hazuki (Emilie) y Aiko (Sophie). Ellas
tres viven un sinfin de aventuras y hacen de su recién adquirida magia una forma de vida,

mientras tratan de continuar con sus vidas normales.

http://www.mundopeke.com/web/doremi/index-doremi.htm
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77. LA NINERA

PAIS PRODUCCION: EE.UU

PRODUCTORA: PRODUCCIONES HIGH SCHOOL
SWEETHEARTS & TRISTAR

ANO PRODUCCION: 1996

SINOPSIS.

La Nifiera narra las peripecias de Fran Fine, una joven judia del barrio de Queens de
Nueva York. Al ser despedida de la tienda donde trabajaba junto a su ex novio, encuentra
un empleo como canguro en casa de Maxwell Sheffield, un millonario productor de
Broadway que vive solo con sus tres hijos. Fran vive una vida llena de sorpresas en la

que trata de enamorar al padre de los nifios que cuida.

78. LA MOMIA AU PAIR

PAIS PRODUCCION: FRANCIA
PRODUCTORA: CINAR ANIMATION
ANO PRODUCCION: 2000
SINOPSIS.

Nilo es una joven aprendiza de mago en el Antiguo Egipto, bastante mala por cierto, que
durante uno de sus hechizos pronuncia un conjuro delante de una extrafia pintura, que la
convierte en momia. Miles de afios después, una expedicion arqueolégica descubre el
sarcéfago de Nilo y lo traslada por via aérea a un museo. En el mismo aeropuerto, los
nifios de la familia Deprerie, Alex y Capucine, encuentran el sarcofago y, al abrirlo,
descubren a Nilo que ha despertado de su largo suefio, a quien la familia acabara
contratando como nifiera. Seguramente no sera la canguro ideal pero si la mas divertida.
Dia tras dia nuestra simpética y alocada nifiera, provocara enredos fruto de sus no muy
bien utilizados poderes magicos; dando lugar a una comedio fantastico —familiar infantil

muy animaday de humor irénico.
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79. LA VACA CONNIE

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTO NEPTUNO FILMS
ANO PRODUCCION: 1999
SINOPSIS.

Connie es una vaquita muy curiosota y avispada que vive en una granja junto con sus padres
(Bill y Mollie). Cada dia es una caja de sorpresas que Connie ira descubriendo junto con sus
amiguitos. El resultado de cada capitulo se traduce en lecciones sobre lo que esta bien y lo que
esta mal y sobre lo que es ayudar a los demas, presentado de forma entrafiable y muy didactica
diversas facetas de la vida que todo nifio en edad preescolar debe conocer.

80. LA VUELTA AL MUNDO DE PIOLIN.

PAIS PRODUCCION: EE. UU
PRODUCTORA: WARNER BROS
ANO PRODUCCION: 1980
SINOPSIS.

El pequefio Piolin se embarca en una nueva aventura: debera dar la vuelta al mundo en
un tiempo record. Pero este viaje estard lleno de contratiempos impredecibles, por
ejemplo, en cada ciudad que aterriza los gatos le persiguen para comérselo y por
supuesto Silvestre, que no dudara en viajar por todo el mundo persiguiéndolo para tratar
de merendéarselo.
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81. LAS AVENTURAS DE STUART LITTLE

PAIS PRODUCCION: EE. UU

PRODUCTO SONY PICTURES IMAGEWORKS
ANO PRODUCCION: 2003

SINOPSIS.

Stuart Little es un pequefio ratoncito adoptado por una familia compuesta por unos
padres, el hijo de éstos (Georges) y su gato (Bola de Nieve). La trama de la que se
componen los capitulos narra las aventuras y peripecias de éste peculiar ratoncito por
todos los rincones de la casa. Como nota distintiva destacan los comienzos de cada
episodio en los cuales Stuart nos presenta una nueva aventura, y al final de los mismos

donde nos cuenta la moraleja o ensefianza principal desarrollada en la trama.

82. LAS NAVIDADES DE ARNOLD

PAIS PRODUCCION: EE. UU
PRODUCTORA: VIACON
ANO PRODUCCION: 1996
SINOPSIS.

Arnold es un nifio para el cual las Navidades es una época del afio muy especial: todo el
mundo debe ser feliz. Junto con su familia y amigos de ésta realizan el juego del amigo
invisible, a él le toca regalar a un amigo de su padre que esta muy triste. La razén de su
tristeza es que hace afios abandond a su hija para venir a EE.UU y su mayor felicidad
seria volver a encontrarse con ella. Arnold buscara y buscara para conseguir que ese sea
su regalo: encontrarse con su hija.
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Principio del documento

83. LAS AVENTURAS DE LUCKY LUKE

PAIS PRODUCCION: EE. UU
PRODUCTORA: HANNA - BARBERA
ANO PRODUCCION: 1984
SINOPSIS.

Lucky Lucke es conocido en todo el lejano oeste por ser “mas rapido que su propia
sombra”. En cada capitulo se enfrentara a los hermanos Daltén y a las peripecias de
éstos por escaparse de la carcel y preparar un nuevo atraco. Le acompafiara en cada
aventura su caballo: Jolly Jumper.

84. LAS TRES MELLIZAS

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: CROMOSOMA & TVC
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Anna, Teresa y Helena son tres mellizas como dos gotas de agua, que tan soélo se
diferencia por las cintas del pelo. Estas tres nifias se enfrentan en cada episodio con la
Bruja Aburrida que las castiga por alguna travesura. El castigo consistira en enviarlas al

interior de un cuento y si las nifias consiguen que el cuento termine como es debido, no

sin antes correr mil y una aventuras lograran regresar a casa.

http://www.lastresmellizas.com/
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Principio del documento

85. LAS SUPER ESPIAS

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: MGM
ANO PRODUCCION: 2004
SINOPSIS.

Ni el FBI, ni la CIA, ni el Departamento de Defensa, ahora la seguridad del pais esta en manos
de Cassie, Shane y DD: las Superespias. Un grupo de experimentadas exdelincuentes a las

que se ha dado la oportunidad de trabajar al servicio de una Agencia Federal que lucha contra
el crimen.

86. LAS SUPERNENAS

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: HANNAH - BARBERA
ANO PRODUCCION: 2001
SINOPSIS.

Pétalo, Burbuja y Cactus son tres niflitas creadas por el profesor Utonium con
superpoderes cuya misién es salvar el mundo antes de irse a la cama. Pétalo es la lider
del grupo y la que posee mas sentido comun; Burbuja es la que representa el espiritu
libre y la lucha por las buenas causas, y por ultimo Cactus que s la méas ruda del grupo y
que la disfruta peleando con los malos. Juntas se enfrentan con ingenio, fuerza y

perspicacia a los diferentes villanos que quieren apoderarse del mundo

http://www.mundopeke.com/web/supernenas/index-supernenas.htm
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Principio del documento

87. LAS TORTUGAS NINJA

PAIS PRODUCCION: EE. UU
PRODUCTORA: MIRAGE STUDIOS
ANO PRODUCCION: 2004
SINOPSIS.

En las profundidades subterraneas de Manhttan nacen como producto de un accidental
encuentro radioactivo cuatro tortugas ninjas mutantes: Leonardo, Donatello, Miguel
Angello y Rafael. Estos cuatro hermanos fueron entrenados por su sabio maestro

Splinter para asi mantener el orden y la paz en la ciudad de Nueva York.

http://www.americatv.com.pe/infantiles/dibujos/index.asp?dib=0

88. LES AVENTURES DE BABALA 2

. i el Museu
PAIS PRODUCCION: ESPANA [
PRODUCTORA: TV
ANO PRODUCCION: 2004
SINOPSIS.

Pequefios guifios de humor a modo de chistes y/o ironia protagonizados por el perro
Babala, la mascota del programa del programa infantil “Babala”, emitido por Canal 9. En
pequefios sketch se muestran travesuras, a modo de dibujos animados, donde no existe

didlogo alguno, solamente gestos y grufiidos poco vocalizados.
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Principio del documento

89. LES AVENTURES DE BLINKY BILL

PAIS PRODUCCION: AUSTRALIA
PRODUCTORA: YORAM GROSS FILM

STUDIO PRODUCTIONS
ANO PRODUCCION: 1993 - 1996
SINOPSIS.

Blinky Bill es un encantador oso koala con una nariz negra y brillante y con unas pequefias
orejas peludas. Blinky — cuya frase mas recurrente es “jExtraordinario!” - vive en Australia junto
con un monton de amigos con los que se propone recuperar la naturaleza que les rodea, en el
pueblo de Greenpatch. Los amigos de Blinky Bill son Nutsy, Splodge, Flap y Marcia.

Los dibujos estan basados en los libros escritos en 1933 por Dorothy Wall y, al igual que los
dibujos, tienen un claro objetivo didactico basado en mostrar al publico infantil lo necesario de

cuidar la naturaleza y las repercusiones tan negativas que puede traer no hacerlo.
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Principio del documento

90. LES AVENTURES DE EMILY

& ALEXANDER
PAIS PRODUCCION: FRANCIA - CANADA
PRODUCTORA: CINAR ANIMATION
ANO PRODUCCION: 1996
SINOPSIS.

Emily y Alexander son dos ratones que deciden hacer un viaje alrededor del mundo y
aprovecharlo para visitar a su familia. En el transcurso del viaje tendran la oportunidad
de conocer famosos inventores, compositores, artistas y personalidades de la realeza
aportando asi una leccion sorprendente sobre diversas areas de conocimiento. Ademas,
en cada viaje habrd un misterio que tendran que resolver no sin antes descubrir cual es

el personaje malvado que lo ha ocasionado.

91. LILO & STITCH

PAIS PRODUCCION: EE.UU

PRODUCTORA: DISNEY @

ANO PRODUCCION: 2003 B u
SINOPSIS.

La adaptacion de la pelicula de Disney a la televisién cuenta las aventuras de Stitch, un
pequefio monstruito de cuerpecito azul verdaderamente encantador que, aunque malote,
tiene un corazén de oro, junto con su duefia la pequefia Lilo quién lo cuida como si fuera
un perrito, pero nada mas lejos de la realidad. Juntos viviran grandes aventuras y
estupendos momentos demostrando que a pesar de sus travesuras poseen una gran

sensibilidad.
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Principio del documento

92. LI1ZZIE MC GUIRE

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: DISNEY
ANO PRODUCCION: 2002
SINOPSIS.

Lizzie es una joven alegre y simpatica, que comparte los problemas tipicos de la
adolescencia con sus mejores amigos: la algo alocada Miranda Sanchez y el sensato
Gordo. Todos viviran el dia a dia de cualquier adolescente con sus problemas e ilusiones
que van desde no saber qué traje ponerse para el baile de fin de curso, o cémo montar un
grupo de rock para ganar un concurso

Como nota distintiva, en cada capitulo se puede apreciar audiovisualmente como los
pensamientos de la protagonista ante situaciones extrafias aparecen en forma de un

comico dibujito animado de Lizzie.
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93. LOONEY TOONES

PAIS PRODUCCION: EE.UU | s
PRODUCTORA: WARNER BROS i ¥ 5
ARNO PRODUCCION: 1965 o

SINOPSIS.

Los Looney Toones narra las locas aventuras de los mas hilarantes y divertidos
personajes de la Warner Bros. Asi en sus episodios podemos encontrar a Bugs Bonnie
haciéndole la vida imposible a Elmer el Grufién, los miles de intentos del Coyote por
cazar al Correcaminos o las tartamudeces y el nerviosismo de Porky todo ello con un
grandes dosis de humor e ironia.

http://looneytunes.warnerbros.com/web/homepage/homepage.isp

Principio del documento

94. LOS CUENTOS DE ANDERSEN

PAIS PRODUCCION: REINO UNIDO
PRODUCTORA: EGMON IMAGINATION —

A_FIIL M MAGMAEIILMS
ANO PRODUCCION: 2002
SINOPSIS.

Serie de dibujos animados inspirada en los cuentos del escritor danés Hasn Christian
Andersen. Cuentos repletos de fantasia y ternura como “la reina de las Nieves”, “la
sirenita”, “Pulgarcita”... que tratan de acercar a los nifios, a través de los dibujos
animados, los clasicos infantiles de este escritor.
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95. LOS INCREIBLES MISTERIOS

DE RIPLEY
PAIS DE PRODUCCION CANADA
PRODUCTORA CINAR ANIMATION
ANO PRODUCCION 1998
SINOPSIS.

El intrépido Ripley acompafiado de sus amigos, recorre todo el mundo en busca
de fendmenos extrafos, intentado buscar una explicacién a los enigmas sin

resolver y enfrentandose a misteriosos peligros.

Es interesante comentar que los misterios a resolver son de lo mas variopintos, desde extrafias
desapariciones en las piramides mas famosas del mundo, o la captura de cazadores furtivos de
elefantes... por lo que se puede comprobar como la trama trata, ademas de poner su nota
distintiva alejandose de la lucha entre malos y buenos, ir mas alld mostrando siempre otras
culturas, problemas reales existentes en el mundo.....

Principio del documento

96. LOS LUNNIS “LA SERIE”

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: RTVE
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Los guifioles mas populares de los nifios viven nuevos y sorprendentes sucesos en
Lunalunera que van desde las travesuras de Lucho, los nuevos inventos del profesor
Lutecio, las malogradas estrategias de Lurdo y Lucanero por destruir el mundo de los
Lunnis, los nuevos conjuros de la bruja Lubina.... todo ello con un tono divertido con el
objetivo de amenizar al publico infantil.
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97. LOS MINIMONSTRUQOS

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: SPLASH! HOLDINGS LIMITED
ANO PRODUCCION: 2005

SINOPSIS.

Serie infantil de animacién, donde en cada uno de sus episodios nos explican una
peripecia vivida por uno de los nifios protagonistas en relacién con su caracter y forma
de ser, y cuyo nexo en comun entre todos es la escuela a la que asisten. Asi, tenemos a
Maria la mandona, quién aprendera que hay otros modos de tratar con los deméas; Jorge
el pupas, siempre con miedo a contraer cualquier enfermedad, y que recibird una
pequefia leccién; o Sofia la angustias, la cual se vera obligada a hablar en publico. Todo
a través de un humor penetrante y un sutil fondo educativo, donde los padres de estos

pequefiajos a veces tienen mucho que ver.

Principio del documento

98. LOS PADRINOS MAGICOS

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: NICKELODEON
ANO PRODUCC 2003
SINOPSIS.

El protagonista se llama Timmy Turner, él es como cualquier otro nifio de su edad, y se
siente totalmente impotente contra los adultos del mundo. Tiene la mayoria de las cosas
gue el resto de nifios normales poseen, pero también cuenta con algo que los demas no
tienen: Padrinos Méagicos que le concederan todo lo que él les pida ain a sabiendas de

gue lo concedido le puede ocasionar problemas.
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99.LOS PEQUEKIQS PICAPIEDRA

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: HANNAH - BARBERA
ANO PRODUCCION: 1986
SINOPSIS.

El hilo argumental es el mimo que la serie original “Los Picapiedra”, pero en su etapa
infantil. Asi pues, podemos observar a los personajes méas famosos de la Era de Piedra:

Pedro, Pablo, Wilma y Betty en su tierna infancia.

Principio del documento

100. LOS PICAPIEDRA

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: HANNAH - BARBERA
ARO PRODUCCION: 1965
SINOPSIS.

La familia animada méas famosa de la prehistoria: Pedro, Pablo, Wilma y Betty nos
sorprenden en cada capitulo con una de sus divertidas aventuras.

El show muestra un mundo de fantasia encuadrado en la Edad de Piedra, donde los
dinosaurios, los Tigres dientes de sable, los mamuts y otros animales ya extintos
coexisten con los humanos, quienes usan la teconologia como la del siglo XX, pero
mediante el uso de animales en lugar de aparatos eléctricos. Ademas cuentan las
peripecias y desdichas de sus personajes quienes representan, en otra era, a la familia

cotidiana norteamericana de clase media.
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101. LOS RUGRATS

PAIS PRODUCCION: EE.UU

PRODUCTORA: KLASKY — CSUPO PRODUCTIONS
ANO PRODUCCION: 1991 - 2003

SINOPSIS.

Andy, Chucky y las gemelas Phill y Lill son cuatro nifios de pafiales que viviran cualquier
hecho cotidiano como toda una aventura debido a su imaginacién y a su incompresible
manera de entender el mundo de los adultos. Ademas, en muchas ocasiones se

enfrentaran alos maliciosos juegos de la malcriada prima de Andy: Angelica.

http://www.cooltoons2.com/rugrats/

Principio del documento

102. MALCOM

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: FOX
ANO PRODUCCION: 2003
SINOPSIS.

Malcom es la historia de una divertida familia vista por el protagonista, Malcom, un chico
superdotado y que se enfrenta todos los dias a sus tres hermanos Francis, Reese y

Dewey y a sus peculiares padres: Loid, una madre neurética y autoritaria y Hal, un padre
inseguro con grandes dotes de inmadurez.
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103. MAX STEEL

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: MAINFRAME ENTERTAINMENT &
. ] NETTER DIGITAL ANIMATION
ANO PRODUCCION: 2000

SINOPSIS.

Max Steel es un joven universitario aparentemente normal que lleva una doble vida: la de
estudiante y la de héroe. Porque ademas de ir a clase se dedica a solucionar todo tipo de
problemas que amenazan la seguridad del mundo ocasionados por el malvado Vidriolo.
Estos problemas son de lo més dispares: catastrofes naturales, amenazas nucleares,

virus informaticos.

Principio del documento

104. MEDABOTS

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: NELVANA LIMITED
ANO PRODUCCION: 2001
SINOPSIS.

Cuentan las aventuras en un futuro no muy lejano, de un grupo de nifios y sus Medabots, robots
de alta tecnologia. Estos robots tienen inteligencia artificial y cuentan con armas especialmente
proyectadas para grandes desafios. Los Medabots y sus duefios participan en aventuras y
luchas contra otros robots, con la esperanza de poder representar a su pais en el Torneo
Mundial de Robobatalla que se celebra cada cuatro afios. A pesar de que el hilo argumental
esté basado en la lucha y la competicion, el compafierismo y la honestidad siempre esta
presente en este grupo de nifios y sus Medabots frente a las sucias artimafias que puedan

utilizar los contrincantes para conseguir ganar.

http://www.medabots.com/start.html
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105. MEME Y EL SENOR BOBO

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: RTVE & MB PRODUCCIONES
ANO PRODUCCION: 2005

SINOPSIS.

Memé es una nifia curiosa, inteligente y segura de si misma que junto a su inseparable amigo
Sefior Bobo y su pandilla de barrio vivira locas aventuras .
Es una serie dirigida especialmente a los nifios de entre 4 y 9 afios, que simula mucho a otras

ya conocidas como pueden ser “La banda del patio” o “Pepper Ann”.

Principio del documento

106. MEN IN BLACK. LA SERIE

PAIS PRODUCCION: EE.UU

PRODUCTORA: AMBLIN ENTERTAINMENT &
ADELAIDE PRODUCTIONS

ANO PRODUCCION: 1997 - 2001
SINOPSIS.

Basada en la superproduccién de Hollywood, la serie de dibujos animados continua con la
misma linea argumental: los agentes K y J (Hombres de Negro), pertenecen a una agencia
extra-gubernamental destinada a controlar la presencia de extraterrestres en nuestro planeta ya
sumergido en el sigo XXII. Los agentes tendran que enfrentarse en cada capitulo a una especie
de alienigena diferentes que “habitan” en un cuerpo humano y que trata de hacerse con el

control de la Tierra.
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107. Ml AMIGO GRANDE Y PELUDO

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: SONY PICTURES
ANO PRODUCCION: 2004
SINOPSIS.

Largometraje compuesto por grandes dotes de comedia, aventuras y baloncesto. Un joven
llamado Picasso, que se cambia de casa junto a sus padres, se siente desplazado en la escuela
y con sus amigos hasta que conoce a un chico con talento especial para el baloncesto. A partir

de ese momento, juntos vivirhn numerosas aventuras.

Principio del documento

108. MIMI
PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: TELETOON & HONG YING '_
ANIMATION INC. -
ANO PRODUCCION: 2001 1
SINOPSIS.

Mimi es una nifla despierta y decidida que se apunta a todo: a un concurso de pesas para
conseguir material escolar, al equipo de bolei ball para hacer nuevos amigos.... pero en cada
una de sus hazafias no estad sola sino que arrastra a sus nada decidios amigos para que la

acompafien.
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109. MOMO

PAIS PRODUCCION: ALEMANIA
PRODUCTORA: KIRCHMEDIA
ANO PRODUCCION: 2001
SINOPSIS.

Basada en la novela de Michael Ende, Momo narra las aventuras de una nifia que junto con su
inseparable amiga la tortuga Casiopea lucha por salvar al mundo de los malvados hombre

grises que quieren apoderarse del tiempo de las personas.

Principio del documento

110. MONA LA VAMPIRA

PAIS PRODUCCION: FRANCIA
PRODUCTORA: CINAR ANIMATION
ANO PRODUCCION: 2002
SINOPSIS.

Mona es una nifia con mucha imaginacion: se crea su propio mundo en el que ella es Mona La
Vampira y sus dos amigos son Lili “La princesa gigante” y Charlie “el Capitdn Sadman”. Juntos
se enfrentaran a distintas aventuras y peligros que ella misma inventa acompafiada de sus

amigos y su gato “Colmillo”
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111. MONTANA

PAIS PRODUCCION: FRANCIA
PRODUCTORA: REVER - NHK
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Montana es un perro aventurero que junto con su amigo el explorador Alfred y la elegante y
aristocrata Melisa, viajaran en su avioneta para intentar resolver todos los extrafios sucesos que
acontecen y que siempre ocasiona el malvado Lord Cero. Este siempre trata de apoderarse de
cualquier reliquia antigua de gran valor, o un escondido tesoro cuyo precio es incalculable. Pero
Montana y sus amigos siempre se lo impiden con grandes dotes de valentia, luchando para que

cada reliquia, monumento, tesoro...permanezca en el lugar que le pertenece.

Principio del documento

112. MR BEAN

PAIS PRODUCCION: REINO UNIDO
PRODUCTORA: CLAUDIA LLOYD
ANO PRODUCCION: 2002
SINOPSIS.

Mr Bean es la adaptacion animada de la serie de television. Mr Bean es un inefable, despistado
e ingenioso individuo que se mueve en la irrealidad dentro de la realidad cotidiana que le
propicia cada nuevo capitulo. Con él y su inseparable osito de peluche todos los aparentemente
problemas cotidianos que te depara la vida se convertiran, bajo su impredecible mirada, en

grandes y liosos problemas de soluciones nada convencionales.
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113. MR BOGUS

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: CALICO CREATIONS &

ZODIAC ENTERTAINMENT
ANO PRODUCCION: 1991
SINOPSIS.

Mr. Bogus es un pequefio ser de plastilina que junto con otros seres como él vive diferentes
aventuras en lugares de imagen real. A Mr Bogus le gusta dormir, comer y ver la tele, su vida
transcurre en la mas inmensa rutina y monotonia rota en cada capitulo por las travesuras y
problemas que tendrd que resolver para robar la comida de la casa donde habita o no ser
descubierto por los humanos... en fin un personaje que se caracteriza por ser un adulto

realizando travesuras de nifio.

Principio del documento

114. ONE PIECE T
PAIS PRODUCCION: JAPON %‘g
PRODUCTORA: TOEI ANIMATION A

ARIO PRODUCCION: 2003

SINOPSIS.

Todo comenzé después de ser ejecutado “el rey de los piratas” y todos los piratas de los siete
mares partieron a “Grand Line” en busca del gran tesoro One Piece que éste habia
abandonado, de esta manera comenz6 una nueva era, la de los piratas. Asi pues, cinco
peculiares personajes: Luffy (hombre de goma), Roronoa Zoro (el primer oficial y espadachin),
Nami (la navegante ladrona), Usopp (el mentiroso artillero) y Sanji (el cocinero ligon) se
lanzaron a la aventura en busca del tesoro escondido en algin lugar de Grand Line. Juntos
viviran trepidantes aventuras resolviendo sus diferencias y enfrentandose a los demas piratas

que también buscan el tesoro.
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115. PELWICK

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: NELVANA LIMITE
ANO PRODUCCION: 2000
SINOPSIS.

La serie cuenta las vivencias de los chicos de hoy en dia a través de los ojos de Pelswick, un
adolescente que usa una silla de ruedas, lo cual no le impide salir con sus amigos y hacer todo
tipo de cosas que puede hacer un joven de su edad mostrando un gran sentido del humor en

todo momento.

Principio del documento

116. PIM

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: NICKELODEON
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

La serie tiene como protagonistas a todo un poblado con unos habitantes muy peculiares:
hortalizas, frutas y verduras. Pim, el protagonista, siempre estd ideando todo tipo de inventos
para hacer la vida de sus amigos mas facil: construcciéon de unas turbinas para aprovechar el
agua de lluvia, estrategia para controlar el curso del rio y asi poder cultivar mejor... la vida de
todos estos personajes seria tranquila y apacible si no fuera por el malvado Broco y sus

compinches.
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117. PINGU

PAIS PRODUCCION: JAPON
PRODUCTORA: THE PYGOS GROUP
ANO PRODUCCION: 1987
SINOPSIS.

Original serie basada en la animacién a partir de figuras de plastilina. Dirigida a los mas
pequefos la serie narra la vida de una familia de pingliinos que viven en el polo sur, y mas
concretamente las historias vividas por su hijo mayor Pingu, un pingiino travieso e
irresponsable que siempre esta realizando payasadas. Una de las caracteristicas de esta serie

es que los dialogos se realizan en una jerga casi incomprensible (idioma pinguino), dotandola
de gran humor y entretenimiento.

http://www.pingu.net/us/official pingu us website homepage.asp

Principio del documento

118. PIOLIN Y SILVESTRE

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: WARNER BROS
ANO PRODUCCI 1980
SINOPSIS.

Pelicula cuyo argumento central radica en las peripecias y estrategias que utiliza Silvestre para
“merendarse” a Piolin. Estos dos animalitos siempre en su relacion amor — odio viviran
intrépidas aventuras consistentes en cémo el astuto canario consigue escapar con gran sutileza
e inteligencia de las garras de Silvestre, quién amedrentado y resignado acaba comiendo
cualquier otra cosa al ver que no puede conseguir a Piolin.
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>
119. POKEMON
PAIS PRODUCCION: JAPON
PRODUCTORA: 4 KIDS ENTERTAINMENT
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

La serie consiste en la historia de un nifio llamado Ash que conoce al profesor Oak, quién es un
cientifico especializado en los pokémons. Con estos empiezan todos sus problemas, ya que se
propone convertirse en el mejor entrenador de pokémons del mundo. El primero que consigue
se llama Pikachu, y éste va a ser el principal de la serie. Como es de suponerse, Ash no
cumplird su suefio de la noche a la mafiana, y tendra que ir a muchos lugares a encontrar
pokémons, pues no todos se encuentran en el mismo lugar; y cada vez que encuentre a uno lo
tendra que guardar en una pokeball, lugar donde descansan los pokemons, a excepcion de
Pikachu, que no desea bajo ningln motivo entrar en el pokeball

Principio del documento

120. POWER RANGERS

PAIS PRODUCCION: JAPON

PRODUCTORA: BSV ENTERTAINMENT & BAN DAI
ANO PRODUCCION: 1990

SINOPSIS.

Narra las aventuras de cinco jovenes amigos seleccionados para convertirse en Los Power
Rangers y asi combatir las amenazas alienigenas de la malvada y caprichosa Rita Repulsa y
sus secuaces. Comandados por Zordon y con la ayuda del androide Alpha 5, cada uno de los

protagonistas con un poder diferente distinguido por su color de uniforme conseguiran derrotarla

http://www.lacoctelera.com/quefuede/post/2006/01/04/los-actores-power-rangers
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121. PUNKY BREWSTER

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: RUBY — SPEARS PRODUCTIONS
ANO PRODUCCION: 1985 - 1987

SINOPSIS.

Punky Brewster es una nifia huérfana que es adoptada por un sefior llamado Henry. Aunque las

continuas travesuras de la pequefia y sus amigos muchas veces agotan la paciencia de Henry,

en el fondo todo acaba resolviéndose a base de buenos sentimientos

Principio del documento

122. ;QUE HAY DE NUEVO SCOOBY DOO?

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: WARNER BROS
ANO PRODUCCION: 2002
SINOPSIS.

Scooby, un perro grandote pero no muy valiente, es la mascota de un grupo de adolescentes

que siempre parece encontrar problemas. Esta serie transporta a la famosa pandilla al siglo XXI

donde Scooby y sus amigos encontrardn nuevos misterios que resolver, aunque ahora cuentan

con la tecnologia méas avanzada para solucionarlos.

http://www.cartoonnetwork.com.ve/tv_shows/scooby/
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123. QUICK DRAW MC DRAW

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: HANNAH - BARBERA
ANO PRODUCCION: 1959- 1961
SINOPSIS.

Tiro Loco Mc Graw o “Quick Draw” es un personaje con cara de caballo que trata de defenderse
lo mejor que puede en el viejo oeste donde le suceden numerosas aventuras al tratar de
capturar los viles del lugar con pistolas que no disparan en su momento, un caballo que nunca
esta cuando lo necesitan... Todo ello en compafia de su inseparable amigo “Pepe Trueno”, un

vaquero con acento mexicano que dara la chispa de humor a esta serie.

Principio del documento

124. QUINTILLIZOS

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: FOX
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Serie juvenil sobre la vida de una complicada familia formada por los padres y sus cinco hijos;
quintillizos los cuales son completamente diferentes uno del otro. Dos chicas, la guapa rubia
tonta, y la fea. A ellas se les unen los tres hermanos: el raro, el guapo y el bajito ligén. Todos

ellos se llevan como el perro y el gato, aunque en el fondo se nota que se quieren, y al final de
cada capitulo lo demuestran.
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125. ROBBIE EL CERVOL

PAIS PRODUCCION: REINO UNIDO
PRODUCTORA: BBC

ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Robbie, el cervol, es un guia que se encarga de gestionar el turismo en el Polo Norte. Ante la
escasez de visitantes, decide partir en busca de vikingos para aumentar el turismo de este
lugar, pero el malvado ciervo Richier quiere construir un parque de ciervos y raptara a sus
amigos. Robbie tendrd que rescatarlos asi como mermar los objetivos del malvado Richier y
proseguir en la blisqueda de nuevos visitantes.

Principio del documento

126. SABRINA

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: HANNAH - BARBERA
ANO PRODUCCION: 1983
SINOPSIS.

Sabrina es una adolescente comin que vive con sus tias e intenta adaptarse a su entorno,
hasta que un dia descubre que es bruja y las cosas se le complican un poco. Ahora Sabrina
tendrd que afrontar las preocupaciones normales de la edad al tiempo que va descubriendo
sus poderes.
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127. SABRINA “THE TEENAGE WITCH”

PAIS PRODUCCION: EE.UU

PRODUCTORA: VIACOM PRODUCTIONS,
HEARTBREAK FILMS & FINISHING THE HAT

ANO PRODUCCION: 1996

SINOPSIS.

Se trata de la adaptacion al formato dibujos animados de la famosa serie de television “Sabrina”
una bruja adolescente que vive con sus dos tias. Sabrina tiene una vida normal y tranquila
exceptuando los momentos en los que decide utilizar la magia, hecho que siempre le trae

complicaciones y problemas de los que saldra gracias a los sabios consejos de sus tias.

Principio del documento

128. SAM & MAX

PAIS PRODUCCION: CANADA
PRODUCTORA: NELVANA LIMITED
ANO PRODUCCION: 2000
SINOPSIS.

Sam y Max son dos detectives imprevisibles y sorprendentes que trataran de resolver todo tipo
de sucesos previo encargo de sus clientes. Hasta ahi todo seria normal, el problema es que sus
tacticas detectivescas son muy peculiares y nada convencionales.

92



Ninguna parte ni la totalidad de este documento puede ser reproducida, grabada o transmitida en forma alguna ni por cualquier
procedimiento, ya sea electronico, mecanico, reprografico, magnético o cualquier otro, sin autorizacion previa y por escrito de
Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es

129. SAMBORIK

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: TVV I
ANO PRODUCCION: 2005 e et
SINOPSIS.

Programa de divulgacion y entretenimiento dirigido al publico escolar. Presentado por el Dr.
Borik y unas particulares marionetas (Bovot, Perillés y Marineta), se compone de una serie de
elementos con una caracteristica comun: la experimentacion, el descubrimiento y la
participacion de los nifios. El programa se graba cada semana en un centro escolar de tal
manera que los nifios son protagonistas del mismo a través de diversas secciones: las
definiciones (donde los nifios definen a su modo determinadas palabras o situaciones), el
cuenta cuentos (donde un personaje adulto cuenta una historia ante la atenta mirada de un
grupo de nifios), y el reportaje (donde un grupo de nifios explican a través de la visita o bien por

la propia experiencia determinados juegos, oficios....).

130. SCOOTY AMAZYNG AVENTURES

PAIS PRODUCCION: REINO UNIDO
PRODUCTORA: COSGROVE HALL FILMS
ANO PRODUCCION: 1996
SINOPSIS.

Estos dibujos narran las peripecias de un grupo de animalitos: un oso panda, un perro comilén,
un osito vestido de uniforme de colegio y otro osito que siempre va cargado de su inseparable
mochila. Todas las historias comienzan en una especia de antiguo teatro donde los personajes
estan jugando, pero deciden dotar de mas realidad a sus juegos trasladandose a la época o a
los personajes que quieren representar. Asi pues como por arte magia se dejan caer a través de
un cajén que se encuentra en el centro del teatro el cual los traslada a esa época —del pasado o
del presente- 0 con esos personajes tan peculiares. Son unos dibujos con una trama argumental
un tanto incoherente pero dotados de grandes dosis de infantilidad para divertir a los mas

menudos
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131. SCOOBY DQO: EL FANTASME DE LA

RRUIXA
PAIS PRODUCCION: EE. UU
PRODUCTORA: WARNER BROS
ANO PRODUCCION: 2004
SINOPSIS.

Pelicula que tiene como protagonistas a la archiconocida pandilla que, junto con el poco
cauteloso y temeroso perro Schooby tratardn de resolver las misteriosas apariciones de un
fantasma que simula una bruja y que esta sembrando el terror y el miedo a todo el pueblo

Principio del documento

132. STTING DUCKS )
PAIS PRODUCCION: EE.UU 4
PRODUCTORA: THE KRISLIN COMPANY —
ANO PRODUCCION: 2005 ‘
SINOPSIS.

Hill y Albo son un pato y un cocodrilo respectivamente a los que les une una amistad un tanto
incomprensible por el resto de los habitantes de una ciudad exclusivamente habitada por patos;
y es que nadie se puede explicar como un pato puede ser amigo de un cocodrilo, ya que éste es
capaz de comérselo. Sin embargo, juntos trataran de resolver sus diferencias no sin ciertos
problemas, ya que los amigos de Hill son muy cotillas y un tanto ignorantes y siempre estan

viendo cosas que no son, complicando mucho mas las cosas.
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133. STAR WARS “LAS GUERRAS CLON"

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: CARTOON NETWORK STUDIOS
ANO PRODUCCION: 2005

SINOPSIS.

Esta serie de dibujos animados narra los hechos acontecidos entre “ La amenaza fantasma” y el
“Episodio 1lI". En “Las guerras Clon”, los caballeros Jedi, con Obi-Wan Kenobi y Anakin
Skywalker a la cabeza, dirigen el ejército de la Republica en su lucha contra un fuerte
movimiento separatista promulgado por unas criaturas espaciales denominadas clones. Los
capitulos estan caracterizados por las interminables luchas con las espadas laser, las naves

espaciales vy las criaturas extraterrestres.

http://www.meloncorp.com/sw/27/index.php

Principio del documento

134. SUPERMAN

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: FILMATION ASSOCIATES
ANO PRODUCCION: 1966 - 1967
SINOPSIS.

Este superhéroe, mas conocido como “El hombre de Acero” lucha capitulo tras capitulo
utilizando sus habilidades y poderes superhumanos en defensa de la verdad y la justicia.
Superman se oculta tras su identidad civil siendo Clark, un reportero del diario Dailu Planet, y un
notable escritor de libros en la ficticia ciudad de Metrépolis.
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135. TABALUGA

PAIS PRODUCCION: REINO UNIDO
PRODUCTORA: CAMBRIDGE ANIMATION SYSTEMS
ANO PRODUCCION: 1996

SINOPSIS.

Tabaluga es un dragon que vive en un paraiso llamado a la Tierra Verde. El y sus amigos (el
sabio buho, la doctora Tortuga, y los juguetones conejos), intentaran que Arktos, un malvado

mufieco de nieve, no consiga su objetivo: convertir el planeta en una gran blogue de hielo.

http://www.babalaclub.com/dibuixos frame val.html

Principio del documento

136. TED SIEGER’S WILDLIFE

PAIS PRODUCCION: ALEMANIA
PRODUCTORA: 2DF
ANO PRODUCCION: 1999
SINOPSIS.

La serie simula a lo que fue el Arca de Noe, presentando en su hilo argumental a animales de
todas las especies viviendo en comin y aportando una vision original y didactica sobre sus

hébitos de vida y cémo se relacionan los unos con los otros.
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137. TOM Y JERRY

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: HANNAH - BARBERA
ANO PRODUCCION: 1976
SINOPSIS.

El hilo argumental que mueve cada capitulo es siempre el mismo: el tenaz gato Tom siempre
esta persiguiendo al escurridizo raton Jerry. Las continuas peleas entre ambos dotan a la serie
de un tono divertido que trata de eclipsar al espectador ante la escasa existencia de didlogos
que contienen estos dibujos animados.

http://www.cartoonnetwork.com.mx/watch/tv shows/tomjerry/

Principio del documento

138. TOMMY Y OSCAR

PAIS PRODUCCION: ITALIA
PRODUCTORA: RAINBOW 2001
ANO PRODUCCION: 2001
SINOPSIS.

Tommy es un nifio de diez afios ingenioso y valiente. Oscar es un extraterrestre que come notas
musicales y tiene la habilidad de transformarse en cualquier objeto a su voluntad. Juntos,
viajaran por todas los rincones del mundo para resolver misterios y derrotar a villanos. El hilo
argumental queda enriquecido a través de los valores de honestidad, amistad y tolerancia hacia

los demas con los que se construye la trama de cada capitulo
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139. TROLLZ

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: DIC
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

En un mundo de magia, habitado por seres espectaculares como ogros, gnomos y dragones,
destaca la presencia de un grupo de cinco bellas Trollz, conformado por Ruby, Amethyst,
Shapire, Topaz y Onyx. Estas cinco mejores amigas viviran numerosas aventuras con toda la
energia de los adolescentes de hoy. En cada capitulo se pone de manifiesto la importancia del
valor de la amistad, el amor y la lealtad, sin olvidar todos los problemas que traen consigo los

novios, la ropa, el dinero, la escuela....

http://www.esmas.com/canal5/canal5/488992.html

Principio del documento

140. TWEENIES

PAIS PRODUCCION: REINO UNIDO
PRODUCTORA: BBC

ANO PRODUCCION: 2002
SINOPSIS.

Los Tweenies son cuatro divertidisimos personajes (Bella, Milo, Fizz y Jake), que junto a su
mascota el perro Doodles, el sabio abuelo Max y Judy, viven cada dia cantando, jugando,
aprendiendo, contando cuentos y comiendo fruta. Sin duda alguna, esta creacion de la BBC
para el puablico pre-escolar tiene un claro objetivo didactico, donde mediante canciones, juegos
de nifios, cuentos y dialogo con los “mayores” se trata de ensefiar a los nifios a la par que se les

divierte.
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141. UN DELANTERO MUY PELUDO

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: SONY PICTURES
ANO PRODUCCION: 2004
SINOPSIS.

El hilo argumental de la pelicula radica en un portero muy especial que forma parte del equipo
de futbol del colegio: un perro. Con él vivirdn extraordinarias experiencias partido a partido hasta
conseguir ganar el campeonato del colegio.

Principio del documento

142. UN HOMBRE LOBO EN EL CAMPUS

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: HANNAH - BARBERA
ANO PRODUCCION: 2005
SINOPSIS.

Tomy, Merton y Lory son tres amigos adolescentes un tanto especiales. En primer lugar Merton
es un apasionado del mundo gético, ademas de ser un bocazas con una facilidad sorprendente
para meter la pata; por este motivo siempre esta metido en problemas. De ellos saldra gracias a
la ayuda de su amigo Tomy, un hombre lobo que sélo muestra su verdadera identidad en las
situaciones en las que es estrictamente necesario y, Lory, una chica que ademas de guapa es
muy inteligente.
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143. VACA Y POLLO

PAIS PRODUCCION: EE.UU
PRODUCTORA: HANNAH - BARBERA
ANO PRODUCCION: 1998
SINOPSIS.

Vaca y Pollo son dos hermanos hijos de padres humanos y amigos humanos,
aungque sus aventuras son inhumanas. Vaca tiene un alter ego protector
“Supervaca” que sacara a su hermano, mucho mas irresponsable y travieso que
Vaca, de todo tipo de lios.

Principio del documento

144. VICKIE EL VIKINGO

PAIS PRODUCCION: ALEMANIA
PRODUCTORA: SUYO EIZO & TAURUS
ANO PRODUCCION: 1970
SINOPSIS.

Vickie es un nifio que vive en una aldea vikinga llamada Flak, junto con su padre Halvar (jefe de
la aldea), su mama Wicky, y su amiguita Ylvi. Todos salen de apuros gracias a la ingeniosas
ideas del protagonista, ya sea para escapar de manos del Terrible Sveen (su enemigo
declarado), esconderse de los piratas, oponerse a la conquista de los avariciosos romanos.... a

todo encuentra una pacifica y brillante solucion para salir airoso de los problemas mas dispares.

http://www.mundopeke.com/web/vickyelvikingo/historia-vicky.htm
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145. WATERSHIP DOWN

PAIS PRODUCCION: CANADA & REINO UNIDO

PRODUCTORA: FUNBAG ANIMATION STUDIOS
& HELIX ANIMATION

ANO PRODUCCION: 1999

SINOPSIS.

Primorossa, Avellaner, Bigwig, Cinquet y otro conejos emprenden en cada capitulo el largo y
peligroso viaje hacia la tierra prometida: el Tossal de Watership, donde encontraran comida,
amigos..... pero no son los Unicos que quieren conseguir llegar al Tossal por lo que por el
camino encontrardn también a numerosos enemigos.

Principio del documento

146. WICKED (MALCARADOQ)

PAIS PRODUCCION: AUSTRALIA
PRODUCTORA: RTV FAMILY ENTERTAINMENT &

ENERGY ENTERTAINMENT
ANO DE PRODUCCION 2001
SINOPSIS.

Rory y Dawn son dos hermanos que no se soportan pero que se tendran que unirse con tal de
luchar contra el “Malcarado hombre de las manzanas”, un mutante con cabeza de manzana que

quiere verter un virus letal con el que pretende infectar a los habitantes del pueblo y convertirlos
en seres pervertidos.
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147. WINX CLUB

PAIS PRODUCCION: ITALIA
PRODUCTORA: RAINBOW SRL
ANO PRODUCCION: 2000
SINOPSIS.

En algun lugar del universo brujas, guerreros y hadas comienzan una batalla
entre el bien y el mal. Un grupo de hadas maégicas, las Winx, intentaran
defender su mundo contra el caos que pretenden sembrar el resto. Con sus
poderes y estrategias nada convencionales conseguiran derrotar en cada

capitulo a todo aquel que suponga una amenaza para el mundo.

Principio del documento

148. YOGI BEAR

PAIS PRODLICCION: EE.LILI
PRODUCTORA: HANNAH - BARBFRA
ANO PRODUCCION: 1961
SINOPSIS.

Yogi es un 0so optimista que tiene una habilidad especial para robar las canastas de picnic de
los visitantes del Parque Yellowstone donde él vive. Yogi vive con su buen amigo Bobo Bobo,
compafiero de travesuras y que siempre esta dispuesto a participar en las hazafias que Yogi
planea para robar la préoxima canasta, ambos estan vigilados por la atenta mirada del
guardabosques Smith, quién trata de hacer cumplir las normas del Parque. Yogi representa el
espiritu libre y burlon no sélo a través de sus ingeniosas ideas a la hora de conseguir comida

sino también por su peculiar forma de expresarse: hablando a través de ingeniosos pareados.

http://www.teacuerdas.com/nostalgia-animados-yogi.htm
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149. ZIPl ZAPE

PAIS PRODUCCION: ESPANA
PRODUCTORA: BRB INTERNACIONAL
ANO PRODUCCION: 2002
SINOPSIS.

Se narran las aventuras de estos traviesos gemelos que intentaran evitar a toda
costa los castigos de sus padres y profesores. Zipi, Zape y sus amigos tendran
que sobrevivir en un mundo dominado por los adultos, pero del que siempre

salen airosos y con un humor burlesco

Principio del documento

En este listado estan incluidas las peliculas:Gossos milenaris, La vuelta al
mundo de Piolin, El embrujo del sur ,Las navidades de Arnold, Mi amigo grande
y peludo, Un delantero muy peludo, Robbie el cervoll, Scooby Doo: el fantasma
de la bruixa.
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11.3.1.B. PUBLICIDAD

En relacién con los trimestres analizados, casi el 40% de los anuncios
analizados se encuentran en la campafia de Navidad ya que justamente es
esta época la de mayores ventas de juguetes y otros productos infantiles. Estos
datos no se pueden poner en directa relacion con el volumen de inversion
publicitaria ya que, nuestro criterio ha sido el analizar los anuncios que, en
cada trimestre, iban apareciendo como nuevos, de primera emision. Por
consiguiente, los datos que presentamos en este apartado deben tomarse
como indicadores de las primeras emisiones de cada producto y, por ello, no se
corresponden con los niveles de inversion publicitaria, que, en campafa
navidefla puede llegar a aglutina entre el 70 y 80% de la inversién anual de
algunos anunciantes, como los del sector alimentacion.

Un 24,3% los encontramos inmersos en otra de las grandes campanias,
la de verano, el segundo momento del afio en importancia de venta de
productos dirigidos al target infantil.

En cambio, en el primer cuatrimestre, poco después de la campafa de
Navidad el porcentajes de anuncios disminuye hasta situarse en un 17%,
manteniéndose en un 18,7% en el segundo.

Curiosamente, si comparamos estos datos con los obtenidos en la
distribucion de programacién, no se corresponde un mayor numero de
anuncios de productos infantiles, con un incremento de la programacion dirigida
a este target. Asi, en el periodo en el que encontramos menos programacion
infantil, el cuarto cuatrimestre, con una representacion del 21% sobre el total,
es dbénde existe mayor publicidad. Y casualmente los que concentran mayor
namero de programas, el primero y el segundo, con unos porcentajes del
24,9% y del 29,8% respectivamente son quienes acogen menor numero de
spots. Sélo en el tercer cuatrimestre encontramos un equilibrio entre ambas
variables, dénde tanto los programas como los anuncios representan un 24,3%
sobre el total del afio.

Gréafico D.I. 1.H.1 Periodo de estudio
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Si atendemos a los publicos a los que se dirige el spot, podremos
observar como un 23,8% de los anuncios analizados dentro de la programacion
infantil van dirigidos a los adultos, mientras que el 76,2% restante esta
orientado a los publicos infantiles

El 31,8% de los anuncios analizados pertenecen a la programacion de
La 2, el 22,4% a la programacion de TVE1, el 20,7% a Antena 3, el 13,3% a
Tele 5y el 11,6% a Canal 9.

Gréfico D.I. 1.G.1 Distribucion de los anuncios por cadenas
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Si atendemos a la presencia de publicidad, dentro de los contenedores
programaticos, en los periodos maestrales contemplados, un 33,3% de los
anuncios analizados se encuentran dentro del programa Los Lunnis, un 21,7%
en Club Megatrix, un 12,8% en Zon@ Disney y un 11,5% en La Hora Warner.
En el resto de contenedores la presencia es menor con un 9,9% Babala, un
6,4% Max Clan, un 3,9% Birlokus Club y un 1,17% Combai & Ko.
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Gréfico D.I. 1.1.1 Nombre del contenedor
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En relacion con las franjas horarias de programacion infantil, donde se
emite la publicidad contemplada en el estudio, més de la mitad de los anuncios
analizados, casi un 60% los encontramos en el fin de semana, que es el
espacio temporal donde se concentra el mayor numero de programacion
infantil.

Durante la semana, de lunes a viernes, destaca el espacio de mafana
con un 26,6% de los anuncios inmersos en esta franja, mientras que en la de
mediodia s6lo se encuentran un 9,5% de los analizados y en la de tarde un
4,7%.

Gréfico D.I. 1.J.1 Franja horaria
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En cuanto al target o publico objetivo al que se dirigen los programas,
casi la mitad de los anuncios contemplados van dirigidos a los grupos de
primaria 1, de 7 a 9 afos, que representan un porcentaje del 23,12% y primaria
2 (10-12 afios), con un porcentaje muy similar, del 24,25%.

Estos datos coinciden con los observados en programacién donde se
confirmaba que un 39,37% de los programas van dirigidos a primaria 1. Es
decir, aunque no se correspondan de manera exacta los contenidos dirigidos a
primaria 1 y primaria 2, si que podemos advertir como tanto programas como
anuncios van dirigidos especialmente a esas dos franjas de edad.

Sorprende también la elevada representacion que tienen los productos
para adultos, un 23,25%, sobrepasando incluso a los dirigidos a preescolar con
un 11,6%, a todos los publicos con un 17,8% e incluso a primaria 1.

Esta abundancia de anuncios para adultos tendriamos que explicarla a
partir de las necesidades de anunciantes y programadores por alcanzar unas
determinadas cuotas de GRP’s, algo que no siempre es posible habida cuenta
de la saturacion que presentan en determinados momentos del afio. Sin
embargo, no deja de asombrar que los productos “adultos” sean mas
anunciados en horario infantil que los propiamente dirigidos a nifios.

Gréfico D.I. 1.K.1 TARGET EDAD AL QUE SE DIRIGE EL PRODUCTO O
SERVICIO.
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Mas de la mitad de los anuncios analizados, un 53% se dirigen a ambos
sexos indistintamente, aunque encontramos un 24,56% de anuncios dirigidos a
nifias especificamente y un 22,4% de spots dirigidos a nifios, dato éste que nos
habla de las diferencias que siguen existiendo tanto en el juego y el ritual que lo
rodea como en el modo de presentacion en el spot entre uno y otro sexo.
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Gréfico D.l. 1.L.1TARGET GENERO
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Femenino Masculino Mixto,
indistintamente a los
dos sexos

Asi por ejemplo, al cruzar las variables target género y categoria de
productos nos encontramos con que el 66,7% de los anuncios de productos
que recrean escenarios profesionales o domésticos (cocinitas, accesorios de
imitacibn a adulto como planchas, heladeras,...) van dirigidas al publico
femenino, mientras que ninguno al masculino. Al igual que un 77,2% de los
anuncios de juguetes y accesorios (mufiecas y complementos como carros,
cunas,... aunque también mufiecos de accion con sus vehiculos y armas) que
van dirigidos al género femenino, frente a un 21,1% que se dirigen al
masculino.

Por el contrario, en otras categorias de producto se advierte que van
dirigidas principalmente a nifios, tal y como ocurre con el 52% de los anuncios
de juegos de escenario “tipo Playmobil”, en los que sélo un 8% tienen como
destinatario a las nifias, aunque sorprende, el 40% que se dirigen al grupo
mixto.

También los juguetes electronicos (escalextric, coches radiocontrol,...)
tienen como target prioritario el género masculino al que dirigen un 67,7% de
los spots de esta categoria, mientras que solo un 20% estan dirigidos a las
nifas, o los videojuegos y las consolas que un 66,7% de los anuncios se
destinan a nifilos y en un ningdn caso a nifas.
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Gréfico D.I. 1.L.2 Género al que van dirigidos las diferentes
categorias de producto
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En cuanto a las empresas que se publicitan, los 30 anunciantes con
mayor frecuencia de aparicidon, responden, a tres categorias de productos:
juguetes (Famosa, Giochi Preziosi, Mattel, Hasbro, Bizak, Bandai, IMC, Zapf
Creation,...), promocion de la cadena (Antena 3, TVE, Tele 5 y Canal 9) y
productos de la cadena (RTVE) y finalmente alimentacién (Kellog's, Danone,
Nutrexpa).

El primer anunciante dentro de los bloques establecidos durante la
programacion infantil es Famosa con un porcentaje de aparicion del 5,8%, al
que sigue Giochi Preziosi con un 5,3% y Antena 3 con idéntico valor. Tras ellos
TVE y Mattel ambos con un 4,7%. Estos datos reflejan como los primeros
puestos del ranking los copan las empresas jugueteras, una espafola seguida
de una italiana, aunque también encontramos en quinto lugar a una americana.
Las propias cadenas de televisibn también despuntan entre las primeras
posiciones.

Es la alimentacion la categoria de producto con mayor porcentaje de
aparicion en los bloques de publicidad infantil con un 17,9%, dato éste que
refleja la alarma de padres y educadores ante los modelos y habitos que la
television propone y que encuentra su materializaciéon en el alto indice de
obesidad infantil que se registra en nuestro pais.

SECTOR Frecuencia Porcentaje
Alimentacién 144 17,9
SdéloJuguete (mufiecos bebé, 120 14,9
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mufiecas maniqui, mufi. accion...)

Promocion de la cadena, su 115 14,3
programacion o merchandising

Juguetes electronicos: coches 66 8,2
teledirigidos, scalextric

Juguete y accesorio/s 57 7,1
Higiene y belleza 51 6,3
Cine /video/ DVD 47 5,8
Otros 36 4,5
Juegos de construccién o 35 4,3
manipulacion

Juegos (con reglas, si no juguete) 31 3,9
Juegos de escenario "TIPO 25 3,1
PLAYMOBIL"

Musica 18 2,2
S6lo accesorio/s de juguete 18 2,2
Videojuegos/consolas 11 1,4
Ocio/entretenimiento: parques 9 1,1
tematicos, teatro

Material did4ctico: papeleria... 6 7
Equipamiento técnico: fotografia, 3 4
ordenadores...

Moda 3 4
Libros 3 4
Escenarios 3 A4
profesionales/domésticos: cocinas,

médicos...

Concienciacion social: campafias 3 4
antidroga, seguridad vial...

Total 805 100,0

La razon de este porcentaje tan alto de publicidad de alimentos podemos
encontrarla en la cotidianidad de su compra dado su bajo precio. Asi, mientras
qgue los juguetes casi siempre son adquiridos por los adultos en épocas muy
concretas (cumpleafios, Navidades,...), los alimentos, bajo toda su parafernalia
de atractivos envases condimentados con numerosas promociones, pueden ser
adquiridos diariamente por los nifios sin que este suponga un alto coste.

A la alimentacion le sigue la categoria de sélo juguete, es decir,
mufiecos bebé o mufiecos y mufiecas articulados pero sin complementos, con
un 14,9%, seguido muy de cerca por la promocion de la propia cadena con un
14,3%.

Se advierte como el porcentaje de promocion de la propia cadena es
muy elevado, alcanzando casi al producto estrella de la publicidad infantil que
son los juguetes.

El resto de categorias de producto obtiene ya resultados mas
moderados, destacando los juguetes electronicos con un 8,2%, los anuncios de
juguetes junto con sus accesorios con un 7,1%, los de higiene y belleza con un
6,3%, la mayoria de ellos destinados a publico adulto y los de peliculas de cine,
video o DVD con un 5,8%.

Sorprende el bajo indice de anuncios de libros, que sélo suponen un
0,4% o de campafias de concienciacién social que alcanzan ese mismo
porcentaje.
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El 89,64% de las marcas aparecen dentro del tradicional formato del
spot, aunque ya encontramos un 5,74% patrocinando con caretas de entrada y
salida un programa, un 2,8% en telepromociones y en menor medida
descubrimos un 0,9% de marcas que patrocinan un concurso, un 0,5% que
aparecen Unicamente como regalo o premio a los concursantes y solo un 0,4%
es mencionada por el presentador y un 0,12% patrocina una seccion de un
programa.

Gréfico D.I. 1.2.E.1 UBICACION: Lugar de aparicion de la marca
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Si cruzamos la variable ubicacion, lugar de aparicion de la marca con la
variable categoria de producto, podremos observar como algunas categorias
de productos son mas proclives que otras al empleo de publicidad no
convencional.

Asi por ejemplo, se observa que un 30,4% de los productos que se
anuncian patrocinando un programa con caretas de entrada y salida son
alimentos, como los Choco Crispies y Frosties de Kellog's, Huesitos, Chiquilin
ositos, Sunny, Minis El Pozo, aunque también tenemos otros productos como
la Megalibreta Estrella de La Caixa, la pelicula Peter Pan, la gran aventura o el
disco 3+2 girando si parar de Eurojunior o juguetes como el Scalextrix Monza o
el Torneo del rey Arturo de Famosa.

Pero también son alimentos el 71,4% de productos que aparecen
patrocinando un concurso como Sunny Delight en Club Megatrix, Huesitos en
Max Clan o Batifresh en Birlokus Club o el 100% de los que aparecen
patrocinando alguna seccién de un programa (se trata de nuevo de Huesitos en
Max Clan) o el 66,7% de los productos que son mencionados por el
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presentador como los productos Huesitos en Max Clan o Helados Frigo en Club
Megatrix, aunque también encontramos la pelicula Peter Pan, la gran aventura.

Se observa, por tanto, a partir de estos datos, como es la categoria de
alimentacion la que se presta en mayor medida a estos nuevos formatos de
publicidad no convencional.

Un 99,35% de los anuncios van dirigidos a clase media, es decir, que no
encontramos una diferenciacion por clases en los anuncios destinados a nifios,
ya que solo un juguete, el Robosapiens, hemos considerado que se dirige a
clase alta dado su elevado coste y dos productos a clase baja: los Waps
Pokémon advance de Panini y la Magnetita, aspecto que encontramos tanto en
el precio del producto, como en las propias caracteristicas del anuncio.
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11.3.2 ANALISIS DEL CONSUMO

En este apartado, hemos tenido en cuenta el panorama completo de
televisiones, esto es, convencionales, autonémicas y tematicas.

11.3.2.A. PROGRAMACION

11.3.2.A.1 PRIMER TRIMESTRE

e Distribucién de AM% (audiencia media, en porcentaje) por edades
respecto al total de cadenas.

Atendiendo a la distribucién por edades, sobre el total de las
cadenas, se advierte que los canales que recogen mayor audiencia, son los
convencionales, tal y como se observa en el gréfico inferior, alcanzando TVE
una AM % del 3,9%, La 2y T5 un 3,3% y Antena 3 un 2,2%.

A las cadenas convencionales le siguen, en audiencia, las
autonOmicas, entre las que destacan Canal Sur y Tele Madrid, ambas con un
0,9% también TV3 con un 0,5% y TVG con un 0,4%. El resto de autonémicas,
C9, CMT, TV Can, ETBL1 registran todas ellas una audiencia de 0,3%, excepto
Punt 2, la segunda autonémica de RTVV que obtienen un 0,1%.

Los porcentajes mas bajos los encontramos en los canales teméaticos
donde el valor méas alto lo obtiene Cartoon Network con un 0,3%, seguido de
Canal 9 y Play House Disney ambos con un 0,1%.

Las cadenas convencionales son las méas vistas, seguidas por las
autonomicas.
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Si desglosamos la audiencia por edades, encontraremos que en la
franja de edad que abarca de los cuatro a los seis afios la cadena mas vista
sera TVE1 con una AM% de 4,4%, seguida por La 2 con un 4,3% y T5 con
un 3%. Antena 3, a gran distancia, obtiene una audiencia del 1,7%.

Se observa la importancia en este segmento de las cadenas
autondmicas, cuya audiencia supone un 1,2% para Canal Sur, un 0,9% para
TVM, un 0,5% para TVCAN, un 0,4% para Canal 9, TVG y ETB1 y un 0,3%
para CMT.

En cambio, de las cadenas tematicas solo destaca Cartoon Network
con un 0,3%, Playhouse Disney con un 0,2% y Fox Kids con un 0,1%.

AM% total cadenas 4 - 6 afios.Primer cuatrimestre. Programacion.
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Con respecto al grupo de 7 a 9 afos, la cadena lider sigue siendo TVE

con una AM% del 4,3%, pero T5 alcanza a TV2 obteniendo ambos un 3,5% y
Antena 3 también asciende hasta fijarse en un 2,2%.

TVM y Canal Sur con un 1,2% y un 1% son las autonémicas que mas

sobresalen, seguidas por TV3 con un 0,6% y ETB1 con un 0,4%. Canal 9, TVG
y TVCAN registran todas ellas un 0,3%.

En cuanto a las cadenas tematicas la mayor audiencia la registra Carton

Network con un 0,3%, seguido de Playhouse Disney con un 0,2% y Nick-
Paramount con un 0,1%.
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AM% total cadenas 7 - 9 afios.Primer cuatrimestre. Programacién.

Total cadenas
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Finalmente, la franja de edad que va desde los 10 a los 12 afos, se
observa que aunque TVE1 conserva su primacia con una AM% del 3,3%, T5 le
sigue de cerca con un 3,2%. Ademas, en este target, Antena 3 supera con un
2,6% a TV2 que ofrece mayor cantidad de programas dirigidos a los mas
pequefios de la casa (Io que explica su destaca posicion en la audiencia de 4 a

6 afios e incluso de 7 a 9).

Las autondmicas mantienen audiencias similares a las registradas en
otros tramos de edad, destacando TVM con un 0,8%, TV3 con un 0,7% y canal
Sur con un 0,6%, en cambio, las tematicas reducen aun mas, las ya de por si
limitadas audiencias, destacando Cartoon Network con un 0,2% y Nick

Paramount con un 0,1%.
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AM% total cadenas 10 - 12 afios.Primer cuatrimestre. Programacion.
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total cadenas

e Distribucién de AM% respecto al tipo de cadena.

Atenderemos ahora a la audiencia segun el tipo de cadena y la edad
de la misma, distinguiendo entre cadenas convencionales, autonémicas y
tematicas.

Cadenas convencionales:

Las cadenas convencionales, en tanto en cuanto son en abierto y no
requieren un pago afadido para su visionado, registran, tal y como se
observaba en los gréaficos anteriores el grueso de la audiencia.

Sobre el total de la poblacion infantil, destaca la audiencia de TVE1l
con un 31%, a la que sigue T5 y La2, ambas con un 26% vy finalmente,
Antena 3 con un 17%.
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AM% cadenas convencionales 4-12 afios.Primer
cuatrimestre.Programacion.

17%

OA3
HLla2
aTs
OTVEL

26%

Al desglosar la audiencia por grupos de edad observamos como en la
franja de 4-6 afos, aunque TVE1 sigue ocupando el primer puesto, TV2 le
sigue de muy cerca con un 32%, ya que, como mencionabamos en el apartado
anterior, esta es la cadena que dispone de mayor oferta dirigida al publico
preescolar con programas como los Tweenies o los Fimbles, incluso el formato
de los propios Lunnis que agrada especialmente a los mas pequenios.

AM% cadenas generalistas 4-6 afios.Primer
cuatrimestre.Programacion

13%

DA3
ELa2
aTs
32% OTVEL

22%

En la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afios, T5 alcanza a TV2, ambos con
una AM% del 26%, aunque sigue liderando TVE con un 32%. Antena 3
incrementa su audiencia tres puntos, con respecto al target de 4-6 afos,
pasando de un 13% a un 16%.
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AM% cadenas convencionales 7-9 afios.Primer
cuatrimestre.Programacion.

16%
32%

OA3
[ = [=V]

26% OTVEL

26%

En el tramo de edad que comprende desde los 10 a los 12 afos,
observamos un desplazamiento de la audiencia hacia Antena 3, que sobrepasa
con un 23% el 21% de AM% de TV2, al ofrecer programas con contenidos
juveniles que interesan a este target, aunque TVELl y T5 son las cadenas que
siguen liderando el grupo con un 28%.

AM% cadenas convencionales 10-12 afios.Primer
cuatrimestre.Programacion

23%

28%

OA3
HELa2
aTs
OTvEL

28%

Cadenas autondémicas:

Canal Sur y Tele Madrid son las dos cadenas con mayor audiencia
infantil, seguidas por TV3 con un 0,5% y Television de Galicia cn un 0,4%. El
resto de autonémicas registran todas ellas una AM% del 0,3% excepto Punt 2,
que solo obtiene un 0,1% (ya que en la Comunidad Valenciana ya se cuenta
con otra cadena autonémica, Canal 9).
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AM%cadenas autondmicas 4-12 afios.Primer
cuatrimestre. Programacion.
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mTV3

O TVCAN
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ETVM

cadenas autonémicas

Al desglosar la audiencia de las cadenas autonémicas por edades, se
observa como en el grupo de 4 a 6 afios, Canal Sur continta liderando con una
AM% del 1,2%, seguida por Tele Madrid con un 0,9%. Televisibn Canaria
registra un 0,5% que supera al 0,4% obtenido por Televisién de Galicia, ETB1 y
Canal 9.

Las cadenas con menor audiencia serian Castilla La Mancha Television
con un 0,3% y TV3 con un 0,2%, al igual que Punt 2, que ni siquiera aparece
en el gréfico.

AM% cadenas autonémicas 4-6 afios.Primer
cuatrimestre. Programacion.
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ETVM

cadenas autonémicas

En el grupo que abarca a los nifios de entre 7 y 9 afios, el mayor
porcentaje de audiencia lo registra TVM con un 1,2%, seguida de Canal Sur
con un 1% y TV3 con un 0,6%. Castilla La Mancha Television y ETB1 obtienen
un 0,4% y Canal 9, Television Canaria y Television de Galicia un 0,3%. De
nuevo el menor porcentaje de audiencia es registrado por Punt 2.
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AM% cadenas autonémicas 7-9 afios.Primer
cuatrimestre. Programacion.
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OETB1
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OTVCAN
aTvG
BETVM

cadenas autonémicas

En el tramo de edad que agrupa a los niflos mas mayores, de 10 a 12
afos, siguen destacando Tele Madrid, al igual que en el segmento de edad
anterior, de 7 a 9 afios, aunque la novedad en esta franja es TV3 que supera
con un 0,7% el 0,6% de Canal Sur.

En el resto de cadenas autondmicas se observa que la audiencia
es mas estable en todas las franjas de edad, como en Television de Galicia,
Television Canaria o Canal 9, que o no varian de un tramo a otro, 0 en caso de
hacerlo solo se trata de una centésima.

AM% cadenas autondmicas 10 - 12
afios.Primer cuatrimestre. Programacion.

OC.SUR
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cadenas autonémicas

Cadenas temaéticas:

La cadena temética con mayor audiencia con respecto al total de la
poblacion infantil es Cartoon Network con un 0,3%.

Canal +, Fox Kids y Playhouse Disney registran un AM% de 0,1% y en el
resto los porcentajes no son significativos.

120



Ninguna parte ni la totalidad de este documento puede ser reproducida, grabada o transmitida en forma alguna ni por cualquier
procedimiento, ya sea electronico, mecanico, reprografico, magnético o cualquier otro, sin autorizacion previa y por escrito de
Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es

AM%cadenas tematicas 4 - 12 afios.Primer cuatrimestre.
Programacion.

0,3+
0,25- mc+
I CARTOON NETWORK
0.21 O DISNEY CH +1
0,15- O] DISNEY CHANNEL
O FOX KIDS
0.1 @ NICK-PARAMOUNT
0,051 O PLAYHOUSE DISNEY
[ TOON DISNEY
0,

cadenas tematicas

Atendiendo a la distribucién por edades, descubrimos en el grupo de

edad mas pequefio, de 4 a 6 afos, la predominancia de Cartoon Network con
un 0,3%, seguida por Playhouse Disney con un 0,2%. Canal + y Fox Kids
registran ambos un 0,1%.

AM% cadenas tematicas 4 - 6 aflos.Primer
cuatrimestre. Programacion.
0,3+
0,25+ oc+
@ CARTOON NETWORK
0.2 CIDISNEY CH +1
0151 O DISNEY CHANNEL
O FOX KIDS
0,14 @ NICK-PARAMOUNT
PLAY HOUSE DISNEY
0,051 o
O TOON DISNEY
0,
cadenas tematicas

En el siguiente tramo de edad, de 7 a 9 afios, Cartoon Network sigue

liderando la audiencia y Playhouse Disney desaparece, ya que su oferta se
concentra en programas dirigidos especialmente a los mas pequefios.

Fox Kids registra una AM% de 0,2% y Canal Plus y Nick

Paramount del 0,1%.
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AM% cadenas tematicas 7 - 9 afios.Primer
cuatrimestre. Programacion.
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0,051 B PLAYHOUSE DISNEY

0- [0 TOON DISNEY

cadenas tematicas

En esta franja de edad la audiencia de las cadenas teméticas desciende
todavia mas y las Unicas cadenas que resisten son Cartoon Network con un
0,2% y Canal Plus y Nick-Paramount con un 0,1%.

AM% cadenas tematicas 10 - 12 afios.Primer cuatrimestre.
Programacion.
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cadenas autonémicas

Por tanto, se advierte como, ademas de la escasa audiencia que
registran estas cadenas, solo Cartoon Network y Canal Plus obtienen audiencia
en las diferentes franjas de edad.

11.3.2.A.2 SEGUNDO TRIMESTRE

En el segundo cuatrimestre apenas observamos variaciones con
respecto al primero. TVEL lidera el grupo cn una AM% del 3,7%, seguida por el
otro canal publico, TV2 con un 3% y por los privados T5 con un 2,9% y Antena
3 con un 2,8%.
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En cuanto a los autonémicas destacaria Canal Sur en primer lugar
con un 1,2% y Tele Madrid con un 0,9%, mientras que el resto registra valores
situados entre el 0,4% vy el 0,1%.

De nuevo las cadenas teméticas vuelven a recoger los
porcentajes mas bajos de audiencia, destacando entre ellas Cartoon Network
con un 0,3% y Fox Kids y Nick-Paramount con un 0,1% cada una.

AM% total cadenas 4-12 afios. Segundo cuatrimestre.Programacién
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total cadenas

En la franja de edad de 4 a 6 afios destaca, ademas de TVEL, La 2
sobre Antena 3 y T5, debido a las caracteristicas de la programacion de esta
cadena que la hacen especialmente interesante para los mas pequefios.

A las cadenas publicas le siguen en audiencia las autonémicas, donde
sobresale canal Sur con una AM% del 1,6%, TV3 con un 1,1% y Tele Madrid
con un 0,8%.

Aunque con una audiencia mas limitada, encontramos en este
segundo cuatrimestre y en esta franja de edad una representacion mas variada
de las cadenas teméticas. Ademas de Cartoon Network con una AM% del
0,3%, nos encontramos también a Disney Channel 1, a Disney Channel y a Fox
Kids con un 0,1% cada uno.
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AM% total cadenas 4-6 afios. Segundo cuatrimestre.Programacion
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total cadenas

Se advierte, en la franja de edad que va desde los siete a los
nueve afos, como TVE1 supera al resto de cadenas con un punto de diferencia
sobre su precursora inmediata, La 2, a la que siguen muy de cerca T5 y Antena
3, que ven incrementada su audiencia en este tramo.

De nuevo, y bajo la primacia de las cadenas convencionales,
vuelven a destacar las autondmicas, Canal Sur con una AM% de 1,3%, TVM
conun 1,2% y TV3 con un 1%.

Entre las cadenas tematicas, siempre con porcentajes
visiblemente inferiores, cabria mencionar la audiencia de Cartoon Network con
un 0,4% y la de Fox Kids con un 0,2%. Nick Paramount registra un 0,1% y el
resto obtiene una audiencia apenas significativa.
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AM% total cadenas 7-9 afios. Segundo cuatrimestre.Programacion
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total cadenas

En este segmento que agrupa a los nifios entre 10 y 12 afios
observamos como las cadenas privadas superan en audiencia a las publicas.
T5 registra una AM% del 3,2%, mientras que Antena 3 del 3%, aunque le sigue
muy de cerca TVEL con un 2,9%.

Se advierte en el grafico inferior, como las audiencias se polarizan
especialmente en las cadenas convencionales y especialmente en las privadas,
mientras que descienden las audiencias de las autondémicas y las tematicas.
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AM% total cadenas 10-12 afios. Segundo cuatrimestre.Programacion
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o Distribucion de AM% respecto al tipo de cadena.
Cadenas convencionales:

Sobresale TVE1 con una AM% del 30%, seguida por la otra
cadena publica, TV2 con un 24%. Asi pues, los dos canales publicos
concentran al 54% de la audiencia. Aunque, como se observa en el grafico, es
una distribucion bastante homogénea de la audiencia, que registra tanto en T5
como en Antena 3 un 23%.

AM% cadenas generalistas 4-12 afios. Segundo
cuatrimestre.Programacion

23%
30% ’

a3
OLa2

anver
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23%
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En el segmento de edad 4-6 afios, se advierte como decrece la
audiencia de las cadenas privadas, incrementandose la de las publicas,
especialmente la de TV2, que registra un 30%.

AM% cadenas generalistas 4-6 afios. Segundo
cuatrimestre.Programacion

18%

33%

19%

En esta franja de edad, de 7 a 9 afios, se observa una distribucion
mMas equitativa entre las diferentes cadenas, aunque sigue destacando TVE1
con una AM% del 32%.

AM% cadenas generalistas 7-9 afios.Segundo
cuatrimestre.Programacion

22%
32%
aa3
OLa2

ars
arver

24%
22%

En el tramo de edad superior, de 10 a 12 afos, las cadenas
privadas vuelven a superar a las publicas, registrando T5 una AM% del 28% y
Antena 3 del 27%, seguida muy de cerca por TVE con un 26%, mientras que
La 2 so6lo obtiene un 19%.
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AM% cadenas generalistas 10-12 afios.Segundo
cuatrimestre.Programacion

26% 27%
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Cadenas autonémicas:

Con respecto al total de la poblacién infantil lidera el grupo de las
cadenas autonomicas Canal Sur con una AM% del 1,2%, seguida por TV3 y
Tele Madrid, ambas con un 0,9%.

Los porcentajes mas bajos lo registran Punt 2 con un 0,1% y
Castilla La Mancha Television con un 0,2%.

AM% cadenas autondmicas 4-12 afios. Segundo
cuatrimestre.Programacion
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cadenas autonémicas

En el grupo de edad de 4-6 afios los mayores valores en
audiencia los registra Canal Sur con una AM% del 1,6% y TV3 con un 1,1%,
seguido por TVM con un 0,8%. También cabe mencionar las AM% de Canal 9
con un 0,5% y Television Canaria con otro 0,5%.
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AM% cadenas autondmicas 4-6 afios. Segundo
cuatrimestre.Programacion
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cadenas autonémicas

En la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afos, vuelve a liderar el grupo de
las autondmicas Canal Sur con una AM% de 1,3% y también Tele Madrid con
un 1,2% y TV3 con un 1%. El resto registra una AM% del 0,4% excepto
Television de Galicia con un 0,3% y Punt 2 con un 0,1%.

AM% cadenas autonémicas 7-9 afios. Segundo
cuatrimestre.Programacion
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124
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cadenas autonémicas

Finalmente, en el grupo de 10 a 12 afios, nos volvemos a
encontrar en los primeros puestos de audiencia, aunque con unos valores
diferentes a los anteriores a Canal Sur en primer lugar, seguido de TV3 y Tele
Madrid, ambos con igual porcentaje.
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AM% cadenas autondmicas 10-12 afios. Segundo
cuatrimestre.Programacion
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cadenas autonémicas

Cadenas tematicas:

Con respecto al total de la audiencia infantil, de 4 a 12 afos, sobresale
Cartoon Network con una AM% de 0,3%, seguida de Canal + con un 0,2% y
Nick Paramount y Fox Kids con un 0,1%. El resto de canales tematicos no
obtiene ninguna representatividad.

AM% cadenas tematicas 4 - 12 aflos.Segundo
cuatrimestre. Programacion.
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cadenas teméticas

En la franja de edad de 4 a 6 afios, volvemos a encontrarnos, al
igual que observabamos en el primer cuatrimestre con el canal tematico
Playhouse Disney, con contenidos especificos dirigidos al publico preescolar.
Cartoon Network sigue manteniendo su liderazgo y Canal Plus, Fox Kids y
Disney Chanel 1 registran una AM% del 0,1% cada una.
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AM% cadenas temaéticas 4 - 6 aflos.Segundo cuatrimestre.
Programacion.
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cadenas tematicas

En el target de 7 a 9 afos, desaparece Playhouse Channel y entra
en escena un nuevo canal, Nick-Paramount con una AM% del 0,1%, mientras
que Canal Plus y Fox Kids pasan del 0,1% que registraban en la franja de 4 a 6
afos al 0,2%.

AM% cadenas tematicas 7 - 9 afios.Segundo cuatrimestre.
Programacion.
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cadenas tematicas

Finalmente, en el grupo de 10 a 12 afios, Canal Plus y Cartoon
Network comparten liderazgo con una AM% del 0,2%, mientras que Nick-
Paramount y Fox Kids se mantienen en escena con un 0,1% cada uno.
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AM%cadenas teméaticas 10 - 12 afios.Segundo cuatrimestre.
Programacion.
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cadenas temti cas

11.3.2.A.3 TERCER TRIMESTRE

e Distribucion de AM% por edades respecto al total de cadenas.

Atendiendo a la distribucion por edades sobre el total de cadenas en el
tercer cuatrimestre, advertimos como en el grupo que reune al total de la
poblacién infantil (considerada como televidente, de 4 a 12 afos), destaca la
audiencia de las cadenas publicas, pero con una novedad con respecto a los
cuatrimestres anteriores. La AM% de TV2 con un 2,7% supera a la TVE1 con
un 2,6%.

Ademas, en las cadenas privadas ya no es T5 el cabeza de grupo,
sino Antena 3 con una AM% del 2%, mientras que la de su rival es de un 1,2%,
muy préxima al 1,1% que registra Canal Sur.

Otras cadenas que ofrezcan una audiencia significativa serian TV3 y
Tele Madrid, ambas con un 0,6%, mientras que el resto de las autonémicas y
las tematicas no alcanzan valores importantes, si acaso Cartoon Network que
obtiene una AM% del 0,3%.
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AM %  total cadenas 4-12 afios. Tercer cuatrimestre.Programacion
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Con respecto al desglose por edades, en la franja de 4 a 6 afios, se
observa la primacia de los dos canales publicos TVE1 y TV2, ambos con una
AM% del 3,1%. Pero a diferencia de los cuatrimestres anteriores, no
encontramos en éste ni en esta franja de edad en concreto, una mayor
audiencia de TV2 sobre TVE por su mayor oferta de programas dirigidos a
preescolar. Probablemente se deba a los cambios que se efectian durante el
periodo de verano, espacio temporal que comprende este cuatrimestre.

En cuanto a las privadas, Antena 3 con una AM% de 1,6% supera a
T5, que a la vez es sobrepasado por un canal autonémico, Canal Sur.

Por tanto, nos encontramos con dos novedades, un canal autonémico
supera en audiencia a uno privado y TV2 no lidera esta franja de edad y con
una similitud con respecto a los periodos anteriores estudiados, se trata de la
representacion de Playhouse Disney con una AM% de 0,1%.
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AM%total cadenas4-6 afios. Tercer cuatrimestreProgramacion
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total de cadenas

En la franja de edad de 7 a 9 afios, TV2 con una AM% de 2,9% si que
supera a TVE con un 2,7%, a diferencia de lo observado en otros
cuatrimestres, donde TV2 solo era lider de audiencia en la franja de 4 a 6 afios.

También Antena 3 desbanca con una AM% del 2% a Telecinco con un
1,1%, incrementando su audiencia con respecto a los cuatrimestres anteriores.

De nuevo en este segmento de edad se advierte, al igual que ya
comentdbamos en el segmento de edad anterior, que Canal Sur supera conuna
AM% del 1,2% a Tele 5.

Otras autondmicas que cabria mencionar son Tele Madrid con una AM%
del 0,8% y TV3 con un 0,6% Yy entre las cadenas tematicas destaca Cartoon
Network con un 0,3% y Fox Kids y Nick-Paramount con un 0,1%.
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2,5

Finalmente, en la franja de edad de 10 a 12 afios, limite para
determinar la poblacién infantil, advertimos el predominio de la cadena privada
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Antena 3, con una AM% de 2,4% sobre TVE y TV2, ambas con un 2,1% y
sobre T5 con un 1,5% que no logra superar en audiencia a las cadenas
publicas, tal y como se observaba en los cuatrimestres anteriores.

AM% total cadenas 10-12 afios. Tercer cuatrimestre.Programacion
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Entre las autondmicas vuelve a destacar Canal Sur con una AM%
de 0,9%, seguida por Tele Madrid con un 0,5% y entre las cadenas tematicas
Gnicamente sobresalen Cartoon Network y Fox Kids con un 0,2% y Nick
Paramount con un 0,1%.

o Distribucion de AM% respecto al tipo de cadena.
Cadenas convencionales:

En el tercer cuatrimestre se acusa la primacia de las dos cadenas
privadas, ambas con un porcentaje del 31% y la posicion rezagada de T5 que
alcanza solo un porcentaje de audiencia del 14%. Antena 3, el otro canal
privado se mantiene en un 24%.
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AM% cadenas generalistas 4-12 afios.Tercer
cuatrimestre.Programacion
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En la franja de edad de 4-6 afios, compuesta por el grupo de los mas
pequefios dentro de la poblacién infantil, se acrecienta los porcentajes
observados en el grafico que mostraba el total del target infantil. Asi, TV2
aumenta su porcentaje de audiencia hasta un 36% y TVE1l hasta un 35%,
mientras que el de T5 desciende hasta un 11% y el de Antena 3 hasta un 18%.

AM% cadenas generalistas 4-6 afios.Tercer
cuatrimestre.Programacion
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36%
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En el siguiente tramo de edad, se mantienen los puestos obtenidos por
el anterior. TV2 mantiene el liderazgo con un porcentaje del 33%, seguida por
TVE1 con un 31%, suponiendo las dos cadenas publicas mas del 64%. Antena
3 obtiene una representacion del 23% frente al 13% de T5.
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AM% cadenas generalistas 7-9 afios.Tercer
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Finalmente, en la franja de edad de 10 a 12 afios, se observa
como los canales privadas incrementan sus porcentajes, situandose Antena 3
como lider del grupo con un porcentaje sobre el total de la audiencia del 29%,
seguida por las dos cadenas publicas, TVE1 y TV2, ambas con un 26%. T5
aumenta su porcentaje de un 13% a un 19%, pero no logra superar a Antena 3.

AM% cadenas generalistas 10-12 afios.Tercer
cuatrimestre.Programacion

OA3
OLa2
aTs
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26%

Cadenas autondmicas:

Sobre el total de la audiencia infantil contemplada destaca entre
las cadenas autonémicas, Canal Sur con una AM% de 1,1%, seguida por TV3y
TVM con un 0,6% y Television Canaria con un 0,4%. Como novedad
encontramos que la segunda de la Television valenciana, Punt Dos, supera a
Canal 9, posiblemente porque la programacion infantil de esta cadena se
traslada durante la mayor parte del dia a Punt Dos.
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En la franja de edad de 4 a 6 afos, Canal Sur obtiene el liderazgo
con una AM% del 1,4%, seguido por TV3 con un 0,7%, TVM con un 0,5% y
Television de Canarias con un 0,4%. Canal 9 y Punt 2 registran ambas un 0,3%
y los valores mas bajos de audiencia los encontramos en Castilla la Mancha
Television con una AM del 0,2% y Televisién de Galicia con un 0,1%.

AM% cadenas autondmicas 4- 6 afios. Tercer
cuatrimestre.Programacion
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cadenas autonoémicas

En el siguiente tramo de edad, de 7 a 9 afios, de nuevo nos
encontramos con la primacia de Canal Sur con una AM% del 1,2%, seguida por
Tele Madrid con un 0,8% y TV3 con un 0,6%.

Punt 2 supera a Canal 9 con una AM% del 0,2% y el canal
autonomico valenciano queda situado en Ultima posicion.
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También en esta Ultima franja de edad, de 10 a 12 afios, Canal Sur
conserva su liderazgo con una AM% del 0,9%, destacando, ademas, Tele
Madrid con un 0,5% y TV3, que desciende en el ranking, y Television Canaria
que asciende hasta la tercera posicion, ambas dos con un 0,4%.

El resto de autondémicas registran una AM% del 0,1%, excepto
Television de Galicia que obtiene un 0,2%.

AM% cadenas autondémicas 10-12 afios. Tercer
cuatrimestre.Programacion
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cadenas autonémicas

Cadenas tematicas:

Sobre el total de la audiencia infantil contemplada, de 4 a 12 afios,
destaca Cartoon Network con un valor del 0,3%, al que siguen Fox Kids, Nick-
Paramount y Canal Plus con un 0,1%. El resto de canales teméticos apenas
ofrecen representatividad, tal y como se aprecia en el gréfico.

139



Ninguna parte ni la totalidad de este documento puede ser reproducida, grabada o transmitida en forma alguna ni por cualquier
procedimiento, ya sea electronico, mecanico, reprografico, magnético o cualquier otro, sin autorizacion previa y por escrito de
Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es

AM% cadenas tematicas 4 - 12 afios.Tercer
cuatrimestre. Programacion.

0,3
ocC+
0,251
0 CARTOON NETWORK
0,21 CIDISNEY CH +1
015/ I DISNEY CHANNEL
o1 ] FOX KIDS
' @ NICK-PARAMOUNT
0,051 B PLAY HOUSE DISNEY
0- 0 TOON DISNEY

cadenas tematicas

En el grupo de edad 4-6 afos, predomina Cartoon Network con
una AM% del 0,3%, pero destaca también la aparicion en escena de otras
cadenas teméaticas como Disney Channel 1, Disney Channel, Fox Kids y
Playhouse Disney, que aparece Unicamente en este grupo de edad, tal y como
mencionabamos en los cuatrimestres anteriores.

AM% cadenas tematicas 4 - 6 afios. Tercer cuatrimestre.
Programacion

0,3+
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cadenas tematicas

En la siguiente franja de edad, desaparecen algunas cadenas
como Playhouse Disney, Disney Channel 1 y Disney Channel, pero se
mantienen con los mismos valores que en el grupo anterior Cartoon Network
con una AM% del 0,3% y Canal Plus, Fox Kids y Nick-Paramount con un 0,1%.
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cadenas tematicas

También en el siguiente grupo de edad, de 10 a 12 afos, nos
encontramos con la representacion de estos cuatro canales.

Canal Plus y Nick Paramount mantienen la misma AM% que en el
grupo anterior, 0,1%, pero de la de Cartoon Network desciende de un 0,3% a
un 0,2% y la de Fox Kids aumenta de un 0,1% a un 0,2%.

AM% cadenas teméticas 10 - 12 afios. Tercer
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11.3.2.A.4 CUARTO TRIMESTRE

Distribucion de AM% por edades respecto al total de cadenas.

En el cuarto cuatrimestre la cadena con mayor audiencia es TVE con
una AM% del 5%, seguida muy de lejos por el otro canal privado, TV2 con un
3,3% y por el privado Antena 3 con un 3,1%. Tele 5, a pesar de que en los dos
primeros cuatrimestres lideraba el grupo de las privadas, tanto en el tercero
como en el cuatro ve como su audiencia disminuye hasta situarse un punto por
debajo de su rival Antena 3.

Cerca de ese 2,1% que registra Tele 5 se encuentra la AM% de Canal
Sur con un 1,7% o la de TV3 con un 1,1% vy las menos relevantes audiencias
de Tele Madrid con un 0,6% o Television Canaria con un 0,4%.

En cuanto a las cadenas tematicas, con unas audiencias relativamente
bajas con respecto a las cadenas convencionales e incluso a las autonémicas,
cabria destacar la AM% de Cartoon Network con un 0,3% o la de Fox Kids y
Nick Paramount con un 0,1%.
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En el tramo de edad de cuatro a seis afios, destaca TVE con una
AM% del 6,3% por encima de TV2 con un 4,2%. Las cadenas privadas pierden
protagonismo, y de nuevo, en este cuatrimestre Antena 3 supera a T5, con una
AM% del 2,8% la primera frente al 2,3% del segundo.

En cuanto a las autondmicas, Canal Sur vuelve a sobresalir con
una AM% del 2%, situandose en posiciones muy cercanas a las cadenas
privadas. Otras autondmicas que destacan son Tele Madrid con una AM% del
0,6% y TV3 con un 1,2%.
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Y las cadenas tematicas ocupan, de nuevo, los ultimos puestos
del ranking de audiencia, destacando especialmente Cartoon Network con una
AM% del 0,3% y Fox Kids y Playhouse Disney, de nuevo en esta franja de
edad, con un 0,1%.

En el siguiente tramo de edad, de 7 a 9 afios, nos volvemos a encontrar
con el liderazgo de TVE1 con una AM% del 5,1%, seguido por otro canal
publico TV2 con un 3,4%, aunque Antena 3 se sitia a muy corta distancia con
un 3,1%.

En cuarta posicion nos encontramos a T5, que cede el liderazgo
definitivamente a Antena 3, con una AM% del 2,2% y casi en la misma posicion
descubrimos a un canal autonémico, Canal sur, con un 2%.

Otras autondmicas que destacarian serian TV3 con un 1,3% y Tele
Madrid con un 0,9%.

En cuanto a las cadenas tematicas, de nuevo sobresaldrian Cartoon
Network con una AM% del 0,3% y Fox Kids y Nick Paramount con un 0,1%.

AM% total cadenas 7-9 afios. Cuarto cuatrimestre. [ gas
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En el grupo de 10 a 12 afos, se advierte como se incrementa la
audiencia de la cadena privada Antena 3 con una AM% del 3,3%, aunque sin
llegar esta vez a superar a TVE1 que se mantiene con un 3,6%.

Destaca una vez mas, la posicibn rezagada de T5 que
comenzabamos a entrever ya en el tercer cuatrimestre, muy diferente de la
alcanzada en el primero y en el segundo.

Canal Sur vuelve a ser el lider de las cadenas autonomicas con
una AM% del 1,1%, seguida por TV3 con un 0,9% y en las cadenas tematicas
tampoco encontramos grandes novedades, pues la audiencia se reparte entre
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Cartoon Network con una AM% del 0,3%, Fox Kids con un 0,2% y Nick-
Paramount con un 0,1%.
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Cadenas convencionales:

En el cuarto cuatrimestre se observa la predominancia de TVE1 con una
audiencia que representa el 37% sobre el total, seguida por otra cadena publica
TV2 cuya audiencia supone un 24%. Un punto separa a Antena 3 de La 2,
mientras que Tele 5, de nuevo, ocupa la ultima posiciéon con un porcentaje del
16% sobre el total de la audiencia.

AM% cadenas generalistas 4-12afios. Cuarto
cuatrimestre.Programacion
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En esta franja de edad de 4 a 6 afios y en este cuarto
cuatrimestre, a diferencia de lo observado en los periodos anteriores, no es
TV2 quien sobresale, sino TVE1 que alcanza un porcentaje de audiencia del
40%. Asi, en esta franja de edad casi el 70% de la audiencia se concentra en
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los canales publicos, repartiéndose los canales privados el resto con un 18%
para Antena 3y un 15% para Tele 5.

AM% cadenas generalistas 4-6 afios.Cuarto
cuatrimestre.Programacion
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OLa2
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En la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afios, TVE1 mantiene su
liderazgo sobrepasando en 12 puntos a la otra cadena publica TV2 con un
porcentaje de audiencia del 12%

AM% cadenas generalistas 7-9 afios.Cuarto
cuatrimestre.Programacién
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Antena 3 incrementa ligeramente su audiencia con respecto al
tramo de edad anterior, situandose en un 22% y Tele 5 obtiene un escaso 15%.
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AM% cadenas generalistas 10-12 afios.Cuarto
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En el tramo de edad que agrupa a los nifios mas mayores se
observa una tendencia ya comentada en los trimestres anteriores, aunque mas
moderada y es el incremento de la audiencia de las cadenas privadas, en este
caso concreto de Antena 3 cuya audiencia supone un 30% sobre el total,
aungue en este caso es superada por TVE1 con un 33%.

Cadenas autondmicas:

Canal Sur vuelve a ser el lider de audiencia sobre el total de la
audiencia infantil en este cuarto trimestre y considerando Unicamente las
cadenas autonémicas, con una AM% del 1,7%. Le sigue TV3 con un 1,1% y de
lejos Tele Madrid con un 0,6%. Televisidbn Canaria registra una AM% del 0,4%
y ETB1, Castilla La Mancha Television y Television de Galicia, un 0,3%. Los
valores mas pequefios son obtenidos por las dos televisiones valencianas, en
las que Punt 2 supera con una AM% del 0,2% a Canal 9 con un 0,1%, ya que,
como explicabamos en apartados anteriores, la programaciéon infantil se
traslada de Canal 9 a Punt 2 durante la mayor parte del dia.

AM% cadenas autondmicas 4-12 afios. Cuarto
cuatrimestre.Programacion
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cadenas autonémicas
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De nuevo encontramos en esta segmento de edad, de 4 a 6 afios,
a Canal Sur como lider de las autonémicas con una AM% del 2%, seguida por
TV3 con un 1,2% y Tele Madrid con un 0,6%.

La novedad en este cuatrimestre y en esta franja de edad es el
despunte de Punt 2 que abandona la Ultima posicion a la que nos tenia
acostumbrados para situarse sobre ETB1, Castilla La Mancha Television,
incluso Canal 9.

AM% cadenas autonémicas 4-6 afios. Cuarto
cuatrimestre.Programacion
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En la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afios, se observa un
esquema similar al comentado en el grupo anterior: Canal Sur como lider,
seguido de TV3 y Tele Madrid, aunque ahora Castilla La Mancha Television y
Television de Galicia, ambas con una AM% del 0,4%, superan al resto de las
autonomicas. De nuevo, las autonOmicas valencianas son quienes menor
audiencia registran.

AM% cadenas autondmicas 7-9 afios.
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Cadenas autonémicas
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Finalmente, en la franja de edad de 10 a 12 afios, vuelve a ser Canal
Sur quien alcanza mayor audiencia con una AM% del 1,1%, seguida por
Tv3 con un 0,9%. Television de Canarias y Tele Madrid registran un 0,4% y los
indices més bajos de nuevo los encontramos en los dos canales valencianos.

AM% cadenas autonémicas 10-12 afios. Cuarto
cuatrimestre.Programacion

OC.SUR
HCo
OPUNT2
acMmT
OETB1
HTV3
OTVCAN
aTvG
EHTVM

cadenas autonémicas

Cadenas tematicas:

AM% cadenas tematicas 4 - 12 afios.Cuarto cuatrimestre.
Programacion.

0,3-
0,25 Ooc+
O CARTOON NETWORK
0.21 ODISNEY CH +1
0,151 ODISNEY CHANNEL
OFOX KIDS
0.11 ENICK-PARAMOUNT
0,05 | B PLAYHOUSE DISNEY
o CTOON DISNEY

cadenas tematicas

Atendiendo a las cadenas tematicas, agrupadas en el bloque del cuatro
cuatrimestre, es sencillo advertir como se repite el mismo esquema que
mencionabamos en el tercer cuatrimestre. Cartoon Network concentrando al
grueso de la audiencia con una AM% del 0,3% y el resto de cadenas tematicas
so6lo representado por Canal +, Fox Kids y Nick Paramount.

Ademas, de Cartoon Network, Canal Plus y Fox Kids, en esta franja de
edad encontramos una novedad, Toon Disney, que aparece por vez primera en
el cuarto cuatrimestre. También de la casa Disney tenemos a Playhouse
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Disney con una AM% del 0,1%, como ya habiamos observado en los anteriores
cuatrimestres en esta franja de edad.

En el tramo de edad de 7 a 9 afios vuelve a repetirse el mismo esquema
que observdbamos en el grupo 4-12 afios. Cartoon Network como lider de las
cadenas teméaticas con una AM% del 0,3% vy Canal +, Fox Kids y Nick
Paramount con un 0,1% cada uno.

AM% cadenas tematicas 7 - 9 afios.Cuarto cuatrimestre.
Programacion.
0,3+
0,25+ Oc+
0.2 O CARTOON NETWORK
' ODISNEY CH +1
0,151 ODISNEY CHANNEL
OFOX KIDS
0,1 ONICK-PARAMOUNT
B PLAYHOUSE DISNEY
0,05+ O TOON DISNEY
O,
Cadenas autondémicas

Finalmente, en el grupo de 10 a 12 afos, se advierte como Fox
Kids incremente su audiencia, pasando de una AM% del 0,1% en la franja 7-9
aflos a un 0,2% en la franja 10-12. Cartoon Network, Canal Plus y Nick
Paramount mantienen los mismos porcentajes de audiencia que veiamos en el
gréafico anterior.

AM% cadenas tematicas 10 - 12 afios.Cuarto cuatrimestre.
Programacion.

0,3+

0,251 oc+
OCARTOON NETWORK
ODISNEY CH +1
ODISNEY CHANNEL
OFOX KIDS
ONICK-PARAMOUNT

B PLAYHOUSE DISNEY

OTOON DISNEY

0,2

0,15+

0,11

0,05+

Cadenas tematicas
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11.3.2.A.5 CONCLUSIONES GENERALES

El mercado de television en Espafia se mide por el sistema de
audimetria que gestiona la empresa Sofres. El universo que contempla el
estudio de audiencias de TNS' para el 2004 es, en el &mbito completo de
Peninsula, Baleares y Canarias, 15.066.810 hogares y 40.804.773 individuos.
La muestra esta configurada por 3.305 hogares y 9.019 individuos. Del total
universo de individuos, los nifios suponen sélo el 9%, es decir, 3.634.000
individuos de los que el 49,1% son nifios y el 50,9% nifias (SOFRES, 2005:10-
11).

LOS QUE VEN
DISTRIBUCION DE LA POBLACION SEGUN SOFRES TELEVISION
(Universo) (Audiencia
NINOS Y - - TOTAL
NINAS OLINIOE DILTASS NINOS/AS
4-12 3.634.000 379.000
ANOS (9%6) (21,2%)
4-6
ANOS 2.349.000 o o 237.000
— (5.890) (49,1%) (50,9%) (10,19%)
ANOS
10-12 1.285.000 142.000
ANOS (3,2%) (11,1%)

Fuente: Elaboracién propia con base en los datos de SOFRES (2005b:10-11)

En cada momento, aproximadamente uno de cada cinco nifios
espafoles esta viendo la television.

Las variables socio-demograficas y de equipamiento de la muestra
de hogares que tiene en cuenta Sofres (SOFRES, 2005:12;77) revelan
algunos datos interesantes:

o El 45% de hogares esta formado por mas de 2 personas.

o Tan so6lo en el 22% de dichos hogares hay presencia de
nifios.

o En el 39,5% de hogares (32,6% de individuos) existe solo

un televisor y en el 60,5% de hogares (67,4% de individuos) hay dos o
mas televisores.

o EL 21,9 % de individuos cuenta con alguna plataforma
televisiva tematica® en su hogar.

! Taylor Nielsen Sofres (TNS), es el estudio espafiol de audiencia televisiva mas completo que
existe actualmente. Para esta investigacion, hemos adquirido anualmente una serie de datos
especificos en relacién a la audiencia del target 4-12 afios, recibidos por email (Nombre de la
tia) de SOFRES (2005a): Datos Sofres para proyecto Calconinf, correo electrénico a Tur,
Victoria (Victoria.Tur@ua.es), 21 de marzo de 2005 [Accesado el 21 de marzo de 2005]. Para
los datos mas generales hemos recurrido a SOFRES (2005b): Anuario de audiencia en
television 2004. Madrid: Sofres Audiencia de Medios.

% Sofres contempla como cadenas tematicas: Digital + (11,5%), Cable concesién (6,2%),
Parabdlica y/o Video comunitario (4,1%). Los porcentajes entre paréntesis indican el consumo
gue se hace de cada una de ellas, en el total de individuos (4 6 + afios) de Peninsula, Baleares
y Canarias. La muestra de individuos para el estudio de tematicas es de 2.429. Sofres,
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En cuanto a los minutos diarios de visionado de televisién durante
2004, si tenemos en cuenta la edad, los qué mas ven la television son los
mayores de 65 afios (310 minutos) y los que menos la ven son los que tienen
una edad comprendida entre los 13 y 24 afios (144 minutos). Los nifios (4-12
afos) son el segundo grupo de edad que, comparativamente, menos minutos
ve la television, invirtiendo en esta actividad 151 minutos diarios, es decir, 2
horas y 31 minutos.

No existen grandes diferencias en cuanto al habitat. En cuanto a la
pertenencia a una clase social y su relacién con los minutos dedicados al
visionado, la pauta es la siguiente: a menor clase social mayor tiempo dedicado
a la television, con una diferencia entre la clase social alta y media alta (191
minutos) y la clase media y media baja (239 minutos) de 48 minutos. Si
atendemos al niumero de personas que habita en el hogar, en las casas donde
s6lo habitan 1 6 2 personas, se ve casi una hora mas de television al dia. En
los hogares numerosos se ve menos la television. (SOFRES, 2005:67).

Atendiendo ahora a la audiencia media por % de hora del total
television, el target niflos es el grupo de edad que mas ve la television entre
las 8 y las 11 de la mafiana (8-10% del target). No obstante, los dos momentos
del dia donde se registra mayor audiencia infantil son las 14:30 y las 22:30,
donde cerca del 25% de nifios, en ambos casos, estan visionando la TV. Entre
las 15:30 y las 21:00, los porcentajes de visionado oscilan entre el 15y el 20%
del target. En general, la curva de visionado de los nifios, a lo lago del dia,
experimenta el mismo comportamiento que la de los otros targets de edad,
excepto, en la mafiana, donde su comportamiento es muy diferente, como
hemos sefialado. A partir de las 22:30 hay un descenso progresivo de la
audiencia, aunque a las 24:00 los datos indican que todavia hay un 10% de
nifios viendo la television. (SOFRES, 2005:69). Nos preguntamos qué veran y
con quién veran la television en ese momento cuando, normalmente los
pediatras recomiendan tener un patron de suefio diario de 9/10 horas. A la
vista de los datos, podriamos decir que la Unica franja con audiencia eminente
o prioritariamente infantil es la mafiana de 8:00 a 11:00. Debemos advertir que
los datos que citamos promedian el fin de semana con el periodo de lunes a
viernes.

El surgimiento de plataformas de television distintas a la television
convencional, es un fendmeno al alza del que Sofres empieza a servir datos de
audiencia. En este sentido, la Comunidad Valenciana es la que cuenta con
mayor porcentaje de individuos que visionan las tematicas, con un 63%,
seguida de las Islas Canarias (60%) y de todas las demas regiones, con
porcentajes inferiores que oscilan entre el 42% y el 51%. Se entiende por
television tematica: Digital +, Cable concesion, Parabolica/Video Comunitario,
las Locales y Otras.

Traemos a colacidon estos datos porque, si investigamos la edad de los
individuos que visionan las tematicas, observamos que los nifios de 4 a 12
afos representan el grupo de edad mas numeroso, con un 59% del perfil de la
audiencia de las tematicas. La contundencia del dato explica claramente el

contempla también la agrupacion de las televisiones locales (2,2%) y otro apartado que
denomina como Otras (0,5). Estos dos ultimos datos no los agrega al bloque de teméticas.
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desinterés que demuestran las televisiones convencionales hacia la
programacion infantil. Este publico se esta desplazando de forma rapida hacia
las cadenas tematicas.

La eleccibn de la opcion tematica supone, para ese hogar, un
desembolso econémico adicional, en la mayoria de los casos. El visionado de
la televisién convencional incurre, sin querer ser exhaustivos, en el gasto de
electricidad por conexion del aparato a la red eléctrica, una instalacién de
antena y la compra de un aparato receptor. La opcién de las televisiones
tematicas —excepto en algunas locales-, supone una cuota de inscripcion mas
otra mensual que depende de la opcién programatica elegida. Por este motivo,
parece coherente esperar que los individuos pertenecientes a la clase social
alta y media alta —con mayor capacidad adquisitiva-, ostentaran el mayor
porcentaje de visionado. Sorprendentemente no es asi. Resulta curioso
comprobar que el porcentaje de los minutos de visionado (SOFRES DA EL
DATO DE MINUTOS DE VISIONADO, NO DE NUMERO DE HOGARES CON
ACCESO A TEMATICAS) de la clase media es del 51%, seguida muy de cerca
por la clase baja y media baja (50%). Por el contrario, la clase alta y media alta
representa el 43% del total de minutos de visionado. Uno de cada cinco
hogares dispone de acceso a las televisiones tematicas. En los hogares
compuestos por 1 6 2 individuos es donde mas minutos de cadenas tematicas
se visionan (57%) (SOFRES, 2005:79). En este sentido, las cadenas tematicas
infantiles registradas por Sofres tienen el siguiente share a lo largo del 2004

CADENA TEMATICA SHARE 2004
Cartoon Network 5,4%
Disney Channel +1 0,8%
Disney Channel 1,1%

Fox Kids( Ahora Jetix) 1,8%
Nick-Paramount 2,8%
Playhouse Dishey 0,9%
Toon Disney 0,6%
TOTAL SHARE DE TEMATICAS
INFANTILES 2004: 13,5%

Fuente: Elaboracién propia a partir de Sofres (2005b:80-81).

AUDIENCIA MEDIA (000) NINOS 2004 DE CADA CADENA
Horizontal)®
4-6 | 7-9 10-12 TOTAL
ANOS ANOS ANOS NINOS/AS
24
o) o,
TVEL 38 (1,6%0) (1.8%) 62 (3,4%)
La 2 24 (1%) 11 35 (1,8%)
(0,8%) :
‘ T5 34 (1,4%) 23 57 (3,29%)
’ (1,8%) '

® Para el total televisién se ha tenido en cuenta las 6.167.000 (15,1%) personas de 4 y mas
afios, en todas las cadenas de difusidon nacional, incluso las Locales, cuyo dato se presenta
agrupado. Dicho total cambia s6lo para la autonomica Canal 9, siendo 673.000 (15,8%)
personas de 4 y mas afos.
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37
0, o)
‘ A3 48 (2%0) (2.9%) 85 (4,9%0)
\ 'co | 3 (1,1%) | 2(1,3%) | 5(2,4%)
' ) 15
(o) (o)
’. TEMATICAS 28 (1,2%) (1.296) 43 (2,4%)
I LocALEs | 6 (0,2%) [ 3(0,3%) | 9(0,5%)

Fuente: Elaboracion propia con base en los datos de SOFRES (2005b:86-104).

A la vista de los datos del 2004, podemos afirmar que en el perfil de las
cadenas, los nifilos tienen un peso importante en la composicion de la
audiencia de Antena 3 (4,9%). La representacion de nifios sigue siendo
importante en TVE 1 (3,4%), Tele 5 (3,2%). Se deberia tener en cuenta, de
cara a la planificacion de medios, que, en cada comunidad, la agrupaciéon de
tematicas (2,4%) tiene igual peso que, por ejemplo en el caso de la Comunidad
Valenciana, la autonémica Canal 9.

T e
Vertical)*
‘ ‘ 4-6 ‘ 7-9 | 10-12 ‘ TOTAL
ARIOS ARIOS ARIOS NINOS/AS

| TVE1 | 2,9 T 4,7
La2 | 5,7 | 26 | 83
'T5 | 2,5 17 [ a2z
A3 | 3,7 | 29 | 6,6
'co | 2,4 [ 16 | a

B TEmvATICAS | 7.8 a2z | 12

B LocALEs | 3.1 18 [ a0

Fuente: Elaboracion propia con base en los datos de SOFRES (2005b:86-104).

Si adoptamos el punto de vista de los grupos de edad, observamos que
Sofres presenta los datos segmentando el total nifios de 4 a 12 afos en dos
grupos de edad: de 4 a 9 afios y de 10 a 12 afos. En este sentido, los mas
pequefios (4-9 afios) ven mas las tematicas (7,8%), al igual que los nifios de 10
a 12 afios (4,2%). En el total nifios, las tematicas son la opcion elegida por el
12% de los nifios. Ninguna cadena tiene un rating® de igual magnitud. Las
teméticas duplican y, en algunos casos triplican, el rating nifios en el resto de
cadenas, excepto La 2 que tiene un rating de 8,3 en el total nifios. Del resto de
cadenas, destaca Antena 3 con un rating del 6,6 en el total nifios; las demas
tienen un rating similar que oscila entre los 4 de Canal 9, y los 4,9 de la
agrupacion de las Locales, en el total nifios.

En cuanto a los dos grupos de edad diferenciados, la diferencia mas
ostensible es que los mas pequefios, tras las tematicas, visionan mas La 2 vy,

* Los valores a los que hace referencia el porcentaje son, en el caso de que el ambito de la
cadena sea nacional -las locales se presentan agrupadas, como una nacional-, 2.349.000
individuos de 4 a 9 afios y 1.285.000 de 10 a 12 afios. En el caso de la autonémica Canal 9, los
datos son 247.000 y 135.000 respectivamente.

® El rating se define como el 1% del publico seleccionado, es decir, total nifios de esa edad que
ven la television. En el caso de los nifios de 4 a 9 afios - ambito Peninsula, Baleares y
Canarias-, 1 rating equivale a 23.700 individuos. Para los nifios de 10 a 12 afios, 1
rating=14.200 individuos y para el total nifios de 4 a 12 afios, 1rating=37.900.
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sin embargo, los mayores (10-12 afios), tras las tematicas, visionan mas
Antena 3.

No existe ningun programa infantil entre los que figuran en el ranking
2004 de audiencia de Sofres. Entendemos por programa infantil aquella
produccion audiovisual que ha sido disefiada especificamente para el publico
infantil. Basicamente deberia tener estar caracteristicas:

o Los personajes actores pertenecen al mismo rango de
edad que el publico objetivo, y se comportan conforme a su edad. Si
pertenecieran a otra edad, el tema deberia ser tratado de forma
apropiada para los nifos.

o El programa es identificado como infantil en la parilla de
programacion de la cadena y/o en la comunicacion en medios
electrénicos o impresos que se pudiera hacer del mismo.

o Las técnicas y medios de produccién toman en cuenta las
caracteristicas del publico, especialmente su vulnerabilidad.

El Festival Eurovision junior, es el primer programa de corte similar
aunque programado en Prime Time en TVE 1y, por lo tanto, no identificado
como exclusivamente infantil. Ocupa el puesto 22 del ranking de audiencias
Sofres 2004. Aglunas peliculas de corte infantil, emitidas también en Prime
Time, si aparecen en el ranking. Entre ellas (SOFRES, 2005:148,149) :

o Shrek (Tele 5, 9/07/04, 34,5% Share Total individuos de 4 6
mas afnos).

o Spy Kids (A 3, 27/03/04, 27,1% Share Total Individuos de 4
0 mas afos).

o Sélo en casa 3 (A 3, 31/03/04, 26,3% Share Total
Individuos de 4 6 mas afios).

La programaciéon infantil, ni siquiera aparece en la clasificacion de
géneros que realiza Sofres® (SOFRES, 2005:182,183).

11.3.2.B. PUBLICIDAD

11.3.2.B.1 PRIMER TRIMESTRE

° GRP del total cadenas.

Atendiendo a la distribucion de los GRP’s en el total de cadenas
durante el primer cuatrimestre y considerando el total de la audiencia infantil,
de 4 a 12 afos, advertimos como estos se concentran mayoritariamente en

® Los géneros de programas que contempla Sofres son: religiosos, culturales, informacion,
miscelanea, infoshow, concursos, deportes, toros, musicales, ficcion, programas de ventas, sin
codificar y otros. Como se puede apreciar, esta clasificacion es susceptible de mejora.
Sugerimos consultar la calsificacion que propone MEDINA LABERON, MERCEDES (1998).
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TV2, con 31290,9 GRP’s, seguidos muy de lejos por Antena 3, con 9185,3,
Tele5 con 8680,8 y TVE1 con 7773,6.

De los canales autonémicos solo cabria resaltar el total de
contactos alcanzados sobre la poblacion objetiva de Television de Galicia con
3305,1 GRP’s y Televisién de Madrid con 2609,8 GRP’s, mientras que de los
tematicos solo aparece Cartoon Network con 773,5 GRP’s y Fox Kids con
520,4 GRP’s.

GRP total cadenas por edades (4-12 afios).Primer
cuatrimestre.

OLA2
mA3

35000 aTs

mTVE 1

30000 oTvG

o TVM

25000 1 OCMT

o C.SUR

20000+ B CARTOON NETWORK
m TVCAN

150001 oee
m FOX KIDS

10000 A EETB1

oTv3

5000 A E DISNEY CH +1

m DISNEY CHANNEL

0- @ NICK-PARAMOUNT
Total cadenas 00 PLAYHOUSE DISNEY

O TOON DISNEY

En el grupo de edad de 4-6 afios, el nUmero mas alto de contactos sobre
la poblacion objetiva se concentra en TV2 donde alcanzan un valor de 42.817,8
(que como se observaba en los graficos de programacion en este mismo
cuatrimestre era la cadena con mayor audiencia en esta franja de edad). A TV2
le sigue TVE con un 93.338,6 y las privadas: T5 con 8.430,2 y Antena 3 con
7.600,2%.

Entre las autonémicas destacan los contactos alcanzados en Television
de Galicia, Tele Madrid, Castilla La Mancha Television y Canal Sur, aunque con
valores muy bajos que apenas superan los 3.000 contactos.

Y entre las cadenas tematicas cabria mencionar los GRP’s alcanzados
en Cartoon Network y Fox Kids, aunque en ningun caso superan el milar de
contactos.
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GRP total cadenas por edades (4- 6 afios).Primer cuatrimestre.

total cadenas
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BTVE1
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BA3
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EETB1

oTv3

EDISNEY CH +1
EDISNEY CHANNEL
BNICK-PARAMOUNT
OPLAYHOUSE DISNEY
OTOON DISNEY

En la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afos, la cadena que vuelve a
concentrar el mayor numero de contactos es TV2, con 31.729,9, a la que
siguen por este orden T5 (que en el primer cuatrimestre todavia supera en
audiencia a Antena 3), Antena 3y TVE1 que no superan los 10.000 contactos.

Entre las auton6micas destaca Tele Madrid y Television de Galicia y de
las teméticas volveriamos a hablar de Cartoon Network y Fox Kids, con unos

GRP’s de 1086,4 y 756.9 respectivamente.

GRP total cadenas por edades (7- 9 afios).Primer cuatrimestre.

Total cadenas
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En la franja de edad de 10 a 12 afios, se observa, ademas del
predomino de La 2, como Antena 3 supera en contactos sobre poblacién
objetivo a T5 con 10.594,6 frente a los 8383 de este ultimo.

De nuevo entre las autondmicas cabria destacar a Tele Madrid y a
Television de Galicia, aunque también de Castilla La Mancha television, cuyos
contactos superan a Cartoon Network y a Canal Sur.

GRP total cadenas por edades (10- 12 afios).Primer cuatrimestre.
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. GRP cadenas convencionales.

Se advierte como el total de los contactos sobre la poblacion objetiva,
considerando el universo de la poblacién infantil, se concentran en La 2, cuyos
GRP alcanzan un valor de 31.290,9, seguidos por Antena 3 con 9.185,3 , Tele
5 con 8680,8 y TVEL con 7773,6, siendo TVE quien alcanza un menor numero
de contactos.

GRP cadenas convencionales
(4- 12 afios).Primer cuatrimestre.
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31290,9

En la franja de edad de 4 a 6 afos, es TV2 quien concentra el mayor
namero de GRP’s alcanzando los 42,817,8, seguido por TVE1l con 9338,6.
Tele 5 con 8.430,2 supera a Antena 3 que posee 7.600,2.

GRP cadenas convencionales (4-6 afios). Primer
cuatrimestre.

9338,6 7600,2
8430,2 BA3
QLA 2
oT5
OTVE 1
42817,8

De nuevo en la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afos, el grueso de
contactos sobre poblacion objetiva se concentran en TV2, aunque las privadas
T5 con 9154,4 y Antena 3 con 9121,7 superan a TVE con 8271.
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GRP cadenas convencionales (7-9 afios). Primer
cuatrimestre.
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oTs
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9195,4

31729,9

En el tramo de edad 10 12 afios, descienden los GRP alcanzados en La
2 hasta situarse en 21.151,6 y se incrementan los de Antena3 que llegan a los
10.594,6, hecho que coincide con la mayor audiencia registrada por las
privadas en esta franja de edad.

GRP cadenas convencionales (10-12 afios).
Primer cuatrimestre.

5951,1 10594,6

oA3
oLA 2
oT5
OTVE 1

8383,2

21151,6

Tele 5 mantiene unos GRP similares en todas las franjas de edad,
obteniendo en esta 8383,2 y TVEL.

. GRP cadenas autonémicas:

La cadena autonGmica que registra mayor nimero de GRP’s sobre
el total del universo de la audiencia infantil, de 4 a 12 afos, es Television
de Galicia que obtiene un valor de 3.305 contactos, seguida por Tele
Madrid con 2509,8. Castilla La Mancha Television registra 1242,7 y el
resto de cadenas, Television Canaria y Canal 9 no alcanza siquiera el
millar de contactos. Los GRP’s mas bajos los encontramos en ETB 1 con
138,5 y especialmente en TV3 con 6,4.
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GRP cadenas autondmicas (4-12 afios). Primer cuatrimestre.
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BTV3

cadenas autonémicas

En la franja de edad de 4 a 6 afios, destaca Television de Galicia
donde se alcanzan 3043, 3 contactos, seguida por Tele Madrid que supera los
2309 GRP’s, Castilla la Mancha Television con 1878,5 o Canal Sur con 1277.
Television de Canarias y Canal 9 no alcanzan el millar con unos valores de
823,5 y 503,7 respectivamente y los GRP’s mas bajos se registran en ETB1
con 193,9y en TV3 con 2,7.

GRP cadenas autonémicas (4-6 afios). Primer cuatrimestre.
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Cadenas autonémicas
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En la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afios, la distribucion de los
GRP’s sigue un esquema muy similar al segmento anterior, aunque Tele
Madrid supera con sus 3.393,5 contactos los 3.323,9 de Television de Galicia.
El resto de autonémicas mantienen las posiciones observadas en el target
anterior, aunque Television de Galicia disminuye el numero de GRP’s y Canal
9 los aumenta.

GRP cadenas autonémicas (7-9 afios). Primer cuatrimestre.
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Cadenas autonémicas

Finalmente, en el grupo de edad de 10 a 12 afios, Television de Galicia
vuelve a concentrar el mayor nimero de GRP’s con 3.507,4, seguida, muy de
lejos, por Tele Madrid con 2085.

El resto de autondmicas no superan el millar, y vuelven a destacar ETB1
y TV3 por su escasa representatividad, con unos valores de 62,3 la primera y
de 9,3 la segunda.
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GRP cadenas autonémicas (10-12 afios). Primer cuatrimestre.
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Cadenas autondmicas

Sorprende, ademads, al comparar estos datos con los registrados en
audiencias, que no coincidan las cadenas con mayor AM% con las cadenas
gue anotan mas GRP’s.

Asi en la AM% del primer cuatrimestre destacaba Canal Sur, que apenas
obtiene un valor significativo en GRP’s y Television de Galicia que ocupaba
siempre posiciones medias o incluso bajas en el ranking concentra ahora el
mayor nimero de GRP’s.

También contrasta la AM% alcanzada por TV3, especialmente en el
segmento de edad de 7 a 9y de 10 a 12, y la escasa cantidad de contactos
alcanzados, tal y como se ha observado en los graficos anteriores.

. GRP cadenas tematicas
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GRP cadenas temaéticas (4-12 afios). Primer cuatrimestre.
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Cadenas teméticas

Se advierte, a través de los graficos anteriores, el descenso de GRP’s
existente entre las cadenas convencionales, autondmicas y tematicas que
coincide, a su vez, con la menor audiencia que registran estas cadenas.

Destaca, Cartoon Network con 7.735,5 contactos sobre la poblacion
objetiva, seguida por Fox Kids con 520,4, el resto de canales tematicos apenas
registra valores significativos.

En la franja de edad de 4 a 6 afos, Cartoon Network mantiene su
primacia, seguida también por Fox Kids, y Playhouse Disney alcanza los 75
contactos, hecho que coincide con la mayor audiencia de esta cadena en esta
franja de edad.
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GRP cadenas tematicas (4-6 afios). Primer cuatrimestre.
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Cadenas tematicas

En el siguiente tramo de edad, de 7 a 9 afios, se observa como
Playhouse disminuye sus GRP’s hasta fijarlos en 10, pero Cartoon Network,
que supera ya el millar y Fox Kids, los incrementan notablemente.

También se percibe que Nick Paramount aumenta ligeramente el
namero de contactos, factor coincidente con la audiencia que recogia esta
cadena en esta franja de edad.

No olvidemos que este target, junto con el de 4-6 afios era el que
registraba una mayor audiencia de los canales tematicos, frente al grupo 10-12
afos que se concentraba en las cadenas convencionales y especialmente en
las privadas.

Finalmente, en el grupo de 10-12 afios, se advierte una disminucion en
el niamero total de GRP’s, como consecuencia del hecho que comentadbamos
anteriormente, el desplazamiento de la audiencia hacia las cadenas
convencionales y dentro de estas las privadas.

Cartoon Network registra, de nuevo, el mayor nimero de GRP’s, 415,2,
seguida por Fox Kids con 189,1 y el resto de cadenas no alcanzan siquiera el
centenar de contactos: Nick Paramount 52,5, Disney Channel 26, Toon Disney
12,6, Disney Channel 1 7 y Playhouse Disney 2,4.

Se corresponde, ademas, que el menor niumero de contactos lo obtenga
Playhouse Disney pues su programacion esta dirigida especialmente al
segmento de edad mas pequefio, 4-6.

11.3.2.B.2 SEGUNDO TRIMESTRE

e GRP del total cadenas.
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La distribucion de GRP’s que se observa en el grafico inferior difiere
notablemente de la obtenida en el primer cuatrimestre.

Tele 5 pasa a concentrar el mayor numero de GRP’s con 36949,3
suplantando a TV2, lider en el primer cuatrimestre. Le sigue Canal Sur con
10776,2 GRP’s, TV3 con 9100,2 y Antena 3 con 7390,6.

Se advierte como las cadenas publicas quedan rezagadas, La 2 con
56,1 contactos sobre el publico objetivo y TVE con unos cuantos mas, 1027,3,
mientras que las privadas toman el relevo seguidas por las autonémicas.

Las cadenas tematicas siguen alcanzando un numero de GRP’s bajo,
destacando entre ellas Cartoon Network con 2051,9 y Fox Kids con 1109.

GRP total cadenas por edades (4- 12 afios).Segundo cuatrimestre.
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Total cadenas

En el grupo de edad de 4-6 afios, el mayor nimero de contactos sobre la
poblacion objetiva, 46572,2 , es alcanzada por Tele 5, al que le sigue otra
cadena privada Antena 3 con 9050,5 GRP’s. Con un valor muy similar, 8995,3
tenemos a Canal Sur, seguida por TV3.

El resto de autondmicas no alcanza siquiera los 5.000 GRP’s y entre las
tematicas con valores mas bajos todavia, destaca Cartoon Network con 2186,9
y Fox Kids con 1272.

Por tanto, contrastan estos resultados con los obtenidos en la audiencia
del primer cuatrimestre donde TVEl y TV2 eras quienes concentraban al
grueso de los pequeiios telespectadores.
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GRP total cadenas por edades (4- 6 afios).Segundo cuatrimestre.
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Total cadenas

En el tramo de edad de 7 a 9 afios, T5 vuelve a obtener el nUmero mas
alto de GRP’s con un total de 38084,4, aunque tal valor supone un descenso
con respecto a la franja de edad anterior.

Le siguen dos autonOmicas, Canal Sur con 11782,9 y TV3 con 9765,3
GRP’s, y una privada, Antena 3, con 8211,7.

Y de nuevo volvemos a advertir el escaso numero de contactos
alcanzados por las cadenas publicas: TVE con 960,2 GRP'sy La 2 con 86,3,
y por las televisiones tematicas, entre las que sobresale Cartoon Networks con
2879, 9 GRP’s y Fox Kids con 1139,7.
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GRP total cadenas por edades (7- 9 afios).Segundo cuatrimestre.
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Finalmente, en la franja de edad de 10 a 12 afos, observamos una
distribucion de GRP’s similar a la obtenida en el gréafico anterior, aunque con
matices. T5 disminuye el nUmero de contactos de 38084,4 a 27281,4, pero los
de Canal Sury TV3 los aumentan. Antena 3 pasa de 8211,7 en la franjade 7 a
9 a aflos a 5127,6 en la franja de 10 a 12 y Televisién de Galicia supera a Tele
Madrid en nimero de contactos.

Ente las cadenas tematicas Cartoon Network disminuye el numero de
contactos hasta obtener 1153, al igual que Fox Kids que queda en 926,4
GRP’s,

Las cadenas de la productora Disney: Cartoon Disney, Disney Channel y
Disney Channel +1, ademas de Playhouse Disney son las que registran un
menor numero de contactos en todas las franjas de edad, asi pues, no
podemos atribuir este efecto a la mayor presencia de contenidos preescolares
0 mas infantiles en su programacion, pues tampoco en la franja de edad de 4 a
6 afos, alcanzan un nimero de GRP’s considerable.
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GRP total cadenas por edades (10- 12 afios).Segundo cuatrimestre.

27281,4
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57811531095 9 10233

Total cadenas

Cadenas convencionales:
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Entre las cadenas convencionales es T5 quien concentra un mayor

namero de contactos sobre el publico objetivo, con un total de 36949,3 GRP’s,
seguida, muy de lejos, por otra cadena privada, Antena 3 con 7390,6 GRP’s.
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GRP cadenas convencionales (4- 12 afios).
Segundo cuatrimestre.

1027,3

36949,3

TVE1l con 1027 y TV2 con 56,1 GRP’s destacan por los escasos
contactos alcanzados.
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En la franja de edad de 4 a 6 afios, se mantiene la distribucion
comentada en el total de la audiencia infantil. T5 es quien mayor numero de
GRP’s alcanza con 46572,2 , seguido por Antena 3 con 9050,5, mientras que
TVEL obtiene 1105, 3 y TV2 sélo 58.

GRP cadenas convencionales
(4- 6afios).Segundo cuatrimestre

1105,3 9050,5
58 mA3

OLA 2

oT5

OTVE1

46572,2

En la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afios, T5 ve disminuir el nUmero
de GRP’s de 46572,2 que registraba en el target anterior a 38084,4. Antena 3
también pasa de 9050,5 a 82117,7 y TVE1l de 1105,3 a 960,2, s6lo TV2
aumenta ligeramente de 58 a 86,3.

Este descenso en la mayoria de cadenas convencionales es
debido al incremento que se registra en las cadenas autonémicas, tal y como
se puede apreciar en el gréfico de los GRP’s sobre el total de cadenas, en esta
misma franja de edad.

GRP cadenas convencionales (7- 9 afios).Segundo cuatrimestre
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En la franja de edad de 10 a 12 afios se advierte también el descenso
con respecto al tramo anterior de Tele 5 que queda en 27281 GRP’s, el de
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Antena 3 que pasa a situarse en 5127,6 y el de La 2 que se s fija en un escaso
25,9. Solo se percibe el incremento de TVE que pasa de 960,2 a 1023,3.

De nuevo encontramos esta disminucion en los GRP’s de las cadenas
convencionales por el incremento que experimentan las autonémicas,
especialmente Canal Sury TV3.

GRP cadenas convencionales (10 - 12 afios).Segundo cuatrimestre
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. Cadenas autondmicas:

TV3 destaca sobre el resto, registrando GRP’s por el valor de 36949,3,
igualandose a los que obtiene T5, tal y como puede comprobarse al observar el
gréfico “GRP cadenas convencionales (4-12 afios). Segundo cuatrimestre”.

A TV3 le sigue Canal Sur con 10.776,2 y Television de Canarias con
9.100, 2 GRP’s y el resto de canales: Tele Madrid, Televisién de Galicia, Canal
9, ETB1 y Castilla La Mancha Televisién no alcanzan los cinco mil contactos,
siendo Castilla La Mancha Television quien consigue un menor nimero con
719,7 GRP’s.

GRP cadenas autondémicas (4-12 afios).
Segundo cuatrimestre.
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En la franja de edad de 4 a 6 afios es Canal Sur quien concentran el
namero mayor de contactos sobre la poblacion objetiva con 8995,3 GRP’s,
seguida por TV3 con 7357,4.

Tele Madrid ocuparia una tercera posicion con 3170,4 GRP's y
Television de Galicia y Canal 9 obtienen unos valores muy similares de 2191,5
y 2174,3 respectivamente, al igual que Television de Canarias con 1189,3.

Castilla La Mancha television registra el menor nimero de GRP’s con
1095,6 contactos.

GRP cadenas autonoémicas (4-6 afios). Segundo cuatrimestre.
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Cadenas autonémicas

En el segmento de 7 a 9 afos, Canal Sur ve como se incrementan los
GRP’s hasta situarse en 11782,9, seguida por TV3 con 9765,3 GRP’s,
superando asi los contactos registrados por Antena 3 en este cuatrimestre y en
esta misma franja de edad.

El resto de cadenas autondémicas, aunque no consiguen alcanzan los
5000 contactos, superan los GRP’s obtenidos por TVE1 y TV2 en este mismo
segmento.
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GRP cadenas autonémicas (7- 9 afios). Segundo cuatrimestre.
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cadenas autondmicas

En el target de 10 a 12 afios, Canal Sur incrementa el nimero de
GRP’s hasta situarlo en 11426,5 al igual que TV3 que alcanza los 10015,7,
superando, de nuevo, a los GRP’s alcanzados por Antena 3 (y por supuesto a
los TVELl y TV2). Televisibn de Galicia, aunque disminuye ligeramente el
namero de GRP’s con respecto a la franja de edad anterior, sobrepasa a Tele
Madrid que desciende de 5633,4 a 2587,6. Television de Canarias, Canal 9,
Castilla La Mancha Television y especialmente ETB1 que pasa de 2120, 3
GRP’s a 651,4, ven decrecer el nUmero de contactos.

GRP cadenas autonémicas (10-12 afios). Segundo cuatrimestre
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Cadenas autonémicas
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. Cadenas tematicas:

Como ya menciondbamos al comentar los GRP’s sobre el total de
cadenas en el universo de la audiencia infantil, los contactos alcanzados por
las cadenas tematicas son inferiores a los registrados por las televisiones
convencionales y las autonémicas

Asi si la cadena que mayor numero de GRP’s concentraba era TV3 con
36949,3, en las cadenas autondmicas o Tele 5 con el mismo namero en las
convencionales, aqui el total mas alto es el que registra Cartoon Network con
un valor de 2051,9. Le sigue Fox Kids con 1109, mas lejos, Nick Paramount
con 108. Toon Disney, Disney Channel 1y Disney Channel, no superan los 20
contactos sobre la poblacion objetiva.

GRP cadenas tematicas (4-12 afios). Segundo cuatrimestre.
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cadenas tematicas

En la franja de edad de 4 a 6 afios, Cartoon Network obtiene
2186,9 GRP’s, un valor similar al que encontramos, en esta misma franja de
edad, en canales autonémicos como Canal 9, Television de Canarias o
Television de Galicia. Le sigue Fox Kids con 1272 GRP’s, mientras que apenas
son significativos los contactos obtenidos por todos los canales Disney.
Playhouse Disney, con programacién destinada a esta franja de edad, no
registra ningun GRP.

173



Ninguna parte ni la totalidad de este documento puede ser reproducida, grabada o transmitida en forma alguna ni por cualquier
procedimiento, ya sea electronico, mecanico, reprografico, magnético o cualquier otro, sin autorizacién previa y por escrito de
Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es

GRP cadenas teméticas (4-6 afios). Segundo cuatrimestre.
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Cadenas tematicas

En la franja de edad de 7 a 9 afos, se incrementan los contactos
de Cartoon Network que pasan de 2186,9 a 2879,9, mientras que descienden
los de Fox Kids de 1272 a 1139,7.

Nick Paramount asciende de 50,5 GRP’s a 134,4 y el resto de
cadenas no alcanza siquiera la decena.

Este mayor incremento del nimero de GRP’s en cadenas como
Cartoon Networks o Nick Paramount podemos comprenderlo por una mayor
audiencia de estas cadenas tematicas en esta franja de edad.

GRP cadenas teméticas (7-9 afios). Segundo cuatrimestre.
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Cadenas teméaticas
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En el segmento 10-12 afios, se observa la disminucion en los
GRP’s de las tres cadenas principales. Asi Cartoon Network pasa de 2879,9 a
1153 y Fox Kids de 1139,7 a 926,4. Nick Paramount se sitia en 135,7 GRP's y
Toon Disney, Disney Channel y Disney Channel 1, aumentan sensiblemente el
namero de GRP’s. Pese a este ligero incremento, en lineas generales
podemos hablar de una disminucion del nUmero de contactos, ya que como
mencionabamos en ocasiones anteriores, la audiencia se desplaza de las
cadenas teméaticas (con especial interés en la franja de 7 a 9 afos) a las
cadenas convencionales.
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11.3.2.B.3 TERCER TRIMESTRE

. GRP del total cadenas.

La distribucion de GRP’s que se observa en el grafico inferior contrasta
visiblemente con la obtenida en el segundo cuatrimestre, aproximandose mas
al primero. Asi, si en el segundo cuatrimestre la cadena que concentraba
mayor numero de GRP’s sobre el total de la audiencia infantil era Tele 5 con
36949,3 contactos sobre la poblacién objetiva, en el tercer cuatrimestre es La
2, aunque con un valor sensiblemente menor de 24029,3 GRP’s (casi la mitad
de los 42817,8 que obtenia en el primer cuatrimestre y muy superior a los 56,1
que registraba en el segundo).

A La 2 le sigue en numero de GRP’s Antena 3 con 11934,6 y de lejos
TVE1 con 4580,5, mientras que Tele 5 sélo obtiene 1957,8,

Entre las autondmicas destaca Canal Sur que registra 3322 GRP’s,
superando a los contactos de T5 y Tele Madrid con 1879,9 y Television de
Galicia con 1861,1 que casi lo alcanzan.

Y entre las cadenas teméticas sobresale Cartoon Network con 1342,7
GRP’s, que sobrepasa a las autonOmicas Castilla La Mancha Televisién
Television de Canarias, TV3, Canal 9y ETBL1.

El menor nimero de GRP’s es alcanzado por Toon Disney con sélo 9,7,
seguido por Playohuse Disney con 23,1, Nick Paramount con 21,7, Fox Kids
con 22,6 o ETB con 87, cadenas que ni siquiera llegan al centenar de
contactos.

GRP total cadenas por edades (4- 12 afios).Tercer cuatrimestre.
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En el grupo de 4 a 6 afos, se advierte como la cadena que
alcanza mayor numero de GRP’s es La 2 con 28952,6, a la que sigue Antena 3
con menos de la mitad, 10361y TVEL1, 4187,1.

Tele 5 registra 1833,6 GRP’s, apenas dos centenas mas que Tele
Madrid con 1616,6 y Cartoon Network con 1528,8.

Entre las cadenas que registran un menor nimero de GRP’s nos
encontramos a Toon Disney con soOlo 14,7% contactos sobre la poblacion
objetiva, Playhouse Disney (aunque los contenidos de esta cadena van
dirigidos especialmente a este target) con 24,5, Fox Kids con 29,6, Nick-
Paramount con 35,7 y Disney Channel con 64,6 que ni siquiera llegan a la
centena.

GRP total cadenas por edades (4- 6 afios).Tercer cuatrimestre
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En la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afios, La 2 disminuye el nUmero
de GRP’s alcanzados de 28952,6 a 26533,1, mientras que Antena 3 los
incrementa de 10361 a 1795,6, al igual que TVE1 que pasa de 4187,1 en la
franja de 4 a 6 afios, a 4513,5 en la de 7 a 9 afos.

Las cadenas tematicas no aumentan el numero de GRP’s en este
segmento de edad como ocurria en otros cuatrimestres y Toon Disney, Nick
Paramount, Fox Kids y Playhouse Disney son quienes registran menor numero
de GRP’s, no alcanzando siquiera las dos decenas.

Canal 9 también desciende notablemente de 295,7 GRP’s en la franja
de 4 a 6 afos, a 50,3 en ésta.
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GRP total cadenas por edades (7- 9 afios).Tercer cuatrimestre
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Finalmente, en el target de 10 a 12 afios se observa el descenso
acusado de La 2, aunque todavia es la que sigue acumulando mayor namero
de GRP’s con 17202,8. Antena 3 continla ascendiendo, y alcanza los 13521,3,
al igual que Tele 5 que pasa de 1715,6 a 2290,7 (ya que como se ha
comentado en esta franja de edad se incrementa la audiencia de las privadas).

Ademas, al contrario de lo que menciondbamos en el primer y el
segundo cuatrimestre, no descienden los contactos alcanzados por las
cadenas tematicas, sino que incluso aumentan. Disney Channel retnen 1040,7,
aungue Cartoon Network desciende de 1589,7 a 948,2.

Canal Sur disminuye el numero de GRP’s hasta situarlos en
2290,7, al igual que Television de Galicia que pasa de 2647,4 a 1692,5, pero
Television de Canarias sube hasta los 951 GRP’s.

De nuevo, Toon Disney, Nick Paramount, Fox Kids y Playhouse
Disney son quienes registran menor nimero de GRP’s, aunque también Canal
9 con solo 42,3 GRP’s 0 ETB1 con 28,5.
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. GRP cadenas convencionales.
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La 2 es la cadena que acumula una cantidad mas alta de GRP’s con
un total de 24029,2 sobre Antena 3 con 11934,6. TVEL registra 4580,5 y
Tele 5 sélo 1957,8.

Estos datos contrastan visiblemente con

los obtenidos en el

segundo cuatrimestre donde era La 2 quien registraba un menor nimero de
GRP’s y Tele 5 la mayor.
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En la franja de edad de 4 a 6 afios, La 2 alcanza 28952,5 GRP’s,

mas que la suma de los GRP’s de las cadenas restantes. Antena 3 le sigue
con 10361, TVE 1 con 6154,2 y Tele 5 en ultimo lugar con 1833,6.

GRP cadenas convencionales (4- 6 afios).
Tercer cuatrimestre.
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En el tramo de edad de 7 a 9 afos, La 2 disminuye el nimero de
contactos alcanzados sobre el publico objetivo, pasando de los 289525
registrados en la franja 4-6 afios a 26533 en la actual. También TVE1l
desciende de 6154,2 a 4513,5y Tele 5 de 1833,6 a 1715,6 GRP’s. En cambio,
Antena 3 los incrementa hasta situarse en los 11795 GRP’s.
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GRP cadenas convencionales (7- 9 afios). Tercer cuatrimestre
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En este target, las dos cadenas publicas disminuyen su namero
de GRP’s, pasando TV2 de 26533,1 a 17202,8 GRP’s y TVE1 de 4513,5 a
3195. En cambio, Antena 3 los incrementa hasta situarlos en los 13521,3 y Tele
5en 2290,7.

Este aumento de los GRP’s de las cadenas privadas,
especialmente de Antena 3, puede ser contrastado con el aumento de la
audiencia de Tele 5 y principalmente de Antena 3 en el tercer cuatrimestre y en
esta misma franja de edad.

GRP cadenas convencionales (10- 12 afios).
Tercer cuatrimestre
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. GRP cadenas autonémicas.
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En las cadenas autondmicas se advierte como el total de GRP’s de cada
cadena es ostensiblemente inferior que el registrado por las cadenas
convencionales, acercandose las autonémicas con el nimero mas alto de
GRP’s y las cadenas convencionales con menor cantidad de contactos
acumulados hacia unos mismos valores.

Canal Sur alcanza 3322 GRP’s, muy por encima de Tele Madrid con
1879,9 o Television de Galicia con 1861,1 y, en cambio, TV3 que seguia en
audiencia a Canal Sur en este cuatrimestre sélo acumula 696,3.

Canal 9 con 127,7 GRP’s y ETB1 con 87 son las autonGmicas con
menor niamero de GRP’s alcanzados y Punt 2 ni siquiera aparece registrado.

GRP cadenas autonoémicas (4-12 afios). Tercer cuatrimestre.
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Cadenas autonémicas

En la franja de edad de 4 a 6 afios, Canal Sur acumula 4187,1 GRP’s,
casi el triple de los alcanzados por Tele Madrid que le sigue con 1616,5 GRP’s
o Television de Galicia con 990,5.

Sorprende también el valor de TV3 con 906,1 GRP’s que contrasta con
la AM% en este mismo cuatrimestre y en esta misma franja de edad.

Canal 9 y ETB1 son las cadenas autonomicas que registran menor
namero de GRP’s.
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GRP cadenas autonémicas (4-6 afios). Tercer cuatrimestre.
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Cadenas autonémicas

En este tramo de edad, de 7 a 9 afios, Canal Sur disminuye el niamero
de GRP’s que pasan a 3510,8, al igual que TV3 que pasa de 906,1 a 732,2 0
Television de Canarias que desciende de 990,5 a 552,5. En cambio, se
advierte el incremento de Television de Galicia que alcanza 2647,4 GRP's y
Tele Madrid que llega a 2634.

GRP cadenas auton6micas (7-9 afios). Tercer cuatrimestre.
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Ademas, ETB1 sobrepasa a Canal 9 en nimero de GRP’s que
cae de los 295,7 de la franja 4-6 afios a 50,3 en la presente.
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En la siguiente franja de edad, de 10 a 12 afios, descienden, con
respecto al tramo de edad anterior, de 7 a 9 afios, los GRP’s de Canal Sur que
pasa a situarlos en 2352,7, los de Television de Galicia que alcanzan los
1692,5 o Tele Madrid que acumula 1438,8. También los de Castilla La Mancha
Television, pasando de 1290,9 a 609.9.

GRP cadenas autonémicas (10-12 afios). Tercer cuatrimestre.
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Cadenas autonémicas

En cambio, se incrementan los contactos de Television de Canarias que
pasan de 552,2 a 951, que coincide con el incremento de audiencia que
experimenta esta cadena autonémica en esta misma franja de edad y en este
mismo cuatrimestre.

Sorprende, ademas, la escasez de GRP’s que registra TV3 cuando
ocupa el segundo puesto en audiencia tras Canal Sur en este mismo
cuatrimestre.

e GRP cadenas tematicas.

En el tercer cuatrimestre nos encontramos algunas novedades con
respecto al primero y al segundo. Si bien sigue siendo Cartoon Network quien
sigue acumulando el mayor nimero de GRP’s con 1342,7, destaca también
Disney Channel 1, cuya presencia apenas era perceptible en los anteriores
cuatrimestres, quien superara con sus 726,6 GRP’s a Fox Kids que solo
alcanza 22,6. También Disney Channel, aunque con solo 148,5 incremente el
namero de GRP’s con respecto a los trimestres anteriores.

Este mayor nimero de GRP’s de los canales teméticos de Disney no
coincide con los indices de audiencia, al igual, que tampoco convergera la
AM% registrada por Fox Kids o Nick Paramount con los GRP’s alcanzados.
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GRP cadenas teméaticas (4-12 afios). Tercer cuatrimestre.
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En el tramo de edad 4 a 6 afos, Cartoon Network acumula 1528,8
GRP’s, seguida por Disney Channel con 586,2. En cambio, Playhouse Disney,
gue ofrece programacion destinada especificamente a este target, sélo retne
24.5.

Destacan también los escasos GRP’s alcanzados por Fox Kids o
Toon Disney con un 29,6 y un 14,7 respectivamente, pues seguian a Cartoon
Network en audiencia en este mismo cuatrimestre y en esta misma franja de
edad.

GRP cadenas tematicas (4-6 afios). Tercer cuatrimestre.
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En la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afos, se observan unos
valores muy similares. Cartoon Network acumula 1589,7 GRP’s y Disney
Channel +1 522,8, contactos muy similares a los alcanzados en la anterior
franja de edad.

Playhouse Disney, Fox Kids, Nick Paramount o Toon Disney no
alcanzan siquiera la veintena de GRP’s.

GRP cadenas tematicas (7-9 afios). Tercer cuatrimestre.
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Cadenas tematicas

En la franja de edad de 10 a 12 afios, Disney Channel +1, que
asciende hasta alcanzar 1040,7 GRP’s, supera a Cartoon Network que
desciende hasta 948,2.

Disney Channel también incrementa ligeramente el niamero de
GRP’s de 178 a 199,9 y el resto de cadenas muestran unos valores bajos,
destacando entre ellas Toon Disney que so6lo obtiene 4,4 GRP’s.
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11.3.2.B.4 CUARTO TRIMESTRE
. GRP del total cadenas.

La distribucion de GRP’s del cuarto cuatrimestre sobre el total de
cadenas, sigue unos parametros similares a los observados en el tercero. Asi,
al igual que en el cuatrimestre anterior es La 2 quien acumula mayor nimero
de GRP’s, aunque asciende de los 24029,3 GRP’s recogidos en el tercero
sobre el total de la audiencia infantil, de 4 a 12 afios, a los 47178,3 del cuarto.

Le sigue, de nuevo, Antena 3, que asciende de los 11934,6 GRP’s del
tercer cuatrimestre a los 18117,5, al igual que TVE1l que pasa de 4580,5 a
15735 o0 T5 de 1957,8 en el tercero a 6441,7 GRP’s en el cuarto.

Canal Sur se mantiene en unos parametros similares al tercer trimestre y
Television de Galicia y Tele Madrid aumentan el nimero de GRP’s hasta
situarse en los 3544,3 y 2729,1 respectivamente.

Entre las cadenas tematicas, al igual que se observaba ya en el tercer
cuatrimestre, vuelve a destacar Cartoon Network que pasa de 1342,7 GRP’s a
3123,7 y Disney Channel 1 que acumula 1654,6 GRP’s.

Y entre las cadenas que recogen menor numero de GRP’s destaca
ETB1 con 11,7, Nick Paramount con 12,9, Toon Disney con 19,9 o Playhouse
Disney con 20,8.

OLA2
GRP total cadenas por edades (4- 12 afios).Cuarto cuatrimestre.
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Total cadenas

En el grupo de edad que comprende de los cuatro a los 6 afios, La 2 es
la cadena que acumula mayor numero de GRP’s, 64471,8, seguida por la otra
cadena publica, TVE1 con 21052,1. Tras ella se sitia Antena 3 con 16121,1y
Tele 5 con 7536,9. Asi pues, se observa como son las cadenas convencionales
las que reunen mayor cantidad de GRP’s.
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Entre las cadenas autondmicas destaca Canal Sur con 4899,9 GRP's y
Televisiéon de Galicia con 3707,8 y también ETB1 por ser la cadena que menor
namero de GRP’s alcanza, 10,2.

De las cadenas tematicas Cartoon Network es la que consigue acumular
mayor numero de GRP’s, 3333,3, sobrepasando los 2700 de Tele Madrid o los
2171 de TV3, mientras que Playhouse Dinsey, Nick-Paramount, Toon Disney,
incluso Fox Kids son las que menos.

GRP total cadenas por edades (4- 6 afios).Cuarto cuatrimestre.
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En la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afos, La 2 disminuye el nimero
de GRP’s conseguidos hasta 47121,8, al igual que TVE1 hasta los 16154,9 o
Tele 5 hasta 6717, pero Antena 3 los incrementa hasta los 18713,3 GRP’s.

Canal Sur aumenta hasta situarse en los 4403,9 y también Television de
Galicia hasta 4371,1, tras las cadenas convencionales, mientras que ETB1
ocupa el dltimo lugar con 11,8 GRP’s.

De las cadenas tematicas sobresale, de nuevo, Cartoon Network con
3480,7 GRP’s, mientras que Toon Disney, con s6lo 9 GRP’s es quien registra
el valor mas bajo.
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En la franja de 10 a 12 afios, La 2, aunque sigue manteniendo la primera

posicién vuelve a descender hasta los 31000,1 GRP’s, al igual que TVE1 que
pasa de 16154,9 a 10361,3 o Tele 5 que se sitia en 5168 GRP’s. Antena 3,
por el contrario, aumenta y pasa de 18713,3 registrados en la anterior franja de
edad a 19452.

Disney Channel 1 con 2721,1 es la tematica que reline mayor numero de

GRP’s, superando a Televisién de Galicia con 2658,6 y a Cartoon Network con

2609,4.
Las cadenas que alcanzan menor nimero de GRP’s son Toon Disney

con 3,4, Nick Paramount con 9,5, ETB1 con 12,9 y Playhouse Disney con 24,3.
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. Cadenas convencionales:

Atendiendo Unicamente a las cadenas convencionales, advertimos que
es La 2 quien retne el mayor numero de GRP’s, 47187,3, seguida por Antena
3 con 18117,5, TVE1 con 15735, y finalmente Tele 5, con 6441,7, distribucion
similar a la registrada en el tercer cuatrimestre, aunque tanto La 2 como Antena
3 incrementan notablemente el numero de contactos sobre la poblacion
objetivo.

GRP cadenas convencionales (4- 12 afios).
Cuarto cuatrimestre

15735 18117,5

OA3
oLA2
oT5
OTVE 1

6441,7

47178,3

En la franja de 4 a 6 afos, TV2 acumula 64471,8 GRP’s, TVEL, que
supera a Antena 3, 21052,1, Antena 3 16121,1y Tele 5 7536,9.

GRP cadenas convencionales (4- 6 afios).
Cuarto cuatrimestre.
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En la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afios, TV2 disminuye el nUmero
de impactos hasta los 47121,8 GRP’s, aunque tal valor supone un resultado

superior a la suma de los GRP’s de las cadenas convencionales restantes.
Antena 3 con 18713,3 sobrepasa a TVE 1 con 16154,9, mientras que

Tele 5 alcanza 6717.

Finalmente, en el segmento de 10 a 12 afios, los GRP’s de La 2 vuelven
a descender hasta situarse en 31000,1, al igual que los de TVE1 que pasan de

GRP cadenas convencionales (7- 9 afios).
Cuarto cuatrimestre

16154,9 18713,3

6717 OA3

OLA 2
aTs
OTVE 1

47121,8

16154,9 en la anterior franja de edad a 5186,6 en ésta y Tele 5, también en
descenso que se fija en 5186,6 GRP’s, mientras que por el contrario Antena 3
los incrementa, pasando de 18713,3 a 19452.

. Cadenas autondmicas:

GRP cadenas convencionales (10- 12 afios).
Cuarto cuatrimestre

10361,3
19452

5168,6

OA3
OLA2
aoTs5
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31000,1
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En el cuarto cuatrimestre vuelve a ser Canal Sur quien reane el mayor
namero de GRP’s sobre el resto de las cadenas autonémicas, 3789,4, seguida
por Television de Galicia con 3544,3. Tele Madrid alcanza 2729,1 GRP’sy TV3
pasa de 698,3 en el tercer cuatrimestre a 2016,4 en el cuarto, por lo que se
evidencia un notable incremento en la autonémica catalana.

También Castilla La Mancha televisibn pasa de 842,3 en el tercer
cuatrimestre a 1533,8 en el segundo, mientras que Televisidon canaria retrocede
hasta situarse en los 580,5.

De nuevo, al igual que se observaba en el tercer cuatrimestre, son Canal
9 y ETB1 los que obtienen un menor nidmero de GRP’s, aunque Canal 9
aumenta desde los 127,7 GRP’s en el tercer cuatrimestre hasta los 328,2 en el
cuarto.

Si desglosamos por edades, cifiéndonos a las cadenas autondmicas,
podremos advertir como el mayor numero de GRP’s queda concentrado en
Canal Sur que registra 4899 GRP’s y Television de Galicia con 3707,8. Tele
Madrid acumula 2700y TV 3 2171.

Castilla La Mancha Television asciende de los 655,9 GRP’s que

GRP cadenas autondmicas (4- 12 afios). Cuarto cuatrimestre.
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Cadenas autonémicas

registraba en el tercer cuatrimestre en esta franja de edad a los 1476,5 que
reine en este periodo, al igual que Canal 9 que asciende de los 295,7 GRP’s
gue obtenia en el tercero a los 597,3 actuales, aunque Televisibn Canaria
desciende hasta lo 648,8 GRP’s.
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Cadenas autonémicas

En la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afios, Canal Sur mantiene un
ndamero semejante de GRP’s, mientras que Television de Galicia asciende de
los 3707,8 de la anterior segmento de edad, a los 4731,1, al igual que Tele

rid que pasa a situarse en 3751,4.

Castilla La Mancha Television asciende de 1476,5 en la anterior
franja de edad a los 2302,3 de la actual, sobrepasando a TV3 con 2226 GRP’s.
Television de Canarias y Canal 9 disminuyen también el nimero de
GRP’s y ETB 1 sigue ostentando el menor numero de ellos con 11,8 contactos

e el publico objetivo.
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GRP cadenas autonémicas (7- 9 afios). Cuarto cuatrimestre.
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Cadenas autonémicas

Finalmente, en la franja de edad de 10 a 12 afios, es Television de
Galicia quien acumula el mayor nimero de GRP’s sobre el resto de las
autonomicas con 2658,6 GRP’s, aunque supone un descenso de casi 2000
puntos con respecto a la franja de edad anterior.

Le sigue Canal Sur que también sufre un retroceso hasta quedar
fijado en 2197, 4, al igual que Tele Madrid que pasa de 3751,4 GRP’s en la
franja de 7 a 9 anos, a 1844 en el tramo de 10 a 12 afos.

Canal 9 y ETB1 son, de nuevo, las cadenas autonémicas que
registran un menor nimero de GRP’s.
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GRP cadenas autonémicas (10- 12 afios). Cuarto cuatrimestre.
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. Cadenas tematicas:

En el cuarto cuatrimestre, al igual que ya comentdbamos en el tercero,
aumentan los GRP’s totales en las cadenas teméticas. Asi, Cartoon Network
pasa de 1342,7 GRP’s a 3123,7 y Disney Channel de 726,6 a 1654,6. También
Disney Channel pasa de 148,5 en el tercer cuatrimestre a 608,5.

Fox Kids, Playhouse Disney, Toon Disney y Nick Paramount son las
cadenas teméaticas que menos GRP’s recogen, no alcanzando siquiera el
medio centenar.
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GRP cadenas tematicas (4-12 afios). Cuarto cuatrimestre.
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Cadenas teméticas

En la franja de 4 a 6 afios, Cartoon Network es la cadena tematica que
méas GRP’s acumula 3333,3, seguida por Disney Channel +1con 1259,3 y mas
lejos, Disney Channel con 318,3.

Fox Kids, Toon Disney, Nick-Paramount y Playhouse Disney son
las cadenas tematicas que menos GRP’s recogen.

GRP cadenas teméaticas (4-6 afios). Cuarto cuatrimestre.
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En la siguiente franja de edad, de 7 a 9 afios, Cartoon Network
mantiene un nivel similar de GRP’s, 3480,7, mientras que Disney Channel 1
desciende hasta los 874,4 y Disney Channel aumenta hasta fijarse en los 718,8
GRP’s.

También en esta franja Fox Kids, Playhouse Disney, Nick
Paramount y Toon Disney son las cadenas que obtienen registran los valores
mas pequefios de GRP’s, no alcanzado siquiera el medio centenar.

GRP cadenas teméaticas (7-9 afios). Cuarto cuatrimestre.
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Cadenas tematicas

Finalmente, en el segmento de 10 a 12 afos, se percibe el incremento
de Disney Channel +1 de los 874,4 que recogia en el anterior target a los
2721,1 GRP’s en el actual, sobrepasando a Cartoon Network, que también
asciende con respecto al tramo de edad anterior, hasta situarse en 2609,4
GRP’s.

Disney Channel mantiene unos valores similares a la franja
anterior, al igual que Fox Kids, Playhouse Disney, Nick Paramount y Toon
Disney que vuelven a registrar los valores mas bajos.
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GRP cadenas teméaticas (10-12 afios). Cuarto cuatrimestre.

3000

2500

ODISNEY CH +1

OCARTOON
NETWORK

ODISNEY CHANNEL

2000

1500 OFOX KIDS

OPLAYHOUSE DISNEY

O NICK-PARAMOUNT

1000+ DOTOON DISNEY

500

Cadenas tematicas

11.3.2.B.5 CONCLUSIONES GENERALES

-Se advierte al estudiar la distribucion de GRP’s en las distintas
cadenas, convencionales, autonémicas y tematicas, como no siempre coincide
una mayor AM% con mayor numero de GRP’s en dicha cadena.

-Las cadenas convencionales, especialmente La 2 en el primer, tercer y
cuarto cuatrimestre y Tele 5 en el segundo, son las que registran mayor
namero de GRP’s, seguidas por las cadenas autondmicas y finalmente por las
cadenas tematicas. Aunque, en ocasiones, las cadenas autondémicas alcanzan
mayor numero de GRP’s que las convencionales. Es el caso de Canal Sur y
TV3 que superan a Antena 3, TVE1ly La 2 en el segundo cuatrimestre.

-El caso de Tele 5 es paradigmatico. Mientras que en el segundo
cuatrimestre logra concentrar el mayor nimero de GRP’s sobre el total de
cadenas, en el resto de cuatrimestres alcanza las cifras mas bajas de contactos
sobre poblacion objetiva sobre el total de cadenas convencionales,
sobrepasada incluso por canales autonomicos.

-Antena 3, por el contrario, mantienen una posicibn mas estable con
respecto al nimero de GRP’s alcanzados en los diferentes cuatrimestres sobre
el total de la audiencia infantil (4-12 afios) que suponen 9185,3 GRP’s en el
primero, descenso hasta los 7390,6 en el segundo, y prolongando ascenso
hasta los 11934,6 en el tercero y los 18117,5 GRP’s en el cuarto.

-Playhouse Disney, Toon Disney, Nick-Paramount Yy también Disney

Channel +1 y Disney Channel son las cadenas tematicas que registran la
menor concentracion de GRP’s sobre el total de cadenas y sobre el total de las
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tematicas, aunque en el cuarto cuatrimestre Disney Channel +1 alcanza mayor
namero de GRP’s. Fox Kids es la que logra alcanzar en todas las franjas de
edad y en los distintos cuatrimestres, un mayor numero de GRP’s que el resto
de cadenas teméticas.

-Entre las cadenas autondémicas Canal 9 y ETB1 son quienes suelen
concentrar un menor numero de GRP’s (especialmente en el tercer
cuatrimestre) y entre las que mas contactos acumulan cabria destacar Canal
Sur.

-En el tercer y cuarto cuatrimestre se advierte un incremento notable de
los GRP’s registrados por las cadenas tematicas, especialmente por Disney
Channel +1, aunque este incremento de contactos no se corresponde con una
mayor AM% de estas cadenas.
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11.3.3 ANALISIS DEL CONTENIDO
11.3.3.A. ANALISIS DEL CONTENIDO PROGRAMATICO

[1.3.3.A.1 PERFIL PROTAGONISTA

En este punto se analizara el perfil del protagonista, atendiendo a sus
caracteristicas definitorias: tipologia que clasificamos segun su forma de
aparicion en: humano Unico, pareja humana, trio humano, coral-varios
humanos, animal, varios animales, objeto animado, objetos animados,
monstruo, monstruos y combinacién de anteriores-otros; edad, segmentada en
seis grupos: preescolar (de 0 a 6), primaria 1 (de 7 a 9), primaria 2 (de 10 a 12),
adolescente, indeterminada y adulto; sexo, que dividimos en masculino,
femenino y mixto o para todos; raza que agrupamos en: blanca, negra, asiatica,
arabe, hispana, indeterminada, mezcla de razas; nacionalidad explicita del
protagonista, considerando la zona continental de referencia que ordenamos en
siete grupos: América del Norte, América del Sur, Europa, africana, arabe,
asiatica, no explicita; tipo de destrezas predominantes que posee, ya sean
éstas: fisicas: (fuerza, habilidad, reflejos, rapidez,...), inteligencia (deduccion y
resolucién rapida de problemas), conocimientos (saber enciclopédico),
cualidades sociales y humanas (cooperacion, comprension, ética,...),
Capacidad artistica (imaginacién :cantar, actuar...), sobrenaturales, magicas,
sin destrezas o0 combinacion anteriores; relacion entre los personajes
protagonistas que pueden ser: lider toma iniciativa y ayudantes con destrezas
diferentes o liderazgo compartido, las iniciativas las toma cualquiera;
caracterizacion del protagonista segiun objetivos perseguidos y medios
utilizados, variable en la que pueden darse los siguientes casos: héroe
salvador, héroe picaro o astuto, competidor, gamberro y otras; objetivos del
protagonista entres los que distinguimos: restablecer el equilibrio anterior,
obtener una mejora y empeorar la situacion; medios que emplea el
protagonista para conseguir sus objetivos que pueden ser: agresion fisica,
amenaza, engafio, didlogo, ejemplificacion, fuerza fisica y otros;
consecuencias sobre el protagonista por su propia accién: superacion
personal y vencer al antagonista y, finalmente, consecuencias de la accion
del protagonista sobre el antagonista: aniquilar al adversario, quitar su
potencial pernicioso momentaneamente, quitar su potencial pernicioso
definitivamente, el antagonista abandona su objetivo resignado y dolido, el
antagonista se pasa al bando del protagonista.

1.A. Protagonista (tipo y numero).

Comenzaremos por definir la representacion del protagonista segun la
clasificacion propuesta, atendiendo a su naturaleza (si es humano, animal,
monstruo o combinacion de las anteriores) y a su numero (bien sean
personajes individuales o Unicos, parejas, trios o grupos corales).

1.A.1 Protagonista (tipo y nimero). Distribucion de frecuencias.
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La caracteristica principal, tal y como nos permite apreciar el
grafico de barras siguiente, es la heterogeneidad en la forma de aparicion de
los personajes, pues el tipo mas predominante, con un porcentaje del 24,3% es
“‘combinacién de anteriores”, lo que supone grupos compuestos por
personajes diversos (humanos y animales como en el caso de Doraemon,
Hamtaro, el tritdbn de Ned, La pajareria de Transilvania, Lilo & Stich, humanos y
objetos animados como en Futurama, humanos y monstruos como en Yu-Gi-
Oh!, Digimon, Digimon 3, Godzilla, y otros como en Benjamin el elefante,
Cyberchase o Misién Odisea).

Le sigue a esta clase, la de coral-varios humanos con un porcentaje
de 20,8%, apenas cuatro puntos menos que el anterior. Se trata de todos
aguellos grupos compuestos por al menos cuatro personas, como serian las
series ¢Qué hay de nuevo Schooby Doo?, Los Picapiedra, La liga de la
Justicia, La banda del Patio, Pepper Ann, el autoblds magico, Beyblade, Duel
Masters, el autobls con magia, esquimales en el Caribe, Flash Gordon, La
Meravella de la Frontera, Las aventuras de los Gabytos, Los increibles
misterios de Ripley, Pelswick, Power Rangers en las Galaxias, Rocket Power,
Winx Club y Magia VIP o peliculas como Barbie en el Cascanueces.

Observamos, pues, como estos dos tipos, combinacién de anteriores y
grupos humanos corales, concentran casi la mitad de las series estudiadas,
alcanzando conjuntamente casi el 50% de los tipos de protagonista.

A estas dos opciones mayoritarias, le siguen de lejos otras como
protagonista “humano Unico” con un porcentaje del 10,7%, personaje principal
individual que quedaria representado en casos como el de Batman del futuro,
Popeye, Cailou, Kim Posible, Momo, Marcelino Pan y Vino , Nicolas,
Spiderman, el laboratorio de Dexter y Sabrina la bruja adolescente, tras él
quedaria pareja humana con un 9,3% que podemos observar en el mundo
secreto de Alex Mack, en algunos capitulos de series de los Rugrats, Nunca
fuimos angeles o Los Picapiedra, en programas como Kombai & Co o en la
parte de produccién propia de algunos programas contenedores como Club
Megatrix. Trio humano ofrece, por su parte, un porcentaje de un 8% y lo
podemos encontrar en series como Las Superespias , Las Supernenas y Las
tres mellizas, todas ellas con protagonistas femeninas.

Un animal Unico lo encontramos en un 7,8% de los casos como en
Ethelbert el tigre, Les aventures de Babala, Looney tunes, Pingu o Garfield
seguido muy de cerca por varios animales con un porcentaje de 7,7%, como
House of Mouse, Anecs X, Fly Tales, Oliver Twist, Una aventura fantastica,
Wild Life, Baby Looney o Tom y Jerry.

Los monstruos podemos observarlos en un 6,7% de los casos como
en Los Lunnis, Nick & Perry o Los Fimbles y en el supuesto de que se trate de
un monstruo unico, s6lo en un 0,2% que quedaria representado en un
apartado del programa Los Lunnis.

Los objetos animados son los que ofrecen una menor frecuencia de
aparicion. El porcentaje de varios objetos animados alcanza un 3,8% con
series como Medabots o Narigota, y el de objeto animado un 0,8% como
podemos ver en algunos capitulos de los Tweenies.
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Gréfico P.P. 1.A.1. Protagonista (tipo y n°)

Porcentaje

Combinaci  Coral-  Humano  Pareja Trio Animal Varios  Monstruos ~ Objetos  Objeto  Monstruo
6n de varios Unico humana humano animales animados  animado

anteriores  humanos-

(otros)

Estos datos correspondientes a la programacion infantil emitida
durante el 2004, difieren de los registrados en el 2003, en los que el tipo de
protagonista predominante era el protagonista humano Unico con un porcentaje
del 22,2%, seguido por coral con un 21%, animal Gnico con un 13,8% y varios
animales con un 10,8%. El Unico grupo que mantiene su posicidon, como
podemos cotejar a través de los datos ofrecidos, es el grupo de coral, varios
humanos, que mantienen en el 2004 un porcentaje del 20,8%.

1.A.3 Protagonista (tipo y n°) y target prioritario al que se dirigen los contenidos.

El siguiente gréfico relaciona el tipo de protagonista con el target edad
al que se dirigen programas y series.

En el grupo de edad de cero a seis afios, reunido en la categoria
preescolar, encontramos que el tipo de protagonista predominante que se les
dirige son los monstruos con un porcentaje del 33,8% entendiendo por tal
denominacion criaturas fantasticas, no existentes en el mundo real, tal y como
ya ocurria en los datos registrados del 2003. Ademas de monstruos también
alcanza una cierta representatividad el grupo de combinacion de anteriores
con un 23%. Por el contrario las categorias relacionadas con personas
ostentan valores muy bajos. Por ejemplo las asociaciones gregarias de tres y
cuatro personas tienen un valor de 0 y las de dos y tres alcanzan sélo un 8,1%
y un 1,4% respectivamente. Por tanto, es facil advertir como a la franja infantil
mas pequefia no se le ofrecen modelos grupales de mas de dos personas,
incluso en el caso de presentarse a personas lo normal es ofrecer a un solo
individuo y lo mas comun en estas edades son las criaturas fantasticas, los
personajes que los nifilos no pueden encontrar en su cotidianidad.

En el primer grupo de primaria que reune a las edades
comprendidas entre los 7 y los 9 afios, advertimos algunas caracteristicas

202



Ninguna parte ni la totalidad de este documento puede ser reproducida, grabada o transmitida en forma alguna ni por cualquier
procedimiento, ya sea electronico, mecanico, reprografico, magnético o cualquier otro, sin autorizacion previa y por escrito de
Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es

similares al grupo de edad precedente. Asi, por ejemplo, un 35,2% corresponde
al tipo combinacion de los anteriores, aunque, a diferencia de anterior, los
grupos humanos ya comienzan a ser mas visibles y las reuniones de cuatro o
mMAas personajes con un 17% supera incluso al personaje solitario con un
10,1%.

La categoria que reune al grupo de preescolar y primaria no ofrece
grandes diferencias respecto a ambos y la opciébn mayoritaria sigue siendo
combinacion de los anteriores con un 66,7%.

En el segundo grupo de primaria, de diez a doce afios, la presencia
de grupos humanos ya es perfectamente perceptible. Los grupos corales
alcanzan un porcentaje del 26,7%, las parejas del 14,6% y los humanos Unicos
del 18,9%. Como podemos observar, la presencia humana comienza a ser mas
patente conforme nos vamos acercando a segmentos de edad mas altos. No
obstante, destaca el porcentaje destinado a combinacion de los anteriores que
logra reunir un 30%.

En el grupo de edad comprendido entre los 7 y los 12 afos
observamos como decae la representatividad de combinacién de los anteriores,
monstruos y animales a favor de los personajes humanos. Por ejemplo, un
personaje solo aparece en un 15,7% de las veces, una pareja en un 19,6%, un
trio en un 17,6% y un grupo coral en un 15,7%.

Cuando los programas estan dirigidos a todos los publicos, el tipo de
personaje predominante es el grupo coral de personas con un 33,3%, aunque
también son representativos otro tipo de asociaciones humanas, como parejas
con un 14,6% o trios con un 13,9%.

Del mismo modo, cuando el grupo de edad al que se dirigen es
indeterminado puesto que, sin ser para todos los publicos, no puede
clasificarse en ninguna de las opciones existentes, el tipo de personaje mas
frecuente es también el grupo coral de personas con un 47,1%.

Grafico P.P. 1.A.3. Tipo de protagonista segun target edad al que se dirge el contenido
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1.A.4 Tipo de protagonistas sequin sexo protagonista.

Desglosando por tipos de protagonistas descubrimos que cuando el
personaje principal es humano uUnico pertenece al género masculino en un
61,2% de las veces y sélo en un 38,8% al femenino.

Cuando se trata de una pareja ésta es mixta en un 75,9% de las veces y
masculino en un 22,4%. Seria femenina en un reducido porcentaje del 1,7%.
Por tanto, abundancia de parejas de distinto género y en caso de pertenecer al
mismo, éste es masculino.

Si aparece un trio humano éste es mixto en un 64% de las veces y
femenino en un 20%, superando en esta ocasion al masculino que aparece con
un porcentaje del 16%.

De nuevo, cuando se trata de un grupo de cuatro o mas personas la
representacion de géneros suele ser variada y en un 90,8% de los casos
hablamos de sexo mixto. S6lo masculino seria en un 6,9% de los casos y
femenino en un 2,3%.

Sin embargo, cuando hablamos de un animal Unico éste es en un
91,8% masculino y en un 8,2% femeninos. Podemos observar, por tanto, como
el género femenino apenas aparece representado mediante este tipo de
personajes, frente a sus comparferos varones que podemos visionar en
multitud de series (Arthur, Los Perros Espias,...).

Cuando se trata de un grupo de animales, éste nunca estara
compuesto Unicamente por mujeres, sino por hombres en un 54,2% de los
casos y por hombres y mujeres en un 45,8%.

En el caso de que el protagonista sea un objeto animado éste reparte
Su protagonismo equitativamente entre el género masculino con un 40% vy el
femenino con otro 40%, siendo mixto (en el caso de que no se pueda identificar
claramente su sexo) en un 20%.

Por el contrario, cuando se trate de varios objetos animados estos
seran mixtos en un 83,3%, masculinos en un 12,5% y femeninos s6lo en un
4,2%. Un monstruo sélo, Unico, pertenece en un 100% al género femenino,
aunque cuando hablamos de monstruos en plural, esta concentracion se
dispersa, pasando a distribuirse los porcentajes de manera totalmente opuesta:
69% el género mixto, 23,8% masculino y 7,1% femenino.

Finalmente, la combinacién de anteriores se reparte entre el género
mixto, que sera quien tenga mayor peso con un 55,9%, masculino con un
38,2% y femenino con un 5,9%.
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Gréfico P.P. 1.A.4. Tipo de protagonista segun sexo del protagonista
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1.A.5. Protagonista (tipo vy n°) y género prioritario al que se dirige.

En el siguiente grafico se relaciona el tipo de protagonista segun el
género al que se dirija y podemos observar la preeminencia de mixto, para
todos, es decir, la mayoria de los protagonistas estan dirigidos a ambos sexos,
sin distincion de género.

Vemos en el gréfico inferior como excepto en la tipologia trio humano en
el que un 10% de los programas en los que aparece este tipo de personajes va
dirigido a nifias (frente a s6lo un 2% de programas con este tipo de
protagonistas que van dirigidos a nifios), en el resto no encontramos
diferencias significativas.

Pero, a tenor de lo observado y de los resultados observados en la
prueba de Chi cuadrado no se puede establecer una relacién entre ambos
datos.

Grafico P.P. 1.A.5. Tipo de protagonista segun target género al que se dirge el contenido
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1.B. Edad protagonista.

Estudiaremos en este apartado la edad del protagonista, del personaje
que lidera la accion y que en nuestro andlisis hemos clasificado en los
siguientes grupos: preescolar, de 0 a 6 afios; primaria 1, de 7 a 9; primaria 2,
de 10 a 12, adolescente, adulto e indeterminada, cuando no se puede englobar
claramente al personaje en cualquiera de estos grupos.

1.B.1. Edad protagonista. Distribucion de frecuencias.

La edad del protagonista predominante, tal y como nos muestra el
gréfico inferior es la de adulto con un porcentaje del 34,4%. Esto quiere decir
que en gran cantidad de ocasiones se les ofrece a los nifios adultos y
preadolescentes como modelos a imitar. Es cierto que a los nifios les gusta ver
en television a otros nifios, tal y como refuta el reclutamiento de toda una sarta
de ellos en las diversas series que pueblan nuestras parrillas, pero también es
verdad que los nifios se identifican mas con sus semejantes de edades mas
adultas que con quienes les preceden. Asi pues, presentando a protagonistas
de estas edades, se aseguran que tanto los nifios mas pequefios como los mas
mayores seguiran una serie o un programa.

Esta hipotesis explicaria también el escaso porcentaje de protagonistas
preescolares, 7,2%, relacionado también con la escasa oferta de programas
dirigidos a este target.

Le siguen a los protagonistas adultos en frecuencia de aparicion los de
edades comprendidas entre los 7 y los 9 afos, primaria 1, con un 21,1%. Esta
franja de edad se convierte en la mas representativa de la infancia, pues se
sitla en el nivel que separa la primera infancia de la preadolescencia, de ahi
gue los estereotipos infantiles se muevan siempre entre estas edades.

Primaria 2, de 10 a 12 afios y el grupo de adolescentes muestran unos
porcentajes similares, 10,6% y 11,7% respectivamente. Se observa que Su
presencia en la programacion infantil no es muy alta, pues es un segmento de
edad al que ya van dirigidos otro tipo de series.

Finalmente nos encontramos con un 15% de protagonistas de edad
indeterminada que bien por tratarse de seres fantasticos o de cualquier otro
tipo de personajes no podemos encuadrarlos en ninguna categoria de edad.

El analisis interanual nos permite comprobar que también en el 2003 la
edad predominante del protagonista era la del adulto con un porcentaje del
29,3%, seguida por la de primaria 1 con un 28,7%, porcentajes ambos,
similares, a los registrados en el 2004.
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Grafico P.P. 1.B.1. Edad Protagonista
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1.B.2 Edad del protagonista y cadena de aparicion.

Estudiaremos ahora la edad del protagonista relacionandola con la
cadena de aparicion del mismo.

Comenzando por preescolar podemos observar la preeminencia de La
2. Esta cadena agrupa al 62,4% de los protagonistas infantiles, aunque solo
supone para la cadena un 11,3% de sus personajes.

El primer grupo de primaria, de 7 a 9, se encuentra representado
principalmente por dos canales, La 2 con un 32,6% y la autondmica valenciana,
Canal 9, con un 33,3%. Del porcentaje total de protagonistas con estas edades
sélo un 9,1% vy un 10,6% respectivamente se emiten en las cadenas privadas
A3y T5.

El segundo grupo de primaria se reparte entre tres cadenas. TVE 1
con un porcentaje del 22,7%, La 2 con un 25,8% y Tele 5 con un 21,2%.
Antena 3 y Canal 9 ostentan ambos un 15,2%.

El grupo adolescente se concentra especialmente en Antena 3 con un
32,9%, aunque también en TVEL con un 28,8% o en T5 con un 24,1%. S6lo un
5,5% de los protagonistas adolescentes aparecen en La 2, lo que supone un
2,2% de los protagonistas de sus series.

En cuanto a los adultos un 35,5% de estos aparecen en Canal 9,
representando esta cifra el 49% de los protagonistas de la programacioén infantil
de la cadena.

Finalmente, el grupo de edad calificado como indeterminada se
condensa principalmente en La 2 con un 41,5%, aunque también en T5 y A3
con un 22,3% y 20,2% respectivamente.
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Grafico P.P. 1.B.2. Edad del protagonistay cadena de aparicion.
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1.B.3 Edad del protagonista y programa contenedor de aparicion.

Atendiendo ahora a la edad del protagonista segun el programa
contenedor donde aparece, vemos como los protagonistas en edad preescolar
se concentran especialmente en Los Lunnis con un 64,4%, aunque para este
programa sus protagonistas de esta edad solo suponen un 17,7%.

El primer grupo de primaria 1 se concentra en dos contenedores,
Babala con un 33,3% y Los Lunnis con un 32,6% y el grupo de primaria 2 se
reparte entre varias cadenas, aunque de nuevo es en Los Lunnis donde
encontramos el porcentaje mas alto con una representacion del 25,8%,
siguiéndole de lejos Babala con un 16,7% y Megatrix con un 15,2%.

Los protagonistas adolescentes se retnen en un 32,9% en Megatrix y
en un 28,8% en Zona Disney, destacando su escasa representatividad en Zona
Warner con un 0% y en Los Lunnis con un 5,5%.

Los adultos suponen en Babala el 49% de sus protagonistas y
respecto al total de protagonistas adultos, los aparecidos en este programa
representan un porcentaje del 34,9% y en la Hora Warner pese a que soélo
constituyen un 6,5% sobre el total de protagonistas adultos, componen el
51,9% de la edad de los protagonistas del contenedor.

La franja de edad indeterminada se concentra especialmente en Los
Lunnis con un 41,5% pues en este programa aparecen personajes de varias
edades y con un porcentaje menor la encontramos en Max Clan con un 21,3%
y en Megatrix con un 20,2%.
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Grafico P.P. 1.B.3. Edad del protagonista segin programa contenedor de aparicion.
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1.B.4 Edad del protagonista y programas.

En este apartado estudiaremos la relacion de las edades del
protagonista con los diferentes programas que componen la parrilla de la
programacion infantil, tomando soélo aquellos programas cuyos protagonistas
pertenezcan siempre, el 100% de las veces, a una misma franja de edad.

Comenzaremos por preescolar en la que encontramos personajes
protagonistas en la serie Cailou, breve espacio de dibujos animados que narra
la vida de un nifio pequefio y su particular relaciéon con el mundo (con su
mama, con su hermanita bebé,...); Las Supernenas, tres pequefias niflas con
superpoderes para salvar a la humanidad; Las tres mellizas, un divertido trio de
hermanas que reinventa los cuentos clasicos; Los Rugrats, bebés de entre 0 y
3 anos que se enfrentan a infinitud de aventuras; Pingu, pequefio y travieso
pinglino que habita en las heladas tierras del polo; Baby Looney, los
tradicionales dibujos de Looney cuando eran bebés.

Protagonistas pertenecientes al primer grupo de primaria, de 7 a 9
afios, podemos encontrarlos en programas como: Beyblade, basado en torneos
de peonzas entre duros contrincantes; Doraemon, el gato cosmico que ayudara
a su amigo humano con sus geniales inventos; el autobds con magia, divertidas
historias de una pizpereta profesora de Ciencias Naturales que llevara a sus
alumnos a vivir increibles aventuras en el magico autobus; el tritbn Ned,
travieso tritbn que acompana a todas partes a su amigo Ned; esquimales en el
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Caribe; Jimmy Neutrén, nifio brillante que serd capaz de realizar los mas
geniales inventos; La banda del patio, aventuras de una pandilla de amigos en
su jornada escolar; Lilo & Stich, travesuras de un animal extraterrestre que cae
inesperadamente en la vida de una nifia; Marcelino Pan y Vino, la tradicional
historia encarnada por un simpatico dibujo animado; Nicolas, la cotidianidad de
un nifio ciego contado desde el optimismo y la solidaridad.

En el grupo de primaria 2, de 10 a 12 afios encontramos: Digimon y
Digimon 3, las aventuras de una pandilla que luchard con sus monstruos
virtuales; el Laboratorio de Dexter, las geniales travesuras de un nifio
superdotado y con una hermana muy traviesa; el mundo secreto de Alex Mack,
la realidad de una nifia preadolescente con poderes que pocos conocen; Mike,
Lu y Og; Momo, la historia de Michel Ende en dibujos animados; Oliver Twist;
Pelswick; Pepper Ann, las historias cotidianas de la lider de un grupo y de sus
amigos; Rocket Power; Zipi y Zape, los traviesos hermanos llevados a la
pantalla.

En el de adolescentes tenemos series como: Alf, la vida de un irénico y
divertido animal extraterrestre en dibujos animados; Duel Masters; Kim
Possible, la historia de una animadora con poderes capaz de realizar lo que se
proponga; Los misterios de Archie, intrigantes episodios que le suceden a
Archie y al resto de miembros de su pandilla, Sabrina “la bruja adolescente”, las
travesuras de una bruja con poderes y sus amigos; Spiderman, las aventuras
del hombre arafia, un joven que en sus ratos libros se dedica a poner a salvo a
la ciudad; Winx Club, un club de brujas adolescentes con superpoderes.

Series en las que el protagonista sea un adulto son: Barbie en el
Cascanueces, pelicula en la que cobra vida este producto de Barbie; Batman
del futuro, superhéroe que tratara salvar a la ciudad de los villanos que la
asolan; el nuevo mundo de los gnomos, remake de la popular serie de los
ochenta que preconiza el respeto y cariio por la naturaleza; Flash Gordon,
aventuras entre los buenos y los eternos malos que tratan de destruir la tierra;
Futurama, peripecias de un cadtico grupo compuesto por un robot, una ciclope,
un humano y un viejo genio del futuro; Godzila; La liga de la justicia; la
meravella de la frontera; la pajareria de Transilvania; las aventuras de los
Gabytos, historias de los Gabytos, un grupo de amigos, inspirados en los
antiguos Payasos de la Tele, que viven en una granja; las superespias; las
Tortugas Ninja; Los increibles Misterios de Ripley; Los intocables de Elliot
Mouse; Los Picapiedra, las historias de Pedro y Pablo, dos amigos que viven
una realidad idéntica a la actual pero en la prehistoria; Misién Odisea; Nick &
Perry; Nunca fuimos angeles; Power Rangers en la Galaxia; ¢Qué hay de
nuevo Scooby Doo?, las aventuras del perro mas miedoso y de sus valientes
amigos; Tom y Jerry; Totally Spies; Popeye, el mitico personaje al que tanto le
agradan las espinacas; Magia Vip.

Finalmente, en edad indeterminada encontramos a: Benjamin el
elefante; Fly Tales, Gadget Boys, aventuras de un grupo compuesto por
integrantes de varias edades y su lucha constante frente al antagonista Arafia;
Los expedientes secretos de los perros espias; perro travieso; Sabrina,
divertidas historias de una bruja que convive con un gato negro parlante y con
sus dos tias, brujas también; Una aventura fatastica; Wild Life,...

1.B.5 Edad del protagonista y género del mismo.
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Analizaremos la edad del protagonista segun el género para descubrir si
existe alguna franja de edad en la que predomine mas uno u otro sexo.

Como podemos observar en la gréafico inferior, en todas las franjas de
edad predomina el género mixto, salvo en primaria de 7 a 9 afios donde es el
género masculino quien lo lidera con un 48,5%. Los porcentajes de género
femenino son escasos frente al masculino y mixto. Asi y diferenciando por
edades, nos encontramos que en preescolar so6lo un 22,2% de los
protagonistas son femeninos frente a un 31,1% que son chicos y un 46,7%
mixto, en primaria 1, frente a un 48,5% masculino el género femenino sélo
tiene un protagonismo del 5,3%, en primaria 2, de 10 a 12 afios, el grupo mixto
reune un 77,3%, el masculino un 15,2% y el femenino un 7,6%. También la
franja adolescente la lidera el género mixto con un 57,5%, seguida por el
masculino con un 30,1% y el femenino con 12,3%. En el segmento de adultos,
encontramos un 53% de género mixto, 35,8% de masculino y s6lo un 11,2%
de protagonistas femeninos. Finalmente, en el grupo de edad indeterminada,
vuelve a destacar el sexo mixto con un 64,9%, seguido de nuevo por el
masculino con 29,8% y el femenino con 5,3%.

Como hemos podido comprobar en todas las franjas de edad, pero
especialmente en adultos y en primaria 1 (de 7 a 9 afos) la
sobrerrepresentacion masculina frente a la femenina es claramente evidente.

Gréafico P.P. 1.B.5. Edad del protagonista segun sexo del mismo.
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1.B.6 Edad del protagonista y target al gue va dirigido.
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Analizaremos la edad del protagonista en relacion con el target al que va
dirigido el programa en el que aparece, para concluir si se pretende una
identificacion del publico televidente con los modelos aparecidos en television.

A la vista de los resultados inferiores no podemos aprobar la hipétesis
gue planteabamos en las lineas precedentes salvo en el caso de primaria 1,
de 7 a 9 afos, donde un 59,8% de los protagonistas pertenecientes a esta
franja de edad aparecen dentro de programas que van dirigidos justamente a
este target y en el de adolescente donde los dos segmentos mayoritarios son
primaria 2, de 10 a 12 afios, con un porcentaje del 41,1% y todos los publicos
qgue puede agrupar también a la edad anterior con un 38,4%. En el resto de
franjas de edad no encontramos porcentajes significativos que nos lleven a
definir una dependencia entre ambas variables.

Gréfico P.P. 1.B.6. Edad del protagonistay target edad al que va dirigido.
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1.B.7 Edad del protagonista y género prioritario al que va dirigido.

Como se observa en el gréfico inferior no se establece ninguna
dependencia entre la edad del protagonista y el género prioritario al que va
dirigido el contenido, pues en todas las franjas de edad nos encontramos con el
predominio de la representacion mixta de los protagonistas.

Pero precisando por franjas de edad podemos advertir que el 8,9% de
los protagonistas en edad preescolar estdn dirigidos a nifias y el 91,1%
restante al target mixto.

En primaria 1 no encontramos porcentajes significativos y en primaria 2
se puede percibir que el 3,1% de los protagonistas pertenecientes a esta franja
de edad estan dirigidos al publico masculino.
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1.C. Sexo del protagonista.

En este apartado profundizaremos en el sexo de los protagonistas de los
programas y series, estudiando ademas de su distribucién de frecuencias, la
relacion con la cadena, el programa contenedor, los programas en los que
aparecen, la edad y la productora.

1.C.1. Sexo del protagonista. Distribucidon de frecuencias.

Destaca la preponderancia del grupo mixto con un porcentaje del
56,1%, es decir, que mas de la mitad de programas tienen como protagonistas
a ambos sexos. Pero en el caso de que aparezca sélo uno de ellos se tratara
en un 34,3% de los casos del sexo masculino y s6lo en un 9,6% del sexo
femenino. Vemos, por tanto, en la grafica inferior como el sexo femenino estan
muy poco representado en la programacion infantil.

Estos datos difieren de los registrados en el 2003 donde el sexo
protagonista mayoritario era el masculino, con un porcentaje del 46,7%, mixto
en un 41,3% y femenino en un 12%. Se observa como se ha incrementado la
presencia de protagonistas mixtos, pero ha descendido la de protagonistas
femeninos.

Gréfico P.P. 1.C.1. Sexo protagonista

Porcentaje

! !
FEMENINO MASCULINO MIXTO, PARA
TODOS

1.C.2 Sexo protagonista y target edad:

En ambos sexos y en la convergencia del masculino y el femenino que
resulta el grupo mixto, encontramos que el target predominante al que va
dirigido es el de primaria 1, de 7 a 9 afos. Asi, por ejemplo, del total de
protagonistas femeninas un 28,3% van dirigidas a este target, del total de
protagonistas masculinos un 51,6% vy de los protagonistas mixtos un 33,9%.
Sdlo los protagonistas masculinos suponen un 44,9% de todos los personajes
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entre 7 y 9 afos. Es decir, que el perfil del protagonista de un programa infantil
responde en casi la mitad de los casos a un nifio con edades comprendidas
entre los 7 y los 9 afos.

Atendiendo a la distribucion por sexos encontramos que el sexo
femenino esta repartido entre varias franjas de edad. Un 18,3% de las
protagonistas femeninas se dirigen a preescolar, un 28,3% a primaria 1 como
mencionabamos antes, un 20% a primaria 2, un 13,3% a todos los publicos y
un 3,3% a indeterminada.

El sexo masculino se reparte de modo menos equitativo que el
femenino. Los protagonistas masculinos en edad preescolar solo representan
un 7,4%, pero en primaria 1 un 51,6%. En primaria 2, 11,6%, en todos los
publicos 14,9% y sélo un 3,7% en indeterminado.

El grupo mixto se reparte en un 13,4% en preescolar; 33,9% en
primaria 1; 15,1 % en primaria 2; 29,6% en todos los publicos; 6% en primaria
1 en unién con primaria 2 y so6lo un 2% en indeterminada.

Gréfico P.P. 1.C.2. Sexo del protagonistay target edad al que va dirigido.
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1.C.3. Sexo Protagonista y género prioritario al que se dirige el contenido.

Se cruzan en este apartado dos variables, el sexo protagonista de un
programa o serie y el género prioritario al que se dirige la accion.

Observamos algunas caracteristicas que ya mencionabamos en
apartados anteriores. La predominancia de los protagonistas mixtos en
cualquiera de los géneros a los que se dirija. Si bien es cierto que cuando el
sexo prioritario al que se dirige el contenido es femenino, el sexo protagonista
es también femenino en un 77,8% de las veces, nunca masculino y mixto en un
22,2%. O dicho de otra manera cuando el sexo protagonista de un programa es
femenino el género prioritario al que se dirige el mismo es femenino en un
11,7%, nunca masculino y mixto en un 88,3% de las veces. Es decir, que la
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presencia de protagonistas femeninas implica un puablico femenino o mixto,
pero nunca exclusivamente masculino y que un publico femenino consumira
preferentemente programas televisivos donde las protagonistas sean mujeres.
Observamos, por tanto, que es mas fuerte la relaciébn entre el género del
publico y la demanda de un determinado programa en el que aparezca un
género concreto, como en el caso anterior de las mujeres, que el género
prioritario al que vaya dirigido el propio programa.

Cuando el sexo protagonista es masculino, el género prioritario al que
se dirige el contenido es mixto en un 97,2% de las veces, nunca femenino y
Unicamente masculino en sélo un 2,8%.

En el caso de que el sexo protagonista sea mixto el género prioritario al
gue se dirigira sera también mixto en un 98,3% de las veces.

Y si relacionamos estos datos con la distribucion de frecuencias que
estudiabamos mas arriba, podemos afirmar que mas de la mitad de programas,
un 56, 1%, tiene como protagonistas a ambos sexos y que en la mayoria de
casos estos programas van dirigidos a un publico mixto. Por tanto, podriamos
trazar a grandes rasgos el perfil del publico infantil diciendo que es
generalmente mixto cuando contempla ese 56% de programas que tienen
como publico a ambos sexos.

Gréfico P.P. 1.C.3. Sexo del protagonistay target género al que se dirge el contenido
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1.C.4 Sexo protagonista y nombre del contenedor.

En todos los programas contenedor contemplados en este estudio
observamos como es el género mixto quien predomina en todos ellos, seguido
por el masculino y finalmente, con porcentajes muy bajos, por el femenino,
excepto en los casos, tan apreciables en el grafico inferior, de Babala Club y La
Hora Warner.
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Atendiendo a los diferentes programas podemos establecer las
siguientes apreciaciones: Babala Club, el contenedor de la autonomica
valenciana, reparte el protagonismo de los personajes de sus series y
contenidos propios con un 57,5% de protagonistas masculinos, un 31,4% de
protagonistas mixtos y solo un 11,1% de protagonistas femeninos.

En Birlokus Club los protagonistas mixtos representan un 64,3%, los
masculinos un 21,4% vy los femeninos un 14,3%.

En La Hora Warner los protagonistas masculinos son mayoria con un
55,6%, seguidos por los personajes mixtos con un 37% y los femeninos 7,4%.

Los Lunnis ofrecen un 67% de protagonistas mixtos, un 23,2% de
masculinos y un 9,1% de femeninos.

En Max Clan el 55,7% son protagonistas mixtos, el 34,4% masculinos y
el 9,8% femeninos.

Un panorama similar dibuja el Club Megatrix con un 54,8% de
protagonistas mixtos, 33,7%de masculinos y un 11,5% de femeninos.

El género mixto es el que predomina en Zona Disney con un porcentaje
del 75,8%, el masculino ofrece un 16,7% y el femenino un 7,6%.

Aquellos programas que no pertenecen a ningun bloque contenedor, y
que hemos englobado bajo el término fuera de contenedor concentran sus
protagonistas en el género mixto en un 86,5%, en el masculino en un 10,8% y
en el femenino en tan soélo un 2,7%.

Podemos observar, por tanto, a través de este desglose ilustrado en el
gréfico inferior, como predomina el género mixto y el masculino, seguido a
mucha distancia por el género femenino que no alcanza la representatividad de
sus comparieros en ningun programa contenedor.

Gréfico P.P. 1.C.4. Sexo del protagonistay nombre del contenedor
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1.C.5 Sexo protagonista y nombre cadena.

Descubrimos en este apartado resultados muy similares a los
comentados en el capitulo anterior, con el predominio del sexo protagonista
mixto en todas las televisiones, excepto en Canal 9, cadena donde se emite
Babala Club (que tal y como citdbamos en lineas anteriores ofrece un 57,5% de
protagonistas masculinos).

En TVE 1 los protagonistas se reparten entre el sexo masculino con un
27,2%, el femenino con un 7,4% y conjuntamente, como mixto, en un 64,9%.

En TV2, el grupo mixto alcanza un 68,5%, el masculino 22,6% un vy el
femenino tan s6lo un 8,9%.

Antena 3 distribuye a sus protagonistas en un 33,7% masculino, un
11,5% en femenino y en mixto, un 54,8%.

También en Tele 5 destaca la primacia del grupo mixto con un 65,7%,
seguido por el masculino con un 25,7% y el femenino con un 8,6%.

Finalmente Canal 9, del que ya hablabamos al principio de estas
lineas, concentra el protagonismo en el sexo masculino con un 57,4%, seguido
por el mixto, la conjuncion de masculino y femenino con un 31,6% y del
femenino con un 11%.

Grafico P.P. 1.C.5. Sexo protagonista segun cadena.
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1.D. RAZA DEL PROTAGONISTA.

Estudiaremos en este apartado la raza a la que pertenece el
protagonista, diferenciando entre las siguientes categorias: blanca, negra,
asiatica, arabe, hispana, indeterminada (cuando no se pueda precisar con
claridad la raza) y mezcla de razas (en caso de que los diferentes protagonistas
pertenezcan a razas diversas).
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Asimismo estableceremos tablas de contingencia entre esta variable y
el pais de produccion del programa.

1.D.1 Raza del protagonista. Distribucién de frecuencias.

Observamos la predominancia de la raza blanca en los personajes que
protagonizan las diversas series y programas con un porcentaje del 44,9%
(Jimmy Neutron, Spiderman, el tritobn de Ned, Gadget Boys,...) seguida por la
asiatica con un 5,9% (con programas como Beyblade, Yu Gi Oh!, Digimon,.. .).
El resto de razas ostentan porcentajes insignificantes como la negra con un
0,5% (porcentaje que viene dado porque una de las presentadoras de Los
Lunnis, Lucrecia, es de color), la arabe con un 0,2% (en uno de los capitulos de
One Piece el protagonista es arabe) y la hispana también con un 0,2% (porque
también en Los Lunnis aparece un presentador hispano), razas éstas ultimas
que en la mayoria de los casos no responden a protagonistas principales, sino
a personajes que en determinados episodios lideran una accion.

La combinacién de varias razas, estudiada bajo la denominacion
mezcla de razas, la encontramos en s6lo un 9,6% (en programas como Pepper
Ann o la Banda del Patio, en los que las pandillas colegiales estan compuestas
por varias razas), por lo que podemos concluir que los grupos multiculturales
todavia no son excesivamente frecuentes en los modelos que se ofrecen en
programacion infantil.

La raza indeterminada, que engloba todos aquellos personajes que por
la estética fisica 0 de sus rasgos o la contextualizacion de sus acciones, no
podemos encuadrar en ninguna de las categorias existentes, alcanza un
porcentaje alto, un 38,7% y en ella suele incluirse a animales (por ejemplo,
Garfield, Looney Tunes,...), a criaturas fantasticas (Tweenies, Fimbles,...) o
personajes miticos (El mundo mégico de Brunelesky).

Constatamos, por tanto, la primacia de la raza blanca en los
protagonistas de los programas infantiles y la escasa representacion del resto
de razas, excepto en la modalidad de combinacion con otras razas. Es decir, si
aparecen otras razas, pero generalmente junto a la blanca y en contadas
ocasiones, como es el caso de la asiatica, como protagonistas principales,
aunque ésta soOlo represente un 5,9%. También la raza blanca era
predominante en los datos registrados del 2003, donde alcanzaba un
porcentaje del 83,5%, seguida de la asiatica con un 15,2%.
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Grafico P.P 2.D.1.Raza del protagonista
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1.D.2 Raza del protagonista y pais de produccion del programa.

Se quiere establecer a través de una tabla de contingencia si existe
alguna relacion entre el predominio de una raza u otra y el pais donde se ha
producido este programa.

La prueba de chi cuadrado nos muestra que ambas variables no son
independientes, si no que existe cierta vinculacion entre ellas, y la intensidad
de esta correlacion nos viene dada por el coeficiente de contingencia que nos
indica, por su cercania a uno, que es bastante alta.

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintotica
Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 272,1972 42 ,000
Razon de verosimilitud 227,491 42 ,000
ﬁ:é);:llamon lineal por 301 1 532
N de casos validos 622

a. 40 casillas (71,4%) tienen una frecuencia esperada inferior a
5. La frecuencia minima esperada es ,01.
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Medidas simétricas

Sig.
Valor aproximada
Nominal por Coeficiente de
nominal contingencia 552 000
N de casos validos 622

a. Asumiendo la hipétesis alternativa.

b. Empleando el error tipico asintético basado en la hipétesis
nula.

Atendiendo al pais de produccion del programa encontramos que
cuando éste es Espafia, el 47,3% de los protagonistas son blancos (Club
Megatrix,...) 1,2% negros, 0,4% hispanos, 9,8% pertenecientes a varias razas y
41,8% (por ejemplo, la Vaca Connie, Los Lunnis, “la serie”,...) no presentan
signos ostensibles que nos hagan clasificarlos en ninguna raza. Del resto de
etnias no hay representacion.

Cuando es Reino Unido el 100% de los protagonistas pertenecen a la
categoria indeterminados. No olvidemos que los dos Unicos programas
contemplados en este estudio de dicha nacionalidad son los Fimbles y los
Tweenis, ambos con protagonistas representados por personajes fantasticos.

En los programas de origen francés la raza de los protagonistas es, en
un 92,9%, indeterminada (por ejemplo, con animales como Ethelbert el tigre o
personajes como Nick & Perry) y en un 7,1% mezcla de razas (como en Anecs
X).

Los programas de procedencia italiana reparten a sus protagonistas
entre la raza blanca con una mayoria de 71,4% (por ejemplo, Tommy y Oscar,
Winx Club,...) e indeterminada con un 28,6% (con dibujos como Benjamin el
elefante,...).

Los protagonistas procedentes de un programa de produccion de
Estados Unidos pertenecen a la raza blanca en un 56,3% (Los Rugrats, Los
Misterios de Archie,...), a la indeterminada en un 28,6% (como cuando se trata
de animales como Garfield, Las Tortugas Ninja,...) y a una mezcla de razas en
un 15,1% (Las Superespias, La banda del patio, Pepper Ann,...).

Cuando el pais de produccibn es Japén ya encontramos una
representacion mas diversa de las razas con un 25,5% para la raza blanca
(Duel Masters,Medabots,...), un 37,2% para la asiatica (Doraemon, el principe
Mackaroo, Ufo Baby, Hamtaro,...) un 1,1% para la arabe (en un episodio de
One Piece el protagonista es arabe,...), un 34% para la indeterminada (con
series como Digimon, Yu Gi Oh!... y un 2,1% para la mezcla de razas (Power
Rangers en la galaxia,...). Lo que ocurre en el caso de Japon es que la
representacion estética de los personajes alli producidos no se adecua a los
canones reales de la raza asiatica, sino que suelen asimilarse a los de la
blanca: ojos grandes, piel clara, complexion fuerte y atlética, altura, ... de ahi
que en algunos dibujos japoneses los personajes sean considerados de raza
blanca como es el caso de Duel Masters, Medabots,.. . y que en otros como Yu
Gi Oh! no se pueda clasificar claramente la raza por encontrarnos
caracteristicas tanto de la blanca como de la asiética.

En el caso de gue se trate de otro pais europeo que no hayamos citado
anteriormente, el 100% de los protagonistas estudiados se concentran en el
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raza blanca (es el caso de la serie de dibujos animados Momo o Mision
Odisea).

Finalmente, en los programas cuya procedencia es Canada
encontramos que el 34,3% de los protagonistas son de raza blanca (Cailou,...)
el 5,7% de raza asiatica (con dibujos como Beyblade,...) el 51,4% de
indeterminada (los animales en Arthur u otros como Cyberchase, Pelswick,...) y
el 8,6% de mezcla de razas (El autobus con magia,....).

Podemos observar, por tanto, como existe una sobrerrepresentacion de
la raza blanca en casi todos los paises de produccién, pues en caso de tratarse
de una raza concreta, sin considerar las opciones indeterminado o mezcla de
razas, ésta es mayoritariamente la blanca. Como ya sefialabamos en lineas
anteriores, en los ultimos afos la programacion infantil comienza a proyectar
personajes pertenecientes a otras razas, pero casi hunca como protagonistas y
generalmente formando parte de un grupo con al menos un individuo blanco
que sera quien lidere la acciéon (por ejemplo, en el caso de los dibujos Pepper
Ann).

Gréafico P.P. 1.D.2. Raza del protagonista segun pais de produccién del programa.
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1.E. Nacionalidad explicita del protagonista: Zona continental de
referencia.

En el apartado anterior estudidbamos la raza del protagonista, y en éste
profundizaremos en la nacionalidad explicita del mismo, atendiendo a su
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contextualizaciébn, a todas aquellas caracteristicas que denotan una
determinada zona continental de referencia.

Para esbozar un mapa que nos permita ilustrar la distribucién de
nacionalidades realizaremos una distribucion de frecuencias y estableceremos
una comparaciéon con el punto anterior, raza del protagonista, para ver si
convergen ambas variables.

1.E.1 Nacionalidad explicita del protagonista. Distribuciéon de frecuencias.

Las dos grandes nacionalidades dominantes son la de América del
Norte (que incluiria Estados Unidos y Canada con series como el autobus
magico, la banda del patio, Pepper Ann, Arthur,...) con un porcentaje del 30,6%
y Europa (Anecs X, Narigota, Nicolas,...) con un 25,6%, ambas suman mas de
la mitad de nacionalidades que podemos reconocer en los protagonistas de los
programas infantiles.

Frente a estos porcentajes encontramos nacionalidades como la que
conforman los paises arabes con sélo un 0,2% (aparecido en dibujos como
One Piece,...), los paises pertenecientes a América del Sur con también un
0,2% (coincide con la aparicibn de la presentadora Lucrecia de origen
Latinoamericano en Los Lunnis).

La nacionalidad de paises pertenecientes al mundo asiatico es un poco
méas elevada, un 12,8% y coincide con la abundante importacion de
producciones japonesas que realizan especialmente los canales privados (Yu
Gi Oh, Digimon, Duel Masters, Beyblade, Doraemon, el principe Mackaroo, Ufo
Baby, Hamtaro,...).

Destaca también el porcentaje tan alto que recibe la nacionalidad no
explicita con un 30,7% . No olvidemos que las propias caracteristicas del
target de la programacién infantil condicionan la creaciébn de espacios y
escenarios que se ajusten a sus demandas y necesidades y, en determinadas
edades, la fantasia y la creatividad requiere de outopos, lugares en ninguna
parte donde el nifio pueda sofiar y proyectar su universo simbolico. Asi por
ejemplo, como vemos en el gréfico 1.E.2 que un 72,5% de los programas
dirigidos a preescolar se sitian en “lugares en ninguna parte” (como Ethelbert
el tigre, los Tweenies y los Fimbles), un 29,4% en primaria 1 y un 17,8% en
primaria 2. Vemos, pues, como conforme va ascendiendo la edad de los nifios
los personajes se sitlan mas en escenarios reales y no tanto en espacios
imaginarios.
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Grét Gréfico P.P. 1.E.1. Nacionalidad explicita del protagonista: Zona ;.
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1.E.3 Comparacion entre la nacionalidad explicita de los protagonistas vy la raza del
protagonista.

Atendiendo a las variables nacionalidad explicita del protagonista y raza
del protagonista y cotejando los datos que nos muestra la distribucion de
frecuencias podemos observar como el 56,15% de la nacionalidad de los
protagonistas responde a Estados Unidos y a Europa y que la raza es blanca
en un 44,9%, lo que nos indica que nos encontramos con estadounidenses y
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europeos que no pertenecen a la raza blanca, sino a cualquiera de las otras
estudiadas. Sin embargo, este porcentaje de representacion de razas no
blancas cuando la nacionalidades son las mencionadas anteriormente es
bastante bajo, de un 11,2%, por lo que si podemos afirmar que existe una
correlacion directa entre la nacionalidad del protagonista y la raza del mismo.

Apenas son significativos los porcentajes de la nacionalidad arabe y
latinoamericana, pues en ambas variables, raza y nacionalidad, no alcanzan
un ndmero entero.

En la nacionalidad asiatica nos encontramos con la paradoja de que
existan mas protagonistas de raza asiatica, con un 12,78%, que pertenecientes
a tal nacionalidad, con un 5,9%. La explicacion de este hecho, tal y como
apuntabamos en el apartado anterior, la encontramos en la proliferacion de
dibujos de estética manga. Hay personajes de ojos grandes y piel blanca que
son clasificados como raza blanca porque su apariencia fisica asi lo denota.
Sin embargo, los referentes contextuales nos remiten una y otra vez al mundo
asiatico. Por ejemplo, Medabots, el principe Mackaroo,...

1.E.4 Nacionalidad explicita y pais de produccién del programa.

Estudiaremos en este apartado la relacion entre la variable nacionalidad
explicita del protagonista y pais de produccion del programa, para establecer si
existe dependencia entre ambas.

Como se visualiza en el gréafico inferior esta dependencia es evidente y
asi nos encontramos con que un 76,9% de lo producido en Estados Unidos
tiene como protagonistas a norteamericanos (como en Kim Possible, La banda
del Patio, Gadget Boys, Spiderman...) y un 21,6 son de una nacionalidad no
explicita (como Los expedientes secretos de los perros espias, Las
Supernenas,...). S6lo un 1% de los programas producidos en Estados Unidos
tienen un protagonista asiatico y un 0,5% a uno que proceda de Europa.

Una situacion similar nos encontramos en Canadé donde en el 57,1% de
lo alli producido los protagonistas son norteamericanos (como en El autobus
con magia, Arthur, Los increibles misterios de Ripley..), aunque en un 5,7% de
Sus programas aparecen asiaticos (como en Beyblade) y en otro 5,7%
europeos (como en El tritdbn de Ned). El resto responde a una nacionalidad no
explicita (como en Cailou).

En Japdn, un 79,8% de los programas que se elaboran en ese pais
poseen protagonistas de nacionalidad asiatica (por ejemplo, Medabots,
Hamtaro, One Piece, Doraemon, Digimon,...), un 19,1% es no explicita (como
en Power Rangers en la Galaxia) y so6lo un 1,1% es arabe (en un capitulo de
One Piece,...).

En el caso de Espafia observamos que el 57,3% de lo que aqui se
produce tiene protagonistas europeos (como en el programa contenedor Max
Clan, Kombai & Co, Club Megatrix,...), el 3,1% son norteamericanos (como en
Los intocables de Eliot Mouse) y el 39,2% son de nacionalidad no explicita
(como en Los Lunnis, en el programa El mundo magico de Brunelesky,...).

Cuando el pais de produccion es Francia, solo el 25% de los
protagonistas son europeos (como en Anecs X) y un 16,7% norteamericanos
(como en algunos capitulos de Ethelbert el tigre), destacando el 58,3% de
nacionalidad no explicita (como en Ethelbert el tigre,...).

225



Ninguna parte ni la totalidad de este documento puede ser reproducida, grabada o transmitida en forma alguna ni por cualquier
procedimiento, ya sea electronico, mecanico, reprografico, magnético o cualquier otro, sin autorizacion previa y por escrito de
Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es

Cuando es Reino Unido el 44,4% de los protagonistas son europeos
(como algunos capitulos de los Tweenies)y el 56,6% de nacionalidad no
explicita (como los Fimbles) y cuando es lItalia el pais de produccion no
encontramos europeos, pero si un 57,1% de protagonistas sin nacionalidad
explicita (como en Benjamin el elefante) y un 42,9% de norteamericanos (como
en Tommy y Oscar).

Asi pues, si que existe correlacion entre el lugar de produccién y la
nacionalidad de los protagonistas, aunque no debemos menospreciar los
porcentajes tan altos atribuidos a la categoria sin nacionalidad explicita que nos
habla de la descontextualizacién de los programas para ser adaptables a las
distintas regiones planetarias.

Gréfico P.P. 1.E.4.Nacionalidad del protagonista segun pais de produccién del programa.
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1.F. Tipo de destrezas predominantes que posee el protagonista.

Se trata en este apartado de estudiar las destrezas, las cualidades o
poderes que posee un determinado protagonista y que aplica en el desempefio
de sus hazafias y acciones, representando, a través de las mismas, un modelo
a seguir por los nifios.

No sera, por tanto, lo mismo que el protagonista sea un ser inteligente o
con gran capacidad artistica que un individuo que alcance sus metas a través
de la fuerza fisica.

Trazaremos una distribucién de frecuencias con el objeto de ver como se
reparten las destrezas de los protagonistas en las categorias analizadas:
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Fisicas (fuerza, habilidad, reflejos, rapidez...); Inteligencia (deduccion vy
resolucibn réapida de problemas); Conocimientos:Saber enciclopédico;
Cualidades sociales y humanas (cooperacién, comprension, éticas,...);
Capacidad artistica, imaginacion (cantar, actuar,...); Combinacién anteriores;
Sobrenaturales, magicas; Sin destrezas.

1.F.1 Tipo de destrezas predominantes que posee el protagonista. Distribucion
de frecuencias.

Atendiendo a los porcentajes que aparecen en la tabla inferior se
observa como la principal cualidad que ostentan los protagonistas son las
sociales y humanas, tales como la cooperacién, la comprension, la ética, con
un porcentaje del 33,2%. Estas destrezas se pueden contemplar en programas
tan diversos como Los Rugrats, La vaca Connie, Hamtaro, Fly Tales,
Pelswick,...

Le sigue con un porcentaje idéntico de 14,7% la inteligencia (la
deduccién y resolucion rapida de problemas) y la capacidad artistica
(considerando tanto la imaginacion, como la capacidad para cantar, pintar,
actuar,...). La inteligencia la podemos observar en dibujos como Garfield, Nick
& Perry, Los Padrinos magicos, Oliver Twist, vy la capacidad artistica en
programas como Kombai & Co. 0 en series como Las aventuras de los
Gabytos.

Los poderes magicos y sobrenaturales también son una de las destrezas
gue poseen los protagonistas de las series infantiles y podemos verlos en
series como Doraemon, La liga de la justicia, House of Mouse,...

Tras estas destrezas se encuentra la que hace referencia a las
cualidades fisicas con un 7,1% que encontramos en series como Yu Gi Ohl,
Spiderman, Flash Gordon, Medabots,... No debemos identificarla directamente
con la fuerza fisica, pues también puede tratarse de reflejos, rapidez, ...

Los conocimientos, la sabiduria, alcanza un porcentaje del 4,5% y es
visible en programas como Los Lunnis, Sabrina, ...

Finalmente nos encontramos a un grupo del 11,9% al que no se atribuye
ninguna destreza como Ethelbert el tigre y a un 3,5% que posee combinacion
de las destrezas anteriormente mencionadas como en los dibujos Lilo & Stich.

Un panorama similar quedaba dibujado en el 2003, donde las destrezas
predominantes del protagonista también eran, en un 49,1% habilidades
sociales y humanas, le seguia la inteligencia en un 24% y la habilidad fisica, en
el 2004 apenas menos perceptible, con un 12%.

La capacidad artistica sélo alcanzaba un 5,4%, frente al actual 14,7%
registrado.
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Gréfico P.P. 1.F.1. Tipo de destrezas PREDOMINANTES que posee el
protagonista
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1.F.2 Tipo de destrezas predominantes que posee el protagonista y target edad al que
se dirige.

A través de la tabla de contingencia que pone en relacion estas dos
variables, el tipo de destrezas predominantes que posee el protagonistas y el
target al que se dirige el programa, se puede observar como determinadas
destrezas destacan o estan omitidas en determinadas edades.

Asi pues, vemos como las destrezas fisicas no aparecen en los
contenidos dirigidos a preescolar, pero si que obtienen un porcentaje del 25,6%
en contenidos dirigidos a primaria 1 y de un 60,5% en primaria 2. Por tanto, se
puede concluir que conforme la edad de los nifios es mayor, también se
incrementa la accion de sus protagonistas.

Del mismo modo, las cualidades sociales y humanas son la principal
destreza de los protagonistas dirigidos al publico preescolar, pues un 41,9% las
ostentan. También son las que mas destacan en primaria 1, donde un 42,1%
de los protagonistas dirigidos a este publico tiene esta habilidad (lo que
supone, en esta franja de edad, el 49,3% de protagonistas de todas las edades
con este tipo de destrezas).

La capacidad artistica destaca en preescolar donde supone un 20,3%
de sus protagonistas y en todos los publicos donde representa un 40,4%.
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Gréfico P.P. 1.F.2. Tipo de destrezas predominantes que posee el protagonista y target edad al que se dirige.
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1.F.3 Tipo de destrezas predominantes que posee el protagonista y medios que
emplea el protagonista para consequir sus obijetivos.

La variable tipo de destrezas predominantes que posee el protagonista
puede relacionarse con la variable medios que emplea el protagonista para
conseguir sus objetivos, para comprobar si un determinado tipo de destrezas
implica un determinado tipo de medios.

A tenor de lo observado en el grafico inferior es sencillo advertir que
determinadas capacidades implican determinados medios. Por ejemplo,
cuando el tipo de destreza que posee el protagonista es la fuerza fisica los
medios para alcanzar su objetivo seran en un 30% agresion fisica y en un
42,5% fuerza fisica.

Del mismo modo los protagonistas que destaquen por sus cualidades
sociales y humanas emplearan el didlogo en un 53,1% de las veces.
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1.G. Relaciones entre los personajes protagonistas.

Estudiamos en este apartado la relacibn que mantiene el protagonista
con el resto de los personajes, distinguiendo si se trata de un lider solitario,
individual o bien se trata de un liderazgo compartido, democrético, donde nadie
tenga mas papel que nadie y todos trabajen juntos en la consecucion de metas
comunes.

1.G.1. Relaciones entre los personajes protagonistas. Distribuciéon de frecuencias.

Destaca la predominancia del liderazgo compartido, de los
grupos donde las decisiones son tomadas entre todos y no hay un personaje
que resalta sobre el resto. En un 59,7% de los programas estudiados nos
encontramos este tipo de relacion entre los protagonistas que podemos
observar en capitulos de programas como: Doraemon, ¢Qué hay de nuevo
Schooby Doo?, Los Picapiedra, La liga de la Justicia, La banda del Patio,
Pepper Ann o el autobls magico, Tarzan, Arthur,...

El lider que toma la iniciativa y se apoya en sus ayudantes alcanza
una representacioén de un 40,3%. En esta opcion las relaciones no son ya tan
democraticas como en el caso anterior, pues sobre todos los demas personajes
resalta la figura del lider, del jefe o del individuo que toma las decisiones o
protagoniza la accion sobre el resto. Esta opcion puede ser contemplada en
programas como Los Lunnis (en episodios donde el magnetismo de la Bruja
Lubina eclipsa al resto de personajes), en Mike, Lu y Og, Marcelino Pan y Vino
(vemos en estos dibujos como el liderazgo del protagonista puede venir dado,
en ocasiones, por la propia trama de la historia. Hay adaptaciones televisivas
que estan basadas en la historia de un Unico personaje), El mundo secreto de
Alex Mack, Sabrina (cuando se trata de series basadas en las peripecias de un
protagonista),...

Observamos como no podemos clasificar los programas en una
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categoria u otra, pues dependiendo del capitulo los personajes protagonistas
pueden desempefiar un tipo de relacion u otra. Asi, por ejemplo, en un capitulo
de la Banda del Patio, que nos encontramos como T.J., uno de sus personajes
se convierte en un idolo por sus cualidades artisticas, y el resto de sus amigos
pasan a ocupar un lugar secundario. Sin embargo, en otros capitulos los
protagonistas son todo el grupo de amigos.

Estos porcentajes son muy similares a los obtenidos en el afio 2003,
donde el liderazgo compartido poseia un porcentaje del 54% vy el de lider y
ayudantes un 46%.

Gréfico P.P. 1.G.1. Relaciones entre los personajes protagonistas
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1.G.2 Relaciones entre los protagonistas vy tipo y n° de protagonistas.

Ademas como se advierte en el grafico 1.G.2, el tipo de relacion entre
protagonistas también viene determinado por el propio tipo de protagonistas,
especialmente por su numero. Asi, vemos como el liderazgo compartido
destaca en el tipo “coral, varios humanos” y el lider que toma la iniciativa en
“humano anico” y “animal”, es decir, en aquellos que no ofrecen conjunto de
varios miembros.
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Grafico P.P. 1.G.2. Tipo y niumero de protagonistas segun relaciones entre ellos.
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1.G.3 Relaciones entre los protagonistas y target al que se dirige prioritariamente.

En el gréfico inferior se han cruzado las variables relaciones entre los
protagonistas y publico prioritario al que se dirige para comprobar si un target
determinado implicaba un tipo de relacion concreto. Se observa que en todos
los grupos, excepto en el que auna primaria 1 y primaria 2, destaca el liderazgo
compartido, aunque con matizaciones. Este tipo de relacion representa para el
target preescolar un 62,2% (de las relaciones entre los protagonistas, un
62,2% de las que se dirigen a este publico estdn basadas en el liderazgo
compartido y un 37,8% en el lider que toma la iniciativa), mientras que en el
caso de primaria 1, la distancia entre ambos se acorta y son un 55,6% los
protagonistas que mantienen con los otros personajes un liderazgo compartido
y un 44,4% los lideres mas individuales. En primaria 2 se mantienen unos
porcentajes similares, 57,8% liderazgo compartido y 42,2% de personajes que
toman la iniciativa.

Podemos afirmar, aunque con cautela, que en los programas dirigidos a
un publico preescolar abundan mas las relaciones basadas en el liderazgo
compartido, mientras que en los grupos de primaria, se dan por igual ambas
formas de relaciones. Y es que es justamente en estas edades, cuando la
personalidad comienza a forjarse y fortalecerse, destacandose unas sobre y
otras y fomentandose el liderazgo.
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Gréfico P.P. 1.G.3. Relaciones entre los protagonistas segun target edad al que se dirige.
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1.H. Caracterizacién del protagonista segun objetivos perseguidos y
medios utilizados

Analizaremos ahora otras de las dimensiones que nos permiten
acercarnos a la figura del protagonista, los objetivos que persigue y los medios
que emplea para alcanzarnos, distinguiendo las siguientes categorias: salvador
(objetivo loable-bueno para la comunidad y medios empleados para
conseguirlo licitos), picaro/astuto (objetivo loable, pero medios ilicitos),
competidor (objetivo licito sin dafio a sus contrincantes), gamberro (objetivo
ilicito perseguido con malas artes) y otras (en el caso de que no responda a
ninguna de las anteriores).

1.H.1 Caracterizacion del protagonista sequn objetivos persequidos y medios
utilizados. Distribucién de frecuencias.

Destaca con un porcentaje del 36,8% el héroe salvador que persigue
objetivos loables a través de medios licitos, como podemos ver en series como:
Tarzan (en un capitulo llega un boxeador a la selva dispuesto a pelearse con
los animales y Tarzan los defenderd o, en otro, unos cazadores tratan de
comprar a Tarzan con un diamante para que les deje cazar tranquilos, pero él
se opondra finalmente), en capitulos de Digimon (por ejemplo en el que Matt
encuentra a Joe que estd trabajando bajo las 6rdenes de dos malvados
Digimon y para que no esté solo le ayudard), Los Thornberrys (siempre
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defendiendo a la naturaleza), Narigota (por ejemplo, en el capitulo en que
Narigota y sus amigos, de viaje por el Polo, se encuentran a un esquimal que
busca auxilio para salvar a su padre herido y le ayudan), El autobus con magia
(como en el episodio en que la profesora Rizos se lleva a sus alumnos al
desierto y estos trataran de salvar a los animales),...

Le sigue la categoria otros con un 29,7% que engloba o bien a una
conjuncion de varios de los tipos que conforman la variable o bien a otros no
considerados en la misma (por ejemplo, no se trata de objetivos loables sino
cotidianos, triviales o el objeto principal es la diversion, el humor,...). Seria el
caso de algunos capitulos de House of Mouse, Los Fimbles, Los Rugrats,
Arthur (por ejemplo en el capitulo que Empollon y un compafiero de clase
esperan aburridos a que sus madres les recojan del colegio, imaginando las
causas que explicaran su tardanza y pensando las cosas que podran exigir a
sus padres, haciéndoles sentir culpables), Cailou (como en el episodio que
Cailou esta triste porque no tiene amigos y su abuela le recordara los buenos
momentos vividos junto a ellos)...

El héroe picaro o astuto alcanza un 17,6% Yy lo podemos observar en
dibujos como Futurama, encarnado principalmente por el truhan Bender, pero
también en capitulos de Arthur, como cuando dos gemelos contando mentiras
consiguen todo lo que quieren (helados, juguetes, ... hasta compasion), en el
Laboratorio de Dexter (por ejemplo, en el capitulo en que Dexter aprovecha la
salida de sus padres para quedarse solo con la nifiera y ligar con ella), Pepper
Ann (en el capitulo en que los amigos de ésta rompen con sus respectivas
parejas y Pepper Ann les ayudard a recuperarlas a traves de los celos, aunque
para ello tendra que renunciar a su compafiia), en Kim Possible (en el capitulo
en que Kim es victima de las tretas de sus enemigos que le provocan hacerse
invisible y desaparecer cada vez que se ruboriza, pero su amigo Ron
conseguira la planta que neutraliza el efecto).

Le sigue el gamberro con un 10,3% como podemos ver en algunos
capitulos de Los Rugrats (como aquel en que los nifios rompen a Cintia
Adolescente, la mufieca de Angélica. Casualmente, entonces, llega a trabajar
en la cafeteria de los padres de Chuky, Mindy, una adolescente, y los nifios
pensaran que la mufieca ha cobrado vida), o en La pajareria de Transilvania
(en la que el protagonista inventa una maquina de teletransporte para robar el
dinero de los contribuyentes), en Vaca y Pollo (como cuando en un capitulo
Pollo rompre el atrapasuefios de Vaca,...).

Finalmente, encontramos al competidor en sélo un 5,6% de los
capitulos, como en Rocket Power cuando sus personajes realizan una
excursion a una montafa repleta de nieve para participar en un concurso de
hockey sobre hielo y sus duros contrincantes no emplean tacticas muy
deportivas, en Medabots (por ejemplo, cuando Erika y Sussy compiten en la
maraton recta de Medabots ),...

En el afio 2003, la caracterizacion mas destaca del protagonista también
era la de héroe salvador con un 40,4%, pero le seguia muy de cerca la de
picaro con un 35,3%.
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Gréfico P.P. 1.H.1. Caracterizacion del protagonista segln objetivos
perseguidos y medios utilizados.
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1.H.2 Caracterizacion del protagonistas seqgun objetivos persequidos y medios
utilizados vy target prioritario al que se dirige.

En el gréfico inferior se han cruzado las variables caracterizacion del
protagonista segun objetivos perseguidos y medios utilizados y target prioritario
al que se dirige el contenido para observar si existe un perfil de protagonista
gue se adecue mas a uno u otra franja de edad.

Para su mejor visualizacion se ha eliminado de la variable del target, la
qgue hace referencia a los grupos preescolar+ primaria 1 y primarial+primaria 2.

En preescolar el perfil de protagonista con mayor porcentaje, un 74,2%,
es el de “otras” y el resto apenas tienen representatividad. También en primara
1, de 7 a 9 afios, encontramos que el porcentaje mas alto lo registra “otras” con
un 29,8%. Pero se observa en este grupo de edad la importancia que cobran
las categorias de “héroe salvador”, “héroe picaro”, “gamberro” y “competidor”.
Es interesante destacar que de todos los personajes “gamberros” que aparecen
en los programas infantiles un 66,8% esta dirigido a esta franja de edad vy,
también un 66,7% de los “competidores”, y un 58,7% de los “héroes picaros o
astutos”.

En primaria 2, de 10 a 12 afios, destaca la primacia del “héroe
salvador” con un 75% y todos los publicos se reparten entre un 35,7% al que va
dirigido también el “héroe salvador” y un 44,6% que quedarian dentro de la
categoria de “otras”.
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Grafico P.P. 1.H.2. Caracterizacién de los protagonistas segun target edad al que se dirige.
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Caracterizacion del protagonista

1.1. Objetivo del protagonista.

Estudiamos en esta variable el objetivo u objetivos que persigue el
protagonista en el desarrollo de la accidon distinguiendo entre las siguientes
categorias: restablecer el equilibrio anterior, en el caso en que el protagonista
se haya esforzado en que las cosas vuelvan a su cauce 0 recuperen la
normalidad perdida; obtener una mejora, si el propdésito del protagonista es
hacer que algo marche mejor de lo que iba o solucionar un problema o alcanzar
una meta; empeorar la situacién, si por el contrario su objetivo es hacer que
algo que funcionaba bien vaya mal, o estropear la realidad, ...

1.1.1 Objetivo del protagonista. Distribucidn de frecuencias.

El objetivo principal de los protagonistas de los programas infantiles es
obtener una mejora, con un porcentaje del 53,7% (por ejemplo, en el capitulo
de Doraemon cuando éste le da a Nolita una maquina que permite fotografiar el
futuro o en los Rugrats cuando el protagonista principal Chukie decide dejar de
ser amigo de Tommy porque éste siempre le mete en peligrosas aventura o en
Pelswick donde todos se van a un campamento de autoestima o en Tommy y
Oscar cuando Tommy es castigado por su madre, perdiéndose en
consecuencia su entreno y decide realizar un invento para solucionar este
problema, o en un capitulo de Arthur cuando éste le escribe a un amigo turco
gue ha hecho por correspondencia y comparan el modo de vida occidental y
oriental,... ) . Todo lo contrario, tan so6lo un 1,3% de los protagonistas tienen
como objetivo empeorar la situacion (un caso evidente lo encontramos en un
capitulo de Wild Life cuya trama nos cuenta la historia de un buho, que estando
aburrido de noche, se dedica a despertar a todos los animales del bosque o en
Perro travieso, cuando éste en un capitulo arruina un show de magia con sus
travesuras).
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Un 45,1% busca restablecer el equilibrio anterior, es decir, no mejorar
sino volver a la situacion existente antes de que se desencadenara el conflicto
(por ejemplo, en Flash Gordon, la reina Thalia quiere vencer a Flash Gordon y
hacerse de nuevo con el poder o en Spiderman un grupo que se hace pasar
por el FBI le pide a este superhéroe que robe un microchip, dandose cuenta del
engafo finamente Spiderman y solucionando el embrollo o en Los Rugrats el
abuelo de Chucky se siente un inutil y decide irse a un asilo, pero poco
después salvara a sus nietos y recobrara de nuevo la confianza en si mismo ).

Porcentajes muy similares quedaron registrados en el afio 2003, donde el
objetivo de la accidn del protagonista era alcanzar una mejora en un 53,4% de
los casos y restablecer el equilibrio anterior en un 41,6%.

Gréfico P.P. 1.1.1. Objetivo del protagonista
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1.1.2 Objetivo del protagonista y caracterizacion del protagonista segun objetivos
persequidos y medios utilizados.

El grafico inferior nos muestra los resultados de la contingencia
establecida entre las variables objetivos del protagonista y caracterizacion del
protagonista segun objetivos perseguidos medios utilizados. Se pretende
reflejar si existe dependencia o predisposicion entre unos determinados tipos
de objetivos y un perfil de protagonista concreto.

Podemos observar como el objetivo principal del héroe salvador con un
porcentaje del 69,1% es el de restablecer el equilibrio anterior (como se da en
un episodio de Kim Possible en el que Ron piensa que no es lo suficientemente
hombre y decide ponerse un anillo que aumenta su masa muscular, pero para
salvar el mundo Ron tendra que volver a ser el de siempre, descubriendo asi
gue un hombre no se mide por sus musculos) y en un 30,9% obtener una
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mejora (por ejemplo, en el capitulo de la banda del Patio en que TJ se queda
sin recreo como castigo por intentar robar la comida buena de la nevera de los
profesores y sus amigos intentan conseguir la ayuda necesaria para liberarle),
nunca empeorar la situacion.

En el caso del héroe picaro o astuto el objetivo es un 63% restablecer
el equilibrio anterior (como en el capitulo de Anecs X, en que llega el casero a
la casa de éste y se la encuentra patas arribas, ademas de haber dejado sin
pagar las facturas. Para solucionar el problema el casero se llevara el televisor
y Anecs X intentard recuperarlo).y en un 37% obtener una mejora (como
podemos ver en un episodio de Los Picapiedra en que Pedro y Pablo abren
una agencia de detectives para ganar mas dinero y su primera cliente sera una
ladrona) y en el competidor nos encontramos con que un 90% la meta es
alcanzar una mejora (principalmente vencer, ganar una competicion, como, por
ejemplo, en el capitulo de Jimmy Neutron en que éste inventa una maquina
mediante la cual los nifios pueden introducirse en sus videojuegos favoritos, o
en otro capitulo de Medabots en el que Erika y Sussy compiten en la maratén
recta de Medabots)
y un 9,1% restablecer el equilibrio anterior (como en otro capitulo de Medabots
en que uno de sus personajes Metabis, se enfrenta a un curioso competidor
gue posee una bateria ilimitada, cosa que el primero no ha conseguido todavia,
pero a pesar de sus limitaciones, Metabis, vencera con la ayuda de sus
amigos).

Finalmente, en el caso del gamberro, ya nos encontramos en un 12,2%
de los ocasiones, los objetivos son empeorar la situacion, pero en un 63,4% se
trata de mejorarla (por ejemplo, en el episodio en que Garfield se va de pic-nic
con su duefio y el perro. Las hormigas les roban toda la comida pero Garfield
se queda a vivir con ellas) y en un 24,4% de recuperar el equilibrio (como en el
capitulo de Nick & Perry en que ambos personajes creen que la abuela de su
supuesta duefia es una agente que investiga a los alienigenas).

Grafico P.P. 1.1.2. Objetivos del protagonista seglin su caracterizacion.
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1.J. Medios que emplea el protagonista para conseguir sus objetivos.

Analizaremos en este apartado los medios, las herramientas de las que
se sirve el protagonista para alcanzar sus objetivos, estableciendo las
siguientes categorias: agresion fisica, en el caso en que se den casos de
lucha, enfrentamiento armado,...; amenaza, en el que se consigan los
propdsitos de o los protagonistas por el chantaje o la amenaza; el engafio,
empleando tretas o falacias para obtener lo que se pretende; el didlogo, cuando
se llega a soluciones consensuadas, debatidas, en definitiva, dialogadas, entre
las partes que componen el conflicto; ejemplificacion, cuando la conducta del
protagonista se yergue en modelo a seguir por el resto de ayudantes o incluso
de contrincantes; fuerza fisica, que a diferencia de la agresion no se basa en el
enfrentamiento con el contrincante y, finalmente, otros en los que se agrupan
los medios no mencionados anteriormente o una combinacion de los
anteriores.

1.J.1 Medios gue emplea el protagonista para consequir Sus objetivos.
Distribucion de frecuencias.

Observamos en la tabla inferior como el medio méas empleado es el de
otros con un porcentaje del 43,8%, es decir, 0 bien se trata de alguno no
contemplado en las categorias especificadas o bien de una combinacién de
ambos. Podemos observar esta definicién, por ejemplo, el episodio de Los
Lunnis en que estos no tienen agua para beber y el profesor Lutecio inventa
una maquina que haré llover.

De las categorias mencionadas la que recibe un mayor porcentaje es el
didlogo con un 27%, que podemos ver en algun episodio de Arthur, como en el
que la madre de Baxter corta con su novio y Baxter hara todo lo posible para
que la pareja vuelva.

Ejemplificacion con un 5,5% en Cailou, como en el episodio en que
Cailou se enfada con sus padres porque le apetece ir al circo y no puede
hacerlo hasta el dia siguiente, pero su padre le ensefia que en casa también
pueden jugar al circo con su propia imaginacion y también con un 5,5%
engafo con otro 5,5%, como en el capitulo Looney Tunes en que Bugs Bunny
lograra vencer al monstruo de Tasmania con diferentes tretas.

La fuerza fisica alcanza un porcentaje del 9,8% y es patente en
capitulos como el de Batman del futuro, donde el protagonista vence a través
de su habilidad fisica al antagonista.
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Gréfico P.P. 1.J.1. Medios que emplea el protagonista para conseguir sus objetivos
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En los programas emitidos durante el afio 2003, el didlogo cobraba
mayor importancia con un porcentaje del 52,1% y también el engafio con un
16% y la agresion fisica con un 11,9%.

1.K. Consecuencias de la accion del protagonista, cuando no hay
antagonista.

En este apartado profundizaremos en las consecuencias de la accion del
protagonista, pero sin incidir como ya estudiaremos en el capitulo posterior, en
las repercusiones de ésta sobre el antagonista. Asi pues, diferenciaremos dos
categorias: superacion personal, si la accién para el personaje principal supone
un reto para si mismo, alcanzar una mejora,... y vencer el antagonista, si la
accion del protagonista esta encaminada a enfrentarse con su rival.

1.K.1 Consecuencias de la accidon del protagonista, cuando no hay antagonista.
Distribucion de frecuencias.

Las consecuencias de la accion del protagonista son en un 59,9% la
superacion personal y en un 40,1% vencer al antagonista.

Superacion personal que podemos ver en episodios de series como
Doraemon (en que éste gato cosmico le proporciona a Nolita una medicina
instantanea que le hace la vida mucho mas facil proporcionandole en cada
momento lo que necesita con solo pedirlo), o en el de Ethelbert el tigre
(Ethelbert el tigre se enfada porque toda su familia no hace nada mas que
acariciarlo y a él no le gusta, por eso viaja con su amigo a un sitio donde se
encuentra con un animalito que le da la solucion para que nadie le acaricie:
mancharse de barro), o en otro capitulo de Garfield (en el que se cuenta como
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Garfield se presenta a un concurso de la tele para conseguir el premio que le
regalara a Jon el dia de su cumpleafios).

Vencer al antagonista se observa en capitulos como el de Totally
Spies (en el que las chicas se encuentran en un almacén donde se guarda toda
la ropa de temporada, cuando repentinamente aparece "la reina del impero de
la moda" quien las atrapard y querra vengarse de ellas), o en otro de Looney
Tunes (que se trata de un remake de Star Wars en el que el Pato Lucas se
hace varios clones para salvar al mundo y luego éstos se apoderan de él
sembrando el caos), o0 en La liga de la Justicia (en la que un villano con
poderes mentales, crea un mundo alternativo en el que la tierra no esta
destruida y la hermandad de la justicia vela por su seguridad, pero la liga de la
justicia tendra la dura labor de devolver al mundo a su verdadera realidad), o
en el de Tom y Jerry (en que ambos personajes trabajan juntos esta vez,
tratando de librarse de un pesado pollito que sale de un huevo de Pascua, que
previamente estos habian roto).

Gréfico P.P. 1.K.1. Alcanzar el objetivo por parte del protagonista supone: :
superacion personal o una victoria sobre el antagonista.
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Atendiendo a los datos registrados en el periodo anual 2003, apenas
encontramos diferencias significativas. Alcanzar el objetivo por parte del
protagonista suponia, entonces, una superacion personal en el 68,9% de los
casos y vencer al antagonista un 31,1%.

1.L. Consecuencias de la accion del protagonista sobre el antagonista.

Si el objeto del apartado anterior era el estudio de las consecuencias de
la accion del protagonista, independientemente de su incidencia o no en el
personaje antagonista, si nos centraremos ahora en las repercusiones de la
accion del personaje principal sobre su adversario, distinguiendo entre éstas
las siguientes: aniquilar al adversario (en caso de que lo mate, lo haga
desaparecer,...), quitar su potencial pernicioso momentaneamente (si el
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objetivo del protagonista es neutralizar al enemigo en una accién concreta, por
ejemplo), quitar su potencial pernicioso definitivamente (arrebatarle sus
poderes, guiarle por el buen camino,...), el antagonista abandona su objetivo
resignado y dolido (ante la victoria del protagonista, el antagonista deja de lado
su propoésito muy a su pesar) y el antagonista se pasa al bando del
protagonista.

1.L.1 Consecuencias de la acciéon del protagonista sobre el antagonista.
Distribucion de frecuencias.

Destaca como principal consecuencia de la accion del protagonista
sobre el antagonista el quitar su potencial pernicioso momentadneamente
con un porcentaje del 42,9%, es decir, las acciones reversibles, dirigidas a fines
concretos, pero que no implican hechos en los que no se pueda dar vuelta
atrds. Asi lo vemos en los episodios de Looney Tunes en los que Coyote
empleard gran cantidad de tretas para alcanzar a Correcaminos, pero éste
siempre salvara las trampas y se burlara de Coyote, causandole continuamente
lesiones fisicas, o en un capitulo de La banda del Patio (en el que Randall
comienza a perder influencia como chivato y se procura la ayuda de los
hermanos del grupo de las Ashley que acabaran traicionandole).

En cambio, quitar su potencial pernicioso definitivamente y aniquilar
el adversario solo tienen unos porcentajes del 23,4% y del 16,3%
respectivamente. Vemos con esto que abundan mas las acciones que no son
irreparables, que estan enfocadas a fines concretas que aquellas que tienes
finales mucho mas tajantes o dramaticos. Del primer caso encontramos
ejemplos como Kim Possible (en el episodio que Kim y su amigo Ron se
enfrentan a sus enemigos en un campamento para animadoras, pero Ron
lograra vencer sus miedos, hacer frente al monstruo mutante y devolver el
orden al campamento, al tiempo que demuestra la necesidad de llevarse bien
entre compaferos). Del segundo nos encontramos con Batman que
conseguira con su fuerza fisica derrotar al adversario y devolver el orden a la
ciudad.

Otra de las consecuencias, es la del antagonista que abandona el
objetivo resignado y dolido y la encontramos en un 12% de los episodios,
como en uno de los capitulos de Looney Tunes en que todos los animales
huyen del monstruo de Tasmania, pero Bugs Bunny logra vencerlo empleando
diversas tretas y finalmente, la del antagonista que se pasa al bando del
protagonista con un 5,4% como en el capitulo de House of Mouse en que el
grupo invitado a "House of Mouse" no quiere realizar su espectaculo porque
sus miembros van a separarse, pero gracias a la accion de Mickey el grupo
queda unificado de nuevo y la actuacion se realiza o como en Lilo & Stich (en el
episodio en que se narra la historia de un nuevo experimento se ha creado con
el fin de arrastrar al mal a Stitch. Pero finalmente el experimento, llamada
Angel, se enamora de Stich y los villanos tienen que huir a su planeta).
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Grafico P.P. 1.L.1. Consecuencias de la accion del protagonista sobre el antagonista
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11.3.3.A.2 PERFIL ANTAGONISTA

Estudiaremos en este capitulo el perfil del antagonista, del personaje que
entorpece las acciones del personaje principal y se opone a ellas, analizando
su tipologia y su numero, como ya lo haciamos en el perfil del protagonista,
en el que se distinguen las siguientes categorias: humano unico, pareja
humana, trio humano, coral-varios humanos, animal, varios animales, objeto
animado, objetos animados, monstruo, monstruos y combinacion de anteriores-
otros, ademas de no existe (puesto que se da el caso que muchos programas
no cuentan con esta figura antagénica); su edad, segmentada en seis grupos:
preescolar (de 0 a 6), primaria 1 (de 7 a 9), primaria 2 (de 10 a 12),
adolescente, indeterminada y adulto; sexo, que dividimos en masculino,
femenino y mixto o para todos; raza que agrupamos en: blanca, negra, asiatica,
arabe, hispana, indeterminada, mezcla de razas; tipo de destrezas
predominantes que posee: fisicas: (fuerza, habilidad, reflejos, rapidez,...),
inteligencia (deduccién y resolucion rapida de problemas), conocimientos
(saber enciclopédico), cualidades sociales y humanas (cooperacion,
comprension, ética,...), Capacidad artistica (imaginacién: cantar, actuar...),
sobrenaturales 0 magicas, sin destrezas o combinacién anteriores; relaciéon
entre los personajes antagonistas que pueden ser: lider solitario, lider y
ayudantes, cada uno destrezas diferentes, y liderazgo compartido (las
iniciativas las toma cualquiera).

2.A. Antagonista (tipo y numero).

Como ya hicimos con el protagonista, clasificaremos al antagonista
segun su naturaleza (si es humano, animal, monstruo o combinacién de las
anteriores) y su numero (bien sean personajes individuales o Unicos, parejas,
trios o grupos corales).

2.A.1 Antagonista (tipo y numero). Distribucion de frecuencias.

Destaca con un porcentaje del 66,9%, tal y como se observa en el
grafico inferior, la no existencia de personaje antagonista (como en Anecs X,
Doraemon, Garfield, Rocket Power,...) Es decir, en mas de la mitad de
programas infantiles los protagonistas no se encuentran con un villano, un
malvado que entorpezca sus planes, que se enfrente a él, o que le cause
problemas, sino que la trama transcurre a través de las peripecias de un
personaje principal. En consecuencia, la accion ya no se entiende en términos
maniqueistas de buenos contra malos o concibiendo el bien en contraposicion
al mal, sino que se despoja a gran parte de los argumentos de toda
consideracion polarista.

Le sigue, a una distancia considerable, el antagonista humano unico
con un 9,3% (en capitulos de ¢Qué hay de nuevo Schooby Doo?, Los
Picapiedra, Tarzan,...) y el grupo coral de humanos con un 5% (en episodios
de Pepper Ann, La banda del Patio,...). Muy de cerca nos encontramos los
monstruos con un 4,5% (en Mike, Lu y Og,...) y el monstruo solitario con
sélo un 3,3% (en algun episodio de Kim Possible, de Tarzan, de Garfield,...).
Se advierte, como en el caso de existir un antagonista este es, principalmente,
un humano unico. De ahi la primacia, que estudiaremos mas adelante, del lider
solitario en el perfil del antagonista.

Tras él, y en orden decreciente, el siguiente antagonista seria un animal
en un 2,8% (por ejemplo, en Looney Tunes, en El retorno de Super Porc,...) y
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una pareja humana en un 2,7% (en algun capitulo de Kim Possible,...).
También combinacién de los anteriores alcanzaria un porcentaje del 2,7%
(en Mask,...) y varios animales un 1,7% (en Tom vy Jerry,...). El resto de tipos
de antagonistas apenas ofrecen una representacion significativa pues ni
siquiera alcanzan el 1%.

Gréfico P.A. 2.A.1. Antagonista (tipo y n°)
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El perfil de antagonista que hemos visto trazado a través de este grafico
difiere del que analizabamos en el apartado del protagonista, pues en éste
destaca sobre todas las demas opciones la categoria “combinacion de
anteriores” con un 24,3% vy “coral-varios humanos” con un 20,8%. Le sigue
“humano dnico” con un porcentaje en protagonista del 10,7%, muy similar al
9,3% que alcanza en antagonista, “pareja humana” con un 9,3% y “trio
humano” con un 8%.

La presencia de animales también es mas acusada en protagonistas que
en antagonistas, pues alcanza unos porcentajes de 7,8%, animal Unico, Yy
7,7%, varios animales en protagonista, frente al 2,8% y 1,7% del antagonista.

Los monstruos tienen mayor papel como protagonistas con un 6,7%,
frente al 4,5% en antagonistas.

Vemos, por tanto, como el perfil esbozado del protagonista difiere del de
antagonista, aunque no debemos olvidar el peso otorgado a la categoria “no
existe”, que desequilibra el resto de tipologias.

2.B. Edad antagonista.

Analizaremos ahora la edad del antagonista, situandola en las siguientes
franjas de edad: preescolar, de 0 a 6 afos; primaria 1, de 7 a 9; primaria 2,
de 10 a 12, adolescente, adulto e indeterminada, en caso de que no se
pueda enmarcar claramente al personaje en cualquiera de estos grupos.
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2.B.1 Edad antagonista. Distribucion de frecuencias.

Predomina, con un porcentaje del 73,1%, el antagonista de edad adulto
(por ejemplo, en Batman del futuro, One Piece o Los misterios de Archie,..).
También en protagonista la edad dominante era la de adulto, pero con un
porcentaje del 34,4%.

A la edad adulta le sigue primaria 1, de 7 a 9 afios, con un 9,5% (como
en episodios de Sabrina, Vaca y Pollo, Benjamin el elefante,...), como también
seguia en protagonistas con un porcentaje del 21,1%. Asi pues, tanto en
protagonistas como en antagonistas, la edad mas representada es la de
adultos, seguida por la de nifios en la franja de edad de 7 a 9 afos. Pero,
destaca sobre todo, en el caso del antagonista, el peso otorgado a los adultos.
De este modo, el adulto se muestra como un ser que, en contraposicion al
universo encarnado por el nifio, se ofrece despético, poco amigable e incluso
temible.

Tras primaria 1, nos encontramos a los antagonistas de edad
indeterminada con un 8% (como en capitulos de Looney Tunes, Mask,...) y a
los adolescentes con un porcentaje del 6,5% (como en episodios de Los
pequefios Picapiedra, Los padrinos magicos, Ufo Baby,...), que supera al de
primaria 2. También nos topabamos con este panorama en el caso del
protagonista, aunque los adolescentes suponian alli un porcentaje mayor, un
11,7%.

Primaria 2 sélo alcanza un porcentaje del 2,5% (como en algun capitulo
de Medabots, Los padrinos magicos, Pelswick,...) frente al 10,6% que
conseguia en protagonista y preescolar un escaso 0,5% (como en capitulos de
El principe Mackaroo,...), que contrasta con el 7,2% que obtenia esta franja de
edad en protagonistas.

Asi pues, el segmento de edad con mayor nimero de antagonistas es el
de adultos, seguido por el de primaria 1 y tras él, adolescente. Preescolar es el
gue menor representacion tiene.

Gréfico P.A. 2.B.1. Edad Antagonista
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Porcentajes similares a los registrados en el 2004 encontramos en el
2003, donde también destaca con un 85,9% el antagonista adulto, seguido del
perteneciente a la edad primaria 1 con un 8,2% y a secundaria con un 4,7%.

246



Ninguna parte ni la totalidad de este documento puede ser reproducida, grabada o transmitida en forma alguna ni por cualquier
procedimiento, ya sea electronico, mecanico, reprografico, magnético o cualquier otro, sin autorizacion previa y por escrito de
Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es

2.B.2 Edad antagonista y target edad al que se dirige.

En los programas dirigidos al publico preescolar destacan con un 50%
los antagonistas adultos y con otro 50% los de edad indeterminada.

También en los programas dirigidos a primaria 1 y primaria 2
sobresalen, con un 76,2% y un 76,6% respectivamente, los antagonistas
adultos, tal y como puede observarse en el gréafico inferior.

Se advierte que al cruzar estas variables no encontramos una
correlacion entre la edad del antagonista y la edad del target al que va dirigido,
pues predomina en todos los casos el antagonista adulto.

Esta independencia de ambas variables ya la mencionabamos en la
tabla de contingencia referente a la edad del protagonista, donde sélo en el
caso de primaria 1, de 7 a 9 afos, un 59,8% de los protagonistas
pertenecientes a esta franja de edad aparecian dentro de programas dirigidos
justamente a este target y en el de adolescente dénde los dos segmentos
mayoritarios eran primaria 2, de 10 a 12 afios, con un porcentaje del 41,1% y
todos los publicos con un 38,4%.

Gréfico P.A. 2.B.2. Edad del antagonista segun target edad al que se dirige.
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2.B.3 Edad antagonista y target género al que se dirige el contenido.

Al igual que ya explicAbamos en el caso del protagonista, no se
establece ninguna relacion entre la edad del antagonista y el target género al
que va dirigido.
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Las Unicas diferencias perceptibles las encontramos en la categoria de
adultos, donde de se localizan un 75% de los antagonistas dirigidos al género
femenino y un 88,9% de los dirigidos al masculino, y en edad indeterminada
gue concentra a un 25% de los antagonistas dirigidos a nifias y a un 11,1% de
los dirigidos a nifios.

Grafico P.A. 2.B.3. Edad del antagonista segun target género al que se dirige.
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2.B.4 Edad antagonista y nombre del contenedor.

En la mayoria de programas contenedores destacan los antagonistas
adultos. Asi, por ejemplo, es adulto un 73,7% de los antagonistas de Babala,
aungue también un 74,4% de Los Lunnis, un 93,5% de Babala y un 100% de
los de Birlokus Club.

En la Hora Warner el antagonista es adulto en un 61,1% de los casos,
en un 11,1% es de edad indeterminada, en un 16,7% es adolescente y en otro
11,1% pertenece a primaria 1.

En Max Clan es adulto 52% de las veces, el 12% de edad
indeterminada y el 20% adolescente y en Zona Disney el 63,2% es adulto y el
26,3% se concentra en primaria 1, de 7 a 9 afos.

Por tanto, advertimos un predominio de la edad adulta en todos los programas
contenedores, destacando, ademas, en Zona Disney los antagonistas de la
franja de primaria 2 y en la Hora Warner y en Max Clan los adolescentes.
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Gréafico P.A. 2.B.4. Edad del antagonistay nombre del contenedor.
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2.B.5 Edad antagonista y cadena.

Atendiendo al desglose por cadenas también encontramos en todas
ellas el predominio del antagonista de edad adulta. En TVE1 supone un 62,2%,
en la de TV2 un 69,8%, en Antena 3 un 93,5%, en T5 un 60% y en Canal 9 un
75%.

Ademas, TV2 registra un 16,3% de antagonistas en edad
indeterminada y un 11,6% en primaria 1. Al igual que TVE1 que en primaria 1
concentra un 18,9% y en adolescente un 10,8%.

En T5 un 14,3% de los antagonistas son adolescentes y en Canal 9 un
12,5% se encuentran en primaria 1.
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Gréafico P.A. 2.B.5. Edad del antagonista seglin cadena.
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2.C. Sexo antagonista.

Se observara ahora el sexo del antagonista, distinguiendo si es
masculino, femenino o mixto, en caso de que los grupos comprendan ambos
géneros.

2.C.1 Sexo antagonista. Distribucion de frecuencias.

Destaca con un abrumador porcentaje del 66,7% el sexo masculino en
el personaje antagonista (como en capitulos de One Piece, Medabots, Sabrina,
Looney Tunes,...), seguido por un 18,9% en el caso de que aparezcan ambos
sexos (Los Padrinos magicos, Kim Posible, Lilo & Stitch,...), y sélo un 14,4%
de mujeres (como en episodios de Batman del futuro, Totally Spies y Los
Picapiedra...).

En el caso del protagonista nos encontrabamos con un predominio del
56,1% de los personajes mixtos, seguido por un 34,3% del sexo masculino y
con solo un 9,6% de protagonistas mujeres.

Vemos, por tanto, como el sexo masculino tiene mayor representacion
tanto en protagonistas como en antagonistas, sin embargo, es en antagonistas
la categoria mas relevante, frente a protagonistas donde destaca la opcion
mixta.
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Grafico P.A. 2.C.1. Sexo antagonista
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En el afio 2003, también nos encontramos con una destacada presencia
del sexo masculino en el personaje antagonista con un porcentaje del 65,5%.
El sexo femenino experimenta un descenso del 17,9% en el 2003, al 14,4%
registrado en el 2004 y el mixto se incrementa del 16,7% en el 2003 al 18,9%
en el 2004.

2.C.2 Sexo antagonista y target edad al gue se dirige.

En todos los grupos de edad encontramos una sobrerrepresentacion
del sexo masculino.

En los programas dirigidos a preescolar un 100% de los antagonistas
son masculinos y también en un 69% de los programas dirigidos a primaria 1,
en un 65,6% de los dirigidos a primaria 2 y en un 64,3% de los enfocados a
todos los publicos.

En el caso del protagonista estos porcentajes estaban mas repartidos
entre ambos géneros aunque también sobresalia el protagonista masculino en
los programas dirigidos a las distintas franjas de edad. Asi de los protagonistas
femeninas un 18,3% se dirigen a preescolar, un 28,3% a primaria 1, un 20%
a primaria 2, un 13,3% a todos los publicos y un 3,3% a indeterminada.

Grafico P.A. 2.C.2. Sexo antagonista y target edad al que se dirige.
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2.C.3 Sexo antagonista y target sexo al que se dirige.

De los programas dirigidos al sexo femenino un 37,5% de las
antagonistas son femeninas, un 50% son masculinos y el resto mixto y en los
programas dirigidos al género masculino que poseen antagonista, éste es un
100% masculino.

No ocurria asi en el caso del protagonista ya que cuando los
programas estaban dirigidos al género femenino el sexo protagonista era
también femenino en un 77,8%, y en el caso del protagonista masculino, el
género prioritario al que se dirige el contenido era mixto en un 97,2% de las
veces.

Grafico P.A. 2.C.3. Sexo antagonista y target género al que se dirige.
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2.C.4 Sexo antagonista y nombre del contenedor.

En todos los programas contenedor, excepto en Zona Disney, el sexo
del antagonista mas predominante es el masculino. Asi pues, el antagonista
masculino alcanza una representacion del 78,9% en Babala, del 72,2% en La
Hora Warner, del 74,4% en Los Lunnis y del 73,9% en Megatrix. En Birlokus
Club es del 60% y en Max Clan del 52%.

En los programas de Zona Disney el 42,1% de los antagonistas son
masculinos, el 47,4% mixto y s6lo un 10,5% femenino.

El antagonista femenino alcanza unos porcentajes bajos en casi todos
los programas, con un 2,6% en Babala, un 16,7% en La Hora Warner, un
20,5% en Los Lunnis, un 20% en Max Clan, un 15,2% en Megatrix, aunque en
Birlokus Club las antagonistas femeninas representan un 40%.

En el andlisis de los personajes protagonistas encontrabamos en los
programas contenedores el predominio de los personajes mixtos, seguidos de
los masculinos y con una representacion del género femenino muy similar a la
registrada en antagonista.
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Grafico P.A. 2.C.4. Sexo antagonistay nombre del contenedor.
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2.C.5 Sexo antagonista y cadena.

De nuevo nos encontramos en todas las cadenas, tal y como se
aprecia en el grafico inferior, el predominio del antagonista masculino que
registra un 56,8% en TVEL, un 69,8% en TV2, un 73,9% en Antena 3, un
51,4% en Tele 5y un 77,5% en Canal 9.

La antagonista femenina representa un 13,5% en los programas de
TVEL, un 18,6% en los de TV2, un 15,2% en los de Antena 3, un 22,9% en los
de Tele 5y un 2,5% en los de Canal 9.

El antagonista mixto destaca en TVE donde alcanza una
representacion del 29,7%, en T5 con un 25,7% y en Canal 9 con un 20%.

En el caso del protagonista que nos ocupaba el capitulo anterior
destacaba en todas las cadenas el protagonista mixto, excepto en Canal 9
donde destacaba el protagonista masculino.

Grafico P.A. 2.C.5. Sexo antagonista segun cadena.
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2.D. Raza del antagonista.

Analizaremos ahora la raza del antagonista, distinguiendo entre blanca,
negra, asiatica, arabe, hispana, indeterminada (cuando no se pueda precisar la
raza) y mezcla de razas (en caso de que los diferentes protagonistas
pertenezcan a razas diferentes) y la compararemos con el protagonista.

2.D.1 Raza del antagonista. Distribucién de frecuencias.

Como nos permite apreciar el gréfico inferior, se advierten dos grandes
grupos. En primer lugar el de raza indeterminada con un 46,3%, compuesto
por todos aquellos antagonistas en los que por su condicion (por ejemplo,
animales como en Looney Tunes, alienigenas como en Lilo & Stitch, robots
como en Medabots,...) 0 por sus caracteristicas intrinsecas o extrinsecas no
pueda determinarse la pertenencia a ninguna de ellas.

La raza que sobresale con un 43,3% es la blanca (como en episodios
de Los Picapiedra, Totally Spies, Kim Posible,...), como ya ocurria con el
protagonista donde un porcentaje muy similar, un 44,9% pertenecian a la
misma. Le sigue la asiatica con un 6,5% (como en algunos capitulos de
Medabots, de Kim Posible, Yu Gi Oh!l...), también la segunda raza dominante
en el caso del protagonista con un 5,9%.

El resto de razas apenas son significativas, la negra ostenta un 0,5%
(aparece en algun capitulo de Spiderman,...), la arabe un 1% (en algun
episodio de Benjamin el elefante,...) y la mezcla de razas un 2,5% (como en
algun capitulo de La Banda del Patio, Beyblade,...), porcentajes parecidos a los
observados en protagonistas, aunque alli la mezcla de razas alcanzaba un
9,6%.

No se observa, por tanto, que en el antagonista predominen otras
razas, que podrian justificar la hipotesis de que los protagonistas, los “buenos”,
responden siempre a un determinado tipo de razas, mientras que los
antagonistas, los “malos” a otros (por ejemplo, asiaticos, arabes,...), sino que
ambos, protagonistas y antagonistas siguen los patrones de la misma raza
dominante, la blanca.

Grafico P.A. 2.D.1. Raza del antagonista
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En los datos obtenidos en el 2003 se observa una mayor presencia
de la raza blanca con un porcentaje del 88,2%, seguida de la asiatica y la
arabe, ambas con un 5,9%, resultados estos que se deben, en parte, al no
contemplar la categoria afiadida en el 2004 de raza indeterminada que obtiene
un 46,3%.

2.D.2 Raza del antagonista y pais de produccion del programa.

De los programas producidos en Espafia un 52,4% de los antagonistas
son de raza blanca y un 47,6% indeterminada, distribucién también repartida en
estos dos grupos la de Francia con un 80% de los antagonistas de raza blanca
y un 20% de raza indeterminada o en otro pais europeo con un 83,3% en la
primera categoria y un 16,7% en la segunda.

En Italia en un 83,3% de los programas alli producidos, los antagonistas
pertenecen a la raza blanca y en un 16,7% a la arabe.

En Estados Unidos encontramos mayor representacion de razas. Asi,
en los programas de produccion estadounidense, un 39,8% de antagonistas
son de raza blanca, un 0,9% negra, un 0,9% asiatica, un 55,6% indeterminada
y so6lo en un 2,8% se observa mezcla de razas.

En los programas de produccion japonesa, el 34,7% de los antagonistas
son de raza blanca, el 24,5% asiatica y el 38,8% indeterminada.

Finalmente, en los programas canadienses el 33,3% de Ilos
antagonistas son de raza blanca, el 33,3% de raza indeterminada y otro 33,3%
mezcla de razas.

Se advierte como en los programas de produccion europea predomina la
raza blanca sobre el resto de razas, frente a los producidos en Norteamérica o
en Japon donde encontramos mayor diversidad en la representacion de razas.

En el caso del protagonista también nos encontrabamos con el
predominio de la raza blanca en Espafa, Estados Unidos e ltalia, de la
indeterminada en Reino Unido (porque como ya citdbamos los dos Unicos
programas de esos paises son los Fimbles y los Tweenis, de ahi que no esté
representado en antagonista) y Francia, y de varias razas en Japén y Canada.
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Gréfico P.A. 2.D.2. Raza del protagonista segun pais de produccion del programa.
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2. E Tipo de destrezas que posee el antagonista.

Estudiaremos ahora las destrezas que posee el antagonista y que
emplea en su enfrentamiento contra el protagonista, estableciendo las
siguientes categorias: Fisicas (fuerza, habilidad, reflejos, rapidez...);
Inteligencia (deduccion y resolucion rapida  de problemas);
Conocimientos:Saber enciclopédico; Cualidades sociales y hum. (cooperacion,
comprension, éticas,...); Capacidad artistica, imaginacion (cantar, actuar,...);
Combinacién anteriores; Sobrenaturales, magicas; Sin destrezas.

2. E.1 Tipo de destrezas que posee el antagonista. Distribucién de frecuencias.

La principal destreza que muestra el antagonista esta relacionada con
las aptitudes fisicas (con la fuerza, los reflejos, la agilidad, la rapidez,...) con
un porcentaje del 37,8% (como en episodios de Yu Gi Oh!, Spiderman,
Malcom,...).

Le sigue la inteligencia con un 19,9% (como en Momo con los hombres
grises, Flash Gordon, Las Superespias,...) y las habilidades sobrenaturales o
magicas con un 15,4% (como en Gadget Boy donde la antagonista Arafia
emplea la magia para alcanzar sus maquiavélicos propésitos, en Jimmy
Neutron,...). En un 4% se combinan varias destrezas (como en algun capitulo
de Kim Posible,...) y lo que es mas significativo, un 21,4% de los antagonistas
no posee destrezas (como podemos observar en Las aventuras de los
Gabytos, El principe Mackaroo,...).
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El resto de destrezas, conocimientos o0 saber enciclopédico,
cualidades sociales y humanas (como en algun capitulo de El principe
Mackaroo) y capacidad artistica alcanzan el reducido porcentaje de 0,5%.

Grafico P.A. 2.E.1. Tipo de destrezas que posee el antagonista
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Estos datos difieren enormemente de los registrados en el personaje
protagonista, en el que la principal destreza es con un 33,2% las cualidades
sociales y humanas, seguidas con un 14,7% por la inteligencia y la capacidad
artistica, ambas con igual porcentaje. Las destrezas fisicas soélo las ostentan un
7,1% de los protagonistas y las sobrenaturales o magicas un 10,6%.

Ademas, frente al 21,4% de antagonistas que no posee destrezas solo
hay un 11,9% de protagonistas que no las tiene.

Es patente en esta variable, a diferencia de las precedentes en las que
apenas se percibian, las divergencias entre protagonistas y antagonistas,
puesto que mientras en los primeros predominan lo que podriamos designar
como cualidades psiquicas y humanas (cualidades sociales y humanas,
inteligencia, capacidades artisticas,...), en el caso del antagonista destacan las
fisicas (fuerza, habilidad,...), alcanzando las otras porcentajes muy bajos.

2. F. Relaciones entre |os personajes antagonistas.

Se profundizard en este apartado en las relaciones que mantiene el
antagonista con el resto de personajes que le rodean, distinguiendo si se trata
de un lider solitario, de un liderazgo compartido en el que las iniciativas las
toma cualquiera (seria el caso mas democratico de todos), o de un lider con
ayudantes, cada uno con destrezas diferentes.

2.F.1 Relaciones entre los personajes antagonistas. Distribuciéon de
frecuencias.
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Destaca la opcion del lider solitario con un porcentaje del 43,7%,
seguida por la de lider y ayudantes con un 33,7%, mientras que la categoria
gue supone mayor democracia en las relaciones, la de liderazgo compartido,
tan solo alcanza un 22,6%.

Vemos, por tanto, como a diferencia del protagonista donde
predominaba con un 59,6% el liderazgo compartido, en el caso del antagonista
destaca la primacia del lider solitario, al estilo de los miticos héroes griegos y
romanos, que embarcados en Odiseas modernas, sobresalen por su carisma,
por la imperturbabilidad de su caracter o por su enigmatica personalidad.

Gréafico P.A. 2.F.1. Relaciones entre los personajes antagonistas
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11.3.3.A.3 ESTRUCTURA AUDIOVISUAL

En este capitulo se analizara la estructura audiovisual de los contenidos
programaticos y publicitarios, atendiendo a las siguientes variables en el caso
de los programas: tipo de estructura, en la que diferenciaremos si es narrativa
(como seria una serie) o si es discursiva (como seria la parte de contenido
propio de un programa contenedor en la que los presentadores se dirigen al
publico que los sigue desde casa) y tipo de contenido, que podra ser:
musical, humor, concurso, entrevista, reportaje, serie capitulos independientes,
serie capitulos en continuidad, relato (cuando se trata de una narracion breve
en bloque contenedor), manualidades y otros. Estas variables sélo seran
contempladas en programacién. Los contenidos publicitarios tendran un
andlisis diferente que expondremos mas adelante.

3.A. Tipo de estructura audiovisual.

En este apartado se estudiara la estructura audiovisual de los programas
infantiles, realizando en primer lugar una distribucion de frecuencias que nos
permita bosquejar su distribucion en las dos categorias existentes: narrativa y
discursiva.

También realizaremos tablas de contingencia que nos permitan cruzar
los datos de esta variable con las de “target edad”, “género prioritario al que se
dirige el contenido”, “nombre del contenedor” y “nombre de la cadena”.

3.A.1 Tipo de estructura audiovisual. Distribucion de frecuencias.

Nos encontramos con un predominio de la estructura narrativa con un
porcentaje del 73% frente a la estructura discursiva con so6lo un 27%. Se
advierte, por tanto, como destacan las series y peliculas como las estructuras y
formatos programéticos dirigidos a nifios, en contraposicion a otro tipo de
contenidos discursivos como seria el caso de los concursos o los noticieros
para nifios.

En el afio 2003 se observan unos porcentajes similares a los registrados
en el 2004, el 69,6% de los programas infantiles son narrativos y el 30,4% son
discursivos.

Grafico E.A. 3.A.1. Tipo de estructura;: NARRATIVA o
DESCURSIVA
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3.A.2 Tipo de estructura audiovisual y nombre del programa contenedor.

Se relacionara en este apartado la variable tipo de estructura audiovisual
con la variable nombre del programa contenedor, para concretar si existe algun
tipo de estructura audiovisual que predomina mas en uno u otro programa.

Destaca la estructura narrativa en todos los programas contenedores,
pero en algunos de ellos cobra también importancia la estructura discursiva.
Asi, por ejemplo, en Birlokus Club ésta representa un 57,1% de sus contenidos,
en Zona Disney un 34,8%, en el Club Megatrix un 30,8% y en Max Clan un
31,1%.

En cambio en Los Lunnis y Babala predomina la estructura narrativa
con un porcentaje del 76,2% y del 80,9% respectivamente, pues ademas de las
series que contienen estos programas (Doraemon, Garfield, Popeye,... en el
caso de Babala y Alf, Arthur, Los Rugrats,... en el caso de Los Lunnis), los
contenidos propios de los programas contenedores también ofrecen una
estructura narrativa, conteniendo relatos, historias representados por sus
personajes presentadores,...

Por el contrario, en otros programas contenedores dirigidos a nifios mas
mayores, como seria Zona Disney o Club Megatrix, se ofrece un mayor
contenido discursivo a través de concursos, de interactuar con el publico que
los sigue desde casa,...

Grafico E.A 3.A.2. Tipo de estructura audiovisual segin programa contenedor
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3.A.3 Tipo de estructura audiovisual y nombre cadena.

Al poner en relacion las variables tipo de estructura audiovisual y
nombre cadena observamos agrupados los datos que en el apartado anterior
disgregabamos en los diferentes programas contenedores.
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Observamos en todas las cadenas la predominancia de la estructura
narrativa, especialmente en La 2 y Canal 9, emisoras de los contenedores Los
Lunnis y Babala, excepto en el caso de Tele 5 donde la estructura audiovisual
discursiva supone un 43,8%.

Grafico E.A 3.A.3. Tipo de estructura audiovisual segun cadena.
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3.A.4 Tipo de estructura audiovisual y target edad al que se dirige.

A través de la contingencia entre estas dos variables, tipo de estructura
audiovisual y target edad al que se dirige, queremos determinar si existe un tipo
de estructura audiovisual predominante para cada franja de edad estudiada.

Tanto en primaria 1 como en primaria 2 destaca la estructura narrativa
que se dirige a estos targets con un porcentaje del 86,3% y 87,9%
respectivamente, mientras que en el caso de todos los publicos la estructura
discursiva alcanza un 62,8% y la narrativa un 37,2%.

En el caso de preescolar los porcentajes se reparten entre un 65,3% de
estructura narrativa y un 34,7% de estructura discursiva.

Vemos, por tanto, como la edad si condiciona la existencia de una
estructura u otra. A los mas pequefios se dirigen las estructuras narrativas,
aungue las discursivas también alcanzan un gran protagonismo, por ejemplo,
en muchos de los capitulos de los Tweenies predomina este tipo de estructura,
con personajes amables que se dirigen a los nifios para ensefarles cosas.

En los dos grupos de primaria prevalece con amplitud la estructura
narrativa. Son las edades de seguir con interés las series y peliculas, de
imitarlas y de comentarlas con el grupo de semejantes.

En la franja de edad que designamos bajo la denominacion todos los
publicos, destaca la estructura discursiva sobre la narrativa, pues muchos de
los contenidos discursivos son concursos o apartados de los programas
contenedores que quieren dirigirse a un publico amplio.
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Grafico E.A 3.A.4. Tipo de estructura audiovisual segun target edad al que se dirige.
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3.A.5 Tipo de estructura audiovisual y género prioritario al que se dirige el

contenido.

Como podemos observar en el grafico inferior no se aprecian diferencias
entre el género prioritario al que se dirige el contenido y la estructura
audiovisual, puesto que en ambas estructuras predomina el grupo mixto.

Grafico E.A 3.A.5. Tipo de estructura audiovisual segun género prioritario al que se dirige.

262

100,0% —

80,0% —

60,0% —

Porcentaje

40,0% —

20,0% —

0,0%

TIPO DE ESTRUCTURA

GENERO
PRIORITARIO AL
QUE SE DIRIGE
EL CONTENIDO

O FEMENINO
Bl MASCULINO

7] MIXTO, PARA
TODOS




Ninguna parte ni la totalidad de este documento puede ser reproducida, grabada o transmitida en forma alguna ni por cualquier
procedimiento, ya sea electronico, mecénico, reprografico, magnético o cualquier otro, sin autorizacion previa y por escrito de
Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es

3.B. Tipo de contenido.

Se analizar4 en este apartado el tipo de contenido referido a las
siguientes categorias: musical, humor, concurso, entrevista, reportaje, serie
capitulos independientes, serie capitulos en continuidad y relato, realizando en
primer lugar una distribucion de frecuencias que nos ofrezca datos sobre los
porcentajes que obtiene cada categoria y realizando posteriormente
contingencias con la variable “nombre del contenedor” y “nombre de la
cadena”.

3.B.1 Tipo de contenido. Distribucion de frecuencias.

Destaca la categoria serie con capitulos independientes con un
porcentaje del 58%. Es decir, que mas de la mitad de los programas infantiles
son series, y series ademas cuyos capitulos no ofrecen continuidad. En este
ultimo caso, el de las series en continuidad, s6lo encontrariamos un 6% de
los programas infantiles.

El relato, la narracion breve en bloque contenedor, seria el tipo de
contenido que seguiria en orden de frecuencia a las series de capitulos
independientes, pero solo alcanzaria un porcentaje del 6%. El resto de
contenidos, musical, humor, reportaje, entrevista, apenas son perceptibles,
obteniendo porcentajes muy bajos.

Asi pues, las series de capitulos independientes son el principal tipo de
contenido que se ofrece a los nifios, pues en ellos se alna, al conocimiento
que poseen los telespectadores sobre los protagonistas que aparecen en
pantalla y que ya les son familiares por haberles visto capitulo tras capitulo, la
emocion y la intriga que despierta cada nuevo episodio y que no exige el
recuerdo exacto de lo ocurrido en los anteriores.

Ademas, es evidente que no se innova con otros contenidos como los
musicales, los programas de humor o las entrevistas, incluso destaca el escaso
porcentaje que alcanzan los concursos con un escaso 2,9%, cuando es un
formato que atrae a los mas pequefios. Por el contrario, los reportajes, aunque
presentan un porcentaje del 5,7%, destacan por la representatividad de un
formato tradicionalmente pensado para adultos. La razén de esta presencia la
encontramos, sobre todo, en el programa contenedor Los Lunnis que incluye
en los apartados de contenidos propios, numerosos reportajes sobre temas que
pueden interesar al publico infantil.
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Gréfico E.A. 3.B.1. Tipo de contenido
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3.B.2 Tipo de contenido y nombre del contenedor.

Se observa que en todos los programas contenedores predominan las
series con capitulos independientes, aunque hay excepciones como Birlokus
Club en el que predomina el relato, la narracién breve en bloque contenedor,
con un 42,9%. También en este mismo contenedor destaca la ausencia de
series de capitulos independientes, pero si se dan, con un porcentaje del
28,6% las series en continuidad.

En el resto de programas contenedores apenas observamos diferencias.
En Babala las series de capitulos independientes representan el 71,3% del
total de la programacién, en La Hora Warner el 96,3%, en Zona Disney el
60,6%, en Megatrix el 58,7%, en Max Clan el 55,7% y en Los Lunnis el 51,2%.

Con respecto a otros tipos de contenido destaca el 10% dedicado a los
reportajes en Babala , el 10,6% en Zona Disney, el 7,1% en Birlokus Club o el
5,5% en Los Lunnis. EI musical en Los Lunnis alcanza un porcentaje del 6,7%
y el humor en Zona Disney un 10,6%.

El concurso destaca en Max Clan con un 11,5%, la entrevista no
aparece en ningun programa contenedor, excepto en Zona Disney donde
representa un 3% y las manualidades suponen un 21,6% de los programas
fuera de contenedor, como es el caso de Kombai & Co.

264



Ninguna parte ni la totalidad de este documento puede ser reproducida, grabada o transmitida en forma alguna ni por cualquier
procedimiento, ya sea electronico, mecanico, reprografico, magnético o cualquier otro, sin autorizacion previa y por escrito de
Victoria Tur Vifies © Victoria. Tur@ua.es

Grafico E.A 3.B.2. Tipo de contenido segun programa contendor.
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3.B.3 Tipo de contenido y hombre de cadena.

El tipo de contenido dominante en todas las cadenas son las series con
capitulos independientes aunque difiere su representatividad. Esta alcanza un
porcentaje del 71,3% en TVE y del 70,4% en Canal 9, del 52,4% en La 2 y del
58,7% en Antena 3, aunque sélo del 36,2% en Tele 5, donde los porcentajes
quedan repartidos entre los diferentes tipos de contenidos (con porcentajes, por
ejemplo de 15,2% en relato, de 13,3% en capitulos en continuidad,...).

Podemos observar, por tanto, la apuesta clara de las diferentes cadenas
por las series de capitulos independientes sobre cualquier otro tipo de
contenido en su relacion con el pablico infantil.
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Grafico E.A 3.B.3. Tipo de contenido seglin cadena.
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11.3.3.A.4 TECNICA AUDIOVISUAL/REGISTRO ICONICO

En este apartado se estudiara la técnica audiovisual y el registro iconico
empleado de la muestra de contenidos recogida, atendiendo a las siguientes
categorias en el caso de programacion: tipo de imagen, diferenciando si se
trata de una imagen real, de animacién manual (plastilina, marionetas...), de
infografia (animacion por ordenador) o de otros (combinacion de los
anteriores,...).

Ademas tanto de publicidad como de programacién analizaremos el nivel
de producciéon si es dibujo animado, atendiendo a la variedad de gestos
faciales, la variedad de movimientos corporales y el tipo de fondos, que
calificaremos con las categorias de: nada, poco, regular y mucho. En caso de
que sea imagen real estudiaremos su nivel de produccion a través de las
variables, cantidad de escenas rodadas en emplazamientos reales,
especificando si son: todas, el 75%, el 25% o ninguna; cantidad de detalles
en los fondos, que podran ser: nada, poco, regular o mucho; movimientos de
camara, que también clasificaremos como nada, poco, regular o mucho;
encuadres, igualmente calificados con la gradaciéon: nada, poco, regular o
mucho; iluminacién en la que distinguiremos si ésta es pastel e indiferenciada
o dramética y cantidad de efectos especiales en postproduccion que
catalogaremos en nada, poco, regular o mucho.

4.A Tipo de imagen

En este primer apartado estudiaremos el tipo de imagen de los
contenidos programaticos, diferenciando si se trata de imagen real, animacién
manual, infografia u otro tipo.

4.A.1 Tipo de imagen. Distribucion de frecuencias.

Destaca con un porcentaje del 60% la infografia, en la que
incluiriamos desde los dibujos animados, tan recurrentes en la programacion
infantil (la lista es innumerable: La banda del patio, Pepper Ann, Las tres
mellizas, Garfield,...), hasta las series y peliculas hechas por ordenador como
en Jimmy Neutron.

Le sigue la imagen real con un 28,4% que podemos encontrar en
series como Sabrina, la bruja adolescente o Malcom o en los apartados propios
de los programas contenedores.

La animacién manual registra un 6,2% y el caso méas evidente son los
Lunnis las simpaticas marionetas que se asoman todos los dias desde la
pantalla de la television publica.

El resto que agrupamos bajo la categoria de otros obtiene un 5,4%, y
bajo esta denominacion solemos agrupar a la combinacién de los anteriores,
como en el caso de los contenidos propios de los programas contenedores que
incluyen algunas o todas de las categorias arriba mencionadas.
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Gréafico T.A./R.l. 4.A.1. Tipo imagen
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4.A.2 Tipo de imagen y target edad al que va dirigida.

De los programas dirigidos a preescolar el 42,7% ofrece una imagen
real, el 26,7% es animacion manual y el 25,3% infografia. Se observa como lo
predominante no son los dibujos animados sino la imagen real, seguida por la
animacién manual que podemos encontrar en programas como Los Lunnis, Los
Tweenies o los Fimbles, protagonizados por marionetas.

También en primaria 1 con un porcentaje del 75,4%, y en primaria 2
con un 80,2%, destaca la imagen iconografica representada en su mayoria por
dibujos animados. En todos los publicos la imagen real registra un 49%.

Se advierte, por tanto, como los dibujos animados, representados en la
categoria de imagen infogréafica, son la opcion predominante en los programas
enfocados a nifios, aunque en preescolar destaca el tipo de imagen real e
imagen manual porque los contenidos especificos dirigidos a este target
apuestan por nuevos y creativos formatos.
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Gréfico T.A/R.1 4.A.2. Tipo de imagen segun target edad al que se dirige.

TARGET:PUBLICO

AL QUE SE
DIRIGE EL
CONTENIDO. Se
seleccionara el mas
afin.

] PREESCOLAR
(HASTA 6 ANOS)
PRIMARIA 1 (7-9

= ANOS) (

m PRIVARIA 2 (10-
12 ANOS)

TODOS LOS
PUBLICOS (A

B todos los
anteriores a la
vez)

[0 INDETERMINADA

100,0% —

80,0% —

60,0% —

Porcentaje

40,0% —

20,0% —

0,0% ’—IE

I
IMAGEN REAL ANIMACION OTROS, MIX INFOGRAFIA:
manual animacién por
(plastilina, ordenador
marionetas...)

Tipo de imagen

4.A.3 Tipo de imagen y género prioritario al que se dirige el contenido.

No se observan diferencias en cuanto al tipo de imagen segun al
género al que va dirigido, pues en todos ellos predomina el grupo mixto tal y
como se observa en el gréfico inferior.

Gréfico T.A/R.1 4.A.3. Tipo de imagen segun target género al que se dirige.
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4.A.4 Tipo de imagen y pais de produccién del programa.

Ateniendo al total de la muestra analizada, descubrimos que los
programas producidos en Espafia suponen el 89,4% de imagen real que se
emite en nuestro pais y sélo el 9,5% procede de Estados Unidos. Las
producciones infograficas, por el contrario, estan mas repartidas entre el 10,6%
que procede de Espafa, el 49% de Estados Unidos, el 24,4% de Japon vy el
9,3% de Canada. Cabe resaltar que la imagen infografica supone el 100% de
los contenidos que se emiten procedentes de Canada, el 97,9% de los
procedentes de Japon y el 91,6% de los procedentes de Estados Unidos. Es
decir, que lo importado de estos paises responde generalmente al tipo de
imagen infogréfica.

En el caso de animacion manual, los dos grandes paises con mayor
presencia son Espafa con un porcentaje del 69,2% (con programas como Los
Lunnis) y Reino Unido con 25,6% (con programas como los Tweenies y los
Fimbles).

Destacan, por tanto, en los contenidos procedentes de Espafia las
imagenes reales y las animaciones manuales, en los contenidos procedentes
de Reino Unido las animaciones manuales y en el caso de Canada, Japon y
Estados Unidos, los programas aqui emitidos provenientes de esos paises,
ofrecen mayoritariamente un tipo de imagen infografica.

Si atendemos a la distribucion por paises del tipo de imagen
encontramos que el 61,5% de lo producido en Espafia es imagen real, frente a
s6lo el 84% o el 2,1% de lo producido en Estados Unidos y Japdn
respectivamente.

En Reino Unido el 90,91% de su produccion es animacion manual,
frente al 14,3% de lo producido en Francia o el 10,4% de Espafia en esta
categoria.

En el resto de paises destaca la produccion infografica que supone el
100% en ltalia, el 97,9% en Japoén, el 91,6% en Estados Unidos y el 87,7% en
Francia.

Grafico T.A/R.I 4.A.4. Tipo de imagen segun pais de produccién del programa.
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4.A.5 Tipo de imagen y afio de produccién del programa.

De 1940, cuando se registra el programa mas antiguo que contempla
la presente muestra, hasta el afio 1987, el 100% de los programas poseen una
imagen infografica (generalmente dibujos animados), asi como también los
afos 1988,1990 y 1992, fecha a partir de la cual los tipos de imagen comienzan
a ser mas variados, aunque sigue predominando la infografica.

En el 2002 un 26,3% de los programas analizados corresponden
animacion manual y en los afios consecutivos, 2003 y 2004 destaca el auge
que cobra la imagen real con unos porcentajes del 48,4% y 66,2%
respectivamente.

Asi pues, la imagen infografica es la predominante en la muestra
histérica de programas analizados, aunque en los ultimos afios despega con
fuerza la imagen real.

4.A.6 Tipo de imagen y productora.

La mayoria de productoras ofrecen en todos sus programas imagen
infografica, aunque nos encontramos con algunas que reparten su oferta entre
distintos tipos de imagen. Asi, por ejemplo, Disney se distribuye entre un
32,8% de imagen real (como en el contenido propio del programa contenedor
Zona Disney) y un 62,5% de imagen infogréafica (en series como Lilo & Stitch,
Kim Posible, House of Mouse, Tarzan, La banda del patio,...) , Fox entre un
57% de imagen real (como en Malcom) y un 42,9% de imagen infografica
(como en la serie Futurama), aunque en la filial Fox Family el 100% es imagen
infografica (con series como Perro travieso), MGM entre un 33,3% de imagen
real (en las Superespias) y un 66,7% de imagen infogréfica (en series como
Tom y Jerry), Nickelodeon con un 5,9% de imagen real (con las series el
mundo secreto de Alex Mack) y el resto de imagen infografica (con Los
Rugrats, Los padrinos magicos, Los Thornberries en dibujos animados o Jimmy
Neutron en animacién por ordenador...), Paramount Pictures donde el 100%
se encuentra en la imagen real (representada por la pelicula Nunca fuimos
angeles), Publimedia Gestion con un 88,9% en imagen real y un 5,6% en
imagen infografica (ambas se dan en el programa El mundo magico de
Brunelesky), Selectavision con un 100% de imagen real (con programas como
Kombai & Co.), Tele 5 con un 76,5% de imagen real y un 23,5% de otros,
combinacion de los anteriores (ambas concentradas en los apartados propios
del programa contenedor Max Clan), Televisié Auténoma Valenciana S.A
gue se reparte entre un 26,9% de imagen real, un 46,2% de otros, combinacién
de los anteriores (como en los contenidos propios de Babala, pues se combina
a Babala, un perro virtual, con la propia presentadora en imagen real) y un
26,9% de imagen infografica, TVE que se distribuye en un 58,4% de imagen
real, un 32,5% de animacion manual (como en Los Lunnis), un 3,9% de otros
y so6lo un 5,2% de imagen infografica (como en Esquimales en el Caribe).

Se observa, por tanto, como la gran mayoria de productoras
concentran su oferta en la imagen infografica, salvo las mencionadas en las
lineas anteriores que apuestan por una oferta mas variada en la que combinan
los dibujos animados, con la animacién real y, en ocasiones, con animacion
manual, especialmente con marionetas al estilo de Los Lunnis.
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4.A.7 Tipo de imagen y hombre del contenedor.

La imagen infogréafica representa para los programas contenedores el
grueso de su oferta, aunque no en todos alcanza porcentajes tan altos como en
La Hora Warner que representa el 100% de su emision o en Babala que
supone el 74,5%. Asi, por ejemplo, en Birlokus Club la imagen real representa
un 64,3% que supera el 35,7% de imagen infogréfica. En Los Lunnis las
imagenes se reparten entre un 27,4% de imagen real, un 21,3% de animacion
manual y un 48,8% de imagen infogréfica. En Max Clan la imagen real alcanza
un 24,6% vy la infografica un 68,9% y en Antena 3 se reparte equitativamente
con un 50% de imagen real y un 50% de imagen infografica. En Zona Disney la
imagen real obtienen un porcentaje del 33,3% y la imagen real del 62,1%.

Se observa, por tanto, como a pesar de la predominancia de la imagen
infogréfica, la real también posee un peso importante en algunos programas
contenedores como Birlokus Club o Megatrix (dada la presencia de espacios
propios en los contenedores) y la animacion manual destaca Unicamente en
Los Lunnis.

Grafico T.A/R.1 4.A.7. Tipo de imagen segUn programa contenedor.
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4.A.8 Tipo de imagen y nombre de la cadena.

No se observan grandes diferencias entre cadenas en la emision de
imagen real e imagen infogréafica, los dos pilares sobre los que se asienta la
programacion infantil televisiva. Los porcentajes de imagen real emitidas por
cada canal con respecto al total de imagenes reales, suponen un 12,3% en
TVE, 25,2% en TV2, 29,1% en Antena 3, 25,7% en Tele 5y sd6lo un 8,8% en
Canal 9. En cuanto a la imagen infografica esta se distribuye en un 18,3% en
TVE, en un 22,2% en TV2, en un 13,8% de Antena 3, en un 14,3% de T5,
sobresaliendo Canal 9 con un 31,5%.
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La animacién manual solo registra un porcentaje importante en TV2
con un 89,7% y el tipo de imagen otros o0 combinacién de los anteriores se
concentra en un 70,6% en Canal 9.

Asi pues, las dos Unicas cadenas destacadas con respecto al tipo de
imagenes que emiten son Canal 9 , dado que en su programa contenedor
Babala combina diversos tipos de imagen y TV2 por la representatividad que
ostentan Los Lunnis en la animacion manual.

Gréafico T.A/R.I 4.A.8. Tipo de imagen segun cadena.
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4.B Nivel de produccion en Dibujo animado. Movimiento continuado y
realista de los personajes: variedad de gestos faciales. Programacion.
Distribucion de frecuencias.

Esta distribucion de frecuencias de la variedad de gestos faciales en
dibujos animados en los contenidos programaticos muestra unos resultados
muy similares a los aportados en el caso de publicidad.

La categoria regular es la dominante con un porcentaje del 47,8% (en
programas como Mike, Lu y Og o Tom y Jerry), seguida por la calificacion de
poco con un 26,1% (como el caso de Esquimales en el Caribe o Arthur). La de
mucho supera con un 25,4% (en programas como Tarzan o House of Mouse)
el 19,9% que ofrecia esta misma categoria en publicidad y disminuye la de
nada gue registra un escaso 0,7%.

Se observa como apenas se registran diferencias entre programacion y
publicidad, ofreciendo ambos una distribucién muy similar de porcentajes que,
focalizados en la calificacién de regular, oscilan equitativamente entre poco y
mucho.
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Sin embargo, estos datos si contrastan con los recogidos en el afio 2003
donde la escasez de variedad en los gestos faciales alcanzaba un 54,9%, muy
superior a los datos registrados en el 2004.

GraficoT.A./R.l. 4.B. Si es dibujo animado: Nivel de
produccion: Movimiento continuado y realista de los
personajes: VARIEDAD DE GESTOS FACIALES.
Programacion
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4.B.1. Nivel de produccién en Dibujo animado. Movimiento continuado y realista
de los personajes: variedad de gestos faciales y target edad al que va dirigido.
Programacion.

De los programas de dibujos animados dirigidos a preescolar el 50%
obtiene la calificacion de poco y el 41,7% de regular. De los programas
dirigidos a primaria 1, el porcentaje de poco se reduce a un 31,6% y el de
regular sube a un 52,4%, alcanzando el de mucho un 16%. De los dirigidos a
primaria 2, la calificacion de regular mantiene un 52%, pero la de mucho sube
a un 37,3%. En todos los publicos la categoria mucho sube hasta el 50% y en
la franja de edad primaria 1 + primaria 2 ésta registra un 31,8%.

En el caso de programacion si que se observa que conforme crece la
edad de los niflos aumenta la calidad de los dibujos animados, expresada a
través de la variedad de los gestos faciales, tal y como lo vemos en los datos
que registra preescolar, primaria 1 y primaria 2. Esto se debe a que los nifios
MAas mayores exigen mayores cotas de realismo que los mas pequefios,
(explicacion que no puede aplicarse al caso de la publicidad en donde la mayor
o menor variedad de gestos faciales puede definirse también por causas
estéticas).
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Grafico T.A/R.l. 4.B.1. Variedad de gestos faciales en dibujo animado segun
target edad al que se dirige. Programacion.
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4.C.1 Nivel de produccién en Dibujo animado. Movimiento continuado y realista
de los personajes: variedad de movimientos corporales. Programacion.
Distribucién de frecuencias.

La distribucion de frecuencias relativa a la variedad de movimientos
corporales en los contenidos programaticos sigue un esquema muy similar al
observado en publicidad. La categoria regular obtiene el mayor porcentaje con
un 51% (como por ejemplo en Los misterios de Archie, Batman del futuro o
Looney Tunes), seguida por mucho que en programacion sobresale con un
25,8% (como en la serie House of Mouse o Garfield), sobre el 22,7% de poco
(como en programas como Les aventures de Babala)
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GraficoT.A./R.l. 4.C.1. Si es dibujo animado: Nivel de
produccion: Movimiento continuado y realista de los
personajes: VARIEDAD DE MOVIMIENTOS CORPORALES.
Programacion
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4.C.2 Nivel de produccién en Dibujo animado. Movimiento continuado y realista
de los personajes: variedad de movimientos corporales y target edad al que va
dirigido. Programacion.

En las tres franjas de edad analizadas, preescolar, primaria 1 y primaria
2 se observa la predominancia de la calificacién regular que en las tres recoge
valores por encima del 50% (58,3% de preescolar, 52,9% de primaria 1 y 56%
de primaria 2). En la calificacion de poco destacan los programas dirigidos a
target preescolar con un porcentaje del 37,5% y los dirigidos a primaria 1 con
un 25,7%, mientras que en la categoria de mucho sobresalen los contenidos
dirigidos a primaria 2 con un 36%, seguidos por primaria 1 con un 21,4%.

En consecuencia, podemos afirmar, como ya lo haciamos al hablar de la
variedad de gestos faciales, que una mayor diversidad de movimientos
corporales si que esta dirigida a nifios mas mayores, primaria 2 especialmente,
mientras que la menor pluralidad la encontramos en los contenidos dirigidos a
preescolar donde este tipo de target no demanda contenidos tan realistas.
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Grafico T.A/R.1 4.C.2. Variedad de movimientos corporales en dibujos animados
sequn target edad al que se dirige. Programacion.
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4.D.1 Nivel de produccién en Dibujo animado. Movimiento continuado y realista
de los personajes: variedad de los decorados de fondo. Programacion
Distribucién de frecuencias.

A diferencia de los resultados observados en publicidad, en
programacion destaca la categoria regular con un porcentaje del 45,6% (como
en Los pequeiios Picapiedra House of Mouse,...), seguido por la de poco con
un 38,4% (por ejemplo, en dibujos como Doraemon, Rocket Power,...) y por
mucho con un 13,4% (como en La banda del Patio o Los Rugrats), valores
estos muy similares a los recogidos en las otras dos variables que estudiaban
también el nivel de produccion de los dibujos animados.

Pero aunque estos resultados se ajusten en programacion, al contrario
de lo observado en publicidad, a los obtenidos en la variedad de los
movimientos corporales y los gestos faciales, lo que nos podria llevar a pensar
en el predominio de una tonica similar en las tres variables que atafien al nivel
de produccion en los dibujos animados, no debemos dejar de sefalar que la
variedad de los tipos de fondo no sigue la linea dominante establecida por las
otras dos variables y asi, nos encontramos en multitud de casos con que la
variedad de gestos faciales y movimientos corporales esta calificada de mucho
y, en cambio, la variedad de tipos de fondo con poco, como es el caso por
ejemplo de Tom y Jerry, o con regular como lo es en el caso de Lilo & Stitch.
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GréaficoT.A./R.l. 4.D.1. Si es dibujo animado: Nivel de produccién: Movimiento
continuado y realista de los personajes: VARIEDAD DE LOS DECORADOS DE
FONDO. Programacion
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4.D.2 Nivel de produccién en Dibujo animado. Movimiento continuado y realista
de los personajes: variedad de los decorados de fondo y target edad al que va
dirigido. Programacion.

No se observan grandes diferencias entre las tres franjas de edad
contempladas. Asi, por ejemplo, de los anuncios dirigidos a preescolar un
4,2% esta calificada como nada, un 37,5% como poco, un 58,3% como regular
y ninguno como mucho. En el caso de los dirigidos a primaria 1, casi
desaparece la categoria de nada, la de poco aumenta hasta un 46%, la de
regular obtiene un 42,7% y la de mucho asciende a un 10,7%. De los dirigidos
a primaria 2, un 40% se concentra en la categoria de poco, un 48% en la de
regular y un 12% en la de mucho.

Se observa como en la categoria de poco las franjas de edad oscilan
entre el 37,5 % registrado en preescolar y el 46% obtenido en primaria 1, y en
la de regular se mueven entre el 58,3% de preescolar y el 42,7% de primaria 1.
La Unica caracteristica que podriamos sefalar es que tanto en primaria 1 como
en primaria 2, aumenta el porcentaje de mucho.
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Grafico T.A/R.I 4.D.2. Variedad de los decorados de fondo en dibujos animados
segun target edad al que se dirige. Programacion.
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4.E.1. Nivel de produccion en imagen real. Cantidad de escenas rodadas en
emplazamientos reales. Programacion. Distribucion de frecuencias.

Destaca con un porcentaje muy superior al resto del 65,3% la categoria
de ninguna escena rodada en emplazamiento real, porcentaje que se explica
por los programas contenedores como (Zona Disney, EI mundo magico de
Brunelesky, Kombai & Co, Los Lunnis o Megatrix).

El resto de categorias todas, el 75% y el 25% registran porcentajes muy
similares de entre un 10,4 y un 12,4%.

Difiere lo observado en publicidad de lo que apuntdbamos en publicidad
donde en un 43,3% de los anuncios todos los emplazamientos de grabacion
eran reales. Los escenarios que muestra la programacion ofrecen, por tanto, un
porcentaje mucho mayor de decorados artificiales, de lugares fantasticos
creados especificamente para los programas, que los escenarios publicitarios
donde predomina la realidad.
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GréaficoT.A./R.l. 4.E.1. Si es imagen real: Nivel de produccién: Cantidad de
escenas rodadas en emplazamientos reales. Programacion
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4.E.2. Nivel de produccion en imagen real. Cantidad de escenas rodadas en
emplazamientos reales y productora. Programacion.

Se relacionan en este apartado las variables cantidad de escenas
rodadas en emplazamientos reales y la productora, con el fin de estudiar si
predomina un tipo u otro de localizaciones en cada productora.

En la categoria de todas las escenas estan rodados en emplazamientos
en el exterior del platd, nos encontramos a productoras como MGM,
Nickelodeon, Paramount Pictures, Viacom Productions, Heartbreak Films y
Finishing, con un porcentaje del 100% de programas grabados en
emplazamientos reales. También en esta categoria destaca Fox con un 71,4%.

En la categoria del 75% podemos observar productoras como BVS
Entertainment con un porcentaje del 50% y en la del 25% el porcentaje mas
alto lo alcanza Televisi6 Autonomica Valenciana con un 35,5%.

En la de ninguna ya encontramos a un abanico mas grande de
productoras como Antena 3 y Antena 3 Television, DIC, Shueisha Fuji TV Toei,
todas ellas con un 100%, BBC con un 81,8%, BVS Entertainment con un 50%,
Publimedia Gestion con un 88,2%, Selectavision con un 75% y TVE con un
86,3%.

4.E.3 Nivel de produccion en imagen real. Cantidad de escenas rodadas en
emplazamientos reales y nombre del contenedor. Programacion.

Los porcentajes mas altos de todos los programas contenedores se
registran en la categoria de ninguna escena rodada en emplazamientos reales
donde Los Lunnis obtienen un 85,7%, fuera del contenedor un 83,3%, Birlokus
Club un 77,8%, Megatrix un 68,6%, Max Clan un 55%, Zona Disney un 42,3% y
Babala Club, con el porcentaje mas bajo, un 21,6%.

En la categoria de todas, el porcentaje mas alto lo obtiene Club Megatrix
con un 25,5% , en la del 75% Max Clan con un 25% y Babala con un 24,3% y
en la del 25% , destaca también Babala con un 35%.
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Babala seria el programa contenedor que mas escenas rodaria en
emplazamientos reales, pues aunque en la categoria de todos so6lo obtenga un
18,9%, en la del 75% obtiene un 24,3% y un 35% en la del 25%, ya que en los
contenidos propios de este programa contenedor, ademas de los localizados
en el propio platé donde se realiza y emite, también se insertan reportajes que
suponen localizaciones exteriores, siguiéndole Zona Disney. Por el contrario,
Los Lunnis, seria el programa con menor porcentaje de escenas rodadas en
exteriores.

Gréfico T.A/R.l 4.E.3. Cantidad de escenas rodadas en emplazamientos reales segin programa
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4.E.4. Nivel de produccion en imagen real. Cantidad de escenas rodadas en
emplazamientos reales y nombre de la cadena. Programacion

Si en el apartado anterior relacionabamos la cantidad de escenas
rodadas en emplazamientos reales con el programa contenedor, ahora
cruzaremos esta variable con el nombre de la cadena.

Los datos recogidos nos muestran una distribucion muy similar a la
observada en el apartado anterior. Asi, destaca en la categoria ninguna, TV2
(canal donde se emiten Los Lunnis) con un porcentaje del 85,7%, seguida por
T5 conun 71,7% y por Antena 3, con un 68,6%.

En la categoria de todas, los porcentajes obtenidos son escasos,
sobresaliendo el 25,5% de Antena 3, al que le sigue el 18,9% de Canal 9, el
13,2% de TS5y el 11,5% de TVE.

En la categoria del 75% destaca Canal 9 con un 24,3%, seguida por
TVE con un 23,1% y en la del 25% el porcentaje mas alto también lo obtienen
Canal 9 con un 35%, seguida de TVE con un 23%.

Por cadenas, podriamos sefialar a Antena 3 y a Canal 9 (si sumamos a
la categoria de todas, la del 75 y el 25%) como los canales que mas cantidad
de escenas tiene rodadas en emplazamientos exteriores y a TVE 2 como el
gue menos.

FUERA DE CONTENEDOR
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Grafico T.A/R.l 4.E.4. Cantidad de escenas rodadas en emplazamientos reales segln

>

cadena. Programacién.

ANTENA 3
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Los sectores muestran porcentajes

4.F.1 Nivel de produccién en imagen real. Cantidad de detalles en los fondos.
Programacién. Distribucidn de frecuencias.

A diferencia de los datos registrados en publicidad, la categoria que
recibe un porcentaje mayor en programacion es la de una cantidad regular de
detalles en el decorado con un 59% (como en El Mundo magico de Brunelesky,
en capitulos de Los Lunnis, en los Fimbles...), seguida por poco con un 28,6%
(como en el programa contenedor Max Clan, en episodios de Los Lunnis,...).
Es decir, la mayoria de programas presentan una cantidad de detalles
aceptable con tendencia a poco, casi nunca a nada (so6lo se encuentra en esa
categoria un 2%) y en contadas ocasiones a mucho que consigue un
porcentaje del 10,3% (como en algun episodio del programa contenedor
Babala, en alguno de Zona Disney, en los Tweenies,...).

Estos datos nos lleva a afirmar que la calidad de la imagen real es
superior en programacion que en publicidad en el caso de la cantidad de
detalles en los fondos.
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GréaficoT.A./R.l. 4.F.1.Si es imagen real: Nivel de produccioén:
CANTIDAD DE DETALLES EN EL DECORADO. Programacion

60

50

40

30

Porcentaje

20

10

4.F.2 Nivel de produccion en imagen real. Cantidad de detalles en los fondos y
target edad al que va dirigido. Programacién.

De los programa dirigidos a la franja de edad preescolar, un 34,5%
estan situados en la categoria de poco y un 61,8% en la de regular. En la de
primaria 1, desciende el porcentaje en la de poco hasta un 26,2%, pero
también en la de regular con un 59%. En la de primaria 2, destaca la de
regular con un 47,4%, seguida por la de mucho con un 31,6%.

En todos los publicos el 32,7% se concentra en poco y el 59,2% en
regular y cuando se trata de una edad indeterminada el 60% de los programas
ofrecen una cantidad regular de detalles en los fondos y el 40% mucho.

En las tres franjas de edad que segmentan a la programacion infantil si
vemos que conforme crece la edad aumentan los detalles en el fondo, asi
preescolar es el segmento de edad que mas programas posee con la categoria
de pocos detalles y primaria 2 la que mas destaca en muchos detalles.
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Grafico T.A/R.l 4.F.2.Cantidad de detalles en los fondos segln target edad al que se gﬁ%ii
dirige. Programacion. -
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4.G.1 Nivel de produccion en imagen real. Movimientos de camara (travellings
y panoramicas). Programacion. Distribucion de frecuencias.

La distribucion de frecuencias de los movimientos de camara en el caso
de los contenidos programaticos nos ofrece un esquema muy similar al
observado en publicidad.

Al igual que en ésta, destaca la categoria de poco con un 38,5% (como
en algun capitulo de Los Tweenies, de los Fimbles,...), aunque a ésta no le
sigue regular como en publicidad sino nada con un 25,4% (como en algun
episodio de Los Lunnis). Tras ésta regular con un 21,8% (como en algun
apartado del El mundo magico de Brunelesky, el mundo secreto de Alex Mack)
y mucho con un 14,3% (como en los contenidos propios de Zona Disney). La
predominancia de las categorias de poco y ningln movimiento de camara es
evidente en los contenidos programaticos y nos muestra la escasa atencién
formal que se presta a los programas infantiles.
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GréaficoT.A./R.l. 4.G.1.Si es imagen real: Nivel de produccion:
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4.G.2 Nivel de produccion en imagen real. Movimientos de camara (travellings
y panoramicas) y target edad al que va dirigido. Programacion

De los programas dirigidos a preescolar un 32,7% no ofrece ningun
movimiento de camara, un 56,4% pocos y un 9% regular. En el caso de
primaria 1, el porcentaje de nada se reduce a un 29,5%, el de poco a un
47,5% y el de regular aumenta a un 21,3 %. En primaria 2 los movimientos de
camara se polarizan entre la categoria de nada con un 36,8% y la de regular
con un 47,4%.

Se observa, como entre preescolar y primaria 1 las diferencias son
apenas significativas, destacando las categorias de poco y nada, pero en
primaria 2, la de regular supera con creces a las ofrecidas por las otras dos
franjas de edad. Por tanto, si que podemos afirmar que en primaria 2 los
movimientos de camara son mas frecuentes y en consecuencia, el nivel de
produccion de la imagen es mas alta que en el resto de edades (a diferencia de
lo contemplado en publicidad, donde apenas se registraban diferencias
notables entre las tres franjas de edad).
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Gréafico T.A/R.1 4.G.2. Movimientos de camara segln target edad al que se dirige.
Programacion.
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4. H.1 Nivel de produccion en imagen real. Encuadres (variedad de planos y
encuadres distintos). Programacion. Distribucién de frecuencias.

A diferencia de la publicidad donde los porcentajes mas destacados se

concentraban en la categoria regular, en programacion sobresalen con un 50%

los

contenidos en la categoria de pocos (como en algun episodio de Los

Tweenies, Los Lunnis,...), seguidos por la de regular con un 32,5% (como en
Los Fimbles). Asi pues, podemos afirmar que mas del 80% de los programas
tienen varios o pocos encuadres, sélo un 12,7% mucho (como en la parte del
contenedor de Zona Disney) y un 4,8% nada (como en algun capitulo de Los
Lunnis).
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4.H.2 Nivel de produccion en imagen real. Encuadres (variedad de planos y
encuadres distintos) y target edad al que van dirigidos. Programacion.

Apenas son significativos los porcentajes en la categoria de nada en
todas las franjas de edad, destacando primaria 1 con un 11,5% de entre todos
ellos. En la categoria de pocos sobresale preescolar con un 80%, seguida muy
de lejos por primaria 1 con un 47,5% y de todos los publicos con un 43,9%. En
la categoria de regular despuntan los contenidos dirigidos a una edad
indeterminada con un 80%, y de primaria 2 con un 47,4%. En la de mucho el
porcentaje mas alto lo obtienen todos los publicos con un 24,5%, seguido de
edad indeterminada con un 20% y de primaria 2 con un 15,8%.

Se advierte como en las categorias que suponen menor variedad de
encuadres (nada y poco) destacan las edades de preescolar y primaria 1,
mientras que en los de regular y mucho sobresalen los contenidos dirigidos a
primaria 2 y a otras franjas de edad combinadas (como son todos los publicos,
edad indeterminada,...).

Gréafico T.A/R.l. 4.H.2. Encuadres segun target edad al que se dirige. Programacion.
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4.1.1. Nivel de produccion en imagen real. lluminacion. Programacion.
Distribucién de frecuencias.

También en programacion, al igual que advertiamos en publicidad, el
porcentaje mas alto lo ostenta el tipo de iluminaciéon con un Gnico cromatismo
predominante que alcanza un 76,6% (como en apartados propios del
programa contenedor Club Megatrix, en capitulos de Malcom, en El mundo
magico de Brunelesky...). La iluminacion dramatica solo supone un 23,4% y la
podemos contemplar en algun programa de Max Clan, en alguno de Kombai &
Co.,...
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En el afio 2003 el porcentaje de iluminacién pastel e indiferenciada era
de 91,2% frente al 76,6% actual, por lo que observamos como se presta
atencion a una iluminacion méas cuidada.

GréaficoT.A./R.l. 4.1.1.Si es imagen real: Nivel de produccion:
ILUMINACION. Programacion
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4.1.2 Nivel de produccion en imagen real. lluminacion y target edad al que va
dirigido. Programacion.

Al igual que lo observado en publicidad, pero con unos porcentajes
menos significativos, nos encontramos que en preescolar y primaria 1
destaca la iluminacion pastel e indiferenciada con unos porcentajes del 85,5% y
del 73,8% respectivamente. En primaria 2 la distribucién se reparte entre un
68,4% para la iluminacion indiferenciada y un 31,6% para la dramatica, por lo
gue esta minima diferencia no nos permite apreciar claramente diferencias en
el tipo de iluminacion segun al target al que vaya dirigido.
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Grafico T.A/R.I 4.1.2. lluminacion segun target género al que se dirige. Programacion.
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4.J.1. Nivel de produccion en imagen real. Cantidad de efectos especiales en
postproduccién. Programacioén. Distribucién de frecuencias.

Al igual que la distribucion observada en publicidad, en programacion el
grafico también nos muestra una sucesion descendente desde la categoria de
nada con un porcentaje del 43,9% (como en algun apartado del contenido
propio de programas contenedores como Los Lunnis, Zona Disney, o0 en
capitulos de Malcom,...), pasando por la poco con un 29% (como en capitulos
de la serie de Los Lunnis,...), la de regular con un 26,3% (como en episodios
de Los Fimbles, los Tweenies, Sabrina, la bruja adolescente, el mundo secreto
de Alex Mack,...), hasta la de mucho con so6lo un 0,8% (como en un episodio
de Power Rangers en la Galaxia).

Son, por tanto, mas reducidos los efectos especiales que encontramos
en programaciéon que en publicidad, aunque alli la categoria de nada registraba
un porcentaje mas alto, un 54% y la de regular uno mas bajo con un 16,2%.
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GréaficoT.A./R.I. 4.J.1.Si es imagen real: Nivel de produccién: CANTIDAD DE EFECTOS '
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Son porcentajes similares a los registrados en el afio 2003, donde no
habia efectos especiales en un 52,9% de los casos, habia pocos en un 26,5% y
muchos en un 2,9%.

4.J.2 Nivel de produccion en imagen real. Cantidad de efectos especiales en
postproduccidn y target edad al que se dirige. Programacion.

En la categoria de ningun efecto especial destaca la franja de edad
indeterminada con un 80%, seguida por primaria 2 con un porcentaje del
57,9%, y por todos los publicos con un 46,9%. Preescolar y primaria 1 obtienen
porcentajes mas bajos con un 38,2% y un 37,5% respectivamente.

En la categoria de pocos efectos sobresale preescolar con un 41,8% y
en la de regular predomina primaria 2 con un 36,8%, tras la cual se sitla
primaria 1 con un 35,9%. En la categoria de muchos efectos especiales
ninguna edad registra porcentajes altos, siendo el mayor el 3,1% de primaria 1.

No se observa, a tenor de los datos anteriores, una distribucion regular.
Primaria 2 despunta en la categoria de nada, pero también en la de regular.
Preescolar destaca en la de poco y ofrece un porcentaje mas bajo en regular
que primaria 1 y primaria 2 y primaria 1 es la que mantiene una distribucién
mas uniforme en las tres categorias.
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Grafico T.A/R.1 4.J.2. Efectos especiales segln target edad al que se dirige.
Programacion.
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