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INTRODUKTION

Vad konsumerar de svenska hushdllen och hur har den privata konsumtionen forindrats? |
rapportserien Konsumtionsrapporten som ges ut av Centrum for Konsumtionsvetenskap (CFK),
Handelshogskolan vid Goteborgs universitet, sammanstills statistik och analys éver den svenska
privatkonsumtionen. Den férsta rapporten i serien kom ut 2007. Konsumtionsrapporten ger en bild
over konsumtionens fordndring 6ver tid och de storre forindringarna tas upp for vidare reflektion.
Aktiva konsumtionsforskare med anknytning till CFK bidrar med fordjupningsanalyser utifran
sina specialomraden for att sprida ljus 6ver nya konsumtionstrender.

Konsumtionen bidrar inte enbart till samhillets tillvixt, utan dr ocksé en viktig aspektav féretagens,
de statliga myndigheternas och hushdllens verksamheter. Handel utgor en vixande del av Sveriges
BNP, vilket placerar Konsumtionsrapporten i fokus for dem som vill bilda sig en god éverblick
over hur de svenska hushéllen viljer att spendera sina pengar, vilka konsumtionsvaror som ékar
respektive minskar sina andelar, samt hur konsumtionen férindras 6ver tid.

Konsumtionsrapporten 2009 idr baserad pa aktuell statistik frain 2008. Rapporten dr sammanstélld
av ekon dr Ulrika Holmberg och fil dr Niklas Hansson. Forsta delen av rapporten innehdller
basfakta dir de viktigaste konsumtionsmonstren beskrivs. Vid sidan om statistik 6ver utgifter for
t ex livsmedel, bostad och transporter visar Konsumtionsrapporten hur néjda konsumenterna ir
med sina liv. For att ge en bakgrund till konsumtionsutvecklingen sedan 1998 presenterar denna
rapport hur priserna férindrats under samma period.

Andra delen av rapporten innehdller en fordjupningsdel dir olika teman analyseras av utvalda
konsumtionsforskare som pé olika sidtt samarbetar med CFK. I foreliggande rapport belyses
teman som konsumtion av fordon och tranporter, och ”fyrtiotalisterna” med férdjupad diskussion.
Denna analysdel dr unik 1 och med att forskare frin olika discipliner gor sina egna tolkningar och
beskrivningar utifrin aktuell statistik. Sist i rapporten finns en bilaga med detaljerade tabeller och
kompletterande information.

Den forsta rapporten i serien publicerades 1 juni 2007 (Konsumtionsrapporten — konsumtionen
2005) och tog sin utgingspunkt 1 statistik fran 2005 och jimfor med dren 1995 och 2000. Ur
innehdllet kan nimnas att den privata konsumtionen 6kade med ndrmare 30 procent mellan 1995
och 2005. Sedan dess har ytterligare tvd rapporter kommit. Konsumtionsrapporten finns tillginglig
for nedladdning pa nitet, www.cfk.gu.se

Vir forhoppning dr att Konsumtionsrapporten kommer foretag, konsumentorganisationer,
myndigheter och konsumenter till godo.

Ulrika Holmberg och Niklas Hansson | Centrum fér konsumtionsvetenskap
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SAMMANFATTNING

I Konsumtionsrapporten 2009 sammanfattas och analyseras hushdllens privata konsumtion i
Sverige under 2008. Rapporten inleds med en 6versikt av offentlig statistik om hushdllens utgifter
och vilbefinnande. Direfter analyseras tvd omraden djupare av forskare knutna till CFK. Sist 1
rapporten finns bilagor med detaljerad statistik.

Basfakta
o Hushillens totala konsumtion uppgick till 1 417 miljarder kronor under 2008
¢ Hushéllen konsumerade 0,3 % mindre jimfort med 2007 och 27 % mer jaimfort med 1998
e Priserna okade 3,4 % mellan 2007 och 2008. 1998-2008 har priserna 6kat med 17 %
¢ De konsumtionsomriaden som 6kat mest sedan 2007 ar:
- Kommunikation, 5%
- Hilso- och sjukvérd, 3,9%
- Fritid, underhdllning och kultur, 2,4%
¢ De konsumtionsomridden som 6kat mest mellan 1998 och 2008 ir:
- Kommunikationstjinster, 123%
- Fritid, underhdllning och kultur, 73 %
- Mobler, hushéllsartiklar och underhall, 77 %
- Klidder och skor, 60 %
¢ Det konsumtionsomrdde som minskat mest sedan 2007 dr:
- Transporter, -8,4 %
o Ensamstidende med barn har ldgst utgifter for t ex livsmedel, transporter och fritid?
e Sambor utan barn har hogst utgifter for t ex utemaltider och mébler/inredning
e Min spenderar mer én kvinnor pa alkoholhaltiga drycker, drift av bil, tobak och lek, sport,
hobby m m.
e Min spenderar mindre dn kvinnor pa personlig hygien, underklider, skor, 6vriga tjinster och
lokalresor.
o Miljomairkta livsmedel ligger pd 3,4 % av alla livsmedel hushallen koper vilket édr en 6kning fran
2,7%(2007). Ar 2006 var andelen 2.2%.

Fordjupningar

« Under 2008 konsumerade hushéllen 1 Sverige cirka 8 procent mindre inom kategorin transporter,
vilket dr en stor forindring och den enskilda post som forindrades mest under 2008. En stor del av
forklaringen till denna forindring stdr att finna i den svenska konsumtionen (och driften) av bilar
under 2008.

o Fyrtiotalisterna framstills som den mest kopstarka gruppen i Sverige, men ér samtidigt aterhall-
samma 1 sin konsumtion. En 6verdriven mediebild av en képglad generation med stor kopkraft tar
inte hdnsyn till kulturella aspekter sdom ideal om dterhallsamhet och sparsamhet vid framstéllnin-
gen av fyrtiotalisterna som var tids potentiella storkonsumenter.

1 Fasta priser, d v s rensat for prisforandringar
2 Med hénsyn till hushallets sammansattning
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SUMMARY

In the Consumption Report 2009 (Konsumtionsrapporten 2009 ) Swedish households’ expendi-
tures in 2008 are summarized and analysed. It is based on statistics from Statistics Sweden and
from the SOM institute at the University of Gothenburg. The report is published by Centre for
Consumer Science at School of Business, Economics and Law, University of Gothenburg.

Basic facts
« The Swedish households had expenditures of SEK 1417 billions in 2008.
e The households’ expenditures decreased with 0.3 percent compared to 2007 and increased 27
percent compared to 1998.
« Prices increased with 3.4 percent from 2007 to 2008. 1998-2008 prices increased with 17 per-
cent.
« Expenditure groups that increased the most compared to 2007 were:

- Communication, 5 percent

- Health and hospital services, 3.9 percent

- Leisure time and culture, 2.4 percent
eExpenditure groups that had high increases between 1998 and 2008:

- Communication services, 123 %

- Leisure time and culture, 73 percent

- Furnishings, household equipment and routine maintenance of the house, 77 percent

- Clothing and footwear, 60 percent
¢ T'he expenditure group that decreased the most compared to 2007:

- Transport, -8.4 percent
« Single persons with children had the highest expenditures on for example food, transports and
leisure.
« Cohabiting without children had the highest expenditures on for example dinner out,
e Men spent more money than women on alcoholic beverages, operation of motor-cars, tobacco,
sport and hobby.
« Men spent less money than women on personal hygiene, underwear, footwear, other services and
services of transport.
¢ The share of consumption of ecological and environmental goods was 3.4 percent. This was an
increase compared to 2007 when the share was 2.7 percent and compared to 2006 when it was 2.2
percent.

In-depth articles

«In 2008 household expenditures in Sweden for the expenditure group transport decreased with 8
percent. That is the most dramatic change within the expenditure groups in 2008. This can mostly
be explained by the fact that Swedish households purchased fewer cars and spent less money on
the operation of cars in 2008.

« The age group made up of persons born between 1939 and 1948 is often singled out as the group
with the greatest purchasing power in Swedish society. However, they are not spending very much.
This generation has often been described in media as having a great will to spend and a large buy-
ing power. Such descriptions do however not take into consideration cultural aspects such as ideals
of moderation and thrift that also matter for these consumers’buying patterns.
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BASFAKTA

Basfaktablocket beskriver den privata konsumtionen i Sverige 2008 och visar utvecklingen de se-
naste tio aren med fokus pd hur konsumtionen forindrats sedan 2007. Forst presenteras den totala
konsumtionen i kronor inom hushéllets primira konsumtionsomréden, foljt av utgifternas férdeln-
ing mellan olika hushallskategorier. Direfter foljer ett avsnitt om vilbefinnande, som ér en viktig
referenspunkt till konsumtionsutvecklingen. Sist i basfaktablocket ges en éversikt 6ver konsum-

tionen av miljomirkta livsmedel.

KONSUMTIONEN | KRONOR

Hushillens totala konsumtion uppgick till 1 417 miljarder kronor 2008, tabell 1. Bostaden star for
den storsta delen av den privata konsumtionen, 27 procent, och omfattar bland annat hyra, lineko-
stnader och uppviarmning. Andra stora poster ir transporter, 13 procent, livsmedel och alkoholfria
drycker, 13 procent, och fritid, underhéllning och kultur, 11 procent. I bilaga 5 finns en férteckning
over vilka varor och tjdnster som ingdr i respektive konsumtionsomrade.

Tabell 1 Hushallens totala konsumtion i Sverige 2008
miljarder kronor forandring forandring genomshnittlig
andel 2008 sedan 1998 sedan 2007 forandring
Konsumtionsomraden 2008 |6pande priser fasta priser fasta priser sedan 1998
01 livsmedel och alkoholfria drycker 13% 181 26% -0,3% 2,3%
02 alkohol och tobak 4% 52 9% -3,3% 0,9%
03 klader och skor 5% 72 60% 2,3% 4.8%
04 bostad 27% 381 6% 0,6% 0,6%
05 mobler, hushallsartiklar, underhall 5% 73 7% 0,4% 5,8%
06 halso- och sjukvard 3% 45 31% 3,9% 2,7%
07 transporter 13% 184 9% -8,4% 0,9%
08 kommunikation 3% 45 123% 5% 8,4%
09 fritid, underhallning, kultur 11% 159 73% 2.4% 5,6%
10 utbildning 0% 4
11 hotell, café, restaurang 6% 86 25% 1% 2,3%
12 dvriga varor och tjénster 10% 147 44% 2,2% 3,7%
Delsumma 100% 1430 29% -0,2% 2,6%
15 hushallens konsumtion i utlandet 71 39% 3% 3,3%
16 utlandsk konsumtion i Sverige -84 101% 3,4% 7,2%
Summa 1417 27% -0,3% 2,4%

Kélla: SCB, Nationalrakenskaperna, Hushallens konsumtionsutgifter fordelade efter andamal

(FN:s klassificering COICOP). Beloppen galler hushallens egna utgifter och skattas med hjélp av den arliga hushallsundersokningen (HUT) och omsat-
tningssiffror fran handeln. Konsumtion som finansieras av ideella organisationer (COICOP 13) och offentlig sektor (COICOP 14) t ex skola och sjukvard
ingar €j. Beloppen ar uppdaterade enligt publicering 2009-08-06
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Konsumtionen 6kade 27 % mellan 1998 och 2008

Konsumtionsvolymen har 6kat med 27 procent pi tio ar (1998-2008)". Det innebiir att vi kopte 27
procent mer och/eller dyrare varor och tjanster under 2008 jamfort med 1998. Priserna 6kade under
dessa ar med sammanlagt 17 procent, bilaga 1.

Konsumtionsékningen ligger i linje med hushallens ekonomiska utveckling. Hushéllens ekono-
miska standard, mitt som disponibel inkomst justerad for forsorjningsborda, har 6kat varje ar se-
dan 1995. Under 2008 var 6kningen 0,4 procent, vilket dr en betydligt mindre 6kning dn under de
senaste dren.’

Jamfort med 2007 har konsumtionen minskat med 0,3 procent. Den drliga 6kningen de senaste
10 dren har legat pa 2,4 procent i snitt®. Som ldgst har 6kningen varit 0,6 procent (1997-1998). Den
storsta 6kningen under denna period var 3,1 procent (2001-2002). I I6pande priser, det vill siga
utan inflationsjustering, 6kade hushillens utgifter med 2,5 procent mellan 2007 och 2008.

Livsmedel och alkoholfria drycker

Konsumtionen av livsmedel och alkoholfria drycker minskade 0,3 procent mellan 2007 och 2008,
tabell 1. Den genomsnittliga 6kningen har varit 2,3 procent per dr sedan 1998. Under tiodrsperi-
oden 1998 till 2008 tkade konsumtionen av livsmedel och alkoholfria drycker 26 procent, tabell 1
och figur 1. Priserna 6kade 6,9 procent fran 2007 till 2008 och 18 procent fran 1998 till 2008, bilaga 1.

Alkohol och tobak

Hushdllens kop av alkohol och tobak i Sverige minskade 3,3 procent mellan 2007 och 2008, tabell
1. Sedan 1998 har konsumtionen 6kat med i snitt 0,9 procent per ar. Mellan 1998 och 2008 6kade
konsumtionen med sammanlagt 9 procent, tabell 1 och figur 1. Konsumtionsomradet "alkohol och
tobak” 1 tabell 1 giller ink6p 1 Sverige. Inkop 1 utlandet ingér i omrdde 15 “hushéllens konsumtion
i utlandet”. Priserna pd alkoholhaltiga drycker och tobak i Sverige 6kade 7,7 procent frin 2007 till
2008 och 22 procent fran 1998 till 2008, bilaga 1.

Klader och skor

Konsumtionen av klider och skor 6kade 2,3 procent mellan 2007 och 2008, tabell 1. Den genom-
snittliga 6kningen mellan 1998 och 2008 var varit 4,8 procent per ar. Hushadllen konsumerade 60
procent mer kldder och skor under 2008 jimfor med 1998, tabell 1 och figur 1. Priserna pa kldder
och skor minskade med 1 procent mellan 2007 och 2008. Mellan 1998 och 2008 tkade priserna 7

procent i denna kategori, bilaga 1.

Bostad

Den sammanlagda bostadskonsumtionen har knappt forindrats sedan 2007, +0,6 procent, tabell
1, vilket ir lika mycket som den genomsnittliga férindringen mellan 1998 till 2008. Den totala
konsumtionsékningen dr 6 procent under perioden 10-arsperioden, tabell 1 och figur 1. De storsta
posterna ir hyra och kostnader fér smihus och fritidshus®. Priserna i boendekategorin har ckat 6,8
procent mellan 2007 och 2008. Fran 1998 till 2008 var prisokningen 28 procent, bilaga 1.

1 Métt i fasta priser. Okning i fasta priser innebar att konsumenterna képt mer av en vara/tjanst eller att kvaliteten pa varan/tjansten ékat. Som jam-
forelse kan ndmnas att dkningen i 1dpande priser, utan inflationsjustering, var 48% mellan 1996 och 2006.

2 Pressmeddelande 2009-12-10 Nr 2009:347, SCB.

3 Den genomsnittliga arliga 6kningen &r mindre &n 1/10 av den totala 8kningen pa 10 &r. Om nagot 8kar med 10% per ar sa blir den totala dkningen 10
ar senare 159%. Genomsnittlig arlig forandring pa 10 ar beraknas genom att ta 10:e roten ur kvoten av konsumtionen ar 10 och konsumtionen ar 0.

4 Nationalrakenskaperna gor en skattning av vardet av bostadskonsumtionen - inte de faktiska utgifterna. For smahus beraknas nyttjandeva-
det, vilket ofta dverstiger de faktiska utgifterna (Sven Bergenstrahle, Boendeforskare, Hyresgastforeningen: PM20051031)
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Figur 1 Foérandring i hushallens konsumtion per konsumtionsomrade 1998-2008
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Kélla: SCB, Nationalrakenskaperna, Hushallens konsumtionsutgifter fordelade efter andamal (FN:s klassificering COICOP)
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Mobler, textilier, hushallsartiklar och underhall

Konsumtionskategorin mébler, textilier, hushallsartiklar och underhill 6kade med 0,4 procent mel-
lan 2007 och 2008, tabell 1. Den genomsnittliga 6kningen per ar under 10-arsperioden 1998-2008
ir 5,8 procent. Totalt 6kade kategorin 77 procent mellan 1998 och 2008, tabell 1 och figur 1. Pris-
erna pa mobler och andra hushéllsvaror 6kade med 0,3 procent mellan 2007 och 2008. Jimf6rt med
1998 ligger priserna 1 procent hogre 2008, bilaga 1.

Halso- och sjukvard

De hiilso- och sjukvédrdskostnader som hushéllen betalar direkt (ej via skattsedeln)® uppgér till 3
procent av den totala konsumtionen, tabell 1. Dessa kostnader visar pa en 6kning av konsumtionen
av hilso- och sjukvird med 3,9 procent mellan 2007 och 2008, vilket ligger 6ver den érliga genom-
snittliga 6kningen pé 2,7 procent mellan 1998 och 2008. Den totala 6kningen under hela 10-arspe-
rioden ér 31 procent, tabell 1 och figur 1. Mellan 2007 och 2008 var prisminskningen 1,2 procent, men
under 10-drsperioden 1998-till 2008 6kade priserna i denna kategori med 46 procent, bilaga 1.

Transporter

"Transportkonsumtionen bestar av inkép och drift av fordon och kép av transporttjinster som lokal-
resor. Konsumtionen minskade 8,4 procent mellan 2007 och 2008, och ir den post som minskade
mest, tabell 1. Under 10-drsperioden 1998-2008 ser vi dock en 6kning pa i genomsnitt 0,9 procent
per dar. Sammantaget innebir det en 6kning pd 9 procent under hela perioden, tabell 1 och figur
1. Priserna i transportkategorin dkade 3,9 procent fran 2007 till 2008 och 27 procent fran 1998 till
2008, bilaga 1.

Kommunikation

Hushéllens konsumtion av kommunikationsrelaterade varor och tjinster (t ex posttjidnster, telefoni
och telefoner) 6kade 5 procent mellan 2007 och 2008 (fasta priser hushéillens totala konsumtion
2008), tabell 1. Det dr drygt hilften av den genomsnittliga drliga 6kningen under perioden 1998 till
2008 som var 8,4 procent. Konsumtionen ékade med 123 procent mellan 1998 och 2008, tabell 1
och figur 1. En viktig anledning till 6kningen ér att priserna sjunkit mycket pa mobiltelefoner och
mobilsamtal. Prissinkningen i hela kategorin post- och telekommunikation var 4,7 procent frin
2007 till 2008 och 32 procent mellan 1998 och 2008, bilaga 1.

Fritid, underhallning och kultur

Hela fritidsomréadet har 6kat med 2,4 procent mellan 2007 och 2008, tabell 1. Det dr mindre hilften
av den darliga genomsnittliga 6kningen ligger pd 5,6 procent under perioden 1998 till 2008. Den
sammanlagda 6kningen under denna 10-drsperiod var 73 procent, tabell 1 och figur 1. Priserna
minskade med 2,9 procent mellan 2007 och 2008. Under 10-drsperioden fram till 1998 till 2008
sjonk priserna med 8 procent, bilaga 1.

Utbildning

Hushéllens kostnader for utbildning ir en liten kategori, mindre 4n 1 procent av hushdllets totala
konsumtion, tabell 1. 2003 flyttades avgifter for forskolan fran “6vriga varor och tjdnster” till "ut-
bildning”. Utbildningskategorin var sé liten att dndringen fick mycket stor effekt, ddarfor beriknas
inte utvecklingen pa 10 ar.

6T ex egenavgifter for medicin och patientavgifter.
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Hotell, caféer och restauranger

Okningen av konsumtionen p4 restauranger och caféer var 1 procent mellan 2007 och 2008, tabell
1. Den genomsnittliga 6kningen mellan 1998 och 2008 var 2,3 procent per dr, vilket motsvarar en
sammanlagd 6kning pa 25 procent, tabell 1 och figur 1. Priserna steg med 5,4 procent mellan 2007
och 2008. Pris6kningen var 33 procent mellan 1998 och 2008, bilaga 1.

Ovriga varor och tjanster

Personlig service, personliga artiklar och samhillsservice ingér i kategorin vriga varor och tjinster
liksom forsikrings- och finansiella tjinster. Konsumtionen ékade med 2,2 procent fran 2007 till
2008, tabell 1, vilket 4r mindre dn den genomsnittliga 6kningen per ar mellan 1998 och 2008 som
var 3,7 procent. Hela perioden 1998-2008 var 6kningen 44 procent, tabell 1 och figur 1. Priserna
okade 1,8 procent fran 2007 till 2008 och 37 procent fran 1998 till 2008 for hela kategorin, bilaga 1.

Konsumtion i utlandet

Hushallens konsumtion i utlandet 6kade med 3 procent mellan 2007 och 2008, tabell 1. Okningen
ar ndstan lika stor som den genomsnittliga arliga 6kningen pd 3,3 procent mellan 1998 och 2008,
tabell 1 och figur 1. Under denna 10-arsperiod 6kade konsumtionen 1 utlandet med 39 procent,
bilaga 1.

Utlandsk konsumtion i Sverige

"Turisters konsumtion i Sverige var 3,4 procent storre 2007 jamfort med 2008, tabell 1. Den genom-
snittliga okningen dr 7,2 procent per ar mellan 1998 och 2008, tabell 1 och figur 1. Turisternas
konsumtion 6kade sd mycket som 101 procent dessa 10 ar, bilaga 1.

HOSTEN 2008

Mot bakgrund av oron pé de finansiella marknaderna och konjunkturvindningen med varsel och
uppsigningar hosten 2008 tittar vi ndirmare pa hur hushillens konsumtion under denna period. Un-
der det sista kvartalet 2008 minskade hushéllens konsumtion med 3,4 % jimfort med motsvarande
kvartal under hégkonjunkturéret 2007.

De konsumtionsomrdden som minskade allra mest var:

- Transporter, -15,4 %

- Konsumtion i utlandet, - 11,4%

- Alkohol och tobak, -8,0 %

- Utlindsk konsumtion i Sverige, -6,7 %

- Mobler, hushillsartiklar, underhill, -5,2 %

Négra omrdden som gitt mot strémmen och 6kade:
- Kommunikation, +9,9 %
- Hiilso- och sjukvard, +3,1 %
Andra omriden uppvisade mycket smi eller obetydliga férindringar:
- Hotel, caféer och restauranger, - 1,8 %
- Livsmedel och alkoholfria drycker, -1,7 %
- Fritid underhéllning och kultur, - 0,1 %
- Kldder och skor, 0,0 %
- Bostad, +0,6 %
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UTGIFTER PER HUSHALL

Utgifterna dr knappt 291 000 kronor per ér 1 ett genomsnittligt hushall, tabell 2. Bostaden ér den
storsta utgiften och stdr for 71 550 kronor, 25 procent’. Dirtill kommer inredning med 17 300
kronor, 5,9 procent. Andra stora utgiftsposter dr transporter med 50 250 kronor, 17,2 procent och
kopta livsmedel® 34 130 kronor, 11,7 procent. Alkoholhaltiga drycker, tobak och utemaltider star
tillsammans for knappt 16 610 kronor per hushéll, 5,7 procent °.

Stora skillnader mellan ensamstaende och sammanboende

Utgifterna varierar mycket mellan olika typer av hushall. Det beror delvis pa hushéllets samman-
sittning avseende antal vuxna och barn som lever tillsammans, men ocksd pa de ekonomiska forut-
sdttningarna.

For att kunna jimfora konsumtionen mellan olika hushallstyper har SCB konstruerat ett méatt pa
hur manga konsumtionsenheter ett hushill bestar av. Alla kostnader 6kar inte proportionellt med
antal hushéllsmedlemmar (t ex bostad) dérfor anvinds konsumtionsenheter som ett viktsystem som
skall spegla hushéllets sammansittning (antal barn och vuxna). En ensamboende vuxen riknas som

Tabell 2 Utgifter i kronor per hushall ar 2008 — hushallsgrupper
Ensam- Ensam- Samman- Samman- | Ovriga sam-

stdende | staende utan boende | boende utan| manboende i Samtliga

med barn barn med barn barn med barn Ovriga hushall

Antal hushall 118 346 772 630 87 167 2120
Antal personer, snitt 25 1,0 39 2,0 44 3 21
Konsumtionsenheter 1,74 1,00 2,39 1,51 2,84 213 1,58
Beréknad populationsstorlek 215310 1487 840 787 290 1145 740 91310 257400 | 3984880
TOTALA UTGIFTER 251660 190 950 408 870 317 750 465 790 359 260 290 910
Képta livsmedel 33020 18 390 52880 37330 64 170 43770 34 130
Alkoholfria drycker 3080 1650 4040 2620 4770 3260 2660
Utemaltider 7990 8390 13400 10 850 18 260 11080 10 470
Alkoholhaltiga drycker 2440 2650 4160 5380 6060 4590 3930
Tobak 1900 2160 2190 2110 3020 2910 2210
Forbrukningsvaror 7560 2570 10 130 6 040 9330 8780 5890
Hushallstjanster 10 390 4300 19 060 11920 11 880 9650 10 250
Klader och skor 19 420 9390 23670 13480 24 490 18 980 14900
Bostad 72580 55 010 92660 71,740 103 460 89 510 71 550
Mébler, invent., textil, hush.utr. 11 860 8830 25580 20 320 23090 29990 17 300
Halso- och sjukvard 3260 4090 7450 8970 8480 9670 6 580
Transport 30 390 31680 75290 54 910 93790 61460 50 250
Fritid och kultur 45990 35490 71710 66 730 79900 60970 54 860

Kélla: SCB, Hushallens utgifter (HUT) publicerad 2009-06-16
Obs! Delvis annan indelning av utgiftsposter, jamfért med uppgifterna ur nationalrakenskaperna i tabell 1 10. * Barnen &r bade éver och under 19 &r
** Familjer med barn Gver 19 ar + ensamst. m barn dver & under 19

7 Bostadsutgifterna i SCB:s undersékning Hushallens utgifter (HUT) géller faktiska utgifter.

HUT bygger pa kassabdcker under tva veckor fran ett urval av ca 2000 hushall. Vissa uppgifter samlas via telefonintervjuer (séllankép) och register
(t ex a-kassa). Utgifternas indelning i kategorier skiljer sig nagot fran nationalrakenskaperna (NR), tabell 1.

81nkl. alkoholfria drycker

9 0BS! Notera att beloppen ar skattningar i tabell 2 (se tabell 2:1 i bilaga 2 som visar 95% konfidensintervall)

10 Utemaltider tillhdr hotell, caféer och restauranger (COICOP 11). Forbrukningsvaror (t ex personlig hygien, rengdring, papper) tillhor
bade 6vriga varor och tjénster (12) och mobler, hushallsartiklar och underhall (05). Hushallstjénster (t ex barntillsyn, forsékringar, frisor,
hemtjanst, bankavagifter) tillhor framst Gvriga varor och tjénster (12). Fritid och kultur tillhdr framst fritid, underhallning och kultur (09), men
innehaller dven kommunikation (COICOP 08), hotell, caféer och restauranger (11) och évriga varor och tjénster (12), bilaga 8.
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en konsumtionsenhet. Tvd sammanboende vuxna utan barn ér 1,51 konsumtionsenheter. Gruppen
ensamstdende med barn har ett snitt pd 1,79 konsumtionsenheter och gruppen sammanboende
med barn 2,37.

Konsumtionsenhetsskala (fr.o.m. 2004)

- Forsta vuxen (ensamboende eller sammanboende) 1,00
- Andra vuxen (sammanboende) 0,51
- Ytterligare vuxen 0,60
—Barn1,0-19 ar 0,52
-Ban2,3,..,0-19 ar 0,42
Kélla: SCB

Sambor utan barn konsumerar mest per person

Konsumtionen per person med hinsyn till hushillets ssmmansittning kan skattas genom beridkning
av hushdllens utgifter dividerat med antal konsumtionsenheter per hushall. Sammanboende utan
barn konsumerar mest per konsumtionsenhet med drygt 210 000 kronor, medan ensamstdende
med barn konsumerar minst med ca 145 000 kronor, tabell 3. Det ér en skillnad pé 45 procent.

Sammanboende utan barn ligger hogst nir det giiller utgifter for kopta livsmedel, alkoholhaltiga
drycker, mobler och hushéllsutrustning, hilso- och sjukvdrd, transporter samt fritid och kultur,
tabell 3. Ensamstdende utan barn ligger mer pengar per konsumtionsenhet dn personer i 6vriga
hushéllskategorier pa utemaltider, bostad och tobak. Sammanboende med barn har de hogsta
utgifterna per konsumtionsenhet for hushéllstjinster. De enda omrdden dir ensamstiende med
barn har den hogsta utgiften per konsumtionsenhet jimfort med 6vriga hushéllsgrupper dr klider
och skor samt alkoholfria drycker.

Ensamstdende med barn har de ldgsta utgifterna per konsumtionsenhet for képta livsmedel,
utemiltider,alkoholhaltigadrycker, hushallstjinster,mobler/inventarier/textilier/hushallsutrustning,
transporter samt fritid och kultur. Sammanboende utan barn spenderar mer dn dubbelt sa mycket
per konsumtionsenhet jimfort med ensamstdende med barn pé: alkoholhaltiga drycker, kategorin
mobler, inventarier, textilier och hushéllsutrustning samt transporter, sirskilt pa inkép av bil och
drift av bil, tabell 4. I bilaga 2 redovisas utgifterna per konsumtionsenhet for fler utgiftsslag, tabell
2.2.

Tabell 3 Utgifter per konsumtionsenhet 2008 per hushall

Ensam- Ensam- Samman- Samman-|  Ovriga sam-
staende | stéende utan | boende med boende| manboende ) Samtliga
med barn barn barn utan barn med barn Ovriga hushall
Totala utgifter 144 632 190 950 171075 210430 164 011 168 667 184 120
Kopta livsmedel 18 977 18 390 22126 24 722 22 595 20 549 21601
Alkoholfria drycker 1770 1650 1690 1735 1680 1531 1684
Utemaltider 4592 8390 5607 7185 6430 5202 6 627
Alkoholhaltiga drycker 1402 2650 1741 3563 2134 2155 2 487
Tobak 1092 2160 916 1397 1063 1366 1399
Forbrukningsvaror 4345 2570 4238 4000 3285 4122 3728
Hushallstjanster 5971 4300 7975 7894 4183 4531 6 487
Klader och skor 11161 9390 9904 8927 8623 8911 9430
Bostad 41713 55010 38770 47 510 36430 42023 45 285
Mébler m m 6816 8830 10703 13 457 8130 14 080 10 949
Halso- och sjukvard 1874 4090 3117 5940 2986 4540 4165
Transport 17 466 31680 31502 36 364 33025 28 854 31804
Fritid och kultur 26 431 35490 30 004 44192 28134 28 624 34722

Anmaérkning: Alkohol och tobaksutgifterna ar endast fordelade pa de vuxna i familjer med barn under 20 ar
Kélla: SCB, hushallens utgifter (HUT) publicerad 2009-06-16
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Tabell 4 Utgift per konsumtionsenhet 2008. Ensamstaende med barn och
sammanboende utan barn
Ensamstaende Sammanboende

med barn utan barn Skillnad

Totala utgifter 144632 210430 45%
Képta livsmedel 18977 24722 30%
Alkoholfria drycker 1770 1735 -2%
Utemaltider 4592 7185 56%
Alkoholhaltiga drycker 1402 3563 154%
Tobak 1092 1397 28%
Forbrukningsvaror 4345 4000 -8%
Hushallstjanster 5971 7894 32%
Klader och skor 11161 8927 -20%
Bostad 41713 47510 14%
Mobler m m 6816 13457 97%
Halso- och sjukvard 1874 5940 217%
Transport 17466 36364 108%
Inkop av bil 4029 10404 158%
Drift av bil 9195 18662 103%
Fritid och kultur 26431 44192 67%
Resor, hotell 5397 13179 144%

Kélla: SCB, hushallens utgifter (HUT) publicerad 2009-06-16

Bostaden — 34% av utgifterna fér ensamstaende utan barn
Genom att studera hur stora andelar de olika utgiftsomradena har av hushéllens totala utgifter far

man ytterligare en bild av hur olika hushall prioriterar, tabell 5. I gruppen ensamstiende utan barn

stdr bostaden for drygt 34 procent av utgifterna, vilket dr den hogsta andelen jimfort med 6vriga

hushallsgrupper. Kopta livsmedel dr en utgift som stér for en férhallandevis stor andel av utgifterna

bland ensamstdende med barn, 13 procent. Nir konsumtionsutrymmet dr begrinsat far de mest

nodvindiga utgifterna en storre andel av de totala utgifterna.

Tabell 5 Andelar av totala utgifter per hushallsgrupp 2008.

Ensam- Ensam- Samman- Samman-| Ovriga sam-
stdende | stdende utan boende | boende utan| manboende Samtliga
med barn barn med barn barn med barn Ovriga hushall
% % % % % % %
Totala utgifter 100 100 100 100 100 100 100
Kopta livsmedel 13,5 1,7 14,3 13,8 15,5 14,3 13,2
Alkoholfria drycker 1,3 11 1,1 1,0 1,1 1,1 1,1
Utemaltider 31 3,7 3,2 3,2 3,8 2,8 34
Alkoholhaltiga drycker 1,0 1,5 1,0 1,7 11 1,3 14
Tobak 0,9 1,3 0,6 0,8 0,8 1,0 1,0
Forbrukningsvaror 3,0 1,5 2,6 2,0 2,3 2,1 2,0
Hushallstjanster 3,7 2,0 46 3,2 2,6 2,5 3,0
Klader och skor 7,0 3,7 5,6 3,9 55 4,8 44
Bostad 31,8 34,0 24,7 25,0 24,4 28,6 28,9
Mobler m m 42 40 58 57 47 59 5,0
Halso- och sjukvard 1,4 2,1 1,8 2,9 2,0 2,6 2,3
Transport 11,2 13,7 16,6 16,1 17,6 15,2 15,0
Fritid och kultur 17,4 18,7 17,2 19,7 16,8 16,5 18,4

Kélla: SCB, hushallens utgifter (HUT) publicerad 2009-06-16
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Transportutgifterna har en mindre andel av de totala utgifterna hos ensamstdende med barn, 11,2
procent. Det ér framforallt inkop av bil, 2,0 procent, och drift av bil, 6,1 procent, som ligger ligre
in ovriga hushdllsgrupper, bilaga 2 tabell 2.3.

Det utgiftsomriade som skiljer sig mest vid en jamforelse mellan olika hushallstypers fordelning av
utgifterna mellan olika konsumtionsomraden ér hyra och avgifter for hyresriitter och bostadsriitter,
tabell 2.3. For ensamstdende utan barn star denna utgift for 23,6 procent av hushallets utgifter.
Utgiftsposten ir stor dven for ensamstdende med barn, 21,4 procent. I 6vriga hushdllsgrupper lig-
ger denna hyresutgift pa mellan 8 och 13 procent av de totala utgifterna. En viktig forklaring ér att
ensamstdende i mycket storre utstrickning bor i ligenhet in sammanboende.

Kvinnor och man

Inom vissa konsumtionsomraden ir skillnaderna stora mellan kvinnor och mins utgifter, tabell 6.
Variationen inom grupperna dr dock mycket stor, varfor skillnaderna mellan kvinnor och min skall
tolkas med stor forsiktighet. Heterogeniteten ir sirskilt stor inom transportkategorin. Overlag ir
heterogeniteten avseende konsumtionsutgifter storre bland mién dn kvinnor, se tabell 2.5 och 2.6.
Miins medelutgifter for alkoholhaltiga drycker édr drygt dubbelt sd stora som kvinnors. Andra ut-
gifter som dr mycket storre dn kvinnornas ir drift av bil, 25 procent mer, tobak 67 procent mer och
lek, sport, hobby mm 47 procent mer. Utgifterna dr berdknade per person och dr och omfattar alla
aldrar fran 0-79 ar. Vissa utgifter som exempelvis alkohol, tobak och drift av bil blir dirmed ligre
dn om de bara omfattat vuxna personer.

Tabell 6 Utgifter per person 2008, kvinnor och man 0-79 ar
mans konsumtion
jamfort med kvinnors

Kvinnor Man kronor andel

Antal medverkande personer 2981 3009

Berdknad populationsstorlek 4282510 4270 840
UTEMALTIDER 1960 2830 870 44%
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER, inkl l4tt6| 130 280 150 115%
TOBAK 390 650 260 67%
FORBRUKNINGSVAROR 1240 300 -940 -716%
darav Personlig hygien 1190 270 -920 -17%
HUSHALLSTJIANSTER 1820 940 -880 -48%
darav Ovriga tjanster 1780 920 -860 -48%
KLADER OCH SKOR 6940 4950 -1990 -29%
Klader 5730 4230 -1500 -26%
darav Uteklader 1200 1090 -110 -9%
Ovriga klader 3370 2570 -800 -24%

Underklader 710 290 -420 -59% |

Accessoarer, hattar, mossor, vantar etc. 260 130 -130 -50%
Skor 1210 720 -490 -40%
HALSO- OCH SJUKVARD 2500 1790 -710 -28%
TRANSPORT 1160 1100 -60 -5%
darav Drift av bil 440 550 110 25%
Lokalresor, transporttjanster 670 420 -250 -37%
FRITID OCH KULTUR 2870 3150 280 10%
darav Lek, sport, hobby 1100 1620 520 47%
Underhallning 240 240 0 0%
Bdcker, tidningar, TV-licens etc. 570 520 -50 -9%

Kélla: SCB, hushallens utgifter (HUT) publicerad 2009-06-16

Tabellen innehéller alla utgiftsomraden for vilka SCB har beraknat skillnader mellan kvinnor och mén
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Min spenderar 77 procent mindre in jimfort med kvinnor pa personlig hygien, 59 procent mindre
pa underklidder och 40 procent mindre pé skor. Inom omréadet 6vriga tjinster som bl. a. innehdller
frisor, gavor, utbildningsavgifter, privat och kommunal hemtjidnst, bankavgifter m.m. (se bilaga 8)
dr minnens utgifter cirka hilften av kvinnornas, 48 procent mindre. Mins utgifter for kldder édr 26
% mindre in kvinnornas och 37 % mindre utgifter for lokalresor.

Jimfort med 2005 har skillnaderna mellan kvinnor och mins utgifter minskat bl. a. avseende
klider, utemaltider, alkoholhaltiga drycker och tobak. Skillnaderna har ¢kat inom exempelvis
kategorierna fritid och kultur, samt bocker, tidningar, T'V-licens etc. bilaga 2 tabell 2.4.

I bilaga 2 redovisas kvinnor och mins utgifter 1 olika dldergrupper, tabeller 2.5 och 2.6. Dir
framgar att spridningen 4r stor inom varje grupp.
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VALBEFINNANDE

Subjektivt vdlbefinnande ir ett matt pa hur ménniskor upplever sina levnadsbetingelser som hel-
het. Det dr viktigt att relatera konsumtionsutvecklingen till konsumenters upplevelser av hur bra
de har det, det vill sdga hur n6jda de dr med sina liv. Hushéllens konsumtion och ekonomiska
standard har 6kat cirka 30 procent de senaste tio dren, se sidan 12, medan vilbefinnandet ¢kat 1
betydligt mindre omfattning jimfért med tidigare 4r.

De allra flesta konsumenter! i Sverige idr néjda med sina liv, tabell 7. Det finns en tendens att
andelen mycket nojda 6kar medan andelen ganska néjda minskar under perioden 1998 till 2008.
Mer dn hilften av alla konsumenter uppger att de ér ganska ngjda med det liv de lever och drygt en
tredjedel att de dr mycket néjda. Andelen inte sirskilt nojda och inte alls n6jda har knappt f6rin-
drats sedan 1998.

Tabell 7 Hur néjd ar du pa det hela taget med det liv du lever?

1998 2006 2007 2008
Mycket ndjd 27,7% 35,2% 34,6% 33,7%
Ganska nojd 63,0% 57,4% 57,5% 57.8%
Inte sarskilt ndjd 8,0% 6,6% 6,9% 6,9%
Inte alls ngjd 1,3% 0,8% 0,9% 1,5%
Total 100% 100% 100% 100%
Antal svarande 3522 3204 1627 3169

Kalla: Riks-SOM-undersokningen 1998 & 2008 (andelarna galler de som svarat pa fragan)

Kvinnor och man

Mbonstret ser ungefir likadant ut bland bade kvinnor och min, dven om méin dr ndgot mer nojda
med sina liv d4n kvinnor, tabell 8. Andelen mycket néjda mén har 6kat ndgot i jimforelse med
andelen kvinnor, men skillnaden i mellan kvinnor och mins subjektiva vilbefinnande ir inte sig-
nifikant.

Tabell 8 Valbefinnande bland kvinnor och man, 1998, 2007 och 2008
1998 2007 2008

kvinnor man kvinnor man kvinnor man
Mycket ndjd 27,8% 27,6% 35,9% 337% 32,6% 35.0%
Ganslfa nqd 63,0% 63,0% 55,5% 59,0% 59,2% 56,3%
Inte sarskilt nojd 8.0% 8.1% 7,7% 6,2% 71% 6.6%
Inte alls nojd 1.2% 1.3% 0,8% 11% 11% 2,0%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Antal svarande 1785 1737 854 744 1685 1484

Kalla: Riks-SOM-undersokningen 1998 & 2008 (andelarna galler de som svarat pa fragan)

1 Statistiken bygger pa Riks-SOM-undersdkningen som vander sig till ett slumpméssigt urval av den svenska befolkningen mellan 15 och
85 ar (bade svenska och utlandska medborgare ingar). | Konsumtionsrapporten anvénds termen konsument.
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Inkomst och valbefinnande

Hushéllets arsinkomst har ett tydligt samband med konsumentens subjektiva vilbefinnande,
tabell 9. Av konsumenter som bor 1 hushéll dir inkomsten dr 200 000 kronor eller mindre uppger
22 procent att de dr mycket ndjda och 5 procent att de inte dr nojda. De som bor i hushédll med en
arsinkomst 6ver 600 000 4r mycket mer néjda med sina liv. 46 procent dr mycket n6jda och 0 pro-

cent dr inte nojda.

Tabell 9 Valbefinnande bland 1ag- respektive hoginkomsttagare 2008

Mycket ndjd med livet

Inte alls n6jd med livet

Hushallsinkomst
upp till 200 000 kronor 22% 5%
601 000 kronor eller mer 46% 0%

Kélla: Riks-SOM, 2008
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EKOLOGISKA LIVSMEDEL

Andelen miljomirkta livsmedel har 6kat till 3,4 procent (2008) av utgifterna for de livsmedel som
svenska hushill képer, se tabell 10. Ar 2006 var andelen 2,2 procent. Den grupp som ligger storst
andel av utgiften pd ekologiska livsmedel 4r ensamstidende utan barn (4 %). Mjolk och dgg ligger
hogst, foljt av frukt och bir. Agg respektive mellanmjslk och Littmjolk nar éver 15 procent. Bananer
likasa.

Det finns tendenser till sdvil 6verskattning som underskattning av konsumenters miljohidnsyn
vid kop av livsmedel i denna statistik. Konsumenter som rakar képa miljomirkta varor utan att ta
ett aktivt beslut ingdr i statistiken. Prissinkningar som gor att man kan konsumera fler miljomérkta
varor till samma pris sldr inte igenom hir. Utgiftsandelarna kan alltsd dolja en faktisk konsum-
tionsokning. Miljohinsyn dir konsumenten t ex viljer att kopa nagot nirproducerat istéllet for en
kravmirkt produkt som transporterats langt syns inte heller i denna statistik.

Tabell 10 Andel miljdmarkta livsmedel och férbrukningsvaror 2004-2008 i procent
Miljomarkta livsmedel och forbrukningsvaror 2004 2005 2006 2007 2008
KOPTA LIVSMEDEL - totalt 2,0 2,2 2,2 2,7 34
Brdd, spannmalsprodukter 15 1,8 2,0 2,2 23
Kott 0.9 11 1,0 1.1 1.2
Mjélk, ost och &gg 52 5.0 58 6.4 7.0
Standardmjolk (fett >=1,5%) 52 6.7 6,0 55 8.8
Mellan- och lattmjdlk (fett <1,5%) 10,4 11,9 11,2 14,9 16,3
Filmjolk och yoghurt 9,6 76 9,8 8,0 71
Agg 11,8 14,4 12,5 14,1 17,7
Oljor och fetter 1,9 21 14 2,0 4,0
Frukt och bar 2,0 2,3 2,3 43 5,6
Bananer 5,0 6,3 6,0 11,4 17,0
Gronsaker 1,8 2,3 2,6 3,0 43

Soppor, sallader, gronsaksratter 2,0 2,0 2,3 19 33
Rotfrukter 6,7 94 74 10,3 13,5
Potatis 19 21 1,6 1,9 35
FORBRUKNINGSVAROR - totalt 53 41 46 33 35
Personlig hygien 0,9 0,8 0,8 0,4 0,6
Ovriga férbrukningsvaror 9,0 6,9 75 5,6 57

Anmarkning: Konsumtionsenheterna éndrades efter 2004. 1,57 i enligt den nya berakningsmetoden motsvarar 1,62 i den éldre.

Kélla: SCB, hushallens utgifter (HUT)
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FORDJUPNINGAR

I foljande avsnitt analyseras konsumtionsomriden av forskare som finns pa eller samarbetar med
Centrum for konsumtionsvetenskap, CFK. Det forsta avsnittet analyserar den stora minskningen
inom konsumtionsomradet transporter. Det andra avsnittet diskuterar huruvida de kopstarka fyr-
tiotalisterna egentligen ir sirskilt kopglada.

BILEN, LAGKONJUNKTUREN OCH MORGONDAGENS MOJLIGHETER

Under 2008 konsumerade hushillen 1 Sverige 8,4% mindre av det som rubriceras som transporter,
vilket ér en stor fordndring, se tabell 1s 11. Faktiskt dr det den enskilda post som forindrades mest
tor hushdllen under 2008. Extra forvanande blir det om man betdnker att transporter av olika slag,

Figur 2 Hushallens utgifter for transporter i fasta priser, ackumulerad férandring i procent.
Jamforelsear 1998.
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Kélla: SCB, Nationalrakenskaper, Hushallens konsumtionsutgifter fordelade efter andamal

bade persontransporter och gods, brukar hora till sidant som stadigt 6kar ar fran ar, se figur 2.

En visentlig del av forklaringen av denna stora férindring star att finna 1 den svenska konsum-
tionen (och driften av) av bilar under 2008. Under dret registrerades 253 982 nya bilar, vilket kan
jimforas med 306 794 bilar under 2007. Minskningen i antalet registrerade bilar var allesd 17,2%
(BilSweden, 2009a). En sd stor minskning av foérsdljningen innebir problem for vilken bransch som
helst. Att detta inte ir en bra utveckling for vare sig bildterforsiljarna, biltillverkarna eller deras un-
derleverantorer dr lite att forstd. Diremot dr det sannolikt inte lika besvirande for konsumenterna,
atminstone inte i det korta perspektivet. Den enskilda konsumenten kan ofta ganska litt fatta bes-
lut att viinta med ett bilkdp. Att avvakta med ett bilbyte kan vara ett naturligt sitt fér konsumenten
att hantera osidkerhet kring den egna ekonomiska situationen. Och nog har det funnits flera orsaker
till frigetecken kring konsumenters privatekonomiska situation under 2008. Fragetecknen hade
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sannolikt sina rotter 1 den globalt spridda turbulensen pa de finansiella marknaderna. I kélvattnet
av krisen pa den Nordamerikanska boldnemarknaden sé spred sig oron till allt fler linders banker
och finansbolag — dven 1 Sverige. Den ut- och inldning av pengar som #r vardagshandlingar mellan
virldens banker och finansbolag avtog dramatiskt efter kollapsen av flera viktiga banker och bola-
neinstitut 1 USA under 2008. Detta resulterade snabbt i en konkret brist pa pengar i manga banker
och finansbolag, och mojligheterna att lina pengar av andra banker minskade snabbt allteftersom
den finansiella krisens omfattning ckade.

For den enskilda bilképaren 1 Sverige (och ménga andra linder) innebar det stora svdrigheter att
fd lan av ndgon bank eller nagot finansbolag for att képa en ny bil, sidrskilt under andra halvaret
av 2008. Bankerna hade i médnga fall helt enkelt inga pengar att 1dna ut till sina kunder for bilkop,
eftersom det "fattades” pengar i hela det globala finanssystemet. De bilkunder som inte behévde
lana pengar for att kopa bil kanske tvekade med kopbeslutet dndd, eftersom Sverige (och resten
av virlden) var pé vig in 1 en ligkonjunktur som inledningsvis var svir att bedéma omfattningen
av. Vilka personliga effekter som en begynnande ligkonjunktur kan medfé6ra dr osidkert for den
enskilde. Ménga personer upplever en risk att forlora sin anstéillning eller att pd annat sitt drabbas
negativt. Osdkerhet 6kar knappast bendgenheten att kopa en sd pass dyr sak som en ny bil, spe-
ciellt inte om den bil konsumenten kanske redan har duger bra att fortsitta kora ett tag till.

Nu skall vi dock papeka att det under 2007 saldes fler nya bilar d4n vad som &r brukligt i Sverige.
Att det siljs mer dn 300 000 nya bilar arligen hor inte till vanligheterna. Det har endast hint 5
ginger sedan 1960. Att oreflekterat jimfora 2008 dars “laga” forsidljning med 2007, dé relativt sett
manga nya bilar registrerades, ir ndgot som bor undvikas. De senaste 40 — 50 drens bilforsiljning
1 Sverige har ofta pendlat mellan 200 000 — 250 000 nya bilar, med flera undantag bade uppét och
nedat. Dock ir forsdljningsminskningen mellan 2007 och 2008 kraftig, och 2009 blir av allt att
doma ett ar dd dnnu firre bilar registreras idn aret fore. Den svenska fordonsbranschen bedomer
att det kommer att siljas c:a 215 000 nya bilar under 2009 (BilSweden, 2009b). Minskningen av
konsumenternas kdp av nya bilar under 2008 kan #ven ses i relation till forsdljningen av begagnade
bilar. Medan nybilsférsidljningen minskade markant sd steg efterfrigan pa begagnade bilar sd pass
mycket att begagnatpriserna steg tydligt. Pa sina hill blev det dven brist pd begagnade bilar av at-
traktiva modeller.

Nir det giller trender pa svenska bilmarknaden sd dr det vissa saker som syns tydligare dn annat.
Ar 2008 uppvisar, likt de tvd foregdende dren, ett skifte 1 bilkonsumenternas preferenser for olika
slags bilar. Miljoaspekter far ett tydligt storre utrymme bland bilkonsumenternas kriterier for den
nya bilen (Wickelgren, Sprei och Karlsson, 2009). Medvetenheten om bilars miljopdverkan har
okat till hog nivd sedan 2006. Allt mer debatteras och diskuteras det i media om bilars utsldpp av
frimst koldioxid. Att utslippen av koldioxid dven statt i férgrunden for svenska myndigheters defi-
nition av vilka bilmodeller som bor klassas som "miljobilar” har ocksd paverkat bilkonsumenterna
i stor utstrdckning. Efterfrigan har tydligt 6kat pd bilmodeller med miljoklassning, vilka medfort
subventioner eller skatteldttnader av olika slag. Ddrmed har svenskarnas tidigare forkirlek for bi-
lar med bensinmotordrift avtagit markant. Istillet har bilar med etanolmotorer (E85) och diesel-
motorer sdlts 1 allt storre utstrickning. Av alla sdlda bilar 2008 var 84 575 sddana som uppfyllde
Vigverkets miljobilsdefinition (antingen alternativa drivmedel eller maximala CO2-utslipp om
hogst 120g/km), det vill sdga 33,3% av de nya bilarna. Av de drygt 84 500 miljoklassade nya bilarna
var 68,4% utrustade med motorer for E85-brinsle, 12,8% med dieselmotorer med utslipp ldgre 4n
120g/km, 12,9% med bensinmotorer med utslidpp lidgre 4n 120g/km och resterande 5,9% var antin-
gen hybridbilar (elektricitet och bensin) eller gasdrivna. Av alla silda nya bilar 2008 hade 36,2%
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dieselmotorer. Dieseldrivna bilar dr tydligt brinslesnilare in motsvarande bensindrivna modeller.
For svenskt vidkommande ér en stor andel dieselbilar nytt. Till skillnad frin méinga andra linder
1 Europa sa har Sverige ingen ling tradition av att privatbilister képer dieseldrivna bilar. Endast
taxibolag och extrema lingkorare kdpte dieseldrivna bilar for c:a 10 dr sedan i Sverige. I 6vrigt dn-
drar sig manga svenska bilkopare lingsamt nir det giller vilka kriterier de stiller upp for nista bil
(Wickelgren, Sprei och Karlsson, 2009).

I Sverige uppskattas fortfarande (och sedan ling tid) relativt stora, rymliga kombibilar med starka
motorer, som naturligt nog férbrukar en hel del brinsle (Sprei, Karlsson och Holmberg, 2008). En
viss forindring mirks hos en del av bilkonsumenterna i Sverige, som 1 hogre utstrickning dn tidi-
gare ¢verviger att kopa en mindre bil 4n den de hade forut. Dessa kunder ér 1 hogre utstrickning
intresserade av bilar med motorer som forbrukar sd pass litet brinsle att bilarna miljoklassas eller
sd intresserar de sig for hybriddrivna fordon (eldrift 1 kombination med vanliga bensinmotorer).
En annan kundkategori ir de som girna fortsitter att kbpa timligen stora, rymliga och ganska
tunga bilar med stora och starka motorer. Dessa kunder dr mer benigna att 6verviga etanol- eller
dieseldrivna bilmotorer, som antingen ir miljoklassade eller &tminstone férbrukar mindre brinsle
dn jaimforbara bensinmotordrivna modeller. Dock mirks en ganska stor kinslighet bland bilkon-
sumenterna for de ridande ekonomiska styrmedel som anvinds, eller skiftande marknadspriser pa
brinsle. Beroende pa vilka definitioner som gillt for vad som klassas som en miljobil 1 Sverige eller
forindringar av priserna pd olika drivmedel har man kunnat se att den svenska bilkonsumenten
rdknar pa vad som idr mest l6nsamt innan kop av bil eller val av brinsle gors. For ganska manga
bilkonsumenter dr planboksfriagorna viktigare 4n miljéaspekterna. Regelsittande myndigheter har
hir en uppgift att gora konsumentens val av mindre miljobelastande fordon attraktivt, eller d&tmin-
stone inte kostsammare dn konventionella fordon.

Avslutningsvis vidrar fordonsbranschen viss morgonluft. Efter tvd ar av vikande forsiljning finns
tecken p4 att bilkonsumenterna dter dr beredda att kopa nya bilar i stérre utstrickning. Rapporter-
na blir allefler om att kulmen pa finanskrisen nu dr passerad, vilket kanske bidrar till en positivare
bild av framtiden. M6jligen dtervinder de bilkonsumenter som under 2008 skt upp sina kop av nya
bilar till handlarna snart. Prognosen siger att 2010 kommer att innebira en higre forsiljning av nya
bilar jimfort med 2009. Det dterstar att se hur starkt miljomedvetenheten fortfarande kommer att
paverka valet av bilmodeller och drivmedel under 2010 och framat, d4 flera ekonomiska morétter
(subventioner/skattelittnader) nu avvecklats i takt med att miljobilarna blivit allt vanligare pé vara
vigar.

Mikael Wickelgren | ek dr | Centrum for konsumtionsvetenskap
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FYRTIOTALISTERNA - MEDIAHYPE ELLER FAKTISKT LIVSSTILSSEGMENT?

Att fyrtiotalisterna, dvs. grovt riknat den generation som ir fodd pa fyrtiotalet och femtiotalets
forsta r' 4r sirskilda och annorlunda jimfért med alla andra generationer har hivdats i minga sam-
manhang alltsedan Ludvig Rasmusson publicerade sin bok om den mytomspunna generationen;
de som var de forsta tondringarna och de forsta att viixa upp i ett konsumtionssambhille i full blom
(Rasmusson 1985). Om det en gang var en radikal livshédllning som utmirkte dem ir det nu i stillet
deras kopkraft som lyfts fram. Att fyrtiotalisterna har 80 procent av landets samlade formogenhet
och 70 procent av kopkraften upprepas nistan som ett mantra och det dr denna konsumtionspot-
ential som ligger bakom tillkomsten av glassiga magasin for 50+-konsumenten (L6vgren 2009). 1
KK-stiftelsens sammanfattning av trendinstitutens bild av fyrtiotalisterna framtrdder en bild av en
grupp dir 85 procent ser livet efter 65 som ndgot positivt, en andra frihetstid fri frin barn och jobb,
en tid att forverkliga sina drommar. Hilften tinker spendera alla sina pengar pa sig sjilva. De skall
”leva loppan och sedan dé” (Aldrelivsbranschen 2007).

Vad kan vi d& utlisa av Konsumtionsrapporten nu nir de forsta drskullarna fodda i borjan pa
1940-talet passerat pensionsgrinsen? Gor fyrtiotalisterna nagot avtryck i1 konsumtionsstatistiken?
Det vi kan se ir att personer fodda 1939-1948 faktiskt 4r den grupp som dr mest néjda med livet.
Hela 94 procent rapporterar att de 4dr mycket (37 procent) eller ganska néjda (58 procent)? . Det dr
ocksa grovt riknat denna grupp (personer fodda 1941-1950) som toppar statistiken 6ver disponibel
inkomst per konsumtionsenhet’. Men sirskilt konsumtionsglada verkar de inte vara. De delar vis-
serligen intresset for resor med yngre personer (Riks-SOM undersokningen 2008). Men annars
utmirker de sig inte pa nagot sirskilt vis. Intresset for inkdp av kldder, kroppsvard, heminredning,
hemelektronik, shopping etc. ligger snarare under dn 6ver genomsnittet (Riks-SOM undersoknin-

Figur 2 Intresse for konsumtionsomraden bland fyrtiotalister (60-69 ar)
jdmfért med andra aldersgrupper
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Kalla: Riks-SOM undersdkningen 2008. CFK i samarbete med SOM-institutet vid Géteborgs universitet.

Kommentar: Diagrammet visar andelen inom respektive aldersgrupp som uppgett att de har ett hdgt intresse (7-10) pa fragan “Hur
intresserad &r du i allménhet av...?". Skala: Inte alls intresserad (0) till mycket intresserad intresserad (10). Ca 1 350 personer mellan 20
och 79 ar har besvarat fragorna.

! Det "demografiska 40-talet’, dvs. de &r fodelsetalen lag en bra bit dver 100 000 per &r &r aren 1942-1953 (Wetterberg 2008).
2 Riks-SOM undersékningen 2008. CFK i samarbete med SOM-institutet vid Géteborgs universitet.
3 SCB, Hushallens ekonomi (HEK), Disponibel inkomst per konsumtionsenhet for individer efter alder, korrigerad 2009-06-03
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Figur 3 Kdpbeteende hos fyrtiotalister (60-69 ar) jamfért med andra aldersgrupper
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Kélla: Riks-SOM undersékningen 2008. CFK i samarbete med SOM-institutet vid Géteborgs universitet.

Kommentar: Diagrammet visar andelen inom respektive aldersgrupp som svarat “ndgong gang i manaden”, “nagon gang i veckan” eller “flera ganger i
veckan” pa fragan “Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna...?”

gen 2008). Inte ens barnbarnen tycks fd del av 6verflodet i form av presenter, for ocksa 1 detta
avseende idr konsumtionen hogst genomsnictlig. Snarare tycks de hélla hért 1 pengarna. De rap-
porterar att de ndgot mer sillan dn snittet kopt ndgot de inte haft rid med och de handlar ytterst
sillan pi avbetalning/kredit (Riks-SOM undersokningen 2008). Aven om siffrorna kan spegla en
ekonomisk forsiktighet som sitter i ryggmirgen och ger utslag under den ekonomiska krisens ar
2008, kan man 4nd4 friga sig om den kdpglada fyrtiotalisten mest dr en mediahype. Om det hand-
lar om en alltfor ldtevindig tolkning av formodad képvillighet grundad 1 god ekonomi generellt sett
med liten hinsyn tagen till det kulturella bagaget av sparsamhet och resurshushallning som min-
niskor fodda dren runt andra virldskriget ocksd bir med sig. Siffrorna i drets Konsumtionsrapport
tyder pa det och likasd de intervjuundersékningar om 55+-konsumenter med maten i fokus som
genomforts pd CFK (Brembeck et al 2005, 2006, 2007).

Fyrtiotalisterna i CFK-studien sopsorterar, kper ekologiskt, niringsberidknar, intresserar sig
for sin hilsa och dr pa alla vis rejila och rekorderliga. Visst vill de ut och resa, men efter lingresan
vill man hem igen. Médnga tycker att de redan sett alle eller 1 alla fall tillricklige mycket. Nu dr det
sommarstugan vid insjon i skogen som lockar mest. Inte ir de nigra kroglejon heller. Aven om res-
taurangbesok dé och da kan pigga upp, dr det knappast informanterna i denna studie som bir upp
dldrebranschens nya guldkrogar. Mat skall dtas hemma och girna i goda vinners lag (Brembeck et
al 2010).

Ser man till nistfoljande kohort, enligt SCB:s indelning dldersgruppen fodd 50-64 ar (fodda
1944-58), blir bilden pa ett intressant vis mera splittrad. Sett till utgifter i kronor dr det kvinnor
1 denna grupp som ligger ner mest pengar av alla pa klider och minnen i samma aldersgrupp
spenderar mest pengar av alla pd kategorin fritid och kultur, se tabell 2.5 och 2.6. Kanske ir det
femtiotalisterna som driver upp statistiken? Ar det rent av femtiotalisterna som ir de nya fyrtio-
talisterna? De har dessutom sett till antalet personer passerat fyrtiotalisterna som storsta genera-
tion, eftersom fyrtiotalisterna gradvis faller ifrdn pa grund av sjukdom. Det var trots allt forst pa
sextiotalet konsumismen pa allvar tog fart. Lena Larssons vilkidnda upprop om kép, slit och sling
publicerades 1960 och slit- och sling-tinket dominerade sedan decenniet och siledes ocksi en stor
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del av femtiotalisternas uppvixttid. Bilden kompliceras av att kvinnor i denna dlderskategori ocksa
ligger ut mest pengar av alla pa tobak och dven pa hilso- och sjukvérd. Inte heller dr generationen
vare sig rikast eller Iyckligast. Kanske ser vi hir de forsta tecknen péa den skropligare dldregenera-
tion sjukvardsstatistikerna forvintar sig om ett par drtionden. Fyrtiotalisterna beridknas hélla sig
tdmligen friska fram till 80-arsdldern, en och annan hoftleds- eller starroperation inriknat. For
efterfoljande generationer diremot, femtio- och sextiotalisterna, pekar kurvan for fetma- och vil-
stdndsrelaterade sjukdomar som diabetes, hjirt- kirlsjukdomar och vissa cancertyper brant uppat
(SOU 2003:91).

Vad kan vi dé dra for slutsatser av detta? For det forsta kan en viss forsiktighet med trendfram-
skrivningar med utgingspunkt i faktorer som ekonomiska resurser utan koppling till kulturellt
bagage och livslopp, givetvis anbefallas. Fyrtiotalisterna har pengarna men visar litet intresse for
guldkantad konsumtion. Men kanske kan vi ocksa sluta oss till att det trots allt ér fyrtiotalisterna
som ir folkhemmets verkliga vinnare, fast pa ett litet annat siitt dn det forvintade. De har pen-
garna, kraften, hilsan och engagemanget. Sett till livslopp och livserfarenhet idr det kanske snarare
som foregiangare 1 framtidens klimatsmarta samhélle @n som storshoppare de kommer att siitta spar.
CFK-studien visar att erfarenheten av en tillvaro fore kop-slit-och-sling samhillet har satt djupa
spar (Brembeck et al 2010). Dessutom rapporterade de flesta av informanterna 1 den studien att de
redan hunnit med att leva det goda livet och var riitt mitta pa hiftiga upplevelser. Vi tror att de kan
tdnka sig att avstd fridn dinnu en Australien-resa och en och annan blodig biff for klimatets skull.
Och sikerligen kan de tinka sig odla rovor och kalrotter 1 tridgdrdslandet istillet for gurka och to-
mat. De kommer inte att bli svarévertalade att handla ndrproducerat om de ges mgjligheter och om
detta visar sig vara det klimatsmarta alternativet. Grona vigare en ging till — why not?

Under alla omstidndigheter édr arskullarna som nirmar sig pensionsildern, fyrtiotalister savil som
femtiotalister, fortsatt intressanta att folja.

Helene Brembeck | Professor | Centrum for konsumtionsvetenskap
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SLUTSATSER OCH BLICKAR FRAMAT

Kris och katastrof eller klokare konsumtion?

Den senaste tidens stora konsumtionsdkningar bréts for forsta gingen pad manga dr under 2008.
Den omtalade nedgingen i ekonomin hosten 2008 gar att folja 1 konsumtionsstatistiken. Hushal-
lens totala konsumtion sjonk med 3,4 % under drets sista kvartal jimfort med aret innan. Men,
eftersom 2008 borjade starkt med konsumtionsokningar inom ménga omrdaden blev den samlade
nedgdngen for hela dret bara 0,3 % enligt nationalrikenskapernas kvartalsstatistik (SCB, 2009). En
positiv konsekvens av detta ir att klimatet gynnas, sirskilt med tanke pa de stora konsumtionsmin-
skningarna under de sista manaderna 2008 inom transporter, konsumtion i utlandet samt mébler
och inredning. Liknande utveckling har fortsatt under 2009, om 4n i mindre omfattning,.

P4 10 ar har dock den privata konsumtionen 6kat med cirka 27 procent. Det konsumtionsomrade
som Okat mest, sett till hushéllets huvudsakliga utgiftskategorier, &r kommunikation. Héri ingér
telefon och internet. Okningarna inom denna kategori var mer 4n 10 procent per ar mellan 1999
- 2002. Direfter har 6kningen varit cirka 5 procent per ér. Det dr framférallt kommunikation via
mobil och internet som vuxit mest och hir har prissinkningar bidragit till den stora 6kningen. En
annan viktig aspekt dr att mobiltelefon och internet idag idr viktiga delar av manga konsumenters
vardag.

Kategorin transporter star for den i sirklass tydligaste minskningen jimfort med 2007. Manga
konsumenter valde att vinta med planerade nyinkop av bil och sparade in pd bildkandet. Detta ir
extra anmirkningsvirt med tanke pd hur kategorin transporter, bide persontransport och trans-
port av gods, tidigare 6kat kontinuerligt. Konsumenternas 6kade preferenser for miljdaspekter nir
det giller bilkop kan frimst hirledas till de ekonomiska styrmedel som forefaller avgorande for
bilkonsumenternas kinslighet vid planerade inkdp. Regelsidttande myndigheter har en uppgift och
mojlighet att gora konsumenternas val av mindre miljobelastande fordon mer attraktivt, samtidigt
som klimatsmarta l6sningar som utbyggnad av kollektivtrafik bor framhallas som intressanta fram-
tidsmdjligheter. Skillnader mellan kénen dér kvinnor ér 6verrepresenterade bland storkonsumenter
av kollektivtrafik dr talande i det hir sammanhanget och en viktig variabel att ta med 1 berdknin-
garna vid forindring mot ett mer klimatsmart samhille.

Hushallens konsumtion av kultur och fritid, inredning samt kldder och skor har ocksé ékat myck-
et pd 10 ar. Dessa kategorier dr viktiga delar av den sé kallade identitets- och livsstilskonsumtionen.
Vad vi gor pa var fritid, hur vi inreder vara hem och hur vi klir oss dr viktiga delar av var identitet
och genom denna konsumtion berittar vi fér andra vilka vi 4r. Konsumtionen priglas mer av ndje
och njutning idn av praktisk funktion och nytta. Vi kan dock se ett mindre trendbrott i 2008 érs
konsumtionsstatistik, dir 6kningarna dr avsevirt mindre dn tidigare.

Konsumtionsmonstren ir fortfarande ojimlika, 4ven om det finns stora variationer inom grup-
perna. Min spenderar mer dn kvinnor pa alkoholhaltiga drycker, drift av bil, tobak och lek, sport,
hobby m.m. Jimfort med kvinnor dr mins utgifter for personlig hygien bara en brikdel. Mins ut-
gifter for kldder och skor dr ocksé betydligt ligre d4n kvinnors. Médn spenderar mindre pd allménna
kommunikationsmedel dn kvinnor, vilket ir en ihdllande trend gillande kategorin transporter.

Hushaéllens kdp av miljoméirkta livsmedel dr fortfarande mycket blygsamma i férhéllande till de
totala livsmedelsinképen, dven om vi sett en ndgot storre 6kning under 2008 in tidigare ar.
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Konsumtionsrapporten 2009 visar att bilden av fyrtiotalister som en kopglad generation dr éver-
driven. De ir visserligen biade néjda med livet och har en god ekonomi, men idén om fyrtiotalister-
na som konsumtionsstark grupp stimmer inte 6verens med den nationella SOM-undersokningen
2008. Hir framtrider ndrmast en sparsam och terhdllsam generation som har ett mindre intresse
for bl. a kldder, kroppsvard, heminredning, hemelektronik och shopping dn yngre generationer.
Den ekonomiska forsiktigheten sitter i ryggmirgen bland svenska fyrtiotalister, nigot som vittnar
om en mojlig plats 1 historien som den héllbara konsumtionens ofrivilliga pionjirer.

Med tanke pa de olika aspekter som priglar 2008 drs konsumtionsstatistik ser framtidens kon-
sumtionsmonster allt annat #n stabila eller sjilvklara ut. Nedgdngen 1 den globala ekonomin under
framfor allt det fjdrde kvartalet 2008 spelade sjdlvklart en stor roll i den minskning som visar sig i
SCB:s statistik 6ver hushdllens utgifter. Siffrorna 6ver 2008 ars konsumtion pekar ut ndgra viktiga
forindringstendenser och konjunkturkinsliga kategorier som exempelvis transport och fordons-
branschen, samt den svenska konsumtionen utomlands. Hir forefaller konsumenter hdlla hare i
pengarna nir férindringens vindar innebér oro pd marknaden och hoten om arbetsnedldggningar
och arbetsloshet duggar titt. Andra branscher har etablerat sig pd ett sjdlvklart vis i konsumenter-
nas vardag och upplevs inte som ndgra problematiska utgifter. Kategorin kommunikation, dér ex-
empelvis mobiltelefoni, Internet, fast telefoni, posttjdnster finns representerade, dkade nirmast
stadigt. Att hushidllens konsumtion av fritid och kultur okar, samtidigt som transportkategorin
minskar, kan peka mot en mer hillbar konsumtion betéinkt relationer till klimat, miljé och utsldpp-
sproblematiken. Dirtill ser vi en begrinsad men dock reell 6kning av konsumtion av ekologiska
livsmedel. Huruvida dessa tendenser utgor tecken pa kris och katastrof eller en klokare konsum-
tion far framtida nummer av Konsumtionsrapporten svara pa.

Niklas Hansson & Ulrika Holmberg | fil dr & ek dr | Centrum for konsumtionsvetenskap
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BILAGOR

| bilagorna finns detaljerad statistik till de olika omradena:

Bilaga 1
Bilaga 2
Bilaga 3
Bilaga 4
Bilaga 5
Bilaga 6

Konsumtionen i kronor

Utgifter per hushall

Valbefinnande

Ekologiska livsmedel

Kategorisering av hushallens konsumtion i NR
Kategorisering av hushéllens utgifter i HUT-undersdkningen
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Figur 1.1 Hushallens konsumtion i Sverige efter andamal 2008

Miljarder kronor, I6pande priser

400

350

300

250

200

150

100

50

01

02

03

04

05

06 07 08 09

10 11 12

15

Konsumtionsomraden

KONSUMTIONSRAPPORTEN

| 35



%LT

%T0T
%6€

%6C

%ty
%ST

%EL
%ECT
%6
%TE
%9L
%9
%09
%6
%9C

DU
8002
1eIs|epeny

%L2

%G6
%GE

%0€

%y
%¥e

%69
%ELL
%61
%92
%SL
%S
%LS
%EL
%92

DU
1002
Jejss.ie

%¥C

%9L
%ET

%SC

%LE
%81

%LS
%901
%91
%¥e
%99
%S
%1S
%¥T
%ET

DU
9002
Jjejssie

%1e

%8Y
%81

%22

%92
%S

%8
%6
%LL
%61
%0S
%Y

%EY
%L
%81

DU
G002

Jejss.ie

%LL

%92
%L

%81

%61
%6

%l¥
%98
%EL
%L
%8¢
%€

%¥e
%L
%S

DU
002
Jejssie

%l

%81
%l

%G1

%EL
%l b

%9¢€
%CL
%6

%ch
%82
%€

%S2
%61
%ch

DU
€002

Jejssie

%ch

%92
%S

%EL

%81
%L

%6¢
%8S
%6

%L
%€T
%C

%12
%61
%01

DU
2002
Jejss.ie

%6

%Y2
%L

%01

%l
%L

%EC
%EY
%9
%01
%81
%C
%l
%EL
%L

DU
100C

Jejssie

%6

%8
%€T

%8

%L
%8

%61
%cC
%01
%9
%9k
%l
%Ch
%01
%

DU
0002
Jejss.ie

9, | BulipueIQ) pels|nwnyoe

%t

%2
%2

%Y

%8
%t

%01
%8
%8
%2~
%8
%0
%S
%6
%k

DU
6661
jejssie

90-80-600z Bunaaignd i61jus apelsyepddn Je uaddojag

uoWINSUOY sudjieysny ‘eusadessuaelieuolenN ‘gOS:elley

%0 JeyiBinsuonwinsuoy e|ejo) sus|ieysnH
%0 8bLIBAS | UOHLINSUOY YSpueln 9l
%0 Jopue|in | uoWINSUOY suajleysnH Gl
%0 ewuwns|aq
%0 Jajsuel} yoo Jolea ebuAQ ZL
%0 Jsbueine)sal yoo 1agjed ‘||IsjoH i
%0 Jnyny yoo Buiujieylapun ‘piii4 60
%0 uoneyiunNwwoy) 80
%0 Jepodsuel | 10
%0 paemnfs yoo -osjeH 90
%0 Ileyiapununn yoo Jepiies|ieysny JajqoN S0
%0 Buuwieaddn yoo seb ‘yeyouyale ‘peisog $0
%0 10YS Y20 Jepyiuespeupepag €0
%0 eqo} Yoo Jexokip ebieyioyoXly 20
%0 J18340AIp EBIHIEYI0YON|E 8301 YOO [9PBLISAT 10
IUN

8661

Jejssie

‘lewepue Jays JayibinsuowNsuoy sus|ieysnH z'| [legel

KONSUMTIONSRAPPORTEN

36 |



Figur 1.2 Hushallens konsumtion efter &ndamal 1998-2008
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Tabell 1.3 Konsumentprisindex

Konsumtionsomraden

01 livsmedel och alkoholfria drycker
02 alkoholhaltiga drycker och tobak
03 klader och skor

04 boende

05 inventarier och hushallsvaror

06 halso- och sjukvard

07 transport

08 post och telekommunikationer
09 rekreation och kultur

10 utbildning

11 restauranger och logi

12 diverse varor och tjanster

KPI totalt, skuggindextal

Kalla: SCB Konsumentprisindex. Arsmedeltalen ar beraknade pa indextal med tva decimaler.
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KPI 1998

223
338
156
295
219
521
305
254
197

0
332
243

257

KPI 2007

245
383
169
352
221
773
372
182
188

0
420
327

201

KP1 2008

262
412
167
376
222
763
387
173
182

0
443
333

301

jmf 07-08

6,9%
7,7%
-1,0%
6,8%
0,3%
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0,0%
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jmf 98-08

17,5%
22,1%
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27,7%
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26,7%
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Figur 1.3 Konsumentprisindex 1998-2008
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BILAGA 2 UTGIFTER PER HUSHALL

Tabell 2.1 Utgifter i kronor per hushall ar 2008 - hushallsgrupp med 95% konfidensintervall

Ensam- Ensam- Samman- Samman- Ovriga sam-
staende med staende utan boende med boende utan manboende Samtliga
barn barn barn barn med barn Ovriga hushall
Antal medverkande hushall 118 346 772 630 87 167 2120
Genomsnittligt antal
personer 2,5 1,0 3,9 2,0 4,4 3 2,1
konsumtionsenheter 1,74 1,00 2,39 1,51 2,84 2,13 1,58
Berdknad populationsstorlek 215310 1487 840 787 290 1145740 91310 257 400 3984 880
+ 28 470 +107 140 + 33 000 + 58 220 +18 920 + 38 620 +72 960
TOTALA UTGIFTERNA 251 660 190 950 408 870 317 750 465 790 359 260 290 910
+19010 +15180 +14 450 +14 610 + 52 640 +42 920 +8320
KOPTA LIVSMEDEL 33020 18 390 52 880 37 330 64 170 43770 34130
+4 080 + 1240 +1750 +1330 +5570 + 3620 + 880
Brdd, spannmalsprodukter 5830 3180 8970 5470 10 170 7020 5530
+ 860 + 280 +420 + 280 + 1090 + 730 +180
Kott 6130 3330 10 760 7 500 14910 8 540 6750
+1150 + 370 +630 +400 +2170 + 1080 + 260
Fisk och skaldjur 1460 1050 2470 3170 3390 2670 2120
+310 + 200 + 260 + 300 + 960 + 640 +130
Mjolk, ost och &gg 5640 3060 8530 6 250 10 250 7180 5630
+ 970 + 240 + 350 + 260 +1110 + 690 +170
Oljor och fetter 850 580 1380 1120 1840 1320 980
+ 190 + 100 +120 + 80 + 340 + 260 +60
Frukt och bar 2790 1460 4400 3500 5870 3280 2920
+410 +170 + 280 +220 + 950 +400 +120
Gronsaker 3410 2100 5680 4450 7 520 4880 3860
+ 520 +210 + 300 + 240 + 980 + 530 + 140
Sétsaker, socker 3900 1720 5260 3060 5020 3980 3140
+ 750 + 180 + 280 + 200 + 760 + 450 +120
Saser, dressingar, 660 270 930 550 1160 690 550
kryddsaser +140 +60 +70 +60 + 260 +150 +30
Salt och kryddor 370 170 590 390 620 550 360
+100 +40 +60 +50 +200 +130 +30
Bakpulver, 6vriga hushalls- 200 220 350 360 310 310 290
tillsatser, buljong +70 +80 +50 +50 +100 +70 +30
Snacks 560 200 710 280 760 550 380
+ 140 + 50 +60 + 50 + 180 +130 +30
Ospec livsmedel 1210 1030 2820 1220 2320 2770 1590
+810 +720 +740 + 570 + 1540 + 2250 + 380
ALKOHOLFRIA DRYCKER 3080 1650 4040 2620 4770 3260 2660
+ 520 +180 +230 +180 +810 +450 +110
Frukt- och grénsaksjuice, 540 2380 800 420 930 520 470
nektar +130 + 60 +80 + 60 + 230 +120 +30
Laskedrycker 1590 740 1840 930 2080 1530 1140
+ 350 +130 + 160 + 100 + 500 +310 +70
Mineral- o. sodavatten 220 120 270 250 430 290 210
+ 80 +40 +40 + 50 +170 +90 +20
Kaffe 420 420 830 830 910 740 650
+150 +80 +80 +90 +250 + 200 +50
Te 240 100 240 170 330 130 160
+ 180 +40 +50 + 50 + 160 + 50 +20
Kakao 70 . 60 20 80 40 30
+40 . +10 +10 +50 +30 +10
Forts.

40 | KONSUMTIONSRAPPORTEN



Forts. Tabell 2.1 Utgifter i kronor per hushall ar 2008 - hushallsgrupp med 95% konfidensintervall

Ensam- Ensam- Samman- Samman- Ovriga sam-
staende med staende utan boende med boende utan manboende Samtliga
barn barn barn barn med barn Ovriga hushall
UTEMALTIDER 7990 8 390 13 400 10 850 18 260 11 080 10 470
+1830 +1870 +1090 +1340 +4 820 +2340 +820
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER 2 440 2 650 4160 5380 6 060 4590 3930
(aven lattol) +770 +510 +530 +700 +2800 +1190 + 320
TOBAK 1900 2160 2190 2110 3020 2910 2210
+800 +520 +370 +470 +1990 +1130 +270
FORBRUKNINGSVAROR 7 560 2570 10130 6 040 9 330 8780 5890
+1710 +430 +720 +580 +1480 +1570 +320
Personlig hygien 4 550 1350 6 220 3280 5030 5070 3370
+1130 +330 +580 +420 +1070 +1070 +230
Ovriga férbrukningsvaror 3010 1220 3920 2760 4290 3700 2520
+1080 +200 +320 + 380 +760 +790 +170
HUSHALLSTJANSTER 10 390 4300 19 060 11920 11 880 9 650 10 250
+3340 +1050 +1610 +2750 +3340 +2070 +970
Barntillsyn 1880 . 7 000 . 2140 910 1590
+670 . +640 . +1000 +450 +130
Fackavgift, 6vriga forsékringar 1820 520 3640 2240 2920 2030 1860
+480 +120 +460 +1140 +850 +640 +350
Ovriga tjanster 6 680 3770 8420 9670 6820 6710 6810
+3150 +1 040 +1 360 +2470 +2900 +1910 +880
KLADER OCH SKOR 19 420 9 390 23670 13 480 24 490 18 980 14 900
+ 5980 +3570 +2150 +1780 +7120 +4970 +1550
Klader 16 220 8130 19 530 11 380 21410 15960 12 570
+5250 +3520 + 1860 +1630 + 6680 +4 630 +1500
darav Uteklader . 1870 5050 2430 4230 4700 2960
. +1 380 +950 + 840 +2400 +2470 +640
Ovriga klader 10 150 5070 10 130 6 840 13 560 8 500 7270
+3690 +2410 +1170 +1240 +5100 +2650 +1030
Underklader 2070 640 2240 1130 2450 1590 1280
+ 860 +270 +310 +240 +1100 +510 +150
Accessoarer, hattar, 290 390 850 500 790 790 540
maossor, vantar etc. +240 +230 +180 +230 + 390 + 390 +120
Skor 3190 1250 4100 2100 3070 3020 2320
+1390 + 500 +680 + 500 +1750 +1090 +290
BOSTAD 72 580 55010 92 660 71740 103 460 89 510 71 550
+5740 +2630 +3550 +3350 +12 390 +10 550 +1790
Hyra/avgift for hyres-/boréatt 44 090 35330 21820 23 950 26 290 35290 29 660
(inkl garage) +5310 +2240 +2490 +2330 +9490 +7530 +1290
Reparationer 3390 2 550 8320 7070 11230 6 260 5470
+2480 +980 +1790 +1960 +7070 + 2560 +810
Hem- och villaférsékring 1580 1290 2840 2410 2720 2280 2030
+310 +140 +220 +140 + 500 +470 +90
Tjanster férknippade med 2510 1870 6670 5820 6 960 5140 4320
bostaden +940 +520 + 500 + 550 +1630 +1110 +290
Elektricitet, gas och andra 7690 5650 14780 12 560 16 060 14110 10 340
brénslen +1270 +820 +770 +840 +2850 +1960 +460
Réntor (brutto) 12 570 7810 36 030 18 140 35820 25270 18 380
+4610 +1720 +2920 +2300 +8150 +6630 +1200

Forts.
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Forts. Tabell 2.1 Utgifter i kronor per hushall ar 2008 - hushallsgrupp med 95% konfidensintervall

Ensam- Ensam- Samman- Samman- Ovriga sam-
staende med staende utan boende med boende utan manboende Samtliga
barn barn barn barn med barn Ovriga hushall
MOBLER, INVENTARIER, TEXTI- 11 860 8830 25580 20 320 23090 29990 17 300
LIER , HUSHALLSUTRUSTNING +2950 +1710 +2980 +3690 +5200 + 20820 +1930
Mébler och inventarier, mattor och 5400 4310 10 690 7 680 9880 . 7630
andra golvbelaggningar + 1950 +970 + 1650 +1430 +2620 . +1480
Textilier 840 570 1860 1330 2100 1920 1180
+ 550 +270 +420 + 380 +1280 +770 + 180
Hushallsutrustning 5620 3950 13030 11320 11100 9780 8490
+1760 +1120 +2120 +3230 + 3260 + 2540 +1120
HALSO- OCH SJUKVARD 3260 4090 7 450 8970 8480 9 670 6 580
+ 1060 + 1440 + 1060 + 1490 +3620 + 5280 +810
TRANSPORT 30 390 31680 75290 54 910 93790 61 460 50 250
+6770 +5030 +7010 + 5680 +32370 +13270 +3100
Inkdp av bil 7010 9290 23950 15710 39 740 19 020 15 240
+4990 + 3480 +4520 +4 330 + 31480 +10 070 +2 240
Inkdp av 6vriga persontransport- 1440 1390 4730 2 460 4 380 3000 2530
medel +810 +1190 + 1050 + 1200 +2900 +1990 + 620
Drift av bil 16 000 15 650 37 100 28 180 38 990 30070 24980
+4 320 +2400 +5000 +2980 +6 590 +6 990 +1690
Raénta (bil - brutto), bilskatt 1450 1240 3250 2450 3760 2520 2140
+470 + 220 +490 + 340 +1320 + 820 +170
Drift av 6vriga persontransport- 860 600 1830 1010 1190 1150 1030
medel +490 + 360 + 460 + 360 + 600 + 480 + 200
Ranta (ej bil - brutto), fordonskatt . . 150 70 . 100 100
(ej bil) . . +70 +50 . +70 +40
Lokalresor, transporttjanster 3610 3400 4280 5030 5720 5590 4250
+1470 +810 +960 +1650 +2800 +1520 +600
FRITID OCH KULTUR 45990 35490 71710 66 730 79 900 60 970 54 860
+ 8450 + 3450 +3890 +7 150 +13 330 + 11660 +2740
Fritidsbostad . 2270 2550 5050 1120 4500 3190
+810 +790 +1180 +1030 +4 090 + 550
Radio och TV 4470 2980 6 050 4590 6 750 6 500 4440
+1090 + 630 + 660 + 660 +1700 +3370 + 400
Lek, sport, hobby 5030 4230 11160 8 650 10 660 5520 7150
+1820 + 1590 +1800 + 5850 +5370 + 1960 +1830
Ur, kamera, fototjanster . 830 1290 1720 1850 820 1370
. +720 + 880 + 1340 +1 300 + 620 + 590
Resor, hotell 9390 7 980 19 350 19 900 21150 14720 14 470
+2830 + 1890 +1970 + 2680 +7 350 +4740 +1180
Ovrig fritid 6120 4640 9320 10 020 14 540 9480 7730
+1980 + 880 +920 + 1340 +5 050 +2910 + 600
Underhallning 1510 1130 2030 1600 1900 1350 1490
+ 890 + 360 +410 + 400 +1030 + 640 + 200
Bocker, tidningar, TV-licens etc. 8040 7 190 12 440 10 050 13 650 10 240 9440
+1010 +970 =790 + 760 +2750 + 1300 +470
Mobiltelefon (samtal och 2780 1860 3570 1950 3710 3670 2430
abonnemang) +580 +310 +330 + 240 +850 +900 +160
Fast telefon (samtal och 3300 2380 3950 3210 4570 4170 3150
abonnemang) +420 + 200 + 200 + 150 + 560 + 520 +110

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT)
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Tabell 2.2 Utgifter i kronor per konsumtionsenhet 2008 - hushallsgrupper, 95% konf.interv.

Antal medverkande hushall

Genomsnittligt antal personer

Antal konsumtionsenheter

Beridknad populations-
storlek

TOTALA UTGIFTERNA

KOPTA LIVSMEDEL

Brod, spannmalsprodukter

Kott

Fisk och skaldjur

Mjolk, ost och agg

Oljor och fetter

Frukt och béar

Gronsaker

Sotsaker, socker

Saser, dressingar,

kryddsaser

Salt och kryddor

Bakpulver, évriga hushalls-

tillsatser, buljong

Snacks

Ospec livsmedel

ALKOHOLFRIA DRYCKER

UTEMALTIDER

ALKOHOLHALTIGA DRYCKER (4ven

I4ttol)

Forts.

+

+

H+

+

+

+

+

+

+

+

+

+

+

+

H+

+

+

Ensam-
staende
med barn

118

25

1,74

215310
+28 470

145741
11011
18977
2345

3351
494

3523
661

839
178

3241
557

489
109

1603
236

1960
299

2241
431

379
80

213
57

115
40

322
80

695
466

1770
299

4592
1052

1402

Ensam-
staende
utan barn

346

1,0

1,00

1487 840
+107 140

192170
15250
18390
1240

3180
280

3330
370

1050
200

3060
240

580
100

1460
170

2100
210

1720
180

270
60

170
40

220
80

200
50

1030
720

1650
180

8390
1870

2650

Samman-
boende
med barn

772

2,39

787 290
+33 000

174653
6268
22126
732

3753
176

4502
264

1033
109

3569
146

577
50

1841
117

2377
126

2201
117

389
29

247
25

146
21

297
25

1180
310

1690
96

5607
456

1741

Samman-
boende
utan barn

630

1,51

1145740
+ 58 220

213523
9728
24722
881

3623
185

4967

2099
199

4139
172

742
53

2318
146

2947
159

2026
132

364
40

258
33

238
33

185
33

808
377

1735
119

7185
887

3563

Ovriga sam-
manboende
med barn

87

2,84

91310
+18 920

167215
18796
22595
1961

3581
384

5250
764

1194
338

3609
391

648
120

2067
335

2648
345

1768
268

408
92

218
70

109
35

268
63

817
542

1680
285

6430
1697

2134

Ovriga

167

2,13

257 400
+38 620

171047
20573
20549
1700

3296
343

4009
507

1254
300

3371
324

620
122

1540
188

2291
249

1869
211

324
70

258
61

146
33

258
61

1300
1056

1531
211

5202
1099

2155
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Samtliga
hushall

2120

1,58

3984 880
+ 72960

186734
5323
21601
557

3500
114

4272

1342
82

3563
108

620
38

1848
76

2443
89

1987
76

1006
241

1684
70

6627
519

2487
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Tabell 2.2 forts  Utgifter i kronor per konsumtionsenhet 2008 - hushallsgrupper, 95% konf.interv.

Ensam-

staende

med barn

TOBAK 1092

+ 460

FORBRUKNINGSVAROR 4345

+ 983

HUSHALLSTJANSTER 5971

+ 1920

Barntillsyn 1080

+ 385

Fackavgift, 6vriga forsakringar 1046

+ 276

Ovriga tjénster 3839

+ 1810

KLADER OCH SKOR 11161

+ 3437

Klader 9322

+ 3017

Skor 1833

+ 799

BOSTAD 42236

+ 3322

Hyra/avgift for hyres-/boratt 25339

(inkl garage) + 3052

Reparationer 1948

+ 1425

Hem- och villaférsékring 908

+ 178

Tjanster forknippade med 1443

bostaden + 540

Elektricitet, gas och andra 4420

branslen + 730

Réntor (brutto) 7224

+ 2649

MOBLER, INVENTARIER, TEXTI- 6816
LIER , HUSHALLSUTRUSTNING

+ 1695

Mébler och inventarier, mattor och 3103

andra golvbelaggningar + 1121

Textilier 483

+ 316

Hushallsutrustning 3230

+

1011

Forts.
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Ensam-
staende
utan barn

2160
520

2570

4300
1050

520
120

3770
1040

9390
3570

8130
3520

1250
500

55720
2640

35330
2240

2550
980

1290
140

1870
520

5650
820

7810
1720

8830

1710

4310
970

570
270

3950
1120

Samman-
boende
med barn

916

155

4238
301

7975
674

2929
268

1523
192

3523
569

9904
900

8172
778

1715
285

40013
1498

9130
1042

3481
749

1188
92

2791
209

6184
322

15075
1222

10703

1247

4473
690

778
176

5452
887

Samman-
boende
utan barn

1397

311

4000
384

7894
1821

1483
755

6404
1636

8927
1179

7536
1079

1391
331

49113
2212

15861
1543

4682
1298

1596
93

3854
364

8318
556

12013
1523

13457

2444

5086
947

881
252

7497
2139

Ovriga sam-
manboende
med barn

1063
701

3285
521

4183
1176

754
352

1028
299

2401
1021

8623
2507

7539
2352

1081
616

37514
4380

9257
3342

3954
2489

958
176

2451
574

5655
1004

12613
2870

8130

1831

3479
923

739
451

3908
1148

Ovriga
1366
531

4122
737

4531
972

427
211

953
300

3150
897

8911
2333

7493
2174

1418
512

42962
4953

16568
3535

2939
1202

1070
221

2413
521

6624
920

11864
3113

14080

9775

901
362

4592
1192

Samtliga
hushall

1399
171

3728
203

6487
614

1006
82

177
222

4310
557

9430
981

7956
949

1468
184

46418
1139

18772
816

3462
513

1285
57

2734
184

6544
291

11633
759

10949

1222

4829
937

747
114

5373
709



Tabell 2.2 forts  Utgifter i kronor per konsumtionsenhet 2008 - hushallsgrupper, 95% konf.interv.

Ensam-
staende
med barn
HALSO- OCH SJUKVARD 1874
+ 609
TRANSPORT 17466
+ 3891
Inkdp av bil 4029
+ 2868
Inkdp av dvriga persontransportmedel 828
+ 466
Drift av bil 9195
+ 2483
Ranta (bil - brutto), bilskatt 833
+ 270
Drift av 6vriga persontransportmedel 494
+ 282
Ranta (ej bil - brutto), fordonskatt
+
Lokalresor, transporttjanster 2075
+ 845
FRITID OCH KULTUR 26529
+ 4862
Fritidsbostad 891
+ 851
Radio och TV 2132
+ 563
Lek, sport, hobby 2891
+ 1046
Ur, kamera, fototjanster
+
Resor, hotell 5397
+ 1626
Ovrig fritid 3517
+ 1138
Underhallning 868
+ 511
Bdcker, tidningar, TV-licens etc. 4621
+ 580
Mobiltelefon (samtal och abonnemang) 1598
+ 333
Fast telefon (samtal och abonnemang) 1897

+

241

Ensam-
staende
utan barn

4090

1440

31680
5030

9290
3480

1390
1190

15650
2400

1240
220

600
360

3400
810

35650
3470

2430
830

2570
580

4230
1590

1240
760

7980
1890

4640
880

1130
360

7190
970

1860
310

2380
200

Samman-
boende
med barn

3117

444

31502
2933

10021
1891

1979
439

15523
2092

1360
205

766
192

63
29

1791
402

30079
1636

1159
347

2121
259

4669
753

377

8096
824

3900
385

849
172

5205
331

1494
138

1653
84

Samman-
boende
utan barn

5940

987

36364
3762

10404
2868

1629
795

18662
1974

1623
225

669
238

46
33

3331
1093

44517
4742

3662
801

2563
417

5728
3874

1609
894

13179
1775

6636
887

1060
265

6656
503

1291
159

2126
99

Anmarkning: Alkohol- och tobaksutgifterna &r endast férdelade pa de vuxna i familjer med barn under 20 ar.

Kalla SCB, Hushallens utgifter (HUT)

Ovriga sam-
manboende
med barn

2986
1275

33025
11398

13993
11085

1542
1021

13729
2320

1324
465

419
211

2014
986

28194
4701

454
391

1989
535

3754
1891

1035
518

7447
2588

5120
1778

669
363

4806
968

1306
299

1609
197

Ovriga
4540
2479

28854
6230

8930
4728

1408
934

14117
3282

1183
385

540
225

47
33

2624
714

28700
5488

2188
1934

2695
1573

2592
920

742
324

6911
2225

4451
1366

634
300

4808
610

1723
423

1958
244
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Samtliga
hushall

4165
513

31804
1962

9646
1418

1601
392

15810
1070

1354
108

652
127

63
25

2690
380

34886
1741

2190
354

2386
241

4525
1158

1285
380

9158
747

4892
380

943
127

5975
297

1538
101

1994
70
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Tabell 2.3 Hushallsgrupp - andel av totala utgifter per hushall ar 2008- hushallsgrupper, 95% konf.interv.

Antal medverkande hushall
Genomsnittligt antal
personer

konsumtionsenheter

Beraknad populations-
storlek

TOTALA UTGIFTERNA
KOPTA LIVSMEDEL
ALKOHOLFRIA DRYCKER
UTEMALTIDER
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER
(aven lattol)
TOBAK
FORBRUKNINGSVAROR
Personlig hygien
Ovriga férbrukningsvaror
HUSHALLSTJANSTER
Barntillsyn
Fackavgift, vriga férsakringar
Ovriga tjanster
KLADER OCH SKOR
Klader
dérav Uteklader
Ovriga klader
Underklader
Accessoarer, hattar,
mossor, vantar etc.
Skor
MOBLER, INVENTARIER, TEXTI-
LIER , HUSHALLSUTRUSTNING
Mébler och inventarier, mattor och
andra golvbelaggningar

Textilier

Hushallsutrustning

Forts.
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Ensam-
staende med
barn

118

2,5
1,74

215310
+28 470

251 660
+19010

13,5
13
1,3
+0,2
3,1
+0,7
1,0
+0,3
0,9
04
3,0
+0,6
1,9
+05
1,2
+0,4
3,7
+09
0,8
+0,3
0,7
£0,2
2,2
+09
7,0
1,7
5,7
15
1,0
07
3,5
1,1

0,8
+0,3

1,3
+05
42
+0,9
2,0
+0,7
03
+0,2
1,9
+0,6

Ensam-
staende utan
barn

346

1,0
1,00

1487 840
+ 107 140

190 950
+15180

11,7
+0,8
1,1
+0,1
3,7
+05
1,5
+0,3
1,3
+0,3
1,5
+0,2
0,8
+0,2
0,7
+0,1
2,0
+04

0,3
+0,1
1,7
+0,4
3,7
+0,8
3,1
+0,8
0,6
+0,3
2,0
+0,6
0,4
+0,2
0,2
+0,1
0,6
+0,3
4,0
+0,6
1,9
+04
0,3
+0,2
1,8
+0,3

Samman-
boende med
barn

772

3,9
2,39

787 290
+ 33000

408 870
+14 450

14,3
+0,6
1,1
+0,1
3,2
+0,2
1,0
+0,1
0,6
+0,1
2,6
+0,2
1,6
+0,1
1,0
+0,1
4,6
+0,3
1,9
+0,2
0,9
+0,1
1,8
+0,3
5,6
+0,5
4,6
+04
1,2
+0,2
2,4
+0,3
0,5
+0,1
0,2
+0,0
1,0
+0,2
5,8
+0,5
2,4
+0,3
0,4
+0,1

2,9
+0,3

Samman-
boende utan
barn

630

2,0
1,51

1145740
+58 220

317 750
+14 610

13,8
+0,6
1,0
+0,1
3,2
0,4
1,7
0,3
0,8
0,2
2,0
+0,2
1,0
+0,1
1,0
+0,1
3,2
0,5

0,6
+0,1
2,6
+0,5
3,9
+0,5
3,2
+0,4
0,7
+0,2
1,9
+03
0,4
+0,1

0,6
+0,2
57
0,7
2,2
+0,3
0,4
+0,1
3,1
+0,5

Ovriga sam-
manboende
med barn

87

44
2,84

91310
+18 920

465 790
+52 640

15,5
+1,6
11
+0,2
3,8
+1,0
11
+04
0,8
+0,5
23
+0,5
1,3
+0,5
0,9
+0,2
2,6
+0,8
0,5
+0,3
0,6
+0,2
1,5
+0,7
5,5
+15
4,8
+15
1,0
+0,7
2,9
+1,0

0,6
+0,4
0,2
+0,1
0,7
+0,5
4,7
+1,0
2,1
+0,5
0,4
+0,2
2,3
+0,6

Ovriga

167

3
2,13

257 400
+38 620

359 260
+42 920

14,3
+14
1,1
+0,2
2,8
+05
1,3
+04
1,0
+0,3
2,7
+04
1,6
+04
1,1
+0,2
2,5
+05
0,2
+0,1
0,6
+0,2
1,6
+0,5
4,8
+1,1
4,0
+1,0
1,2
+0,6
2,1
+0,5

0,5
+0,2
0,2
+0,1
0,8
+0,3
5,9
+13
2,6
+1,1
0,6
+0,3
2,7
+0,6

Samtliga
hushall

2120

21
1,58

3984 880
+72 960

290910
+ 8320

13,2
+0,4
1,1
+0,1
34
+0,2
1,4
+0,1
1,0
+0,1
2,0
+0,1
1,1
+0,1
09
+0,1
3,0
+0,2
04
+0,0
06
+0,1
2,0
+0,2
44
+0,4
37
+0,3
038
+0,1
2,1
+0,2
04
+0,1
0,2
+0,0
07
+0,1
5,0
+0,3
2,1
+0,2
04
+0,1

2,5
+0,2



Forts. Tabell 2.3 Hushallsgrupp - andel av totala utgifter per hushall ar 2008- hushallsgrupper, 95% konf.interv.

Ensam-
staende med
barn
BOSTAD 31,8
+2,8
Hyra/avgift fér hyres-/boratt 21,4
(inkl garage) +3,2
Reparationer 11
+0,8
Hem- och villaférsakring 0,6
+0,1
Tjanster forknippade med 0,9
bostaden +04
Elektricitet, gas och andra 3,3
branslen +0,6
Rantor (brutto) 4,2
+14
HALSO- OCH SJUKVARD 1,4
+0,5
TRANSPORT 11,2
+1,8
Inkdp av bil 2,0
+1,3
Inkdp av 6vriga persontransport- 0,6
medel +0,3
Drift av bil 6,1
+13
Ranta (bil - brutto), bilskatt 0,6
+0,2
Drift av 6vriga persontransport- 0,4
medel +0,3
Ranta (ej bil - brutto), fordonskatt 0,0
(ej bil) +0,0
Lokalresor, transporttjénster 1,6
+0,7
FRITID OCH KULTUR 17,4
+24
Fritidsbostad

Radio och TV 1,6
+0,4
Lek, sport, hobby 1,8
+0,6

Ur, kamera, fototjanster
Resor, hotell 3,3
+0,9
Ovrig fritid 2,5
+0,8
Underhallning 0,6
+0,3
Bdcker, tidningar, TV-licens etc. 3,3
+04
Mobiltelefon (samtal och 1,1
abonnemang) 0,2
Fast telefon (samtal och 1,4
abonnemang) +0,2

Kalla: SCB, Hushallens utgifter (HUT)

Ensam-
staende utan
barn

34,0
+1,7

23,6
+1,8
1,1
+04
0,8
+0,1
11
+04
3,4
+0,5
3,6
+0,8
21
+0,6
13,7
+15
3,0
+1,0
0,5
+04
7,5
+1,0
0,7
+0,1
0,2
+0,1

1,8
0,4
18,7
+1,2

11
+0,4

1,4
+0,3

21
0,7

0,3
0,2

4,0
+0,8

2,5
+04

0,5
+0,2

41
+0,4

11
0,2

1,6
0,2

Samman-
boende med
barn

24,7
+0,9
7,5
+0,9
1,7
+0,3
0,7
+0,1
1,7
+0,1
4,0
+0,3
8,5
+0,6
1,8
+0,3
16,6
+1,0
4,5
+0,9
1,0
+0,3
8,8
+0,6
0,8
+0,1
0,4
+0,1
0,0
+0,0
1,0
+0,2
17,2
+0,6
0,6
+0,2
1,5
+0,2
2,4
+0,3
0,3
+0,1
4,5
+04
2,3
+0,2
0,5
+0,1
3,2
+0,2
1,0
+0,1
1,1
+0,1

Samman-
boende utan
barn

25,0
+1,0

9,5
+1,0

2,0
+0,4

0,9
+0,1

2,2
+0,2

£03

53
+0,6
2,9
+0,4
16,1
+13
4,0
+13
0,6
+0,3
9,0
+0,8

0,9
+0,1

0,3
+0,1
0,0
+0,0
1,3
+0,3
19,7
+1,0
1,6
+0,4
1,5
+0,2
1,7
+04
0,3
+0,1
5,7
+0,7
31
+0,3
0,5
+0,1
3,4
+0,2
0,7
+0,1
1,2
+0,1

Ovriga sam-
manboende
med barn

24,4
+2,9
8,0
+3,2
2,2
+1,1
0,6
+0,1
1,6
+04
3,7
+0,7
7.4
+1,9
2,0
+1,0
17,6
+3,2
55
+3,2
0,9
+0,6
8,9
+1,4

0,8
+0,2

0,3
+0,1
0,0
+0,0
1,2
+0,5
16,8
+1,9

1,6
+0,5
1,9
+0,7
0,3
+0,2
4,6
+1,6
2,8
£0,7
0,4
+0,2
3,0
+0,5
0,8
+0,2
1,1
+0,2
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Ovriga

28,6
+23

12,8
+25
1,8
+0,8
0,7
+0,1
1,7
+0,5
4,8
+1,0
6,4
+15
2,6
+1,2
15,2
+24
2,9
+1,7
0,7
+0,4
8,3
+15
0,7
+0,2
0,3
+0,1
0,0
+0,0
2,3
+1,3
16,5
+15
0,7
+0,4
1,8
+0,5
1,4
+04
0,2
+0,1
3,5
+0,9
2,4
+0,5

03
+0,2
3,4
+0,5
1,3
+04
1,5
+0,3

Samtliga
hushall

28,9
+0,7

15,2
+08

1,6
+0,2

0,8
+0,1
1,6
0,2

3,9
+0,2

54
+04

2,3
+0,3

15,0
+0,7

3,6
+0,6
0,6
+0,2

8,2
+0,5

0,8
+0,1

0,3
+0,1

0,0
+0,0

1,5
+0,2

18,4
+0,6

1,0
+0,2

1,5
+0,1

2,0
+0,3

0,3
+0,1

45
+04

2,6
0,2

0,5
+0,1

3,6
+0,2

1,0
+0,1

1,4
+0,1
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Tabell 2.4 Utgifter i kronor per person 2005, kvinnor och man 0 - 79 ar

Antal medverkande personer

Berdknad populations-

UTEMALTIDER
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER
TOBAK
FORBRUKNINGSVAROR
darav Personlig hygien
HUSHALLSTJANSTER
darav Ovriga tjanster
KLADER OCH SKOR
Klader
dérav Uteklader
Ovriga klader
Underklader
Accessoarer, hattar,
Skor
HALSO- OCH SJUKVARD
TRANSPORT
darav Drift av bil
Lokalresor, transporttjanster
FRITID OCH KULTUR
darav Lek, sport, hobby
Underhallning

Bdcker, tidningar, TV-licens

Kvinnor
3030
4 275 240

1280
150
320
970
940

2180

2160

6 600

5570
620

3340
760
180

1030

2330
910
240
580

2780

1080
190
580

Man
2924
4 067 440

2150
400
660
220
190
880
870

3620

3040
380

1950
210
150
570

2 060

1550
980
340

2590

1100
200
420

skillnad

kronor

andel

mans konsumtion

jamfért med kvinnors

870
250
340
-750
-750
-1300
-1290
-2980
-2530
-240
-1390
-550
-30
-460
-270
640
740
-240
-190
20
10
-160

68%
167%
106%
-77%
-80%
-60%
-60%
-45%
-45%
-39%
-42%
-72%
-17%
-45%
-12%

70%
301%
-41%

-7%
19%
5%
-28%

Anmarkning: Tabellen innehaller alla utgiftsomraden for vilkka SCB har beréaknat skillnader mellan kvinnor och méan

Kalla: SCB Hushallens utgifter (HUT)
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Tabell 2.5 Kvinnor och alder - utgifter i kronor per person ar 2008, 95 procent konfidensintervall

Antal medverkande personer
Berdknad populations-
storlek

UTEMALTIDER
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER
(aven l4ttol)
TOBAK
FORBRUKNINGSVAROR
darav Personlig hygien
HUSHALLSTJANSTER
darav Ovriga tjanster
KLADER OCH SKOR
Klader
darav Uteklader
Ovriga klader
Underkléader
Accessoarer, hattar,
madssor, vantar etc.
Skor
HALSO- OCH SJUKVARD

TRANSPORT

darav Drift av bil

Lokalresor, transporttjanster

FRITID OCH KULTUR

darav Lek, sport, hobby

Underhallning

Bdcker, tidningar, TV-licens
etc.

0-12

607

604 050
+43 950

190
+60

460
+110

450
+110

350
+170

350
+170

4870
+770

3930
+700

820
+ 280

2090
+470

460
+120

130
+50
930
+ 250

450
+ 260

150
+130

2310
+480

1390
+ 340

110
+80

410
+130

13-19

372

402 540
+41 950

1230
£330

1400
+440

1310
£420

1840
+980

1840
+980

7150
+2350

5720
+ 1850

1490
+820

3060
+1260

960
+410

190
+100

1440
+740

600
+ 340

1220
+710

600
+290

3270
+890

1630
+710

360
+220

580
+250

20-29

259

509 930
+56 400

3010
+740

270
+200

450
+230

1440
+ 500

1410
+480

1370
+800

1310
+ 800

7690
1900

6190
+1530

990
+ 540

3830
+1330

1010
+ 380

260
+ 150

1500
+ 670

1660
+630

1660
+ 960

+

H+

1020
+ 670

4310
2390

2050
1790

310
+180

610
+ 250

+

+

Kvinnor
30-49

937

1201 960
+62 850

3150
+430

180
+70

430
+130

1790
+340

1740
£ 340

2620
+680

2570
+ 680

7590
+ 1050

6220
+920

1350
+410

3720
+670

700
+150

280
+180

1370
+390

2860
+750

1740
1090

I+

860
+330

3370
+970

1050
+480

280
+100

670
+170

50-64

494

902 670
+74 880

2110
410

100
+80
810
+ 380

1280
+320

1200
+310

2350
+ 580

2310
+ 580

8030
1520

6720
+ 1440

1160
+520

4250
+1130

780
+ 250

350
+230

1310
+470

4040
1710

1300
+ 740

=+

H+

910
+630

2460
+890

700
+ 440

190
+90

570
+220

65-

312

661 370
+59 870

H+

I+

H+

Anmarkning: Tabellen innehaller alla utgiftsomraden fér vilka SCB har beréknat skillnader mellan kvinnor och man

Kalla SCB, Hushallens utgifter (HUT)
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850
+ 340

160
+120

280
+270

680
+ 250

640
+240

1300
+ 470

1270
+470

5440
1580

4770
1530

1320
+900

2530
+910

480
+250

680
+320

3390
1000

440
+ 200

340
+170

1680
+620

430
+ 350

250
+170

530
+330

Alla

2981

4282510
+103 770

1960
+180

130
+ 40

390
+100

1240
+ 140

1190
+ 140

1820
+ 280

1780
+280

6940
+ 600

5730
+ 540

1200
+ 240

3370
+390

710
+100

260
+90

1210
+190

2500
+450

1160
+370

440
+310

670
+190

2870
+ 460

1100
+290

240
+50

570
+90
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Tabell 2.6 Man och alder - utgifter i kronor per person ar 2008, 95% konfidensintervall

Antal medverkande personer
Berédknad populations-
storlek
UTEMALTIDER
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER
(aven lattol)
TOBAK
FORBRUKNINGSVAROR
darav Personlig hygien
HUSHALLSTJANSTER
darav Ovriga tjanster
KLADER OCH SKOR
Klader
darav Uteklader
Ovriga klader
Underklader
Accessoarer, hattar,
mdssor, vantar etc.
Skor
HALSO- OCH SJUKVARD

TRANSPORT

darav Drift av bil

Lokalresor, transporttjanster

FRITID OCH KULTUR

darav Lek, sport, hobby

Underhallning

Bdcker, tidningar, TV-licens
etc.

0-12

675

646 920
+45 620

200
+60

500
+120

500
+120

390
+190

390
+190

3070
+ 540

2410
+450

460
+220

1130
+ 250

260
+90

160
+70

660
+210

330
+140

60

2750
+ 560

2000
+470

110
+50

380
+150

13-19

390

441 430
+43940

1320
+330

50
+40

120
+80

330
+ 160

290
+ 140

630
+420

620
+420

6480
+ 1840

5710
+1760

1610
+1110

3600
+1200

270
+150

140
+100

780
+ 330

580
+490

1920
+1240

1360
+1210

410
+ 240

3050
+930

1830
+690

290
+140

500
+270

20-29

247

507 730
+ 57 240

3440
+1100

330
+180

750
+450

300
+220

290
+ 220

1760
+1320

1750
+1310

7810
+3 000

7130
+2880

990
+ 640

5310
+2510

560
+420

210
+180

650
+ 580

970
+ 860

1740
+1290

1270
+1230

270
+190

2460
+990

1280
+780

380
+240

520
+ 360

Man
30-49

840

1197 880
+75150

5460
+1740

570
+350

1050
+230

280
+90
250
+90
1040
+400

1010
+400

6460
+4070

5800
+4 060

1870
+ 1640

3260
+2700

310
+190

170
+90

670
+ 300

1510
+450

1650
+670

790
+ 570

630
+310

3360
+940

1690
+600

230
+100

630
+480

50-64

518

843 090
+67 410

2940
+ 550

290
+110

960
+ 350

210
+90
180
+80
1160
+ 550

1110
+ 550

3620
+1030

2730
+ 880

520
+490

1840
+710

210
+90

60
+40

890
+470

2310
+740

120
+90

3440
1830

1230
+670

300
+140

620
+ 570

=+

65-

339

633 790
+52 830

930
+280

140
+£120

450
+ 370

210
+130

160
+90
580
+ 340

560
+ 330

2460
+1130

1800
+1040

790
+480

150
+110

660
+ 380

4640
1610

430
+200

H+

290
+170

3440
+1760

1770
+1170

160
+90

360
+240

Anmarkning: Tabellen innehaller alla utgiftsomraden for vilka SCB har beréaknat skillnader mellan kvinnor och man

Kalla SCB, Hushallens utgifter
(HUT)
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Alla

3009

4270 840
+101 660

2830
+520

280
+110

650
+130

300
+50
270
+50
940
+ 230

920
+ 230

4950
+1250

4230
+1230

1090
+510

2570
+ 840

290
+80
130
+40

720
+ 160

1790
+330

1100
+320

550
+ 250

420
+190

3150
+ 550

1620
+310

240
+50

520
+190



BILAGA 3  VALBEFINNANDE

Figur 3.1. Tillfredstéllelse med livet 1998-2008. Andel mycket, ganska och inte néjda

20

10

0 T T T T T T T T T T 1
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

70 )
62 62
61 60 59 59
58 58
60 - 57 58
50
40 ac
32 33 33 33 23 34 == Mycket ndjd

2 29/0—0—/._“‘
30 %,,Q* ~#—Ganska néjd

Inte nojd*

* Sammanslagning av alternativen "inte sarskilt n6jd" och "inte alls n6jd"
Kalla: SOM-institutet, Goteborgs universitet

Tabell 3.1. Tillfredstallelse med livet 1998-2008. Andel mycket, ganska och inte ndjda (procent)

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Mycket néjd 28 29 31 32 29 33 33 32
Ganska ndjd 63 62 61 60 62 58 59 59
Inte ngjd* 9 9 8 9 9 9 8 8

* sammanslagning av alternativen "inte sarskilt néjd" och "inte alls n&jd"
Kalla: SOM-institutet, Goteborgs universitet
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BILAGA 4 EKOLOGISKA LIVSMEDEL

Tabell 4.1 Andel miljomarkta livsmedel och férbrukningsvaror 2005-2008, 95% konf.intervall

2005 2006 2007 2008

Antal medverkande hushall 2079 1972 2 254 2120
Genomsnittligt antal

personer 2,1 2,1 2,1 2,1

konsumtionsenheter 1,57 1,59 1,57 1,58

Berdknad populations- 3883910 3988 100 3977 510 3984 880

+68 310

storlek +68 480 +74 600 +72 960

TOTALA UTGIFTERNA 261 310 263 310 338 800 355 280

+6 500 +6240 +10160 +14 010

KOPTA LIVSMEDEL 2,2 2,2 2,7 3,4

+03 +0,3 +0,3 404

Bréd, spannmalsprodukter 1,8 2,0 2,2 2,3

0,4 05 05 £0,5

Kott 1,1 1,0 1,1 1,2

+0.4 04 £04 +0,4

Mjolk, ost och dgg 5 5,8 6,4 7

0,7 +08 08 £0,9

Standardmijolk (fett >=1,5%) 6,7 6,0 55 8,8

+17 +17 +15 421

Mellan- och lattmjolk (fett <1,5%) 11,9 11,2 14,9 16,3

+1,8 17 £18 2,0

Filmjolk och yoghurt 7,6 9,8 8,0 71

14 16 14 £12

Agg 14,4 12,5 14,1 17,7

23 +2,2 +2,1 424

Oljor och fetter 21 1,4 2,0 4

+09 +0,6 +0,7 11

Frukt och bar 2,3 2,3 4,3 5,6

+0.6 +0,6 +0,8 +0.8

Bananer 6,3 6,0 11,4 17

+15 +1,3 +17 +22

Gronsaker 2,3 2,6 3,0 4,3

+0.5 +0,5 +0,6 +0.7

Soppor, sallader, gronsaksratter 2 2,3 1,9 3,3

10,8 £09 06 1,1

Rotfrukter 9,4 7.4 10,3 13,5

292 +1,8 +2,0 429

Potatis 2,1 1,6 1,9 3,5

+0.9 +0,8 +0,6 12

FORBRUKNINGSVAROR 4,1 4,6 3,3 3,5

+0.7 +0,9 +0,7 +0.7

Personlig hygien 0,8 0,8 0,4 0,6

04 +0,4 +0,3 +0.4

Ovriga férbrukningsvaror 6,9 7,5 5,6 5,7

£11 +1,1 +1,0 +0.9

Kélla: SCB, Hushallens utgifter (HUT)
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BILAGA 5 KATEGORISERING AV
HUSHALLENS KONSUMTION | NATIONALRAKENSKAPERNA

Kategorisering av hushallenskonsumtionsutgifter enligt FN:s klassificeringssystem COICOP

LIVSMEDEL OCH ALKOHOLFRIA DRYCKER 01
Livsmedel 011
Bréd och dvriga spannmalsprodukter 0111
Kott 0112
Fisk och skaldjur 0113
Mjolk, ost och agg 0114
Oljor och fetter 0115
Frukt och bar 0116
Gronsaker 0117
Sotsaker, socker 0118
Saser, kryddor, jast, soppor, snacks m m 0119
Alkoholfria drycker 012
Kaffe, te och choklad 0121
Mineralvatten, laskedrycker, frukt- & gronsaksjuicer 0122
ALKOHOLHALTIGA DRYCKER, TOBAK OCH NARKOTIKA 02
Alkoholhaltiga drycker 021
Spritdrycker 0211
Vin 0212
(o] 0213
Tobak 022
Narkotika 023
KLADER OCH SKOR 03
Klader 031
Material for kladesplagg 0311
Ekipering (herr- dam- och barnklader) 0312
Ovriga kladesplagg och tillbehdr 0313
Skradderiarbeten, tvatt & uthyrning av klader 0314
Skor 032
Herr-, dam- och barnskor och stévlar 0321
Lagning och uthyrning av skor 0322
BOSTAD 04
Faktiskt betalda hyror for bostader 041
Anvénds ej 042
Underhall och reparationer av bostaden 043
Vatten, renhallning och andra tjanster fér bostaden 044
Elektricitet, gas och andra branslen 045
INVENTARIER, HUSHALLSUTRUSTNING OCH RUTINUNDERHALL AV BOSTADEN 05
Méobler och inventarier, mattor och andra golvbelaggningar 051
Hushallstextilier 052
Hushallsutrustning (kylskap, element, brodrost m m) 053
Glas, porslin och bestick samt 6vrigt husgerad 054
Verktyg och redskap for hus och tradgard 055
Varor och tjanster for rutinmassigt underhall 056
HALSOVARD 06
Medicinska produkter och utrustning (mediciner, halsokost, glaségon m m) 061
Oppen sjukvard (Iékarvard, tandvard m m) 062
Sjukhusvard 063
Kalla: SCB
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TRANSPORT 07

Inkép av fordon 071
Ink&p av bil 0711
Inkép av Ovriga persontransportmedel 0712-0714
Drift av persontransportmedel 072
Reservdelar och tillbehér 0721
Brénslen och smérjmedel 0722
Underhall och reparationer for persontransportmedel 0723
Andra tjanster (hyrbil, parkering, besiktning mm) 0724
Transporttjanster 073
Passagerartransport med jarnvag 0731
Passagerartransport pa landsvag (buss & taxi) 0732
Passagerartransport med flyg 0733
Passagerartransport pa hav och inre vattenvagar 0734
Kombinerad passagerartransport 0735
Andra transporttjanster (frakt, bilrdaddning) 0736
KOMMUNIKATIONER 08
Posttjanster 081
Fast och mobil telefoni & internet - utrustning 082
Fast och mobil telefoni & internet - tjanster 083
REKREATION OCH KULTUR 09
Radio, TV, CD, DVD, Dator, Kamera, UR mm 091
Varaktiga konsumtionsvaror fér rekreation och kultur 092
Husvagn, bat, sportflygplan, djur (far, hons, hast) 0921
Musikinstrument och andra varor fér innomhusbruk 0922
Varor och utrustning for rekration, tradgard & husdjur 093
Tjanster for rekreation och kultur (idrottsevenemang, bio m m) 094
Tidningar, bocker och skrivmaterial 095
Paketresor 096
UTBILDNING 10
Forskole-, lag och mellanstadieutbildning 101
Hogstadie- och gymnasieutbildning 102
Eftergymnasial utbildning 103
Grund- och forskarutbildning inom hégre utbildning 104
Ej nivaknuten utbildning 105
RESTAURANG OCH HOTELL 1
Catering (restaurang, café, servering) 111
Inkvarteringstjanster (hotell, camping, vandrarhem) 112
DIVERSE VAROR OCH TJANSTER 12
Personlig vard (frisor, solarium, rakapparat, toalettpapper m m) 121
Anvénds ej 122
Personliga tillhérigheter (smycken, klocka, paraply m m) 123
Social trygghet (hemtjanst, barnomsorg m m) 124
Forsakringar 125
Finansiella tjanster (bank och giro) 126
Ovriga tjanster (begravning, deklaration, béter m m) 127
Kalla: SCB
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BILAGA 6 KATEGORISERING AV
HUSHALLENS UTGIFTER | HUT-UNDERSOKNINGEN

SCB:s undersdkning av hushallens utgifter:

I: Utgifterna ar hamtade fran telefonintervju

K: Utgifterna ar hamtade fran kassabokfdring
I,K:  Utgifterna ar hamtade fran bade telefonintervju och kassabokféring
R: Utgifterna ar hamtade fran register

COICOP-koder som bdrjar pa 01-12 ingar i den ordinarie COICOP-koden. COICOP-koder utdver dessa
ingar enbart i denna undersokning.

K KOPTA LIVSMEDEL

K Brod, spannmalsprodukter

K Ris och produkter av ris 01111 Ris och produkter av ris

K Darav Ris 0111101 Ris

K Risprodukter 0111102 Risprodukter

K Pasta och produkter av pasta 01113 Pastaprodukter

K Mjél, gryn 01115 Mjél, gryn

K Matbrod 01112 Matbrod

K Darav Hart broéd 01112 Hart bréd

K Mijukt vitt matbréd 011120403 Mjukt vitt brod

K Mjukt grovt/moérkt matbréd 011120401 Mijukt grovt/morkt brod

K Mjukt ljust matbréd 011120402 Mijukt ljust bréd

K Matbréd ospec 011120400 Mjukt bréd ospec

K Bakverk 01114 Bakverk

K Kott

K Farskt, kylt eller fryst nét- och kalvkott 01121 Farskt, kylt eller fryst kott fran nétkreatur

K Farskt, kylt eller fryst griskott 01122 Farskt, kylt eller fryst kott fran svin

K Farskt, kylt eller fryst dvrigt kott 01123 Farskt, kylt eller fryst kétt fran far och get
01127 Annat farskt, kylt eller fryst atligt kott

K Farskt, kylt eller fryst fagel 01124 Farskt, kylt eller fryst kott fran fijaderfa

K Torkat, saltat eller rokt not- och kalvkott 0112501 Torkat, saltat eller rokt kott fran notkreatur

K Torkat, saltat eller rokt griskott 0112502 Torkat, saltat eller rokt kott fran svin

K Torkat, saltat eller rokt évrigt kott 0112503 Torkat, saltat eller rokt kott fran fjaderfa

K Kott, korv och korvpalagg 0112506 Korv och korvpalagg

K Sylta, pastej, paté, charkvaror 0112505 Sylta
0112507 Pastej och paté
0112508 Charkvaror och 6vrigt ospec

K Kottratter o. ovr koéttprod. 0112601 Fardiga ratter av kétt, halvfabrikat av kott - ej barnmat
0112602 Barnmat med kétt (fardigratter, halvfabrikat)

K Kott - ospec 0112xXXXX Kott

01125xxxx Torkat, saltat eller rokt kott och atliga slaktbiprodukter
Annat konserverad eller beredd kétt samt
01126xxxx beredningar av kott

0112504 Torkat, saltat eller rokt kott fran vilt
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XXX XXX

-~ X

~ X X X

56

Fisk och skaldjur
Farsk, kyld eller fryst fisk
Darav Torskfisk
Laxfisk
Sill, strdmming
Ovrig fisk
Skaldjur
Kaviar, rom, andra fiskprodukter

Fisk och skaldjursratter o. dvriga fisk och
skaldjursprodukter

Fisk och skaldjur - ospec

Mjolk, ost och dgg
Standardmjdlk (fett >=1,5%)
Mellan- och lattmjolk (fett <1,5%)

Mjolkpulver, konserverad mjolk

Fil och yoghurt

Gradde, graddfil, creme fraiche (fett>=29%)
Gradde, graddfil, creme fraiche (fett<29%)

Ost (fett >=17%)
Ost (fett <17%)

Agg

Mjélk, ost och &gg - ospec

Oljor och fetter
Darav Smor
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01131

0113102
0113103
0113101
0113104
0113105
01132

0113403
0113404

0113405
01133
0113401
0113402
0113406
01131xxxx

01134xxxx

01141
01142

0114602
0114603
01143

0114401
0114402

011460102
011460101
011460103
011450102
011450101
0114502
0114503
0114504
0114505
0114701
0114702
0114703
0114xxxxX
01146xxxx

0115101
0115102
0115103

Farsk, kyld eller fryst fisk

Torsk

Lax

Sill, stromming

Flatfisk

Ovrig farsk, kyld eller fryst fisk
Farska, kylda eller frysta skaldjur
Kaviar, rom, fiskpastej
Fardigratter/halvfabrikat av fisk

Barnmat (fardigratter, halvfabrikat) av fisk
Torkad, rokt eller saltad fisk och skaldjur
Konserverad och inlagd fisk
Konserverade och inlagda skaldjur
Fardigratter/halvfabrikat av skaldjur
Farsk, kyld eller fryst fisk

Annan konserverad eller beredd fisk och skaldjur
samt beredningar av fisk och skaldjur

Mjslk >= 1,5 %

Mjolk < 1,5 %
Mjolkpulver, graddpulver (ej efterréatter,
mjolkersattning)

Mjolkbaserade efterratter, sétade mjolkpulver
Konserverad mjolk

Yoghurt/ filmjélk sétad/med frukt
Yoghurt/filmjolk os6tad/naturell

Gradde, graddfil, créme fraiche > 29 %
Gradde, graddfil, créme fraiche 10 - 29 %
Gradde, graddfil, créme fraiche 0 - 9 %
Hardost > 17 %

Hardost <17 %

Kvarg

Dessertost

Smaltost, mesost, messmor

Ostkaka, ostpaj

Agg

Aggpulver

Aggprodukt uteslutande av &gg

Mjoélk, ost och &gg - ospec

Andra mjélkprodukter - ospec

Smor
Bregott mellan
Kryddsmor



~ X

XX XXX X

A XXX XXXXAX

XXX XXAX

Oljor och fetter forts.
Margarin (fett>=40%)

Margarin (fett<40%)
Olivolja, matolja, majonnas

Frukt och bar
Applen

Paron

Bananer
Citrusfrukter
Ovrig farsk frukt

Torkad frukt o. bar, notter
Bar

Frukt o. barkonserv, soppor
Frukt och bar - ospec
Gronsaker
Darav Sallad, olika sorter
Kal
Gronsaker som odlas for frukten
L&k, purjolok
Svamp
Soppor, sallader, gronsaksratter

Rotfrukter

Potatis
Potatisprodukter (pommes frites mm)

Gronsaker - ospec
Sotsaker, socker
Socker, sirap, honung, sétningsmedel
Sylt, marmelad, mos
Glass
Ovriga sotsaker, godis, choklad

Saser, dressingar, kryddsaser
Salt och kryddor

0115201
0115202
0115203
0115204
01153
01154

01163
01164
01162
01161
01165
01167
0116801
0116802
0116601
0116602
01169
0116XXXXX

01171
01172
01173
0117402
0117403
0117601
0117602
0117401
0117801
01177
0117802
0117804
0117805
0117806
0117XXXXX

01181
01182
01185
01186
01183
01184
0119302
0119304
01191
01192

Margarin, ej flytande

Flytande margarin
Bordsmargarin, ej lattmargarin
Bordsmargarin Iatt

Olivolja

Olja (ej olivolja), majonnas

Applen (farska, kylda eller frysta)

Paron (farska, kylda eller frysta)

Bananer (farska, kylda eller frysta)
Citrusfrukter (farska, kylda eller frysta)
Stenfrukter (farska, kylda eller frysta), fikon farska
Annan farsk frukt (farska, kylda eller frysta)
Torkad frukt

Froén och nétter

Bar, ej vindruvor

Druvor

Konserverad frukt och fruktbaserade produkter
Frukt - ospec

Blad- och stamgronsaker (farska, kylda el frysta)
Kal (Farsk eller kyld)

Gronsaker som odlas for fruktens

Lékgronsaker

Svamp

Andra konserv. eller behandl. grénsaker - ej barnmat

Barnmat grénsaker

Rotfrukter

Andra rotknélar och varor fran rotknélar
Potatis

Friterad potatis €] chips

Potatismos, rotmos etc.

Potatismjol

Beredningar av potatis

Gronsaker

Socker

Sylter och marmelader

Glass

Andra sockerprodukter

Choklad

Godis

Dessertberedningar (ej av choklad)
Barnmat dessert

Saser och smaksattningsmedel
Salt, kryddor och kryddvaxter
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K Bakpulver, 6vr. hushallstillsatser, bulj. 0119301 Jast, bakpulver etc.
011930301 Soppor
011930302 Buljong

0119402 Askorbinsyra
0119403 Gelatin
0119404 Karamellfarg
K Snacks 0119401 Snacks
0117803 Potatischips
K Ospec livsmedel 01 1XXXXXX Livsmedel ospecificerat
K ALKOHOLFRIA DRYCKER 012 Alkoholfria drycker
K Frukt- och gronsaksjuice, nektar 01223 Fruktjuicer, nektar
01224 Gronsaksjuicer
K Laskedrycker 01222 Laskedrycker och saft
K Mineral- och sodavatten 01221 Bordsvatten
K Kaffe 01211 Kaffe
K Te 01212 Te
K Kakao 01213 Kakao och chokladpulver
K UTEMALTIDER 1111101 Middag restaurang
1111102 Avhamtning, hdmtmat
1111201 Mat kopt pa disco, pub, dans, fest etc.
1111202 Fika, kafé, kondis
1111203 Mat kopt pa tivoli, kafé, bar mm (ej intrade: 0941104)
11121 Serveringar pa skolor, arbetsplatser etc.
K ALKOHOLHALTIGA DRYCKER 021 Alkoholhaltiga drycker (éven lattol)
K TOBAK 022 Tobak
K FORBRUKNINGSVAROR
K Personlig hygien 1213101 Icke-elektriska redskap for personlig vard
1213102 Personlig hygien
1213103 Skonhetsprodukter, kosmetika, parfym, deodor.
1213105 Mensskydd
1213106 Blojor
121310401 Pappersnasdukar
121310402 Bomull
K Ovriga férbrukningsvaror 121310403 Toalettpapper
056xxxxXX Varor och tjanster for rutinmassigt underhall
0561XxxXXXX Icke varaktiga hushallsvaror
05611 Rengorings- och underhallsprodukter (ej personlig)
05612xxxx Andra icke varaktiga hushallsartiklar
0561201 Pasar, folie, bakplatspapper, formar, hushallspapper..
0561202 Artiklar fér rengdéring - ej personlig rengéring
0561203 Ovriga icke varaktiga hushallsartiklar
K HUSHALLSTJANSTER
I, K Barntillsyn 1241201 Privat barnomsorg
1241202 Kommunal barnomsorg
1241203 Privat barntillsyn/barnvakt
1241204 Korttidshem
1241205 Kyrkans forskola
1241206 Kooperativ barnomsorg
1241207 Lekpark
1241208 Montessori
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I, K HUSHALLSTJANSTER, forts.

K, R  Fackavgift, 6vriga forsakringar 211 Arbetsloshetskassa, fackféreningsavgift
(ej fordons-, hem-, villa- och 213 Intyg till forsakringskassan
Sjuk- och olycksfallsférsakring, inkl grupp- och
fritidshusférsékring) 12531 barnfoérsakring
1255101 Allriskforsakring
1255102 Husdjursforsakring
1255103 Sakfoérsakring
1255104 Resefoérsakring
1255105 Pensionsforsakring
1255106 Fritidsforsakring
212 Medlemsavgifter (ej fackférening, ej idrottsférening)
I, K Ovriga tjanster 1211101 Hudbehandling
1211102 Frisor
1211103 Solarium
1211104 Medium
1211105 Tatuering
223 Ranteutgifter, csn
224 Ranteutgifter, dvrigt
241 Gavor, privatpersoner
242 Gavor, organisationer/kollekt etc.
10111 Forskole-, lag- och mellanstadieutbildning
10211 Hogstadie- och gymnasieutbildning
1031101 Karavgift
1031102 Hogskoleprovet
10511 Ej nivaknuten utbildning
1241101 Privat hemtjanst/hemhjalp
1241102 Kommunal hemtjanst/hemhjalp
1241103 Tolk
1241104 Dagvard
1262101 Bankavgift
1262102 Bankfack
1262103 Kontokort/betalkortsavg
1262104 Postgiroavgift
1271101 Begravning
1271102 Adressandring
1271103 Advokat
1271104 Deklarationshjalp
1271105 Byggnadslov
1271106 Aviseringsavgift
1271107 ID-kortsavg
1271108 Kronofogden
1271109 Catering, ej mat
1271111 Legavgift, passavgift
1271112 Boter
1271113 Toalettbesok, skapforvaring, dusch camping etc.
1271114 Annons
1271115 Vardering av hus, antikviteter etc.
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K KLADER OCH SKOR
K Klader 0312 Jackor, kappor, rockar, éverrockar
K Darav Uteklader 0312 Pals- och skinnklader
0312 Regnplagg, 6verdragsklader
0312 Dréakter, klanningar, kjolar
K Ovriga klader, ej underklader 0312 Kavajer, kostymer
0312 Jeans, 6vriga byxor
0312 Barnklader, babyklader
0312 Idrotts- och badklader
0312 Morgonrockar, nattklader
0312 Blusar, skjortor
0312 Tréjor
0312 Underklader
K Underklader 0312 Stumpor
031310101 Handskar, vantar - ej skinn/gummi
K Accessoarer, méssor, handskar 031310102 Skarp, livrem - ej skinn
vantar, halsdukar etc. 031310103 Hattar, méssor, kepsar
031310104 Accessoarer, halsdukar
031310201 Handskar, vantar - skinn
031310202 Skarp, livrem - skinn
03 Tyger, skrddderiarbeten
Ovriga beklédnadsartiklar (redovisas inte
fér sig, men ingér i totalsumma for kldder) 03 Sybehér
03 Klader ospec
K Skor 032 Skodon
032 Pjaxor, stovlar
032 Sportskor
032 Lagskor
032 Sandaler, tofflor
032 Gummistévlar
032 Sulor, lagning
LK,R BOSTAD
Faktiskt betalda hyror fran hyresgaster, boratter (inkl
| Hyra/avgift for hyres-/boratt 0411 garage)

(inkl garage) 0412 Ovriga faktiskt betalda hyror fér bostéder
| Reparationer 043 Underhall och reparationer av bostaden
| Hem- och villaférsakring 1252101 Hemforsakring boratt/hyresratt

1252103 Hem- och villaférsakring
I, K Vattenforsorjning och diverse andra tjanster 0562203 slamsugning
forknippade med bostaden 0441 Vattenforsorjning
0442 Sophamtning
0443 Avloppsrensning
Andra tjanster forknippade med bostaden, ej tidigare
0444 namnda
| Elektricitet, gas och andra branslen 045 Elektricitet, gas och andra branslen
| Rantor (brutto) 221 Ranteutgifter, boende
R Fastighetsskatt 266000000 Fastighetsskatt egna hem
R Tomtrattsavgald 041210100 Tomtrattsavgald
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MOBLER OCH INVENTARIER, MATTOR Maébler och inventarier, mattor och andra

1, K OCH ANDRA GOLVBELAGGNINGAR 051xxxxXX golvbelaggningar -ospec
I, K Maobler och inventarier, mattor och andra 05111xxxx Méobler och inventarier - ospec
golvbelaggningar 0511101 Soffa
0511102 Fatolj

051110301 Stol
051110302 Pall, sittdyna

0511104 Bord
0511105 Séng
0511106 Hylla
0511107 Forvaringsmaobler
0511108 Tradgardsmabel
0511109 Lampa
051111 Tavla
0511111 Persienn
Prydnadssaker, blomkrukor, inredningsartiklar, ej
0511112 konstglas/keramik
0511113 Spegel
0511114 Dorr, vikdorr, skjutdorr
0512xxxxx Mattor och andra golvbelaggningar - ospec
05121 Matta
0513xxxxx Reparationer av mébler och golvbelaggningar - ospec
0513101 Reparation mébler
0513102 Reparation golvbelaggningar
K Textilier 052xxxXXX Hushallstextilen - ospec
0521101 Paslakan, érngott, underlakan
0521102 Tacken, kuddar, filtar, 6verkast
0521103 Madrasser
0521104 Dukar, gardiner
0521105 Handdukar
0521106 Ovriga textiler
I, K Hushallsutrustning 053xxxxXX Hushallsutrustning - ospec

Storre hushallsutrustning, bade elektrisk och 6vrig -
0531xxxxx ospec

05311 Kylskap, frysar och kombinerad kyl/frys
05312xxxx Tvattmaskiner, frysar och kombinerad kyl/frys
0531201 Diskmaskin

0531202 Tvattmaskin

0531203 Torktumlare/torkskap

0531204 handdukstork el

05313xxxx Spisar och mikrovagsugnar

0531301 Spis

0531302 Mikrovagsugn

05314xxxx Varmeelement och luftkonditioneringsapparater
0531401 Flakt

0531402 Element

0531403 infravarme

05315xxxx Stadmaskiner

0531501 Dammsugare

0531502 Dammsugartillbehér - dock ej dammsugarpasar
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I, K Hushallsutrustning, forts.

05316 Sy- och stickmaskiner
05317 Annan stérre hushallsutrustning
0532xxxxx Mindre elektriska hushallsapparater
05321xxxx Mindre elektriska hushallsapparater
0532101 Brodrost
0532102 Elvisp
0532103 Kaffebryggare
0532104 Konservéppnare el
0532105 Vaffeljarn
0532106 Smorgasgrill
0532107 Vattenkokare
0532108 Strykjarn
0532109 Matberedare
0533xxxxx Reparation av hushallsapparater
05331 Reparation av hushallsapparater
0541 1xxxx Artiklar av glas och kristall samt porslin och bestick
0541101 Bestick
0541102 Glas
0541103 Koppar, muggar
0541104 Upplaggningsfat, skalar, vaser, porslin
05412xxxx Bestick, tallrikar, fat och silverbestick
0541201 Silverbestick
0541202 Tallrik
Koksutensilier/matlagningsredskap och
05413 hushallsartiklar
Lagning av glas, porslin och bestick samt 6vrigt
05414 husgerad
0541 Glas, porslin och bestick samt 6vriga husgerad
055 Verktyg och redskap for hus och tradgard
0562 Hushallstjanster och tjanster for skétsel av hemmet
0562201 Hyra maébler
0562202 Omkladsel mobler
1212101 Hartork
1212102 Ladyshave
1212103 Rakapparat
1212104 Locktang, plattang
1212105 Eltandborste
12321 Reseffekter och andra vaskor och etuier
K HALSO- OCH SJUKVARD 06 Halsovard
I, K TRANSPORT
| Ink&p av bil 0711XXXXX Inkép av bil - ospec
07111 Ny bil
07112 Begagnad bil
07122 Sald bil
I, K Ink6p av 6vriga persontransportmedel 0712xxXXX Motorcyklar - ospec
07121 Motorcykel, moped, skoter
0921101 Husvagn/slapvagn
0713 Cyklar
0714 Fordon som dras av djur
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I, K  TRANSPORT, forts.

I, K Drift av bil 0721101 Bildéack
0721102 Bildelar, biltillbehér
072210101 Bensin bil
072210201 Diesel bil

0722103 Smorjmedel, oljor, kylvatskor och tillsatser
0722104 Ovrigt bransle till fordon, tex metanol, el
0723101 Reparation bil

072410101 Besiktning (bil), bilprovning
072410102 Hyrbil

072410103 Parkeringsavgift
072410104 Sjalvrisk bil

072410105 Korkortsutbildning
072410106 Broavgift

1254101 Bilforsakring
I, K Rénta (bil - brutto), bilskatt 2221 Rénteutgifter, billan
231 Bilskatt, vagskatt
K Drift av 6vriga persontransportmedel 0721103 Ovriga tillbehér till persontransportmedel, ej bil

072210102 Bensin ej bil
072210202 Diesel gj bil

0723102 Reparation MC, moped, skoter
0723103 Reparation cykel
0724102 Hyra husvagn
0724103 Hyra slapkarra
0724104 Besiktning, ej bil
0724105 Hyra av cykel
0724106 Flygplanshyra
1254102 Batforsakring
1254103 MC/moped-forsakring
1254104 Husvagnsférsakring
1254105 Skoterférsakring
1254106 Slapvagnsforsakring
1254107 Husbilsférsakring

K Ranta (ej bil - brutto), fordonskatt (ej bil) 2222 Rénteutgifter, batlan
232 Skatt pa skoter
233 Skatt pa husvagn

I, K Lokalresor, transporttjanster 073 Transporttjanster

LK,R FRITID OCH KULTUR

Fritidsbostad 25 Arrende, hyra, varme etc. for fritidshus

1252104 Fritidshusforsakring
256000000 Fastighetsskatt fritidshus
225 Ranteutgifter, fritidshus

I, K Radio och TV 08211 Telefon- och telefaxutrustning

Utrustning for mottagning, inspelning och atergivning

09111 av ljud
0911201 TV
0911203 Video/DVD
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LK,R FRITID OCH KULTUR, forts.

I, K Lek, sport, hobby 0921105 Storre idrottsartiklar
09221 Musikinstrument
09222 Storre varaktiga konsumtionsvaror fér inomhusbruk
Underhall och reparation av 6vriga storre varaktiga
09231 konsumtionsvaror for rekreation och kultur
0931101 TV-spel/playstation/dataspel
0931102 Leksaker och hobby
0932101 Skor som ar sarkilt avsedda for en viss sport
0932102 Skyddsutrustning som ar avsedd for en viss sport
0932103 Ovrig utrustning fér sport, ej fiske
0932104 Fiskeredskap
0914101 CD-skiva, dvd-skiva
0914102 LPskiva
0914103 Kassettbocker
0914104 Kassettband
0914105 Videoband kopt
0914106 Diskett
0941102 Avgift for idrottsutévande (inkl medl.avg. till idrottsfor.)
0941103 Avgift for utdvande av musik och teckning etc.
0932105 Ovrig utrustning fér camping och friluftsliv
0932106 Grill
0932107 Grillkol etc.
I, K Ur, kamera, fototjanster 0912101 Kamera, filmkamera
0912102 Kameratillbehor
0912201 Kikare
1231101 Smycke
1231102 Klocka
I, K Resor, hotell 096110101 Skolresa

096110102 Inrikesresa
096610201 Utrikesresa, del betald i Sverige
096610202 Utrikesresa, del betald utomlands

1121101 Hotell
1121102 Camping
1121103 Vandrarhem
I, K Ovrig fritid 09131 Informationsbehandlingsutrustning

092110201 Bat, batmotor

092110202 Battillbehor

092110203 Batplats, batreparation, hamnavgift, hyrbat
0921103 Flygplan

092110401 Far, hons, hast, ponny

092110402 Tillbehor till djur - ej husdjur

092110403 Veterinartjanster - ej husdjur

0934101 Husdjur

0934102 Husdjurstillbehor

0935101 Hundvakt, kattvakt etc.

0935102 Veterinar - husdjur

09431 Hasardspel

0911202 Parabolantenn och parabolabonnemang
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I, K Ovrig fritid, forts.

I, K Underhallning

ILK,R Bdcker, tidningar, TV-licens etc.

I, K Mobiltelefon (samtal och abonnemang)

I, K Fast telefon (samtal och abonnemang)

Kalla: SCB, Hushallens utgifter

09151
1232201
1232202
1232203
1232204
1232205
1232206
1232207
1232208
1232209
1232210
1232211
1232212
1232213
1232214
1232215
1232217
09331
0941101
0941104
0942101
0942102
0942103
0942104
0942105
0942106
0942201
0942202
0942203
08111
083110103
083110104
0942204
0942301
0942302
0942303
0942304
0942305
0942401
09511
0952101
0952102
09531
09541
083110102
0831102
083110101
0831103

Reparation av audiovisuell, fotografisk och
informationsbehandlingsutrustning

Solfjader

Solglasdégon

Babyartiklar

Tandare

Fickkniv

Samlarbilder

Majblomma

Nyckelring

Paraply

Reflex

Paskagg

Simmarke, scoutmarke etc.
Smyckeskrin

Sparbdssa

Studentdjur

Varmedyna

Tradgard, vaxter och blommor
Avgift for idrottsevenemang mm
Avgift for tivoli, ndjesfalt, marknad etc.
Bio

Opera, revy, teater, musikal
Intrdde konsert

Cirkus

Massa

Intrade ospec

Djurpark

Intréade museum

Zoologisk tradgard

Posttjanster
Internetabonnemang
Internetcafe

Bibliotek

Tv-avg

Kabel-tv, satelit-tv

Hyra tv, video/dvd

Hyra film

Hyra tv-spel

Fototjanster

Bocker

Dagstidning

Veckotidning, manadstidning
Diverse trycksaker

Skriv- och ritmaterial
Abonnemang och samtalskostnad mobiltelefon
Telefonkort, mobil
Abonnemang och samtalskostnad fast telefon
Ovriga telefon- och telefaxtjanster
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KONSUMTIONSRAPPORTEN 2009 presenterar statistik om den privata konsumtio-
nen i Sverige under 2008 samt tva analyser. | rapporten finns 6versikter dver konsu-
menters utgifter inom olika omraden och hur de férandrats sedan 1998. Rapporten visar
ocksa utvecklingen av priserna och valbefinnande under perioden. Forskare knutna till
CFK har i férdjupningsavsnitten analyserat den stora minskningen inom konsumtionsom-
radet transporter samt om de kdpstarka fyrtiotalisterna egentligen ar sarskilt kopglada.
Denna Konsumtionsrapport ar sammanstalld av fil dr Niklas Hansson och ek dr Ulrika
Holmberg vid CFK.

Centrum fér konsumtionsvetenskap (CFK) ar Sveriges storsta forskningscentrum inom
konsumtionsomradet. CFK grundades 2001 och finns vid Handelshégskolan, Goteborgs
Universitet. Vid CFK mots forskare fran olika omraden for att bedriva tvarvetenskap-
lig forskning om konsumtion och konsumtionsmonster. Under perioden 2008-2010 far
CFK ekonomiskt stdd for administration, kommunikation och forskningsinitiering fran
Miljdnamnden och Regionutvecklingsndmnden i Vastra Goétalandsregionen.

Mer information finns pa www.cfk.gu.se
Kontakt: cfk@cfk.gu.se



