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Abstract

The choice of upper secondary school is a very important choice, both for the school and for
the ninth grader. In Goéteborg, the free choice of upper secondary school has generated several
new information channels apart from the traditional counselor, daily news and the
acquaintance. Today it is harder than ever to reach the pupil through the constant media noise
and new forms of communication such as events appear. The fight for each pupil gets more
and more important every term and it has now become real big business.

Today’s youth is imprinted by a growing individuality and everyone knows that
equableness is something very important. Sweden is one of the most equal countries in the
whole world but still, does it matter if you are a boy or a girl when it comes to receiving and
getting through all the information you obtain before the choice?

An understanding about how ninth graders make their choice can only emerge when we
do not get satisfied studying different information channels; we also have to study the
receivers - the ninth graders. 15-year olds are on their way to become adults, but they stand
with one foot on each side of the border. The individualization process is now at full speed
and the ninth graders often revolt against their parents.

However, the study shows that parents have a relatively big say in the choice of upper
secondary school. In total matter between the diversely groups of ninth graders, parentsare
next after the number one element: the schools good reputation. The other information
channels shown in the top five of all the 31 studied channels and elements are the two events
“Gymnasiemassan” and “Oppet hus” out at the upper secondary schools, and the ninth
graders friends.

From all this we can see that direct contactsis the form of communication the ninth
graders value as the most important ones. The results further tell us that girls more active
sear ch for information while boys, and especially the ones from the areas with the lowest
resources, settle their choice much faster.

One of the most interesting data from our study is that no single information channel
hasa major influence on which school the pupil will apply. Instead our survey indicates that
the pupil listens to many different information channels before deciding rather than just
depending on one or two.

Key words eng: upper secondary school choice, information channels, direct contacts,
reputation, social and sexual differences, searching patterns

Key words swe: valet av gymnasieskola, informationskanaler, direkta kontakter, ryktet,
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Det fria valet av gymnasieskola

Valet av gymnasieskola dr ett oerhort viktigt val, bade for gymnasieskolan och for eleven. Det
fria gymnasievalet har medfort en mdngd nya informationskanaler vid sidan om den
traditionella syokonsulenten, nyhetsjournalistiken och den personliga umgéngessfaren. For
manga aktorer har incitamentet for att na fram med just Sitt budskap blivit stérre och kampen
om eleverna har blivit ’big business” med allt vad det innebér i form av marknadsféring och
medierapportering. Reklamkampanjer om en viss gymnasieskola ryms numera bredvid
fordldrar, kompisar och den egna grundskolan som en informationskanal f6r niondeklassaren.

Samtidigt befinner sig niondeklassarna i en ovan situation. I manga fall ska de plotsligt
for forsta gdngen vélja ndgot viktigt, och de maste sjdlva ta beslutet. Antagligen kidnns det
ganska ovant for en 15-aring att borja ta eget ansvar och sjdlv bestimma vad man skall gora
med sitt liv. Nar man gér 1 nian hénder det &ven mycket annat i livet, man befinner sig i en
overgéangsperiod mellan barndomen och det vuxna livet, en slags individualisering. Man har
alltsd fullt upp med att prova sig fram mellan olika roller och identiteter, och var man bor och
vilka man umgés med styr stora delar av detta identitetsarbete.

Tanken om allas lika vérde och réttigheter 4r ndgot som var tids ungdom fér lira sig ar
oerhort viktigt. Men hur jamstéllt dr det egentligen ute pa skolorna? Dagens ungdomar lever i
ett extremt informationstétt samhélle och valmgjligheterna ér néstan oéndliga, men &r
informationen tillgdnglig for alla ungdomar? Bestdmmer de sig olika snabbt i sina val? Har de
ett homogent beteende nir de soker information? Och pa tal om jamstélldheten, spelar det
ndgon roll om man &r kille eller tjej ndr man skall gora sitt val, trots att man lever i ett av
vérldens mest jdmstéllda ldnder?

Fler och fler gymnasieskolor skickar nu for tiden ut reklam och trycksaker till
niondeklassarna. Men hur gér man egentligen for att ta sig igenom mediebruset? I de klasser
vi besokte horde vi till foljd av de massiva utskick som édger rum, flera ganger roster som
talade om hur svart och pafrestande det var att ta till sig all denna information. D& kan man
fraga sig om all denna marknadsforing har ndgon betydelse for niondeklassarna, eller om det
ar familj och vidnner som de 1 huvudsak lyssnar pa?

Inom Gdteborgsregionen har niondeklassarna sedan &r 2002 kunnat vilja gymnasieskola
helt fritt' och antalet friskolor vixer kontinuerligt. I och med den 6ppna gymnasiemarknaden
dr det mojligt for niondeklassarna att soka vilken skola som helst i hela 13 kommuner?. Till
hosten 2008 dr det fria valet &ven ndgot som kommer att inforas 1 hela landet. D4 kommer
niondeklassarna alltsa att fritt kunna soka till vilken gymnasieskola de vill &ven om exakt
samma utbildning erbjuds i deras egen hemkommun®. S& om det redan nu #r viktigt for
gymnasieskolorna att synas sa mycket det bara gér, blir det till hdsten dnnu viktigare for dem
att ytterligare sticka ut ur méangden for att locka till sig nya elever, frén hela Sverige.

Nir det for vissa ma vara enkelt att vélja rétt dr det betydligt svarare for andra. Detta har
man forsokt avhjidlpa genom att 1dta niondeklassarna ha mdjligheten att kunna vilja om och
dndra sig dnda fram till den 1 juni, efter att de gjort sitt forsta val senast den 1 februari.
Sjélvklart ar det en god tanke med dessa generdsa mojligheter till omval, dér det verkligen
mérks att man vill att alla skall lyckas med konststycket att vilja ritt. Det finns dock
forskning som tyder pa att ménga elever inte dr ndjda med sina val, att valsituationen kénns
odverblickbar och att de har svért att identifiera sig med den information som ges”.

' www.educ.goteborg.se (2008) Goteborgs Stad Utbildning "Gymnasieprogram” (2008-04-02).
2 www.educ.goteborg.se (2008) Géteborgs Stad Utbildning Gymnasieprogram’ (2008-05-12).
? www.skolverket.se (2008) *Gymnasieskolan” (2008-04-02).

# Karlsson (2007) Orsaker till att elever pd gymnasiet gér omval, s 32.
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Det fria gymnasievalet har som sagt bara funnits i nagra ar och saledes behover
Utbildningsforvaltningen, i egenskap av bestéllare av denna studie, {4 en 6kad kunskap om
vilka informationskanaler som har betydelse for ungdomarna och vilka som kan tidnkas vara
de som till sist dr avgorande infor valet av gymnasieskola. For Utbildningsforvaltningen ér
detta en viktig frdga, en friga om demokrati. Har olika sorters ungdomar samma méjligheter
att ta till sig den information de blir forsedda med? Har handlar det om jaimstilldhet och det
samspel som sker ménniskor emellan ska alltid ske pa jamstillda och jamlika villkor. De
grundliggande normer och virden som finns ska goras tydliga for och omfatta alla’. Alla
skall alltsa fa samma chans nir de véljer sin gymnasieskola.

Det dr dven intressant ur ett rent akademiskt perspektiv att undersoka hur
informationskanalerna vérderas i det kanske viktigaste och i ménga fall forsta egentliga valet
hittills 1 en ung ménniskas liv, detta samtidigt som forskningen i &mnet dr begrénsad. Vi har
undersokt vilken betydelse niondeklassarna ger de olika informationskanaler de kommer i
kontakt med infor valet av gymnasieskola, inte hur de véljer, vilket program eller vilken
inriktning. Dagens mediebrus dr som sagt enormt och alla kanaler och budskap tar sig troligen
inte igenom till niondeklassarna. Hur stér sig olika typer av reklam och formella/informella
opinionsledare (med mojliga kommersiella intressen®) mot familjen eller skolornas eventuella
rykte? Har stélls olika kanaler och aktorer mot varandra och gamla stills mot nya. Detta
samtidigt som vi vet att olika individer &r intresserade av olika saker, har olika vérderingar
och ofta tolkar samma budskap p4 vitt skilda sétt’. De nya interaktiva
tvivagskommunikationskanalerna som nu for tiden finns har har mgjligheten att ge direkt
feedback pé plats, med stora mojligheter att vinna fortroende, nagot som dr svart om man
anvinder sig av masskommunikation®.

> www.goteborg.se (2008) Géteborgs Stad ”Skolplanens fokusomraden” (2008-08-09).
% Larsson (2005) Upplysning och propaganda, s 18.

7 Asp (1986) Maktiga massmedier, s 71.

¥ Falkheimer (2001) Medier och kommunikation — en introduktion, s 22-23.
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Syfte

Studiens syfte ar att under sbka vilka informationskanaler som har betydelse for valet av
gymnasieskola for olika grupper av niondeklassare.

Fortydligande av syftet: att en ” informationskanal” bor forstas som en bérare av budskap
sdger sig sjdlvt, diremot &r det inte lika sjilvklart hur smal” man vill vara i sin anvéndning
av begreppet. Vi har valt en uppdelning dér vi anvénder oss av enskilda informationskanaler
snarare dn grupper av dem. Det hér betyder att vi istillet for att n6ja oss med att behandla till
exempel mediala informationskanaler som en grupp sa gar vi in och tittar pa till exempel
Internet och tidningars betydelse var for sig. Vi har dessutom inte ndjt oss med att titta pa det
enskilda mediet som en och samma informationskanal, utan gjort en ytterligare finférdelning
av informationsvégarna. Till exempel har vi i fallet med Internet delat upp det i ”skolors
webbplatser”, ”Gymnasieguiden” och “Internet utover skolors webbplatser”.

Begreppet ” grupper” star for den indelning vi gjort av niondeklassarna utifran deras
kon och sociala bakgrund. Exakt hur vi delat in niondeklassarna med hjélp av deras sociala
bakgrund finns att l1dsa under ”De tre u:en - Urval, utformning och utférande - Eleverna”,
men det handlar enkelt forklarat om en uppdelning av Goteborgs resurssvagaste och
resursstarkaste stadsdelar, utifran bland annat deras ekonomiska vélstand.

Fragestallningar

Vi har delat upp véra informationskanaler 1 tre olika huvudgrupper som behandlas under
varsin fragestéllning. Den forsta fragestéllningen tar upp marknadsforingens betydelse for
valet av gymnasieskola, den andra innehéller de personer som fungerar som
informationskanaler och den tredje fragestillningen berdr de informationskanaler som inte
passade in 1 ndgon av de forsta huvudgrupperna. Fragestéllningarna lyder:

e Vilka marknadsforingskanaler har betydelse for valet av gymnasieskola for olika
grupper av niondeklassare?

Hér ryms de metoder som gymnasieskolorna anvénder sig av for att locka till sig
elever. Det kan handla om alltifran traditionella reklamannonser i media eller pa
sparvagnar, till modernare sdtt att nd ut med sina budskap, till exempel via sina egna
webbplatser eller Gymnasieméssan. Vilken sorts marknadsforing fungerar? Vad tycker
niondeklassarna om events som till exempel Oppet hus? Aktiverar niondeklassarna en
slags skold mot reklam som gér manga av marknadsforingskanalerna foga
anvindbara? Har ungdomar fran resursstarka stadsdelar léttare att ta till sig vara
skriftliga informationskanaler?

e Vilka personer har betydelse for valet av gymnasieskola for olika grupper av
niondeklassare?

Denna fragestéllning kan ségas innefatta alla personer i niondeklassarnas
umgingeskrets som de har haft kontakt med och som kan ha betydelse for deras val av
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gymnasieskola. Det kan till exempel vara syskon, vénner och larare. Hur beddmer en
trotsig tondring fordldrarnas betydelse? Kan man hér se tecken pa en fungerande
tvastegshypotes? Vad betyder den mellanménskliga kommunikationens dubbelriktade
karaktér? Vad betyder familjen och viinnerna i en alltmer individualiserad virld? Finns
hér tydliga spér av social reproduktion?

e Vilka 6vriga informationskanaler har betydelse for valet av gymnasieskola for olika
grupper av niondeklassare?

De resterande informationskanalerna gar in under denna fragestillning. Det ér svart att
komma pa nagot bra samlat ord under vilket alla kan rymmas, men det handlar till
exempel om Utbildningsforvaltningens gymnasiekatalog och journalistisk rapportering
i olika medier. Vad har det for betydelse att rapportering i till exempel tidningar kan
upplevas som opartisk och darfoér mer trovardig dn reklam? Hur betydelsefullt dr
Utbildningsforvaltningens eget material? Vilka av vara massmediekanaler har storst
betydelse? Hur skiljer sig killar och tjejers syn pa den journalistiska rapporteringen?

Fortydligande av fragestillningarna: i och med att vir undersokning inte kommer att jaimfora
de olika huvudgrupperna som helhet utan de enskilda informationskanalerna som ryms i dem,
ar det inte avgorande for uppsatsen att alla individuella informationskanaler hamnar i exakt
ratt huvudgrupp. Darmed inte sagt att man inte bor forsoka vara konsekvent. Gransdragningen
mellan de olika huvudgrupperna ar inte alltid sjdlvklar, man skulle till exempel kunna
argumentera for att s gott som alla de enskilda informationskanalerna borde vara i
huvudgruppen ”personer”, d& dven journalister och reklamare ju &r ménniskor. En grundregel
vi anvént oss av ar att vi givit huvudgruppen “marknadsforingskanaler” foretrade, till exempel
sa har vi lagt den enskilda informationskanalen ” Representanter fran gymnasieskolor” i
denna huvudgrupp och inte i huvudgruppen personer”. I 6vrigt uppmanar vi helt enkelt till
lite sunt fornuft vad det géller forstdelsen av indelningarna.

Det dr dven viktigt att komma ihag att informationskanalerna i de tre huvudgrupperna
ovan inte bara ska relateras till varandra, utan att man dven maéste ta hinsyn till en storre
kontext ndr man diskuterar deras betydelse. Det finns en miangd faktorer som é&r viktiga for
valet av gymnasieskola som inte kan betecknas som informationskanaler, och det dr dérfor
viktigt att dven relatera till dessa for att fa en korrekt bild av informationskanalernas
betydelse. Exempel pé sadana faktorer kan vara nirheten till gymnasieskolan fran hemmet,
eller att ett visst program eller en viss inriktning bara erbjuds pé en speciell gymnasieskola.



Informationskanalerna

Vi har som tidigare ndmnt delat in informationskanalerna i tre olika huvudgrupper:
marknadsforing, personliga informationskanaler och 6vriga informationskanaler. En
motivering till att vi delat in dem pé detta sétt kan vara pa sin plats innan vi ur ett teoretiskt
perspektiv redogor for var och en av dem. Det fanns saklart andra tdnkbara uppdelningar, da
vi till exempel istéllet skulle ha kunnat dela in informationskanalerna i tva olika grupper
beroende pd om de dr informella eller formella. Anledningen att vi till slut gjorde den hér
indelningen har att gora med att vi anser att det finns fler gemensamma drag inom dessa
huvudgrupper @n vad det finns i den andra inledningen. Samtliga marknadsforingskanaler har
till exempel ett gemensamt motiv 1 att generera elever till skolorna. En fullstdndig forteckning
over alla informationskanaler finns i bilaga 2.

Marknadsféring

Det ér framforallt sedan det borjade vixa fram fristdende skolor 1 Sverige som skolornas
marknadsforing tagit fart, saledes eftersom det sedan dess blivit sa att just fristdende skolor
kunnat och dven lyckats bra med att ta dver” elever som de kommunala gymnasieskolorna
annars skulle ha fatt. Detta har i sin tur lett till att de kommunala skolorna forstatt
nddvindigheten av att d&ven de bor anvinda sig av just marknadsforing som konkurrensmedel.
Speciellt dr det sedan ldsdret 1991/92 som marknadsforingen utav skolor i Sverige gatt igang
pa allvar, eftersom det var da det nya systemet med kommunala bidrag till fristiende skolor
infordes’.

De gymnasieskolor som aktivt forsoker paverka niondeklassare att soka till just sin skola
har en hel arsenal med kommunikationsvéagar till sitt forfogande. Till att borja med finns det
olika sitt att marknadsfora sig pa via Internet, antingen i form av banners och annan typ av
reklam, eller via sin egen webbplats. Det finns anledning att tro att detta dr en effektiv
plattform for just gymnasieskolorna i och med att niondeklassarna tillhor den aldersgrupp som
spenderar mest tid framfor Internet'”.

Sedan kan gymnasieskolorna dven forsoka gora sin rost hord via mer traditionella
marknadsforingskanaler. Hér kan det rora sig om alltifran reklam pé radio till broschyrer 1
brevladan, nédgot som fler och fler gymnasieskolor nufortiden skickar ut.

Den sista gruppen renodlade marknadsforingskanaler bestar av gymnasieskolornas egna
Oppna hus som infaller vid olika tillféllen, bade pa dagtid och ibland under kvallstid. Vidare
finns det d&ven ndgot kallat "Niornas dag”, som infaller under en dag varje ldsar och detta
samtidigt for alla gymnasieskolor, da niondeklassarna besoker de olika skolor de &r
intresserade av. Till sist finns ”Gymnasieméssan”, en méssa arrangerad av GR Utbildning i
samarbete med Utbildningsforvaltningen. Gymnasieméssan ir relativt ny (2000) och tanken &r
att alla niondeklassare 1 Goteborg skall besoka den varje ar, da den ar obligatorisk. Méssan
16per Over flera dagar for att rymma alla besdkare och niondeklassarna far dven i uppgift fran
sina grundskolor att vara receptiva och sjdlva aktivt soka information pa méssan nér de
besoker den. Tidigare forskning visar att just den typ av kanal som Gymnasieméissan och de
ovriga tva liknande arrangemangen Niornas dag och Oppet bestér av ir det som tillsammans
med tryckt information véarderas som allra viktigast for olika skolor ndr det géller att né ut

? www.friskola.se (2008) Friskolornas riksforbund ”Vad &r en fristdende skola?”” (2008-05-22).
' www.nordicom.gu.se (2007) Nordicom “Pressmeddelande 2007-05-23" 2008-05-21.
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med information''. En annan p4 vissa sitt liknande informationskanal dr Representanter fran
gymnasieskolor, som aker runt till grundskolorna for att berdtta om just sin skola.

Marknadsforing kan vara ett kraftfullt sétt att kommunicera pa eftersom skolorna sjélva
har makt 6ver vilket budskap de vill sinda ut. Ddrmed ar det dock inte sagt att de har kontroll
6ver hur budskapet kommer att tas emot och uppfattas'®. Samtidigt finns det skél att tro att
marknadsforing inte alltid dr en sérskilt effektiv metod. Forskning visar att svenskar 6verlag
har en negativ instéllning till reklam ", vilket kan leda till att man aktiverar ett slags mental
”skold” mot marknadsforingskanaler och blir mer kritisk till budskapet, i alla fall si upplever
man sin egen motstandskraft som forhgjd'*.

Inom marknadsforing brukar man tala om att man efter att ha fatt tag pa en kund, maste
kunna behélla den'”. Foretag virlden Gver lidgger hela tiden ut méngder av pengar p4 att locka
till sig kunder och det sista de vill ska hénda &r ju séklart att nagon annan ska komma och ta
kunderna ifran dem. I vart fall dr det niondeklassarna som ar de sa kallade kunderna. De ar
gymnasieskolornas potentiella kunder sétillvida att de bland alla de gymnasieskolor som finns
i hela Goteborgsomradet, skall vdlja ut en enda gymnasieskola dér de skall tillbringa de
nistkommande tre aren av sitt liv.

Philip Kotler talar om att man som foretag eller organisation ska skaffa, behalla och
utveckla en trogen kundkrets. For Goteborgs gymnasieskolor &r alla tre steg 1 Kotlers
grundldggande process om kunder hogst tillimpningsbara. For det forsta maste man finna sina
presumtiva kunder, vidare gora demtill just sina kunder och till sist &ven lyckas med att
behalla dem (och &ven f& dem att véxa) '®. Den sista biten som handlar om att behalla sina
kunder och att fa dem att vixa kan fran gymnasieskolornas synvinkel ses som sé att man later
eleverna ga igenom hela sin gymnasietid, ndjda med sitt val av gymnasieskola. P4 sa sitt
kdnner de inte bara att de valde rétt gymnasieskola fran borjan, utan de dr dven
forhoppningsvis ndjda bade under tiden de gér pa skolan och édven efter att de tagit studenten.
De blir sdledes da sjédlva en slags l16pande reklampelare och ett sé kallat sprakror, for sin
gymnasieskola'’.

Vi ér idag bekanta med en médngd olika varumérken och nufortiden blir dven fler och
fler skolor varumérken. Alla forsoker sticka ut och profilera sig pa sitt eget sitt med loggor,
bilder, forméner och speciella inriktningar. Varumirkesprofilen byggs dessutom pa ytterligare
nir unga kinda bloggare som till exempel Isabella ”Blondinbella'®” Lowengrip i sin blogg
vid upprepade tillfdllen skriver varma ord och postar coola bilder och filmsnuttar frén
Youtube som handlar om hennes hypade gymnasieskola (Jensen). Har handlar det alltsa om
en annan form av sprakror som béttrar pa skolans varumérke, just for att det ar en kéndis eller
ndgon annan man ser upp till, snarare an att det r en person i ens nérhet.

Narstaende och bekanta

Det dr inte bara formella informationskanaler som bildar underlag for vilken gymnasieskola
niondeklassarna viljer. Det finns anledning att tro att personer i ens omgivning och som man
litar p4, kan ha stor inverkan pa beslutsprocessen. Dels har vi en kategori bestdende av

" Larsson & Wood (2005) www.hsv.se: ”Marknadsféring och varumérkesbyggande” 2008-05-22, s 7.

12 Se”Hur &r det egentligen att vara 15 &r? - Arbetar- och akademikerbarn i reproduktion”

1 Elfving, Marie a.k.a Grusell (2005) Svenskarnas instéllning till reklam. I Holmberg, Séren och Weibull,
Lennart (red.) Lyckan kommer, lyckan gar. Goteborg: SOM-Institutet, Gteborgs universitet, s365.

' Johansson (2005) The Third-Person Effect. Only a Media Perception?, Nordicom-Review 1:2005, s 2.
13 Kotler (1999) Kotlers marknadsforing, s 152.

1 Kotler (1999) Kotlers marknadsforing, s 153.

17 Se” Informationskanalerna - Narstdende och bekanta”

'8 www.blondinbella.se (2008).
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personer som i de flesta fall tillhdr niondeklassarnas narmsta krets: fordldrar, syskon och
vénner. Sen finns det dven en kategori av personer som har ett asymmetriskt maktférhillande
gentemot niondeklassarna vad det géller skola och utbildning: till exempel studievigledare
och lédrare. Slutligen utgdrs en kategori av personer som har ndgon form av forhallande till
gymnasieskolan ifrdga. Hér kan det till exempel rora sig om personer som niondeklassaren
kénner, kanske dr det ndgon som nu gar pa gymnasieskolan eller som har ndgon annan
koppling till den.

I det personliga métet dr niondeklassaren sjdlv en aktiv del av kommunikationen.
Mellanménsklig kommunikation dr mer en fraga om dialog én om enkelriktad kommunikation
mellan sdndare och mottagare. En annan visentlig skillnad mellan dessa informationskanaler
och de andra é&r att niondeklassarna i de flesta fall har en relation till de personer som hir
formedlar budskapet. Kommunikation dr ingen sluten process dir budskapet bedoms isolerat
fran kontexten, utan vem som séger vad kan vara lika viktigt som vad som sigs.

Denna forstéelse for att 4ven sdndaren i1 en kommunikationsprocess bedoms blir extra
viktig nir det géller den ndrmsta kretsen av personliga informationskanaler. Man har dels ett
annat fortroende for familj och vénner 4n vad man har for marknadsforing, sen har man dven
ofta en annan tillit till sina vanner och familjen da man tror att de vill en vdl. Men, samtidigt
drivs niondeklassarna som ungdomar av ett stort frigérelsebehov, sa sirskilt i bemodtandet med
sina fordldrar finnas det skil att tro att vissa av dem kommer att motsitta sig deras vilja".

En annan kategori av personer som kan ha betydelse for beslutsprocessen utgors av
niondeklassarnas nuvarande ldrare och studievdgledare. Har handlar det alltsd om
professionella aktorer pd skolan som har ett kunskapsovertag gentemot eleverna. Dessa
personer dr ndgra som man kan ténka sig att niondeklassarna lyssnar noga pa om det &r
nagonting som de verkligen dr intresserade av, till exempel da deras syokonsulent vet mycket
mer dn vad de sjélva vet om just det de dr ute efter. Hér spelar det sa kallade “ethos” in, som
ir ett av de tre retoriska instrumenten?. Ethos handlar om kommunikatorens trovérdighet och
legitimiteten for denne att kunna 6vertyga, vilken kan tros vara hog eftersom han eller hon ér
utbildad och saledes mycket kunnig inom ett speciellt omrade. Studievigledare och i viss man
dven ldrare hamnar alltsd pd grund av deras utbildning, &lder och position i en slags
auktoritetsposition gentemot eleven. Studievidgledarna har ju dessutom en titel som siger: ”jag
kan det hdr med valet av gymnasieskola, just det hiar ar min specialitet”, och detta kan tdnkas
spela roll for viljan att lyssna pa vad just dessa personer har att séga.

Vad det géller den tredje kategorin som behandlar de personer som har ett forhéllande
till gymnasieskolan ifraga ar det stor skillnad mellan betalda representanter och bekanta. Bade
ungdomar och dldre har mycket storre fortroende for vinners och bekantas asikter én for den
reklam de ser eller for nagot som till exempel en talesman frdn en gymnasieskola péstar pa
Oppet hus eller pA Gymnasiemissan®'. Paul Lazarsfelds tvastegshypotes behandlar just detta
om att vi ldttare paverkas av personer vi litar pa. Studier visar pa en indirekt paverkan, via
olika nitverk, bade formella och informella sddana, som vi alla ingar i. Man faster alltsé inte
lika stor betydelse direkt till medier eller vid en talesman, utan indirekt, filtrerat genom de
grupper och nitverk man ingér i, dir det befinner sig andra ménniskor, bade formella och
informella opinionsledare, personer vi kiinner eller hyser stor respekt for och tilltro till*.
Darmed dr det alltsd viktigt for gymnasieskolorna att varda sina elever vél, sé att de i sin tur
kan tala gott om sin gymnasieskola infor andra, under tiden de gér dir, men dven langt efter
det att de slutat. Hir kan man dven dra en parallell till att malséttningen idag for manga
foretag &r att inte noja sig med att skaffa sig kunder, utan snarare fans. Fan som &r en

' Se” Hur &r det egentligen att vara 15 &r?”

20 Falkheimer (2001) Medier och kommunikation — en introduktion, s 88.

I Kotler (1999) Kotlers marknadsféring, s 168.

*? Falkheimer (2001) Medier och kommunikation — en introduktion, s 170-171.
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forkortning av fanatiker beskriver hur en person kianner for ett visst foretags produkter,
tjénster eller vad det nu kan vara. Och om dessa fans sprider ryktet om och talar extra varmt
om just deras gymnasieskola och att den ar bést, stirker det hogst troligt skolans image, det
som beskriver hur skolan uppfattas av andra forutom dess egen ledning.

Fler informationskanaler av betydelse

Det finns dven informationskanaler som varken bestar av personer eller marknadsfoéring. Hér
handlar det till exempel om Utbildningsforvaltningens egna produktioner och nyheter fran
vara medier. Det finns skél att tro att dessa informationskanaler atnjuter stort fortroende i och
med att de inte upplevs vinklade pa samma sitt som marknadsforingskanalerna. Darmed inte
sagt att den hér typen av informationskanaler dr komplett neutrala, ingen medierapportering &r
vil komplett objektiv? Inte minst viljer medierna vad de ska rapportera om och fran vilket
perspektiv. Motstandskraften hos medborgarna kan dock vara lagre nér det inte &r tal om
direkt reklam. De flesta upplever sanningshalten i ett nyhetsprogram som hogre dn
sanningshalten i en reklamsnutt, d& man ju for en reklamplats betalar pengar for att f& komma
in 1 ett visst medium och prata vil om just sin egen produkt. Detta medan journalistik helst
ska vara sd objektiv som mojligt. Sdledes kan man vidare anta att trovirdigheten for
Utbildningsforvaltningen som réttvis forfattare av den information som finns att tillgd om de
olika skolorna i gymnasiekatalogen dr hogre 4n om skolorna hade fétt skriva om sig sjélva.

En gymnasieskolas rykte dr ndgot som vidare kommer behandlas under 6vriga
informationskanaler. Ryktet, det goda eller daliga, dr egentligen ingen informationskanal i sig,
men dock en viktig del att skilja ut. Det kan ténkas att en skola med ett gott rykte kan leva
gott pa detta, trots att det kanske egentligen inte ldngre finns ndgot direkt fog for ryktet.
Ryktet kan vara gammalt och da kanske berétta om en anrik och hdgt ansedd skola, dér ryktet
kanske varit med under flera generationer. Men ett rykte kan &ven spridas pa andra sétt. Det
kan till exempel spridas om en kompis till ndgon lést eller kanske bara hért om en
undersdkning som handlade om vilken gymnasieskola som dr den ”bista” eller att man kidnner
nagon pa en viss skola och pé den vigen hort négot.

Vi beslutade oss for att separera ryktet i tvd olika informationskanaler beroende pd om
det bar pa ett positivt eller negativt budskap. Manniskor kan ha en tendens att vinkla budskap
till att vara mer negativa gentemot deras egen standpunkt dn vad de egentligen dr. Detta ar
ndgot som dr sédrskilt dokumenterat vad det géller viss medierapportering sd det ska bli
intressant att se om det stimmer med ryktet. Ar det s4 att séiga det daliga ryktet som far mer
fotfaste for att manniskor har en tendens att uppfatta dven de rykten som dr “neutrala” som
negativa?
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Hur ar det egentligen att vara 15 ar?

Vi har forsokt vara noggranna med vér forstdelse av mottagarna och fa en samlad bild av vad
som har betydelse for hur niondeklassarna uppfattar olika budskap. I denna
mottaggarorienterade del av teorin ger vi ett underlag sd att man som lésare ska kunna sitta
sig in den betydelse niondeklassarnas alder, kon och sociala livssituation har i virderingen av
informationskanalerna.

Tonéren utgor en slags dvergadngsperiod mellan barndomen och det vuxna livet, en slags
individualisering. Ett ndrbesliktat begrepp kallat "adolescens” som hor hemma i den
psykoanalytiska traditionen, anvidnds ndr man analyserar hur tondringar i just denna tid
fordndras och hur de successivt frigor sig fran sina forédldrar for att pa egen hand skapa sig en
négorlunda stabil identitet att bygga vidare pa”. Under denna period testar och reflekterar
man som individ Gver sina egna dsikter och man borjar dven, i forhallande till sina foréldrar,
kompisar och den egna sexuella utvecklingen, att fundera kring sin identitet**. Adolescensen
upplevs ofta som en forvirrad tid och ménga ungdomar soker sig till annorlunda
ungdomsgrupper som fokuserar pé revolt mot det sa kallade “kédrnsamhallet”. Dock
ateranpassar sig majoriteten av individerna senare tillbaka till samhéllets normer nir de blivit
nagot aldre™ .

Nér man dr 15 &r, som man ofta &r nir man gor sitt val av gymnasieskola, dr man alltsa i
full fart med att prova sig fram mellan olika roller och identiteter for att uppna en hyfsat stabil
uppfattning om sig sjélv. Identitetsarbetet 4ger vidare rum 1 en bestdmd sociokulturell kontext,
det vill sdga att ramarna for identitetsuppbyggandet bland annat dr ungdomarnas klass- och
konstillhorighet och dven den omgivande samhéllsstrukturen. I och med att identiteten &r
relativt instabil under ungdomsaren &r dven sjdlvbilden och sjalvkénslan mer sarbar. Med
sjdlvbild menas hér en positiv eller negativ attityd mot det egna jaget, och en positiv sjdlvbild
innebér séledes att man som ung har accepterat sig sjalv som man dr, med savil brister som
fordelar®®. Under tonaren, nir man ska gora sitt val av gymnasieskola, finns det alltsa en stor
sannolikhet att man inte riktigt vet vad man vill eller vart man ar pa vag i livet. Man kanske
haller pa att byta vinskapskrets och gamla intressen byts stdndigt mot nya.

Mycket skiljer dagens ungdomar frén dem som véxte upp for bara 20-30 &r sedan. En
okad individualisering &r ndgot som préiglar vér tids ungdom och individuell yrkesmaéssig
framgang kombinerat med utmanande konsumtion dr nagot som sedan 1980-talet blivit allt
viktigare. Det dr individen och dess karridr genom livet — strdvan mot att vara unik, som hela
tiden betonas mer och mer.

Stravan mot att vara unik och att gora ett slags “raketkarridr” rakt upp mot toppen kan
ha flera bakomliggande orsaker. Det kan till exempel bero pé att antalet arbetstillfillen for
ungdomar minskat under de senaste 20 aren och saledes finns det antagligen en viss radsla
bland ungdomarna att man inte ska fa ndgot jobb niar man blivit ”vuxen” och ar klar med sina
studier.

Det ér langt ifrén alla som tar sig igenom hela skoltiden med godkint i alla &mnen.
Skolan handlar séledes alltsd inte bara om utbildning, utan det blir dven ett sétt att kontrollera
och hélla reda pa tonéaringar. For dem som gér ur skolan med ofullstindiga betyg kan det
sdkert vara sé att det dr just hatet mot tvanget att ga 1 skolan som dominerat deras skolgang

2 Lalander & Johansson (2007) Ungdomsgrupper i teori och praktik, s 16.
* Carlberg (1994) Dynamisk utvecklingspsykologi, s 312ff.

2 Jonsson m.fl. (1993) Skola — fritid — framtid, s 21f.

* Jarlbro (1994) Ungdomar tolkar reklam, s 5.
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och inte sjilva utbildningen i sig?’. Detta kan téinkas bidra till att man blir negativt instilld till
obligatoriska aktiviteter, som till exempel Gymnasieméssan. Samtidigt som vissa ungdomar
borjar arbeta tidigt da de trottnat pa skolan, finns det d&ven en grupp som studerar allt hdgre
upp 1 dldrarna, samtidigt som de bor hemma allt ldngre. Det dr framforallt ungdomar fran
akademikerhem och de som bor i storstiderna som bor hemma hos fordldrarna linge. De som
bor hemma allra lingst 4r mén i storstiderna, allra mest i Stockholm?®. S& samtidigt som
individualismen hela tiden 6kar och man som ung studerar allt hdgre upp i aldrarna, blir man
dven mer och mer ekonomiskt beroende av sina fordldrar dd man inte arbetar i samma
utstrackning.

I och med denna utveckling har ungdomstiden forldngts. Etableringen pé
arbetsmarknaden sker stegvis och det drojer ofta lange innan dagens ungdomar far sin forsta
fasta anstéllning. I bérjan av 2000-talet steg till exempel aldern for kvinnor att bli ”etablerade
pé arbetsmarknaden” till hela 30 ar*’. Detta kan tinkas vara ndgot som paverkat framvixten
av dagens i stort sett odndliga antal olika utbildningar man som student har att vilja mellan.

Med en 6kad individualisering i samhéllet kommer dven négot annat. Bland ungdomar,
och dé framfor allt bland dem som anstranger sig extra mycket for att lyckas i kampen om att
gora ndgon form av karridr eller att sticka ut och synas, har den psykiska ohilsan i form av
angsla, oro och angest dkat, och sérskilt markant 4r denna 6kning bland unga kvinnor™’.
Troligtvis dr det alltsa dagens tjejer och unga kvinnor som 4r de som anstranger sig hardast
for att bli nagonting hir 1 livet. Ett forsta steg mot att bli ’nagon” bestér for manga
hogpresterande i att skaffa sig en bra utbildning, sa detta kan antyda att tjejer 4ven bryr sig
mer om informationen de far infor valet av gymnasieskola, helt enkelt for att det manga
génger ar ett viktigare val for dem.

Genus — Konsroller i en foranderlig alder

Manga menar att det 4&r ménniskans biologi som styr hur killar och tjejer beter sig.
Genusbegreppet dr, menar andra, istéllet kopplat till socialt konstruerade uppfattningar om
“manligt” respektive “kvinnligt”. Det behover alltsé inte handla om en direkt f6ljd av vilket
biologiskt kon man tillhor. I de flesta kulturer har kvinnor naturligt stannat hemma med
barnen medan ménnen varit ute pa jakt eller i krig. Ar detta naturligt anpassat rent socialt? F&
konkreta forskningsresultat visar pa mekanismer som skulle kunna koppla samman olika
biologiska faktorer med de sociala beteenden som finns hos min och kvinnor®'. Socialt
samspel spelar alltsa troligen en oerhdrt viktig roll nér ett visst beteende formas hos en
méinniska.

Inldrningen av genus- eller konsroller idag kan forutom familjen och de ndrmaste ga via
sa kallade socialisationsagenter, som till exempel massmedia. Ett sadant hir synsétt innebér
en distinktion mellan det biologiska konet och en social konsroll (genus). En viss vigledning
sker ofta nir man &r liten. Genom positiva och negativa sanktioner, alltsa sociala krafter som
kan belona eller bestraffa, visar man som &dldre pa om olika beteenden ar “rétt” eller ’fel”. En
pojke kan exempelvis fa hora att han ar duktig som inte grater och vidare fa veta att han
minsann inte skall leka med dockor™*.

?7 Ahrne m.fl. (2003) Det sociala landskapet, s 179-181.

2 www.sydsvenskan.se (2008) “Mé&n i Sockholm bor hemma langst” (2008-06-07).
% Ahrne m.fl. (2003) Det sociala landskapet, s 58-59.

3% Ahrne m.fl. (2003) Det sociala landskapet, s 152.

3! Giddens (2003) Sociologi, s 112-113.

32 Giddens (2003) Sociologi, s 112-113.
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For bara 50 ar sedan slutade ungdomstiden i 14—15-arséldern, alltsé ungefar nér man
idag viéljer till gymnasiet, da konfirmationen infann sig. Efter konfirmationen bdrjade killarna
arbeta, for det mesta inom samma yrke som fadern, och tjejerna fick i huvudsak dgna sig at
moderskap och familjen. Sedan bodde man ofta kvar pd samma stille resten av livet, holl pd
med samma sak och sé vidare. Pa den tiden visste man alltsé redan tidigt vad man skulle gora
under resten av sitt liv, och man kunde inte fatta fel” beslut eftersom man ju oftast inte hade
den “lyxiga” mojligheten att vélja. Att man som ung idag har stora mdjligheter att vélja sjilv
skapar stora mojligheter, samtidigt kan sdklart friheten dven skapa enorm dngest. Om man
viljer fel ligger ansvaret helt pa en sjilv da fordldrar i mindre utstrackning fungerar som
absoluta auktoriteter. De kan till och med sjélva ibland kinna forvirring infor sina barns
uppvixt och utbildning da skillnaderna i var kultur ér stora mellan d& och nu™.

Dagens tjejer

Unga kvinnor och tjejer moter idag motsatta budskap om hur det dr att vara kvinna. Man
uppmuntras 1 skolan till att bryta monster samtidigt som man vet att det kan bli svart att ta sig
fram genom mansdominerade utbildningar och yrken. Det sédgs att det inte spelar ndgon roll
hur man ser ut, bara man gor ett bra jobb, men samtidigt visas "Miss Universe” pa TV, dér
tjejerna far se en helt annan bild av hur man skall se ut och hur man skall bete sig. Och
samtidigt som man som tjej och ung kvinna skall ta for sig lika mycket som killarna, har man
fortfarande ofta en fastare anknytning till hemmet. Utdver detta 16per man dven en storre risk
nédr man vistas just ute och dérfor kontrolleras man mer hemifrén. Ur detta har vidare det
engelska begreppet “bedroom culture” uppkommit, det vill sdga att tjejerna tva och tva eller 1
smi grupper ofta umgas pa flickrummet medan killarna dr ute. Hér kan vi tinka oss att man
som tjej darfor mer pé djupet kan diskutera en intressant gymnasieskola med béasta kompisen
an vad killarna kan, som umgas i storre grupper och dir enskilda angeldgenheter antagligen
inte behandlas lika mycket.

I Sverige har vi ett utbildningsvésen formellt priglat av jimlikhet mellan kdnen. Dock
menar forskare att en dold ojimlikhet rader, dér killarna far mer tid med ldrarna och att
kunskaperna ofta dr anpassade efter just killarnas behov?*. Samtidigt dr lagar och regler idag
mer konsneutrala édr for 50 ar sedan. Men dven det betyder inte att sa ar fallet 1 praktiken. Och
om detta dr ndgot som dagens tjejer upplever, kan det antagligen bidra till en 6kad orolighet
och dngslan infor valet av gymnasieskola, ddr man behover ligga ned stor moda pa att ha bra
koll pa de skolor man &r intresserad av for att minska denna risk s& mycket som majligt.

Dagens nya kvinnoroll omfattar bade moderskap och yrkesméssig karriér. Detta dr tva
omraden med vitt skilda normer och intressen, och sékerligen nagot som dagens unga tjejer
funderar mycket kring. En kvinnas omsorg och kirlek till familjen virderas inte i pengar. Men
samtidigt skall kvinnan arbeta hart utanfor hemmet och dér uppfylla sin arbetsgivares krav i
en helt annan kultur. Hér skall kvinnan vara inriktad pa karridren och inte vara emotionell.
Dessa olika typer av krav dr séledes svara att forena, dels pa grund av tidsbrist och dels pa
grund av att man som kvinna drar pé arbetsgivaren oonskade kostnader i form av till exempel
mammaledighet, nigot som idag dock ven min borjar ta ut mer och mer™.

Manga kvinnor soker idag efter ett yrke som skall passa dem perfekt, och utbildningen
tar nu allt ldngre tid och mojligheterna dr som sagt oéndliga. Det traditionella kvinnolivet ses
aven som trakigt, slitsamt och inte tillrickligt belonande. Da géller det att vélja rétt sa att man
inte for sent kommer pé att man valt ndgot som inte passar en och vara tvungen att borja om.
Saledes viljer man som tjej idag ofta (teoretiska) gymnasieprogram med breda

3 Ganetz & Lovgren (1991) Omunga kvinnor, s 9-10.
** Ganetz & Lovgren (1991) Omunga kvinnor, s 10-17.
% Ganetz & Lovgren (1991) Omunga kvinnor, s 146-148.
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vidareutbildningsmojligheter, just eftersom man i nuldget kénner pressen pa sig, men inte
riktigt vet hur man skall gora i framtiden’®.

Dagens Killar

Manlighetens komplex kan pa manga sitt liknas vid kvinnlighetens motsagelser. Det dr for
manga svart att kombinera den individualistiska strivan man a ena sidan har, med & andra
sidan familj och barn. Fadersrollen ser annorlunda ut idag d&@ man som man maéste engagera
sig mer 1 familjen eftersom kvinnorna vill ut i arbetslivet. 1983 myntade psykologen Dan
Kiley begreppet ’Peter Pan-effekten”, som handlar om unga mén som i likhet med sagans
Peter Pan vigrar att bli vuxna. De flyr fran vuxenvérldens ansvar och krav och en orsak till
detta kan enligt Kiley vara en bristande faderskontakt eller en osikerhet infor mansrollen®’.

Ett uttryck for olika kvinnoarbetens ldgre viarde har varit ménnens végran att utféra
typiska kvinnosysslor — uppgifter som gav ett mindre idgonfallande och mindre bestdende
resultat, nagot som med tiden blivit sa pass inrotade att de ofta uppfattas som givna. Men det
finns dven skillnader inom mansvérlden. De klassiska “arbetarna” med lagre resurser har
mindre forutsdttningar att utveckla en individualistisk framgangsstrategi dn vad de med mer
resurser har. Resurssvaga har likt klassens kvinnor varit mer beroende av att upprétthalla ett
system byggt pa 0msesidiga forpliktelser inom en solidarisk krets av likartade. Inbérdes byten
av hjélp har fatt effekten att sonerna ofta i sin tur fatt vara med da olika hantverksprojekt
utforts tillsammans med andra mén. Hér har en klasstypisk manlighet med laganda och
arbetsduglighet spelat stor roll, samtidigt som lagandan inom t ex lagidrotter som fotboll varit
viktigt. Detta dr ndgot som helt skiljer sig fran den mer elitistiska viarderingen “ensam ar
stark”, dér 1 forsta hand samhaéllets manliga elitskikt kunnat forlita sig pé olika individuella
tillgdngar. Men végen for de unga min som tar sig upp till elitskitet dr ofta modosam och
steget Over troskeln dr stort bade for dem sjélva och dess foréldrar, diar den envetna viljan och
mingder av energi varit den bista draghjilpen’®.

I och med de senaste decenniernas forskjutning mellan kvinnors och méns positioner har
villkoren dndrats avsevért for killar fran resursstarka stadsdelar som &r pa vég in i yrkeslivet.
Manga viljer nu istéllet att inte via akademisk ldrdom, utan istéllet via direkt kontakt med
ndringslivet ’revoltera” och skaffa sig foretagsekonomiskt kunnande via praktisk erfarenhet.
Bland unga mén ser vi alltsé en utveckling fran en i stort sett ensamritt till hogre utbildning
och sé kallade hogstatusyrken”, till en atminstone formell likstélldhet med unga kvinnor
bade i det privata och offentliga livet. Och kvinnorna har i sin tur gatt fran att manga ganger
vara ekonomiskt och rittsligt beroende av sina mén och dven begrinsade till att uppehélla sig
1 hemmet, till att bli sina méns yrkeskolleger.

Arbetar- och akademikerbarn i reproduktion

Social och kulturell reproduktion anviands inom sociologin som en allmén beteckning for en
aktivt aterskapande process, vilket innebir att ungdomar exempelvis ofta viljer en liknande
arbetskarridr som deras fordldrar. De som véxer upp i arbetarhem blir sdledes i hog grad
sjélva arbetare och de som véxer upp med akademiker som foréldrar blir ofta sjdlva
akademiker. En reproduktion av den sociala ’klass” man tillhor dger alltsd ofta rum, och dér i
samma skikt stannar man dven ofta kvar>’.

3% Ganetz & Lovgren (1991) Omunga kvinnor, s 152-154.
7 Bolin & Lévgren (1995) Om unga mén, s 45-46.

*¥ Bolin & Lévgren (1995) Om unga mén, s 52-56.

39 Jonsson m.fl. (1993) Skola — fritid — framtid, s 23.
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Denna ovan beskrivna reproduktion hor ihop med begreppet taste culture” som
beskriver hur ens kulturella smak i viss utstrickning korresponderar med ens sociala klass*.
Men samtidigt, i takt med stindigt 6kande valmdjligheter for dagens ungdomar, har det forr
dominerande auktoritéra forhéllningssittet till uppfostran mer och mer ersatts av ett mer
demokratiskt sddant*'. Nagot som antagligen hanger ihop med dagens ungdomars
individualisering™®.

Sverige och dven Goteborg ar segregerat och skillnaderna mellan stadsdelarna ar
sldende. Vart samhélles geografi foljer en ekonomisk geografi och hur vi uppfattar vérlden ar
beroende pé den kultur vi lever i och séledes dven av var vi lever*. I enlighet med Bourdieu
tror dven vi att ungdomar liksom alla andra méinniskor starkt influeras och péverkas av sin
omgivning sasom foréldrar, kompisar, grannar, media, idrottsforeningar och sa vidare.
Bourdieu talar vidare om livsstilar och ”livsstilars rum”, ddr en livsstil kan ses som ett system
av egenskaper som passar bra ihop. Séledes &r de val vi gor ofta ’mycket starkt relateradetill
det satt pa vilket vara existensbetingelser har format oss™**.

Utifran ovanstaende teorier om reproduktion och livsstilar kan vi anta att man som
dotter eller son till en akademiker respektive en arbetare kan ha olika litt eller svart for att ta
till sig och dven kritiskt granska vissa fomer av information. Detta kan hénga ihop med flera
saker, till exempel att man som akademikerbarn har fordldrar som ldser mer, bade i sitt yrke
och 1 hemmet, och ocksa da forsoker fa sina barn att 6verta intresset for litteratur. Eller sa
behdver man som barn inte bli 6vertygad av sina fordldrar for att borja ldsa, det racker helt
enkelt med att se dem gora det. I detta fall &r det miljon som paverkar. Men det kan dven
saklart g i arv det har med hur intresserad man dr av litteratur och hur bra man &r pa att ta till
sig olika typer av text. Forskare har dven funnit skillnader i olika elevers och foréldrars
fortrogenheter med kulturella aktiviteter som teater, konst, litteratur och musik. Medel- och
overklassfordldrar har ofta léttare for att kdnna en samstimmighet med skolan, dér de kan dra
paralleller till sina egna uppfostrings- och bildningsideal. Dessa foridldrar dr de som sjilva
stdller samma krav som skolan formulerar och de stéller 4ven gidrna upp pa moten och andra
samarbeten med skolan. Vidare har de dven ofta samma syn som ldrarna pa vad kultur” ar
och en liknande virdeskala delas ofta mellan ldrarna och fordldrarna fran de resursstarka
stadsdelarna (méjligen forutom nyrika fordldrar som “fran borjan™ tillhor en mer typisk
arbetarklass, var egen anmarkning)®.

Ett ndrliggande omrade som ur ett kognitivt perspektiv tar upp hur ménniskor hanterar
information har under senare ar fatt alltmer uppmarksamhet. Det 4r en forskning som gar
under namnet selektiv perception och som menar att vi ar aktiva uppfangare av information,
att man som mottagare dr aktiv och att vi tar emot budskap pa helt skilda sétt. Vi manniskor
och inte minst dagens ungdomar som lever 1 denna informationstid, moter hela tiden ett
overflod av information och sdledes &r vi hela tiden tvungna att sélla bland budskapen. Annars
skulle vi, som Arthur Koestler skriver, [ ...] upphora att fungera omvi standigt maste
uppmarksamma vart och ett av de miljontals stimuli som stéandigt bombarderar vara
sinnesorgan [ ...] . Det handlar alltsd om hur méanniskor uppmarksammar information utifran
olika viljor, behov, attityder och andra psykologiska faktorer. Aven kulturella och sociala
faktorer samt kon spelar in vid selektiv perception, nigot som sikerligen kan avspegla sig i
hur vara olika grupper av niondeklassare tar till sig den information de fér.

40 Lull (2000) Media, communication, culture, s 156.

41 Ahrne m.fl. (2003) Det sociala landskapet, s 140.

2 Se”Hur &r det egentligen att vara 15 ar?”

* Angelow & Jonsson (2006) Introduktion till socialpsykologi, s 54.
# Jonsson m.fl. (1993) Skola — fritid — framtid, s 25.

* Jonsson m.fl. (1993) Skola — fritid — framtid, s 12-13.

% Strombick (2000) Makt och medier, s 83-84.
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De tre u:en - Urval, utformning och utforande

Vi har valt att gora en kvantitativ enkétstudie med niondeklassare frén olika delar av
Goteborg. Nedan kommer vi att motivera varfor vi lade upp undersokningen pa det sétt vi
gjorde samt diskutera problem och véigskil som uppstod under resans gang. Vi inleder med de
olika urval vi gjort, for att sedan redovisa utformandet av enkdten och vart praktiska
utférande.

Social bakgrund och kon

Det har varit viktigt for oss att tillimpa ett brett teoretiskt perspektiv sa att vi kunnat forsta
alla delar av den komplexa kommunikationsprocessen ifrdga. Detta har medfort att vi arbetat
mycket med att fa en balans i teorin mellan séndare och mottagare. Vi menar att god
kommunikationsforskning maste studera bdda dessa sidor.

Vi beslutade oss ganska tidigt 1 uppsatsarbetet for att soka upp niondeklassarna med
hjilp av ett strategiskt urval utefter kon och socioekonomiska faktorer. Dels var det
problematiskt med slumpmaissiga urval i och med att vi rent praktiskt hade behovt slumpa
fram hela klasser och ddrmed fatt svart att komma upp 1 en tillrdcklig mingd lottdragningar
for att kunna generalisera pa ett tillforlitligt satt. Det framsta skalet var dock att vi trodde att
det skulle kunna skilja vildigt mycket mellan olika niondeklassare och didrmed ville sdkra att
vi fick med ett gott spann av sétten de ser pa informationskanalerna. Dessutom é&r ett av
Utbildningsforvaltningens uttalade mal att de ska verka for att skapa en demokratisk plattform
dir alla har samma méjligheter®’, s& det var ur detta perspektiv intressant att se hur vil de
lyckats med detta 1 forhallande till ett mangfacetterat spann av niondeklassare, alltsa hur vl
de lyckats med att skapa jamstdlldhet i informationsinhdmtningen.

Nar vi vil bestdmt oss for att pa ett strategiskt sétt vélja ut niondeklassarna foll det sig
naturligt att vdlja s skilda stadsdelar som mgjligt. Detta for att f& med hela spektrumet av
olika socioekonomiska faktorer och dérigenom kunna orientera sig med hjilp av de tva
extremerna “toppen” och “botten” som referenspunkter. Naturligtvis &r det sa att det finns
anledning att tro att de stadsdelar som inte befinner sig i ndgon extrem dven i var
undersokning skulle tillhora mitten. Dédrmed inte sagt att det inte vore bra att ha med en tredje
grupp stadsdelar som ligger nira medelnivan av de socioekonomiska faktorerna, om inte
annat vore det bra att ha med den hir gruppen som en kontrollgrupp till resonemanget ovan.
Tidsmissigt var detta dock ej genomforbart.

Det dr ddremot inte alldeles sjdlvklart att veta vilka socioekonomiska faktorer man ska
basera sitt urval pa. Denna process underléttades av att det visade sig att extremerna av sa gott
som alla tankbara faktorer vi tittade pé bestod av samma stadsdelar. Oavsett om vi sag till
arlig inkomst, andel invandrare, andel socialbidragstagare, andel hogutbildade eller andel
arbetsldsa var det s gott som alltid samma stadsdelar som hamnade dverst och nederst*. Vi
utgick darfor fran samtliga av dessa faktorer nér vi valde ut véra stadsdelar.

Overst pa listan hamnade Alvsborg och Orgryte, och nederst hamnade Bergsjon,
Léarjedalen och Kortedala. Vi kommer hddanefter att kalla de tva forstndimnda stadsdelarna for
resursstarka och de tre sistnimnda resurssvaga. Anledningen att vi tog en tredje stadsdel fran
de resurssvaga berodde pa att det var svérare att komma ut till skolor frdn denna typ av

7 www.goteborg.se (2008) Goteborgs Stad **Skolplanens fokusomr&den” (2008-06-10).

* www.goteborg.se (2008) Goteborgs Stad: ”Goteborgsbladet 2005: Statistik i tvd XLSfiler », (2008-06-10).
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stadsdel, sd vi blev helt enkelt tvungna att utdka antalet till tre stycken for att f4 en balans i
antalet deltagare.

Vi valde 4ven att titta p4 eventuella skillnader mellan killar och tjejer. Aven om vart
samhdlle tillhor ett av virldens mest jdmstéllda finns det fortfarande stora skillnader mellan
konen. Sarskilt i den &lder som dessa ungdomar befinner sig i kan det finnas ett forh6jt behov
av att uttrycka sin kvinnlighet eller manlighet.

I borjan resonerade vi i termer av att ha med en tredje typ av niondeklassare, ndmligen
de som gar i en fristdende skola. Vi tyckte att det vore intressant att undersoka skillnader och
likheter mellan denna véxande grupp och de traditionella kommunala skolorna. Men efter
noggrant dvervigande beslot vi oss dock for att inte ta med dem. Tva skél vigde dver till detta
beslut. Dels dr det mer naturligt och konsekvent att vilja skolor utifrdn en ensam
beddmningskarta (i det hér fallet toppen och botten av de socioekonomiska faktorerna), och
dels kan vi dven tinka oss att friskolorna ofta pdminner om skolorna fran de resursstarka
stadsdelarna.

Skolorna

Efter att vi valt ut vilka olika stadsdelar vi ville undersoka aterstod fortfarande frdgan om hur
vi skulle vilja ut skolorna. Vi kom dér till ett intressant vigskal da vi antingen rakt av skulle
kunna ta kontakt med de storsta skolorna, eller istéillet satsa pa lite mindre skolor. Fordelen
med att vilja de storsta skolorna vore att vi littare skulle fa ett stort deltagarantal, medan det
andra tillvigagéngssittet vore bittre pa det séttet att vi skulle f4 mer spridning och en jamnare
fordelning. Det kan forekomma lokala avvikelser pa enskilda skolor, och att da ha med en
skola pd 140 elever som skulle utgdra en véldigt stor andel av det totala antalet representanter
frén den typen av stadsdel vore olyckligt.

Vi bestdmde oss for att borja med att ringa mellanstora skolor, men det visade sig vara
betydligt svarare dn vi trodde att fa komma ut till skolorna, sé vi fick darfor vidga kravet pa
skolornas storlek till att &ven ta in relativt stora skolor. Vi besokte totalt sju stycken skolor, tre
fran Goteborgs vre del (se ') utifran de socioekonomiska faktorerna, och fyra fran den undre
delen (se ?). Antalet elever vi undersokte fran respektive skola varierade fran 18 till 80
stycken. De skolor och stadsdelar vi besokte var foljande:

 Hammarkulls (39 st) och Nytorpsskolan (19 st) i Larjedalen’
¢ Nya Lunden (82 st) och Kérralundsskolan (53 st) i Orgryte'
e Fiskebicksskolan (18 st) i Alvsborg'

e Sandeklevsskolan (44 st) i Bergsjon’

e Utmarkskolan (49 st) i Kortedala®

En sak som dr viktig att tdnka pa ndr man ldser véra resultat, dr att niondeklassarnas
genomsnittliga betyg mellan dessa skolor varierar. Bdde vad det géller antalet podng och
antalet som ej klarat betyg i grunddmnena sa ligger samtliga skolor i de resursstarka
stadsdelarna bittre till &n skolorna i de resurssvaga stadsdelarna. Naturligtvis kan elevens
betyg ha betydelse for vilka informationskanaler han eller hon lyssnar pé. Det finns till
exempel skél att tro att de som har daliga betyg lyssnar minde pa “det goda ryktet” i och med
att de skolor som de soker till i mindre utstrdckning omsusas av nagot sadant. Pa liknande sitt
har det naturligtvis stor betydelse om man inte dr behorig att soka. Har skiljer det rejilt mellan
de olika skolorna dér Nytorpsskolan har storst andel icke behoriga pa 40 %,
Hammarkullsskolan 36 %, Sandeklevsskolan 23 %, Utmarksskolan 12 %, Nya lundenskolan 9
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%, Fiskebicksskolan 4 % och Kérralundsskolan 3 % 4 De elever som inte har godként i
kidrndmnena har inte behdrighet att séka ndgon gymnasieskola 6verhuvudtaget och blir d&
placerade pa Vingagymnasiet, en gymnasieskola for elever som behdver plugga upp sina
betyg i1 framforallt just kirndmnena. Vingagymnasiet behdver som gymnasieskola siledes inte
marknadsfora sig pd samma sétt som 6vriga gymnasieskolor gor, da denna skola alltid ar
“garanterad” ett visst antal elever. D4 kan man dven tinka sig att just dessa elever inte
funderar sa mycket kring andra gymnasieskolor och tar t sig av information om dessa, da de i
nuldget d4nda inte har mdjligheten att 14sa ndnannanstans &n pé just Vingagymnasiet.

Vi diskuterade ldnge om vi skulle vélja skolor utifran betyg eller stadsdel. Vi valde till
slut den senare linjen i och med att vi tyckte att det var intressant att visa pa eventuella
skillnader mellan olika samhéllsgrupper. Nir man tittar pa statistiken finner man ocksa snabbt
att det inte skiljer s mycket mellan de olika urvalsvéigarna. Skolorna frén de resursstarka
stadsdelarna toppar det mesta av statistiken vad det géller hdga betyg och behdrighet, det
omvinda giller med vissa undantag skolorna frn de resurssvaga stadsdelarna. Det dr viktigt
att man har i baktanke hur mycket elevernas betyg skiljer sig mellan skolorna. Det finns
forvisso chans for de som inte har behdrighet att 14sa sig till fullstindiga betyg under
sommaren, men med all sannolikhet &r andelen obehdriga betydligt storre hos de resurssvaga
stadsdelarna och detta kan som vi visat pd ovan ha betydelse for hur man som elev bedomer
informationskanalerna. Nedan probelmatiserar vi frigan om behorighet ytterligare.

Eleverna

Totalt undersokte vi 304 elever. Vi forsokte fa en viss balans i antalet deltagare dels mellan de
olika typerna av stadsdelar och dels mellan antalet killar och tjejer. Balansen mellan kénen
skotte sig sjalv, diremot var det vissa besvar med att fa tag pa ungefar lika ménga
niondeklassare frdn de resurssvaga som de resursstarka stadsdelarna. Det var manga skolor
fran den forstndmnda typen som sa att eleverna var trotta pa enkédter och darfor inte ville att
det skulle stjdlas ndgon mer tid frdn undervisningen till detta. Denna trétthet infor
undersdkningar var som vi ndmnt ovan sa utbredd att vi blev tvungna att ta med stadsdelen
Kortedala som en tredje representant for de resurssvaga. Till slut lyckades vi i alla fall med att
vil balansera de olika grupperna till ungefar samma antal. Vi har undersokt 153 elever fran de
resursstarka stadsdelarna och 151 frén de resurssvaga. Konsfordelningen dr dven den jimn:
149 tjejer och 143 killar (12 stycken fyllde inte i kon).

Vi diskuterade ldnge huruvida vi skulle fraga om niondeklassarna hade ett fullstandigt
betyg eller inte (det vill sdga att kolla deras behorighet). En fordel med att gora det skulle vara
att vi skulle f4 mer exakta siffror pa hur médnga som inte var behoriga dn vad man far via
statistiken redovisad ovan. Det fanns dock en rad skl till att inte gora det och dessa vigde
over. Dels har man chans att studera sig till fullstindigt betyg under sommaren sa dven de
som inte var behoriga nir de gjorde var enkit planerade kanske som behoriga elever i och
med att de rdknat med att ha pluggat upp betygen till hosten. Dels planerar ménga av de
obehdriga att ldsa upp sina betyg framdver och soka bland gymnasieskolorna, s& dven om de
inte kunde vilja bland dem nu sa betyder det inte att de inte kan ha intresse for dem. Det
framsta skalet var dock helt enkelt att manga av eleverna faktiskt inte visste om de var
behoriga eller inte. Terminen var inte slut nér vi genomforde var undersdkning och betygen
var sdledes inte utdelade. Detta gjorde det svart att fraga efter behorighet i och med att de
flesta elever inte sdkert visste vilket betyg de skulle fa.

* www.goteborg.se (2008) Goteborgs Stad “Tabeller betyg vt 2007ar 9 (korrigerad 2007-09-19)” (2008-07-15).
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Enkaten

Vi menar att god forskning bygger pé att man ar kumulativ och inte forsdker uppfinna hjulet i
onddan. I fallet med vara enkdter hittade vi dock inte ndgon bra modell att bygga vidare pé,
trots att vi letade rejdlt i bade bocker och uppsatser. Det finns gott om bade forskning och
enkéter om vilka typer av elever som véljer olika typer av gymnasieutbildningar men
forskningen om informationskanalerna lyser med sin frdnvaro. Detta gjorde att vi blev sa illa
tvungna att utforma en enkét frin grunden. Vi hade som tur var god hjélp av vér
uppdragsgivare som var generds med sin tid vad det gillde att 6ka var kunskap om alla
tankbara informationskanaler. Det faktum att vi inte hade s mycket tidigare forskning att
utgd ifran gjorde ocksa att det var viktigt att vi fick med ett stort antal informationskanaler,
just i och med att vi inte hade nagon forskning om vilka informationskanaler som &r det mest
betydelsefulla och vilka som betyder mindre.

En annan viktig sak att tinka pa for just oss som studerar medie- och
kommunikationsvetenskap var att inte fokusera for mycket pa just mediernasroll for valet av
gymnasieskola. Det finns en fara i att bli for insndad pa just sitt expertomrade och ddrmed
glomma att se alla delar av problemet. Vi jobbade darfor med att inte bara ta med andra
informationskanaler &n de mediala (till exempel fordldrar och vanner) utan ocksd med att fa
med faktorer som inte kan betraktas som informationskanaler 6verhuvudtaget, men som vi
trodde kunde ha haft betydelse for valet av gymnasieskola. For att kunna besvara virt syfte
behdvde vi kunna relatera en viss informationskanals betydelse till en samlad bild av de
inverkande faktorerna. Vi ndjde oss alltsd med andra ord inte bara med olika
kommunikationskanaler som kunde tinkas spela roll infor valet, utan vi tog &ven med faktorer
som till exempel gymnasieskolans nirhet till bostaden, forméiner som vissa skolor erbjuder
eller betydelsen av att det var en fristdende/kommunal skola.

Nér vi fatt kinnedom om tankbara informationskanaler via litteratur, uppdragsgivare
och handledare testade vi enkéten pé totalt tio ungdomar som var just niondeklassare. Vi lit
“testpiloterna” gora enkédten och frigade dem sedan vad de tyckte, om det var nagot de inte
forstod, om det var nagot de tyckte att vi helt hade missat eller om de tyckte att vi borde dndra
enkédten pa nagot annat sdtt. Detta gjorde vi i tva olika omgangar, sa mellan pilotstudie ett och
tva gjorde vi vissa justeringar som ungdomarna tipsat oss om. Efter den andra pilotstudien
andrade vi dterigen en del av fragorna. Det var tur att vi gjorde dessa tva pilotstudier, for
aldersskillnaden gjorde det svart for oss att sétta oss in i hur en niondeklassare tianker. Vi fick
ocksa pé nagra stillen forenkla vart spradk da vi 1 pilotstudien mérkte att vi anvint ordval som
ganska ménga inte kénde till.

Det sdger sig sjilvt att man omgjligen kan tdcka in alla méjliga informationskanaler och
ovriga faktorer som kan ha styrt vilken gymnasieskola man valde, men vi tror att vi genom
var research och pilotstudie har lyckats fanga in ménga informationskanaler som har haft
betydelse for de allra flesta niondeklassare. Séhir med facit i hand 6nskar vi dock att vi skulle
ha tagit med fler fragor om de mer betydelsefulla informationskanalerna, eller de dér det
skiljde mycket mellan grupperna. Det var ju dock svart att veta hur resultatet skulle bli pa
forhand. Daremot fanns det fragor som vi borde ha stillt men som vi missade. Till exempel
borde vi ha frdgat hur manga som fatt besok av en Representant fran ndgon gymnasieskola
och vi borde #ven ha fragat hur manga Oppet hus niondeklassarna varit pa. Nu frigade vi bara
om det hade varit pa ndgot Oppet hus eller ¢;.

For den fullstdndiga enkéten, var god se bilaga 1.
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Det praktiska genomférandet

Vad det géller tillvagagangssattet for hur vi faktiskt utférde enkdtunders6kningarna, borjade
vi med att ringa rektorn pa de skolor vi ville besoka. For rektorn berédttade vi om vad det var
for typ av undersokning, betonade att vi gjorde den pd uppdrag av Utbildningsforvaltningen
och berittade dven hur lang tid vi ungeférligen trodde att den skulle ta (vi hade klockat
enkéten till 10-15 min). I de flesta fall bad rektorn oss dérefter kontakta respektive ldrare,
varpa vi utforde ungefdr samma procedur hos denne.

Nir vi bokat in ett mote akte vi ut till klassen ifrdga och informerade eleverna vad
enkéten handlade om och vad den skulle anvéndas till, samt att deras svar skulle vara
anonyma. Vidare gav vi dem véra kontaktuppgifter och betonade att de dven direkt skulle
friga oss om det var ndgonting som var otydligt. Trots att vi reviderat enkéten flertalet ganger
och provat den pé just niondeklassare, var det 4nda vissa ord sdsom till exempel “monter” och
”studievigledare” som ménga (sdrskilt fran de resurssvaga stadsdelarna) hade svart att forsta.
Dock var det inga problem att forklara for dem vad vi menade.
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Utmaningar

Nér man gor en sddan hér studie stélls man infor en hel del problem och utmaningar. Nigra av
de utmaningar man maste arbeta med &r att friga sig sjdlv om man undersoker det man siger
sig undersoka. Man méste dven ha noga koll pd om ens resultat dr gdngbara. Dessa tva
punkter, reliabilitet och validitet, behandlas i avsnitten nedan.

Konsten att vara palitlig

I en enkétundersokning kan det manga ginger vara en delikat balansgdng mellan att vara
tillrackligt omfangsrik for att 4 med det vdsentliga och samtidigt inte stilla s& ménga fragor
sa att deltagarna trottnar. Med tanke pa véra deltagares hormoner och rastloshet i skolan var vi
framforallt oroliga for det sistndimnda scenariot. Anledningen till var oro var i forsta hand inte
att fa ett mindre empiriskt underlag totalt sett, utan att vi skulle fa en ojdmn férdelning mellan
grupperna, detta d& vi bada tva var fyllda av en fordom: att risken var extra stor att just
killarna snabbt skulle trottna. Vi tror dock att vi 1 alla fall forebyggde det hir en del genom att
personligen nérvara hos de olika klasserna och att vi verkligen informerade dem om vikten av
att de svarade ordentligt och sanningsenligt.

Med detta sagt fick vi givetvis dndé in en del otydliga och helt tomma svar. De var dock
farre 4n vi hade trott och efter att vi kodat nagra enkiter var vi inte langre sa oroliga for att
manga hade struntat helt i att svara, ddremot fanns oron kvar att de bara fyllt i vissa alternativ
i blindo. Detta ar givetvis mycket svart att helt sékert utréna. Man kan dock titta pa olika
indikatorer pa hur det ligger till pa den hér punkten. Till exempel kan man anvénda lite sunt
fornuft som i vart fall kan betyda att man ser om det finns liknande svar bland
informationskanaler som “vénner” och “klasskamrater”. Om det 4r resurssvaga killar som ér
den grupp som virderar den ena av dessa informationskanaler mest stérks argumenten for att
de fyllt i enkéten korrekt om de dven toppar den andra. Vi har funnit flera sidana hir monster
som gor att var forhoppning dr god for att de verkligen fyllt i enkéten pa ett korrekt sétt.

Det finns dock en del uppenbart felaktiga svar. Till exempel har nagra fyllt i att de inte
var pa nagot Oppet hus men inda gett detta alternativ stor betydelse. De génger vi upptickt
den hér typen av uppenbart motsdgande svar har vi kodat bort dem. Daremot har vi inte kodat
bort enkédter dar man kunnat misstidnka att svarspersonen trottnat pa enkéten. Vi diskuterade
lange hur vi skulle gora i dessa fall och vi kan sjélvklart se nackdelar med det beslut vi tog.
Det kan till exempel rora sig om fall dir en svarsdeltagare kryssat for ”ingen betydelse alls”
pa étta fragor pa raken. Om man 4 andra sidan bestimmer sig for att koda bort exemplet ovan
kan man ifrdgasatta hur man gor nir nagon kryssat for till exempel fem stycken “ingen
betydelse alls” istéllet. Vart drar man grénsen? Vi tycker att vart tillvigagangssétt var det
minst déliga och det enklaste sittet att vara konsekvent.

Rent praktiskt kodade vi enkédterna pa det sittet att en laste upp svaren och den andra
knappade in dem pé datorn. Vi tog det lugnt i borjan och kontrollerade sa att vi gjorde ritt,
déremot har vi bara gatt igenom varje enkét en gang. Det tog en vildig tid att koda och
trottheten kom ibland krypande, men som tur var hade vi vissa stdllen pd varje enkét dér vi
kontrollerade att vi var pad samma friga.
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En fraga om gangbarhet

Overensstimmelsen mellan vad en forskare séiger sig méta och vad denne faktiskt méter bor
alltid ifragasittas och kanske speciellt vid en undersdkning som var. Detta i och med att vér
ambition &r att méta den faktiska betydelsen genom att undersdka den upplevda betydelsen.
Hur kan vi i teorin sdga att vi &mnar undersoka informationskanalernas betydelse nér vi i
empirin endast undersdker hur ungdomarna sjélva bedomer dem? Det finns givetvis inget
fullgott svar pa denna fraga som helt eliminerar risken for att ungdomarna gjort en felaktig
beddmning. Diremot finns det forfaranden som korrekt utférda gor ett sddant scenario mindre
troligt och det finns dven teorier som kan varna for hogriskfall.

Skillnader mellan den faktiska och den upplevda betydelsen i en undersékning kan sidgas
bero pa nidgon av foljande tva saker: Antingen har deltagaren medvetet angivit ett felaktigt
svar eller sa har denne omedvetet gjort det. Ett sitt att minska risken for den forsta typen av
glapp ar att {4 bort sa kallade prestigesvar, det vill sdga svar som ges pa ett visst sitt for att
hdja ens eget anseende snarare dn att man dr drlig. Nu dr det forvisso sa att var typ av
undersokning inte ligger 1 ndgon riskzon for detta fenomen om man jAmfor med vissa
kvalitativa studier, dessutom har det hela tiden varit viktigt for oss att betona att samtliga
enkéter kommer att behandlas konfidentiellt gentemot utomstiende, detta samtidigt som
enkéterna ifylldes anonymt. Ett annat skél till att vi inte tror att virt empiriska underlag
genomsyras av prestigesvar handlar om fragornas karaktir. Det d&r som namnet antyder i de
fragor dir det finns mycket prestige i att svara pa ett visst sdtt som fenomenet oftast
uppkommer, och var enkét behandlar enligt oss sjdlva inte nagot sddant &mne. Ett annat
medvetet val den som fyller i enkédten kan gora &r att strunta att fylla i den sd noga som
mojligt som vi diskuterade under rubriken ovan detta avsnitt. Dar argumenterar vi dven for att
vi funnit skil att tro att de flesta fyllt i enkéten pa ett korrekt sétt.

Den andra risken for glapp mellan faktisk och upplevd betydelse uppkommer da
deltagaren omedvetet svarar pa ett sitt som inte stimmer med verkligheten. Detta kan handla
om att man till exempel missuppfattar ndgon del av enkdten och utifrén detta till exempel
svarar pd fel en fraga. Just utformningen av enkiten behandlas mer detaljerat under rubriken
”Enkaten”, men i korthet handlar det om att vi forsokt undvika missuppfattningar av det hér
slaget genom att sdtta oss in i niondeklassarnas sprakliga forstaelse.

En sista sak som kan ligga till grund fér omedvetna glapp gér under bendmningen
tredjepersonseffekten. Detta dr en teori som behandlar det faktum att man ofta dverskattar sin
egen motstdndskraft gentemot vissa typer av budskap. Det empiriska stodet for denna teori dr
sarskilt stark 1 kommunikationsprocesser dér budskapet upplevs som negativt, eller dér
sandaren kinns manipulerande och opersonlig™. Vissa delar av véra fragor handlar om
informationskanaler dir risken for en tredjepersonseffekt &r stor och dér har vi varit extra
forsiktiga 1 var tolkning av resultaten.

En annan viktig sak att ha klart for sig &r att det gar att dndra sitt val av gymnasieskola.
Vi genomforde var enkét cirka tva ménader efter den sista ansokningsperioden men man kan
alltsd dndra sig dnda fram till den 1 juni. Detta betyder att det inte &r sikert att vi undersokt de
olika informationskanalernas slutgiltiga betydelse. Det kan ju mycket vil vara sa att en stor
andel av ungdomarna &ndrar sig efter det forsta valtillfallet och ddrmed efter tidpunkten for
var enkit. Det kan dven vara som sa att betydelsen for vissa informationskanaler ar
“trogstartade” pé det sétt att de har foga betydelse fram till det forsta valet, men att de far
manga ungdomar att dndra sig alldeles innan sommaren. Gymnasiemédssan kanske spelar stor
roll for det forsta valtillfdllet men klasskompisarna kanske &r viktigare i slutindan for att de
far manga att dndra sig i slutet. Det ar fullt rimligt informationskanalernas betydelse varierar
over tid och det dr alltsd mojligt att man skulle {2 ett delvis annat resultat om man genomfort

%0 Johansson (2005) The Third-Person Effect. Only a Media Perception?, Nordicom-Review 1:2005, s 2.
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var undersokning i juli istéllet. Samtidigt skulle kanske ménga av niondeklassarna dé ha
glomt bort vissa informationskanaler som de kom 1 kontakt med tidigt och som totalt sett 4nda
hade betydelse for deras val. Detta dr problematiskt hur man &n vander och vrider pa det och
vi har inget bra svar pd en 16sning, utan kan bara uppmana till att man har detta i atanke.

En diskussion som vi i borjan av uppsatsen hade var hur vi bast skulle kunna jamfora de
olika grupperna av niondeklassare. Vi var tidigt inne pa att ha en skala frdn 1-6 och sedan
jamfora vad grupperna hade satt for virde pa de olika informationskanalerna. Ett problem
som kunde uppkomma hér var dock om det skulle visa sig att en enskild grupp gav
informationskanalerna ett mycket hogre medelvirde totalt sett. D& skulle man hamna i en
delikat situation utan ndgot bra svar pa en losning. Lat oss illustrera det hela med ett exempel:
killar fran resursstarka stadsdelar har ett medelvirde pa samtliga informationskanaler som
ligger pé 4 podng och motsvarande siffra for tjejerna fran de resursstarka stadsdelarna ar 2
podng. Om vi dé har en informationskanal vars betydelse killarna fran de resursstarka
vérderar till 3,5 podng och tjejerna fran de resursstarka stadsdelarna till 3,4 poédng, befinner vi
oss 1 en situation dér informationskanalen far en mycket hogre placering bland tjejerna sett till
de andra informationskanalerna, men dér killen ger den en hogre placering sett till
vardeskalan. Vi hade tur i det hér fallet for det visade sig att samtliga grupper hade ett oerhort
jamnt medelvirde totalt sett. Det skiljer inte mer &n 0,1 bland ndgon av grupperna. Detta
rdddade oss alltséd fran denna problematik.

Ett annat problem vad det géller den vérdeskala frdn 1-6 vi slutligen bestimde oss for att
anvinda ror de olika stegen i den. I ménga av véara frdgor i enkédten ber vi niondeklassarna att
virdesitta betydelsen pa de olika informationskanalerna fran just 1 till 6. Vi har i enkéten
mirkt ut 1:an som “mycket stor” (betydelse) och 5:an som “mycket liten” (betydelse). Vi hade
dessutom med en sjitte siffra som stod for ’ingen alls” (betydelse). En parantes i
sammanhanget dr att vi nu vint pa dessa siffror i resultatredovisningen for att vi tyckte det var
pedagogiskt lampligt. Hur som helst ville vi ibland ta fram ett medelvérde bland flera av de
svarande och det var da oerhort viktigt att varje steg frdn 1-6 var ungefir lika 14ngt, sa att
sdga. Det skulle vara samma degradering 1 betydelse att ga fran nr 4 till nr 5 som mellan nr 5
och nr 6 osv. Man kan givetvis diskutera om vi fullt ut lyckades med detta. Vi tror dock att vi
nadde en viss jdmnhet i virdeskalan genom att bara skriva ut de tre ovanndmnda
poédngaviseringarna. Det dr alltsa ett medvetet val frin vér sida att i enkéten inte kalla nr 4 pa
denna skala for ”ganska liten”, eftersom vi tyckte att siffrorna talade ett tydligare sprék nér de
stod ensamma, med bara borjan och slutet utmérkt.

Vad det géller vart metodval tror vi att var enkédtundersokning har en god chans att
besvara vart syfte. Vi ndjer oss inte med att kartldgga de olika informationskanalerna utan vill
aven fa kinnedom om deras betydelse, och da tror vi att det kvantitativa tillvigagéngsséttet ar
det rétta. Vidare tror vi dven att vart material har en god chans att inte bara ge kinnedom om
de stadsdelar som undersokts utan dven en fingervisning om hur andra niondeklassare kan
tankas resonera i frigan. Med tva ytterligheter vinner man kdnnedom om mitten.

Totalt sett tycker vi oss ha natt en god operationalisering mellan teori och empiri.
Chansen for att var unders6kning och att vart val av metod faktiskt kommer att kunna besvara
syftet anser vi darfor vara god.
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Summa summarum

I det hir kapitlet kommer vi att redovisa och analysera de resultat vi kommit fram till.
Resultaten kommer att redovisas utefter vara fragestillningar och alltsa var for sig, detta for
att skilja dem 4t pa samma sétt som vi inledningsvis presenterade dem.

Vi borjar med att i varje del redovisa en Oversiktstabell dver samtliga
informationskanaler inom den behandlade frigestéllningen. Dérefter redovisas de
intressantaste fynden i mer detaljerade tabeller och med hjélp av olika figurer. Vi redovisar
kanalernas betydelse forst inom den huvudgrupp de tillhor och en avslutande
resultatredovisning foljer sedan, dér vi redogor for de olika kanalernas betydelse i ett
helhetssammanhang.

Bra att veta som ldsare ar att nir vi frigade niondeklassarna om de olika
informationskanalernas betydelse anvinde vi oss som tidigare ndmt av en skala frdn 1-6 dir 1
betydde att informationskanalen ifraga inte hade haft nagon betydelse alls och dér 6 betydde
att dess betydelse varit mycket stor. Vi kommer vidare att anvéinda denna skala genomgaende
i resultatredovisningen och varje steg fran 1-6 kommer att kallas for en poing.

Vad vi dédremot inte kommer att redovisa ir de olika huvudgruppernas samlade
betydelse och stilla dessa mot varandra. Oavsett om man plussar ihop betydelsen hos alla
informationskanaler inom en huvudgrupp eller om man tar ut ett medelvérde blir det fel i och
med att vi tagit med olika ménga kanaler. Vart syfte &r inte heller att titta pa huvudgrupperna
som en solid helhet eller att stilla dem mot varandra pé det hér séttet.

Det ar viktigt att redan hir papeka att ndr vi talar i termer om att en enskild
informationskanal &r forhdllandevis betydelsefull, s menar vi att den ligger i toppen hos sin
huvudgrupp (dvs. marknadsforing, nirstdende & bekanta eller 6vriga informationskanaler).
Ett av vara mer intressanta resultat dr namligen att ingen enskild informationskanal har nagon
avgorande betydelse dverlag och det dr darfor viktigt att forstd att &ven om en
informationskanal &r den mest betydelsfulla inom sin huvudgrupp, s betyder det inte att den
haft ndgon avgorande betydelse for niondeklassarna dverlag.

Marknadsféringens betydelse

Marknadsforing som huvudgrupp kan ségas ha bade goda argument for att den borde vara
ytterst effektiv, men dven goda argument for dess begransade betydelse finns. En av
marknadsforingens stora fordelar fran sdndarens synvinkel &r att de har total kontroll Gver
budskapets utformning. A andra sidan har de inte kontroll &ver hur budskapet uppfattas och
just det faktum att mottagaren ofta vet att sindaren har en agenda som gar ut pa att overtyga
om skolans fortrafflighet, gor 14tt niondeklassarna skeptiska och kritiska i motet med
kommunikation av detta slag. Var undersdkning ger inget entydigt svar pa vilken av dessa
argument som har mest rétt. En del marknadsforingskanaler visar sig ha en forhallandevis hog
betydelse medan vissa andra har foga inflytande. Det finns dock ingen enskild
marknadsforingskanal som 6verlag har en avgorande betydelse. Pa nésta sida presenteras en
oversiktstabell dar betydelsen hos samtliga marknadsforingskanaler finns redovisade:
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Tabell 1: Marknadsforingskanal ernas betydel se for valet av gymnasieskola

Kanaler Medelvarde Standard-
avvikelse
Gymnasiemassan 3,4 1,6
Oppet hus 3,4 2,0
Skolors webbplatser 3,2 1,7
Reklambroschyrer i 2,9 1,5
brevladan
Gymnasieguiden 2,7 1,5
Niornas dag 2,7 2,0
Reklam i TV, radio och 2,1 1,3
tidningar
Reklam pa 1,8 1,1
sparvagnar/ute
Representanter fran 1,7 1,3
gymnasieskolan
Reklam pa Internet 1,7 1,1

Kommentar: betydelsen redovisas utifran vardeskalan 1-6, dér 6 ar "mycket stor” och 1 ”ingen alls”.
Informationskanalerna redovisas i fallande betydelseordning. Totalt antal svarande efter att "’vet €j” och
otydliga svar kodats bort: 267-288 st. Standardavvikelsen ligger pa en normalférdelning om 68 %.

Oppet hus och Gymnasiemissan visar sig vara de allra mest betydelsefulla
marknadsforingskanalerna sett till genomsnittet av samtliga niondeklassare. Att framforallt
Oppet hus skulle hamna hogt upp #r dven nigot vi tidigare antagit, d4 man ju vid ett sidant
besok valt ut just den gymnasieskola man &r intresserad av att 4 veta mer om. Oppet hus &r
dven en informationskanal som niondeklassarna tar del av utan nagot tvang fran den
grundskola de gér p4, till skillnad frdin Gymnasieméssan. Detta kan vara en annan viktig
forklaring till den relativt hdga vérdering som informationskanalen ifraga fatt. Sarskilt véra
mottagare som befinner sig i en slags trotsalder, har svart for obligatoriska aktiviteter med ett
stort behov av att forsoka frigdra sig fran allt obligatoriskt ”tvang”. I linje med detta
resonemang borde séledes inte Gymnasiemédssans betydelse vara sd hog som den &r: hér ér det
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frdgan om just obligatorisk nirvaro. A andra sidan viljer niondeklassarna i princip sjilva
vilka montrar de vill besdka nér de vl befinner sig pd méssan. Det handlar alltsd om
obligatorisk ndrvaro, men det finns inget tvang att uppsoka vissa utvalda skolors montrar.

Pé tredje plats finner vi gymnasieskolornas egna webbplatser, vilket inte dr s konstigt
med tanke pé vart informationstdta moderna samhille, dir datorn har en sjélvklar plats i de
flesta hem och dir just ungdomarna &r den grupp som sitter mest framfor Internet’'. Har kan
man ocksa pa samma sitt som vad det giller Oppet hus anta att man som elev tar kontakt med
den skola man redan &r intresserad av, eller i alla fall &r nyfiken pé. Dessa
informationskanaler kan di upplevas som betydelsefulla, ndgot som gor att man tar det sista
steget, frin att vara intresserad till att faktiskt soka en viss gymnasieskola.

Niornas dag &r samma typ av informationskanal som Oppet hus, med den skillnaden att
det dr en enda dag pa aret da alla gymnasieskolor tar emot besok fran niondeklassare
samtidigt. Med tanke pa detta kan det tyckas forvanande att det &r ett sapass stort glapp i
betydelsen hos de bida “besdksinformationskanalerna”. Men ndr man tittar ndrmare pa det
empiriska materialet ser man dock att skillnaden inte beror pé att de niarvarande pa respektive
event beddmer dem annorlunda, utan att betydligt fler besdker Oppet hus. Detta leder oss
vidare in pa nista punkt som dr viktig att kénna till om Oversiktstabellen ovan, ndmligen att
denna tabell dven riaknar med de niondeklassare som inte haft nagon kontakt med en viss
informationskanal, till exempel de niondeklassare som varken besdkte Oppet hus eller
Niornas dag. Detta spelar bland marknadsforingskanalerna framforallt roll for just Oppet hus,
Niornas dag och ”Representanter fran gymnasieskolan”. En tdmligen stor andel av eleverna
har inte varit 1 kontakt med dessa informationskanaler och deras betydelse gar darfér upp
markant om man bara undersoker de niondeklassare som faktiskt nirvarade vid Oppet hus,
Niornas dag, eller som fick besok av en representant. Den sista informationskanalen har vi
tyviirr inget underlag for att se hur mycket betydelsen dkar, men f&r Oppet hus gar den upp till
4,5 poédng (+1,1) och motsvarande siffra for Niornas dag ar 4,1 poiang (+1,3).

Det ér intressant att se dominansen frdn de marknadsforingskanaler dar eleven kommer i
direkt kontakt med skolan. Detta tyder pa att tvdvagskommunikation och interaktion ar
forhallandevis betydelsefullt for niondeklassarna. Nu kan man invénda att det ju dock inte
staimmer 1 fallet med Representanter frdn gymnasieskolan, d&ven hér dr det ju frdgan om direkt
kontakt ddr eleven far mgjlighet till dialog. Denna invéndning ger vi dock inte mycket for.
Dels vet vi inte hur manga som fér besok av representanter och sen ar det dven fullt tinkbart
att niondeklassarna trots allt upplever denna informationskanal som tdmligen enkelriktad i sin
kommunikation. Representanten star ofta och informerar hela klassen och det 4r manga
niondeklassare som i det forumet drar sig for att racka upp handen och nér det hela dr 6ver vill
man hellre ut pé rast én att prata med representanten.

En forklaring till att de direkta motena med gymnasieskolan vérderas hogst inom denna
huvudgrupp kan vara att den kritiska skéld man ofta uppvisar mot reklam 1 synnerhet och
vinklade budskap i allménhet inte i samma utstrickning ar aktiverad eftersom man sjélv tagit
initiativet. D& dr det man sjélv som fér forstahandsinformationen om hur skolan ser ut och hur
dess verksamhet fungerar. Dessutom kan en del av forklaringen ligga 1 hur vra minnen
fungerar. Néar man dr ute pa en skola eller besdker massan aktiveras manga av véra sinnen:
syn, kénsel, horsel, lukt och kanske dven smak 1 vissa fall, och ju fler sinnen som é&r
involverad i minnesprocessen, desto bttre kommer man ihdg™. Firg, doft och smak gor
minnen mer intressanta och varaktiga.

Den traditionella reklam som aterfinns i etablerade medier eller pa till exempel
sparvagnar fungerar mycket déligt. Dessa envéigskanaler dr mer tydligt vinklade &n manga av
de interaktiva marknadsforingskanalerna och detta leder till att de nistan aldrig lyckas ta sig

> Se” Kommunikationskanalerna - Marknadsféring”
2 www.superminne.se (2008) ”Minnet” (2008-06-08).
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forbi just den kritiska skolden vi ovan pratat om. Den stora skillnaden i betydelse mellan
”Reklam pa Internet” och ”Skolornas webbplatser” dr en annan indikation pé att det inte dr
mediet 1 sig som ar bristfalligt utan just séttet det anvands pa. Man bor dock vara medveten
om att undersdkningar av var sort kan uppvisa en svaghet i dessa fall. I frigor av just denna
karaktdr har det visat sig att det kan skilja relativt mycket mellan den upplevda betydelsen och
den faktiska betydelsen. Tredjepersonseffekten dr stark mot just reklam och massmedier.

Tabell 2: Marknadsforingskanal ernas betydel se for de olika grupperna

Kanaler Killar fran Tjejer fran Killar fran Tjejer fran
resurssvag resurssvag resursstark resursstark
stadsdel stadsdel stadsdel stadsdel
Gymnasiemassan 3,4 (1) 3,6 (1) 3,1(2) 2,0
Oppet hus 2,4 3,2 (3) 3,4(1) 4,5 (1)
Skolors webbplatser 3,1(2) 3,4 (2) 2,8 3,3(2)
Reklambroschyrer i 2,8 (3) 3,0 2,7 2,7
brevladan
Gymnasieguiden 2,6 2,5 3(3) 2,7
Niornas dag 2,6 2,7 2,4 3,1(3)
Reklam i TV, radio 2,4 2,0 1,9 2,0
och tidningar
Reklam pa 2,0 1,9 1,7 1,6
sparvagnar/ute
Representanter fran 2,3 2,0 1,7 1,5
gymnasieskolan
Reklam pa Internet 2,1 1,6 1,5 1,7

Kommentar: Betydelsen redovisas utifran virdeskalan 1-6, dér 6 &r ”mycket stor” och 1 ”ingen
alls”. Siffra inom parentes visar kanalens rangordning inom “marknadsforing” for respektive
grupp niondeklassare, forutsatt att kanalen hamnar pa topp-3 (dessa &r d&ven markerade med fet
stil). Totalt antal svarande efter att "vet ej” och otydliga svar kodats bort: Killar fran resurssvaga
stadsdelar 59-64 st, tjejer fran resurssvaga stadsdelar 70-77, killar frén resursstarka stadsdelar
73-74 st, tjejer fran resursstarka stadsdelar 67-70 st.

Det finns inga stora skillnader 1 vad marknadsforingskanalerna 6verlag har for betydelse for
de olika grupperna. Tjejerna virderar huvudgruppen som helhet ndgot hdgre dn killarna och
pa samma sédtt varderar de fran resurssvaga stadsdelar den nagot hogre. Skillnaderna ar dock
smé: dven om man tar de tvé extremerna som i det hér fallet ar tjejer fran resurssvaga
stadsdelar och killar frén de resursstarka, skiljer det bara 0,2 podng dem emellan.

Om man jamfor de killar frdn de resurssvaga stadsdelarna med de tjejer fran de
resursstarka, som for dvrigt ofta utgdr polerna i var studie, ser man tydligt att Oppet hus och
Gymnasieméssans betydelse tvért byter plats beroende pa vilken av dessa tva grupper man
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fragar. Tjejerna frin de resursstarka stadsdelarna anser att Oppet hus har storst betydelse
medan killarna frin de resurssvaga inte alls &r sérskilt intresserade och istdllet menar att
Gymnasieméssan har den storsta betydelsen. Dessa ar alltsd inte bara de tva mest
betydelsefulla marknadsforingskanalerna, utan d&ven de som har de storsta skillnaderna mellan
grupperna, bade vad det giller kon och social bakgrund. Vi har déarfor valt att géra en mer
detaljerad redogorelse av dem separat, varfor vi inte kommer att diskutera dem som enskilda
informationskanaler mer hér.

Ingen av kanalerna platsar pd samtliga gruppers “topp-3-lista. Den kanal som dr
ndrmast att lyckas med den bedriften 4r skolornas webbplatser, en kanal som kommer
tdmligen hogt upp bland samtliga grupper. Hogst virde fir den av tjejerna och detta har
troligen att gora med att tjejerna dr mer aktiva i sitt val av gymnasieskola och dérfor i hogre
grad gér in och sdker upp skolan pa nitet>. En annan mindre skillnad mellan konen aterfinns
hos Niornas dag, dér vi dven ser ett liknande monster med tjejerna som varderar betydelsen
hégre 4n killarna® . Denna informationskanal pdminner starkt om Oppet hus sa det finns
darfor goda skal till att tro att de analyser vi gor om den nedan dven géller for Niornas dag.

De bdda grupperna fran de resurssvaga omradena dr 6verens om forsta- och
tredjeplatsen pa de mest betydelsefulla kanalerna, ndmligen Gymnasieméssan och
Gymnasieskolornas webbplatser. Niondeklassarna frin de resursstarka stadsdelarna dr inte
lika dverens, men bada grupperna har i alla fall Oppet hus som den mest betydelsefulla
marknadsforingskanalen. Hir skiljer det sig dock kraftigt i poingantal d4 Oppet hus ir den
Overligset viktigaste for de tjejerna fran de resursstarka stadsdelarna, medan den med
tdmligen knapp marginal slar Gymnasiemdssan i fallet med killarna fran de resursstarka
stadsdelarna.

Det finns inga storre skillnader kvar mellan de olika stadsdelarna nu nér vi valt att inte
behandla Gymnasiemissan och Oppet hus just hir. Diremot finns det ett tydligt mdnster da
den sociala bakgrunden har betydelse for hur man vérderar traditionell reklam. I sa gott som
samtliga fall dér de traditionella reklamkanalerna &r inblandade véarderas dess betydelse hogre
hos elever fran resurssvaga stadsdelar dn de fran resursstarka. Detta kan vara kopplat till en
social och kulturell reproduktion’ pa det sittet att man om man kommer frén en resursstark
stadsdel, 1 hogre grad kommer frin ett akademikerhem och &r mer van och trianad i kritiskt
tankande och dérfor &r mindre mottaglig for 6vertalningsforsok av denna typ.

Oppet hus

Skillnaderna i Oppet hus betydelse for de olika grupperna dr mycket stora. Dess betydelse
varierar fran att vara de tjejerna fran de resursstarka stadsdelarnas dverldgset viktigaste
marknadsforingskanal till att vara bland de minst betydelsefulla for de killarna fran de
resurssvaga. Ett forsta steg 1 att nirma sig en forklaring till detta dr att undersoka om
skillnaderna beror p att de olika grupperna virderar upplevelsen av Oppet hus olika eller om
det beror pa att de i en kraftig varierande grad besdker Oppet hus.

> Sebilaga 3. )
> Se” Summa summarum — Marknadsféringens betydelse — Oppet hus’
> Se” Hur &r det egentligen att vara 15 &r? — Arbetar- och akademikerbarn i reproduktion”
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Figur 1: Andel niondeklassare som besoker ” Oppet hus’ (%)
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Kommentar: totalt antal svarande efter att “’vet ej” och otydliga svar kodats bort: killar frén
resurssvaga stadsdelar 66 st, tjejer fran resurssvaga stadsdelar 79 st, killar fran resursstarka
stadsdelar 76 st, tjejer fran resursstarka stadsdelar 70 st.

Andelen som besoker Oppet hus pendlar mellan 58 % och 76 % mellan de fyra grupperna.
Tjejerna nérvarar i hogre grad 4n killarna och de frin de resursstarka stadsdelarna gor det i
hogre grad an de fran de resurssvaga. Skillnaderna mellan respektive grupp inom dessa tva
indelningar &r 1 det ndrmaste identiska: 5-7 procentenheter mer tjejer dn killar besoker ndgot
av gymnasieskolornas 6ppna hus och 5-7 procentenheter mer av de fran de resursstarka
stadsdelarna én vad de frén de resurssvaga gor det. Skillnaderna mellan konen star aterigen att
finna i det skilda sokmonstret dér tjejer dr mer aktiva i sin informationssékning och
bestammer sig for vilken skola de vill soka senare 4n killarna®. En timligen stor andel av
killarna séger sig redan ha bestamt sig for hur de ska sdka innan méinga av skolorna ens
Oppnat upp sina lokaler for besok av denna typ, vilket gor det naturligt for dessa att strunta i
att g& pa Oppet hus. Det finns dven en forklaring till skillnaden mellan de olika stadsdelarna
som gar ut pa att de fran de resursstarka har ett storre urval av skolor att vilja pa, i och med
att de oftare véljer de vanligaste programmen, nimligen ett teoretiskt program och ofta mellan
en samhills- eller naturvetenskaplig inriktning”’.

Med facit i hand ér det synd att vi inte frigade niondeklassarna om hur manga dppna
hus de varit pa. Detta skulle gett oss dnnu storre mojligheter till att analysera denna kanal.
Vad man dock kan konstatera &r att skillnaden i1 besoksfrekvens inte pa langa végar riacker for
att forklara den stora skillnaden mellan grupperna, da det d&ven bor finnas skillnader 1 hur de
som faktiskt besoker Oppet hus virderar denna kanal.

%% Se bilaga 3.
37 Se”Hur & det egentligen att vara 15 &r? - Genus—Konsroller i en féranderlig alder - Dagens tjejer”
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Figur 2: Oppet hus betydelse bland dem som besokte ett sadant: (%)
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Kommentar: totalt antal svarande efter att de som ej nirvarade vid ndgot Oppet hus, “vet €j” och
otydliga svar kodats bort: kille fran resurssvag stadsdel 37 st, tjej fran resurssvag stadsdel 51 st,
kille fran resursstark stadsdel 53 st, tjej fran resursstark stadsdel 53 st.

I dven denna figur visar det sig att hur man forhéller sig till Oppet hus niistan #r exakt lika
beroende pa vilket kon man tillhér som ens sociala bakgrund. Aven bland dem som var ute
och besokte en skola mérks det tydligt att det &r tjejerna och speciellt tjejerna frén de
resursstarka stadsdelarna som anser att Oppet hus haft stor betydelse infor valet av
gymnasieskola. Aven om det varierar en hel del i andelen ur respektive grupp som gar pa
Oppet hus ir den stdrsta skillnaden mellan grupperna ind3 att de virderar
informationskanalen vildigt olika pé plats. Det &r en egendomligt stor andel av de resurssvaga
killarna som trots att de besokt ett Oppet hus inte tycker att det haft nigon betydelse alls,
nidmligen 48 %. Detta tillsammans med ett litet empiriskt underlag gor att man bor vara
forsiktig med hur man analyserar denna tabell. Dock dr det dirmed inte sagt att man inte kan
finna forklaringar till den 14ga betydelsen.

Troligen beror skillnaderna till viss del aterigen pa att tjejerna fran de resursstarka
stadsdelarna &r de mest engagerade. Barn fran ett “finare” omréde, kanske bdde med mer
kunskap hemifran och med mer press pa sig, dr extra mana om att vilja en ”bra” skola. Det ar
dven som det tidigare nimnts inom denna grupp som man oftast sdker ett teoretiskt program,
ndgot som erbjuds pé en méngd olika skolor. Ddrmed “maste” man dka runt till allihop for att
se ut vilken skola som passar en allra bist. Soker man istéllet ndgot mer praktiskt utformat
program har man inte alls lika manga gymnasieskolor att vdlja mellan, da de praktiska
programmen erbjuds pa avsevirt farre antal gymnasieskolor. En annan forklaring kan sté att
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finna i att killar och framfor allt de frén resurssvaga stadsdelar umgas i storre grupper’®, vilket
kan tdnkas leda till att man inte lika noga inspekterar skolan som man hade gjort om man
besokt den sjélv istillet for med sitt kompisging.

Gymnasiemassan

Ett gemensamt drag som Gymnasiemissan delar med Oppet hus, forutom att de bada &r de
mest betydelsefulla marknadsforingskanalerna, dr som vi tidigare ndmnt att de ocksa ér de
marknadsforingskanaler med storst skillnader mellan de olika grupperna. Dar slutar dock
ménga av likheterna, for om man tittar pd hur det skiljer sig mellan grupperna ér skillnaderna
stora. Faktum ir att de 4r sa gott som spegelvinda. De grupper som virderar Oppet hus
relativt hogt sdtter en liten betydelse pA Gymnasiemédssan och vice versa.

Figur 3: Gymnasiemassans betydel se for valet av gymnasieskola (%)
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Kommentar: totalt antal svarande efter att ’vet €j” och otydliga svar kodats bort: kille fran
resurssvag stadsdel 57 st, tjej fran resurssvag stadsdel 75 st, kille fran resursstark stadsdel 74 st,
tjej fran resursstark stadsdel 67 st.

Tjejerna fran de resurssvaga stadsdelarna ar de som tycker att Gymnasieméssan adr mest
betydelsefull. En dryg tredjedel av dem tycker att denna informationskanal haft en mycket
eller ganska stor betydelse. Efter tjejerna ar det killarna fran samma stadsdelar som tycker att
méissan varit mest betydelsefull: uppemot 60 % av dem ger Gymnasiemédssan niagot av de tre
Oversta podngen (4-6). Totalt sett &r det en ganska jimn fordelning mellan de olika
podngvirdena. Det dr alltsa bland de resurssvaga stadsdelarna som flest niondeklassare
uppskattar méssan. Killarna fran de resursstarka stadsdelarna anger ungefar samma vérden
som Ovriga grupper, forutom att det ar ytterst fa av dem som finner att méssans betydelse har

58 Se”Hur &r det egentligen att vara 15 &r? — Genus - Kénsroller i en foranderlig &lder - Dagenstjejer”
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varit mycket stor. Sett till medelvirdet ar det istdllet tjejerna fran de resursstarka stadsdelarna
som tydligt avviker. I och med att Gymnasieméssan dr obligatorisk &r det foga troligt att
huvudforklaringen till skillnaderna mellan grupper ligger i olika besoksfrekvenser. Vi fann
dock visentliga skillnader i1 vad de olika grupperna gor pd missan och detta kan hjélpa oss att
forstd de skilda varderingarna av dess betydelse.

Figur 4: Andel niondeklassare som angivit att de fick information om en okand
gymnasieskola pa Gymnasieméassan (%)
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Kommentar: totalt antal svarande efter att ’vet ¢j” och otydliga svar kodats bort: kille fran
resurssvag stadsdel 63 st, tjej fran resurssvag stadsdel 77 st, kille fran resursstark stadsdel 74 st,
tjej fran resursstark stadsdel 70 st.

Figuren ovan visar ingen storre skillnad mellan de olika stadsdelarna, ddremot visar den péd en
klar skillnad mellan kdnen inom respektive stadsdel. Tjejerna soker i betydligt hogre grad
efter nya skolor och detta stdrker vért tidigare resonemang om att det framforallt &r tjejerna
som soker upp ny information. Detta kan bero pa att de verkligen vill fa en helhetsbild av alla
de gymnasieskolor som finns. Killarna 4 andra sidan ar inte lika intresserade av att kolla upp
varenda skola som finns utan ngjer sig troligtvis med nagon skola de lést lite grand om, ndgon
som de hort verkar vara ok eller ndgon som manga i deras kompisgéng viljer. De ndjer sig
helt enkelt utan att behdva ha superkoll. De oroar sig heller inte i lika hdg utstrackning utan
tar det lite som det faller sig. For killarna &r sjdlva valet till gymnasieskola en betydligt
enklare process n vad det 4r for tjejerna™ .

Att tjejer fran resursstarka stadsdelar dr den grupp som féster minst betydelse vid
Gymnasieméissan beror alltsé inte pa att de inte far kinnedom om fler och okénda skolor dér.
Déremot visar var undersokning att det ar en vildigt hog andel av de killar som far
information om en ny skola pa méssan som i slutdndan ocksé soker just den skolan. Faktum ar
att alla grupper i ungefar lika hog grad i slutdndan soker en skola som de innan besoket pa
Gymnasiemissan inte kiinde till (mellan 27-32 % beroende pa grupp)®’. Mahinda blir killarna
tillfredstillda med den information de far pa méssan och soker direfter sin gymnasieskola,

> Sebilaga 4.
8 Se bilaga 4.
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medan tjejerna inte riktigt kan bestimma sig sa enkelt och vill ta sig en titt pa ndrmare hall,
forslagsvis pd den valda skolans Oppet hus ldngre fram under terminen. Detta ser vi dven
tydligt ndr vi tittar pa ndsta tabell:

Figur 5: Andel niondeklassare som angivit att de blev helt sékra pa vilken
gymnasieskola de skulle stka efter att de bestkt Gymnasiemassan (%)
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Kommentar: totalt antal svarande efter att ’vet €j” och otydliga svar kodats bort: kille fran
resurssvag stadsdel 66 st, tjej fran resurssvag stadsdel 79 st, kille fran resursstark stadsdel 77 st,
tjej fran resursstark stadsdel 70 st.

Hiér ser vi troligen en stor del av forklaringen till varfor Gymnasieméssan dr mer betydelsefull
for de fran de resurssvaga stadsdelarna och allra minst betydelsefull for tjejerna fran de
resursstarka. Mer dn fyra ganger s& manga killar frén resurssvaga stadsdelar som tjejer fran
resursstarka bestdmde sig och var helt sikra i sitt val efter Gymnasieméssan. Detta kan som
tidigare ndmnt ha att géra med att ungdomar fran resursstarka stadsdelar oftare har
akademiker som forildrar och sdledes bade ar vana vid att alltid forsoka fa tag pa det "bésta",
att de 4r mer vana vid att ta till sig stora méngder information och kritiskt bedéma den, men
dven det faktum att de 1 hogre utstrackning soker sddana program som erbjuds pé i stort sett
hur manga skolor som helst. Stravan efter att hamna pa en sa bra skola som mojligt med en
forestédllning om att f4 den vassaste utbildningen och de bésta ldrarna, dr ndgot som driver
dem till att behova ha stenkoll pé stans alla skolor for att forhoppningsvis kunna urskilja de
allra basta for just dem. For den grupp som ldgger mest tid vilken skola de ska vélja, ndmligen
tjejer fran resursstarka stadsdelar, ligger troligen den hér informationskanalen for tidigt (i
november) for att den ska vara avgorandet for valet. De beslutar sig i stor utstrdckning inte
forran de kunnat ta del av fler informationskanaler, sdsom till exempel Oppet hus.

Nir vi diskuterar Gymnasiemissans betydelse finner vi dven slutligen en del av
forklaringen till varfor framforallt killar fran resurssvaga stadsdelar inte finner Oppet hus s
betydelsefullt: dver en fjardedel av dessa killar har redan "helt sdkert” bestimt vilken
gymnasieskola de ska soka efter Gymnasieméssan, och dérfor dr det inte sa konstigt att de inte
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faster nagon stor betydelse vid de informationskanaler som kommer efter Gymnasiemaissan i
tid, ndgot som just Oppet hus sa gott som alltid gor.

Narstdende och bekantas betydelse

De personer vi valt att redovisa kan kategoriseras enligt f6ljande: den forsta gruppen bestér av
de mest nérstdende: fordldrar, syskon, klasskamrater och andra vénner. Sen har vi
niondeklassarnas ldrare och dven deras syokonsulenter. Till sist har vi dven valt att ta med en
grupp vi kallar for ”Personer pa gymnasieskolan” och en som bendmns ’Andra bekanta”. Den
forstnimnda innehaller alltsa personer som antingen pluggar pa ndgon gymnasieskola som
verkar intressant, eller sé jobbar de kanske pa en.

Bland méanga av dessa personer finns det skél att tro att niondeklassarna har en stor
respekt och kénner tillit till. Vi tror oss ofta veta att minniskor i1 var ndrhet vill oss vél och vill
hjilpa oss med de problem vi har. Hur betydelsefulla personerna i niondeklassarnas nirhet ar
nér det vl kommer till kritan redovisas nedan:

Tabell 3: Personers betydelse for valet av gymnasieskola (medel var de)

Kanaler Medelvarde Standard-

avvikelse
Foraldrar 3,8 1,7
Vanner 3,3 1,5
Personer pa 3,2 1,8

gymnasieskolan

Syskon 3 1,9
Klasskamrater 2,9 1,6
Syo 2,8 1,7
Andra bekanta 2,8 1,6
Larare 2,3 1,6

Kommentar: betydelsen redovisas utifran viardeskalan 1-6, dir 6 4r “mycket stor” och 1 ”ingen alls”.
Informationskanalerna redovisas i fallande betydelseordning. Totalt antal svarande efter att "vet ej” och
otydliga svar kodats bort: 278-293 st. Standardavvikelsen ligger pa en normalférdelning om 68 %.

Att Fordldrar intar en klar forstaplats bland personer kan till en borjan tyckas forvanande just
med tanke pa mottagarna. Niondeklassarna befinner sig i en frigorelseperiod och i en slags
trotsélder, ddr man framforallt gentemot fordldrarna gor precis tvdrt om mot vad dessa vill.
Samtidigt ar dessa resultat forklarliga om man tanker pa den beroendesituation som
majoriteten av dessa ungdomar fortfarande befinner sig i. Man bor kvar hemma utan vare sig
sa mycket egna pengar eller till exempel tillrdckliga transportmedel, och det dr ofta familjen
som man umgds och till exempel reser med till stor del.
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Kombinationen av att man forsoker frigora sig fran sina fordldrar samtidigt som man
fortfarande ar starkt beroende av dem, trodde vi sjélva skulle avspegla sig i en extra hog
standardavvikelse, dir niondeklassarna antingen skulle tycka att fordldrarna hade mycket stor
eller mycket liten betydelse. Sa dr dock inte fallet. Standardavvikelsen ligger inom det vanliga
spannet och antalet som angett en trea eller fyra (det vill sdga en mellanstor betydelse) &r inte
farre 4n genomsnittet.

Niondeklassarnas vanner placerar sig pa en knapp andraplats och dven vinnerna ar en
informationskanal vars hdga placering inte minst kan forklaras utifrdn niondeklassarnas dlder.
Som 15-aring dr man inne i ett skede i livet ddr man soker efter identiteter och man behdver
standigt fa bekriftelse®'. Detta leder till att man kénner ett starkt behov av grupptillhdrighet,
ndgot som man pa manga sétt far via kompisar, vilket leder till att man spenderar mycket tid
med dem och troligen dven lyssnar pd dem.

Vidare ar det intressant att se hur hdgt upp “Personer pa gymnasieskolan” kommer. Det
hér ar alltsa personer som till skillnad frin ”Representanter frin gymnasieskolan” (se
Marknadsforing) inte har nagot uttalat uppdrag frén skolan att marknadsfora den. Darmed inte
sagt att dessa personer inte kan fungera som sprakror. I vissa fall kan dessa personer dven
fungera som fanstill skolan, ndgot som &dven flera foretag idag forsoker skaffa sig. Fans eller
fanatiker, ar alltsd ndgon som kan sidgas tycka mycket bra om négot och darfor séklart garna
talar extra gott om detta®. Vi ser en vildig skillnad i betydelse mellan den hér
informationskanalen och Representanter frdn gymnasieskolan. Detta kan delvis bero pa att
man 1 hogre grad troligtvis kommer i kontakt med de forstndmnda, men det beror troligen
aven pa fortroendet for dem. Representanter fran en gymnasieskola ses som marknadsféring
och den kritiska skolden vi alla bédr inom oss vidgas da man blir “utsatt” f6r reklam, men nir
man pratar med ett si kallat fan lyssnar man antagligen pa denne mer som en vin eller en
bekant, och da okar fortroendet. Sprakroren upplevs inte ha samma agenda som
representanterna, som kanske inte i samma utstrackning talar direkt fran hjértat som ju ett fan
gbr. Som representant och marknadsforare talar man som en utsdnd och da mer ur ett
professionellt perspektiv, for att sélja in sin skola. Man har som representant en speciell
agenda, ndgot som antagligen inte alls kinns lika “&kta”. Samtidigt véljer man som elev sjalv
att prata med ett informellt sprakrdr/fan, medan man vid det obligatoriska motet med de
formella representanterna kanske inte alls &r intresserad av att hora vad de har att sdga. Det
som &r obligatoriskt i skolan och som man inte &r intresserad av, tenderar girna att bli
mottaget med ren ignorering. Dock vill vi pdpeka att vi inte undersokt huruvida dessa
personer kommit med ett positivt eller negativt budskap fran sin gymnasieskola.

Pa betydelseskalan gar betydelsen efter de dversta informationskanalerna ner med 0,1
poidng fran syskon pa fjarde plats till ”Andra bekanta” pa sjunde plats, och daremellan ryms
niondeklassarnas klasskompisar och Syo. Niondeklassarnas larare dterfinns pa en distanserad
sistaplats och att Syo och ldrare aterfinns sd pass langt ner pa listan kan ses som ovéntat, i och
med det kunskapsovertag bada dessa aktorer har gentemot eleven® . Det finns dock rimliga
forklaringar till att dessa inte bedomts som mer betydelsefulla. I syons fall skulle betydelsen
sakerligen vara betydligt hogre om man frdgar om dennes inverkan for valet av program eller
inriktning. Det &r i framforallt dessa fragor, snarare dn vilken skola man viljer, som syon kan
komma med expertrad. Att ldrarna har den l4gsta betydelsen kan mojligen forklaras med att
de inte vill ldgga sig i valet for mycket, det kan till exempel ha att géra med att de 1 dessa
fragor vill vara sa neutrala som mojligt.

1 Se”Hur &r det egentligen att vara 15 &r?”
2 5e” Narstdende och bekanta”
% Se” Narstdende och bekanta”
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Tabell 4: Personers betydelse for de olika grupperna

Kanaler Killar fran Tjejer fran Killar fran Tjejer fran
resurssvag resurssvag resursstark resursstark
stadsdel stadsdel stadsdel stadsdel
Foraldrar 3,8 (1) 3,8(1) 4(1) 3,8(1)
Vanner 3,5(2) 3,1 3,2(2) 2,5
Personer pa 3 3,1 3,2(3) 3,5(2)
gymnasieskolan
Syskon 3,5(3) 3,2(3) 2,6 2,5
Klasskamrater 3,3 2,8 2,9 2,7
Syo 3,2 3,3(2) 2,5 2,2
Andra bekanta 2,8 2,6 2,9 2,7 (3)
Larare 2,6 2,7 2,1 1,7

Kommentar: Betydelsen redovisas utifrdn virdeskalan 1-6, dér 6 dr "mycket stor” och 1 ”ingen
alls”. Siffra inom parentes visar kanalens rangordning inom “’personer” for respektive grupp
niondeklassare, forutsatt att kanalen hamnar pa topp-3 (dessa &r dven markerade med fet stil).
Totalt antal svarande efter att ’vet ej” och otydliga svar kodats bort: kille frén resurssvag
stadsdel 58-64 st, tjej fran resurssvag stadsdel 71-78, kille fran resursstark stadsdel 72-74 st, tjej
fran resursstark stadsdel 67-70 st.

Overlag virderar killarna de personliga informationskanalerna nigot hgre in tjejerna, med
ett medelvérde pé 3,1 kontra 2,9. Skillnaden &r ytterligare nagot storre bland de olika
stadsdelarna dir man i de resurssvaga ligger pd ett medelvirde pa 3,1 gentemot de
resursstarkas 2,8. Detta leder till att killar fran resurssvaga stadsdelar i genomsnitt varderar de
personliga informationskanalernas betydelse till 0,5 poéng storre dn vad tjejerna fran de
resurssvaga stadsdelarna gor.

Vinner och klasskamrater dr de tvd informationskanaler som visar pa de klart storsta
skillnaderna mellan kénen (0,6 respektive 0,4 poédng). Killar varderar betydelsen hos bada
dessa informationskanaler betydligt hogre dn vad tjejerna gor. Det dr foga forvanande att de
uppvisar samma monster med tanke pa att de grinsar till varandra: en klasskamrat dr ju ofta
dven en kompis (och vice versa). Vad det géller informationskanalen vénner skiljer det dven
hir mycket 1 betydelsen utifrdn niondeklassarnas sociala bakgrund pa det sitt att de fran
resurssvaga stadsdelar ger vdnnerna ett hdgre vérde dn vad de frén de resursstarka gor.
Samma samband aterfinns dven hos kategorin klasskamrater, fast dir &r det inte lika starkt.
Samtliga av de andra informationskanalerna i den hir huvudgruppen har endast sma
skillnader mellan konen.

Tre informationskanaler skiljer ut sig frin de 6vriga da de uppvisar ett stort glapp mellan
de tva olika typerna av stadsdelar, ndmligen syo, syskon och larare. Glappet mellan samtliga
av dessa informationskanaler varierar fran 0,8-0,9 poidng nér det kommer till social bakgrund
och ir séledes betydligt storre dn vad nagot av glappen mellan kdnen dr. Tva av dessa
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informationskanaler, syo och ldrare, gir bida in under beteckningen auktoriteter®. Hir ser vi
en anmérkningsvard skillnad d& de resurssvaga faster en betydligt storre betydelse for just
dessa auktoriteter. Detta kan tinkas bero pa att dessa har ett dnnu kraftigare kunskapsovertag
gentemot de resurssvaga i och med att en storre andel av dem &ar invandrare och darfor lattare
kénner sig i underldge sprakligt och samhailleligt, vilket kan leda till att de kinner ett storre
behov av hjilp fran just sakkunniga i &mnet.

Ovriga informationskanalers betydelse

I en kommunikationsprocess paverkar fortroendet for sdndaren i allra hogsta grad mottagandet
av budskapet. En av de delar som mottagaren tittar pa ndr denne utvarderar fortroendet for
sdandaren dr dennes agenda. I kommunikationsprocesser dir man misstdnker att sindaren
forsoker dvertala en som mottagare far man naturligtvis mindre fortroende for sdndaren och
dess budskap. Till exempel har man inte samma fortroende for nér en viss rektor sdger att
denne har hand om den allra bésta gymnasieskolan, som nér en oberoende skoltidning
kommer fram till samma resultat.

I denna huvudgrupp har vi (ryktet undantaget) samlat informationskanaler som det finns
goda skil till att tro att niondeklassarna har ett stort fortroende for. Atminstone vad det giller
neutraliteten i de budskap de formedlar, av forklarliga skél tror man att
Utbildningsforvaltningens gymnasiekatalog har en hogre sanningshalt om en viss skola &dn
dess egen hemsida.

Tabell 5: Ovriga informationskanalers betydel se for valet av gymnasieskola

Kanaler Medelvarde Standard-
avvikelse
Skolans goda rykte 4,2 1,6
Katalogen "Vad ska jag 2,8 1,6
valja”
Katalogen 2,7 1,6
”"Gymnasieval”
Skolans daliga rykte 2,6 1,9
Internet utover skolors 2,5 1,6
webbplatser
Toppen & botten listor 2,1 1,6
Rapportering Tv, radio 2 1,4
& tidningar

Kommentar: betydelsen redovisas utifran viardeskalan 1-6, dir 6 4r “mycket stor” och 1 ”ingen alls”.
Informationskanalerna redovisas i fallande betydelseordning. Totalt antal svarande efter att ”vet ¢j”” och
otydliga svar kodats bort: 249-273 st. Standardavvikelsen ligger pa en normalférdelning om 68 %.

% Se” Narstdende och bekanta”
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Skolans goda rykte placerar sig pa en dverldgsen forstaplats. Med facit i hand pa att dess
betydelse placerar sig i topp hade det saklart varit intressant att undersoka ryktesspridarna.
Detta dr dock inte nagot vi gjort s& ndgot eget empiriskt underlag for detta har vi inte.
Déremot kan man tinka sig att det framforallt handlar om personer som &r nérstaende till
niondeklassarna, det vill sdga véanner, klasskamrater och syskon, samt i viss mén dven deras
fordldrar. En annan informationskanal som &r en trolig ryktesspridare, sirskilt i uppbyggnaden
av ett rykte, kan vara de tidigare nimnda ”Personer pd gymnasieskolan”. Just att det &r sa
manga olika kanaler som sprider ryktet kan vara en av forklaringarna till dess forhallandevis
stora betydelse. Om man blir matad med information om en viss skolas status eller dylikt fran
manga olika hall sé fastnar det till slut, och &ven om man saknar en viss ryktesspridare, finns
det alltid flera andra att tillgd som meddelar samma sak. Nagot vi i alla fall kan konstatera
med dessa resultat &r att det var tur att vi delade in ryktet i tva olika informationskanaler
utifran om det bar pa ett positivt eller negativt budskap.

Men, varfor hamnar det daliga ryktet sd pass mycket ldngre ner dn vad det goda gor?
Gymnasieskolornas goda rykte hamnar i medeltal pa hela 4,2 poing mot det diliga ryktets
ynkliga 2,6. Detta dr ndgot som gér helt tvirtemot den vanliga medielogiken dér det ofta &r
just daliga nyheter som ges mest plats pa forstasidorna. Att det goda ryktet kommer langt fore
det daliga ér ju 1 och fOr sig bara positivt, om dn nagot forbryllande. Niondeklassarna
fokuserar alltsa pa de gymnasieskolor som verkar bra och inte pd dem med ett daligt rykte.

Utbildningsforvaltnings katalog ”Gymnasieval” och den av GR Utbildning utgivna
katalogen ”Vad ska jag vilja” kommer pd andra respektive tredje plats bland de dvriga
informationskanalerna, men har biagge dndéa ganska ldga medelvérden (2,7 respektive 2,8
poéng). Detta behover dock inte betyda att det dr deras innehall det dr fel pa. Var
undersokning har hittills visat att de informationskanaler som har en enkelriktad struktur fran
sandare till mottagare fungerar daligt, s& dven i fallet med dessa kataloger kan deras ldga
betydelse snarare bero pa att de formedlas genom en foga uppskattad envigskanal én att
innehallet 1 sig dr déligt. En helt annan anledning till varfor de bdda informationskatalogerna
inte har en storre betydelse kan vara att eleverna inte riktigt vet vilka dessa kataloger &r for
ndgra. Vi horde flera ganger roster ute pa skolorna som undrade vilken av katalogerna som
var vilken och sé vidare.

Overhuvudtaget har de dvriga informationskanalerna, utdver skolans goda rykte en
tdmligen lag betydelse. Varfor det journalistiska materialet inte betyder s& mycket for
niondeklassarna kan man tdnka sig beror pa att de inte ldser tidningar i sa hog utstrickning
och att de inte heller tar del av nyheterna sarskilt ofta, varken 1 TV eller i1 radio. Detta leder
naturligtvis till att rapporteringen om skolorna ar begridnsad d@ven for de niondeklassare som é&r
intresserade, utbudet av varor styrs givetvis av efterfrdgan. Dock skulle man hir kunna se en
indirekt paverkan, dé vi tidigare redovisat att fordldrar har en stor betydelse: och dessa dr
nagra som ofta foljer nyheterna varje dag.
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Tabell 6: Ovriga informationskanalers betydelse for valet av gymnasieskola mellan
olika grupper (medelvarde)

Kanaler Killar fran Tjejer fran Killar fran Tjejer fran
resurssvag resurssvag resursstark resursstark
stadsdel stadsdel stadsdel stadsdel
Skolans goda rykte 4 (1) 4(1) 4,5 (1) 44 (1)
Katalogen "vad ska jag 3,1(2) 3(2) 2,7 (2) 2,7 (3)
valja”
Katalogen ”Gymnasieval” 2,9 (3) 2,9 (3) 2,5(3) 2,4
Skolans daliga rykte 2,3 2,4 2,4 3,2(2)
Internet utoéver skolors 2,4 2,9 2,3 2,2
webbplatser
Toppen & botten listor 2,1 2 2,2 2,2
Rapportering Tv, radio & 2,1 2,1 2 1,7
tidningar

Kommentar: Betydelsen redovisas utifran viardeskalan 1-6, dér 6 ar "mycket stor”” och 1 ”ingen
alls”. Siffra inom parentes visar kanalens rangordning inom “marknadsforing” for respektive
grupp niondeklassare, forutsatt att kanalen hamnar pa topp-3 (dessa dr d&ven markerade med fet
stil). Totalt antal svarande efter att “’vet ej” och otydliga svar kodats bort: kille fran resurssvag
stadsdel 55-61 st, tjej fran resurssvag stadsdel 67-76, kille fran resursstark stadsdel 69-72 st, tjej
fran resursstark stadsdel 61-69 st.

Det hér dr en tabell som &r intressant i sin brist pa skillnader. Homogeniteten i hur de olika
grupperna virderar informationskanalerna i den hir huvudgruppen ér slaende. Om man ser till
medelpoédngen sa ligger denna pa samma niva oavsett bade kon och social bakgrund. De sma
skillnaderna som dnda finns hittar man vidare i hur de olika grupperna upplever betydelsen av
rykten. Niondeklassarna frdn de resursstarka stadsdelarna upplever det goda ryktet som 0,5
poédng hogre én vad de resurssvaga gor. Detta dr dven en véntad skillnad. Bland de
resursstarka stadsdelarna gar man i hogre grad i de mer attraktiva skolorna och darfor ar det
dven naturligt att ett gott rykte om skolorna florerar mer kring just deras omrade dn vad det
gor 1 de resurssvaga stadsdelarna. Detta resonemang fér sig dock an rejdl torn av det faktum
att niondeklassarna i de resursstarka stadsdelarna dven vérderar det déliga ryktet hogre &n de
resurssvaga, dessutom med nistan samma differens (0,4 poéng). Det ér alltsé inte just det
goda ryktets natur som gor att de frén de resursstarka stadsdelarna virderar det hogre utan
snarare nagot mer allméingiltigt som inte &r beroende av om ryktets natur ar positivt eller
negativt. En mojlig forklaring till att de frén de resursstarka stadsdelarna dven vérderar det
déliga ryktet hogre kan vara att de eftersom de 4r ména om att hamna pé en riktigt bra skola,
ar extra noggranna med att hélla sig borta fran sddana skolor de har en forestéllning om att
vara daliga. En annan lite mérklig sak vi funnit dr att man i de resurssvaga stadsdelarna tror
mindre pa ryktet, trots att ungdomarna hir anger sig ha mer betydelsefulla vinner, nagra som
borde vara de naturliga ryktesspridarna.

Slutligen vad det giller skillnader i kon for de bada typerna av rykten dr det 1 det
ndrmaste ingen skillnad alls vad det géller det goda ryktet, men en viss skillnad i det negativa
pa det sittet att tjejerna virderar dess betydelse 0,4 podng hogre. En till skillnad som finns
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mellan stadsdelarna dr att de fran de resurssvaga vérderar de bada katalogerna hogre én vad de
frén de resursstarka gor. I dessa bada fall ror det sig om en differens pa 0,4 poédng.

Detta dr i princip de enda skillnaderna som finns. Myndigheterna lyckas alltsd bra med
att nd ut till alla grupper 1 ungefar samma grad. Talande for den likartade synen é&r att tre av de
fyra grupperna hir har en precis identisk topp-3. Det goda ryktet har givetvis storst betydelse
for alla grupper och dérefter kommer de bada katalogerna pa andra och tredje plats for alla
grupper utom for tjejerna fran de resursstarka stadsdelarna. For dem lyckas det déliga ryktet ta
sig in pd en andraplats.

Ett helhetsperspektiv

Att en informationskanal far ett visst virde pa en skala fran 1-6 séger en del om dess
betydelse och likasa gor dess rangordning inom den aktuella huvudgrupperingen ifraga det.
For att kunna fa en mer samlad bild av den verkliga betydelsen behover vi dock dven
undersoka dels deras placering bland samtliga informationskanaler och dels sitta in dem i en
kontext dir vi inte ndjer oss med att ta med informationskanaler, utan dér vi dven tar med
andra faktorer som kan tinkas ha inverkat pa valet av gymnasieskola. Forst dd kommer vi att
kunna ta reda pd om en viss informationskanals stillning inom det egna blocket beror pé att
den ir betydelsefull eller snarare pé att detta block innehéller ménga informationskanaler som
inte &r sdrskilt betydelsefulla. En fullstdndig forteckning 6ver dessa faktorer och dess inbordes
rangordning finns i bilaga 5. Bland dessa ”icke-informationsbarande” faktorer kan vi till
exempel ndmna ”Skolans nédrhet till bostaden” och ”Det var en fristdende skola”.

Pé nésta sida visas en tabell som enbart bestar av informationskanaler, men inte pa
grund av att vi inte tagit med de andra faktorerna i berdkningarna. Det beror istéllet pa att
samtliga av de alternativ som niondeklassarna gav hogst betydelse var just
informationskanaler. Av de 6vriga faktorerna placerar sig ”programmet/inriktningen fanns
bara pé den skolan” hogst och dess medelviarde hamnar forst pa en 10:e plats. Dessutom visar
det sig att dven att om man ser till de enskilda grupperna av niondeklassare, sé tar de dvriga
faktorerna sig inte heller in pad nagon grupps topp S-lista . De mest betydelsefulla faktorerna ar
alltsd informationskanaler.
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Tabell 7: De fem mest betydel sefulla infor mationskanal ernas och deras placering hos de

olika grupperna

Kanaler Killar fran Tjejer fran Killar fran Tjejer fran
resurssvag resurssvag resursstark resursstark
stadsdel stadsdel stadsdel stadsdel
1, Skolans goda 1 1 1 2
rykte
2, Foraldrar 2 2 2 3
3, Gymnasie- 4 3 7 23
massan

4, Oppet hus 21 6 3 1
5, Vanner 3 8 4 15

Kommentar: siffrorna under respektive grupp visar vilken rangordning den aktuella kanalen har hos respektive
grupp niondeklassare, sett till samtliga faktorer. Siffran innan varje informationskanal anger dess placering vad
giller betydelse av samtliga faktorer, alltsa vilken rangordning dess medelvérde har totalt sett. Totalt antal
svarande efter att ”vet ej” och otydliga svar kodats bort: kille fran resurssvag stadsdel 58-64 st, tjej fran
resurssvag stadsdel 72-77, kille fran resursstark stadsdel 71-72 st, tjej fran resursstark stadsdel 65-69 st.

Den klart mest betydelsefulla enskilda informationskanalen &r skolans goda rykte, som
hamnar pa forsta plats hos tre av de fyra grupperna och pa andra plats for den fjarde gruppen
— tjejer fran resursstarka stadsdelar. Vad det giller de 6vriga fyra informationskanalerna i topp
5-listan s& dominerar marknadsforing och personer, detta med tva representanter var.
Dessutom finns det goda skl att tro att ryktet &ven har med dessa att géra. Vi har nu placerat
ryktet under ”6vriga informationskanaler” fOr att vi inte undersokt ryktesspridarna i sig, men
det betyder ju inte att ryktet inte skulle (i alla fall 1 ndgon del) tillhéra antingen personer”
eller "marknadsforing” om vi skulle ha gjort sa istéllet. Det &r, som vi diskuterat ovan, rimligt
att tro att rykten till stor del sprids direkt av ”personer”.

Det enskilda medelvirdet pa dven de mest betydelsfulla informationskanalerna ar dock
tdmligen lagt. Skolans goda rykte som dr den mest betydelsfulla enskilda informationskanalen
placerar sig dndé bara p4, 4,2 poéng. Det vill sdga ganska precis mittemellan de bdda polerna
“mycket stor betydelse” och ’ingen betydelse alls”.

Totalt sett viger det direkta motet tyngst: i form av fordldrar och vénner eller i form av
Oppet hus och Gymnasiemissan. Det ir alltsd antingen informationskanaler som bestar av
personer eller informationskanaler som fungerar som ett forum for personliga mdten som &r
de allra mest betydelsefulla. Dessa resultat 4r genomgéende i1 hela var uppsats, ndmligen att
informationskanaler forknippade med envigskommunikation betyder lite 1 forhallande till de
informationskanaler som uppmuntrar till dialog och tvavagskommunikation.

Varje grupps tre mest betydelsefulla kanaler dterfinns inom vér topp 5-lista vilket tyder
pa att det rdder en viss konsensus mellan grupperna om vilka informationskanaler som betytt
mest. Det finns dock kraftiga avvikelser dédr ndgra av informationskanalerna i topp-5 listan har
haft en vildigt liten betydelse for ndgon enstaka av grupperna. Har handlar det framforallt om
tre fall och 1 tvd av dem é&r det tjejerna fran de resursstarka stadsdelarna som starkt avviker
fran de Ovriga. Informationskanalerna Gymnasieméssan och Vénner har kraftigt nedsatt
betydelse for just denna grupp om man jamfor med de dvriga, och i det tredje fallet dér en av
de fyra grupperna kraftigt skiljer sig frin de 6vriga ir det Oppet hus betydelse for resurssvaga
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killar. De vérderar som vi diskuterat innan denna kanal véldigt 14gt om man jamfor med de
dvriga grupperna.

I 6vrigt dr grupperna ganska dverens Over vilka enskilda informationskanaler som de
véarderar hogst, och det dr sérskilt tva av dem dér samtliga niondeklassare dr i det ndrmaste
helt Gverens om betydelsen: ndmligen skolans goda rykte och deras fordldrar.

Dar det verkligen skiljer

Det totala medelvirdet pa samtliga informationskanaler skiljer sig som vi nimnt i
metodkapitlet mycket litet 4t mellan de olika grupperna. De informationskanaler dir de storsta
skillnaderna mellan grupperna finns ligger under huvudgruppen “marknadsforing” medan det
ar huvudgruppen “personer” som de olika niondeklassarna 6verlag viarderar mest olika.

Det ar framforallt utifrdn den sociala bakgrunden som mottagarna skiljer sig at. I snitt
skiljer det 0,36 podng mellan de olika typerna av stadsdelar. Motsvarande snittdifferens
mellan konen dr 0,21. Nedan foljer tva tabeller, dir den forsta redovisar de
informationskanaler med de storsta skillnaderna mellan kon och den andra de med storst
skillnad utifran social bakgrund.

Tabell 8: De informationskanaler med storst skillnader mellan kdnen

Kanaler Killar Tjejer Differens
Oppet hus 2,9 3,9 1
Vanner 3,4 2,8 0,6
Gymnasiemassan 3,3 2,8 0,5
Niornas dag 2,5 2,9 0,4
Skolans daliga rykte 2,4 2,8 0,4

Kommentar: siffrorna under “’killar” respektive tjejer” visar vilket medelvérde informationskanalen har inom
det konet. Betydelsen redovisas utifran en virdeskala 1-6, dir 6 ar “mycket stor” och 1 ”ingen alls”. Kolumnen
langst till hoger visar differensen mellan konen for den aktuella informationskanalen. Totalt antal svarande efter
att ’vet ej” och otydliga svar kodats bort: killar 137-142 st och tjejer 142-147 st.

Tabell 9: De informationskanaler med storst skillnader mellan stadsdelarna

Kanaler Resurssvaga stadsdelar Resursstarka stadsdelar Differens
Oppet hus 2,8 a 12
Gymnasiemadssan 3,5 2,6 0,9
Syo 3,3 2,4 0,9
Larare 2,7 1,9 08
Syskon 3,4 2,6 08

Kommentar: siffrorna under “resurssvaga” respektive “resursstarka” visar vilket medelvérde
informationskanalen har inom den typen av stadsdel. Betydelsen redovisas utifran en vérdeskala 1-6, dér 6 ar
“mycket stor” och 1 ”ingen alls”. Kolumnen léngst till hoger visar differensen mellan de olika typerna av social
bakgrund for den aktuella informationskanalen. Totalt antal svarande efter att ”vet ¢j” och otydliga svar kodats
bort: resurssvaga 147-151 st och resursstarka 142-150 st.
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Skillnaderna mellan konen ér betydligt mindre 4n de mellan stadsdelarna och det ser man inte
minst 1 dessa tabeller. I den forsta tabellen (kon) gar skillnaderna snabbt ner till 0,4 podng
medan skillnaderna i den andra tabellen (social bakgrund) haller sig pa 0,8 podng. Vad som ar
sldende ir att tre av de fem informationskanaler med storst skillnad mellan kdnen &r
marknadsforingskanaler av det direkta slaget, det vill sdga ndr man tréffas “’face to face”.

De tvé informationskanaler med storst differens utifrdn social bakgrund, och som
séledes toppar den tabellen, r Oppet hus och Gymnasiemissan. De ir snarlika pa det sitt att
bada dr baserade pd tvavigskommunikation och interaktivitet. I och med att de slar 4t var sitt
hall verkar det inte vara ndgot av de manga gemensamma drag som dessa bada
informationskanaler har som gor att de befinner sig i topp, utan det verkar snarare vara sé att
det som skiljer dem at dr vad som har olika betydelse beroende pa vilken grupp
niondeklassare man frégar.

Darefter pa listan har vi tre informationskanaler fran huvudgruppen personer. I samtliga
av dessa tre fall dr det de resurssvaga som bedomer informationskanalen som mer
betydelsefull och detta foljer det monster som vi ndmnt for den hir huvudgruppen, nimligen
att de frin resurssvaga stadsdelar anser personer vara mer betydelsefulla, och som vi gatt
igenom ovan &r det en stor skillnad p& hur betydelsefull man tycker att auktoriteter ar
beroende p4 social bakgrund. Bade vad det giller kon och social bakgrund si 4r Oppet hus
den informationskanal med klart storst skillnader.
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Upploppet

Med facit 1 hand, eller rittare sagt med vara resultat analyserade, kan vi konstatera att en
forstaelse kring hur niondeklassarna véljer gymnasieskola bara kan uppstd om man inte nojer
sig med att studera de olika informationskanalerna, utan dven undersoker mottagarna. En
undersokning av detta slag som bara tittar pa en informationskanals medelvirde bland
samtliga niondeklassare skulle till exempel placera Oppet hus pa en total andraplats, en
informationskanal de resurssvaga killarna som enskild grupp faster en mycket liten betydelse
vid. Det 4r med andra ord foraldrat att se pd mottagaren som en enhetlig, homogen eller
passiv grupp. Istéllet visar var undersokning att niondeklassare med olika social bakgrund
eller kon ofta vérderar en viss informationskanal pa vitt skilda sétt.

Samtidigt ar det viktigt att inte dverdriva skillnaderna totalt sett. Det finns
informationskanaler i toppen dir samtliga grupper i det ndrmaste ar rorande 6verens om den
hoga betydelsen. Dessa ar framforallt niondeklassarnas fordldrar och dven gymnasieskolornas
goda rykte. Vad det giller ryktet vore det med tanke pa dess topplacering intressant att se
fortsatt forskning pad omradet. Hur kommer det sig till exempel att just rykten med positiva
budskap vérderas relativt hogt och vilka ar egentligen ryktesspridarna? Den senare av dessa
frdgor menar vi ha fatt fornyad kraft i var undersokning med tanke pa att den av véra grupper
(resurssvaga killar) som virderar betydelsen av kompisar hdgst ocksa dr den grupp som ger
ryktet minst podng. Det finns alltsa skal att ifrdgasétta om det verkligen dr véinnerna som &r de
naturliga ryktesspridarna.

Ett annat omrdde som vér undersdkning inte ger nagot uttdmmande svar pa ar de olika
typerna av betydelse. En informationskanal kan, som vi sag i kapitlen “Oppet hus” och
”Gymnasieméssan”, ha vitt skilda former av betydelse. Vi har framforallt fokuserat pa att
méta hur betydelsefulla de olika kanalerna &r snarare 4n att pa vilket sétt de ar betydelsefulla.
Det kan ju till exempel vara sé att en informationskanal bara anvinds for att ”vidga vyerna”
om vilka gymnasieskolor som gar att vilja, medan en annan informationskanal kanske néstan
alltid fungerar som den sista knuffen som behdvs for att ga fran att vara néstan siker till att
faktiskt soka.

Det goda ryktet dr som sagt den enskilda informationskanal som har storst betydelse for
valet av gymnasieskola. Bland de andra informationskanalerna mirks framforallt de
nérstaende personerna och den interaktiva marknadsforingen som betydelsefulla. Narstdendes
stora betydelse har troligen att gora med fortroende, man kénner att de inte har ndgon dold
agenda utan att de vill en vil. Vad det géller den interaktiva marknadsforingen har samtliga
grupper antingen Oppet hus eller Gymnasiemissan som max topp-4. Marknadsforing har
alltsa fortsatt stor betydelse for en skolas popularitet, men det ar just nér den bygger pé dialog
och tvdvigskommunikation som den fungerar. Den traditionella enkelriktade reklamen ar det
nistan ingen niondeklassare som bryr sig om.

Nar man gér igenom de viktigaste informationskanalerna pé det hér séttet ar det létt att
man far ett intryck av att till exempel det goda ryktet varit den avgérande punkten for att
niondeklassarna valde som de gjorde. Detta &r dock fel sétt att se pd saken. Det goda ryktet ar
mycket riktigt den informationskanalen med storst betydelse, men dess genomsnittliga poing
nar inte ens upp till en ”ganska stor” betydelse pé var vardeskala. Det &r alltsa fel att se nagon
enskild informationskanal som tillrdckligt betydelsefull for att ensam avgora valet av
gymnasieskola. Snarare tar niondeklassarna in vildigt ménga intryck innan de sedan gor en
samlad beddmning av de informationskanaler som finns till hands. Detta har troligen att gora
med valets viktiga karaktér. En liknelse kan goras vid nidr man ska kopa hus: da hor man med
flera personer, bade vénner och andra, ldser i mdngder av reklamblad och kédnner av ryktet om
den geografiska platsen och sé vidare, innan man till slut fattar ett beslut om att kopa.

Det 14ga medelvérdet hos samtliga infoamtionskanaler var forvanande for oss och det
ger upphov till en rad fragor. Vilka andra faktorer avgdr valet av gymnasieskola nir det
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uppenbarligen inte dr ndgon enskild informationskanal? Beror det 14ga medelvérdet pa att det
var sd pass manga informationskanaler att betygsitta? Frdgor som var studie inte behandlar
men som fick hoppas kunna fa svar pa i framtida studier.

Vad det géller minga av de olika informationskanalerna &r det viktigt att komma ihag
att de kan ha haft en indirekt betydelse, ndgot som inte framgar i vir datainsamling. P4 samma
sitt som en viss Kalle kan hora reklam om en skola och direkt dndra sitt beteende efter det, sa
kan samma reklam na fram till hans kompisar som sedan i sin tur informerar honom om att
gymnasieskolan ”X” dr bra. I var undersokning skulle Kalle 1 det sistnimnda exemplet ha sagt
att det var kompisen som haft betydelse for vilken skola han valde, istillet for att sdga att bade
kompisen och reklamen varit betydelsefulla. Man bor alltsa vara medveten om att
informationskanalerna inte bara kan ha en direkt betydelse utan att de 4ven kan skapa sprakror
for sin sak och ddrmed dven ha betydelse i ett andra indirekt led.

Ett annat klargérande som kan vara virt att upprepa ar att var undersokning bara ser pa
niondeklassarnas egen vérdering av informationskanalerna. I studier som var kan det alltid
finnas en skillnad mellan faktisk och upplevd betydelse och det bor man vara medveten om
innan man drar sina slutsatser. Med detta sagt sa tror vi 4nda att var undersokning fungerar val
vad det giller att forklara vilka informationskanaler som har betydelse infor valet av
gymnasieskola. Inte bara for de undersokta eleverna utan dven for att ge en indikation pd hur
andra niondeklassare tdnker. Genom att ha fatt med ett stort spektrum av olika typer av
ungdomar sd menar vi att vara resultat i nigon man bor gé att applicera pa de flesta
niondeklassare. Vi hoppas slutligen att var undersdkning 6ppnat 6gonen for den
differentierade mottagaren. F& informationskanaler fungerar bra for alla. For att veta vilken
védg som &r den ritta sd mista man kénna till sin mélgrupp.
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Bilaga 1.

Gymnasievalet - Enkatfragor

Kort info om enkaten: Enkaten tar ca 10 minuter att fylla i.

Vilken gymnasieskola har du sokt som for staval ?

Tycker du att det var latt eller svart att valja gymnasieskola?
N tl U N tl
Mycket latt Ganska latt Varken eller Ganska svért Mycket svért

Nar bestdmde du dig for den gymnasieskola du sokte?
1 Dagarna innan sista ansokningsdagen
"1 Under de sista veckorna

1 Under de tre sista manaderna
"] Mellan 1-2 ar innan ansdkningsdagen
) Mer &n tva ar innan ansdkningsdagen

Hur saker eller osaker ar du Over att du valt rétt gymnasieskola?
(] [l U [l [l
Mycket sdker Ganska sdker Varken eller Ganska osdaker ~ Mycket osdker

Hur aktivt har du galv sokt information om olika gymnasieskolor ?
U N U N N
Mycket aktivt Ganska aktivt Varken eller  Inte sédrskilt aktivt Inte alls aktivt

Paverkade nivan pa intagningspoangen ditt val av gymnasieskola?
[l Ja
1 Nej

Om ja, hur da?

U] Jag struntade i att soka vissa gymnasieskolor for att jag visste att jag inte skulle komma in
[ Jag blev mer intresserad av att soka gymnasieskolor med hég intagningspoédng
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] Jag blev mer intresserad av skolor med lag intagningspoéng

L ANNAL. ..
Vilken/vilka gymnasieskolor besokte du innan valet?
1 Bade kommunala och fristaende skolor
(] En eller flera kommunala skolor
[ En eller flera fristaende skolor
] Jag besokte ingen skola

Besokte du den gymnasieskola som du sokte? (innan valet)
] Ja, pa Oppet hus
] Ja, pa Niornas dag
] Ja, pa annat sétt
'] Nej

Ar du néjd med den information du fatt infér gymnasievalet?
[ Ja, tillrackligt mycket och bra information
[ Ja, men for mycket information
] Nej, informationen var svér att forsta
1 Nej, for lite information

Vad tyckte du om Gymnasiemassan?
U J U J J
Mycket intressant Ganska intressant ~ Varken eller Inte sérskilt intressant Inte alls intressant

Vilka montrar besokte du pa gymnasieméassan?
U] Bara skolors montrar jag redan hade funderat pa att soka till
] Mestadels skolors montrar som jag redan hade funderat pa att soka till
] Mestadels skolors montrar som jag inte hade funderat pé att soka till
[ Jag besokte ingen monter

AN 11 o T | S

Vad var det framsta skéalet till dina besok hos de olika gymnasieskolor nas montrar?
] Jag var intresserad av just den skolan
| Monterns utseende
"1 De bjod pa godis eller andra prylar i montern
] Jag blev inbjuden av dem som stod 1 montern
"] Trevlig personal i montern
"I Intressant aktivitet i montern
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Fick du p4 Gymnasiemassan infor mation om nagon gymnasieskola du inte kande till
sedan tidigar e?
[1Ja
1 Nej

Om ja, vilken information da?

Né&r du besdkte Gymnasieméassan, blev du da starkt i nagot val av gymnasieskola som du
redan var inne pa?
[1Ja
"1 Nej

Om ja, pavilket sitt?
"] Jag blev helt siker pa hur jag skulle soka
1 Jag blev inte helt sdker men tillrdckligt for att soka
"] Jag blev stirkt till en boérjan men senare sokte jag nagot annat

Borjade du fundera pa att soka till ndgon ny gymnasieskola efter ditt besok pa
Gymnasiemassan?
[JJa
1 Nej

Om ja, soktedu den?
L Ja
"1 Nej

54



Vilken betydelse har foljande faktorer haft for ditt val av gymnasieskola?

Mycket Mycket Ingen Vet

stor liten alls ej
Per soner
Foraldrar O 0 O 0 O 0 0
Syskon O O O O 0 0 0
Véanner [] [ [] [ [] [ [
Klasskamrater O 0 O 0 O 0 0
Andra bekanta O 0 O 0 O 0 0
Syo [l U [l U [l U U
Léarare O O O O O O O
Personer pa
gymnasieskolan O O O O O 0 0
Representanter fran
en gymnasieskola som
besokte min klass 0 0 0 0 0 0 0

Marknadsforing (fortsétter pa nasta sida)

Gymnasieskolors

Webbplatser 0 0 0 0 0 0 0
Gymnasieskolors

”Oppet hus” O 0 O 0 O 0 0
”Niornas dag” O 0 O 0 O 0 0
Gymnasiemassan O 0 O 0 O 0 0
Reklam 1 TV/Radio/

Tidningar O O O O O 0 0
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Vilken betydelse har foljande faktorer haft for ditt val av gymnasieskola?

Mycket Mycket Ingen Vet
stor liten alls ej

Marknadsforing (fortsattning)

Reklam pa Internet, t ex

banners pa Lunarstorm O 0 O 0 O 0 0
Reklam pa

sparvagnar/utomhus O 0 O 0 O 0 0
Reklambroschyrer

I brevladan O 0 O 0 O 0 0

Ovrigainformationskanaler

Katalogen:

”Vad ska jag vilja?” O O O O O 0 0
Goteborgs Stads

gymnasiekatalog:

”Gymnasieval” O 0 O 0 O 0 0
Gymnasieguiden O 0 O 0 O 0 0

Rapportering i

TV/Radio/Tidningar O 0 O 0 O 0 0
Internet utover

gymnasieskolors

egna webbplatser O 0 O 0 O 0 0
”Toppen- och

Botten” listor O O O O O 0 0
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Vilken betydelse har foljande faktorer haft for ditt val av gymnasieskola?

Mycket Mycket Ingen Vet
stor liten alls ej

Ovriga faktorer
Programmet fanns
bara pa gymnasieskolan
jag sokte till 0 0 0 0 0 0 0
Inriktningen fanns
bara pa gymnasieskolan
jag sokte till 0 0 0 0 0 0 0
Gymnasieskolan ligger
néra ddr jag bor O O O O O 0 0
Det var en
fristdende skola O 0 O 0 O 0 0
Det var en
kommunal skola O 0 O 0 O 0 0
Formaéner i form av
t ex datorer eller korkort O 0 O 0 O 0 0
Gymnasieskolors
goda rykte O O O O O 0 0
Gymnasieskolors
daliga rykte O 0 O 0 O 0 0

Ar du:

T kille

[ tjej

Vilket land &ar du fodd i?
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Tack for din medverkan ©

Bilaga 2.
Lista 1: Komplett forteckning Over samtliga under sbkta informationskanaler:

Marknadsféring
Gymnasieskolors webbplatser
Oppet hus

Gymnasiemassan

Niornas dag

Reklam i TV/Radio/Tidningar
Reklam pa Internet

Reklam pa sparvagnar/utomhus
Reklambroschyrer i brevladan
Representanter fran gymnasieskolor
Gymnasieguiden

Personer

Foraldrar

Vianner

Syskon

Klasskamrater

Andra bekanta

Syo

Lérare

Personer pd gymnasieskolan

Ovriga informationskanaler
Gymnasieskolans goda rykte

Gymnasieskolans déliga rykte

Katalogen ”Vad ska jag vélja?”

Katalogen ”Gymnasieval”

Rapportering i TV/Radio/Tidningar

Internet utover gymnasieskolornas webbplatser
”Toppen- och botten” listor
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Bilaga 3.

Figur 6: Andel olika grupper niondeklassare som aktivt soker information om

olika gymnasieskolor (%)

Resursstarka killar

Resurssvaga tjejer

10,7 46,7

24,1

11,4

17,7

41,8

m Mycket aktivt
m Ganska aktivt
m Varken eller

m Inte sarskillt aktivt

0% 20% 40% 60% 80%

100%

Inte alls aktivt

Killar fran resurssvaga stadsdelar: 66 st, tjejer fran resurssvaga stadsdelar: 79 st, killar fran
resursstarka stadsdelar: 75 st, tjejer fran resursstarka stadsdelar: 69 st. Totalt 289 st.

Figur 7: Nar de olika grupperna av niondeklassare bestammer sig for vilken

gymnasieskola de ska vélja (%)
Resursstarka tjejer 37,1 243 m u paga rna
innan
m Under de sista
Resursstarka killar 40,8 32,9 veckorna
i m Underde tre
sista
Resurssvaga tjejer 26,6 “ 29,1 madnaderna
e e e Mlellan ett
i ochtva ar
innan
Resurssvaga killar 24,6 27,7 “ 12,3 Mer dn tvd ar
] innan
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kommentar: Killar fran resurssvaga stadsdelar: 65 st, tjejer frén resurssvaga stadsdelar: 79 st,
killar fran resursstarka stadsdelar: 76 st, tjejer fran resursstarka stadsdelar: 70 st. Totalt 290 st.
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Bilaga 4.

Figur 8: Andel olika grupper niondeklassare som anger respektive
svarighetsgrad for valet av gymnasieskola (%)

Resursstark tjej 28,6 5,7
Resursstark kille 15,8 26,3 26,3 m

m Mycket latt

® Ganska latt

m Varken eller

M Ganska svart

Mycket svart

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kommentar: Killar fran resurssvaga stadsdelar: 66 st, tjejer fran resurssvaga stadsdelar: 79 st,
killar fran resursstarka stadsdelar: 76 st, tjejer fran resursstarka stadsdelar: 70 st. Totalt 291 st.

Figur 9: Andel olika grupper niondeklassare som sokte en skola de funnit pa
Oppet hus (%)

100
90
80
70
60
50
40 32
30
20
10

0]

Resurssvaga Resurssvaga Resursstarka Resursstarka

killar tiejer killar tiejer

Kommentar: Killar fran resurssvaga stadsdelar: 66 st, tjejer fran resurssvaga stadsdelar: 79 st,
killar fran resursstarka stadsdelar: 77 st, tjejer fran resursstarka stadsdelar: 70 st. Totalt 292 st.
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Bilaga 5.

Lista 2: Komplett forteckning Over samtliga under sokta faktorer:

Programmet fanns bara pa gymnasieskolan jag sokte till
Inriktningen fanns bara pa gymnasieskolan jag sokte till
Gymnasieskolan ligger nira dér jag bor

Det var en fristdende skola

Det var en kommunal skola

Formaner 1 form av t ex datorer eller korkort
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Medelvirde
2.9
2,9
2.8
2,2
2,1
2,4
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