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LAS ACTIVIDADES CREATIVAS EN LAS ZONAS METROPOLITANAS DE LA REGION
CENTRO OCCIDENTE DE MEXICO, 2004-2014

. . s < 1
Francisco Alejandro Ramirez Gomez

RESUMEN

La actividad econdmica es dindmica, lo que ha llevado a un constante surgimiento de nuevas actividades,
en la mayoria de los casos con mayor especializacién, tanto en su proceso de produccién como en el
capital humano que se integra a las mismas.

Se tienen también actividades que por el desarrollo tecnoldgico han tenido que adecuarse a ese cambio
integrandose avance tecnolégico y fuerza de trabajo, la cual se debe adaptar y adoptar a las nuevas
herramientas y técnicas.

Si bien existen actividades econdmicas que siempre se han llevado a cabo, esta adaptacién a los cambios
les han dado nuevas caracteristicas que las lleva a que se les deba reconocer, tanto por si mismas, como
por su creciente participacion en las economias regionales y locales, teniendo entre sus caracteristicas
que conjuntan lo cultural y la capacidad de creacidn del capital humano que se dedica a ellas.

Nos referimos a las que se les denomina como actividades creativas, término con el mayormente se les
identifica, estas actividades se reconocen y se estudian en la actualidad mayormente en paises
considerados como desarrollados, al incrementarse su representatividad e importancia en la economia
en paises emergentes también ya se lleva a cabo su seguimiento, la Unesco presenta el Informe sobe la
economia creativa 2013, en el que hace una aportacidon sobre la importancia de esta actividades y
propone diversos indicadores para su seguimiento.

Para México se tienen pocos estudios, siendo entonces una valiosa aportacién la que hacen Valdivia y
Cuadrado-Roura, en el libro La economia de las actividades creativas, en el que presentan valiosas
aportaciones para México y Espana.

Considerando la importancia que estan tomando estas actividades, se presenta en este documento un
analisis estadistico sencillo descriptivo y comparativo, para las Zonas Metropolitanas de la Regién Centro
Occidente de México, durante el periodo 2004 — 2014

Los resultados muestran un crecimiento importante dentro del tamafio de su actual participacion en la
economia de la region.

1 . s, .
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Introduccion

Las actividades creativas nos dicen Valdivia y Cuadrado-Roura que su estudio se ha llevado a cabo en
paises desarrollados al norte de Europa y en la regién Anglosajona de Norteamérica, y que es hasta hace
pocos afios que son materia de analisis en economias menos desarrolladas, siendo necesario analizarlas,
iniciar y profundizar en su estudio. (Valdivia, 2017, p. Il)

En este ensayo se analizan las actividades creativas para las Zonas Metropolitanas de la Regidn Centro
Occidente, en el periodo 2004 — 2014 a través de algunas variables de corte econémico, con datos de los
censos econdmicos, proyecto del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia.

Se presenta la caracterizacién de las actividades creativas que continuando con algunos conceptos y
definiciones sobre estas actividades a partir del Informe sobre la economia creativa 2013, de la Unesco,
la siguiente seccion se referira al analisis estadistico de esas actividades para las Zonas Metropolitanas
de la Regidn Centro Occidente.

Economia creativa

It

Valdivia y Cuadrado-Roura, mencionan que como economia creativa se entiende “..toda aquella
actividad sectorial u ocupacional cuyo propdsito central es afiadir valor en la produccién de bienes y
servicios a través de contenido creativo”, definicidon en la que se cruzan diferentes nociones, asi como
criterios y puntos de vista que han aparecido durante las dos ultimas décadas como industria creativa,
clase creativa, economia cognitiva y economia cultural. (Ibid. I)

Sefialan que es una definicién que debe tenerse como todavia en discusidén y controversia, pero lo que si
se puede asegurar es que tienen impacto en aspectos regionales, teniendo la capacidad la economia
creativa de ser eje de desarrollo regional y local en el territorio.

“u

Las actividades econdmicas que se consideren como creativas “...estdn cruzadas fuertemente por la
dimension cultural y regional de las sociedades”, por lo tanto, desde el campo de la economia regional es
necesario analizar como estas actividades creativas impactan y de qué manera sobre el crecimiento y
desarrollo de las regiones, las que ademds de la heterogeneidad demografica, social y econdmica son
diferentes en lo cultural. (Ibid. p 15)

Como se ha mencionado el estudio de las actividades creativas tiene mayor incidencia en paises
desarrollados, la Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (Unctad), ha realizado
el Creative Economy Report 2013 para analizar lo que sucede en los paises en desarrollo.

La Unesco define las industrias culturales y creativas como “Aquellos sectores de Actividad organizada
gue tienen como objeto principal la produccién o a reproduccién, la promocién, la difusion y/o
comercializacién de bienes, servicios y actividades de contenido cultural, artistico o patrimonial”, en la
que se considera no Unicamente los productos vinculados directamente con la creatividad humana que
se reproducen a través de la industria sino que se da relevancia a la cadena de produccion y a las
funciones especificas que se realizan en cada sector, hasta que ponen a disposicidon el publico, se
consideran a la vez las actividades de publicidad y disefio grafico.

La Unesco crea en 2004 la Red de Ciudades creativas a través de las que se busca el fomento y
aprovechamiento del potencial creativo ademds del social y econdmico de las colectividades locales con
el fin de promover la diversidad cultural.
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Se considera fundamental el trabajo en las ciudades, ya que las industrias creativas contribuyen a la
estructura social de la ciudad, ademas de una diversidad cultural y se ligara a una mejora de la vida
diaria, reforzando la definicidon de una identidad comun.

Se ha formado una red de ciudades creativas la forman 180 ciudades de 72 paises, su objetivo es
“posicionar la creatividad y las industrias culturales en el centro de su plan de desarrollo local y cooperar
activamente a nivel internacional en la materia” (Unesco, creative-cities A)

La red tiene siete campos, Artesanias y artes populares, artes digitales, cine, disefio, gastronomia,
literatura y musica. México dentro de la red tiene cinco ciudades.

Ciudad

Campo

Ciudad de México

Disefo

Puebla

Disefo

San Cristébal de las Casas

Artesanias y artes populares

Morelia

Mdusica

Guadalajara

Artes digitales

Ensenada

Gastronomia

Fuente: https://es.unesco.org/creative-cities/creative-cities-map

En el Informe la UNESCO reporta que las actividades creativas es uno de los sectores que ha crecido muy
rapidamente en la economia mundial, no Unicamente en términos de ingresos sino en creacion de
fuentes de trabajo.

Se proporcionan tres definiciones.

Economia creativa, utilizado por John Howkins en 2001 para 15 industrias, sus resultados arrojaron para
el afio 2000 que la economia creativa tuvo un valor de 2.2 billones délares americanos anuales creciendo
a una tasa de 5%. Esta nocidon de economia creativa es muy amia ya que abraca bienes y servicios
culturales, asi como juguetes y juegos, y a investigacion y desarrollo.

Se considera que, aunque contenga actividades y procesos culturales, también considera

manifestaciones creativas que no se consideran en el ambito cultural.

Industrias culturales, término utilizado en los 1930 y 1940, de la Escuela de Frankfurt, con varias
transformaciones el término fue utilizado en la década de 1980, abarcando ya campos como la musica, el
arte, la escritura, la moda, el disefio y las industrias de los medios como la radio, la industria editorial, el
cine y la produccién de television.

Algo que es importante resaltar es que considera la produccidn intensiva con base en la tecnologia como
las artesanias tradicionales que son parte de la cultura de varios paises.

Industrias creativas, Término que abarca a las actividades en las que tienen bienes y servicios que
producen las industrias culturales, de innovacién, entre las que se incluyen investigacién y desarrollo de
software.

Término utilizado en la formacién de politicas de cultura nacional en Australia a principios de los 1990,
seguido por el Ministerio de Cultura, Medios de Comunicacién y Deporte del Reino Unido pasando de
industrias culturales a industria creativas.
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Su importancia radicé en que asocié creatividad, desarrollo econémico urbano y planificaciéon de la
ciudad. (Unesco b, p. 20)

En virtud de la gran diversidad y fronteras de las actividades en el informe 2013 menciona que en los
informes anteriores se revisaron una seleccién de modelos destacando los diferentes sistemas de
clasificacidn y su implicacién para la economia creativa.

Sistemas de clasificacidn de las industrias culturales y creativas

1. Modelo DCMS

2. Modelo de Textos Simbdlicos

Publicidad

Industrias culturales principales

Arquitectura

Publicidad

Arte y mercado de antigliedades Cine

Artesania Internet

Disefio Musica

Moda Industria editorial

Cine y video Television y radio

Musica Videojuegos y juegos de computadora

Artes escénicas

Industria editorial

Industrias culturales periféricas

Software

Artes creativas

Television y radio

Videojuegos y juegos de computadora

Industria culturales fronterizas

Aparatos electrénicos

Moda

Software

Deporte

3. Modelo de los Circulos Concéntricos

Artes creativas nucleares

Industria cultural ampliada

Literatura

Servicios del Patrimonio

Musica

Industria editorial

Artes escénicas

Grabacidén de audio

Artes visuales

Televisidn y radio

Videojuegos y juegos de computadora

Otras industrias culturales principales

Cine

Industrias relacionadas

Museos y bibliotecas

Publicidad

Arquitectura

Disefio

Moda

228




Las actividades creativas en las Zonas Metropolitanas de la Region Centro Occidente de México, 2004-2014
Francisco Alejandro Ramirez Gomez

. Modelo de la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMP)

Industrias que dependen principalmente de los
derechos de autor

Industrias interdependientes relacionadas con
el derecho de autor

Publicidad Estudios de grabacién
Entidades de gestidn colectiva Productos electrénicos
Cine y video de consumo

Mudsica Instrumentos musicales

Artes escénicas

Industria papelera

Industria editorial

Fotocopiadoras, equipos

Software

fotograficos

Televisidn y radio

Artes gréficas y visuales

Industrias que no solo dependen del derecho del autor

Arquitectura

Ropa, calzado

Disefio

Moda

Utensilios domésticos

Juguetes

5. Modelo del Instituto de Estadisticas de la UNESCO

6. Modelo de Americanos por las Artes

Industrias en ambitos culturales fundamentales

Publicidad

Museos, galerias y bibliotecas

Arquitectura

Artes escénicas

Escuelas de arte y servicios

Festivales

Disefo

Artes visuales, artesania

Cine

Disefio

Museos, zooldgicos

Industria editorial

Mdusica

Television, radio

Artes escénicas

Cine y video

Industria editorial

Fotografia

Television y radio

Medios de comunicacién

Artes visuales

Industrias en ambitos culturales ampliados

Instrumentos musicales

Equipos de sonido

Arquitectura

Publicidad

Equipos de impresion

Software

Hardware audiovisual

Fuente: Unesco b, p. 22
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Al considera la importancia de estas actividades en el desarrollo de las ciudades y de las regiones, la
UNESCO no olvida que para medir su evolucién e impacto propone algunos indicadores, se presentan los
grandes agregados:

Resultados econdmicos

a) Produccidn de bienes y servicios culturales
b) Empleo

c) Exportaciones

d) Desarrollo empresarial

e) Turismo

f) Equidad en los resultados econémicos

Resultados sociales

a) Cohesiodn social, diversidad cultural
b) Derechos humanos y no-discriminacion
c) Resultados educativos

Resultados culturales

a) Consumo cultural y compromiso

b) Participacion cultural y actividad creativa
c) Desarrollo de formas artisticas

d) La culturaen las relaciones exteriores

Resultados medioambientales

a) Estrategias educativas
b) Las artes como ejemplo de buenas practicas ecoldgicas

Fuente (Unesco b, p. 128

Las Actividades creativas en las Zonas Metropolitanas de la Region Centro Occidente

La Regidn Centro Occidente se considera formada por los estados de: Aguascalientes, Colima,
Guanajuato, Jalisco, Michoacan, Nayarit, Querétaro, San Luis Potosi y Zacatecas.

Son 18 Zonas Metropolitanas:

Zonas Metropolitanas de la Region Centro Occidente

Aguascalientes Moroledn-Uriangato Morelia

Colima-Villa de Alvarez |San Francisco del Rincén |Zamora

Tecoman Guadalajara Tepic

Celaya Ocotlan Querétaro
Guanajuato Puerto Vallarta San Luis Potosi

Ledn La Piedad-Pénjamo Zacatecas-Guadalupe

Fuente: Delimitacion de las zonas metropolitanas de México 2015
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Industrias creativas

Las Clases de actividad que se estudian en este documento son las que sefiala Valdivia, las que
corresponden al Sistema de Clasificacidn Industrial de América del Norte del INEGI.

Clave Descripcion

511 Edicidn de publicaciones impresas y software (excepto internet)

5414 | Disefo especializado

54192 |Servicios de fotografia

5122 |Industria del sonido

5415 | Servicios de consultoria en computacién

5161 |Creacién vy difusién de contenido a través de internet exclusivamente

518 Procesamiento electrdnico de informacién, hospedaje y otros servicios relacionados

54171 Servicios de investigacion cientifica y desarrollo en ciencias naturales y exactas,
ingenieria y ciencias de la vida

54172 |Servicios de investigacidn cientifica y desarrollo en ciencias sociales y humanidades

5413 | Servicios de arquitectura, ingenieria y actividades relacionada

5418 |Publicidad y actividades relacionadas

5121 |Industria filmicay del video

515 Radio y televisidn (excepto a través de internet)

7111 |Compaiiias y grupos de espectaculos artisticos

7115 | Artistas y técnicos independientes

Fuente: Valdivia, Cuadrado-Roura, p. 386.

Se presenta el total nacional de todas las actividades econdmicas a nivel nacional, para el afio 2004 las
unidades econdmicas o establecimientos eran poco mas de 3 millones con 16 239 536 personas
laborando en esos lugares, para el siguiente evento censal (2009) tanto las unidades econémicas como el
personal ocupado crecieron a una Tasa de crecimiento promedio anual (TCPA) de 4.4%.

Total Nacional
Variables econémicas seleccionadas, 2004 — 2014
Absolutos, Tasa de crecimiento promedio anual

P |
Unidades ersona Produccion | Inversion | Unidades Personal Produccién | Inversién
L. ocupado .. ocupado
Afio | econdmicas bruta total total econdémicas bruta total total
total total
Absolutos Millones de pesos Tasa de crecimiento promedio anual

2004 3,005,157 | 16,239,536 | 6,410,435 | 343,274

2009 3,724,019 20,116,834 | 11,235,922 | 493,497 4.4 4.4 11.9 7.5
2014 4,230,745 | 21,576,358 | 13,984,313 | 550,861 2.6 14 4.5 2.2

Para el siguiente periodo (2014) la TCPA en las cuatro variables disminuyd a 2.6% en las empresas y a

Fuente: Calculos propios con datos de INEGI, Censos econémicos, 2004, 2009 y 2014.

1.4% en personal.
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Total Nacional Industrias creativas
Variables econédmicas seleccionadas, 2004 — 2014
Absolutos, Tasa de crecimiento promedio anual

Unidades Personal Produccion | Inversion | Unidades Personal Produccién | Inversién
L. ocupado . ocupado
Afio | econdmicas bruta total total econémicas bruta total total
total total
Absolutos Millones de pesos Tasa de crecimiento promedio anual

2004 30,762 | 317,178 129,124 4,659

2009 36,217 | 369,640 170,337 6,269 3.3 3.1 5.7 6.1
2014 37,272 | 429,784 245,293 5,578 0.6 3.1 7.6 -2.3

Fuente: Calculos propios con datos de INEGI, Censos econémicos, 2004, 2009 y 2014.

A nivel nacional las industrias creativas respecto al total nacional en las unidades econdmicas,
representan en promedio Unicamente el 1%; para personal ocupado, el 1.9%, en la produccion el 1.8% y
en la inversidn 1.2%, es evidente que es muy baja la participacién de estas industrias en el total nacional.

Total, Estados de la Region Centro Occidente
Variables econémicas seleccionadas, 2004 — 2014
Absolutos, Tasa de crecimiento promedio anual

Unidades Personal Produccion | Inversion | Unidades Personal Produccién | Inversién
L. ocupado . ocupado
Afio | econdémicas bruta total total econémicas bruta total total
total total
Absolutos Millones de pesos Tasa de crecimiento promedio anual
2004 738,491 | 3,555,568 | 1,127,506 | 58,197
2009 910,618 4,483,709 | 1,895,680 | 74,079 4.3 4.7 11.0 4.9
2014 1,064,057 | 4,886,007 | 2,555,238 | 80,944 3.2 1.7 6.2 1.8

Fuente: Calculos propios con datos de INEGI, Censos econémicos, 2004, 2009 y 2014.

Los estados que forman la Regién Centro Occidente en promedio representan el 24.7% en las unidades
econdmicas, el 22.3% en mano de obra, 17.6% en la produccién y 15.6% de la inversion. Las TCPA, son
similares a las tasas nacionales en cuanto a las unidades econdmicas y el personal ocupado, en la
produccién y en la Inversidn las tasas estatales son menores que las nacionales.

Variables econémicas seleccionadas, 2004 — 2014
Absolutos, Tasa de crecimiento promedio anual

Total, de las Zonas Metropolitanas de la Region Centro Occidente

. Personal | Produccidn | Inversidon | Unidades Persor;al Produccién | Inversion
Afio Unidades ocupado bruta total total econdémicas ocupado bruta total total
econdémicas | total
tota Millones de pesos Tasa de crecimiento promedio anual
2004 411,184 2,461,854 876,595| 43,103
2009 508,432 | 3,088,076 | 1,391,405| 56,373 4.3 4.6 9.7 5.5
2014 598,068 | 3,388,973 | 1,818,519| 54,290 3.3 1.9 5.5 -0.8

Fuente: Calculos propios con datos de INEGI, Censos econémicos, 2004, 2009 y 2014.
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Las Zonas Metropolitanas de la Regidon Centro Occidente concentran mds del 50% de los totales
estatales, en promedio para las unidades econdmicas representan el 55.9%, en personal ocupado 69.2%,
en produccion e Inversidon poco menos del 72.0%.

Las TCPA, el total estatal y de las ZM, podemos decir que en unidades econdmicas, personal ocupado y
produccién tiene un comportamiento similar, salvo en la inversién de 2009 a 2014 ya que en el total
estatal es de 1.8%, y para las ZM fue negativa la tasa siendo de -0.8 por ciento.

Total de Industrias creativas de las Zonas Metropolitanas de la Region Centro Occidente
Variables econédmicas seleccionadas, 2004 — 2014
Absolutos, Tasa de crecimiento promedio anual

. s .z . Personal < .
. Personal | Produccién | Inversién | Unidades d Produccién | Inversion
Ao Unidades ocupado | brutatotal | total econémicas | °““P2%° | pryta total total
econdémicas | total
tota Millones de pesos Tasa de crecimiento promedio anual
2004 4,052 30,711 7,924 291
2009 4,740 38,584 12,217 217 3.2 4.7 9.0 -5.7
2014 5,129 49,627 18,075 204 1.6 5.2 8.1 -1.2

Fuente: Calculos propios con datos de INEGI, Censos econémicos, 2004, 2009 y 2014.

La diferencia entre el total de las ZM vy la industria creativa de las ZM, en términos absolutos se observa
que es de enormes dimensiones, pero tiene una participacion similar que, al nivel nacional en las
empresas y el personal ocupado, no asi en la produccion y la inversidn.

En unidades econdmicas a nivel nacional es de 1.0%, en las ZM de 0.9%; para personal en lo nacional es
9%, en ZM de 1.3%, en las siguientes variables si tenemos una diferencia del doble o mis, en la
produccién a nivel nacional la participacion de 1.8%, en las ZM de 0.9%; en la Inversion a nivel nacional
esde 1.2% y en ZM de 0.5%

En las TCPA en el periodo 2004 a 2009 en lo estatal en produccidn fue de 9.7%, en las ZM de 9%, para el
siguiente periodo 2009 a 2014, se tiene una diferencia positiva para las industrias creativas de las ZM ya
qgue en lo estatal la tasa fue de 5.5%, en tanto para las industrias creativas de 8.1%; pero si bien la
produccién fue a tasa mayor, no sucede lo mismo en la inversion, ya que en el periodo 2004-2009 fue de
5.5%; en las ZM fue negativa la inversion con -5.7%, para el siguiente periodo 2009-2014, en lo estatal es
negativo con -0.8%, en las ZM es también negativo con -1.2%, la diferencia estd en que en las ZM son dos
periodos negativos.

En la siguiente parte se presenta la participacion de las actividades creativas en cada una de las Zonas
metropolitanas de la regién.
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Industrias Creativas
Zonas Metropolitanas de la Regién Centro Occidente

2004
Unidades Personal Produccién | Inversion
Zonas Metropolitanas | econémicas octl.::;:::lo bruta total total UE | POT | PBT | INV
Absolutos Millones de pesos Porcentaje
Guadalajara 1,386| 12,496 3,567 78| 34.2| 40.7| 45.0| 26.7
Ledn 456 3,588 981 74| 11.3| 11.7| 12.4| 255
Querétaro 353 3,088 868 34| 87| 10.1| 11.0| 11.9
San Luis Potosi 366 2,311 581 43 9.0 7.5 73| 14.7
Morelia 290 1,937 546 6| 72| 63| 69| 22
Aguascalientes 324 2,134 491 28 8.0 6.9 6.2 9.6
Celaya 175 993 221 10 4.3 3.2 2.8 3.3
Colima-Villa de Alvarez 110 958 133 2| 27| 31| 17| 0.6
Puerto Vallarta 93 634 127 2| 23| 21| 16| 0.6
Tepic 117 857 127 3| 29| 28| 16| 11
Zacatecas-Guadalupe 87 592 126 4 21| 19| 16| 1.3
Guanajuato 28 258 68 5| 07| 08| 09| 18
Zamora 74 265 28 0| 18| 09| 04| 0.2
San Francisco del Rincén 55 157 20 1| 14| 05| 03| 0.2
Moroledn-Uriangato 55 176 15 0 14| 06| 02| 0.0
La Piedad-Pénjamo 39 123 11 1| 10| 04| 01| 0.2
Ocotlan 24 84 6 0| 06| 03| 01| 0.0
Tecoman 20 60 5 0| 05| 02| 01| 0.0
Total 4,052 30,711 7,924 291 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0
Fuente: Calculos propios con datos de Delimitacion de las zonas metropolitanas de México 2015; INEGI, Censos econémicos,
2004, 2009 y 2014.

Las industrias creativas analizadas en conjunto por Zonas Metropolitanas de la Regidon Centro Occidente,
en 2004 es la ZM de Guadalajara la que se ubica en primer lugar en las cuatro variables que se
presentan, para las unidades econdmicas concentra el 34.2%, en personal 40.7%, en produccion el 45% y
en Inversién 26.7%.

Resultando que es el principal nodo de la regidn, ya que por unidades econdmicas concentra porcentajes
similares a los que en conjunto representan tanto las ZM de Ledn, Querétaro y San Luis Potosi, como en
conjunto el resto de las ZM representan que son 14.

En personal concentra ademds de las ZM mencionadas el monto de Morelia y los 13 restantes zonas
metropolitanas, siguiendo la misma comparacién, en produccion Guadalajara concentra lo de Ledn,
Querétaro, San Luis Potosi, Morelia y Aguascalientes, y en conjunto lo de las 12 ZM restantes.

En Inversidon no se presenta tan alta concentracidn, Guadalajara representa 26.7%, Ledn 25.5%, y en
conjunto Querétaro y San Luis Potosi 26.6 por ciento.
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Industrias Creativas
Zonas Metropolitanas de la Regién Centro Occidente

2009
. Personal | Produccion | Inversion
Zonas Metropolitanas et’:;::’tzs ocupado | bruta total total UE | POT | PBT | INV
total
Millones de pesos Porcentaje
Guadalajara 1,535| 15,439 5,579 17.3| 32.4| 40.0| 45.7| 8.0
Querétaro 515 4,933 1,782 88.3| 10.9| 12.8| 14.6| 40.7
Ledn 538 4,257 1,426 31.3| 11.4| 11.0| 11.7| 144
Aguascalientes 343 3,001 995 20.8| 7.2| 7.8 81| 9.6
Morelia 402 2,679 659 16.3| 85| 69| 54| 75
San Luis Potosi 377 1,870 399 71| 80| 48| 33| 33
Tepic 159 1,238 234 5.2 3.4 3.2 1.9 2.4
Celaya 174 1,105 297 119 3.7| 29| 24| 55
Colima-Villa de Alvarez 116 1,047 212 7.6 2.4 2.7 1.7 3.5
Zacatecas-Guadalupe 125 982 255 3.8 2.6 2.5 2.1 1.8
Puerto Vallarta 115 718 171 24| 24| 19| 14| 11
Zamora 64 280 36 11| 14| 0.7| 03| 05
San Francisco del Rincén 63 274 33 25| 13| 07| 03] 1.1
La Piedad-Pénjamo 65 247 23 09| 14| 06| 02| 04
Guanajuato 29 192 86 -04| 06| 05| 07| -0.2
Moroledn-Uriangato 67 175 11 0ol 14| 05| 0.1| 0.0
Ocotldn 32 89 7 0.4 0.7 0.2 0.1 0.2
Tecoman 21 58 13 0.1 04| 02| 01| 0.1
Total 4,740 | 38,584 12,217 216.9 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0
Fuente: Calculos propios con datos de Delimitacion de las zonas metropolitanas de México 2015; INEGI, Censos econémicos,
2004, 2009 y 2014.

Para los periodos 2009 y 2014, en términos generales las posiciones de las ZM y los niveles de
concentracién en las variables son los mismos, Guadalajara es la ZM predominante, en tanto las ZM de
Ledn, Querétaro, San Luis Potosi, Aguascalientes y Morelia, intercambian posiciones, en conjunto estas
seis ZM concentran entre el 75 y el 90% de las cuatro variables.

Los cambios de 2004 a 2014 corroboran la atraccién y la importancia que van adquiriendo las ZM,
considerando las mencionadas seis primeras de ellas, Guadalajara incrementa en 346 unidades
econdmicas, 7690 personas ocupadas, y un dato negativo en inversién de -8 millones de pesos.

Querétaro es la segunda ZM de atraccion con incremento de 274 unidades econdmicas y 5395 plazas
laborales, en inversidn es la Unica de las seis ZM que tiene dato positivo con 29 millones de pesos.

Ledn y Aguascalientes tienen también un crecimiento no tan importante como Guadalajara y Querétaro
en lo que se refiere al personal ocupado, con 1 110 Leén y 1 616 Aguascalientes.
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Industrias Creativas

Zonas Metropolitanas de la Region Centro Occidente

2014
. Personal | Produccion | Inversion
Zonas Metropolitanas etj:r:zifii:s ocupado | bruta total total UE | POT | PBT | INV
total
Millones de pesos Porcentaje
Guadalajara 1,732 | 20,186 8,292 70| 33.8| 40.7| 459| 34.4
Querétaro 627 9,023 4,012 63| 12.2| 18.2| 22.2| 31.0
Ledn 593 4,698 1,706 28| 11.6| 9.5| 9.4| 136
Aguascalientes 402 3,750 1,044 7 7.8 7.6 5.8 3.6
San Luis Potosi 396 2,470 662 15| 7.7| 5.0| 37| 7.6
Morelia 345 2,143 575 8 6.7 4.3 3.2 4.1
Celaya 166 1,273 428 2| 32| 26| 24| 038
Tepic 134 1,129 315 -1 2.6 2.3 1.7| -0.6
Zacatecas-Guadalupe 138 1,119 191 1 2.7 2.3 1.1 0.5
Colima-Villa de Alvarez 155 967 227 4| 30| 1.9 13| 21
Puerto Vallarta 109 786 272 -8| 21| 16| 15| -4.1
Guanajuato 53 761 200 8| 10| 15| 11| 4.0
San Francisco del Rincén 63 490 47 2| 12| 10| 03| 0.9
La Piedad-Pénjamo 67 398 40 0| 13| 08| 0.2 0.2
Zamora 58 268 45 2 1.1 0.5 0.2 1.2
Moroledn-Uriangato 53 93 9 0| 10| 0.2| 0.0| 01
Ocotlan 26 51 8 1| 05| 01| 00| 0.6
Tecoman 12 22 2 0| 02| 0.0| 0.0 0.0
Total 5,129 | 49,627 18,075 204 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0
Fuente: Calculos propios con datos de Delimitacion de las zonas metropolitanas de México 2015; INEGI, Censos econémicos,
2004, 2009 y 2014.

Remuneraciones y productividad

Se presenta un anadlisis de las Remuneraciones promedio anuales, asi como de productividad
considerando la produccién y el valor agregado por personal ocupado, se documenta también la relacion
entre el personal que no depende de la razdn social y el personal total, ya que este tipo de contratacion
ha incrementado su presencia en el proceso de produccidn de todas las actividades econémicas.

El INEGI define a este tipo de personal que no depende de la razén social como:

Son todas las personas que trabajaron para la unidad econdmica durante el periodo de referencia, pero
que dependian contractualmente de otra razén social o laboraron por cuenta propia para la unidad
econdmica y realizaron labores ligadas con la prestacion de servicios, produccion, comercializacion,
administracion y contabilidad, entre otras, cubriendo como minimo una tercera parte de la jornada
laboral de la unidad econdmica. Excluye: al personal que trabajo en la unidad econdmica por la
contratacion de servicios de vigilancia, limpieza y jardineria. (Censos econémicos 2014, Metodologia, p.
74)
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La ZM de Querétaro para 2004, se ubica en las remuneraciones promedio en primer lugar en los tres
periodos analizados, siendo asi donde las industrias creativas tienen los mayores montos de pago por
persona.

Industrias Creativas
Zonas Metropolitanas de la Region Centro Occidente
Remuneraciones, productividad

2004
Produccién Valor Personal no
Remuneraciones bruta/ agregado/ dependiente/
Zonas Metropolitanas promedio personal personal personal
ocupado total | ocupado total | ocupado total
Pesos %
Querétaro 106,828 281,239 165,283 10.9
Ledn 86,152 273,500 87,174 13.9
Aguascalientes 76,668 230,141 103,671 25.6
San Luis Potosi 67,704 251,540 113,607 15.8
Guadalajara 65,881 285,475 111,370 29.8
Morelia 59,225 281,937 168,392 10.4
Puerto Vallarta 58,341 200,358 92,298 13.7
Celaya 57,884 222,294 76,978 6.8
Colima-Villa de Alvarez 56,219 139,330 80,909 24.2
Tepic 50,936 148,634 72,177 15.8
Zacatecas-Guadalupe 50,286 212,811 107,811 8.4
Zamora 50,084 106,864 59,989 4.9
San Francisco del Rincon 45,780 129,943 59,860 1.9
Moroledn-Uriangato 36,338 84,222 42,750 5.1
Guanajuato 31,100 265,310 112,783 1.6
Tecoman 27,591 81,117 38,733 16.7
La Piedad-Pénjamo 26,460 88,959 44,472 4.1
Ocotlan 25,174 72,214 33,095 2.4
Rango 81,654 213,261 135,297 28.2
Maximo 106,828 285,475 168,392 29.8
Minimo 25,174 72,214 33,095 1.6
Fuente: Calculos propios con datos de Delimitacién de las zonas metropolitanas de México 2015; INEGI, Censos econdmicos,
2004, 2009 y 2014.

En productividad tanto por produccién como por valor agregado Querétaro en es la segunda ZM mas
productiva, en primer lugar se encuentra la ZM de Guadalajara.

Respecto a la relacién personal no dependiente sobre personal total es la ZM de Guadalajara donde
mayor relacion existe, el 30% de las plazas laborales son de este tipo de contratacidn, la segunda y
tercera posicion corresponden a Aguascalientes y Colima-Villa de Alvarez.
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Zonas Metropolitanas de la Regidn Centro Occidente

Remuneraciones, productividad

Francisco Alejandro Ramirez Gomez

2009
Produccion Valor Personal no
Remuneraciones bruta/ agregado/ dependiente/
Zonas Metropolitanas promedio personal personal personal
ocupado total | ocupado total | ocupado total
Pesos %

Querétaro 195,099 361,154 238,562 11.6
Guanajuato 174,408 449,573 69,297 1.6
Morelia 107,037 245,944 134,831 111
Celaya 98,943 268,387 111,285 18
Aguascalientes 94,382 331,473 178,193 14.8
Ledn 92,863 334,941 170,694 18.7
Puerto Vallarta 84,259 238,272 122,625 12.4
San Luis Potosi 83,159 213,356 127,477 10.2
Tepic 80,139 189,415 93,977 17
Guadalajara 78,591 361,339 186,051 32.3
Colima-Villa de Alvarez 70,490 202,697 99,395 21.7
Tecoman 70,323 221,103 150,207 34
Zamora 63,432 128,275 47,257 6.4
Zacatecas-Guadalupe 59,385 259,844 164,799 15.1
La Piedad-Pénjamo 48,915 92,194 47,806 4.9
San Francisco del Rincon 44,652 120,051 83,412 2.9
Ocotlan 28,907 77,461 35,393 2.2
Moroledn-Uriangato 19,960 61,109 33,897 1.1
Rango 175,139 388,464 204,665 31.2
Maximo 195,099 449,573 238,562 323
Minimo 19,960 61,109 33,897 1.1

Fuente: Calculos propios con datos de Delimitacion de las zonas metropolitanas de México 2015; INEGI, Censos econémicos,
2004, 2009 y 2014.

Se tiene en las ZM de la Region Centro Occidente una alta heterogeneidad en remuneraciones,
productividad y la relacién personal dependiente con total, para 2004 la ZM de Querétaro tiene las mas
altas remuneraciones y productividad, 106 828 pesos en remuneraciones promedio, 281 239 esos en
produccién por persona, y 165 283 en valor agregado por persona, en esta misma secuencia en ultima
posicidon esta la ZM de Ocotlan con 25 174, 72 214 y 33 095 pesos, situandose el rango de diferencia en
81 654 pesos en remuneraciones, 213 261 pesos para la productividad de la produccion y 135 297 en la

del valor agregado.

Para 2009, la ZM de Querétaro se ubica en primer lugar en remuneraciones promedio y en productividad
del valor agregado, Guanajuato pasa en las remuneraciones de la posicion 15 en el afio 2004 a la
segunda posiciéon en 2009 y a un segundo lugar en productividad de la produccién.
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Llama la atencién que para este periodo (2009), hay un drastico cambio en las posiciones de las ZM,
respecto a 2004 en las remuneraciones promedio, por ejemplo, la ZM de Ledn del segundo lugar en 2004
pasa a la sexta posicidn; Aguascalientes del tercer al quinto lugar; San Luis Potosi del cuarto al octavo
lugar; la ZM de Guadalajara del quinto al décimo lugar.

Industrias Creativas
Zonas Metropolitanas de la Regidn Centro Occidente
Remuneraciones, productividad

2014
Produccién Valor Personal no
Remuneraciones bruta/ agregado/ dependiente/
Zonas Metropolitanas promedio personal personal personal
ocupado total | ocupado total | ocupado total
Pesos %
Querétaro 217,072 444,674 252,004 10.3
Aguascalientes 106,236 278,396 154,621 18.8
Morelia 103,252 268,178 122,284 13.9
Ledn 94,464 363,190 202,728 13.1
Guadalajara 87,533 410,764 192,423 27.7
San Luis Potosi 80,529 268,029 102,876 12.7
Zamora 80,489 168,138 88,593 4.9
Celaya 77,234 336,527 175,183 7.4
Tepic 72,685 279,368 150,079 16.8
Colima-Villa de Alvarez 70,817 234,411 131,859 9.8
Zacatecas-Guadalupe 63,711 170,537 74,333 2.8
Puerto Vallarta 61,376 346,092 182,347 26.2
Guanajuato 60,043 262,913 93,440 10.4
Ocotlan 55,308 156,078 88,255 0.0
Moroledn-Uriangato 43,478 95,129 52,796 5.4
Tecoman 36,750 72,682 19,955 0.0
La Piedad-Pénjamo 35,266 100,065 48,673 0.8
San Francisco del Rincon 35,224 96,465 55,276 0.4
Promedio 181,848 371,992 232,049 27.7
Maximo 217,072 444,674 252,004 27.7
Minimo 35,224 72,682 19,955 0.0
Fuente: Calculos propios con datos de Delimitacion de las zonas metropolitanas de México 2015; INEGI, Censos econémicos,
2004, 2009 y 2014.

Para 2014, se tiene algunas caracteristicas, la primera es referida a que ordenadas por remuneracién
promedio, vuelven a ser las mismas ZM en las primeras seis posiciones que en 2004, con ligeros cambios,
ya que la ZM de Guadalajara ocupa la quinta posicién.
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Otra es que se da una ampliaciéon importante de la diferencia en las remuneraciones promedio entre la
primer ZM vy la segunda, para 2004 y 2009 fue de 20 000 pesos, en tanto para 2014 la diferencia es de
110 836 pesos.

Comentarios.

Como se menciona al principio del documento, el estudio de las actividades creativas esta en sus inicios,
estan por cobra mayor importancia, ya que tanto politica publica como los entes privados han puesto
atencién en estas “actividades emergentes”, aunado al interés de los organismos internacionales como
la Unesco, ya que se considera ademas de lo econdmico, lo cultural de cada ubicacién geografica.

Los datos muestran que cuantitativamente respecto a los totales de la actividad econdmica, no
participan de manera tan importante como por ejemplo las actividades tradicionales de manufacturas;
pero si conllevan otras caracteristicas importantes que son el conocimiento, el capital humano con
actitudes y aptitudes artisticas y de creacidn, asi como el respeto a las raices culturales e histdricas y la
interconexidn que se da con los procesos de produccidn de alta tecnologia.

En la Regién Centro Occidente es en Guadalajara donde se ha creado la Ciudad creativa digital, la que se
espera genere sinergias, competitividad y emprendimiento.

Esperemos que el interés del sector publico y privado siga creciendo y se de apoyo a estas actividades
creativas y desde lo académico queda el compromiso de generar mejores y mas profundos andlisis que
aporten al empoderamiento de las actividades creativas.
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