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RESUMO/ABSTRACT

Angola Renasce: Um estudo sobre as perspectivas de ampliacéo das
relacbes econdmicas entre Portugal e Angola

O objetivo deste trabalho é a identificacdo dos produtos portugueses, a quatro
digitos da Nomenclatura Combinada (NC), com maiores perspetivas de
ampliacdo de comércio em Angola, através da avaliacdo da competitividade
exportadora portuguesa e do dinamismo importador angolano. Usamos o indice
de Vantagem Comparativa Revelada (IVCR) para analisar a competitividade
exportadora portuguesa, e apuramos o dinamismo importador angolano atraves
da avaliagdo daqueles produtos que apresentaram maior crescimento das
importacdes, no periodo de referéncia deste estudo (2005 a 2009). Além disso,
identificou-se o grau de intensidade tecnolégica desses produtos com maior
potencial de crescimento das exportacfes portuguesas para a Angola. A
analise qualitativa desses produtos mostrou que eles sédo, na sua maioria, de
média-baixa e média-alta intensidade tecnoldgica e residualmente de baixa
tecnologia, ndo existindo commodities ou produtos com alta intensidade
tecnoldgica. Outro aspecto importante deste estudo € a constatacdo que 0s
produtos identificados pela metodologia utilizada ja se encontram na pauta de
exportacdes efetivas de Portugal para Angola, embora os produtos com maior
IVCR né&o sejam necessariamente os produtos mais exportados.
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ANGOLA RENASCE: UM ESTUDO SOBRE AS PERSPECTIVAS
DE AMPLIACAO DAS RELACOES ECONOMICAS ENTRE
PORTUGAL E ANGOLA

Jodo Pedro Almeida Couto

Paulo Alexandre Amaral Barata
REsumo

O objetivo deste trabalho € a identificacdo dos produtos portugueses, a quatro digitos
da Nomenclatura Combinada (NC), com maiores perspetivas de ampliacdo de comércio
em Angola, através da avaliacdo da competitividade exportadora portuguesa e do
dinamismo importador angolano. Usamos o Indice de Vantagem Comparativa Revelada
(IVCR) para analisar a competitividade exportadora portuguesa, e apuramos o dinamismo
importador angolano através da avaliacdo daqueles produtos que apresentaram maior
crescimento das importacdes, no periodo de referéncia deste estudo (2005 a 2009). Além
disso, identificou-se o grau de intensidade tecnoldgica desses produtos com maior
potencial de crescimento das exportaces portuguesas para a Angola. A analise qualitativa
desses produtos mostrou que eles sdo, na sua maioria, de média-baixa e média-alta
intensidade tecnoldgica e residualmente de baixa tecnologia, ndo existindo commodities
ou produtos com alta intensidade tecnoldgica. Outro aspecto importante deste estudo é a
constatacdo que os produtos identificados pela metodologia utilizada ja se encontram na
pauta de exportacOes efetivas de Portugal para Angola, embora os produtos com maior

IVCR néo sejam necessariamente os produtos mais exportados.

PALAVRAS CHAVE: Angola, Vantagem Revelada; Competitividade.



1. INTRODUCAO

A escolha de Angola enquanto elemento de estudo decorre dos lagos histéricos,
culturais e econdémicos entre os dois paises, bem como das naturais consequéncias que
essas ligacBes tém nas relacfes econdmicas. Acresce 0 extraordinario potencial econémico
daquele pais africano. Angola é um pais notavel, o quinto maior pais da Africa Subsariana,
possui uma enorme e diversificada riqueza em recursos naturais, abundante em agua, solos
férteis, potencialidades hidraulicas e hidroeléctricas, e condicBes favoraveis as actividades
agricola, pecuéria e silvicola. E o segundo produtor de petréleo da regifo e o quarto
produtor mundial de diamantes.

Desde o fim da guerra (2002) que Angola tem vindo a registar elevadas taxas de
crescimento do PIB. No periodo em anélise, de 2005 a 2009, registou 18,6% e 23,3%,
respectivamente em 2005 e 2006 (estimativas do Boletim Estatistico do OGE de 2007 —
ultimos dados disponiveis) e segundo o Economist Intelligence Unit (EIU) teve em 2007
um crescimento de 21,1%. No ano de 2008, mesmo tendo uma das maiores taxas de
crescimento a nivel mundial, ndo tera ultrapassado os 13,4%, reflectindo, embora pouco, a
conjuntura econdmica e financeira mundial. Para o ano de 2009, reconhecidamente um
ano muito dificil para a economia mundial, as estimativas do EIU sdo de crescimento
negativo (-0,3%). No entanto e apesar deste resultado, Angola tem registado um
crescimento sustentado da sua economia, apoiado numa crescente estabilidade politica e
social, dando saltos de gigante na recuperacgéo das infraestruturas, no funcionamento das
instituicBes e na producdo legislativa. Tal evolucdo devera se manter nos proximos anos,
libertando todo o potencial econdmico deste pais.

As exportacBes portuguesas para Angola cresceram, entre 2005 e 2009, a uma média
anual de 30,9%, passando de 803 milhdes de euros para 2,3 mil milhdes de euros, no
mesmo periodo.

A questdo que emerge a partir destas constatac@es é: Em que produtos Portugal tem o
maior potencial competitivo no mercado angolano, ou seja, quais sdo 0s produtos com a
possibilidade de ampliacéo efectiva da exportacdo para Angola?

Para responder a tal questdo, analisdmos a competitividade das exportacdes
portuguesas através do desempenho relativo das exportacdes do pais em relacdo ao resto
do mundo, utilizando o indice de VVantagem Comparativa Revelada (IVCR).



Por seu lado, a avaliagdo do dinamismo importador angolano baseou-se na
metodologia proposta por Machado e Serapido (2003), e consistiu na identificagdo dos
produtos que apresentaram 0 maior crescimento das importacfes no periodo entre 2005 e
2009. Por fim, comparamos os resultados obtidos com a lista dos 20 produtos mais
exportados para Angola no ano de 2008 e identificamos quais os produtos portugueses que
tém maiores possibilidades de ampliacdo efectiva das suas exportacGes para Angola.

Em 2005, Angola era 0 9.° maior cliente das exportacdes globais portuguesas, tendo
evoluido para o 4.° lugar em 2009, sendo o 1.° fora da UE. Pelo seu lado, Portugal é desde
2007 o principal fornecedor de Angola. A balanga comercial luso-angolana é muito
favoravel a Portugal, tendo registado em 2009 um saldo superior a 2 mil milhdes de euros.

Também na area dos servigos, a balanca bilateral é favoravel a Portugal, com o saldo a
atingir cerca de 566,4 milhdes de euros em 2009 (em 2005 tinha sido de aproximadamente
184,7 milhGes de euros). O coeficiente de cobertura das importacdes pelas exportagdes
situou-se em 2008 e 2009 acima de 500%.

Em concluséo, as exportacGes portuguesas para Angola tém vindo a crescer a um bom
ritmo desde 2005 e ja tém uma posicdo dominante no mercado angolano. Actualmente,
registam-se trés tendéncias claras: aumento das transacgdes de bens e servico; alargamento
dos sectores, com especial destaque para os servi¢os; e diversificacdo de mercados para
fora de Luanda, nomeadamente Lubango, Huambo, Benguela e Lobito.

2. REVISAO DA LITERATURA

Ricardo (1817) defendeu, na sua tese das vantagens comparativas que, para 0s paises
beneficiarem do comércio internacional, teriam de importar produtos relativamente mais
baratos dos produtos produzidos internamente e exportar produtos relativamente mais
caros dos vendidos internamente. O padrdo de comércio seria determinado pela oferta,
resultando o comeércio internacional das diferencas internacionais na produtividade do
trabalho.

A teoria neoclassica do comercio internacional teve 0s seus principios basicos
formulados no Modelo Hecksher-Ohlin. Nesse modelo, as diferencas de dotacéo factorial
sdo consideradas a base das vantagens comparativas.



O Modelo parte da hipotese de que os paises ndo possuem as mesmas dotacdes
relativas de factores e, consequentemente, os custos relativos de producdo sdo diferentes.
Dois factores de producéo sdo considerados: capital e trabalho. Dado que a remuneracgéo
do factor tem uma relagdo directa com sua escassez, 0 Modelo conclui que um
determinado pais tem vantagens comparativas nos produtos que utilizam intensivamente o
factor no qual se verifica uma abundancia factorial relativa ao seu parceiro comercial.

A abordagem neofactorial (Findlay; Kierkowski, 1983) segue a mesma ldgica do
Modelo Heckscher-Ohlin, mas admite que o grau de qualificacdo do capital humano possa
ser diferente entre os paises. Isso permite considerar que a educacdo é um dos factores
primordiais na industrializacdo dos paises e na evolugdo das suas vantagens comparativas.
Essa diferenca fara com que uns paises exportem bens intensivos em trabalho qualificado,
enguanto que outros exportardao bens intensivos em trabalho ndo qualificado.

O modelo do hiato tecnoldgico (Posner (1961)) parte do principio de que o comércio
entre paises € influenciado por transformacgdes tecnoldgicas em algumas inddstrias,
mesmo entre paises que utilizam os factores de producdo na mesma propor¢do. Assim,
entre o periodo em que uma empresa, hum determinado pais, surgisse com uma inovagao
até a altura em que esta seria imitada por outras empresas, noutros paises, decorreria um
espaco temporal onde haveria uma vantagem comercial para a inovadora. Nesse modelo, o
determinante do comércio internacional reside no diferencial tecnoldgico entre os paises,
na medida em que o pais da empresa inovadora exporta bens intensivos em novas
tecnologias e 0s outros paises, bens banalizados.

Vernon (1966) utilizou os argumentos de Posner no seu modelo de ciclo de vida do
produto. Relacionando tecnologia, ciclo de vida do produto e comércio internacional, o
modelo de Vernon defende o argumento do monopolio tecnolégico ligado a inovacgéo e
enfatiza a evolugéo da natureza do produto ao longo de seu ciclo de vida e as evolugdes do
comércio internacional.

Nesse sentido, o produto no seu ciclo de vida conhece quatro periodos e cada um
corresponde a uma fase do comércio internacional. A primeira fase do ciclo (nascimento)
ndo produz comércio internacional, dado que o produto é fabricado e consumido
unicamente no pais de origem da inovacao.

Na segunda fase do ciclo (maturacdo), dado que a procura pelo produto é cada vez
maior, sdo implementados métodos de producdo em grande escala e uma procura por
outros mercados com consumidores com rendimentos elevados. Na terceira fase do ciclo



(padronizacéo), os paises imitadores passam a ser exportadores. Consequentemente, da-se
a banalizacdo do produto e a empresa inovadora abandona a sua producgdo para se
concentrar na fabricacdo de novos produtos. A procura pelo produto banalizado vai se
saturando e surge uma nova procura por produtos da nova geragéo.

Posteriormente, duas grandes correntes destacaram-se. Brander e Krugman (1983)
desenvolveram um modelo que analisa a concorréncia oligopolista e as trocas de produtos
idénticos. A ideia subjacente a esse modelo é a de que o comeércio aumenta o tamanho do
mercado. Numa economia fechada, a producdo é efectuada em cada pais por um
monopolista, sendo a escala de producdo limitada pela dimensdo do mercado. Essa
limitacdo deixaria de existir numa economia aberta, dado que o0s paises passariam a
comercializar entre si, formando assim um mercado mundial integrado, que seria maior do
que qualquer mercado individual.

A segunda corrente (Laussudrie-Duchéne, 1971; Helpman, 1981) estuda a
concorréncia monopolista e o comércio internacional de produtos diferenciados. O
comércio intra-sectorial aparece como um comércio de bens similares, mas ndo idénticos.
As diferenciac@es com relacdo aos produtos comparaveis vao permitir aos consumidores
adquirirem o maximo possivel de variedades de bens.

No que se refere aos consumidores, a abertura comercial sera motivada pela
possibilidade de aumentar o niumero de variedades de um mesmo bem. Assim, a abertura
da economia permitiria ao pais especializar-se na producdo de uma variedade menor de
bens do que faria na auséncia de comércio. Deste modo, o comércio traria resultados
positivos mUtuos mesmo nos casos em que os paises ndo diferem em termos de tecnologia.

Helpman e Krugman (1985) elaboraram uma sumula dos determinantes dos comércios
inter e intra-sectorial. Estes baseiam-se na ideia segundo a qual, a concorréncia
monopolistica e as economias de escala estdo associadas ao comércio intra-sectorial de
produtos similares, enquanto o principio das vantagens comparativas continua a ter poder
explicativo para o comércio intersectorial entre economias diferentes, em termos de
proporcao factorial ou nivel tecnoldgico.

Os produtos diferenciados horizontalmente sdo disponiveis para os consumidores em
diferentes variedades e o comércio internacional, ao ampliar o mercado, fornece uma
maior variedade de produtos, além de realizar economias de escala. Nesse contexto, a
tendéncia é justamente que o comércio intra-sectorial diminua com a distancia econémica
e que o comércio intersectorial aumente proporcionalmente ao crescimento da distancia.



Os modelos que analisam as trocas intra-sectoriais supdem que a tecnologia
relacionada a producdo de uma variedade de produto seja idéntica a de qualquer outra
variedade.

Supdem, também, uma simetria nos padrées de preferéncias: a curva da procura para o
produtor de uma variedade seria idéntica aquela do produtor de qualquer outra variedade.
Consequentemente, qualquer novo potencial produto apenas produziria uma variedade
diferente daquelas que ja estdo no mercado.

Contudo, as qualidades dos produtos e 0s seus precos podem mudar, ndo sendo estes
unicamente diferenciados por caracteristicas secundarias. SO recentemente (Fontagné;
Freudenberg; Péridy, 1998; Fontagne; Freudenberg, 1999) é que esta diferenciacdo
vertical dos produtos, derivada de despesas de pesquisa e de desenvolvimento ou da
qualificacdo da mao-de-obra, foi incorporada na analise de economia internacional.

Nesse novo contexto, as diferencas entre os paises ndo beneficiam unicamente o
comercio intersectorial, mas também o comércio intra-sectorial em diferenciacdo vertical;
este Gltimo aliado, sobretudo, a especializacdo dos paises em produtos que diferem em
termos de contetdo tecnoldgico, mas que pertencem a mesma industria. Como
decorréncia, haveria uma divisdo qualitativa do trabalho entre paises posicionados na
producdo de alta qualidade e paises posicionados na de baixa qualidade.

Portanto, no interior de uma determinada industria, o0 comércio intra-sectorial pode
apresentar uma dupla configuracdo. A primeira seria 0 comércio intra-sectorial de
produtos idénticos, ou seja, 0 pais exporta e importa bens que apresentam as mesmas
caracteristicas. Essa forma de comércio é denominada comercio cruzado intra-sectorial
fundamentado na diferenciagdo horizontal (de variedade).

A segunda estaria relacionada com o comércio intra-sectorial de produtos
diferenciados em termos de conteudo tecnoldgico, denominado comércio cruzado,
fundamentado na diferenciacao vertical (de qualidade).

Finalmente, uma terceira forma seria 0 comércio intra-sectorial em diferenciacdo
vertical, caracterizado pelo comércio cruzado entre componentes e produtos finais que nédo
se encontram no mesmo estagio de fabricacdo. Seria o caso, por exemplo, de um pais que
exporta automoveis e importa 0s componentes para a sua fabricacdo. Esse tipo de
comércio pode estar relacionado com um processo de decomposicdo internacional do
processo de producéo.



A distingd@o entre o comércio intra-sectorial com diferenciacdo de variedade e aquele
com diferenciacdo de qualidade € efectuada a partir do c&lculo dos valores das exportacoes
e das importacdes. Considerando que esses valores sdo proximos (diferenca inferior a
15%), as diferengas em termos de qualidade s&o consideradas baixas e o fluxo estudado
corresponde a diferenciacao de variedade.

Caso contrério, a diferenciacdo é considerada de qualidade, dado que o produto
comparado € exportado e importado a precos significativamente diversos. As trocas de
variedade e de qualidade podem ter determinantes diferentes, ou seja, no comércio de
variedade, a origem do produto assim como a estrutura de marketing podem influenciar
decisivamente na procura de produtos estrangeiros. Para o comércio de qualidade, os
aspectos tecnoldgicos e de conhecimento sdo decisivos na escolha do produto.

Assim, a existéncia de paises menos avangados tecnologicamente e de paises inseridos
em uma economia baseada no conhecimento é susceptivel de dar conta da fabricacdo de
produtos pertencendo a qualidades diferentes. Nessas condigdes, esse tipo de comércio
pode indicar uma divisdo qualitativa de trabalho.

3. Hipoteses e Metodologia

Para avaliar o dinamismo exportador portugués, utilizamos o Indice de Vantagem
Comparativa Revelada (IVCR) (Balassa (1965)). Com o IVCR calcula-se o desempenho
relativo das exporta¢es de um determinado produto, ou categoria de produtos de um pais
com 0 mundo. Assim, se 0 IVCR de um determinado produto for maior do que um, o pais
apresenta vantagens comparativas em relacdo ao resto do mundo.

Quanto mais alto for o IVCR, maior serd a vantagem do pais comparada aos demais
paises na producdo do produto examinado. Se o resultado encontrado for igual a um, o
pais desfruta da mesma competitividade média vigente no mercado internacional. Deste
modo, se for menor do que um, o pais é definido como tendo desvantagem comparativa
revelada naquele produto.



A expressao algébrica é dada por:

Xp: [ X
IVCRy; =1 / —mi
Xy mt

Onde:

Xbi: valor das exportacdes do pais b do produto i;
Xbt: valor total das exportacdes do pais b;

Xmi: valor das exportagfes mundiais do produto i;
Xmt: valor total das exporta¢cbes mundiais.

Calculou-se o IVCR dos produtos portugueses a 4 digitos da NC, onde a razdo entre as
exportacdes do pais b do produto i e o valor total das exportacdes do pais b (bi X /bt ), e
a razdo do valor das exportacbes mundiais do produto i e o valor total das exportacfes
mundiais (mi X / mt X) definem o seu resultado. Os indicadores mostram o dinamismo
exportador portugués, apontando 0s produtos que apresentam maior e menor
competitividade.

Tais indicadores sdo baseados nos fluxos comerciais e base de dados fornecidos pelo
Instituto Nacional de Estatistica (INE). Estes dados estdo discriminados em exportacdes e
importacdes e estdo enumerados de acordo com a Nomenclatura Combinada (NC),
correspondendo a todos os produtos que sdo objecto de importagédo e exportacdo. Os dados
referentes as importacdes angolanas foram obtidos no banco de dados International Trade
Center (ITC).

A partir da década de 60 do sec. XX, o desenvolvimento tecnoldgico passou a ser visto
como indicador do crescimento economico, fazendo com que instituicbes publicas e
privadas procurassem formas de medir a intensidade tecnologica. Em 1963, a Organizacédo
para Cooperacdo do Desenvolvimento Econdémico (OCDE), editou um manual
denominado “Manual Frascati”, o que originou uma série de manuais metodologicos para
medir as actividades de inovacéo tecnologica.



Nas décadas de 1970 e 1980, foram introduzidos os indicadores de balanco de
pagamento tecnoldgico e os indicadores de output (resultados). Como exemplo, citam-se
as producdes cientificas e tecnologicas (patentes), que ainda sdo o maior indicador da
capacidade de inovagdo. No final da década de 1990, iniciou-se uma nova fase nas
pesquisas estatisticas de inovacdo, incorporando ou ampliando 0s conceitos
metodoldgicos. Esta nova etapa estuda a inovacéo nao apenas como resultado das rotinas a
intensidade de investigacdo e desenvolvimento (I&D), mas como resultado dos processos
de aprendizagem.

Em 1992, foi criada uma nova classificacdo baseada em indicadores como 0s gastos
em 1&D e os gastos em tecnologia incorporada em bens intermediarios e de investimento.
Actualmente, a classificacdo da OCDE ¢ baseada no indicador de intensidade de 1&D
(Gasto em 1&D / valor adicionado, ou gasto em 1&D / producdo), sendo dividida em
quatro categorias:

1. Alta intensidade tecnoldgica: sector aeroespacial, farmacéutico, de
informacado, eletrdnica, telecomunicacgdes e instrumentos;

2. Média-alta intensidade tecnoldgica: sectores de material elétrico, veiculos
automotores, quimica (excluido o setor farmacéutico), ferroviarios,
equipamentos de transporte, maquinas e equipamentos;

3. Média-baixa intensidade tecnoldgica: sectores de construcdo naval, borracha e
produtos plasticos, coque, produtos refinados metalicos, metalurgia basica e
produtos metalicos;

4. Baixa intensidade tecnoldgica: outros sectores de reciclagem, madeira, papel
e celulose, editorial e grafica, alimentos, bebidas e tabaco, téxtil de confeccéo,
couro e calgados.

O procedimento metodoldgico adoptado neste trabalho baseou-se na combinacdo do
indice da Vantagem Comparativa Revelada (IVCR) das exportagdes portuguesas com o
dinamismo importador angolano. Os paises estudados foram Portugal e Angola e o
periodo de andlise foi 0 quinquénio 2005-2009.



Inicialmente, foram obtidos os produtos portugueses exportados para 0 mundo, nos
anos 2005, 2006, 2007, 2008 e 2009, a 4 digitos do codigo NC. Para a identificacdo dos
produtos portugueses com maiores oportunidades comerciais no mercado angolano foi

definido o universo de oportunidades, considerando-se a existéncia e a competitividade da

oferta exportavel portuguesa e o crescimento das importacBes angolanas. Para tal,

aplicaram-se trés critérios:

a)

b)

Oferta Exportavel Portuguesa: Seleciondamos uma amostra de produtos
exportados por Portugal para 0 Mundo, na NC a 4 digitos, cujas exportacdes
anuais totais em 5 anos (de 2005 a 2009) tenham sido superiores a € 5 milhdes.
Esta seleccdo visou diminuir a amostra de produtos e levar em consideragéo
somente produtos com valores significativos, que apresentavam uma efectiva

capacidade exportadora.

Dinamismo Exportador Portugués: Desses produtos calculamos o IVCR,
selecionando-se aqueles que apresentaram vantagem comparativa revelada em

2008, restando 21 produtos.

Grau de Dinamismo das ImportacGes Angolanas: Os produtos com maior
dinamismo importados por Angola foram obtidos comparando-se O
desempenho das suas importacdes, com a média das importacdes totais do
pais (entre 2005 e 2009). A amostra final foi dividida em 2 grupos
conforme o grau de dinamismo importador angolano. Os que revelaram
um crescimento abaixo da média foram catalogados como “cadentes”, por
outro lado os que se revelaram acima da média foram classificados como

“dindmicos”.

Com a aplicacdo deste procedimento metodoldgico foi possivel identificar os produtos

que cumulam o dinamismo exportador portugués e o dinamismo importador angolano,

possibilitando assim a identificacdo daqueles produtos com produtos portugueses, com

possibilidades de ampliagdo efectiva das suas exportagdes para Angola.
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3. RESULTADOS

Da amostra final resultante na metodologia aplicada constatou-se que 26,58% dos

produtos analisados, nos quais Portugal tinha vantagem comparativa revelada em 2008,

eram dinamicos no mercado angolano. O foco das exportagdes portuguesas para Angola

deve concentrar-se nesses produtos. Pois além de serem competitivos, Angola apresenta

um crescimento de importa¢des dos mesmos, acima da média.

Tabela 1 — Produtos com Dinamismo Importador e Vantagem Comparativa Revelada

Classificacao N.° de produtos Total
Dinamicos 21 26,58%
Cadentes 58 73,42%
Total 79 100%

Fonte: INE — Elaboragéo prdpria.

Entre os 21 produtos classificados como “dindmicos”, os trés primeiros, em ordem
decrescente do IVCR sdo (Tabela 2):

- 9,06 — (8701) “Tractores”;

- 6,46 - (8716) “Reboques e semi-reboques”; e

- 5,96 — (8523) “Discos, fitas, dispositivos de armazenamento de dados”.

Estes produtos registaram uma taxa de crescimento nas importa¢des angolanas, entre
2005 e 2009, de 422%, 383% e 617%, respectivamente. Assim, o elevado IVCR somado
ao grande crescimento observado nas importagdes angolanas, no mesmo periodo, revelam

um elevado potencial de crescimento das exportacdes portuguesas destes produtos para

Angola.
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Tabela 2 — Produtos que combinam dinamismo importador e exportador

Taxa de
Crescimento
NC -4 Importagéo 2005-
digitos Descricéo IVCR 09 (%)
Recipientes para gases comprimidos ou liquefeitos, de ferro
7311 fundido, ferro ou ago 2,78 1456%
8523 Discos, fitas, dispositivos de armazenamento de dados 5,96 617%
8903 lates e outros barcos e embarcages de recreio ou de desporto 5,7 575%
Maquinas e aparelhos para seleccionar, peneirar, separar, lavar, esmagar,
8474 moer, misturar ou amassar terras, pedras, minérios ou outras substancias 5,48 566%
8426 Caébreas; guindastes; pontes rolantes e carros-guindastes 4,08 553%
Outras maquinas e aparelhos de elevacao, de carga, de descarga ou
8428 de movimentacdo 3,94 545%
8701 Tractores (excepto o0s carros-tractores da posic¢éo 87.09) 9,06 422%
8716 Reboques e semi-reboques; outros veiculos ndo autopropulsionados 6,46 383%
8415 Magquinas e aparelhos de ar condicionado 4,68 324%
7308 Construgdes e suas partes de ferro fundido, ferro ou aco 4,62 314%
Guarnicdes, ferragens e artigos semelhantes, de metais comuns, para
8302 moveis, portas, etc 2,63 299%
Aparelhos de iluminagdo e suas partes, andncios, cartazes ou tabuletas
9405 e placas artigos semelhantes 4,65 289%
Aparelhos para interrupcdo, seccionamento, protecgdo, derivacao, ligacdo
8536 de circuitos eléctricos, para uma tensdo nao superior a 1 000 V 1,73 242%
8501 Motores e geradores, eléctricos, excepto os grupos eletrogéneos 4,36 215%
7326 Outras obras de ferro ou ago 2,88 207%
8704 Veiculos automoveis para transporte de mercadorias 2,86 202%
8528 Monitores e projectores, e aparelhos receptores de televisdo 3,7 183%
Tintas e vernizes, a base de polimeros sintéticos ou de
3209 polimeros naturais modificados 4,03 183%
Fios, cabos e outros condutores, isolados para usos eléctricos;
8544 cabos de fibras dpticas 1,26 135%
Artigos de transporte ou de embalagem, de plasticos; rolhas, tampas,
capsulas
e outros dispositivos destinados para
3923 fechar recipientes 1,37 110%
Partes destinadas as méquinas e aparelhos das posi¢des 84.25 a
8431 84.30 5,63 19%

Fonte: INE/ITC

Quando se analisou os produtos mais exportados de Portugal para Angola constatou-se

que os trés produtos com maior IVCR ocupam “apenas” a 15.%; 20.2 e 66.% posicao,

respectivamente.
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Se considerarmos as exportacbes para Angola em 2009, para melhor analisar a
estrutura das nossas exportacdes, verifica-se um grau de concentracdo relativamente
elevado nos trés grupos de produtos constituidos pelas maquinas e aparelhos, produtos
alimentares e metais comuns que, em conjunto, vém representando mais de 50% do total.
Se a estes produtos juntarmos ainda os veiculos e outro material de transporte, que vém
aumentando a sua participacdo no total, entdo o nivel de concentracdo nos principais
quatro grupos atinge praticamente os dois tercos, de acordo com os dados dos dois ultimos
anos.

Ainda relativamente a composicdo das exportacdes portuguesas para Angola, é de
salientar que a contrapartida dos aumentos das quotas dos produtos metélicos e dos
veiculos e outro material de transporte € representada sobretudo pela quebra do peso dos
produtos alimentares no total exportado, apesar dos fortes crescimentos que o
fornecimento destes produtos tém vindo a apresentar. Este fenémeno deve ser interpretado
com toda a naturalidade, tendo em conta 0 processo de reconstru¢cdo que a economia
angolana vem conhecendo desde o estabelecimento da paz no pais e que implica fortes
importacOes de bens de equipamento e outros materiais.

Os produtos de média-alta intensidade tecnoldgica e média-baixa intensidade tém
exactamente 0 mesmo peso neste grupo de produtos dinamicos, sendo cada categoria
responsavel 42,86% do total (Tabela 3). Por ultimo, constata-se que 0s restantes produtos
dindmicos, i.e. 14,29% tém baixa intensidade tecnologica.

Portanto, as exportacbes portuguesas para Angola devem se manter
predominantemente em produtos de média (alta ou baixa) intensidade tecnoldgica.

Tabela 3 — Produtos dindmicos segundo o grau de intensidade tecnolédgica

Classificacao Total % do total
Commodities 0 0%
Baixa 3 14,29%
Média-baixa 9 42,86%
Média-alta 9 42,86%
Alta 0 0
Total 21 100%
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Fonte: INE / ITC — Elaboracéo prépria

Outra forma de examinar o perfil das exportacdes € através do seu contetdo
tecnoldgico. Realce-se que nos 21 produtos dindmicos, ndo se encontra nenhum com alta
densidade tecnoldgica, assim como, ndo se regista nenhuma commoditie (Tabela 4).

Tabela 4 — Produtos dinamicos com vantagem comparativa revelada segundo o grau de
intensidade tecnoldgica

NC-4
digitos Descrigédo IVCR Tecnologia
8302 Guarnigdes, ferragens e artigos semelhantes, para méveis, portas, etc 2,63 Baixa
7326 Outras obras de ferro ou aco 2,88 Baixa
Artigos de transporte ou de embalagem, de plasticos; rolhas, e outros dispositivos
3923 para fechar recipientes, de plasticos 1,37 Baixa
7311 Recipientes para gases comprimidos ou liquefeitos, de ferro fundido, ferro ou ago 2,78 Média-Baixa
8903 lates e outros barcos e embarcagdes de recreio ou de desporto 5,70 Média-Baixa
Maquinas para seleccionar, peneirar, separar, lavar, esmagar, moer, misturar ou
8474 amassar terras, pedras, minérios etc. 5,48 Média-Baixa
7308 Construcdes e suas partes de ferro fundido, ferro ou aco 4,62 Média-Baixa
Aparelhos de iluminacéo e suas partes, anincios, cartazes ou tabuletas e placas
9405 artigos semelhantes 4,65 Média-Baixa
Aparelhos para interrup¢do, seccionamento, protec¢do, ligacdo de circuitos
8536 eléctricos, para uma tensdo nao superior a 1 000 V 1,73 Média-Baixa
Tintas e vernizes, a base de polimeros sintéticos ou de polimeros naturais
3209 modificados 4,03 Média-Baixa
Fios, cabos e outros condutores, isolados para usos eléctricos; cabos de fibras
8544 Opticas 1,26 Média-Baixa
8431 Partes destinadas as maquinas e aparelhos das posi¢des 84.25 a 84.30 5,63 Média-Baixa
8523 Discos, fitas, dispositivos de armazenamento de dados 5,96 Média-Alta
8426 Cébreas; guindastes; pontes rolantes e carros-guindastes 4,08 Média-Alta
Outras maquinas e aparelhos de elevagdo, de carga, de descarga ou de
8428 movimentacao 3,94 Média-Alta
8701 Tractores (excepto os carros-tractores da posi¢do 87.09) 9,06 Média-Alta
8716 Reboques e semi-reboques; outros veiculos nao autopropulsionados 6,46 Média-Alta
8415 Magquinas e aparelhos de ar condicionado 4,68 Média-Alta
8501 Motores e geradores, eléctricos, excepto os grupos eletrogéneos 4,36 Média-Alta
8704 Veiculos automoveis para transporte de mercadorias 2,86 Média-Alta
8528 Monitores e projectores, e aparelhos receptores de televisdo 3,70 Média-Alta

Fonte: INE - Elaboragéo propria
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7. CONCLUSOES

Desde os acordos de paz datados de 2002, que a economia de Angola tem registado um
constante crescimento economico. Com efeito, de 2002 a 2008, o PIB angolano cresceu
em média, mais de 10% ao ano. A medida que tem vindo a reconstruir a sua infra-
estrutura, Angola tem vindo a aumentar a sua producdo petrolifera o que, aliado a
estabilizacdo politica, permitiu ao governo dar saltos de gigante na captacdo de recursos
financeiros e financiar um programa de modernizacdo sem paralelo na Histdria do pais.
Angola normalizou a sua divida externa, estabilizou a moeda e controlou a inflagdo. Hoje,
0 pais tornou-se num dos destinos de investimento mais apeteciveis do mundo.

As empresas portuguesas ndo ficaram alheias a esta transformacao e, nos ultimos anos,
temos assistido a uma crescente importancia do mercado angolano para as exportagoes
portuguesas. Angola € o principal destino das exportacdes portuguesas fora da UE, e
quarto maior em termos globais. Tendo Portugal uma posicdo dominante no mercado
angolano de importacdes.

Tendo em conta o crescimento das exportagfes portuguesas para Angola e o potencial
econdémico deste pais, este trabalho procurou identificar os produtos portugueses com
maiores oportunidades comerciais no mercado angolano. Para tal, teve em consideracgdo a
existéncia e a competitividade da oferta exportavel portuguesa, bem como o crescimento
das importacGes angolanas. Os resultados obtidos a partir da competitividade exportadora
de Portugal, medidos através do IVCR, e do dinamismo importador portugués, mostram
que apenas 21 produtos, a 4 digitos da NC, encaixam nesse perfil. As exportacdes
portuguesas para 0 mercado angolano devem concentrar-se nestes produtos, pois além de
Portugal ser competitivo, Angola apresenta crescimento nas importacdes desses produtos
acima da média.

A andlise qualitativa desses produtos mostrou que 0s mesmos sdo, na sua maioria, de
média-baixa e média-alta intensidade tecnoldgica (ha mesma proporc¢do) e residualmente
de baixa tecnologia, ndo existindo commodities ou produtos com alta intensidade
tecnoldgica. Quando se examina os 21 produtos em que Portugal apresenta a maior
competitividade (maior IVCR), esta situacdo torna-se ainda mais evidente, pois 9 sdo
produtos de média-baixa intensidade tecnoldgica e outros tantos de média-alta tecnologia
e apenas 3 de baixa intensidade tecnoldgica.
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Outro aspecto importante deste trabalho é a constatacdo que esses produtos
identificados pela metodologia utilizada ja se encontram na pauta de exportagdes efectivas
de Portugal para Angola, embora o0s produtos com maior IVCR néo sejam
necessariamente os produtos mais exportados.

Os trés produtos com maior IVCR, “Tractores” com 9,06; “Reboques e semi-
reboques” 6,46 e “Discos, fitas, dispositivos de armazenamento de dados” com 5,96,
ocupam “apenas” a 15.%; 20.2 e 66.2 posicao, respectivamente.

No entanto, nos produtos mais exportados, ndo relacionados com construcao,
destacam-se nos Produtos Alimentares, as (2203) Cervejas de malte, (1601) Enchidos,
Oleo de Soja (1507), Aguas (2201), que com IVCR superior a 7 s&o bastante competitivos.
Por sinal, em 2009, os produtos alimentares eram ja responsaveis por cerca de 14% do
total das exportagdes portuguesas para Angola

Portanto, a partir dos resultados encontrados e da lista das exportacdes portuguesas
efetivas para Angola, pode-se inferir que as exportaces portuguesas para aquele pais
devem se manter predominantemente em produtos de menor contetido tecnoldgico.
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