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6. Conclusiones vy
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e Se puede confirmar que Instagram ha propiciado la aparicion de nuevos formatos que permiten desarrollar la comunicacion a través
del arte. Ademas, tras realizar el analisis de engagement se comprueba que estos nuevos formatos si tienen éxito dentro de la
aplicacion.

e [l auge de las redes sociales esta propiciando que las empresas cuenten con profesionales formados en competencias digitales. Por
ello, nos planteamos si estas estarian interesadas en incorporar a sus plantillas a personas especializadas en la creacion de alguno de
los formatos artisticos y comunicativos que se estan desarrollando en Instagram.
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