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Resumen

Esta investigacion hace parte del Macro proyecto en didactica del lenguaje, de la Maestria en
Educacidn, de la Universidad Tecnologica de Pereira. Su proposito fue determinar la incidencia
de una secuencia didactica, de enfoque comunicativo, en la comprension de textos
argumentativos, afiche publicitarios, de LOS estudiantes de grado tercero, de la institucion
educativa INEM Felipe Pérez, del municipio de Pereira, y comprender las trasformaciones en la

ensefianza del lenguaje de la docente investigadora.

Para desarrollar la investigacion, se opt6 por un enfoque cuantitativo y un disefio cuasi-
experimental, el cual se complementé con el abordaje cualitativo de las practicas de ensefianza
del lenguaje. El grupo estuvo conformado por 33 estudiantes, a los cuales se les aplicd un
cuestionario de comprension con 18 preguntas de seleccién multiple, antes (Pre-test) y después
(Pos-test) de la implementacion de la secuencia didactica. La secuencia didactica se disefié desde
un enfoque comunicativo. Para la contrastacion de los resultados obtenidos, entre en el Pre-test y
Pos-test, se utilizd la estadistica descriptiva, la cual permiti6 validar la hip6tesis de trabajo, pues
se evidenciaron avances en la comprension de textos argumentativos, especificamente, del afiche

publicitario.

Respecto a los resultados cualitativos de las practicas de ensefianza, se utiliz6 como instrumento
el diario de campo. Su analisis evidencia transformaciones en la docente, no solo en las maneras

de entender el lenguaje mismo, sino también en sus concepciones de ensefianza.

Palabras claves: Secuencia didactica, Enfoque comunicativo, Comprension lectora, Texto

argumentativo, Afiche publicitario, Précticas reflexivas.
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Abstract

This research is part of the Macro-project in Language Teaching of Master’s degree in Education
at technological University of Pereira. Its purpose was to determine the influence of a teaching
sequence of a communicative approach in the argumentative texts comprehension, advertising
posters, of third graders at INEM Felipe Pérez School, and to understand the transformation in

the research teacher’s language teaching.

To develop the research it was opted for a quantitative approach from a quasi-experimental
design which was completed with the qualitative approach of the language teaching practices.
The group was formed by 33 students to whom a questionnaire with 18 multiple choice questions
was applied, before (Pre-test) and after (Post- test) the teaching sequence implementation. The

teaching sequence was designed from a communicative approach.

For the comparison of obtained results, between the Pre-test and Post-test, it was used the
descriptive statistics which allowed to validate the hypothesis of the research, since there was
evidence of the progress in the argumentative texts comprehension, specifically the advertising

poster.

Regarding to the qualitative results of the teaching practices, it was used as a resource the
journal; its analysis shows transformations in the teacher, not only in the way to understand the

language itself, but also in its teaching conceptions.

KEY WORDS: Teaching sequence, communicative approach, reading comprehension,

argumentative text, advertising poster, reflective practices.
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1. Presentacion

El lenguaje es una de las capacidades mas importantes y complejas que el ser humano ha
desarrollado, este tiene diferentes funciones como comunicar, convencer y expresar; todas ellas
estrechamente relacionadas con el contexto y las necesidades de cada persona. De alli su
importancia, pues permite a cada individuo construir su conocimiento a partir de la relacion que
tiene con los otros, dentro de la sociedad a la que pertenece. Al respecto, autores como Vygotsky
(1995) plantean que el lenguaje se aprende en un contexto particular, desde la necesidad de

identificarse, comunicarse y definirse como miembro activo de una sociedad.

Asi como el lenguaje permite que el individuo desarrolle su pensamiento en una interaccién
constante con el otro y con su entorno; de manera particular, el lenguaje escrito le brinda la
oportunidad de representar y plasmar las ideas, pensamientos y lecturas de su realidad para ser
leidos por otros, haciéndoles participes de la construccion de conocimiento en un contexto
social, en la medida que le ofrece la posibilidad de debatir, dialogar, tomar posicion sobre su

cultura e historia (Camps, 1993).

Ahora bien, el lenguaje escrito, como sistema de comunicacion, esta compuesto a su vez por
dos procesos altamente complejos, que han permitido el desarrollo evolutivo de la humanidad
para trascender el tiempo y el espacio, estos son la lectura y la escritura. Ambos permiten
intercambiar ideas y pensamientos con los otros, construir conocimientos y difundirlos (Ferreiro,
1991). En este sentido, leer y escribir se convierten en procesos que le permite al sujeto explorar

y observar su realidad, construir de manera permanente su saber y dar a conocer lo que piensa.

Uno de los contextos en los cuales el lenguaje escrito es ensefiado de manera formal es la

escuela que, como institucion social y cultural, no sélo se encarga del desarrollo de
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competencias en lectura y escritura, sino que también lo utiliza para el aprendizaje de otros
saberes escolares, pues en ella recae la responsabilidad de lograr un acercamiento al
conocimiento socialmente construido. Al respecto, Pérez (2005) afirma que el lenguaje en el
contexto escolar permite intercambios y construcciones sociales de la realidad que llevan a

conocimientos significativos.

De hecho, la escuela y los maestros reconocen la importancia de la lectura y la escritura. Sin
embargo, los esfuerzos que realizan por lograr en los nifios una lectura comprensiva y una
escritura coherente, siguen anclados en practicas de ensefianza tradicionales que continGan
privilegiando el manejo del cédigo y olvidan la funcion social del lenguaje despojandolo, en
consecuencia, de su funcion comunicativa. Esta situacion lleva a ensefiar el lenguaje escrito de
manera fragmentada, dando prioridad a la decodificacion y a los aspectos gramaticales. De
manera particular, la lectura se concibe como un ejercicio de reconocimiento de letras y
palabras, en muchas ocasiones sin sentido para el nifio, como si lo fundamental fuese deletrear,
silabear, comprender el significado y la conformacién de palabras y frases aisladas, como
prerrequisitos para la comprension de textos completos. Esta manera de entender la ensefianza de
la lectura ha sido analizada en las investigaciones realizadas por Agosto (2011), Sanchez, Dolz y

Borzone (2012), Marin y Aguirre (2010) y Rello (2017).

Estas practicas se evidencian especialmente en los primeros afios de escolaridad, en los cuales
el propdsito de la escuela se centra en lograr que los estudiantes aprendan el codigo alfabético,
en un proceso progresivo, en el que se aprenden primero las vocales, luego las consonantes,
silabas, las palabras, para poder acceder a los parrafos y textos completos. El supuesto que
subyace a este método es que el estudiante solo podra leer, cuando aprenda a decodificar y

repetir de manera fluida la decodificacién, momento en el cual estara listo para comprender un
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texto. En los afios posteriores, el supuesto recae en entender la estructura del lenguaje, esto es, la
estructura de la oracion, identificacion de sustantivos, verbos, articulos, ejercicios de
conjugacion, entre otros. Desde esta logica, entran en escena los textos completos, especialmente
los narrativos y expositivos, con un tratamiento, en la mayoria de los casos, superficial y poco
relacionado con los intereses y necesidades de los estudiantes. Al respecto, Agosto (2011)
manifiesta que las précticas educativas de los maestros centran su atencion en la ensefianza de
contenidos de lenguaje, desarticulados del contexto social y cultural y de su funcién

comunicativa.

Estas practicas, como plantea Lerner (2001), llevan a que la lectura se convierta en un objeto
y no en un medio que permite un acercamiento al contexto, en un ejercicio para ser evaluado,
mas no en una herramienta social, lo que hace que el estudiante pierda el sentido e interés por
leer, pues la lectura deja de ser significativa y pasa a ser una practica para satisfacer las
exigencias de una nota dentro del aula, negando asi la oportunidad de convertirla en una
herramienta para la vida, para aprender, para tomar posicion frente a diversas informaciones y

para disfrutar.

De otra parte, investigaciones como las de Agosto (2011), Nieto y Carrillo (2013), Guerra 'y
Pinzon (2014) y Rello (2017), ponen en evidencia que las practicas para la ensefianza de la
comprension lectora estan sujetas a los libros de textos, que contienen realidades diferentes a las
que viven los estudiantes, a partir de los cuales se realizan “talleres”, concebidos méas como
tareas de ejercitacion, que como un acto de interaccion real con propdsitos que van mas alla de

las paredes de la escuela.

Las practicas tradicionales de ensefianza de la lectura, traen como consecuencia no solo el

desinterés por leer, sino también maltiples dificultades en la comprension, asunto que se vuelve
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mas evidente cuando se trata de textos argumentativos, pues se considera que estos deben ser
ensefiados en secundaria, desconociendo que los nifios desde los primeros grados de la basica
primaria son capaces de argumentar y ajustar sus discursos a los requerimientos de la situacion

discursiva (Dolz, 1993).

Ciertamente, la escuela desconoce que desde temprana edad los nifios hacen uso de la
argumentacion para lograr convencer a los adultos de sus ideas, requerimientos e, incluso, en las
actividades cotidianas del aula se puede evidenciar la presencia de situaciones en las que los
nifios presentan una serie de argumentos para lograr convencer o defender una idea; asi lo
sustentan Camps y Dolz (1995) para quienes el proceso argumentativo cobra validez en la
medida que le permite al ser humano desarrollar su espiritu critico frente a los valores que la
sociedad le brinda y, por tanto, la escuela desde sus primeros grados, seria la llamada a sembrar
en ellos ese interés por explorar y reconocer mecanismos de la lengua que le permitan defender o

discutir una postura.

Como se habia mencionado, en los primeros grados se privilegia la lectura de textos
narrativos e informativos, que si bien es cierto son necesarios e importantes en el proceso de
comprension, niegan la posibilidad de exploracion y lectura de otros textos como el
argumentativo, ausencia que se manifiesta en las grandes dificultades que presentan los
estudiantes de niveles superiores para comprender este tipo de textos, pero, mas alla de ello, en
la dificultad de argumentar a nivel oral y escrito, pues prima la opinién sobre la argumentacion.
De hecho, Camps y Dolz (1995) afirman que no sélo no se ensefia a los estudiantes a expresar
sus opiniones oralmente o por escrito, a discutir y a debatir temas controvertidos, sino que muy

pocos manuales de lectura presentan textos argumentativos.
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En general, las practicas de ensefianza descritas, generan en los estudiantes dificultades para
identificar, evaluar y comprender la informacién que presentan los textos, dificultades que se
reflejan en las pruebas censales que evaltan la comprension lectora. En los resultados de las
pruebas PISA (2015), por ejemplo, los estudiantes contintan presentando dificultades para
identificar el formato y la estructura de diferentes textos y, a su vez, seleccionar, interpretar y
evaluar informacion contenida en estos (ICFES, 2015). Tales dificultades, ocasionan gue el pais
siga distanciado con relacién al promedio de los paises que pertenecen a la OCDE, en ello
coinciden las investigaciones de Caballero (2008), Marin y Aguirre (2010) y Guerra y Pinzon

(2014).

De igual manera, en las pruebas SABER 2016, el desempefio a nivel nacional en comprension
indica que los estudiantes logran identificar elementos del texto como el titulo, secuencias de
eventos, caracteristicas de los personajes, la intencion y el propdsito, pero presentan serias
dificultades para comprender la totalidad del texto. Frente a estas dificultades, desde los
Ministerios de Educacion y de Cultura se ha propuesto una serie de proyectos como el Plan
lector, Leer es mi Cuento, Pasate a la Biblioteca, Maratones de Lectura, Supérate con el saber,
el programa PTA (Programa Todos a Aprender), que buscan presentar a los maestros estrategias
que incentiven y motiven a los estudiantes a la lectura de diferentes textos en todas las areas,
pues es claro que la comprension lectora es una necesidad latente para el aprendizaje de todos
los saberes escolares y disciplinares (Rello, 2017), y a su vez buscan concientizar a la
comunidad educativa de la necesidad de tomar la lectura como eje fundamental del proceso de

ensefianza y aprendizaje.

Los resultados descritos, no son ajenos a la institucion educativa INEM Felipe Pérez, pues las

pruebas SABER del 2016, evidencian que al 58% de los estudiantes de grado tercero, se le
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dificulta identificar la estructura general del texto, un 22% no comprende textos de diferente
formato ni finalidad, lo que a su vez impide dar cuenta de sus relaciones de contenido, el 41% no
identifica la estructura implicita del texto y un 36% no evalla informacion explicita o implicita
de la situacion de comunicacion. Estas dificultades persisten en los resultados obtenidos por los
estudiantes del grado quinto, pues un 62% presenta dificultades para evaluar la informacion
explicita e implicita propuesta en la situacion de comunicacion y un 48% no logra recuperar

informacion implicita de la organizacién y componentes del texto.

Ahora bien, el resultado obtenido por la institucién en el indice sintético de calidad -ISCE- en
el 2016, fue de 5.07. Respecto al area de lenguaje, un 10% de los estudiantes evaluados se ubica
en el nivel insuficiente, el 40% en el nivel minimo, en el nivel satisfactorio un 37% y s6lo un
13% corresponde al nivel avanzado. Lo cual significa que en los estudiantes persisten
dificultades para identificar y diferenciar la estructura implicita y explicita de los diferentes

textos y lograr su comprension.

A pesar de los esfuerzos de la institucidn por dar respuesta a estas dificultades con la
implementacion de estrategias como el Plan de Mejoramiento de Area, el Cuarto de hora de
Lectura, el Plan Lector, la Lectura Guiada, la Lectura Compartida, Pasate a la Palabra, entre
otros, el proceso sigue desarticulado, pues los planes curriculares de basica primaria no
incorporan la diversidad textual y en las practicas aln se ceden todos los espacios al texto
narrativo, dando poca relevancia al texto argumentativo, especificamente al publicitario, por ser
considerado complejo para este nivel. Asi pues, la ausencia de los textos argumentativos en los
planes curriculares ocasiona que sean poco reconocidos por los estudiantes, situacion que
coincide con los hallazgos de diversos investigadores COMO (Camps y Dolz, (1995); Caballero,

(2008); Agosto, (2011); Guerra y Pinzén, (2014); y Rello, (2017).
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Frente a esta situacion, se requiere el desarrollo de la argumentacion desde la basica primaria
para lograr no sélo la lectura comprensiva de diversos textos en todas las disciplinas, sino
también el didlogo, la participacion asertiva en la resolucion de situaciones problema y en la
toma de posicién. En este sentido, Camps y Dolz (1995) afirman que: “aprender a argumentar
supone pasar por actividades de lectura, observacion, comparacion y de analisis de textos
auténticos (editoriales, cartas de lectores, articulos de opinién) fragmentos de obras de la

literatura clasica y contemporanea, o textos escritos por los mismos alumnos” (p.7).

Surge, entonces, la necesidad de realizar una propuesta de ensefianza para la comprension de
textos argumentativos, enmarcada en los intereses y necesidades de los estudiantes, para que el
aprendizaje esté integrado a sus caracteristicas culturales y sociales, es el caso del texto
publicitario, que por naturaleza es argumentativo pues busca, a través del juego y relacion que
establece entre la imagen y el texto, persuadir a los lectores de la idea que presenta o trasmite.
Sin embargo, no es un texto imparcial, los argumentos que en él se esgrimen reflejan una
posicion social, politica, empresarial, una propuesta en la que no solo se identifique esta
tipologia, sino también en la que se ensefie a comprender los sentidos profundos de la
argumentacion que se teje detras del texto, en palabras de Camps y Dolz (1995): una propuesta

que permita “ensefiar a los estudiantes a interpretar los agentes implicitos de la publicidad” (p.7).

Es claro, entonces, que dentro de los textos argumentativos, el afiche publicitario requiere
atencion y trabajo en los procesos de ensefianza y aprendizaje de la lectura, puesto que demanda
una intencién implicita, poco identificada por sus lectores. De ahi que Jiménez, Torres y
Gonzélez (2000) manifiesten que la publicidad debe ser utilizada como recurso en todas las aulas
y en todas las areas del conocimiento, con el fin de explorar y descubrir lo que quiere comunicar

y lograr en sus lectores. Si bien, es un texto con el que los estudiantes tienen contacto a diario,
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desconocen su potencial persuasivo y no cuentan con estrategias que les permitan tomar

distancia, pensar criticamente sobre estos y decidir frente a lo que se publicita.

Desde esta perspectiva, para la Institucion educativa INEM Felipe Pérez, poner en juego
propuestas de este tipo, con una secuencia didactica que trabaje el afiche publicitario, seria de
gran utilidad, pues no solo permitiria potenciar la comprension lectora y el desarrollo del
pensamiento critico, sino que también permitiria transversalizar los procesos de ensefianza y
aprendizaje en diferentes areas, en los nifios de grado 3°. Al respecto, diversas investigaciones
nacionales e internacionales (Guerra y Pinzon, 2014; Paez y Ayala, 2017; Garzon, 2012; y
Agosto, 2011) concuerdan en la importancia y fortaleza de propuestas como las secuencias
didacticas para mejorar la ensefianza y aprendizaje de la comprension de textos argumentativos,
porque a partir de ellas se logra crear rutas de participacion activa, individual y colectiva, de los
estudiantes, en la construccion de conocimientos, como también la planificacion de actividades
articuladas, con metas claras que brinden a los estudiantes la posibilidad de explorar, desde su
realidad, diferentes textos. Sin embargo, en la mayoria de los casos estas practicas se han
realizado con estudiantes de secundaria, lo que da sentido y relevancia a esta propuesta de

investigacion que se enfoca en el grado 3° de basica primaria.

La problematica descrita y las diversas propuestas que han demostrado la pertinencia y
potencia de las secuencias didacticas, lleva a formular las siguientes preguntas de investigacién
¢Cual es la incidencia de una secuencia didactica de enfoque comunicativo, en la comprension
de textos argumentativos —afiche publicitario-, de los estudiantes de grado 3 de basica primaria,
jornada de la mafiana, de la institucion educativa INEM Felipe Pérez, de Pereira? y ¢Qué
reflexiones se generan con respecto a las practicas de ensefianza del lenguaje, a partir de la

implementacion de la secuencia didactica?
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El objetivo general es: Determinar la incidencia de una secuencia didactica de enfoque
comunicativo, en la comprension de textos argumentativos -afiche publicitario-, de los
estudiantes de grado 3° de E.B.P de la Institucién Educativa INEM Felipe Pérez, de la ciudad de

Pereira y reflexionar sobre las practicas de ensefianza del lenguaje a partir de su implementacion.

Los objetivos especificos son: a) Valorar del estado inicial de la comprension de textos
argumentativos en los nifios de grado 3 ° de Bésica Primaria, antes de implementar la secuencia
didactica. b) Disefiar una secuencia didactica, de enfoque comunicativo, para la ensefianza y
aprendizaje de la comprension de textos argumentativos -afiche publicitario- c) Implementar la
secuencia didactica y reflexionar sobre las practicas de ensefianza de lenguaje a partir de su
implementacion. d) Valorar el estado final de la comprensién de textos argumentativos en los
nifios de grado tercero de EBP, después de implementar la SD. Contrastar los resultados de la
evaluacion inicial y final de la comprension de textos argumentativos para determinar la

incidencia de la secuencia didactica.

Una propuesta didactica para transformar la ensefianza de la argumentacion en la basica
primaria, puede aportar no solo al desarrollo de la competencia lectora de este tipo género
discursivo, sino también al desarrollo del pensamiento critico, de tal manera que los estudiantes
puedan tomar posturas criticas frente a diferentes situaciones y problematicas de los contextos
sociales, culturales, familiares y académicos en los que participan. En ello concuerdan Camps y
Dolz (1995) y Alvarez (1997), al resaltar el papel de la argumentacion en el desenvolvimiento
del sujeto en su entorno social. A su vez, validar la propuesta didactica puede permitir a la
comunidad educativa y de investigadores en educacion repensar los procesos de ensefianza y

aprendizaje y modificar las practicas educativas, con el fin de lograr que estudiantes y maestros
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encuentren el sentido y funcionalidad que tiene la argumentacion y los textos argumentativos,

tanto en los procesos educativos como en la vida misma.

El informe de investigacion esta organizado en los siguientes capitulos: EI primero, que antes
se leyd, presenta el problema, los objetivos y la justificacion del proyecto. El segundo, presenta
el marco tedrico en el que se fundamenta la investigacion; en él se abordan el lenguaje, lenguaje
escrito, lectura, comprension de lectura, enfoque comunicativo, texto argumentativo, secuencia
didactica y précticas reflexivas. El tercer capitulo, presenta el marco metodolégico que recoge
aspectos como el disefio y tipo de investigacion, la poblacién, la muestra, la hipétesis, las
variables, los instrumentos utilizados y el procedimiento llevado a cabo durante el estudio para
la recoleccién y analisis de la informacion. El cuarto capitulo, presenta el analisis de la
informacion, el cual estd organizado en dos momentos: analisis cuantitativo y analisis
cualitativo. El quinto capitulo, expone las principales conclusiones que se derivan del proceso de
investigacion y, el capitulo sexto, plantea las recomendaciones con relacion a la secuencia

didactica, el enfoque comunicativo y las practicas de ensefianza.
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2. Marco teorico

En este capitulo, se presentan los fundamentos tedricos que sustentan la investigacion. Para
ello, en primer lugar, se aborda el lenguaje, ahondando en el lenguaje escrito y los modelos de
comprension lectora, luego, se esbozan las implicaciones didacticas a partir del enfoque
comunicativo, después se expone al texto argumentativo y el afiche publicitario, para,

finalmente, definir la secuencia didactica y las practicas reflexivas de ensefianza.

2.1 El lenguaje

Desde su nacimiento el ser humano se ha visto en la necesidad de comunicarse con los demés
para satisfacer diversas exigencias, tanto del mundo natural como social, desde las mas sencillas
como conseguir alimento hasta concertar un acuerdo. En sus inicios, apel6 a los gestos, sonidos,
sefias y movimientos para comunicarse, mas tarde cada uno de esos sonidos fue tomando
estructura hasta convertirse en un conjunto de signos que le permitié interactuar de una manera
mas elaborada con otros y con su medio. Al respecto, Vygotsky (1995) llama la atencion cuando
sefiala que las palabras tienen un papel destacado tanto en el desarrollo del pensamiento como en
el desarrollo histérico de la conciencia en su totalidad. Es a través de las palabras que el ser
humano logra establecer relaciones con otros, intercambiar ideas y construir espacios acordados

de socializacion y transformacion.

Al respecto, el Ministerio de Educacién Nacional (2006), en los Estandares Basicos de
Competencia, reconoce que el lenguaje es una de las capacidades que mas ha marcado el curso
evolutivo de la especie humana, pues gracias a él los seres humanos han logrado crear un
universo de significados, lo cual ha sido vital para buscar respuestas al porqué de su existencia,
interpretar el mundo y transformarlo conforme a sus necesidades, construir nuevas realidades,

establecer acuerdos para convivir con sus congeneres y expresar sus sentimientos.
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Ahora bien, el lenguaje como sistema de comunicacion le permite al ser humano establecer
relaciones, expresar, explicar, compartir ideas, creencias, pensamientos y evaluar la
participacion de otros, en un proceso de interaccion y construccion de significados. De acuerdo
con lo anterior, “el lenguaje se torna, a través de sus diversas manifestaciones, en eje y sustento
de las relaciones sociales” (MEN, 2006, p.19).

Uno de los espacios sociales en el que es evidente el uso y trabajo con el lenguaje es la
escuela, lugar donde confluyen el conjunto de saberes, vivencias y experiencias que trae cada
uno de los estudiantes, precisamente por ello, este deberia ser un espacio que le brinde al
estudiante la posibilidad de hacer parte de situaciones reales de comunicacion en las que pueda
interactuar y expresar sus ideas y opiniones con relacion a su contexto, de tal manera que
encuentre sentido a los procesos de interaccién social en la construccion de conocimiento; en
este marco, se deberia pensar el aula “como un espacio de argumentacion en el que se
intercambian discursos, comunicaciones, valoraciones éticas Yy estéticas, en sintesis, un espacio
de enriquecimiento e intercambio simbolico y cultural” (MEN, 2006, p.18).

Asi, como el lenguaje permite la interaccion del ser humano en diferentes practicas sociales,
el lenguaje escrito le brinda la posibilidad de plasmar esa realidad, trascendiendo las limitaciones
de tiempo y espacio propias de la oralidad. A continuacion, se aborda el lenguaje escrito, como
elemento integrador de la funcion de comunicacion y su importancia en el proceso de ensefianza

y aprendizaje.

2.2 El lenguaje escrito
Si bien el lenguaje oral le ha permitido al ser humano expresar sus ideas, a través de la
interaccion directa con los demas, el lenguaje escrito, constituido por los procesos de lectura 'y

escritura, amplia su capacidad para comprender y representar la realidad a través de diferentes
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simbolos. Al respecto, Colomer (1992) afirma que “la lengua escrita supone una ampliacion

considerable de las posibilidades de comunicacion y desarrollo personal” (p.2).

A su vez, la adquisicion del lenguaje escrito por parte del ser humano, requiere del
acercamiento y comprension de las convenciones socialmente construidas que lo configuran,
para transformar la oralidad en discurso escrito. Este lenguaje cobra relevancia en el ambito
social porque implica plasmar en un texto, no solo ideas que trasciendan el tiempo y el espacio,
sino también ideas que se configuran en géneros con diversas funciones sociales, determinadas a
su vez por propositos comunicativos (narrar, explicar, argumentar), desde esta perspectiva, el
lenguaje escrito incluye un propdsito, una intencién y dos sujetos discursivos, para el caso
especifico de la lectura, un escritor y un lector, pues se escribe para alguien con un propdsito

(Pérez, 2003).

De hecho, la lectura hace parte del mundo cultural, pues a diario se leen diferentes textos que
tienen una estructura, un sentido y una serie de elementos propios de una region, de una
comunidad discursiva; textos en los que, de manera implicita o explicita, se evidencia una
intencidn. En este sentido, leer es un acto de comunicacion, en el cual el lector le encuentra
sentido a lo que lee a partir de sus saberes y expectativas. Al respecto, Colomer (1992), plantea
que leer es “un proceso intencionado que responde a una situacion de comunicacion real” (p.1),
lo que quiere decir que no se lee por leer, por decodificar un conjunto de simbolos, de grafias,
que si bien son importantes y hacen parte del proceso lector, son un medio y no la esencia de la
lectura. EI Ministerio de Educacién Nacional (1998) puntualiza que la lectura “se convierte en
un proceso de interaccién y construccion de significados que el lector realiza con el texto y el

contexto” (p.47). Pensar la lectura de esta manera, implica darle sentido no s6lo para explorar e
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interrogar un texto sino también para escribir, porque se requiere profundizar en la lectura para

ampliar la vision de mundo y para mejorar los argumentos sobre lo que se piensa y siente.

Si bien es cierto que se entiende la lectura como el proceso de exploracidn, interrogacion y
didlogo que un lector realiza a un texto para comprender y encontrarle sentido (Jolibert, 2002),
no siempre se ha entendido asi, de hecho, histéricamente han existido diversas concepciones y

explicaciones sobre el proceso lector, como las que se exponen a continuacion.

2.3 Concepciones de lectura

La comprension de lectura es la punta del Everest que toda persona desea alcanzar, que todo
maestro quiere desarrollar en sus estudiantes, pues a través de ella se logra entender el contexto
que rodea a cada ser humano. En este sentido, y debido a la importancia que recae en el proceso
de comprensidn, diversos tedricos han hecho un rastreo de los cambios en las maneras de

entender la lectura, entre ellos Dubois (1996) quien presenta tres concepciones de lectura.

La primera concepcion considera la lectura como un conjunto de habilidades, esto es, la suma
de las partes, donde lo primordial para comprender es el reconocimiento de las palabras, seguido
de una respuesta o reaccion por parte del lector que lo acerca a la asimilacion del texto. Desde
esta concepcion, el lector debe primero decodificar un texto para luego, en palabras de Dubois,
“extraer el significado que el mismo le ofrece” (1996, p.10), lo que implica que el sentido del
texto estd en él mismo y en los componentes que lo constituyen, (palabras, oraciones, parrafos),
y la tarea del lector es descubrirlos para lograr su comprensién. La consecuencia es un tipo de
comprension igual y universal, independiente de quien lee, porque el significado esta en el texto,

no en el lector.
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La segunda concepcion, es resultado de la perspectiva psicolinguistica, en la que se entiende
que la comprensidn requiere de tres sistemas: el grafico-fonico, Iéxico-gramatico y el semantico
pragmatico y la teoria de los esquemas. Desde esta perspectiva, la lectura es un proceso complejo

donde el lector requiere de herramientas cognitivas para lograr reconstruir el sentido del texto.

La tercera concepcion, esto es, la transaccional, concibe el proceso de comprension como “el
conjunto de operaciones simultaneas que se dan entre el lector y el texto, alli cada uno aporta sus
hipotesis e ideas para ser reflexionadas” (Dubois, 1996, p.12).desde esta concepcion, el lector
hace uso de sus conocimientos lingisticos y de su experiencia para establecer una interaccion,
una comunicacion con el texto, que le permita construir un significado. En esta misma linea,
Solé (1998) afirma que: “leer es el proceso de interaccion entre el lector y el texto, mediante el
cual el primero intenta satisfacer los objetivos que guian su lectura” (p.17). Esto significa que
cuando se realiza un proceso de lectura se busca establecer un didlogo con el texto, de tal manera

que le permita al lector encontrar significado y sentido a lo que lee.

Frente a las concepciones de lectura, estan los modelos, que son también el marco para

explicar los procesos de comprensién.

2.4 Modelos de comprension lectora
Las concepciones de lectura han dado lugar a modelos sobre como se lee y sus implicaciones
para los procesos de ensefianza, es pertinente para la investigacion realizar un recorrido por

ellos, desde lo propuesto por Goodman (1991) y Kintsch y Van Dijk (1978).

El modelo ascendente sostiene que el reconocimiento general del texto y su comprension se
logran a través de la identificacion escalonada que el lector realiza de las letras, palabras y

oraciones. Para este modelo, el significado lo contiene el texto y es el lector quien lo va
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descubriendo, paso a paso. Ante ello, Solé (1998) afirma: “el modelo botton-up realiza un
proceso ascendente, secuencial y jerarquico que conduce a la comprension del texto” (p.19), que
a su vez coincide con los planteamientos de Dubois (1996) cuando asume la lectura como un

conjunto de habilidades.

El modelo descendente, por su parte, tiene en cuenta el conocimiento previo que el lector
tenga del texto, puesto que le permite formular hipétesis y anticipaciones sobre su contenido que
lo lleven a su comprensidn. Es decir, en este modelo se retoman las hipétesis que el lector, desde
sus conocimientos semanticos y sintacticos, realiza sobre el posible significado del texto. Para
Solé (1998) “en el modelo top-down, el lector no procede letra a letra, sino que hace uso de su
conocimiento y de sus recursos cognitivos para establecer anticipaciones sobre el contenido del

texto y se fija en este para verificarlo” (p.19).

El modelo interactivo entiende el proceso de comprension de lectura como el conjunto de
operaciones simultaneas que se dan entre el lector y el texto, en las cuales el primero realiza una
observacién a partir de sus conocimientos y propoésitos, para construir y encontrar significado
al texto. Este modelo concibe al lector como un sujeto activo que hace uso de diferentes
estrategias que le permitan obtener informacion del texto y construir sentido, teniendo en cuenta
el contexto. Al respecto, Solé (1998) sostiene que: “la comprension esta relativamente

relacionada con los conocimientos y el objetivo que se marca el lector” (p.34).

Este altimo se encuentra en la linea de lo que Kintsch y Van Dijk (1983) han denominado
Modelo Integrador. Para este modelo, la compresion lectora involucra la construccion de la
representacion mental de la realidad descrita por el texto por parte del lector, lo cual permite, a
su vez, la identificacion de los procesos, las metas y tareas que lleva a cabo en los diferentes

niveles de procesamiento. A su vez, se caracteriza por dar valor e importancia al anlisis de la
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estructura del texto organizada en tres niveles que son la microestructura, macro estructura y
superestructura. Desde esta mirada comprender un texto implica establecer una relacion entre el
lector, el autor y el contexto, asi lo expresa Van Dijk (citado por Jurado, 2008) “si no se lee

desde la relacion texto/contexto la interpretacion es imposible” (p.94).

En suma, los modelos interactivos reconocen precisamente la interaccion entre los saberes del
lector, el contenido del texto dentro de un contexto particular y la mediacion de los propdésitos
del lector, lo cual tiene consecuencias en la manera de asumir la ensefianza de la comprension
lectora a nivel escolar, esta ha sido abordada por el enfoque comunicativo, que a continuacion

se expone.

2.5 Enfoque comunicativo

La presente investigacion retoma los aportes de Hymes (1972) quien destaca la importancia
de aspectos sociales y culturales en los procesos comunicativos, de esta manera, para el autor,
hablar, leer y escribir son habilidades que el ser humano desarrolla en la interaccion constante

con su cultura, con su entorno.

Desde esta perspectiva, el autor plantea que lo central es el desarrollo de la competencia
comunicativa, entendida como el conjunto de conocimientos y habilidades que permite a los
participantes en una interaccion real, en un contexto determinado, comportarse de manera
adecuada segun las convenciones socioculturales y lingiisticas de la comunidad de habla
(Hymes, 1972). Su definicion enfatiza en el uso del lenguaje en contextos reales, proponiendo
entonces, pasar de la competencia gramatical propuesta por Chomsky (1956), centrada en el
sistema mental de reglas que regulan la lengua, a la competencia comunicativa abarcadora de un
amplio abanico de saberes y habilidades que le permita al ser humano comunicarse en contextos

reales. En ello coinciden los Lineamientos Curriculares de la Lengua Castellana (MEN, 1998)
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cuando hacen referencia a la competencia comunicativa como el uso del lenguaje en actos de
comunicacion particular, concretos, y social e historicamente situados. A su vez Cassany (1999)
aduce que el enfoque comunicativo se basa en el trabajo practico sobre textos sociales, reales o
verosimiles, que le permiten al estudiante utilizar los textos como instrumentos comunicativos

para conseguir objetivos diversos.

Desde esta mirada, la escuela como espacio para el intercambio de ideas y construccion de
saberes, debe contribuir en la generacion de espacios que posibiliten el desarrollo comunicativo
a partir de situaciones reales y contextualizadas. Asi lo manifiesta Cassany (1999) cuando
sostiene que: “estos principios se traducen en el aula con una nueva didactica que busca
fundamentalmente la creacion de situaciones reales de comunicacion para que los aprendices

hablantes puedan interactuar” (p.7).

Dentro del enfoque comunicativo se encuentra la propuesta de Jolibert (2002) para quien la
lectura debe partir no solo de los intereses y necesidades de los lectores, sino también hacer parte
de situaciones auténticas. De acuerdo con los intereses de la investigacion se aborda esta

propuesta.

2.6 La Propuesta de Jolibert para la comprension lectora.

La propuesta de formacidn de lectores de Jolibert (2002) aborda la lectura como el proceso de
exploracidn e interrogacion de textos para lograr construir sentido y comprenderlo. A partir de la
interrogacion se logra establecer una comunicacion entre quien escribe y quien lee, asi la lectura
deja de ser superficial para convertirse en un proceso con sentido y significado. Ahora bien, los
textos que se llevan al aula deben partir de situaciones reales, de necesidades que ellos

evidencien y de propositos concretos.
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En este sentido, la comprension se hace posible cuando al leer no solo se descifran reglas y
estructuras, sino también cuando se infiere lo que no es evidente en el texto y se exponen puntos
de vista posibles frente a lo planteado por el escritor, unidos siempre a la realidad y el
conocimiento de quien lee y escribe. A su vez, Jolibert (2002) afirma que la interrogacion de
textos ayuda a los aprendices lectores a construir competencias de lectores, cada vez mas finas,

mas complejas, desde estrategias como:

e Las expectativas nacidas del tipo de texto identificado (¢Por qué encuentro este texto y
qué busco en €l?)

e Las estrategias de aproximacion al texto (;Como hago para comprender este texto, para
construir su significado?).

e Las claves, su naturaleza y su confrontacion (¢De cuéles claves dispongo y como las

articulo entre ellas para construir su significado?).

La situacion de comunicacion, el tipo de texto, la superestructura, la lingiistica textual, la
linglistica de la frase y de las palabras que constituyen el texto, son propuestas por Jolibert
(2002) como los niveles que permiten darle mayor significado y sentido a lo que se lee, cada uno
apunta a una serie de elementos linglisticos propios de todo texto escrito y llevan a una mejor

comprension por parte del lector. A continuacion se expone cada uno.

e Lasituacion de comunicacion tiene que ver con el contexto en el que se enmarca el texto,
en ella se interroga sobre quién escribe el texto, para quién va dirigido (destinatario), la
intencion y desafio que este tiene.

e El tipo de texto hace referencia al escrito de acuerdo a su funcion en la sociedad como

carta, afiche, cuento, novela, poema, articulo de opinidn, receta.
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e Lasuperestructura Jolibert la relaciona con los principios que organizan, “se refiere a la
organizacion espacial, al orden I6gico de cada uno de los blogues que constituyen el texto”
(2002, p.166). La autora retoma el término de superestructura definido por Kintsch & Van
Dijk (1978) que corresponde a los principios que organizan el discurso y poseen un
caracter jerarquico que define en forma gruesa la sintaxis global del texto.

e La linguistica textual contiene los tiempos, los lugares, las redes de significado (campos
semanticos) y la puntuacion del texto.

e La linglistica de la frase tiene que ver con el vocabulario, la puntuacion, las relaciones
y toda la parte gramatical del texto.

e Las palabras que constituyen el texto como marcas nominales, verbales, y las

microestructuras semanticas (prefijos, sufijos, radicales).

De los niveles enunciados anteriormente, la presente investigacion retoma la situacion de

comunicacion y la superestructura.

La situacion de comunicacion tiene que ver con el contexto particular de produccion del
texto, de manera que tiene en cuenta el autor, destinatario y propdsito. En el caso del afiche
publicitario, se refiere a quién lo produce, para qué tipo de pablico y con qué objeto, esto implica
para el lector reconocer, analizar e interrogar sobre la intencién del afiche (para qué fue hecho),

y también identificar a los posibles lectores para los que fue elaborado.

e El autor en el afiche publicitario se refiere a la empresa, persona que propone una idea

que busca persuadir al lector con relacion a un producto que quiere promocionar.
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e El propdsito tiene que ver con la intencion que encierra el afiche publicitario, si bien su
proposito estd orientado a persuadir al lector, cada uno tiene un fin determinado ya sea
vender, convencer, invitar.

e Destinatario referido al grupo de personas interesados en el producto que promociona el

afiche.

Con relacion a la superestructura, esta se retomara en el apartado del afiche publicitario, pues

alli se explican sus caracteristicas como texto argumentativo.

2.7 La argumentacion

La argumentacion esta presente en toda situacion comunicativa que el ser humano realiza, su
uso es diverso y esta fundado en la intencion de quien lo utiliza, es decir, del hablante. Su
ejercicio brinda la posibilidad de interactuar a sus participantes en la argumentacion y toma de
decisiones y en el respeto por las ideas del otro. La argumentacion permite defender, debatir,
convencer y persuadir a otros sobre determinados puntos de vista. En este marco, autores como
Camps y Dolz (199 afirman que: “la argumentacion esta ligada al contexto, los argumentos no se
pueden dar en el vacio sino que son la respuesta a unas opiniones que se consideran distintas de

las propias” (p.52).

En este sentido, Plantin (citado por Alvarez, 1997) menciona “la argumentacion es una
actividad linguistica que expresa una actividad de pensamiento en cuanto produce unas
determinadas “huellas” de pensamiento que a su vez permiten traslucir la intencion de quien las
usa” (p.26). En esta linea, Perelman (1999) sostiene que: “saber argumentar es lo que permite
tanto defender nuestras opiniones frente a otros, como descifrar los mensajes provenientes de

contextos en los que se intenta influir nuestra conducta” (p.8).firman
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La argumentacion como acto discursivo demanda la organizacion de ideas, la integracion de
saberes y experiencias para lograr persuadir, discutir, defender y establecer didlogos con
diferentes actores del proceso comunicativo. En ello coincide el MEN (1998) cuando propone
“integrar al aula la cultura de la argumentacion, la negociacion para garantizar procesos de
aprendizaje significativos y reales” (p.22). Ahora bien, la argumentacion se concreta en los
textos argumentativos, que tienen unas caracteristicas propias, las cuales se explican a

continuacion.

2.7.1 Texto argumentativo
El texto argumentativo esta directamente relacionado con el pensamiento, pues requiere de un
proceso organizado y estructurado que lleve a la puesta en escena de la tesis que se quiere
proponer y defender. Para Alvarez (2001) “el texto argumentativo es el conjunto de estrategias
de un orador que se dirige a un auditorio con vistas a modificar el juicio de dicho auditorio,
conseguir su adhesion o hacer que admitan una determinada situacion e idea” (p.3). Esto quiere
decir que la intencion de un texto argumentativo es la de convencer, modificar, reforzar la
opinion, persuadir mediante razones que sean aceptables. En este sentido, saber argumentar en
palabras de Camps y Dolz (1995):
Constituye para todos los actores de una democracia, el medio fundamental para
defender sus ideas, para examinar de manera critica las ideas de los otros, para
rebatir los argumentos de mala fe y para resolver muchos conflictos de interés. Es
a través del texto argumentativo que se contribuye a la resolucion de conflictos
que a diario vive el ser humano. [...] Aprender a argumentar supone pasar por
actividades de lectura, observacidn, comparacion y analisis de textos auténticos

publicados por la prensa, fragmentos de obras de la literatura, anuncios difundidos

en las campanas publicitarias o textos escritos por los mismos alumnos. (p.7)
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Se asume, entonces, la argumentacion como un proceso interactivo que requiere de una
lectura comprensiva para identificar la idea que el texto desea presentar con el propdsito de

persuadir o convencer.

Ahora, si bien es cierto que la argumentacion esta presente en el ser humano desde temprana
edad, porque hace parte del discurso diario, es poco desarrollada en la escuela y su inclusion se
deja para grados superiores. Al respecto, Perelman (1999) sostiene que “la ensefianza practicada
habitualmente en la escuela, no trabaja los discursos argumentativos en forma sistematica o se

introducen tardiamente” (p.1).

Es importante resaltar que del discurso argumentativo hacen parte distintas tipologias como
cartas, recomendaciones, debates, articulos de opinion, noticias y el texto publicitario, que tienen
como fin persuadir al espectador, mediante el uso de diversos tipos de argumentos, sean estos
explicitos o implicitos. Al respecto, Meyer (citado por Alvarez, 2001) sostiene que “el aspecto
argumentativo aparece implicito en los anuncios publicitarios, por lo que el estudio de la
argumentacion estaria enfocado a averiguar la relacion explicita con lo implicito que pretende

comunicar” (p.5).

2.7.2 Texto publicitario

El texto publicitario se define como el conjunto de estrategias que utiliza una empresa,
institucion o persona para dar a conocer, vender, concientizar al destinatario de un producto, o
servicio, una campafia. Corrales (2000) lo define como: “un texto creado por y para un tipo de
actividad social y econdmica que intenta persuadir a los posibles consumidores de la compra de
un producto mediante la argumentacion” (p.17). En ello coincide Alvarez (2001) cuando plantea
que el anuncio publicitario es siempre argumentativo puesto que por principio debe seducir a un

publico adoptando cualquier estrategia que sea eficaz.
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A su vez, Van Dijk (citado por Moreno, 1998) “concibe el texto publicitario como una unidad
de comunicacion que un emisor construye para que un receptor la comprenda gracias a que
presenta una estructura organizada y cohesionada” (p.4). Desde esta perspectiva, todo lo que se
dice en el afiche esta relacionado de acuerdo a una idea general que se requiere comunicar, a un

significado que se quiere transmitir y a una intencién pragmatica que se quiere obtener.

Su funcién comunicativa hace que el texto publicitario se presente en el contexto social y
cultural de los seres humanos de diversas formas, ya sea de manera audiovisual o impresa. Al
texto publicitario, de acuerdo a lo planteado por Alvarez (2001), pertenecen las revistas,
periddicos, afiches; y al mensaje publicitario audiovisual conciernen el cine y la television.
Concretamente, el mensaje publicitario impreso reine unas caracteristicas que tienen que ver
con el manejo de la imagen, el tamafio y distribucion de las palabras, enfocadas a cautivar la
atencion de quien lo lee u observa; cada uno de sus componentes puede estar ubicado en toda la
pagina del texto con la intencidn de resaltar continuamente el argumento principal. Este mismo
autor aduce que en la estructura se presenta el objeto, se describen las caracteristicas y se

enuncian las conclusiones/argumentos para promocionar y presentar el producto anunciado.

A diferencia de otros textos, en el publicitario cada uno de sus elementos esta ubicado con la
intencion predeterminada: persuadir a sus lectores. Con relacién a esta idea, Corrales (2000)
expresa: “en el texto publicitario las figuras no tienen caracter ornamental sino argumentativo,
estan al servicio del objetivo persuasivo del texto para producir una serie de efectos en el

receptor” (p.20).

Para la presente investigacion es importante ahondar en el texto argumentativo -afiche

publicitario-, pues sera el texto en el que se enfocara la secuencia didactica.
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2.7.3 Afiche publicitario

Dentro de los documentos iconicos publicitarios de los que dispone el texto argumentativo
publicitario se encuentra el afiche, definido por Hutchinson (citado por Sontag, 1970) como “un
anuncio grande que cuenta con un elemento pictérico para ser exhibido en un lugar publico

donde logre captar la atencidn y grabar un mensaje en todos los transeuntes.” (p.2).

El afiche publicitario posee una estructura que lo caracteriza de otros textos argumentativos y
le permiten cumplir con su funcion persuasiva, segin Alvarez (2001) esta constituido por una
premisa, un argumento y una conclusion. Este texto integra en su estructura cada uno de sus
elementos para trasmitir una idea general que se quiere comunicar y una intencién pragmatica

que se quiere obtener en quien lo lee.

Este tipo de texto, tiene la funcion fundamental de persuadir al destinatario sobre una idea,
tesis 0 necesidad. Para cumplir con su propdsito de persuasion, el afiche hace uso de la imagen y
el texto, por lo que su comprensidn esta ligada a la observacion e interpretacion que el lector, de
acuerdo a su conocimiento, cultura y contexto, realiza de dicho mensaje. Su valor, segun Sontag
(1970) “radica en que se centra primero, en la seduccidon y después en la informacion para lograr

trasmitir el valor de una idea o un producto” (p.2).

En este marco de ideas, la lectura del afiche publicitario debe llevar a develar su significado
implicito, la argumentacién que subyace en la imagen, en el texto y en la relacion entre ambos,
de tal manera que el lector comprenda sobre qué se le quiere persuadir y tome posicion critica al
respecto. En ese sentido, Moreno (1998) propone la estrategia de interrogacién del afiche, para
que los lectores no sélo puedan identificar las caracteristicas y estructura de este, sino también

explorar el sentido e intencion de quien lo elabora y su funcién dentro del contexto en el cual



36

emerge, para hacer posible la toma de posicion al respecto. Desde esta perspectiva, el autor

propone unas categorias para el analisis del afiche publicitario:

Estructura profunda se refiere a la relacion de coherencia y cohesion que existe entre los
elementos que conforman el afiche, como son: componente icdnico, verbal y esquema macro
proposicional y dan sentido global al mismo. Al respecto, Colon (1990) aduce que “una lectura
global de la publicidad pretende recoger aquella estructura profunda que permite a cualquier
lector dentro de un contexto cultural reconocer un texto publicitario” (p.5). Los elementos de la

estructura profunda son:

e Componente verbal, que se refiere a la relacion existente entre el tema y el mensaje que
propone el afiche publicitario, a partir de la distribucién y significado que se da a al
eslogan, titulo y marca dentro del texto.

e Componente iconico, que tiene que ver con la relacion que se da entre la imagen y el tema
que quiere presentar el afiche. La imagen en el afiche publicitario tiene la tarea de seducir,
impactar, captar la atencion del receptor apelando sus valores y emociones. Moreno
(1998) define la imagen como una “unidad discursiva espacialmente delimitada” (p.6). A
su vez, Lomas (1996) sostiene que la imagen tiene dentro del afiche diversos usos
retoricos, como metaforas e hipérboles para lograr cautivar al lector y presentar un
mensaje.

e Esquema macro proposicional, definido como el componente semantico de los textos, esto
es, la relacion entre palabras, imagenes y proposiciones para introducir, presentar o
convencer sobre un tema. Su funcidn consiste en organizar y distribuir la informacion
general y especifica, de tal manera que exista en el texto una coherencia interna que le

permite cumplir con el fin para el cual fue creado. Capello (2004) sostiene: “dentro del
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afiche la imagen cumple la funcién implicita de transmitir varios significados, mientras

que el texto es mas preciso apuntando al tema que quiere presentar” (p.3).

La superestructura. En el caso del afiche publicitario, la superestructura esta centrada en la
organizacion de la temética, la cual atiende a la conexién semantica y a la coherencia
pragmatica, como un esquema argumentativo de caracter persuasivo, tal como lo propone Van

Dijk (citado por Moreno, 1998). Los elementos que integran la superestructura del afiche son:

e Marco, hace relacion al instrumento de seduccidn, a las condiciones contextuales que el
afiche utiliza para dar coherencia al texto, lograr la comprension inmediata de lo que se
pretender informar y representar la situacion global del texto. Su presentacion afecta de
manera directa o indirecta al destinatario logrando persuadirlo.

e Argumento, lo constituye cada uno de los elementos que el autor utiliza para persuadiry a
su vez le permiten al lector hacerse a una idea de lo que el autor del texto pretende lograr
con el producto. Para Lomas (2001) “el argumento analiza la analogia entre lo que sucede
en el escenario del anuncio y lo que ocurre en los escenarios de la vida cotidiana de sus
posibles destinatarios” (p.38)

e Evaluacion del argumento, referido a los elementos y parametros que verifican el

funcionamiento persuasivo del texto publicitario.

El conocimiento, lectura, exploracién e interrogacion de este tipo de texto desde los primeros
grados de escolaridad es fundamental para el desarrollo de procesos de compresion lectora, pues
esta inmerso en el entorno cultural de los estudiantes, quienes lo leen desconociendo su
intencidn y estructura. En este sentido, Lomas (1996) propone “la necesidad que la educacion
desarrolle destrezas que le permitan a los estudiantes interpretar de manera critica los efectos

culturales de la publicidad” (p.212). Este mismo autor sostiene que para contribuir a la
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adquisicion de la competencia comunicativa es necesario que la escuela integre en sus practicas
la lectura y analisis de las estrategias verbales y no verbales de los textos publicitarios. Por ello,
tiene sentido e importancia realizar una investigacion que centre su atencion en la compresion de

textos argumentativos tipo afiche publicitario.

A continuacion, se aborda la secuencia didactica como estrategia metodoldgica que la
investigacion asume para llevar de manera funcional y significativa la lectura del afiche

publicitario al interior de las aulas de basica primaria.

2.8 Secuencia didéactica

El marco para abordar la ensefianza de la comprension de textos argumentativos —afiche
publicitario- se enmarca en una perspectiva didactica constructivista de orientacion social para
la ensefianza del lenguaje; por ello retoma la propuesta de secuencia didactica, definida por
Pérez y Rincon (2009) como una estructura de actividades articuladas que se desarrollan en un
periodo de tiempo determinado, con unos propositos particulares de ensefianza, planeados dentro

de una situacion discursiva que le aporta sentido y logra aprendizajes significativos.

De esta manera, la secuencia didactica orienta y facilita el desarrollo estructurado del proceso
de ensefianza y aprendizaje; a través de ella se pretende integrar de forma secuencial, los saberes
de cada area, las necesidades, intereses y contexto de los estudiantes, integrando en ella valores,
actitudes y habilidades cognitivas para fomentar la representacion de cada una de las vivencias

que tienen los integrantes del proceso educativo.

Para concretar la propuesta de ensefianza, se retoma la postura de Camps (2003), quien define
la secuencia didactica como un ciclo de ensefianza orientado hacia la realizacion de una tarea,

para lo cual se disefian unas actividades articuladas en funcion de unos objetivos de ensefianza y
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aprendizaje. Ahora bien, la autora ha enfatizado en secuencias para la produccion de diversas

tipologias textuales, en una estructura de tres fases; para esta investigacion se adaptan estas

fases, a la ensefianza de la comprension de lectura.

a. Fase de preparacion: Entendida como la de organizacién y estructura de los objetivos,

conocimientos y actividades, pensadas, articuladas y organizadas para llevar a cabo una tarea

integradora. Esté constituida por:

Identificacién de la secuencia, en la que se relacionan los aspectos generales de la
secuencia didactica como la institucién donde se realiza, el grupo al cual va dirigida,
docente encargado, nombre de la secuencia y fecha para realizarla.

Tarea integradora se refiere al pretexto, tema o producto que se presenta para llevar a
cabo la secuencia didactica y que recoge los intereses de los estudiantes para motivar a su
realizacion y ademéas para enmarcar dicha secuencia en funcion de objetivos de
comunicacion auténtica.

Objetivos didacticos constituyen los propdsitos e intenciones pedagogicas en relacidn con
la comprensién de textos argumentativos —afiche publicitario-.

Contenidos didacticos referido a todos los aprendizajes que los estudiantes debe alcanzar
con relacion a la comprension de textos argumentativos —afiche publicitario- Se deben

tener en cuenta los contenidos procedimentales, actitudinales y conceptuales.

o Procedimentales tiene que ver con las acciones, métodos y estrategias motrices

cognitivas que se llevan a cabo para lograr la comprension de este tipo de texto.
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o Actitudinales se refieren a los saberes que integran las normas, valores y actitudes
individuales y sociales, que tendran que ponerse en juego para aprender
colaborativamente.

o Conceptuales tiene que ver con las categorias conceptuales que se predefinieron para
la ensefianza de la comprension de afiches publicitarios.

e Seleccidn y analisis de los dispositivos didacticos son las estrategias articuladas e
intencionadas que pretenden facilitar la construccién de aprendizajes significativos.

b. Fase de ejecucion: Definida como la fase que permite el desarrollo y profundizacién de

las estrategias y saberes para lograr los objetivos propuestos. De esta fase hacen parte:

e Presentacion de la secuencia didactica permite despertar el interés y el acercamiento
hacia la tarea a desarrollar, se establecen los acuerdos a seguir, mediante un contrato
didactico, el cual posibilita establecer la ruta de aprendizaje y los compromisos entre 10s
estudiantes y el maestro para llevarla a cabo.

e Evaluacion de condiciones iniciales: se refiere a la evaluacion de los saberes de los
estudiantes con relacion a la comprension de textos y de la tipologia a desarrollar.

e Actividades de intervencion: Es el conjunto de actividades que Ilevan a la interrogacion,
aplicacion, analisis y busqueda de informacion para conocer las caracteristicas del texto
argumentativo y del afiche publicitario.

c. Fase de evaluacion: Definida como el proceso de revision y andlisis continuo y

permanente del cumplimiento de los objetivos propuestos en el desarrollo de la secuencia
didactica. Se realiza constantemente, para ello utiliza diferentes instrumentos (por ejemplo

rubricas construidas colaborativamente) y tipos de evaluacion, como la auto-evaluacion, co-
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evaluacion y hetero-evaluacion, orientados a determinar los avances en el aprendizaje de los

diferentes saberes.

Durante el desarrollo de la secuencia didactica el maestro deberia buscar espacios que le
faciliten el analisis y valoracién de su propia préctica, de tal manera que le permitan reflexiones

acerca de los avances y dificultades presentadas en el proceso de ensefianza del lenguaje.
2.9 Practicas reflexivas

La préctica educativa se asume como el conjunto de actividades intencionadas, planeadas,
donde se integran conocimiento y la cultura para desarrollar procesos de transformacion de
saber, teniendo en cuenta el contexto cultural y social de sus integrantes. Al respecto Bazdresch
(2000), Carr (1996) y Arbelédez, Lanza y Tobon (2012) definen las practicas educativas como:

Acciones intencionadas que no se pueden separar del cuestionamiento por los
fines educativos o del beneficio o provecho que se busca generar, ademas de la

necesidad de analizar los medios o estrategas utilizadas para generar conocimiento

y alcanzar el beneficio referido. (p.88)

Para la investigacion, es pertinente reflexionar frente a lo que sucede diariamente en el aula
de clases, la manera cdmo reacciona y asume el maestro cada una de las situaciones, que
manifiestan los estudiantes, esta reflexidn le permite planear y organizar sus clases a partir de
realidades y necesidades claras, concretas, como también explorar e investigar estrategias que le
faciliten desarrollar procesos de aprendizaje significativo y transversal. A su vez, Perrenoud
(2004) sostiene que desarrollar una practica reflexiva significa aprender a aprovecharse de la

reflexion gracias a:

e Un ajuste de los esquemas de accion, que permita una intervencién mas rapida, mas

concreta 0 mas segura.
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e Un refuerzo de la imagen de uno mismo como profesional reflexivo en proceso de

evolucion.

e Un saber integrado, que permitird comprender y dominar otros problemas profesionales.

La reflexion permanente de la practica pedagdgica debe llevar al maestro a cuestionarse
diariamente frente a lo que ensefia, como lo ensefia y para qué lo ensefia, pero esa reflexion debe
ser objetiva y consciente, debe llevar a poner sobre la mesa las necesidades, aciertos y desafios
que tuvo durante el trabajo desarrollado con sus nifios. Al respecto, Perrenoud (2004) afirma que
“una practica reflexiva no es solamente una competencia al servicio de los intereses legitimos del

ensefante, sino que también es una expresion de la conciencia profesional” (p.48).

Este mismo autor sugiere la manera que el maestro tiene para asumirse como que una de las
maneras que el maestro tiene para asumirse como investigador esta en la medida que se asuma
como observador y evaluador constante de su practica que le permita hacer preguntas, formular
hipdtesis sobre lo realizado y profundizar en la teoria con el fin de fortalecer su quehacer

pedagdgico.

En este sentido, el maestro pasa de ser un agente pasivo del proceso de ensefianza a un sujeto
activo en constante proceso de investigacion. Al respecto, Shén (1987) propone que el
profesional debe reflexionar en la accién y sobre la accion para preguntarse sobre lo que puede
suceder, lo que se puede hacer y en la misma medida valorar y evaluar lo que realiza en su
practica. Sélo con que el maestro reflexione, se auto cuestione diariamente sobre su practica e
investigue para encontrar respuestas a sus necesidades, expectativas y aciertos, y busque generar
cambios en su curriculo, se aporta a un nuevo proceso de educacion centrado en la realidad de

los estudiantes.
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3. Marco metodoldgico

Este capitulo presenta el marco metodoldgico y cada uno de los aspectos que lo conforman,
esto es: el tipo de investigacion en la que se inscribe el proyecto, el disefio, la poblacion, la
muestra, las hipotesis, la operacionalizacion de las variables, los instrumentos utilizados en la

recoleccion de informacion y el procedimiento.

3.1 Enfoque investigativo

Esta investigacion se posiciona en un enfoque cuantitativo, el cual pretende de manera
descriptiva y explicativa, analizar los datos obtenidos a través de la manipulacion de la variable
independiente y la medicion de su efecto en la variable dependiente. En este marco, como lo
manifiestan Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) “el enfoque cuantitativo usa la recoleccion

de datos para probar hipdtesis con base en la medicién numérica y el analisis estadistico” (p.4).

La presente pretende determinar la incidencia de una SD de enfoque comunicativo en la
comprension de textos argumentativos -afiche publicitario-, de los estudiantes de grado 3° de la

I. E. INEM Felipe Pérez del municipio de Pereira.

Este abordaje se complementa con el analisis cualitativo, ya que busca identificar y
comprender las practicas de ensefianza del lenguaje de la docente investigadora, a partir de la

implementacion de las actividades propuestas en la secuencia didactica.

3.2 Disefio de la investigacion

Para recopilar la informacion y analizar el nivel de comprension de los estudiantes, se utiliza
un disefio cuasi-experimental, debido a que la muestra no es seleccionada al azar, sino que esta
conformada por un grupo ya existente, que corresponde al grado 3° de bésica primaria de la

jornada de la mafiana. De otra parte, es un disefio intragrupo de tipo Pre-test/Pos-test, pues el
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mismo grupo es evaluado en dos momentos: antes de implementar la SD, Pre-test; y después de
implementada la SD, Pos-test, con el fin de medir el estado inicial y final de la comprensién de

textos argumentativo de los estudiantes.

3.3 Poblacién
La poblacién corresponde a los estudiantes de grado 3° de instituciones educativas del sector

oficial, zona urbana del municipio de Pereira, departamento de Risaralda.

3.4 Muestra

La muestra para la investigacion la constituyen 33 estudiantes del grado 3° jornada de la
mafiana, compuesto por 12 nifios y 21 nifias con edades entre los 7 y 8 afios, de la institucion
educativa INEM Felipe Pérez, que corresponden a los estratos socioeconomicos 2, 3y 4. Para la

seleccién de la muestra se tuvo en cuenta criterios como:

e Estar matriculados y asistir a la institucion.

e Laasistencia y participacion en la realizacion del Pre-test y el Pos-test.

e Tener el consentimiento firmado de sus acudientes autorizando la participacion en toda la
investigacion (Ver anexo2).

e Asistir y participar minimo en el 80% de la intervencidn con la secuencia didactica (Ver

anexo 3).

3.5 Hipdtesis
A continuacion, se presenta la hipotesis de trabajo y la hipdtesis nula propuesta para la

investigacion.
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3.5.1 Hipotesis de trabajo
La implementacion de una secuencia didactica de enfoque comunicativo, mejorara la
comprension de textos argumentativos -afiche publicitario-, en los nifios del grado tercero de

EBP, de la institucién educativa INEM Felipe Pérez, de la ciudad de Pereira.

3.5.2 Hipotesis nula
La implementacién de una secuencia didactica de enfoque comunicativo, no mejorara la
comprensién de textos argumentativos -afiche publicitario-, en los nifios de grado tercero de

EBP, de la institucion educativa INEM Felipe Pérez, de la ciudad de Pereira.

3.6 Variables de estudio
A continuacion, se presenta la operacionalizacion de las variables independiente y

dependiente de la investigacion.

3.6.1 Variable independiente: secuencia didactica de enfoque comunicativo.

Para efectos de la investigacion la secuencia didactica se entiende desde los planteamientos
de Camps (2003), quien la define como “un conjunto de actividades planeadas e intencionadas
que se organizan Yy articulan para lograr un objetivo.” (p.28). Para el desarrollo de la
investigacion se adaptaron las fases propuestas por la autora, asi: preparacion, ejecucion y

evaluacioén.

Dichas fases son desarrolladas en 14 sesiones, que le apuntan al mejoramiento de la

comprension de textos argumentativos -afiche publicitario- en estudiantes de grado 3° de EBP.

Tabla 1. Operacionalizacion de la variable independiente.
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FASES

INDICADORES

PLANEACION

Definida como la fase de
organizacion y estructuracion de los
objetivos y conocimientos necesarios
para llevar a cabo una tarea
integradora.

Pretende motivar a los estudiantes a
partir de la planificacion de
actividades que despierten su interés,
permitiendo indagar los saberes
previos sobre el tema, y establecer
acuerdos que permitan el desarrollo

de la secuencia didactica.

Ambientacion del aula para la presentacion de la de la
SD.

Observacion de anuncios publicitarios de diferentes
formatos para motivar, despertar el interés de los
estudiantes.

Realizacion del contrato didactico a través de preguntas
como ¢Qué vamos a aprender? ;Sobre qué vamos a
trabajar? ¢Para qué lo voy a aprender?

¢ Qué compromisos voy a tener?

Ejecucion

Permite el desarrollo y
profundizacion de las estrategias y
saberes propuestos en la S.D para
lograr los objetivos. (Pérez y Rincén,
2009).

En esta fase se realiza la exploracion
de los textos y se profundiza en los
conceptos que propone la
investigacion, para lograr la
comprension del texto
argumentativo tipo afiche

publicitario.

o Exploracion de conocimientos previos sobre los
anuncios.
o Clasificacion de anuncios de acuerdo a sus

caracteristicas.

o Charla con experto (publicista).
. Lectura de textos expertos.
o Lectura y analisis de los textos discontinuos de tipo

argumentativo (afiche publicitario).

o Comparacion del afiche con otros textos.

o Juego de roles para identificar maneras de
argumentar.

o Exploracion y lectura sobre las funciones de cada

elemento que conforma el afiche.
o Propuesta de elaboracion de elaboracion de un
afiche a partir de una situacion de interés.

o Concertacion del tema que llevara el afiche
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o Busqueda de informacidn en internet con ayuda de

estudiantes de la modalidad de sistemas de informacion.

o Primera escritura del afiche.

. Socializacion y confrontacion con el grupo.

o Comparacion del afiche con otros textos expertos.

o Reescritura del afiche sobre el tema propuesto.
Evaluacion Co-evaluacion referida al proceso que realiza el grupo.
Definida como el proceso de Hetero-evaluacion entendida como la evaluacion que
revision y analisis continuo 'y realiza el docente del proceso.

permanente del cumplimiento de los  Auto-evaluacion definida como la evaluacion que realiza
objetivos propuestos en el desarrollo  cada estudiante del proceso desarrollado.
de la secuencia. Produccidn final del texto.
Lectura y analisis del afiche por parte del grupo.
Evaluacion del afiche por parte del grupo.

Exposicién del afiche en reunion de padres.

3.6.2 Variable dependiente: Comprension de textos argumentativos.

Tabla 2. Operacionalizacién de la variable dependiente.

La comprension es un proceso, a través del cual el lector indaga, interroga, explora, formula
hipGtesis y construye una representacion organizada, coherente de la intencion y sentido del texto,
desde una situacion real. Asi mismo, comprender un afiche publicitario es un proceso que requiere
de la identificacion, clasificacion de la estructura del texto y la intencion que busca comunicar
(Jolibert, 2002).

Texto argumentativo: Se define como el conjunto de estrategias que permiten persuadir,
convencer y defender una idea, en contextos y practicas sociales cotidianas (Alvarez, 2001).

El texto publicitario, es un elemento de comunicacién que tiene como intencion captar la atencién
del espectador mediante la utilizacion de iméagenes atractivas y/o un mensaje llamativo (Moreno,
1998).

Dimensiones Indicadores Indices




Situacion de comunicacion:
se refiere a la estrategia de
interrogacién y exploracion del
texto, al medio a traves del
cual el texto llega al aula,
integra el destinatario, la
intencion (funcién), y a quién
escribe el texto (Jolibert,
2002).

Autor se refiere a la persona
que publica el aviso, en este

caso seria el anunciante.
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3. Identifica el autor del afiche
publicitario.

1. No identifica el autor del
afiche publicitario.

Destinatario, es la persona a

quien va dirigido el texto.

3. Identifica el destinatario al

que se dirige el afiche.

1. No identifica el destinatario

al que se dirige el afiche.

Proposito, es la intencion
comunicativa que pretende el
texto. En el texto publicitario
su finalidad es la de persuadir,
vender al interlocutor una idea,

un producto.

3. Reconoce el proposito del

afiche publicitario.

1. No reconoce el proposito del

afiche publicitario.

Estructura profunda se
refiere a la relacion de
coherencia que existe entre los
elementos que conforman el
aviso, Como son; componente
iconico, verbal y esquema
macro proposicional (Moreno,
1998).

Componente verbal, se

refiere al tema del afiche.

Componente iconico,
establece la relacion que existe
entre la imagen y el tema que
quiere presentar el afiche

publicitario.

3. Identifica el tema que

presenta el afiche.

1. No identifica el tema que
presenta el afiche.

3. Identifica la imagen y su
relacion con el tema

1. No identifica la imagen y su

relacion con el tema.

Esquema macro
proposicional definido como
el analisis especifico del
componente semantico de los
textos, cuya funcion es
organizar y distribuir la
informacion general y

especifica.

3. Reconoce el sentido de la
organizacion y distribucion del
texto y la imagen dentro del
afiche.

1. No reconoce el sentido de la
organizacion y distribucion del
texto y la imagen dentro del

afiche.




Superestructura

Definida como la organizacion
y presentacién de los
elementos que conforman el
aviso y buscan persuadir, al
destinatario. Integra el marco,
la argumentacién y la
evaluacion del argumento
(Moreno, 1998).

Marco definido como el
instrumento utilizado por el
afiche para persuadir y
representar la situacion global
del texto.

Argumentacion constituida
por el conjunto de enunciados
que buscan persuadir al

destinatario.

Evaluacion del argumento:
se refiere a los elementos y
parametros que verifican el
funcionamiento persuasivo del

texto publicitario.
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3. ldentifica el concepto, la
idea central que propone el

afiche.

1. No identifica la idea que
propone el afiche.

3. Reconoce los argumentos,
porque los argumentos no
estan solo en las frases

también estan en las imagenes.

1. No reconoce los
argumentos, porque los
argumentos no estan solo en
las frases también estan en las
imagenes.

3. Reconoce el sentido de

persuasion que tiene el afiche.

1. No reconoce el sentido de

persuasion que tiene el afiche.

3.6.3 Andlisis cualitativo: Practicas reflexivas

Para el andlisis cualitativo de las practicas de ensefianza del lenguaje, de la docente

investigadora, se ha definido la siguiente unidad de analisis y de trabajo.

Unidad de analisis

La unidad de andlisis corresponde a las practicas de ensefianza del lenguaje entendidas, en

esta investigacion, como los procesos que lleva a cabo la profesora con el proposito explicito que

los estudiantes construyan conocimientos y desarrollen competencias y estrategias que les
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permitan comprender la estructura profunda y los argumentos implicitos que subyacen en el

afiche publicitario.

El analisis de las practicas de ensefianza del lenguaje, durante la implementacion de la SD, se

realiza a partir de las categorias de la practica reflexiva, establecidas en un ejercicio colectivo del

grupo perteneciente al Macro-proyecto de comprension y produccién textual, adscrito a la linea

didactica de investigacion en didactica del lenguaje, de la 111 cohorte, en el afio 2017. A

continuacion se mencionan y definen dichas categorias.

Tabla 3. Categorias de la practica reflexiva

Categorias

Definicion

Descripcién

Presentacion de manera detallada de las actividades, contextos y

comportamientos que suceden en el aula de clase.

Expectativas

Todo aquello que el maestro espera (desea) que suceda como

consecuencia de sus actuaciones

Autopercepcion

Descripcion de las emociones, sentimientos surgidos durante la

actividad.

Rupturas

Realizacion de actividades que nunca habia realizado.

Continuidades

Realizacion de actividades que siempre se habian realizado.

Auto-cuestionamiento

Reflexion sobre los aciertos y desaciertos de las actuaciones del

profesor.

Autorregulacion

Toma de decisiones a partir del auto cuestionamiento para mejorar

la actuacion del profesor.

Unidad de trabajo

Docente licenciada en espafiol y comunicacion audiovisual, con 20 afios de experiencia como

docente de aula en el area de basica primaria en la zona rural y urbana.
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3.7 Técnicas e instrumentos

Para indagar los aprendizajes de los estudiantes, se construy6 un test de comprension lectora,
que consta de 18 preguntas de seleccién multiple, todas orientadas a evaluar la comprension de
textos argumentativos -afiche publicitario-. Las preguntas 1 a 6 corresponden a la situacion de
comunicacion que integra autor, destinatario y propdsito. La estructura profunda la integran las
preguntas 7 a la 12 y las preguntas 13 a la 18 hacen parte de la superestructura (ver anexo 1). La
escala de calificacion de cada pregunta fue 1 si responden de forma no acertada y 3, si responden
acertadamente. Para el Pre-test se evalud la comprension del afiche publicitario “gaseosa Coca-
Cola” relacionado con el medio ambiente, y para el Pos-test de comprension del afiche
“detergente Top” con estas mismas caracteristicas (ver anexo 4).

Luego de responder el cuestionario, se sumaban las puntuaciones en cada dimension para de
acuerdo al total se ubicaba en los niveles bajo, medio, alto.

El instrumento fue validado a través de juicio de expertos realizado por los magister Luz
Stella Henao y Carlos Emilio Puerta, ademas de la realizacion de una prueba piloto a los
estudiantes de otro grado 3° de la misma jornada e institucion, con caracteristicas similares a la
muestra.

Para reflexionar acerca de las précticas de ensefianza del lenguaje realizadas por la docente,
se utiliz6 como instrumento el diario de campo (Ver anexo 5), a través del cual se registran todas
las observaciones, expectativas, acontecimientos y vivencias de la docente durante la
intervencion didéctica.

3.8 Procedimiento
En la siguiente tabla se mencionan y describen cada una de las fases del proyecto de

investigacion.



Tabla 4. Fases del proyecto de investigacion

Fases

Descripcion
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Diagnostico

Se disefia, valida y aplica el Pre-test que permite diagnosticar el
estado inicial de los estudiantes en la comprension de textos

argumentativos -afiche publicitario-.

Disefio e implementacion

Se disefia e implementa la secuencia didactica de enfoque
comunicativo. Se registra las actuaciones de la profesora en el

diario de campo.

Evaluacién

Se estructura y aplica el Pos-test para valorar el estado final de

los estudiantes, luego de la intervencion didactica.

Contraste

Reflexion

Se analizan y comparan los resultados del Pre-test y el Pos-test
a la luz de la estadistica descriptiva, para determinar la
incidencia de la secuencia didactica de enfoque comunicativo
en la comprension de textos argumentativos -afiche
publicitario-.

Se realiza un andlisis a partir del registro de la docente en el
diario de campo y las categorias establecidas, para dar cuenta si
hubo transformaciones en las practicas de ensefianza del

lenguaje.
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4. Andlisis de la informacién

Este capitulo presenta el analisis de la informacion cuantitativa, para dar cuenta de los
aprendizajes de los estudiantes, y la informacion cualitativa, que pone en conocimiento las
transformaciones en la practica de ensefianza del lenguaje escrito de la profesora que realizo la

intervencion didactica.

Los resultados a nivel cuantitativo de estudiantes de grado 3° de EBP, de la institucion
educativa INEM Felipe Pérez, obtenidos a partir de la aplicacion de una rejilla de evaluacion
sobre comprension de textos argumentativos -afiche publicitario-, se presentan comparando los
resultados obtenidos, a partir de la aplicacion del Pre-test y Pos-test a nivel general y en todas la
dimensiones que conforman la variable dependiente (situacion de comunicacion, estructura

profunda y superestructura).

Los resultados a nivel cualitativo, obtenidos a partir del registro realizado en el diario de
campo durante la planeacion, ejecucion y cierre de la de la secuencia didactica, se exponen
desde de las categorias de percepcion, expectativas, autopercepcion, ruptura, continuidades,
auto-cuestionamiento y auto-regulacion, construidas en el grupo perteneciente a la cohorte 111 de

la linea de investigacion de didactica del lenguaje de la Maestria en Educacion (2017).

4.1 Analisis cuantitativo de la comprension de afiches publicitarios

El analisis cuantitativo parte de la validacion de la hipétesis, a partir del uso de las medidas
de tendencia central, para validar o rechazar la hipétesis de trabajo. Ademas, se realiza el analisis
de cada una de las dimensiones que conforman la variable dependiente: situacion de

comunicacion (autor, destinatario y propdsito del texto), la estructura profunda (el componente
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verbal, iconico y la macroposicion), y superestructura (el marco, argumento y evaluacion del

argumento).
A continuacion se presenta la prueba de hipotesis

4.1.1 Prueba de hipotesis
La siguiente tabla presenta el comparativo de las medidas de tendencia central de acuerdo a

los datos obtenidos en el Pre-test y el Pos-test para validar o rechazar la hipotesis de trabajo.

Tabla 5. Medidas de tendencia central

Pre-test Pos-test
Media 11,36666667 | Media 14,83333333
Error tipico 0,627865081 | Error tipico 0,688298474
Mediana 10 Mediana 14,5
Moda 9 Moda 18
Desviacion estandar 3,438958677 | Desviacion estandar 3,769966005
Varianza de la muestra | 11,82643678 | Varianza de la muestra | 14,21264368
Curtosis 5,134247883 | Curtosis -0,172553988
Coeficiente de asimetria | 1,851584181 | Coeficiente de asimetria | 0,101514082
Rango 17 Rango 16
Minimo 7 Minimo 8
Maximo 24 Maximo 24
Suma 341 Suma 445
Cuenta 30 Cuenta 30

De acuerdo con los resultados presentados en la anterior tabla, se aprecia que el valor de la
media pasé de 11,3 puntos en el Pre-test, a 14,8 en el Pos-test, cambio que también se evidencia
en la mediana, pues en el Pre-test tiene un valor de 10, mientras que en el Post-test obtiene un

resultado de 14,5,y la moda que pasa de 9 puntos en el Pre-test a 18 en la prueba del Pos-test.

El siguiente grafico presenta la movilidad de los estudiantes por los diferentes niveles de
desempefios previamente establecidos (bajo, medio y alto) en la comprension lectora de textos

argumentativos, tipo afiche publicitario.
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Gréfico 1. Comparativo general de la movilidad de los niveles de desempefios del Pre-test al
Pos-test.

Niveles de desempefio Pre-test vs Pos-

100%
90%
80% 76%
S 67%
g B PRE-TEST
50%
40% 33% B POS-TEST
0,
. 24%
20%
10% 9 E 9
0%
BAJO MEDIO ALTO

El gréfico 1, muestra la manera como se movieron los resultados de los estudiantes en los
niveles de desempefio. En el Pre-test la mayoria se encontraban en el nivel bajo, algunos en el
nivel medio y ninguno en el nivel alto. Esta situacion se explica porque posiblemente los
estudiantes antes de iniciar la secuencia didactica tenian dificultades para identificar el afiche
publicitario como un texto que se puede leer y que esta conformado por unos elementos con
intencionalidad comunicativa. Esta situacion se transformo en el Pos-test, pues un 67% de ellos
logra avanzar al nivel medio, un 33% al nivel alto, y ninguno estuvo en el nivel bajo, lo que
demuestra el impacto positivo de la secuencia didactica de enfoque comunicativo en la
comprension de este tipo de textos, posiblemente porque se trabajé desde situaciones reales de
comunicacion relacionadas con los intereses y necesidades de los estudiantes y de su entorno.
Este tipo de enfoque permite darle valor y sentido social a los textos, asumir posturas frente a la
informacion que presentan y utilizarlos como instrumentos para lograr propositos diversos, tal

como lo plantea Cassany (1999).
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A partir de lo expuesto, esto es, los resultados de las medidas de tendencia central y la
movilidad de los estudiantes por los niveles de desempefio, se rechaza la hipétesis nula y se
valida la hipotesis de trabajo, lo que significa que una secuencia didactica de enfoque
comunicativo, mejora la comprensién de textos argumentativos, -afiche publicitario-, en los
nifios de grado tercero de EBP, confirmando que cuando se disefian diversas actividades
articuladas entorno a los intereses, expectativas, contextos y necesidades de los estudiantes, de
los propositos del texto y del contexto, se puede lograr la comprension profunda de estos textos,
su sentido, y su forma de organizacion estructural; ademas, este tipo de comprension les brinda
herramientas a los estudiantes para asumir una posicion critica y para su elaboracion. Lo que
ratifica el valor y potencia que tiene la secuencia didactica como estrategia que orienta y facilita
el desarrollo estructurado del proceso de ensefianza y aprendizaje, en torno a unos objetivos

claros y conocidos por el profesor y los estudiantes.

Para dar cuenta de los cambios ocurridos en cada una de las dimensiones propuestas en la
variable dependiente, se presentan a continuacion los resultados obtenidos en el Pre-test y el

Pos-test.

4.1.2 Anélisis de las dimensiones
La siguiente grafica presenta los resultados obtenidos por los estudiantes en las dimensiones
que conforman la variable dependiente: Situacion de comunicacion, Estructura profunda y

Superestructura, durante la aplicacién de las pruebas Pre-test y Pos-test.
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Gréfico 2. Comparativo general de los resultados globales del Pre-test y el Pos-test, en las

dimensiones de la Variable dependiente.

Dimensiones Pre-test vs Pos-test
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De acuerdo al grafico 2, se puede evidenciar un notable avance en todas las dimensiones
luego de la aplicacion de la secuencia didactica. Ahora bien, la dimensién situacion de
comunicacion es la que evidencia un mayor avance, ya que en el Pre-test se tuvo un porcentaje
de 11% de desempefio, lo que indican que si bien los estudiantes reconocian que todo texto tiene
un autor, un destinatario y una intencién, esto no era tan claro respecto al texto publicitario, pues
aungue es una tipologia argumentativa que aparece en la cotidianidad, no se hace la reflexion
sobre quién lo escribe, para quién y con qué finalidad, ni se integra al contexto escolar, como lo
han recalcado diversos investigadores (Camps y Dolz, 1995; Caballero, 2008; Agosto, 2011,

Guerra y Pinzon, 2014; y Rello, 2017).

Luego de aplicar la secuencia didactica, esta dimension se transformo al obtener en el Pos-
test un resultado de 60%, con una diferencia de 49 puntos porcentuales, situacion que indica que
los estudiantes, en su mayoria, logran identificar y comprender la situacion de comunicacion de

este tipo de texto, al reconocer un posible autor, establecer el propdsito comunicativo del texto y



58

el posible destinatario al que pretende persuadir sobre el producto o idea que presenta. El logro
de estas comprensiones implico que durante la intervencion con la SD los estudiantes leyeran
diversos textos, identificaran los textos argumentativos y dentro de ellos el afiche publicitario. A
su vez indagar y explorar en ellos el contexto comunicativo a partir de preguntas como: ¢Quién
es el autor?, ¢A quién va dirigido el texto? ¢Cudl es la intencion del texto? pues tal como
sostiene Jolibert (2002) “para que un texto sea comprendido requiere de la interrogacion y
exploracion de su propdsito, autor y destinatario” (p.206) y, de manera concreta, como afirma
Moreno (1998), la interrogacion del afiche debe permitir a los lectores no sélo identificar las
caracteristicas y estructura de este, sino también explorar el sentido e intencion de quien lo

elabora y su funcion dentro del contexto, para hacer posible su comprension y significacion.

De otra parte, la dimension que menores transformaciones presento fue la Estructura Profunda
con 42%; sin embargo, es de aclarar que en el Pre-test fue la dimension que mejores resultados
evidencio, seguramente porque los estudiantes estan familiarizados con las iméagenes y los
eslogan de los afiches publicitarios, empero, desconocen las relaciones e intencionalidad que
guardan estos elementos dentro del afiche. Esta dificultad podria atribuirse a la ausencia de un
tratamiento intencionado de este tipo de texto en la escuela, puesto que generalmente se
privilegia el texto narrativo, tal como lo han afirmado las investigaciones de Sanchez. (2012), y

Guerra y Pinzon (2014).

Frente a estas dificultades, durante la implementacion de la secuencia didactica se realizaron
actividades en las que los estudiantes vieron la necesidad de explorar la funcién e intencion de la
imagen y eslogan en el afiche, y su relacion con el texto, a partir de preguntas como ¢Qué dice la
imagen? ¢{Qué busca el afiche con esa imagen? ¢Qué relacion tiene la imagen con el producto?

¢Que dice el eslogan? Seguramente, esta propuesta hizo que en el Post-test 58% de los
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estudiantes lograran identificar y establecer la relacion que existe entre los elementos que
conforman el afiche publicitario, ademas de su funcion en el mismo y las intencionalidades que
establecen para lograr persuadir al lector. De igual manera, lograron entender que la relacion,
ubicacion y orden entre estos elementos permite comunicar una idea y persuadir al lector,
siendo la imagen la encargada de transmitir, de manera implicita, varios significados y centrarse

en el tema que se pretende comunicar, tal como ha sido planteado por Capello (2004).

Sin embargo, estos resultados indican que aln es necesario trabajar la estructura profunda,
especialmente el contenido implicito y las relaciones de sentido que se dan en cada uno de los
elementos del afiche. Lo cual podria realizarse desde una lectura critica sobre el para qué y por

qué de los afiches publicitarios (Lomas, 2001).

Los resultados ratifican que es necesaria la inclusién de otras tipologias textuales en los
procesos de ensefianza y aprendizaje del lenguaje que se llevan a cabo en la escuela, siempre que
se tengan en cuenta la relacion de estos con su contexto, ya que se brindan posibilidades reales a
los estudiantes para asumir posturas informadas y criticas frente a los mensajes a los que se ven
expuestos en su cotidianidad, tales como la publicidad en diferentes medios, a través de afiches
publicitarios. En esta linea, Lomas (1996) propone “la necesidad que la educacion desarrolle
destrezas que le permitan a los estudiantes interpretar de manera critica los efectos culturales de

la publicidad” (p.212).

En seguida, se realiza el analisis de cada una de las dimensiones con el propdsito de
identificar las transformaciones en el desempefio de los estudiantes de grado tercero, después de

la aplicacion de la secuencia didactica.
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4.1.2.1 Situacion de Comunicacion del afiche publicitario.

La situacion de comunicacion, que se refiere al contexto que rodea el texto, esta integrada por
un autor que lo elabora para un destinatario, con una intencién especifica Jolibert (2002), que en
el caso del afiche publicitario consiste en persuadir. A continuacién, se presenta el analisis
cuantitativo de la dimension, de acuerdo con los desempefios en los niveles previamente

establecidos: alto, medio, bajo.

Gréfico 3. Comparativo general de la movilidad de los niveles de desempefio en la situacion de
comunicacion

Niveles de desempefio Pre-test vs Pos-
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En el grafico 3, se evidencia la movilidad de los estudiantes por los niveles de desempefio,
entre el Pre test y el Pos- test. Asi, en la prueba inicial de comprension, los estudiantes se ubican,
en su mayoria, en el nivel de desempefio bajo, algunos en el nivel medio y ninguno en el nivel
alto, seguramente porque se enfrentaban a un texto en el que no aparecia explicitamente la
situacién de comunicacién (un autor que firmara el afiche y un proposito explicito). Esta
situacion se transforma en el Pos-test pues los estudiantes, después de la implementacion de la

secuencia didactica, se mueven en su gran mayoria a un nivel alto, el 41% quedo en el nivel
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medio, y ninguno en el bajo, lo que indica, que la secuencia didactica, muy probablemente, les
permitio la comprension de la situacion de comunicacién que estd implicita en los textos
publicitarios, especificamente el afiche. En este sentido, logran transcender a una comprension
de lo implicito en el texto, posiblemente debido a que durante la secuencia didactica se
desarrollaron actividades que les permitieron identificar y comprender todos los componentes de

dicha situacion.

Para completar el andlisis se presenta el grafico 4 que contiene la informacion de cada uno de
los indicadores de la situacion de comunicacion, teniendo en cuenta la comparacion de los

hallazgos arrojados durante la aplicacion de los instrumentos Pre-test y Pos-test.

Gréfico 4. Comparativo general de la movilidad de los indicadores, de la dimension Situacion de
comunicacion.

Indicadores Pre-test vs Pos-test
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El gréafico 4, presenta el desempefio en cada uno de los indicadores que conforman la
situacion de comunicacion, esto es: el autor, destinatario y el propdésito del texto. Los resultados
indican que, si bien todos los indicadores tuvieron cambios positivos, las mayores

transformaciones ocurrieron en el indicador de autor, que pasa de 9% en el Pre-test a 64% en
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el Pos-test, con un avance de 55 puntos porcentuales, mientras que el indicador que menores

cambios tuvo fue el destinatario que en el Pre-test es de 18% y en el Pos-test de 53%.

Respecto al indicador con mayores cambios, autor, en el Pre-test se evidencio que a los
estudiantes les era dificil entender el afiche como un texto que se puede leer, por tanto no logran
concebir que existe un autor responsable de lo que alli dice. Seguramente la escuela ha
trabajado la situacion de comunicacion en los textos al identificar el autor, generalmente en los
textos narrativos, pero sin abordar el afiche publicitario, por esta razon los estudiantes en el Pre-
test, al interrogarlos sobre ¢Quién publica el afiche?, la respuesta de mayor seleccién fue la B
(planeta te quiero), y s6lo un 9% selecciona la respuesta correcta A (Coca-Cola), posiblemente
porque era la informacion explicita en el afiche y porque no habia una firma que se hiciera
cargo, como en los demas textos trabajados en el ambito escolar y porque hasta el momento no
era claro que el afiche integra un autor o que el autor es un grupo de “creativos”, al servicio de

una marca.

En este sentido, durante la implementacion de la secuencia didactica, se realizaron
actividades orientadas a comprender que, si bien no existe una firma aparente del autor, estos
textos son producidos por alguien con una intencién. Asi, por ejemplo, en la sesién VII, llamada
“Exploro quién y para quién construye el afiche publicitario”, los estudiantes se vieron en la
necesidad de: primero, llevar diversos afiches al aula para observarlos, caracterizarlos y buscar
informaciones sobre ellos; segundo, observar detalladamente el afiche que habia llevado la
profesora y discutir con sus comparieros al respecto; tercero, a partir de dicha observacion,
resolver y registrar en una rejilla orientadora cuestiones relacionadas con: ¢Quién elabora el
afiche?, ¢Para quién lo elabora? y ¢Para qué lo elabora? Luego de ello, los estudiantes pasaban a

debatir sobre las personas que hacian los afiches, su formacion o estudios, el lugar en el que se
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podria encontrar a esa persona; a partir de esta discusion, se identificaban las caracteristicas de

cada perfil nombrado.

Asi pues, y posiblemente debido a esta intervencion, se comenzé a develar que no siempre el
autor firma, pone un nombre en un texto y que, en el caso del afiche, el autor estd implicito
porque puede ser una organizacion, un grupo, una empresa. En tal sentido, la profesora propuso
a los estudiantes invitar a un experto en publicidad, para lo cual hubo que hacer la preparacion
necesaria, poniendo en escena otro tipo de texto: la carta, la cual serviria para hacer una
invitacion formal, y ademas, la preparacién de una entrevista sobre lo que se consideraria
necesario preguntar al publicista; ambos textos fueron co-construidos a partir de las ideas del
grupo. Con todo ello, la produccion de textos auténticos y el contacto con un escritor real, dio la
oportunidad a los estudiantes de entender la escritura como algo Util y con sentido, que sirve
para lograr propositos comunicativos. Después de la explicacion de la publicista sobre quién
elabora el afiche (un grupo o un solo publicista), por encargo de quién lo hace y como es el
proceso creativo de elaboracion, y de las diversas actividades de acercamiento a la comprension
de este tipo de texto, especialmente de las dinamicas de posicionamiento del autor (con lectura,
analisis y comparacion), los estudiantes procedieron a planificar y producir su propio afiche
utilizando una situacion real, en este caso promocionar un deporte de su interes, teniendo como
destinatarios a los padres de familia. Asi pues, asumirse como autores de un texto, les permitid
reconocer en el afiche un autor que pretende, a partir de una situacion y un propadsito real,

persuadir a un pablico sobre la idea o producto que quiere promocionar (Jolibert, 2002).

El indicador propdsito también evidencio6 transformaciones importantes, con un progreso de
47 puntos porcentuales. Pues, antes de la implementacion de la secuencia didactica los

estudiantes presentaban dificultades para reconocer en el texto publicitario una intencion, esto se



64

puede evidenciar cuando, frente a la pregunta propuesta en el Pre-test “e/ afiche pretende”, S0l0
un 14% selecciona la respuesta correcta B (motivar al consumo de Coca-Cola), este desacierto
sobre las intenciones reales de la publicidad, posiblemente se debe al desconocimiento del afiche
como un texto que trae implicito el proposito de persuadir a un pablico, a través del juego que
se realiza entre cada uno de los elementos que lo componen. Asi lo sustenta Alvarez (2001),
cuando plantea que el anuncio publicitario es siempre argumentativo puesto que por principio

debe seducir a un publico adoptando cualquier estrategia que sea eficaz.

La situacion se transforma, luego de realizar las actividades propuestas en la secuencia
didactica, orientadas desde lecturas, exploracion, preguntas sobre el contenido del afiche
publicitario y sobre los efectos que los afiches causaban en ellos mimos (sobre qué los lograba
persuadir), las cuales permitieran a los estudiantes identificar el propdsito de este y de otros
textos para establecer comparaciones entre ellos (por ejemplo: carta, entrevista, cuento, noticia)
y llegar a identificar que el afiche publicitario tiene un proposito dado por el autor, que busca y

logra persuadir a su destinatario apelando a sus intereses y emociones.

Ahora bien, el indicador que tuvo menor transformacion fue el destinatario, que pasa de un
18% en el Pre-test a un 53% en el Pos-test. El desempefio evidenciado en el Pre-test se debe a
que a los estudiantes se les dificultaba reconocer que el afiche publicitario tiene unos
destinatarios particulares a los cuales va dirigido el mensaje, en este sentido, desconocian que la
publicidad no es un asunto arbitrario, sino que es pensada para un publico concreto, a partir del
empleo de estrategias iconograficas y discursivas especificas, que se valen de herramientas
argumentativas con el fin tltimo de lograr su convencimiento (en ellos, por ejemplo, el consumo
de productos como papitas fritas, bombones, etc.). Este desconocimiento, posiblemente se deba a

que el texto publicitario, a pesar de hacer parte de su cotidianidad, no se integra al aula como
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una tipologia textual que se puede leer y que trae implicito un propdsito dado por un autor que
selecciona al publico, de acuerdo a caracteristicas relacionadas con sus gustos e intereses, lo que
le permite persuadirlos del consumo del producto o idea que presenta. Al respecto, Moreno
(1998) sostienen que la escuela no propicia en los estudiantes el conocimiento y uso de otros

tipos de textos que permitan trascender la lectura del codigo escrito.

La situacion se transforma, luego de la intervencion con la secuencia didactica, pues méas de
la mitad de los estudiantes logran identificar que el texto publicitario se realiza para un
destinatario con unas caracteristicas particulares, lo que probablemente se deba a las diferentes
actividades desarrolladas, orientadas a la identificacion del destinatario en el texto. Asi, por
ejemplo, en la sesion “Otros textos, otras intenciones” los estudiantes debian elaborar una carta
para invitar al experto a una charla sobre los afiches publicitarios para despejar sus dudas,
ejercicio que necesito de la configuracion de la imagen del experto, para escribir empleando un
vocabulario adecuado, hacia un destinatario real. Ligado a lo anterior, fue necesario escribir a la
rectora para solicitar el permiso para la llegada del experto y el auditorio para reunirse alli con
él.

De otra parte, las actividades de lectura de afiches comunes y familiares para ellos,
permitieron identificar y caracterizar el tipo de publico al que pretendian dirigir su mensaje y
establecer comparaciones entre los destinatarios de los textos expertos leidos y su texto, de tal
manera que lograran tener una imagen clara del lector al que pretende persuadir, por ejemplo, el
por qué se usa determinados colores para los nifios, las imagenes que aparece qué relacion tienen
cuando el publico objetivo son nifios o estudiantes de primaria 0 como son otros colores e

iméagenes cuando la publicidad o el afiche es dirigido a un publico adulto.
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Ahora bien, el cambio positivo que se evidencio en cada uno de los indicadores que integran
esta dimension, pudo deberse a la totalidad de las actividades desarrolladas en la secuencia
didactica, las cuales permitieron a los estudiantes leer y hacer parte de la construccién de un
texto atractivo, que pertenece a su contexto, ya que como afirma Colomer (1992) “leer es un

proceso intencionado que responde a una situacion de comunicacion real” (p.1).

A continuacion, se aborda la dimension de estructura profunda con su respectivo analisis,

para determinar sus avances después de la implementacion de la secuencia didactica.

4.1.2.2 Estructura profunda del afiche publicitario.

El disefio de propuestas pedagdgicas orientadas a la comprension de afiches publicitarios,
exige el tratamiento de aspectos como la estructura profunda, puesto que permite internarse en
las relaciones de coherencia y cohesion que se tejen entre los elementos presentes en él, estos
son: componente iconico, componente verbal y macroposicion (Moreno, 1998). La comprension
de dichas relaciones, al interior del afiche publicitario, fue objeto de indagacion durante las
pruebas Pre-test y Pos-test, en tal sentido, a continuacion se presenta el comparativo de los

niveles de desempefio evidenciados en ambas pruebas.
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Gréfico 5. Comparativo general de la movilidad de los niveles de desempefio en la Estructura
profunda.

Niveles de desempefio Pre-test vs Pos-
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El gréfico 5, muestra que los resultados de todos los estudiantes se movieron entre los niveles
de desempefio, de una prueba a otra. De manera concreta, en la prueba inicial la mayoria de ellos
se encontraba en el nivel medio (61%), algunos en el nivel bajo (18%) y el porcentaje restante en
el nivel alto (21%). La situacion se transforma en la prueba final, luego de la intervencion
didactica, pues ningun estudiante queda en el nivel bajo, el porcentaje de ellos en el nivel medio
disminuye 16 puntos y el porcentaje del nivel alto aumenta 34 puntos porcentuales. Asi pues, los
estudiantes que en la prueba inicial tuvieron un desempefio bajo, se movieron al nivel medio o
alto, y los del nivel medio subieron al nivel alto, lo que demuestra la mejoria en la comprension
que van teniendo de la estructura profunda de los textos publicitarios, en particular el afiche,
probablemente debido a la realizacion de las diversas actividades que llevaron a la lectura y

analisis de la funcion, las relaciones y sentido de los componentes que integran dicha estructura.

Los cambios en el desempefio de los estudiantes ratifican dos aspectos relevantes asumidos en
la intervencidn didactica: en primer lugar, cuando se les permite el acercamiento consciente a

diversidad de textos que tienen valor en sus contextos, desde actividades que hagan posible
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internarse y develar sus intencionalidades profundas, ellos son capaces de mejorar la
comprension de éstos. En segundo lugar, y aunado a lo anterior, es necesario que los estudiantes
conozcan las intencionalidades de los procesos educativos pero, ademas, hay que hacerles
participes conscientes de ellos: desde las tipologias que se seleccionan, las actividades que se
programan, los instrumentos que se disefian, la manera como se resuelven las situaciones y las

decisiones que se toma en la medida que se avanza en los procesos de aprendizaje.

Para ampliar el anlisis de la dimensidn estructura profunda, sera necesario integrar los
resultados del desemperio de los estudiantes en cada uno de sus elementos constitutivos
(componente iconico, componente verbal y macroposicion), lo cual partira de la grafica nimero

6, que se presenta a continuacion:

Gréfico 6. Comparativo general de la movilidad de los indicadores de la Estructura Profunda.

Indicadores Pre-test vs Pos-test
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El grafico 6, muestra trasformaciones positivas en todos los indicadores de la estructura
profunda. Las mayores transformaciones se evidencian en el indicador componente verbal, al

pasar de 42% en el pre-test a un 70% en el Pos-test, con un avance de 28 puntos porcentuales;
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mientras que el indicador de menores cambios fue la macroposicion, con un avance de 3 puntos

porcentuales.

Respecto al indicador con mayores cambios, que corresponde al componente verbal, en el
Pre-test, si bien los estudiantes tenian conocimientos sobre el producto que anunciaba el afiche
(imagen), seguramente porque se encuentran expuestos a ellos de manera cotidiana (en la calle, a
través de los medios de comunicacion, etc.), la mayoria de ellos no lograban reconocer el
mensaje implicito que proponia y su relacién con lo que dice o escribe, lo que podria deberse a la
ausencia de préacticas de ensefianza que introduzcan el trabajo inferencial y critico con este tipo
de textos, por lo cual los estudiantes no estan familiarizados con el analisis de mensajes
implicitos en diferentes formatos, y cuando en la cotidianidad tienen contacto con la publicidad,
su atencion se centra primordialmente en la imagen que identifica la marca, y en el caso de la

radio o la misma television, en la voz de narrador o publicista o el jingle.

Frente a esta situacion, en la sesion “Exploro los elementos del afiche”, se realizaron
actividades orientadas a identificar y analizar el eslogan, tema y titulo de este tipo de textos, a
partir del tratamiento de material real que circula en su medio, y con la ayuda de preguntas
orientadoras como: ;Qué dice el texto del afiche?, ¢ A que lo invita?, ;Cual es el eslogan? y ¢Qué
dice el eslogan? ;Qué evoca ver o escuchar algun tipo de publicidad? ¢En el fondo la imagen a
qué los invita? Las cuales permitieran a los estudiantes realizar lecturas criticas y reflexivas,
conducentes a la identificacion de los mensajes implicitos cargados de persuasion que trae el
afiche publicitario. Esta lectura exigio la creacion y empleo de rejillas para sistematizar las
apreciaciones y hallazgos, que serian puestos en comun y confrontados por los equipos de

trabajo, ello justamente porque, tal como manifiesta Perelman (1999), saber argumentar implica
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defender opiniones frente a otros, en este caso, discutir sobre las intenciones declaradas e

interpretadas de los mensajes presentes en los textos del afiche publicitario.

Los diversos procedimientos de anélisis, caracterizacion y discusion podrian ser los causantes
de las transformaciones en el desempefio de los estudiantes, puesto que les dotd de mayores
herramientas para, en la prueba Pos-test, identificar y comprender la funcién, interrelacion,
codependencia y significado que tenian el eslogan, el titulo y la marca dentro del afiche. Estos
avances indican que los estudiantes estan en capacidad de inferir y comprender los mensajes
presentes en los textos publicitarios, integrando para ello las intencionalidades declaradas e
implicitas que se yuxtaponen en los elementos alfabéticos del afiche, alrededor de una tematica

determinada con el fin primordial de persuadir.

El indicador componente iconico, también evidencid avances importantes, puesto que, aunque
fue el indicador con los mejores desempefios en el Pre-test (45%), logré avanzar 22 puntos
porcentuales en el Pos-test. Ahora bien, los resultados del Pre-test evidenciaron que los
estudiantes asumian la imagen del afiche como la identificacion del producto, sin embargo,
presentaron dificultades para reconocer la funcion y significado de la imagen, a pesar de tener
una relacion permanente con ella, al ser el elemento que mas llama su atencion y les permite

identificar el producto. Esta dificultad se puede apreciar cuando, & -

frente a la pregunta /La imagen de la botella busca...? La respuesta

Plantar arboles
es cuidar el agm,

de mayor seleccion fue la B (representar el cuidado del agua) y sélo

un 4% selecciona la respuesta correcta A (apoyar la idea que tiene
Slanela

le quierc:

Coca-Cola).

llustracién 1. Afiche

. p- . .. . ublicitario Coca-Cola.
Estas dificultades fueron motivo de trabajo intencionado en el P

disefio y la implementacion de la secuencia didactica, a partir de la realizacion y participacion
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activa en diferentes actividades destinadas a la observacion, analisis, interrogacion y
sistematizacion (en rejillas), de los mensajes y significados de la imagen al interior de variados
afiches publicitarios de su cotidianidad (Milo, Gatorade, Pepsi, Coca-Cola, Oreo, etc.). La
docente, durante estos procesos, orientaba la actividad de los estudiantes mediante preguntas
como: ¢Qué imagen tiene el afiche?, ;/Qué representa la imagen? y ;Ddnde esta ubicada la

imagen? ¢Por qué el publicista la ubica de esta manera y no de otra?, entre otras.

A su vez, la implementacion de la secuencia didactica puso en juego un planteamiento:
comprender una tipologia, desde su situacion de comunicacion, estructura profunda y
superestructura, también implica estar en capacidad de para producirla. En tal sentido, se
considero necesario que los estudiantes produjeran afiches publicitarios de un tema de su interés
(los deportes), frente a lo cual ellos mismos vieron pertinente la busqueda de las imagenes
necesarias y contundentes, desde su perspectiva, para la construccion de su propio afiche. Esta
construccion se realizé en un ambiente de trabajo colaborativo propicio para la exploracion,
socializacion y discusion entre pares, ademas del asesoramiento que les brindaron los
estudiantes de la modalidad de sistemas, quienes orientaron el uso de la internet y la
identificacion de algunos buscadores para encontrar imagenes relacionadas con el tema de su
texto, las cuales debian ser lo suficientemente atractivas para cautivar al pablico objetivo,

presentarle su mensaje y persuadirlo.

Los desempenios de los estudiantes se transformaron de manera positiva en el Pos-test, gracias
a las diversas actividades de planeacion, realizacion y evaluacion que giraron en torno al
componente iconico, pues los estudiantes lograron comprender y dar cuenta de la funcion y el
significado de la imagen al interior del afiche publicitario. Estos cambios indican que, cuando se

acerca a los estudiantes a la lectura de la imagen desde el reconocimiento de su propdsito
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comunicativo dentro del texto, se puede avanzar en la comprension, al identificar la coherencia
existente entre los elementos que conforman el aviso publicitario, entendiendo las imagenes
como componentes sustanciales que nutren la intencién comunicativa del texto publicitario
(Barhtes, 1972, citado por Moreno, 1998) y, como afirma Garrido (1996, citado por Corrales,
2000), “imagen, palabras escritas y sonidos son diferentes formatos de informacion que sirven

para la comunicacioén” (p.19).

El indicador con las menores transformaciones, esto es, la macroposicion, que pasa de un
39% en el Pre-test a un 42% en el Pos-test. EI desempefio evidenciado en el Pre-test se debe a
que, si bien algunos de los estudiantes lograban identificar las palabras e iméagenes que
empleaban el anunciante para presentar el contenido publicitario, la mayoria de ellos presentaban
dificultades para establecer y analizar la relacion y funcién que existe entre cada uno de los
elementos que conforman el afiche, a partir de los cuales el autor logra introducir y persuadir a
los lectores sobre el producto o idea. Los estudiantes, desconocian que en el texto publicitario,
como lo expresa Alvarez (2001), cada uno de sus componentes se posiciona de manera
premeditada, con la intencion de resaltar el argumento principal. Tal vez esto se da porque el
texto publicitario no hace parte de los textos que se llevan al aula para leer y se desconoce su
capacidad de persuadir e influir en la conducta del puablico potencial, mediante la utilizacion de

iméagenes atractivas y/o un mensaje especial, llamativo.

Esta situacién evoluciona positivamente, luego de la intervencion de la secuencia didactica,
pues los estudiantes consiguen, ademas de identificar como esta organizada y distribuida la
informacion, comprender la razon de ser de dicha organizacidn. Estas comprensiones pueden
deberse a la pertinencia de las actividades propuestas en las sesiones de la secuencia didactica,

destinadas a la realizacion de lecturas y plenarias de textos expertos, durante las cuales se
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analizaba la distribucién de los componentes del afiche, lo que permitia interpretar las
intencionalidades que con su distribucion se perseguian en el lector, pues, tal como expone
Corrales (2000), “en el texto publicitario las figuras no tienen caracter ornamental sino
argumentativo, estan al servicio del objetivo persuasivo del texto para producir una serie de

efectos en el receptor” (p, 20).

Una de las actividades que hizo posible avanzar en la interpretacion de dichas relaciones, fue

el andlisis de afiches que buscaban generar cambios en la conducta (por ejemplo: Fomento de

deporte y vida saludable, Plantar arboles es cuidar el agua, etc.),
desde preguntas que llevaran a los estudiantes a
interrogarse sobre la intencidn de los componentes del

. . . Plantar darboles
afiche como eslogan, imagen, tema y mensaje. Uno de los es cuidar el agua.
afiches analizados corresponde al utilizado en el Pre-test : que

| e,Wé/I[(d,
. ., i le quicrc

se presenta a continuacion. :

lustracion 2. Afiche publicitario

Brindar a los estudiantes la oportunidad de analizar Coca-Cola.

diversos textos pertenecientes a su contexto, a partir del trabajo colaborativo y el debate de sus
apreciaciones, logra acercarlos al desarrollo de la competencia argumentativa, en lo que
coinciden Camps y Dolz (1995) para quienes esta competencia se fortalece en la medida en que
los estudiantes se ven convocados a preparar y participar en actividades que impliquen expresar
sus opiniones y considerar las distintas de las propias, lo cual se hizo durante todo el proceso de

analisis y composicion de los afiches.

De hecho, las transformaciones en la comprension de la estructura profunda del afiche
publicitario indican que, mas alla de memorizar contenidos, como es comun en la ensefianza

tradicional, los estudiantes se vieron expuestos y participantes de forma activa en procesos
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pensados para el fortalecimiento de conocimientos de diverso tipo: conceptuales, propios de la
tipologia textual, procedimentales, relacionados con la produccion y la comprension textual, y
actitudinales, relacionados con el respeto del otro, sus opiniones, y el trabajo colaborativo. Es
conveniente resaltar que aun es necesario profundizar el trabajo de este indicador, de manera que
los estudiantes cuenten con mayores conocimientos y estrategias para comprender las dinamicas
que la publicidad teje a partir de la relacion entre las palabras, imagenes y proposiciones para

introducir, presentar y persuadir a los destinatarios sobre la tematica que presenta.

Ahora bien, las transformaciones no solo se presentaron en las dimensiones mencionadas,
también ocurrieron en la superestructura, de la cual es pertinente dar cuenta en este analisis, en
tal sentido, en seguida se aborda esta dimensidn para determinar los avances en comprensién

lectora de los estudiantes, después de la implementacion de la secuencia didactica.

4.1.2.3 Superestructura del afiche publicitario.

En este estudio, la superestructura tiene que ver con los principios que organizan el discurso y
poseen un caracter jerarquico que define en forma gruesa la sintaxis global del texto (Kintsch &
Van Dijk, 1978). En el caso especifico del afiche publicitario, la superestructura se compone de

tres elementos de ordenamiento: marco, argumento y evaluacion del argumento (Moreno, 1998).

Para el analisis general de esta dimensidn, a continuacién se presenta la gréafica 7, que permite
evidenciar la movilidad de los estudiantes de grado tercero en los niveles de desempefio

establecidos para este estudio (alto, medio, bajo).



75

Graéfico 7. Comparativo general de la movilidad de los niveles de desempefio en la
Superestructura.
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El grafico 7, muestra como en la prueba inicial el 70% se ubica en el nivel bajo y ninguno en
el nivel alto, posiblemente porgue los estudiantes desconocen que es un texto que trae implicita
una estructura, que su presentacion y distribucion se hace de forma intencional y que todo ello se

construye e interrelaciona con el propdsito de presentar una idea.

La situacion se transforma en el Pos-test, luego de la implementacion de la secuencia
didactica, pues un 55% de los estudiantes se mueve al nivel alto, y sélo un 12% queda en el
nivel bajo. A grandes rasgos, estas transformaciones indican que, posiblemente debido a los
diferentes procesos realizados en la secuencia didactica, los estudiantes lograron comprender que
el afiche publicitario, al igual que otros textos, tiene un tejido estructural 1égico, que permite
darle organizacién a la informacidn, con el fin de lograr persuadir al destinatario. De hecho, los
estudiantes entendieron las dinamicas intencionales que se configuran entre los elementos que
componen el afiche publicitario, su distribucion y el manejo del color y las formas, lo cual hizo

posible identificar los propositos en singular sutiles e implicitos de esta tipologia argumentativa:
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persuadir para vender una idea, producto o servicio, ello a partir del encadenamiento relacional e

intencionado de sus elementos.

De igual manera, los cambios positivos en el desempefio de los estudiantes, indican que
cuando se pretende tener resultados diferentes en el aprendizaje de los estudiantes, deben hacerse
transformaciones en las formas y modos de ensefiar de los profesores, lo cual se puso en juego
mediante la intervencion con la secuencia didactica, que permitié un protagonismo activo en los
estudiantes, una actitud flexible, intencionada y reflexiva de la docente y la incorporacion
pedagogica e intencionada de formas sociales del lenguaje, de gran significatividad en un mundo

globalizado y comercial como el afiche publicitario.

De hecho, identificar las transformaciones en la comprension de la superestructura, implica
analizar los datos de ambas pruebas respecto a los indicadores que la componen, lo cual se

presenta a continuacion.

Gréfico 8.Comparativo general de la movilidad de los indicadores de la dimension
Superestructura.

Indicadores Pre-test vs Pos-test
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El gréafico 8, evidencia que todos los indicadores de la superestructura mejoraron en el Pos-
test. Las mayores transformaciones estan en el indicador de argumento, que pasa de 17% en el
Pre-test a 62% en el Pos-test, con un progreso de 45 puntos porcentuales; mientras que el
indicador con los menores cambios fue la evaluacion del argumento que de 24% en el Pre-test

pasa a un 59% en el Pos-test, con un avance de 35 puntos.

Respecto al indicador con las mayores transformaciones, argumento, en el Pre-test se
evidencio la dificultad de los estudiantes para identificar las estructuras argumentativas
responsables de apoyar el texto para lograr persuadir a los destinatarios, a lo que se sumaba el
desconocimiento del poder argumentativo, en este caso persuasivo, que se teje entre la imagen y
dicho texto. Esta situacion puede explicarse dado que, si bien la escuela ha trabajo la
organizacion explicita de los textos (especialmente el texto narrativo), la tipologia
argumentativa, especialmente el afiche publicitario, pese a ser un texto de mucha presencia en la
cotidianidad (en las tiendas, calles, etc., y por diversos medios de comunicacion), esta ausente en
las actividades del aula. Ademas, los estudiantes cuando piensan en argumentacion se hacen a la
idea de un discurso oral o escrito, un conjunto de oraciones, al no ver estas presentes en un
afiche, piensan que, en consecuencia, no hay argumentacion, esto podria explicar el
desconocimiento y la confusion que experimentan los estudiantes cuando se les interroga sobre
los argumentos que utiliza el autor en el afiche para lograr su propdsito. En suma, los
estudiantes, inicialmente, no sabian que el afiche publicitario pone en interaccion enunciados y
contenido grafico con el proposito de persuadir a su lector para que haga algo: consumir/adquirir

un producto o servicio.

Frente a esta situacion, en la secuencia didactica, que tomd como punto de partida estas

necesidades de aprendizaje, se considerd necesario que los estudiantes identificaran y
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reconocieran que existen maneras para convencer y defender, frente a otros, las propias ideas, y
que en el caso del afiche publicitario, este tiene un argumento implicito en los elementos que lo
conforman. Para ello fue necesario realizar actividades que permitieran: primero, identificar
argumentos en diversas tipologias argumentativas y, segundo, producir los propios afiches con
argumentos potentes para persuadir. Asi, en la sesién VI se desarrollé un juego de roles en el
cual los estudiantes debian conformar parejas y, a partir de un temay un rol que escogian al azar,
debian preparar y formular argumentos con los cuales persuadir a su comparfiero sobre la idea
que planteaba (por ejemplo, el hijo trataba de convencer a su padre para que le diera mas tiempo
en el computador, y el padre argumentaba sobre lo contrario), estos argumentos eran registrados
en rejillas, que mas tarde eran retomadas para analizar los elementos empleados para convencer.
Luego, la actividad fue extrapolada al contexto de los afiches, pues lo estudiantes debian retomar
los afiches que habian llevado al aula para analizar como se utilizaban los elementos (imégenes,
palabras, distribucion) para persuadir sobre el producto que presentaban. Esto hizo posible que
los estudiantes comprendieran que existen maneras, expresiones que utilizamos los seres
humanos para convencer a otros de nuestras ideas y, de igual forma, les permitié tener mayor
claridad sobre lo que es un argumento en un contexto real y significativo para ellos, porque mas
que memorizar un concepto, construian y verbalizaban sus propios argumentos, entendiendo

entonces su sentido en el afiche publicitario.

De igual manera, se propusieron actividades que llevaran a los estudiantes a identificar
distintos tipos de argumentos: de autoridad, analogias, metaforas, los cuales son comunes en el
texto publicitario para darle sentido y organizacidn a sus enunciados y lograr la persuasion de los
destinatarios (Barhtes, 1972, citado por Moreno, 1998). A su vez, la lectura, analisis e

interpretacion que se realizo a textos argumentativos en otros formatos, llevé a los estudiantes a
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realizar procesos de interpretacion de la estructura argumentativa global del texto, pues como lo
manifiesta Moreno (1998) la informacidn no esta explicita en el texto, sino sujeta a la
interpretacion del lector y, como lo manifiesta Meyer (citado por Alvarez, 2001) “el aspecto
argumentativo aparece implicito en los anuncios publicitarios, por lo que el estudio de la
argumentacion estaria enfocado a averiguar la relacion explicita con lo implicito que pretende

comunicar” (p.5).

El indicador Marco del texto también evidencid transformaciones importantes, ya que de un
Pre-test del 17% a un Pos-test del 55%. De manera concreta, antes de la intervencion con la
secuencia didactica, la gran mayoria de los estudiantes no lograban identificar que en el afiche
publicitario se presenta un concepto central, una idea. Esto puede deberse, seguramente, a que el
afiche no se percibe como un texto, es decir, como un formato dispuesto para la construccion de
sentido. Aqui entra en juego la idea de que los textos son aquellos conformados por letras, que si
bien se apoyan en una que otra imagen, tienden a hacer uso mayoritario de codigo alfabético, por
lo que a los estudiantes se les dificulta comprender, inicialmente, que en las imagenes también
se construye un concepto, una idea, sobre la cual se argumenta, y para este caso comprender que
la imagen y el texto, como elementos intimamente relacionados, estan dispuestos como
argumentos para influir en la conducta de las personas. Ahora bien, luego de la intervencion con
la secuencia didactica, durante la cual los estudiantes vieron la necesidad de explorar en
diferentes tipologias y formatos para identificar las ideas centrales que presentaban, ellos
lograron comprender que, de manera general, todo tipo de texto se produce a partir de una idea o
concepto, desde el cual se construye sentido, y especificamente el afiche publicitario nace de una

idea que se convierte en el instrumento para persuadir y representar la situacion global del texto.
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Respecto al indicador con el menor progreso, evaluacion del argumento, es de resaltar que, si
bien en el Pre-test fue el indicador que evidencid los mejores desempefios, en relacion con los
demas indicadores evaluados, la mayoria de los estudiantes (76%) presentaban dificultades para
reconocer el sentido de persuasion del afiche, es decir, no lograban identificar y evaluar el
impacto de lo que pretendia el anunciante del afiche en los posibles destinatarios, lo que se puede
evidenciar cuando, frente a la pregunta del Pre-test “El afiche invita a que las personas”, la
respuesta con mayor selecciéon fue la A (ahorren agua), y solo 8 estudiantes seleccionan la
respuesta correcta D (consumir gaseosa). Esta situacion va mas alla de la ensefianza del lenguaje,
tiene que ver con la toma de decisiones en una sociedad cada vez mas abierta al consumismo y
lleva a cuestionar qué se esta ensefiando a los estudiantes, qué competencias y actitudes se esta
fomentando, cémo se les esta formando para conducirse por los contextos cada vez mas

retadores y cambiantes en los que se ven inmersos en una sociedad cada vez mas globalizada.

Dicha situacion, ademas, pone en evidencia la formacion que reciben los jovenes, sobre el
tipo de ciudadanos que se estd formando para integrar la sociedad, la misma que enfrenta un
futuro incierto y problematico, respecto de la permanencia en el planeta. Si bien, aparentemente
las ultimas acotaciones son alejadas del tema, esto no es necesariamente cierto, puesto que lleva
implicita la necesidad de ensefiar a los estudiantes a identificar, valorar y asumir posturas criticas

acerca de los mensajes y las pretensiones de estos en la publicidad.

Frente a esta situacion, el panorama de la educacion tradicional, y la necesidad de trabajar
en la escuela textos de uso social cercanos al contexto de los estudiantes, en la secuencia
didactica de enfoque comunicativo se trabajé en el reconocimiento de la intencion implicita del
afiche, que se hace explicita en la medida que logra persuadir a su destinatario. Para ello fue

necesaria la realizacion de actividades de lectura individual y colectiva de textos publicitarios
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que permitiera a los estudiantes identificar lo que estos pretenden en los destinatarios. Un
ejemplo de ello fue lo realizado en la sesion XIl1, en la cual se invit6 a los estudiantes a leer de
manera individual y colectiva un afiche para, a partir de la ubicacion y juego de sus

componentes, identificar el impacto de este en sus destinatarios.

Ahora bien, las dificultades evidenciadas en la comprension lectora de los estudiantes en el
Pre-test coinciden con las reportadas por Agosto (2011), para quien estas encuentra su base
explicativa en las practicas de ensefianza de la lengua castellana, que en los primeros afios de
escolarizacion se basa en el trabajo a partir de textos narrativos, informativos, descriptivos o
poéticos, razén por la cual los estudiantes no se encuentran muy familiarizados con otras
tipologias, como por ejemplo, los textos argumentativos, a pesar que la argumentacion esta
presente en los intercambios comunicativos que establecen con las demas personas, desde muy
tempranas edades (Camps y Dolz, 1995; Alvarez, 1997). Asi pues, su tratamiento es relegado a
los altimos grados de la secundaria, posiblemente porque se considera una tipologia compleja,
bien sea por su estructura o su caracter objetivo para lograr persuadir, adherir (Agosto, 2011),
impidiendo a los estudiantes, desde tempranas edades, el desarrollo de un pensamiento y actitud

analitica y critica.

En este panorama, las transformaciones evidenciadas en el presente estudio sugieren que si es
posible aproximar a los estudiantes a la comprension del conjunto de estructuras que componen
el texto argumentativo, tipo afiche publicitario, desde tempranas edades, lo cual requiere de
lecturas y confrontaciones sucesivas que permitan a los estudiantes lograr internarse en las
pretensiones explicitas e implicitas del texto. El trabajo colaborativo y la lectura de textos que
hace parte de su contexto permite que los estudiantes identifiqguen y comprendan las

caracteristicas y la funcion social de este tipo de textos.
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4.2 Analisis cualitativo de las préacticas de ensefianza

El siguiente apartado presenta el anélisis y reflexiones recogidas en el diario de campo por la
maestra, a partir de las actuaciones y percepciones encontradas durante el desarrollo de la
secuencia didactica, en las tres fases propuestas, que son: planeacidn, ejecucion y evaluacion,
compuestas por 15 sesiones divididas en 30 clases, que fueron orientadas hacia la comprensién

de textos argumentativos, tipo afiche publicitario.

El andlisis se hace de acuerdo a las siguientes categorias: descripcion, expectativas,
autopercepcion rupturas, continuidades, auto-cuestionamiento y autorregulacion, las cuales
surgen en un ejercicio colectivo realizado por el grupo perteneciente al macro-proyecto de
comprension y produccion de la linea didactica del lenguaje, durante el 2017. Dichas categorias

sustentan el analisis que se realiza en las tres fases de la secuencia didactica.

En la siguiente tabla se registran las sesiones propuestas para el desarrollo de la secuencia

didactica.
N° Sesiones
1 Exploro lo que veo y leo.
2 El aviso publicitario muy cerca de nosotros.
3 Por qué nos gustan los avisos de deportes.
4 Clasifico los avisos.
5 Exploro los elementos del afiche.
6 Identifico y represento varias formas de convencer sobre lo que pienso y quiero.
7 Exploro quién y para quién construye el afiche publicitario.
8 Otros textos, otras intenciones.
9 Interrogo al experto.
10 | Identifico el temay la imagen en el afiche.
11 | Estructura del afiche.
12 | Eltemay el argumento en el afiche.
13 | Lo que comunica el afiche
14 | Construyo el afiche
15 | Planeo la presentacion del afiche
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Es pertinente aclarar que el registro se redacta en primera persona porgue hace parte de la
reflexion subjetiva de la practica de la maestra en la aplicacion de la secuencia didactica. A
continuacion, se presenta el analisis de las practicas de ensefianza del lenguaje de la docente, a
partir de las observaciones registradas en el diario de campo, en las tres fases de la secuencia

did4ctica.

4.2.1 Fase 1: Preparacion.

Esta fase corresponde a la organizacion y estructuracion de la secuencia, integrada por las
sesiones | y Il orientadas al establecimiento de la tarea integradora, la seleccion del afiche, la
ambientacion del aula, la elaboracion del contrato didactico y la indagacion de los saberes

previos. De acuerdo a lo propuesto por Camps (1993).

Con respecto a la preparacion, estableci los objetivos, la seleccion de los dispositivos
didacticos, de acuerdo a las orientaciones dadas en cada uno de los seminarios desarrollados en
la maestria, situacién que me generd muchas inquietudes, porque a pesar de ser la planeacion
una actividad que hace parte de mi cotidianidad, no la cuestiono, ni reflexiona y se hace a partir
de diagnostico frente a lo que requieren los estudiantes, mas no desde sus realidades e intereses.
Esa ruptura, con relacién a lo que he realizado durante mi practica es dificil de dejar. En este
sentido, la categoria auto cuestionamiento estuvo muy presente durante esta fase, pues me
generd muchas preguntas, sobre si lo que estaba planeado conducia o no al logro de los
propdsitos de aprendizaje. Al buscar estrategias que lograran cautivar a mis estudiantes, cada
momento estaba acompafiado de preguntas como ¢Qué estrategias debo utilizar para cautivar la
atencion de mis estudiante frente al tema que se pretende desarrollar? ;Como lograr no caer en

la rutina de actividades?
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En esa fase de preparacion, las categorias de mayor predominio fueron cuestionamiento y
expectativa, porque dia a dia me llevaban a pensar y preguntarme ;Qué estrategias debo
utilizar para cautivar la atencion de mis estudiantes frente al tema que se pretende desarrollar?
¢Como lograr no caer en la rutina de actividades? ¢Si lo estructurado responderia al objetivo
propuesto en la secuencia? ¢Si lograria impactar e interesar a los estudiantes? Con un
agravante mas para mi: lograr llevarlos a encontrar la tarea integradora que diera rumbo a la

secuencia con un texto desconocido para ambos.

Ya en la puesta en practica de la primera sesion, que corresponde a la organizacién de la
secuencia, presentacion, motivacion y elaboracion del contrato didactico, base para la
organizacion, distribucion de responsabilidades, observo que el registro realizado corresponde a
una descripcion de cada uno de los pasos, actividades desarrolladas con los estudiantes, las
expectativas que como docente tengo frente a un nuevo proceso de ensefianza, ejemplo de ello
es el siguiente registro. “Iniciar una nueva estrategia de trabajo con los nifios causa una serie
de temores, inquietudes sobre todo cuando lo que se pretende trabajar es desconocido para
ambos. Cuando los nifios empezaron a entrar al salon mi expectativa era muy grande, pensar si

les interesaria el tema, si la actividad los motivaria” (Sesion |, Clase )

Continuidad, es otra categoria que identifico en mi quehacer, pues retomo lo que ha dado
resultado con mis estudiantes, como ejercicios de atencion, motivacion y concentracion al
iniciar la clase, la carita feliz para premiar comportamientos y participacion durante las

actividades.

Otra categoria que emerge durante los primeros encuentros con los estudiantes, la
descripcion, cuando cuento de manera detallada los pasos de las actividades propuestas en la

planeacion. Muestra de ello es lo que escribi con relacion a la actividad programada después de
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la presentacion del afiche a través de la decoracion del salon, por ello registro lo hecho: Invito a
los nifios a un recorrido por el colegio buscando avisos, registramos los que se encontraron.
Luego cuestionamos sobre ¢donde encuentran ellos avisos y como son? Registro lo que dicen,
para luego pasar a preguntar a los nifios sobre la razon de los avisos ¢para qué se hacen?

¢ Cudl les gusta mas? Luego buscamos los que mas les gustan, lo observamos y miramos y nos

preguntamos ¢,qué le gusta del aviso?

La categoria cuestionamiento estd presente en mi practica como maestra, pues
constantemente, reflexiono, frente a la pertinencia de lo que le presento a los estudiantes, para
lograr a través de un ambiente adecuado, la llegada de este texto al aula, despertar el interés de
los estudiantes, que propicie la construccion colectiva de una tarea integradora y que rompe con
la practica de presentar el texto desde la maestra. Lo que me lleva a pensar que si bien la practica
ha buscado el desarrollo de la lectura comprensiva, esta debe estar constituida desde las
necesidades de los estudiantes, que debe tener en cuenta sus intereses, su participacion activa en
la construccion del trabajo en el aula. Asi mismo, el registro en el diario de campo me permitio
reflexionar sobre la importancia de lograr que los estudiantes asuman responsabilidades con
relacion al trabajo, por ello el construir un contrato didactico que no sélo reflejara el

comportamiento sino de la participacion que cada uno va a tener dentro del proceso a desarrollar.

4.2.2 Fase 2: Ejecucion

Esta fase contiene las sesiones tres a catorce, su objetivo era desarrollar la secuencia
didactica. En ella se evidenciaron avances positivos en la compresion lectora de un texto que no
habia abordado en mi practica, y que como he mencionado anteriormente hace parte de la
cotidianidad y realidad de los estudiantes. Las categorias que predominan en esta fase son

autopercepcioén y auto cuestionamiento, porque a lo largo del desarrollo de cada actividad surgia
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la necesidad de evaluar y re-estructurar la siguiente. Lo que se puede evidenciar en el en el

registro correspondiente a la sesion Il1.

“Debo organizar y planear la clase de tal manera que logre realizar la actividad y
cerrarla. En esta primera clase aunque vi mucho interés de los nifios, me falté darle mayor
importancia y trabajo a algunas preguntas. El tener que darle un cierre diferente a la
actividad que se esta desarrollando, es algo que causa inquietud y expectativa por lograr
realizar la pregunta, la consigna correcta de tal manera que a los estudiantes les quede claro
lo que van a realizar y se interesen por ella 'y no quede como la tarea que nace de la

profesora para que ellos realicen sin su participacion”.

Son muchas las incertidumbres que surgen cuando se propone otra estrategia de trabajo que
lleva a analizar y evaluar el trabajo propuesto, para lograr captar el interés de los estudiantes. Por
ello, en lo consignado en el diario de campo, esta presente la expectativa, con cuestionamientos
como: ¢lograran los nifios comprender este tipo de texto? ¢Les interesa? Pero es muy motivante
ver cdmo el llevar otra tipologia textual al aula genera cambios positivos en los estudiantes y en
el desarrollo de la clase. Otra categoria que emerge durante el trabajo es ruptura pues una
actividad propone la realizacidn de otra sin perder el coherencia en el proceso, por ejemplo, las
sesiones VI 'y VIII me permitieron abordar e interrogar con los estudiantes otros textos,
establecer comparaciones y relaciones desde su estructura e intencion, textos que, si bien es
cierto hacen parte del proceso de planeacion, en la practica se ven por separados,

descontextualizados de la realidad, lo que hace mas compleja su comprension.

La categoria, ruptura, presente en este proceso se dio cuando se llevo al aula un experto, su
llegada permitid ver la relevancia que este tipo de actividades tiene en el proceso de ensefianza,

pues cederle la voz a una persona experta, para que desde su conocimiento les hablara sobre el
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tema, permite abrir a los estudiantes la posibilidad de conocer a partir de otras experiencias. El
siguiente registro da cuenta de ello “fue interesante ver el interés de los nifios por tomar nota de
lo que ella exponia sobre el afiche, a la par iba contestando la pregunta que ellos llevaban y las
que surgian a partir de la exposicidn. Los nifios presentaron sus ideas sobre el afiche y le
solicitaron ideas. Confrontaron sus saberes con lo que la experta les contaba sobre los
elementos de este, su funcion” (Sesion 1X,). En este registro no se evidencian otras de la
categorias acordadas en el grupo, se podria decir que esto se debe a que mis practicas
tradicionalmente se han centrado en el registro de planillas, de planes que dan cuenta de lo
ejecutado y de las dificultades presentadas por los nifios, sin efectuar procesos que me lleven a

cuestionar lo realizado.

De acuerdo con Shon (1987) “reflexionar no se limita a una evocacion, sino que pasa por una
critica, un analisis, un proceso de relacionar con reglas, teorias u otras acciones, imaginadas o
conducidas en una situacion analoga” (p. 3), lo que es coherente con lo encontrado en el diario
de campo, donde se evoca una constantemente la categoria de continuidad al integrar al
desarrollo de la secuencia una serie de acciones realizadas a diario y que, de una u otra forma,
han logrado resultados positivos en los estudiantes como son los ejercicios de atencion, el
levantar la mano para que haya silencio en clase, el trabajo colaborativo en mesas, la asignacion

de roles, entre otras.

Es importante tener claro que el aprendizaje se da en dos sentidos: aprende el estudiante y al
mismo tiempo aprendo yo como maestra, al observar y describir mi practica desde una mirada
critica, con unos criterios claros que me conduzca a la exploracion de elementos tedricos que me
permitan desarrollar un aprendizaje real, significativo para los estudiantes y a darle un giro a mis

practicas pedagdgicas.
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4.2.3 Fase 3: Evaluacion

La evaluacion durante la secuencia didactica se hizo de manera permanente, a través de
rejillas, socializaciones, plenarias, organizadores graficos y analisis de todas las actividades
propuestas, con preguntas como: ¢Qué aprendi hoy? Esta Gltima fase estuvo acompariada de
varios momentos de observacion, socializacién, analisis y evaluacion de lo realizado, pues la
lectura comprensiva de una afiche nos llevd a la construccidn de uno. Por ello, fue necesario que
los estudiantes estructuraran la idea, hicieran bocetos, que se presentaban a sus comparieros para
ser evaluados a partir de una rejilla, a su vez, se debia planear la invitacion y presentacion a los
padres de familia y luego evaluar de nuevo su impacto. Esta fase me lleva a reconocer las
bondades de integrar nuevas estrategias para la ensefianza y el aprendizaje del lenguaje a partir
de otros textos. Ha sido un proceso complejo que me llevd a cuestionar mi practica'y me
permitié encontrar otras maneras de abordar el aprendizaje reconociendo e integrando no sélo
sus necesidades sino sus intereses, como también, reconocer que los textos hacen parte del
contexto social, que los estudiantes dia a dia estan inmersos en un mundo que les brinda una
serie de informacion que se debe retomar en el aula para lograr lecturas comprensivas y criticas

de su realidad.

Para concluir este andlisis cualitativo, es importante destacar la necesidad como maestra de
reflexionar mi practica en todo momento, lo que me permitié mejorar el proceso de ensefianza,
pues como lo expresa, Perrenoud (2004) “una practica reflexiva no es solamente una
competencia al servicio de los intereses legitimos del ensefiante, sino que también es una

expresion de la conciencia profesional” (p.48).



89

5. Conclusiones

A continuacion, se presentan las conclusiones que emergen de la implementacion de una

secuencia didactica de enfoque comunicativo, en la comprension de textos argumentativos, tipo

afiche publicitario, de los estudiantes de grado tercero de EBP, de la institucién educativa INEM

Felipe Pérez, del municipio de Pereira, y la reflexion sobre las practicas de ensefianza del

lenguaje a partir de su aplicacion.

Los resultados obtenidos en la investigacion evidencian que la implementacion de la
secuencia didactica de enfoque comunicativo incidié positivamente en la comprensién
lectora de textos argumentativos —afiche publicitario-, pues luego de analizar los
resultados comparativos entre el Pre-test y Pos-test, no solo los estudiantes se mueven de
un nivel bajo a un nivel alto en su desempefio, sino que aumentan las medidas de
tendencia central: media, mediana y moda, con lo cual se valida la hip6tesis de trabajo v,
como consecuencia, la pertenencia de este tipo de propuesta didactica para el aprendizaje

de la comprension.

Respecto a la comprension lectora antes de iniciar la secuencia didactica, en la prueba de
Pre-test los estudiantes presentaban dificultades en las tres dimensiones que componen la
Variable Dependiente: situacion de comunicacion, estructura profunda y superestructura
de textos argumentativos -afiche publicitario-. En cuanto a la dimension situacion de
comunicacion, presentaban dificultades para reconocer el propdsito, autor y destinatario
del texto argumentativo-afiche publicitario-. Estos resultados dejan en evidencia dos

situaciones paraddjicas: en primer lugar, es un texto muy familiar en la cotidianidad de
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los estudiantes, estan expuestos a ¢l en muchas situaciones de la vida, los “leen” y son
influenciados por ellos para tomar decisiones, por ejemplo de compra o solicitud de
compra a sus padres: Coca Cola, Bombdn Bum, entre otros muchos; sin embargo, en
general, no lo reconocian como un texto de posible lectura, con autor, propdsito y
destinatario, en consecuencia parecia un texto transparente en sus intencionalidades y
mucho mas en su poder de influencia sobre ellos, pues el énfasis estaba en lo estético.
Esto debido al poco acercamiento que la escuela permite a este tipo de texto por
considerarlo complejo para ser abordado en la basica primaria (Camps y Dolz, 1995;

Caballero, 2008; Agosto, 2011; Guerra y Pinzon, 2014; y Rello, 2017).

En el caso especifico de la dimensidn estructura profunda, y en intima relacion con lo que
sucedia en la situacion de comunicacion, se evidencio el desconocimiento que los
estudiantes tenian de la relacion, funcion y coherencia de los elementos que conforman el
afiche. Los estudiantes efectivamente reconocian y leian la imagen y el texto, pero no las
relaciones que subyacen al mismo, sus colores, imagenes y textos cumplian para ellos
una funcién mas ornamental que persuasiva.

En lo concerniente a la superestructura, y nuevamente en relacion con las otras
dimensiones, los estudiantes no identificaban el marco, argumento y evaluacion del
argumento en el texto. Nuevamente para ellos, si un texto no es continuo, es decir, si no
estd compuesto por una secuencia de oraciones encadenadas por conectivos y signos de
puntuacion, consideran que no es un texto leible y mucho menos tendra argumentos que
puedan ser identificados y leidos para llegar a persuadir y moldar los comportamientos de

sus destinatarios.
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Esta manera de enfrentar la lectura del afiche puede tener sus raices en el escaso trabajo
que hace la escuela con textos argumentativos y mucho més con textos discontinuos, aun
cuando en la realidad se reconozca su influencia en los seres humanos. Detras de esta
posicion no solo esta la creencia de su complejidad para los estudiantes, sino también,
posiblemente las mismas dificultades de interpretacion de los maestros, pues, en términos
generales, se sabe qué pretende la publicidad, pero no como esté estructurada para lograr
dichos propositos. Lo que concuerda con lo propuesto por Meyer (citado por Alvarez,

2001).

La secuencia didactica se estructuro, precisamente, para derrumbar estos supuestos y para
demostrar que los estudiantes de primaria también estan en capacidad, si se les
proporciona el espacio de aprendizaje y las ayudas necesarias, de acceder a la
comprension de esta tipologia textual. Se partio entonces, de sus vivencias, de su entorno
y se analizo en general la publicidad como texto argumentativo y los propdsitos que

subyacen en ella.

La secuencia didactica logro posicionar a los estudiantes como lectores criticos de textos
argumentativos y como productores informados del mismo, para ello se pusieron en
juego en el aula la lectura la escritura, la oralidad, el trabajo colaborativo, con metas
compartidas que fueron posteriormente evaluadas por todos a través de procesos de
autoevaluacion, co-evaluacién y heteroevaluacion. Metas que lograron concretarse como
consecuencia de todas las actividades planeadas, las cuales estuvieron articuladas desde

el inicio a una tarea integradora propuesta por los mismos estudiantes. En suma, se aposto
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a la formacion de lectores analiticos y criticos que van mas alla de lo aparente y estan en
capacidad de tomar posiciones argumentadas y a su vez construyen textos en los que
ponen en juego sus posiciones.

Este tipo de trabajo generd cambios positivos en la comprension de textos argumentativos
en general y de los afiches publicitarios en particular. Al finalizar la secuencia los
estudiantes comprendieron que el afiche publicitario es un texto que se puede leer, que
trae implicita una estructura que pretende persuadir a sus lectores, logaron a su vez
realizar lecturas criticas de este texto argumentativo identificando los elementos que a su
interior buscan persuadir.

De los resultados expuestos en el andlisis y en las conclusiones anteriores se puede
colegir el impacto positivo gue las secuencias didacticas como propuestas de ensefianza
del lenguaje, no sélo en la comprension lectora de los estudiantes con relacion al texto
argumentativo, sino también en las préacticas de ensefianza del lenguaje de la docente, ya
que le permitieron reflexionar acerca de la estructura de las planeaciones, las
percepciones gque tenia sobre estos textos y su relacion con la realidad de los estudiantes.
Ese reflexionar sobre el qué, para qué de las practicas de ensefianza de la maestra permite
integrar el proceso de investigacion al que hacer educativo.

Tanto los estudiantes como la profesora se convencieron de su potencialidad como
lectores y escritores y a su vez de las consecuencias que trae el aprendizaje de la
argumentacion en la formacion de lectores criticos, a través de la democratizacion del
aula, y en la formacién de ciudadanos que no pueden ser manipulados facilmente por la
publicidad.

4. Recomendaciones
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Teniendo en cuenta los resultados obtenidos en esta investigacion, orientada al disefio de una
secuencia didactica de enfoque comunicativo que fortaleciera la comprension lectora de textos

argumentativos tipo afiche publicitario, se recomienda:

e Utilizar la secuencia didactica como estrategia que permite la planeacion articulada y
organizada de actividades sujetas a los intereses, necesidades y contexto de los
estudiantes.

e Desarrollar procesos de comprension lectora desde un enfoque comunicativo que
permita el acercamiento de los estudiantes a textos que hagan parte de su contexto
social, de tal manera que las actividades que se realicen logren aprendizajes
significativos.

e De otra parte, integrar a la ensefianza la reflexion y evaluacion de la practica del maestro,
a través del uso del diario de campo como herramienta que permite el registro, analisis y
evaluacién de la practica, con la pretension de enriquecer y mejorar continuamente en
la construccion de nuevos conocimientos.

e Motivar a los pares de la institucion y de otras instituciones educativas para formar
comunidades académicas que permitan el estudio y reflexién de las practicas
pedagdgicas y el conocimiento de otras estrategias de ensefianza que permitan su
transformacion.

e Se sugiere el uso y lectura de otras tipologias textuales, como la argumentativa, desde los
primeros grados de la basica primaria que conlleven a procesos de comprension lectora
de textos reales pertenecientes al contexto de los estudiantes, como es el caso del afiche

publicitario.
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Si bien el avance en este componente es relevante, pues se logré interesar a los
estudiantes en la exploracion e interrogacion de un texto poco estudiado por ellos, aun es
necesario continuar el trabajo sobre los elementos y parametros que verifican el
funcionamiento persuasivo del texto publicitario, ello desde la lectura critica de diversos
textos publicitarios con los que tienen contacto de manera frecuente, para que no sélo se
les capacite en comprender el sentido e intencion de todas las ideas en ellos, sino que
puedan asumir posturas argumentadas y criticas acerca de aquello sobre lo que se les

pretende persuadir.
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ANEXOS

Anexo 1. Test de comprension lectora. Pre-test.

MAESTRIA EN EDUCACION

Incidencia de una secuencia didactica, de enfoque comunicativo, en la comprension de textos
argumentativos tipo aviso publicitario, de los estudiantes de grado tercero de EBP, de la institucién
educativa INEM Felipe Pérez de Pereira

Macro proyecto didactica del lenguaje

Test de comprension de lectura

Nombre: Grado:

Objetivo: Identificar el nivel de comprension de textos argumentativos tipo aviso publicitario de los nifios
de grado 3° de EBP de la institucion educativa INEM Felipe Pérez.

Apreciados estudiantes, van a realizar un ejercicio de comprensién de lectura de un aviso publicitario, que
consiste en dar respuesta a una serie de preguntas con cuatro opciones: A, B, C, D. Ustedes deben rellenar
en la hoja de respuestas, el circulo de la opcion que consideren es la correcta. Para cada pregunta solo

deben sefialar una respuesta.

-liﬁ‘?/ 4

==

i

Plantar arboles
es cuidar el agua.

Los éarboles nos dan mas que oxigeno,
también nos ayudan a que los miembros
acuiferos se recarguen para vivir en un
planeta saludable.

e%(/d,

le guier:

~~ weaw. corn-crdn comm
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Dimensidn: Situacién de comunicacién.

Indicador: Autor

Quien publica el aviso es
Coca Cola

Planeta te quiero

Plantar arboles

La empresa de aguas.

a0 oTe e

N

. Después de leer el aviso se puede afirmar que el autor es

El Ministerio del Medio Ambiente.
La empresa planeta coca cola.

La Compairiia de gaseosas Coca Cola.
La empresa de agua.

oo o

Indicador: Destinatario

3. El aviso esta dirigido a:

a. Las personas que se preocupan por el planeta y consumen Coca Cola.

b. Atodas las personas que toman gaseosa Yy se preocupan por reusar las botellas.
c. Los nifios de grado tercero que no siembran arboles.

d. Estudiantes que estdn haciendo un proyecto de reforestacion.

4. Las personas mas interesadas en el aviso serian:

Los consumidores de gaseosa.
Todos los nifios.

Los padres de familia.

Todo el pablico.

o0 o

Indicador: Propésito

(6}

. El aviso pretende

Concientizar sobre la importancia 'y cuidado del agua.
Motivar al consumo de bebidas gaseosas.

Vender gaseosas saludables.

Invitar al cuidado del agua sembrando arboles.

oo o

»

. El autor del aviso tiene la intencion de:
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Contar sobre la importancia del agua.

Advertir sobre la falta de agua.

Invitar al consumo de Coca Cola.

Convencer sobre la importancia de sembrar arboles.

oo o

Dimension: Estructura profunda
Indicador: Componente verbal

7. El tema que quiere presentar el aviso es:

a. Lasiembrade arboles para cuidar el agua.

b. El cuidado del agua para producir mas gaseosa.
c. Elconsumo de Coca-Cola para cuidar el planeta.
d. Lasiembra de arboles en botella de Coca-Cola.

8. El tema del aviso es: el cuidado del medio ambiente. Esta afirmacion es:

a. Cierta porque hay unas frases que lo dicen.

b. Falsa porque lo que quiere es mostrar que los envases de Coca-Cola se pueden usar para
sembrar.

c. Falsa porque laimagen y la frases solo hablan de arboles.

d. Cierta porque Coca Cola quiere cuidar el agua.

Indicador: Componente iconico

©

. La botella de Coca Cola en el aviso se usa para:

Presentar la marca Coca Cola como la mejor.

Vender las botellas de Coca-Cola como materos.

Mostrar que Coca-Cola es responsable con el medio ambiente.
Mostrar que la tierra se parece a la Coca Cola.

oo ow

10. La imagen de la botella busca:

Apoyar la idea que tiene Coca cola.
Representar el cuidado del agua.
Rechazar la idea de cuidar el agua.
Negar la idea de cuidar el agua.

oo o

Indicador: Macro proposicion.

11. Segun la distribucion de los elementos del afiche, el autor pensé que podria leerse en el siguiente orden:
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Imagen, texto, marca, eslogan.
Texto, imagen, marca, eslogan.
Imagen, eslogan, marca, texto.
Eslogan, Imagen, texto, marca.

oo o

12. De acuerdo a su ubicacion, la imagen, el eslogan (que es la frase publicitaria), la marca (Coca Cola) y
el texto se usan para:

a. Organizar la informacion dentro del aviso.
b. Hacer el afiche mas bonito.

c. Darle un orden al afiche.

d. Combinar diferentes colores.

Dimension: Superestructura
Indicador: Marco

13. En el aviso la gaseosa se utiliza para representar:

a. Las plantas.
b. Latierra.
c. Elagua.
d. Los arboles

14. De acuerdo con las imagenes que el aviso usa para persuadir a los lectores, este podria definirse como

Una metafora, porque compara un elemento real con uno imaginario.

Un simil porque realiza una comparacion de semejanza entre dos objetos.
Una hipérbole porque exagera lo comprendido.

Una anafora porque repite una palabra en una misma frase.

oo o e

Indicador: Argumento

15. Si se observan en conjunto, laimagen y las frases del aviso estas:

Exponen la importancia de los arboles.

Argumentan sobre la necesidad de coca cola cuidar el agua.
Apoyan la idea de Coca Cola de cuidar el medio ambiente.
Convencen sobre la necesidad de consumir coca cola.

oo o

16. La expresion “planeta te quiero” indica que el autor del aviso desea

a. Promover el cuidado del agua.
b. Motivar sobre el consumo de agua.



C.
d.

Motivar el consumo de Coca Cola para cuidar el planeta.

Indicar que Coca Cola quiere el planeta.

Indicador: Evaluacion del argumento.

17. La lectura del aviso pretende que quien lo lea:

o0 o

Consuma Coca Cola y siembre arboles.

Siembre arboles y tome agua.

Aumente el amor por el planeta y consuma Coca Cola.
Tome agua y aumente el amor por el planeta.

18. El aviso invita a que las personas

oo o

Ahorren agua.

Vendan arboles.

Apoyen la idea de Coca Cola.
Consuman gaseosa.

103
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Anexo 2: Consentimiento informado

CONSENTIMIENTO INFORMADO

En éste consentimiento informado usted declara por escrito su libre voluntad de permitir la

participacion del estudiante identificado con el

registro civil o documento N° , luego de comprender en qué consiste la

investigacion “El aviso publicitario otra manera de leer el mundo” adelantada por la Linea de
Profundizacion en Didactica del Lenguaje de la Maestria en Educacién de la Universidad
Tecnoldgica de Pereira.

Objetivo de la Investigacion: Determinar la incidencia de una secuencia didactica, de enfoque
comunicativo en la comprensiéon  de textos argumentativos tipo aviso publicitario, de los
estudiantes de grado 3° de EBP, de la Institucion Educativa INEM Felipe Pérez de la ciudad de
Pereira y reflexionar sobre las practicas de ensefianza del lenguaje a partir de su implementacion

Justificacion de la Investigacion: La presente investigacion se realiza con el interés de mejorar
la comprension en los nifios y nifias desde el grado tercero , mediante la implementacion de una
estrategia llamada secuencia didactica, que en su aplicacion se facilitard la participacion y
comprension de los nifios no solo desde lo literal, sino también de las inferencias, exploraciones e
interrogaciones que puedan hacer en el texto, como son su autor, destinatario, la funcién de la
imagen, los argumentos, temas, entre otros, mediante la tarea integradora de los animales del
colegio.

Procedimientos: La investigacion se implementard en tres momentos: 1) Valoracién de la
comprension del texto argumentativo, tipo aviso publicitario de los estudiantes. 2) Implementacion
de una propuesta de intervencion (secuencia didactica), estructurada en tres fases preparacion,
produccion y evaluacion). 3) Valoracion de la comprension de los estudiantes después de aplicada
la propuesta.

En algunos momentos se podran realizar registros fotograficos o videos, que podran ser utilizados

para la presentacion de los resultados de la investigacion

Beneficios: Investigar sobre la implementacion de la secuencia didactica permitira la

transformacion de nuestras practicas educativas y al mismo tiempo mejorara la comprension de
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los textos argumentativos tipo aviso publicitario en los estudiantes, ademas se pretende que sea
un insumo de consulta que facilite los procesos de formacion de otros docentes.

Factores y riesgos: Esta es una investigacion sin riesgo donde no se realiza ninguna intervencién
o modificacion intencionada de las variables bioldgicas, fisioldgicas, psicoldgicas o sociales de los
individuos que participan en el estudio.

Garantia de libertad: La participacion en el estudio es libre y voluntaria. Los participantes podran
retirarse de la investigacion en el momento que lo deseen, sin ningun tipo de consecuencia.
Garantia de informacién: los participantes recibirdn informacion significativa y respuesta a
cualquier inquietud que surja durante el estudio.

Confidencialidad: los nombres y toda informacién que usted proporcione, seran tratados de
manera privada y con estricta confidencialidad, estos se consolidaran en una base de datos como
parte del trabajo investigativo. Sélo se divulgara la informacién global de la investigacion, en un
informe en el cual se omitiran los nombres propios de las personas de las cuales se obtenga
informacion.

Recursos econdmicos: en caso que existan gastos durante el desarrollo de la investigacion, seran

costeados con el presupuesto de la investigacion.

Certifico que he leido la anterior informacion, que entiendo su contenido y que estoy de acuerdo
en que mi acudido participe en la investigacion. Se firma en la ciudad de Pereiraa los dias,
del mes del afio 2017.

Escribir “Leido y aceptado”

Nombre del acudiente Firma del acudiente
Cédula: Cédula:
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Anexo 3: Secuencia didactica

SECUENCIA DIDACTICA PARA LA COMPRENSION DE TEXTOS ARGUMENTATIVOS
TIPO AFICHE PUBLICITARIO.
EXPLORO, INTERROGO EL MUNDO DE LOS AFICHES PUBLICITARIOS

IDENTIFICACION DE LA SECUENCIA
Nombre de la asignatura: Lenguaje
Nombre del docente: Mauricia del Pilar Galeano
Grupo: 3° Bésica Primaria
Fechas de la secuencia didactica: Julio-Agosto
FASE DE PREPARACION

A través de la secuencia didactica se pretende analizar los afiches publicitarios, para

luego construir uno a partir de un tema de interés para los nifios, que en este caso es los

deportes.

OBJETIVOS DIDACTICOS
Objetivo general:
e ldentificar ycomprender las caracteristicas del texto argumentativo tipo afiche publicitario

y su funcion en el proceso comunicativo.

Objetivos especificos:

e Reconocer la argumentacion como género discursivo y sus potencialidades para la vida.

e ldentificar los elementos de la situacién de comunicacion que enmarcan el texto
argumentativo: autor, propdsito, destinatario.

o Comprender el texto argumentativo tipo afiche publicitario.

e ldentificar las caracteristicas del texto argumentativo tipo afiche publicitario

o ldentificar los elementos que cumplen la funcién argumentativa en el afiche.

e Reconocer el propdsito comunicativo del afiche publicitario.
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CONTENIDOS DIDACTICOS

Contenidos conceptuales:

e El afiche publicitario.

e Autor, destinatario, proposito del afiche.

e Estructura del afiche publicitario

e Laargumentacion.

e El texto argumentativo.

e Imagen en el afiche publicitario.

e Tema del afiche publicitario.

e Laintencion de los textos argumentativos.

e Caracteristicas del texto argumentativo.

Contenidos procedimentales:
e Lecturay analisis de diversos textos expertos (narrativo, informativo, argumentativo).
e Analisis de textos argumentativos.

e Lecturade imagenes de afiches.
e Clasificacion de los afiches, relaciones de comparacion de su estructura, intencion, funcion,

establecer relaciones con su contexto, su realidad.
e Escritura de afiches publicitarios: planeacion, escritura, revision, reescritura y publicacion.
e Uso de tecnologias de la informacion y la comunicacion: observacion de videos,video

beam, computador.

Contenidos actitudinales:

e Participacion y compromiso de cada estudiante en la lectura del texto.
e Responsabilidad en el cumplimento de tareas y compromisos.

e Valorar la importancia social de la argumentacion.

e Disposicion para el trabajo en equipo.

e Aceptacion de rol en el trabajo propuesto.

e Respecto y aceptacion por el otro.

e Argumentar sus posiciones dentro de las diversas actividades.
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e Cumplimiento de acuerdos y tareas.

SELECCION Y ANALISIS DE LOS DISPOSITIVOS DIDACTICOS:
e Aprendizaje colaborativo.

e Construccion colectiva.

e UsodelasTIC.

e Seleccion de textos expertos

SESION I: Exploro lo que veo y leo.
Obijetivo:

e Propiciar el contexto generador para la llegada del texto al aula.

Actividad 1: Iniciativa

Para centrar la atencion de los nifios en los avisos publicitarios, se pretende decorar el aula con
avisos de diferentes productos, organizados en circulo se invita a los estudiantes para que
observen, describan lo que ven a partir de preguntas como:

e (Qué ven en el salon?

e ;Por qué estara decorado el salon asi?

e Donde han visto esos textos?

Se registran sus respuestas en el tablero, luego se invita a los estudiantes que por mesas de
trabajo observen los textos que hay en el salon, elijan y lleven a su mesa el que mas les guste.
Se sugiere que lo observen, describan en la tabla que se les entrega por grupos y expliquen ¢Por

qué les gusta? Se socializan sus respuestas.

¢ Qué se observa? ¢Donde se encuentran | ;Qué les gusta del | ;Se pueden leer?

aviso?

Se dialoga con los nifios sobre los anuncios e invita a opinar frente a lo visto en clase, ¢para

qué estaran esos anuncios en el salon? Se consignan sus respuestas en el cuaderno de Lenguaje.




109

Actividad 2: Busquemos y leamos avisos en el colegio
Se realiza con los nifios un recorrido por el colegio para identificar invitandolos a observar

todos los avisos que alli encuentren, registrando sus caracteristicas.

Aviso Caracteristicas Qué anuncia Cual les gusto

Socializamos los registros y hacemos uno general identificando los que mas les gustaron a
todos. ¢Por qué les gustaron? Por votacion se elige el que més les gusta. Se buscan por el
internet esos avisos publicitarios que tuvieron mas votacion, se motiva a los nifios a observar
que les gusta de ese aviso ¢Por qué les gusta ese aviso publicitario?, ;Como esta contado?,
¢Qué les gusta de ese aviso?, ;Qué cosas dice? Se registran sus respuestas.

Luego se pregunta ¢para que se hara esa publicidad? Se registran las respuestas de los nifios.

¢Para qué se hace la publicidad?

v" Para ver nuevos descuentos.

v Para mostrar que hay cosas nuevas para comprar.
v" Para que compren las cosas.

v’ Para que la empresa tenga mas comercio.

v’ Para que le compren mas.

v’ Para ver nuevos descuentos.

Cierre: Se invita a los estudiantes a escribir sobre lo realizado, luego se les pregunta a los
estudiantes ¢ Donde mas hay publicidad? Y se invita a traer cosas donde hay publicidad.

Sesion 11: El aviso publicitario muy cerca de nosotros.
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e Motivar a los estudiantes hacia la construccion de la tarea integradora.

e Establecer un contrato didactico para el conocimiento de otros tipos de texto, como el

afiche publicitario.

e Leer y explorar con los estudiantes elementos publicitaros cotidianos.

Actividad 3: Clasificamos publicidad

Se observa la publicidad que cada uno trajo, se organiza de acuerdo a sus caracteristicas de

tamafio, producto que anuncian, donde lo encontraron. La profesora presenta las grabaciones

de comerciales de radio, para que los nifios las escuchen e identifique algunas

Anuncio Caracteristica Producto que anuncia
Tamafo Donde se encuentra

Volantes Pequefio En la calle o lo dejan por | Talleres, escuelas,
debajo de la puerta fiestas.

Afiches Grandes En las tiendas, | Comida, bebidas, ropa,
supermercados, postes, | carros, muchas cosas.
revistas, periodicos, buses.

Propagandas Grandes En la television y en la | Muchas cosas,
radio programas,  comida,

gaseosas, ropa,
zapatos.

Se dialoga sobre las caracteristicas de cada anuncio, se pregunta a los estudiantes sobre lo los

que se han observado ¢cudales ven mas en las tiendas de su barrio? de acuerdo a sus respuestas

se dialoga con ellos sobre la existencia de publicidad en todas partes. Se les interroga ¢Que les
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parece si empezamos a explorar y comprender sobre los afiches publicitarios? ; Qué les gustaria

conocer de ellos? Se registran sus respuestas

¢Qué les gustaria conocer de los anuncios?

Como los hacen

Quien los hace

Para que personas los hacen

La primera persona que inventd los avisos

En que los hacen

Si es verdad lo que dice el aviso

Para la tarea integradora se invita a que en las mesas, los estudiantes propongan nombres para
el trabajo que vamos a desarrollar sobre los afiches, luego se socializan, vota por el nombre que
mas les guste que sera la tarea integradora de la secuencia didactica.

El contrato didactico. Después de elegir el nombre del afiche, se pregunta a los estudiantes
¢Qué es un contrato? ¢Han visto en su casa contratos? ;Coémo son? ;Para qué se hacen? Se
socializan sus respuestas, se les presenta un ejemplo contrato para que lo lean en los equipos,
y resuelvan preguntas como: ¢De qué habla el texto? ¢Qué partes tiene? Se compara el texto
con las respuestas dadas sobre contrato, se lee la definicién de contrato para llegar a una
conclusion. Luego les invita a crear un contrato que contenga todos los compromisos y normas
gue vamos a asumir y respetar en la investigacion sobre el afiche. ;Qué deberia llevar el
contrato? Se inicia la redaccion del contrato didactico con la participacién de cada estudiante,
se registra en una cartelera y de manera individual, se firman ambos. La cartelera se deja en
lugar visible del saldn.

e Escuchar a mis compafieros.
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e Traer material para la investigacion.

e Ser responsable.

e Participar con ideas en las actividades.

e Leer sobre los afiches.

e Respetar las opiniones.

e Buscar informacion para la investigacion.

e Cumplir con tareas asignadas en la mesa.

e Entregar en trabajo propuesto bien hecho y completo.

o Realizar el trabajo en orden.

e Respetar la funcion de cada integrante de la mesa.
Luego se pregunta ;Como hacemos para guardar el compromiso de cada estudiante y donde se
guarda? ¢Como se va a llamar esa carpeta de trabajos?
Cierre: Se solicita crear un contrato individual y un portafolio de trabajos. se realizan
preguntas: ;Qué hemos trabajado? ;Qué hemos aprendido hasta el momento? ;Por qué es
importante hacer un contrato? Se solicita a los estudiantes preguntar en casa sobre ¢Qué es un

afiche?

Sesién 111: Clasifico los anuncios.

Obijetivo: establecer diferencias entre los diversos formatos publicitarios. .

Inicio: se inicia preguntando a los nifios ¢Con qué proposito se anuncia? ¢A quién va dirigido

el anuncio publicitario? ;Como creen que lo hacen? Se registran sus respuestas en una tabla.
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Donde encuentro | Qué anuncian Con qué | A quién va | Como
publicidad propdsitos dirigida creen que

lo hacen
Tipos

Desarrollo: se revisa la publicidad que ellos llevan a clase, en las mesas de trabajo la
clasificamos y dialogamos sobre lo que hemos visto de publicidad, pero como queremos
convencer a los nifios del colegio de la importancia del deporte, debemos elegir uno. Se invita
a mirar las caracteristicas de cada uno para llegar hasta el afiche publicitario. Para registrarlo

en la tabla y establecer las semejanzas y diferencias que tienen.

Tipo de anuncio Intencion Caracteristicas Donde se encuentra
Milo Actigol Utiliza  deportistas, | En la television
musica.

Luego de establecer las relaciones, la profesora invita a los nifios a trabajar sobre el afiche
publicitario, solicitando que entre los que tienen seleccionen los que consideran son afiches

publicitarios y los argumentos al respecto.

Actividad 4:

Se invita a los estudiantes a jugar concéntrese, les presenta a los estudiantes una pantalla con
diferentes imagenes de avisos y otros textos, cada una con un nimero para que ellos las
memoricen y formen las parejas correspondientes. Luego se solicita los que consideran
pertenecen al grupo de los continuos o de los discontinuos. Después de clasificarlos se pide
que argumente sobre su ubicacién. Se entrega a cada mesa la definicion de texto continuo y
discontinuo para que ellos lo organicen. En una tabla se registra la informacion. La profesora
con laayuda de la tabla define cada texto e invita a que ubique nuevamente los textos del juego
en el lugar que corresponde explicando por qué de su ubicacion. Luego de los textos

discontinuos que tenemos se solicita que los ubiquen de acuerdo a las siguientes caracteristicas.
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Caracteristicas | Volantes | Afiches | Pancartas | Comerciales | Propagandas Vallas
de TV de radio publicitarias

Después se sugiere a cada mesa que elija el que considere se puede elaborar para el tema del
deporte, presenta su eleccion a sus comparieros para ser socializada y acordada. La profesora
realiza una lectura sobre el afiche publicitario y realiza preguntas sobre el texto. ;De qué texto
habla la lectura? ;Qué caracteristicas tiene el texto? ;Ddnde se encuentran estos textos?

Cierre: la profesora invita a los nifios a escribir sobre las caracteristicas de los avisos trabajados

en clase, se exponen y sefialan las semejanzas y diferencias que se encontraron en coman.

FASE DE EJECUCION

Sesion 1V: Por qué nos gustan los afiches.

Objetivo: Explorar con los estudiantes la funcién y sentido de lo que publican los afiches
publicitarios.

Inicio: en las mesas de trabajo se retoman de nuevo la publicidad que los nifios llevaron en la
sesion anterior, se selecciona, revisan, la profesora presenta los avisos publicitarios de radio

que lleva.

Desarrollo: se dialoga con los nifios sobre lo que vamos a trabajar del afiche publicitario, se
invita a leerlo para explorar y analizar como esta hecho, qué comunica, de qué habla, cual es su
intencion, que elementos lo conforman, se socializan sus respuestas. Luego por parejas, los
estudiantes buscan y observan avisos que les gusten. Seleccionan uno para ser presentado en

clase y convencer a sus comparfieros de lo potente del aviso publicitario, teniendo en cuenta las
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siguientes preguntas: ¢Por qué es bueno el anuncio? ¢Por qué le gusta el anuncio? ;Qué presenta
el anuncio? ;Qué quiere vender? ;Qué caracteristicas se presentan del producto?

Los demas deben consignar si estan de acuerdo o no, con los argumentos de sus compafieros y
por qué.

La profesora sintetiza los aportes y con ellos socializa sobre las intenciones estos anuncios.

Cierre: los estudiantes consignan en la siguiente tabla lo que comprendieron del afiche

publicitario seleccionado.

Afiche Caracteristicas Mensaje Producto que
publicitario presenta
Actividad 5:

Inicia la actividad invitando a los nifios a observar, leer unos avisos que la profesora lleva, para
responder las siguientes preguntas. ¢Qué tiene el aviso? ;Qué presenta? ¢A quién pertenece el

aviso? ;Qué pretende el aviso? Se socializan y registran sus respuestas.

AViso Que tiene el Que presenta A quien Que

aviso pertenece pretende
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Dialogamos sobre los afiches y sus caracteristicas. Después de socializar se invita a los nifios
que por parejas busquen el afiche que més les guste, describan sus caracteristicas para ser
presentado a sus comparieros y convencerlos de lo potente de su afiche, de acuerdo a las
siguientes preguntas:

e ;Por qué es bueno el anuncio?

¢Por gqué le gusta el anuncio?

¢Qué quiere logar en nosotros?

¢Qué presenta el anuncio?

¢Qué caracteristicas se presentan del producto?
Cada pareja presenta su afiche, los demas consignan sus opiniones frente a lo argumentado,
dialogan sobre lo realizado y las intenciones del afiche y los elementos que utiliza.

Los demas deben consignar si estan de acuerdo o no, con los argumentos de sus comparieros y
por qué.

La profesora sintetiza los aportes y con ellos socializa sobre las intenciones estos afiches.

Actividad 6:
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Se solicita a los estudiantes leer el siguiente afiche para luego dar respuesta a las preguntas  ¢De

qué habla? ¢Cudl cree que es la intencion del afiche? ;Qué quiere el afiche que yo haga

https://1.bp.blogspot.com/-zM3okyb A-x8/WMbFbE_EG11/AAAAAAAAAEM/uz2ChosF22Y7SsBAIRCV IML-j0qtE613gCLcB/s1600/afiches.jpg

1. ¢De qué habla el afiche?

a. De una aventura.
b. De un producto.
c. Del deporte

d. De una bicicleta.

2. Cudl es la intencién del afiche?

Vender una bicicleta.

o o

Convencerme de los beneficios que tiene tomar milo.

o

Demostrar lo importante que es hacer deporte.

o

Contar la historia de milo.
3. El afiche busca que yo

Haga deporte.

o o

Tome milo.
Tome leche.

a o

Compre una bicicleta.

Después de contestar las preguntas de manera individual socializamos las respuestas, luego se

pregunta ¢saben ustedes que significa intencidén? Se registran sus respuestas, les solicito buscar
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en el diccionario el significado de la palabra, se lee y confronta con las respuestas dadas, hasta
lograr llegar a una comprension del significado de la palabra definicion. Se consigna en el

cuaderno la palabra. Volvemos a la lectura del afiche para comprender que es lo que pretende.
Se solicita a los nifios que les cuenten a sus familiares sobre lo visto hoy en clase.
Actividad: 7 Comparo textos

Se invita a los estudiante a ir a la biblioteca para observar y leer otros textos, alli encuentran en las
mesas cuentos y afiches se les propone que en circuito pasen por cada mesa observen los textos.
Luego cada equipo elige dos textos para trabajar un cuento y un afiche.se solicita que los lean y

completen la siguiente tabla.

Cuento Afiche

¢Tiene

titulo?

¢Tiene

imagenes?

iCual es la

intencién?

¢De qué
habla?

Socializamos todas las diferencias que se pueden encontrar entre los dos textos., a partir de alli se

les explica la intencion o propoésito que tiene todo texto. Luego de manera individual responden

¢comprendieron laintencién el texto? ;Como lo saben? ;Qué aprendieron de los dos textos leidos?

Cierre: resuelvo la siguiente pregunta ¢todos los textos tienen la misma intencién? ¢;Qué aprendi

hoy de los textos?

Sesién V: Exploro los elementos del afiche

Objetivo: Identificar los elementos que conforman el afiche y su funcion persuasiva.
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Inicio: En las mesas de trabajo los estudiantes describen el afiche que encuentran.

Desarrollo: la profesora presenta su afiche para que con ayuda de todos los nifios se exploren los
elementos que lo conforman, a partir de preguntas como: ¢Qué producto presenta el afiche?, ;Qué
utiliza para presentar el producto?, ¢Qué caracteristicas tiene cada elemento?, ;cuél es su funcion
en el afiche? Se registran en una tabla las observaciones realizadas. Dialogamos sobre el
concepto de afiche. Luego en las mesas de trabajo realizan la lectura de uno de los afiches que

llevaron.

Afiche Producto que se Elementos del afiche

presenta

Imagen Titulo Eslogan

Socializamos y comparamos las tablas elaboradas por los nifios en las mesas de trabajo, para llegar

a establecer relaciones sobre el elemento de mayor relevancia en el afiche.

A partir de las interpretaciones sobre las imagenes y la utilizacion de ellas como comparacion o

analogias, se dio la necesidad de trabajar estas figuras literarias.

Cierre: Se elabora con los nifios un esquema de mapa conceptual sobre los elementos del afiche.
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Sesion VI: Identifico y represento varias formas de convencer sobre o que piensoy quiero.

Objetivo: identificar maneras que utilizamos para convencer o defender nuestras ideas. A partir

del proposito de los afiches publicitarios se trabajara la argumentacion.

Inicio: Se invita a los estudiantes a participar en el juego de personajes. Por parejas se permite
que de la bolsa que lleva la profesora saque un papel que contiene el tema que deben interpretar
para convencer, persuadir y el rol que cada uno debe asumir. Como convencer a la profesora de
tener mas descanso, para que ella exponga las razones de por qué no, convencer a mama de
llevarle al parque y la mama defendiendo su idea. Se registran las estrategias, palabras, frases
utilizadas por cada pareja para para lograr su objetivo. Se consignan las respuestas y se toman
para explicar que existen maneras, expresiones que utilizamos los seres humanos para convencer
a otros de nuestras ideas. Se analizan los afiches que ellos llevan para mirar los elementos que

utilizan para convencer sobre el producto que presentan.

Situacion Roles Argumentos Rol Argumentos
Darle mas | Papa Papa
tiempo para | Hijo Hijo
jugar en el pc
No dejar tareas | Estudiante Estudiante
para el fin de | Profesora Profesora

semana
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Solicita permiso | Jefe Jefe
para salir

temprano  del Empleada Empleada

trabajo

Se pide a los nifios a partir del ejercicio pensar como utilizamos la argumentacién en la vida
cotidiana, y desde alli definir que es para ellos argumentar. Después de la reflexién se invita a los
estudiantes a ver un video https://www.youtube.com/watch?v=Z9DXu5SCt1Q para que consignen

en una tabla los argumentos que se utilizan para vender o persuadir a sus espectadores.

Afiche Argumentos que creen que se utiliza para

persuadir

Cierre: Se dialoga con los estudiantes acerca de la argumentacién en los afiches publicitarios

El dialogo gira en torno al sentido de la argumentacion en la vida y en la publicidad.

Actividad: Identifico argumentos.

Se solicita la lectura de la siguiente situacién tomada de Colombia aprende sobre “Que es un
argumento”. Se socializan y exponen por mesas las clases de argumento con un ejemplo para luego
invitar a los estudiantes de manera individual completar el mapa que posteriormente se revisa a la

luz del texto. Para elaborar un mapa entre todos.
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Sesion VII: Exploro quién y para quien construye el afiche publicitario
Obijetivo: identificar el autor y destinatario que tienen los afiches.

Inicio: se inicia retomando los afiches que observaron, las caracteristicas e informacion que
encontraron, para luego preguntar a partir del afiche que lleva la profesora acerca de los autores

del aviso.
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Desarrollo: observamos el afiche a partir de las preguntas ;Quién elabora el afiche? ;Para quién

lo elabora? ¢Para qué lo elabora?

Plantar drboles
es cuida |r¢] |gnL

Slanela

le y///{u‘

Afiche

Quién lo elabora

Para quién lo elabora

Para qué lo elabora

Dialogamos sobre el propdsito de los afiches y los elementos que lo conforman, se pregunta a los

nifios sobre ¢Quién sera el que hace los afiches? Qué estudia? ;Ddnde se podra encontrar? Se

consignan sus respuestas identificando las caracteristicas de cada perfil nombrado.

Quien hace los afiches

Caracteristicas

Dibujante

Disefiador

El duefio del producto

A partir de las respuestas de los estudiantes, se les propone invitar un experto en publicidad. Para

ello les plantea elaborar de manera conjunta una carta de invitacion. La profesora va recogiendo

las ideas de los estudiantes y entre todos la escriben.

Cierre: la reflexion sobre otros tipos de texto, que aprendieron de un nuevo texto en el aula de

clase.

Sesion VIII:

Otros textos, otras intenciones

Objetivo: Elaborar otros textos que comunican como la carta.



124

Inicio: la profesora inicia leyendo una carta, luego interroga sobre lo leido, ¢Qué tipo de texto es?
¢Quién lo escribe? ¢Para quién esta escrito? ;Qué partes tiene? ;Conocen ese texto? ;Ddnde lo
han visto? Se registra la informacion en una tabla para establecer diferencias con otros textos como

el afiche.

Desarrollo: luego de registrar la informacion, la profesora cuestiona ¢qué tal si para invitar al
experto le hacemos una carta? ;Qué le podriamos escribir? Por mesas de trabajo se solicita que
registren lo que le escribirian al experto para que asista al colegio. Luego se socializan sus
respuestas y se inicia la construccion colectiva de la carta identificando y definiendo cada una de
sus partes. ¢Cuando se escribe la carta?, ;A quién va dirigida la carta?, ¢lleva un saludo? ;Cémo
es el saludo? ;Cual es el propdsito de la carta? Se retoma lo que cada mesa hizo para elegir los
que tenga mas relacion con el proposito de la carta.se va construyendo el cuerpo de la carta. Luego
se cuestiona ¢quién escribe la carta? ¢ CoOmo se termina la carta? Después cada uno escribe la carta

para enviarla al publicista que se invitara a clase.

Cierre: ¢Qué aprendimos hoy? Luego se les invita a elaborar la carta para solicitar a la rectora el

permiso para el ingreso del experto y el auditorio.

Sesion IX: Interrogo al experto

Objetivo: Identificar las caracteristicas de otro texto y preparar la entrevista para el experto en

afiches publicitarios.

Inicio: la profesora lee una carta que da respuesta a la carta de invitacion hecha a la publicista.
Luego interroga a los nifios sobre ¢qué hacer cuando llegue? De acuerdo a sus respuestas se
cuestiona sobre ¢qué tipo de texto necesitamos crear para hablar con la experta?

Desarrollo: Se presenta a los nifios varios nombres de textos para que ellos en las mesas de trabajo
elijan el que consideren sirve para hablar con la publicista, explicando el porqué de su eleccion.

Se registran los textos presentados y sus caracteristicas.

Texto Caracteristicas

Carta

Cuento
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Entrevista

Noticia

Descripcion

Se selecciona el que consideren cumple con la funcion solicitada, se dialoga sobre sus
caracteristicas. Luego la profesora pregunta ;Qué le peguntarian a la invitada sobre los afiches?

Se registran sus preguntas y seleccionan las que tengan relacion con el tema.

Preguntas

Se elabora la entrevista que se le hara a la invitada.

Cierre: Se reflexiona con los nifios sobre lo aprendido en la entrevista con la experta, que podemos

utilizar para el afiche que se va a construir.
Actividad:

Se invita a los nifos a observar el video:

http://aprende.colombiaaprende.edu.co/sites/default/files/naspublic/ContenidosAprender/G

Se dialoga sobre las caracteristicas de la entrevista y las clases, se presenta en el tablero un texto

incompleto sobre la entrevista para que lo completen en su cuaderno de lenguaje.

ﬁi entrevista es , 'y varias clase de entrevista comh

, , . El entrevistador es la

persona que planea vy las y el

la persona que las preguntas. La entrevista que

vamos a realizar es porque

N /



http://aprende.colombiaaprende.edu.co/sites/default/files/naspublic/ContenidosAprender/G
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Después de completar el texto se invita a los estudiantes a preparar la entrevista siguiendo los

siguientes pasos.

1. Persona a quien vamos a entrevistar.
2. Preguntas que vamos a realizar de acuerdo al tema (afiche).

3. Registro las respuestas dadas por el experto durante | entrevista.

Cada mesa organiza su entrevista y distribuye funciones a cada integrante.

Sesion X: Identifico el temay la imagen en el afiche
Objetivo: Identificar la relacion entre el tema y la imagen en el afiche publicitario.

Inicio: la profesora presenta un afiche de un producto que ellos conocen, consumen.
i“,:

Pregunta. ¢Para qué se habra hecho este afiche? ;Cuando ustedes lo ven les dan ganas de tomar
gaseosa? ;Qué ven en el afiche que hace que ustedes quieran tomar gaseosa? Se registran sus
respuestas. Luego les entrega dos afiches a cada mesa uno que tiene s6lo imagen y otro integrado

por texto e imagen, para que lo observen.

Desarrollo: luego de observar los afiches se pregunta a los estudiantes: ¢describan cada uno de
los afiches? ¢Para qué se haran estos afiches? ;Qué elementos tienen en comun? ;Qué diferencia

a los afiches?;Cual es el tema del afiche?
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FEOMENTO DEL'DEPORTE Y VIDA (=~
SALUDABLE:

Del 7 al 10 Abril 2015
Martes a Jueves de 10:00 a 13:00 horas 1

Afiche Elementos Diferencias Cual es el La imagen
comunes tema del representa el tema
afiche propuesto en el

afiche

Se dialoga frente a lo escrito en la tabla., luego se pregunta ¢Qué es el tema? Se retoman las ideas

y conceptos que dio la publicista.

Cierre: ¢Qué aprendimos sobre el afiche? ;Para qué le sirve la imagen al afiche? ;Qué relacion
hay entre la imagen y el tema que presenta el afiche? se consignan su respuestas en la carpeta de

afiches, luego se socializan.

Sesién XI: Estructura del afiche

Objetivo: identificar los elementos que se requieren para que el afiche persuada a los lectores
sobre la importancia del deporte para la vida.

Inicio: después de la visita del experto se dialoga con los nifios sobre qué elementos necesitamos
para la elaboracion del afiche.

Desarrollo: Se pregunta sobre cdmo hacer el afiche ¢Qué tiene que tener el afiche para que sea
un afiche? Se registran en una tabla los elementos que los nifios van nombrando, se comparan con

todos los afiches que hemos visto en clase.

El afiche

Elementos que necesita
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Imagen Eslogan Autor

Caracteristicas Caracteristicas Caracteristicas

Se invita a los nifios a describir la imagen que deberia llevar el afiche, para luego socializar sus
ideas e interrogar de nuevo y proponerles que traigan iméagenes que ellos creen debe llevar el
afiche. Las imagenes las presentan al grupo para analizarlas, evaluarlas y de manera colectiva,
elegir la que consideren cumple con los requisitos del afiche. ¢Para qué se las prese hace el afiche?
¢A quién van a convencer? ¢Cuales van a hacer los argumentos para el afiche? Se van registrando

cada una de las opiniones para construir el afiche.

Cierre: Se revisa el afiche elaborado por cada mesa para reflexionar si cumple o no con las

caracteristicas trabajadas.

Sesion XII: El temay el argumento en el afiche
Objetivo: identificar la relacion entre el tema del afiche y su argumento.

Inicio: se sugiere a cada mesa que exponga el afiche que construyeron para que los demas
compafieros identifiquen el tema que representa. La profesora pregunta ¢cual es el tema de nuestro
afiche? ¢En los afiches se representa el tema? Busquemos argumentos, razones que le digan a los
destinatarios por qué hacer deporte. Se registran en el tablero los que cada mesa plantea, se les
sugiere que elijan uno como argumento cada afiche, y en una hoja escriban varias razones a ese

argumento. Se exponen sus razones Y registran en una tabla.

Tema del afiche Argumento Razones

El deporte Salud Fortalece los huesos.

Mantiene el cerebro despierto.

Cierre: Se pregunta a los estudiantes para socializar ;qué otros elementos son necesarios para que

un afiche logre persuadir a los padres?
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Sesion XI111: Lo que comunica el afiche
Obijetivo: identificar la funcion del mensaje (copy) Yy su relacion con la imagen en el afiche.

Inicio: La profesora inicia presentando el afiche de Coca Cola, luego les pregunta ;qué mensajes

tiene el afiche? ¢Para qué se utilizan en el afiche? ;Qué relacion tiene con la imagen y el tema?

Desarrollo: se entrega a cada mesa varios mensajes para que ellos los ubiquen en los afiches que
hay en el saldn, luego se socializan sus opciones. Después se cuestiona sobre ¢para qué se utiliza
el mensaje? ;Qué nombre le dio la publicista? Se invita a que cada nifio escriba el mensaje que
pondria al afiche, luego en las mesas de trabajo se socializan y eligen el que consideran es mejor

para el afiche que estan realizando. Se socializan y registran en una tabla.

Tema Argumento Mensaje

El deporte Energia Dale energia al cuerpo, has

deporte.

Cierre: Se invita a los nifios a revisar su afiche de acuerdo a lo visto para saber su cumple con el

propdsito para el que se crea. Traer elementos para hacer el afiche.

Sesion XI1V: Construyo el afiche

Objetivo: Organizar de acuerdo a su funcion cada elemento que conforma el afiche para lograr el

propdsito

Inicio: Se socializan los elementos que trajeron para el afiche identificando su pertenencia para el

tema del afiche. Dando respuesta a las siguientes preguntas:
¢Para quién se elabora el afiche?
¢ Qué textos escribiria en su afiche?

¢Donde se va a ubicar el afiche?
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Desarrollo: Se entrega a los nifios diferentes imagenes, mensajes para que tomen las que les guste
y cumpla con las caracteristicas para el tema del afiche, con ellas debe organizar su afiche de
acuerdo a su argumento, Luego de tener el afiche organizado en un papel bond, se invita a los
nifos que con ayuda de estudiantes de sistemas construyan en el pc el afiche que tienen en el papel
para luego ser socializado. Cada mesa presenta su afiche para ser evaluado por sus compareros

de acuerdo a la siguiente tabla.

Afiche Tema | Tiene Tiene El texto y la | El texto y la | Es claro el | Los
imagen texto imagen logran | imagen destinatario | colores y
persuadir al | corresponden | del afiche la letra
destinatario al tema logran
impactar
1 Si | No | Si|No| Si No Si No Si | No | Si | No
Argumento
2 Si | No | Si|No| Si No Si No Si | No | Si | No
Argumento

Cierre: cada mesa recoge las observaciones sobre su afiche y acuerdan traer los elementos
necesarios para organizarlo y presentarlo de nuevo. Luego se envian fotos a la experta para tener

su opinion.

FASE CIERRE: PRESENTO EL AFICHE
Sesién XV: Planeo la presentacion del afiche
Obijetivo: Revisar y organizar el afiche para su exposicion.

Inicio: se presentan de nuevo los afiches para ser evaluados por todos, y corregir las observaciones

que se les hagan.

Desarrollo: Después de revisar los afiches y hacer las correcciones se pregunta a los estudiantes
sobre qué hacer para presentar los afiches a los padres y donde se van a ubicar. ;Qué texto hacer
para convocar a los padres? Se registran los textos propuestos por los estudiantes, se sugiere que

expongan las razones del texto propuesto, luego se elige uno de acuerdo a lo que se pretende. Se
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entrega la definicidn de invitacion y sus caracteristicas para que lo lean y luego en un esquema
registren lo que comprendan, se socializa para luego elaborar la invitacion a los padres. Después
se realiza un recorrido por el colegio para identificar los lugares donde el afiche podria ubicarse

teniendo en cuenta su intencion.

Cierre: se elaboran las invitaciones para los padres y directivos del colegio, se prepara la

exposicion.

Sesion XVI: Expongo el afiche.
Objetivo:

e Exponer a los padres de familia el resultado de la secuencia didactica para mejorar
la comprension lectora de textos argumentativos tipo afiche publicitario.
e Evaluar los aprendizajes logrados en los estudiantes luego de la implementacion

de la secuencia didactica.
Inicio: se decora el salon con los afiches elaborados por los estudiantes.

Desarrollo: los padres ingresan al aula y realizan recorrido observando cada uno de los
afiches, luego se sientan y evaltan lo observado mientras escuchan la exposicién de los

estudiantes sobre el trabajo realizado.

Cierre: los padres dan sus apreciaciones frente a la secuencia realizada y a los afiches

observados.
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Anexo 4: Test de comprension lectora, Pos-test

MAESTRIA EN EDUCACION

Incidencia de una secuencia didéactica, de enfoque comunicativo, en la comprension de textos
argumentativos tipo aviso publicitario, de los estudiantes de grado tercero de EBP, de la institucion
educativa INEM Felipe Pérez de Pereira

Macro proyecto did4ctica del lenguaje

Test de comprension de lectura

Nombre: Grado:

Obijetivo: Identificar el nivel de comprension de textos argumentativos tipo aviso publicitario de los nifios
de grado 3° de EBP de la institucion educativa INEM Felipe Pérez.

Apreciados estudiantes, van a realizar un ejercicio de comprension de lectura de un aviso publicitario, que
consiste en dar respuesta a una serie de preguntas con cuatro opciones: A, B, C, D. Ustedes deben rellenar
en la hoja de respuestas, el circulo de la opcidn que consideren es la correcta. Para cada pregunta solo

deben sefalar una respuesta.

L Gambicy
e “etier G(casﬁlg

'! ERGENTE
tLOc/co

Dimensién: Situacion de comunicacion.

Indicador: Autor

1. Quien publica el afiche es
a. Top Terra
b. Bosque tropical
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o

Cuida tu planeta.
La empresa de aguas.

o

N

. Después de leer el afiche se puede afirmar que el autor es

El Ministerio del Medio Ambiente.
La empresa planeta ecoldgico.

La Compairiia de jabones Top- Dersa.
La empresa de agua.

oo o

Indicador: Destinatario
3. El afiche esta dirigido a:

Los nifios de grado tercero que no cuidan el planeta.

Las personas que se preocupan por el planeta y usan Top.

A todas las personas gque usan jabon en polvo y se preocupan por su ropa.
Estudiantes que estan haciendo un proyecto del medio ambiente.

oo o

I

. Las personas mas interesadas en el aviso serian:

Los consumidores de jabon en polvo.
Todos los nifios.

Los padres de familia.

Todo el pablico.

oo o

Indicador: Propésito
5. El afiche pretende

a. Concientizar sobre la importanciay cuidado del agua.
b. Motivar al consumo de jabon Top.

c. Vender jabon para lavar ropa.

d. Invitar al cuidado del medio ambiente.

(o2}

. El autor del afiche tiene la intencion de:

Contar sobre la importancia del agua.

Advertir sobre la falta de agua.

Invitar al consumo de jabdn Top.

Convencer sobre la importancia de cuidar el planeta.

o0 o

Dimension: Estructura profunda
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Indicador: Componente verbal

-~

. El tema que quiere presentar el afiche es:

La siembra de arboles para cuidar el agua.

El cuidado del agua para producir méas gaseosa.
El consumo de jabon Top para cuidar el planeta.
La siembra de arboles en cajas de jabdn Top.

o0 o

oo

. El tema del afiche es: el cuidado del medio ambiente. Esta afirmacion es:

Cierta porque hay unas frases que lo dicen.

Falsa porque lo que quiere es mostrar que las cajas de jabdn Top se usar para sembrar.
Falsa porque la imagen y la frases solo hablan de arboles.

Cierta porque Top quiere cuidar el medio ambiente.

oo o

Indicador: Componente icénico

o

. La imagen del planeta dentro de la caja del afiche se usa para:

Presentar la marca de jab6n Top como la mejor.

Vender las cajas de jab6n Top como materos.

Mostrar que Top Terra es responsable con el medio ambiente.
Mostrar que la tierra se parece al jabon.

o0 o

10. La imagen del planeta busca:

Apoyar la idea que tiene Top Terra.
Representar el cuidado del medio ambiente.
Rechazar la idea de cuidar el agua.

Negar la idea de cuidar el medio ambiente.

o0 o

Indicador: Macro proposicién.
11. Segun la distribucion de los elementos del afiche, el autor pens6 que podria leerse en el siguiente orden:

Imagen, texto, marca, eslogan.
Texto, imagen, marca, eslogan.
Imagen, eslogan, marca, texto.
Eslogan, Imagen, texto, marca.

oo o
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12. De acuerdo a su ubicacidn, la imagen, el eslogan (que es la frase publicitaria), la marca (Top Terra) y
el texto se usan para:

a. Organizar la informacion dentro del aviso.
b. Hacer el afiche mas bonito.

c. Darle un orden al afiche.

d. Combinar diferentes colores.

Dimension: Superestructura
Indicador: Marco

13. En el afiche el color de la caja se utiliza para representar:

a. Las plantas.

b. Lanaturaleza
c. Elagua.

d. Los arboles

14. De acuerdo con las imagenes que el afiche usa para persuadir a los lectores, este podria definirse como

Una metéfora, porque compara un elemento real con uno imaginario.

Un simil porque realiza una comparacion de caracteristicas semejantes entre dos objetos.
Una hipérbole porque exagera lo comprendido.

Una anafora porque repite una palabra en una misma frase.

oo o

Indicador: Argumento

15. Si se observan en conjunto, la imageny las frases del afiche estas:

Exponen la importancia de los arboles.

Argumentan sobre la necesidad de Top Terra cuidar el agua.
Apoyan la idea de Top Terra de cuidar el medio ambiente.
Convencen sobre la necesidad de consumir Top Terra.

oo ow

16. La expresion “Detergente ecologico” indica que el autor del afiche desea

Promover el cuidado del agua.

Motivar sobre el consumo de agua.

Motivar el consumo de Top Terra para cuidar el planeta.
Indicar que Top Terra quiere el planeta.

oo o

Indicador: Evaluacion del argumento.
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17. La lectura del afiche pretende que quien lo lea:

a. Aumente el amor por la naturaleza y consuma Jabon Top.
b. Consuma Top Terra y siembre arboles.

c. Desee plantar arboles y tomar agua.

d. Laveropa yaumente el amor por el planeta.

18. El afiche invita a que las personas

Ahorren agua.

Vendan arboles.

Apoyen la idea de Top Terra.

Consuman jabén en polvo. Finalmente es esta. Lo otro es un recurso publicitario

oo oTp

Llego al final del cuestionario, por favor indique, levantando su mano derecha, que ha terminado para que
la profesora le recoja, gracias por su colaboracion.
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Anexo 5: Diario de campo

Diario de Campo

A continuacidn se presentara un amuestra de la ejecucion del diario de camp, esto debido a la extension
del mismo.

Sesién I: Motivacién
Objetivo: Motivar a los estudiantes y establecer un contrato didactico para el conocimiento de

otros tipos de texto, como el afiche publicitario.

Mayo 9 de 2017
Hora: 9:30 am
Actividad 1

Se presenta a los nifios el salon decorado con diferentes anuncios de productos conocidos por
ellos, donde tuvieron la oportunidad de observar y opinar sobre el objetivo de encontrar el salon
con esos textos. Iniciar una nueva estrategia de trabajo con los nifios causa una serie de temores,
inquietudes sobre todo cuando lo que se pretende trabajar es desconocido para ambos. Cuando
los nifios empezaron a entrar al salon mi expectativa era muy grande, pensar si les interesaria el
tema, si la actividad si los motivaria. Al llegar los nifios al salon lo encuentran decorado con
avisos de diferentes productos, les causa mucha inquietud y se preguntan entre si ¢qué pas6?

¢Por qué hay esos letreros?

Mientras se ubican en el circulo comentan y observan los que conocen, hacen anticipaciones,
“vamos a jugar con avisos, los vamos a dibujar, vamos a jugar a adivinar. Luego di un espacio
para que observaran y empecé a preguntar con el fin de llevarlos hacia el objetivo, ¢por qué esta
el salon asi? ¢(Qué creen ustedes que va a pasar? A lo que ellos respondieron: porque vamos a
jugar, vamos a conocerlos, vamos a comprar algo, porque vamos a trabajar sobre los avisos, los

vamos a conocer. Luego de escuchar sus respuestas interrogo de nuevo sobre ;Qué aviso de los
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que habia en el salén conocian? Sus respuestas se orientaron hacia los avisos de bebidas y
comida. Me llam¢ la atenciédn lo que dice una estudiante refiriéndose a un aviso que habla de
salud “ese no es de alimentos, no lo conozco” le pregunto ;de qué es entonces? y otro estudiante
agrega porque no es un aviso, porque no vende nada. Cuestiono de nuevo entonces ¢para qué son
los avisos? La respuesta general fue para comprar algo, para que compremos cosas. Participaron
en toda la actividad, les gusto jugar con los avisos, leerlos. En toda esa actividad el tiempo se
agotd y casi olvido realizar el cierre que lleva a continuar la actividad de motivacion. El cierre lo

hice con una invitacion a los nifios a traer todas las cosas donde hay publicidad.

Conclusion: Debe organizar y planear la clase de tal manera que logre realizar la actividad y
cerrarla. En esta primera clase aunque vi mucho interés de los nifios, me falto darle mayor
importancia y trabajo a algunas preguntas. El tener que darle un cierre diferente a la actividad
que se esta desarrollando, es algo que causa inquietud y expectativa por lograr realizar la
pregunta, la consigna correcta de tal manera que a los estudiantes les quede claro lo que van a
realizar y se interesen por ella y no quede como la tarea que nace de la profesora para que ellos

realicen sin su participacion.

Sesion |
Actividad 2

Luego de dos meses retomo la secuencia invitando a los nifios a realizar un recorrido por el
colegio para observar, identificar todos los afiches que alli se encuentren. Tratando de ubicarlos
de nuevo en el tema. Durante el recorrido los estudiantes se interesan mas por los afiches que
tienen relacion con los productos que ellos acostumbran a consumir, asi se evidencia cuando
dicen “miren el de yogurt que yo traje en la lonchera, yo traje de ese de pony malta”, al pasar por

un sector donde habian avisos de campafias de salud, algunos estudiantes afirmaban no encontrar
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por ese lugar afiches...” esos no son afiches porque no venden nada. Al llegar al salon
dialogamos sobre los afiches vistos y socializamos los registros realizados y luego registro en el
tablero uno general, se invita a los nifios a votar por el que mas les gusto de los registrados. Al
preguntar sobre el ¢para qué se hace la publicidad? Pude notar que los nifios tienen idea de lo que
buscan los avisos, y el interés que mostraban por hablar del tema y de los que ellos han visto.

Eso demuestra lo limitado que tenemos la lectura en la escuela.

Conclusion: al plantearles la tarea de traer publicidad fueron muchas las ideas que surgieron, es
necesario tener presente lo que los estudiantes van aportando sobre el texto, n ose puede aislar o
dejar por fuera como me ocurrid durante el recorrido que no profundicé en la clase con relacion a

lo que algunos estudiantes dijeron sobre afiches que no vendian nada.

Sesion 11

Actividad 3:

Inicio presentado la parte de la tarea que me correspondia, la escuchamos y analizamos, se
cuestiono sobre lo que les gustaba de esa publicidad, donde la ven. Orienté toda la actividad
hacia encontrar lo que les gusta de esos avisos, luego clasificamos la que ellos habian traido, me
Ilamo la atencidn fue ver como los nifios cumplieron con la tarea de traer avisos publicitarios, y a
ellos les generd risa que yo también hubiese traido la tarea. Luego de clasificarla de diferentes
maneras fui guiando la clase hacia la descripcidn de algunos avisos, para luego cuestionar sobre

el para qué de la publicidad.

Luego cuestionamos sobre ¢;dénde encuentran ellos avisos y como son? Registro lo que dicen,
para luego pasar a preguntar a los nifios sobre la razén de los avisos ¢para qué se hacen? ;Cual
les gusta mas? Luego buscamos los que mas les gustan, lo observamos y miramos ¢qué le gusta

del afiche? El afiche lo relacionan con el producto que presenta, o los personajes que aparecen en
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este. Al lanzar la pregunta sobre ¢les gustaria trabajar sobre los avisos? Y ¢Qué les gustaria
conocer sobre los avisos? Surgen muchas respuestas, muchas ideas que debo ir orientando hacia
mi objetivo. Una actividad lleva a crear otra que logre centrar la atencion de los nifios en el

trabajo propuesto.

Uno como maestro a veces no tiene en cuenta todo lo que los nifios pueden aportar, todo lo que
conocen frente a un tema, una actividad. Para registrar la informacion utilicé tablas que permiten
hacer comparaciones. El hacer varias preguntas a los nifios los lleva a interesarse por el tema 'y
me permite ver, conocer sus intereses. Cada actividad me lleva a cuestionarme e ir a buscar
informacion con relacion a ese tema informacion, tener claro para donde voy. Este proceso con
los nifios que se ve muy corto en la medida que se desarrolla se va extendiendo y debo tener muy
claro hasta donde llego para que vaya teniendo una secuencia un hilo que le dé sentido. Bueno
hoy logré tener el tiempo para hablar y proponer el cierre del trabajo. Pero todavia no llegamos a

formalizar la secuencia.

Conclusién: Me asusta no lograr centrar a los nifios en la tarea integradora, a pesar de ver el

interés de los nifios por ese texto.

Actividad 3 Continuamos con la actividad porque no se concluy6 pido a los nifios que elijan en
las mesas un representante para participar en el juego “adivina el producto”. Les presento de
nuevo los comerciales de radio que traje en la clase pasada para que cada representante lo
adivine, mientras realizaba el juego me llamo la atencion la pregunta que realizé Gustavo y que
pensé tenia que ver con el juego y no él pregunto ¢a qué hora vamos a continuar con el trabajo de
los afiches? Retomamos entonces observando la tabla donde se registrd lo que quisieran
conocer de los afiches, los leemos y les oriento a crear por mesas un nombre para este trabajo.

Se socializan sus nombres y vota por uno. Los invito a leer un contrato para orientar el trabajo



141

hacia la consecucion del contrato didactico, esta actividad fue muy chévere porque los nifios al
plantearles la creacion de un contrato dan unas ideas muy interesantes y luego de crear el
contrato que quedo escrito y con huella, para después decorar una carpeta que llevara como

nombre “la carpeta de los afiches”

Conclusion: hoy senti alivio, tranquilidad al ver como se logré la consecucion de la tarea
integradora y del contrato y ver el interés de los estudiantes por este trabajo.es un gran reto y me

lleva a estudiar bastante frente al tema.

Sesion 111

Al llegar los estudiantes encuentran en sus mesas de trabajo un afiche, un volante, la foto de una
valla publicitaria de deja un espacio para que los observen luego les pregunto ¢Con qué
propdsito se anuncia? ;A quién va dirigido el anuncio publicitario? ;Como creen que lo hacen?
Se registran sus respuestas en una tabla. Ese registro me lleva a que los estudiantes establezcan
diferencias y semejanzas entre los diferentes textos publicitario que se les presentd y los que
ellos habian llevado. Luego de establecer diferencias solicito la informacion sobre el afiche que
ellos consultaron se, les comenta que el afiche es un texto, aqui surge la pregunta ¢Por qué es un
texto? les pregunto a ellos ;por qué creen que es un texto? la respuesta general fue” no lo es,
porque no se puede leer como los cuentos” Aqui tuve que parar un poco a clasificacion de los
avisos llevados para dialogar sobre los textos que se pueden leer, se aclara sus caracteristicas.
Retomo el afiche leemos entre todos sus definiciones, invito a subrayar las caracteristicas que
vamos encontrando en la lectura para llevar a los nifios a elegir el afiche como el texto que se va

a trabajar.

Conclusion: logré centrar a los nifios en el afiche publicitario como texto que se pretende trabajar

en la secuencia didactica.
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Actividad:

Inicio presentando el afiche que yo quisiera hacer sobre los animales del colegio, luego oriento el
trabajo en las mesas para que presente cada integrante sus ideas, exponga sus razones, y luego
elijan uno para ser presentado a los demas, motivo a los nifios a realizar una campana que logre
motivar a los comparieros sobre su idea de afiche. Después de ellos presentar realizamos la
votacion para elegir el tema del afiche que se va a trabajar. Me preocupa que el tiempo correr y
no he Ilegado a concertaciones con los estudiantes. Al realizar la votacion sale como ganador el
tema del “deporte”. Después de realizada la votacion, elegido el tema del afiche, cuestiono a los
nifios acerca de los compromisos que debemos tener al aceptar y realizar el trabajo sobre los
avisos. Les hablo sobre un contrato, las caracteristicas, su funcion. Luego por mesas propongo
que construyan uno para ser socializado en clase y construir uno entre todos que nos permita
recordar los acuerdos para el trabajo que se va a realizar. Como el tiempo se agota se propone

que cada estudiante traiga un compromiso para discutir en la proxima clase.

Fase de desarrollo

Sesion 1V Actividad:

Inicio la actividad jugando al concéntrese, después de escuchar las instrucciones, los estudiantes
se ven muy motivados a participar en el juego, realizamos el juego que permitié establecer
diferencias entre los textos continuos y discontinuos, luego entre todos fuimos develando el
significado de cada texto. Esta actividad nos acercd al conocimiento de otros textos a
encontrarle sentido y funcionalidad a otros textos. Fue bien gratificante ver a los estudiantes
interesarse por ubicar, leer los textos y establecer diferencias. Me senti algo angustiada sobre el
desarrollo de la clase, pero a la vez motivada porque habia hecho una planeacion y habia

estudiado el tema, si porgue en este proceso es necesario estar investigando a diario para tener la
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claridad suficiente frente a lo que se desarrolla con los nifios. Para ellos el trabajar por mesas se
les facilita porque desde el inicio del afio establezco esta estrategia de organizacion en el grupo.
Son muchas las propuestas e ideas que surgen a partir de este ejercicio. La clase se va haciendo
cada dia mas participativa, las ideas se van organizado en la medida que los estudiantes

proponen, discuten frente al tema, al igual que la tarea.

Conclusion: el dar participacion a los estudiantes para que expongan sus puntos de vista frente a

lo trabajado me permite tener claridad frente a su aprendizaje.
Actividad:

Cuando inicie presentando el afiche en cada mesa para que los nifios observaran solo la imagen y
dieran respuesta a unas preguntas relacionadas con esta, para ellos era extrafio que les invitara a
leer la imagen del texto, lo que me llevo a desarrollar la primera pregunta entre todos a partir de
uno de los afiches que hacian parte de la decoracién del salén. Luego en las mesas iniciaron el
ejercicio propuesto, luego de socializarlo y encontrar las caracteristicas de la imagen en el afiche,
y construir el mapa conceptual fue necesario entrar a dialogar con los estudiantes con relacion
a las comparaciones que se hacen en el afiche con la imagen, esto a raiz de una pregunta que
hace un estudiante frente a ;Por qué en el afiche colocan la cerveza en la playa? Les hice esta
pregunta a todos para explorar sus saberes, escribi sus respuestas en el tablero para luego llegar
a conclusiones, una de las conclusiones fue porque es fria como el agua. Fue necesario hablar de
lo que significa comparar, establecer comparaciones entre ellos para llevarlos a concluir que en
el afiche la imagen hace comparaciones. Esto son cosas que van surgiendo en el desarrollo de la

clase y que me llevaron a planear la proxima clase con relacién a la metafora.

Actividad
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Inicio con la lectura compartida de un poema, luego con ayuda de preguntas oriento a los nifios a
identificar comparaciones que se encuentren en el poema, se socializan y escriben en el tablero.
Luego se invita a los estudiantes a escribir en su cuaderno las palabras con las que compararian a
su mama, mascota. Después realizamos la lectura de la metafora identificando palabras claves.
Fue un trabajo bien motivar aunque necesito de varias lecturas, socializaciones para lograr
comprender la metafora pues es una figura literaria que poco se trabaja en estos grados. Luego se
orientd para que con sus palabras escriban lo que comprendieron de metafora. A veces pienso
gue voy como desorientada al ver como surgen en la clase otros temas que si bien tengo
conocimiento debe estudiar para saber orientarlo a los estudiantes, lo interesante de esta
estrategia es ver como el trabajo es colectivo, se realiza entre todos y no soy yo la que da las

definiciones y conclusiones.

Actividad

La visita a la biblioteca es un buen espacio para desarrollar la clase, el cambiar de espacios hace
que esta no se limite al aula, para los nifios llegar y encontrar en las mesas diferentes textos
causo curiosidad, me gusta que ya preguntan ¢Qué vamos a leer hoy? Le oriente frente a lo que
ibamos a realizar, durante el circuito los estudiantes registran en la tabla las diferencias que
encuentran entre el cuento y le afiche de acuerdo a las preguntas ¢tiene titulo? ¢ Tiene iméagenes?
¢Cual es su intencion? ;De qué habla? ;Para qué sirve la imagen en cada texto? socializamos las
respuestas, luego les pregunte sobre lo que para ellos significa intencion y desde sus respuestas
explico lo que significa en el texto la intencion o propoésito. Debo tener clara cudl es la tarea que
pretendo desarrollar con los estudiantes, cual es el norte para no perderlo a pesar de las

situaciones que surjan en la clase.

Sesion VI



145

Hoy realice una actividad de roles, organice el grupo por parejas Yy cada una sacé de una bolsa el
tema que debia interpretar para convencer y el rol dentro de la situacion. Explique de manera
general lo que debian realizar, el tiempo para preparar su actuacion, para ser mas real la actividad
lleve una camara y les dije que los iba a grabar. Mientras preparaban el tema pase por cada
pareja para escuchar como lo iban a realizar y dar orientaciones. Entregue a cada mesa de
trabajo una tabla con preguntas que permitieran evaluar lo realizado por cada pareja. Cuando
leyeron la tabla preguntaron ¢Qué son argumentos? Entonces antes de iniciar las presentaciones
aclaré que eran los argumentos. Era la primera vez que los estudiantes realizaban este tipo de
actividad que les llamé mucho la atencién y que luego de la puesta en discusion de las respuestas
dadas por cada mesa con relacion al tema desarrollado por cada apareja pude notar como ese
ejercicio diferente a los expositivos cotidianos permitio a los estudiantes acercarlos al texto

argumentativo.

Conclusion: la actividad no se puede quedar ahi debo complementarla con el estudio por parte de

del texto argumentativo para luego i poder hablar de este en el afiche publicitario.
Actividad:

Realizo la actividad propuesta en Colombia aprende sobre el argumento, luego realizo una
preguntas sobre lo visto ;Qué vieron? ;De qué trata el video? ;Qué tipo de texto es? Después
oriento la lectura por mesas de trabajo, del texto sobre el argumento y sus clases, que ellos
deben presentar al grupo en un mapa conceptual. Mientras realizan la lectura voy participando en
cada mesa con preguntas que permitan darle claridad frente a lo que se esta trabajando, a su vez
escucho sus inquietudes. Socializamos el mapa y luego cada uno lo registra en su portafolio de

afiches.



146

Conclusién: debo organizar mejor el tiempo que asigno a cada actividad pues me queda corto

para dar finalizacion.

Sesion: interrogo al experto

La clase giro sobre el publicista que vendria a darles una charla a los nifios sobre las
caracteristicas del afiche y su elaboracion. Fue muy emotivo ver el interés y expectativa conque
esperaban este encuentro. Los coordinadores de las mesas de trabajo solicitaron tiempo para
repasar las preguntas, escuchar y corregir al encargado de hacerlas ,como también para
organizar el detalle que habian traido al invitado. Es interesante como a través de esta actividad
se pueden hacer tantas cosas, por ejemplo realizamos un ejercicio a partir de la pregunta ;Cémo
se imaginan al experto? De alli salieron muchas descripciones que compartimos y luego de
finalizada la entrevista comparamos lo que cada uno escribid. Solicité a los nifios que se
organizaran para dirigirse al auditorio, pero antes fuimos a la porteria para recibir a la experta.
Ya en el auditorio hice la presentacion de la invitada, del grupo y del objetivo de este encuentro.
Fue interesante ver el interés de los nifios por tomar nota de lo que ella exponia sobre el afiche,
la par iba contestando la pregunta que ellos llevaban y las que surgian a partir de la exposicion.
Los nifios presentaron sus ideas sobre el afiche y le solicitaron ideas. Confrontaron sus saberes
con lo que la experta les contaba sobre los elementos de este, su funcion. Es emocionante ver
todo el potencial que tienen los nifios para construir cuando algo logra captar su interés. Al
finalizar la representante del grupo agradecié a la publicista el haber aceptado la invitacion,
acompafada de cada coordinador de mesa que entreg6 los obsequios que le habian llevado, esto
fue una idea que ellos propusieron y organizaron. Uno como maestro desconoce el valor que
tiene y lo que impacta en ellos compartir situaciones reales con personajes reales. En esta

actividad me permitié reconocer la importancia de planear desde la realidad del nifio.
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Fase: Cierre

No se sabia quién estaba mas ansioso si los estudiantes y yo esperando la exposicién de los

afiches a los padres de familia, es muy motivante

Para mi como maestra es muy emocionante ver el crecimiento de los nifios en este tipo de
actividades, ver como discuten, exponen su punto de vista, dan las observaciones al trabajo de
sus comparieros, ver discusiones entre ellos frente al trabajo realizado. Cuando se trabaja desde
sus intereses, desde su realidad, el trabajo con los nifios, fluye, ellos se convierten en los lideres

del trabajo, se nota el interés por desarrollar y traer las tareas propuestas.
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Evidencias del diario de campo




llustracion.1 afiche publicitario Coca-Cola

AL MR e DL ANGAALITOA . o

Plantar arboles
es cuidar el agua.

lan sthasns am bt o g cagme. 22401 vm mvda
@ wmr n smemen anlivia B SR MEEs e T
LR NL B S

Commi ke phuniant 20 widhars b ahuims oo Mo

S lanela
le quierc:

Tew prem el ceem ey

149



150

llustracion.2 afiche publicitario Top-Terra




