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If it doesn’t spread, it’s dead (s. 1) — to stowa Henry’ego Jenkinsa, profesora
University of Southern California i teoretyka kultury partycypacyjnej, ktory
z pomocg dwoch strategow komunikacji cyfrowej, Sama Forda i Joshui Greena,
podjatl sie opisac sytuacje, w jakiej znalazl sie rynek tresci medialnych.

Ksigzka sklada sie z siedmiu rozdzialow skoncentrowanych i rozwijajacych
temat spreadability, tj. zdolnosci niektorych tekstow medialnych do bycia le-
piej przystosowanymi do rozprzestrzeniania niz inne. Pierwszy rozdzial skupia
sie na roli Web 2.0 oraz relacji pomiedzy przedsiebiorstwami mediéw oraz
ich odbiorcami. W drugim znajdziemy ocene zawartosci medialnych, a przede
wszystkim wyjasnienie, w jaki sposob niektore tresci mogg mie¢ znaczenie
kulturowe ,rezydualne” (temat zaproponowany przez Reymonda Williamsa),
przydatne do wprowadzenia nowej wartosci do tresci, firm medialnych i ma-
rek. Kolejne dwa rozdzialy po§wiecone sg uzytkownikom radykalnie zmienio-
nej panoramy medialnej, ktorzy ponadto oceniajg, krytykujg oraz pozwalajg
na krazenie tresci poprzez wlasny znaczacy udziat. W pigtym rozdziale autorzy
przyblizajg koncepcje producerly Johna Fiskeya, aby opisa¢ metode, za pomocg
ktorej mozna zaprojektowaé zawartosé spreadability, a w nastepnym pisza
o mozliwosciach, jakie pojecie ,smarownosci” oferuje niezaleznym producen-
tom, z pewnoscig niemajgcym tego samego budzetu i platform do konkurowa-
nia z powaznymi mediami. Rozdzial siodmy by} natomiast inspirowany pracg
antropologa Arjuna Appaduraia, ktory badal, jak zdolnos¢ jakiegos tekstu,
by by¢ spreadable, pozwala na wiekszg réznorodnosé pogladow i doswiadczen
kulturowych oraz na przepltyw tresci na poziomie transgranicznym.
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Pomimo szerokiej ekspozycji tekstu, najistotniejsze kwestie poruszono
w przedmowie How to read this book oraz we wstepie, gdzie konkretyzuje sie
koncepcje spreadability. Takze oktadka jest bardzo komunikatywna i wprowa-
dza czytelnika w tres¢ ksigzki — widnieje na niej chmura zarodnikow mniszka
lekarskiego (Taraxacum officinalis) unoszona przez wiatr. Metafora zapozy-
czona od Cory’ego Doctorowa pozwala nam wyobrazi¢ sobie, jak treSci me-
dialne rozprzestrzeniajg sie poprzez rozdmuchiwanie. Jedng z gtéwnych misji
ksigzki jest za$ kwestionowanie zakorzenionych metafor, ktore towarzysza
refleksji na temat nowych mediow. Autorzy starajg sie podwazy¢ dominujgcg
teze, wedtug ktorej tresci cyfrowe miatyby rozprzestrzeniaé sie i krgzy¢ jak
wirusy lub ,memy” Dawkinsa. Krytyka ta nie jest czysto semantyczna. Swia-
domi sg bowiem faktu, iz korzystanie z mechanizmu metaforycznego nie opisu-
je po prostu rzeczywistosci, lecz przyczynia sie do jej aktywnego ksztaltowania,
tworzac specjalny opis Swiata. Na podstawie tej analizy pojeciowej rozpozna-
ja, iz wirus zawiera w swoich genach zdolno$¢ do replikacji tak szybko, jak
to mozliwe, niezaleznie od woli 0oso6b nim dotknietych. Zawartos¢ medialna
z kolei to produkt kulturowy i jako taki ma zdolnos¢ do replikacji i adaptacji
do Srodowiska jedynie przez nacisk pochodzacy z zewnatrz, czyli w wyniku
ludzkiej interwencji. Metafora wirusa i infekcji przecenia mozliwosci mediow
oraz uwaza uzytkownikow za biernych odbiorcow, ktorzy zostajg zainfekowani
przez tresci i powinni przekazac je w sieci w celu replikacji. Natomiast pomyst
Jenkinsa, Forda i Greena jest taki, iz zawartos¢ medialna przenoszona jest
z jednego wezla sieci do innego, poniewaz uzytkownik przeprowadzil rozwazng
analize i zdecydowal jednostronnie, ze warto podzieli¢ sie nig z innymi eks-
ploratorami. Kazdy dokonuje szeregu decyzji, chcac rozpowszechnié¢ produkt
medialny: Czy ta tresc jest warta dzielenia sie z innymi? Moze kogos szczegol-
nie zainteresowac? Mowi co$ o mojej tozsamosci? Mowi co$ o mnie lub o moich
relacjach z innymi ludzmi? Jaki jest najwlasciwszy portal spotecznosciowy do
rozprzestrzenienia? Czy bedzie lepiej, jesli przy konkretnej tresci dodam swojg
wiadomo$c¢? Lub nie dodam nic?

Sam fakt otrzymania linku od kogos innego wzbogaca te tres¢ o nowe po-
tencjalne konotacje, tj. wiadomos¢ ukryta, przekazang przez uzytkownika tylko
z powodu checi podzielenia sie nig. Podstawowa wizja jest taka, ze mamy do czy-
nienia ze zmiang paradygmatu formy, w ktorej tresci medialne kraza wewnatrz
mediow. Wedlug autoréw przechodzi sie od starego paradygmatu broadcast
— wypromowanego przez tych, ktorzy zdominowali media w XX wieku poprzez
staranng produkcje i dystrybucje zawartosci oraz zakorzenione i kontrolowane
kanalty (commercial gain — zysk handlowy) — do modelu hybrydowego obiegu.
Model ten bytby sumg mieszanki strategii handlowych narzuconych z gory oraz
spotecznosci grassroots od dotu, ktora dzieli tresci medialne, obdarowujgc innych
czesto sSrodkami nieautoryzowanymi (the gift economy). Ten nowy system hybry-
dowy, wedlug autoréw, prowadzi do tego, co Lessig nazywa ,trzecig gospodarkg”
— gospodarka moralng, w ktorej niezbedne jest poszanowanie praw i interesow
uczestnikow tych dwoch bardzo réznych systemow do tworzenia i osgdzania war-
tosci transakgji. Ta zmiana jest przydatna do zakwestionowania tezy Malcolma
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Gladwella o stickiness (kleistosci), wedlug ktorej aby odnie$¢ sukces w strategii
marketingowej, trzeba tworzy¢ tresci, ktore przyciggng uwage widzow i ich
zaangazuja. Nawet ten poglad wskazuje na dominujgcg role mediow musza-
cych znalez¢ tresé, do ktorej uzytkownicy pasywni beda mogli sie przykleic.
To koliduje z idea, iz tresci sg ,smarowalne” (spreadabile) przez uzytkownikow
w wyniku obiegu. Tresci medialne nie sg juz $cisle kontrolowane przez tych,
ktorzy je produkuja i dystrybuuja, ale muszg by¢ wynegocjowane z publicz-
noscig nowych mediow. Spotecznos¢ podigczona do sieci jest w stanie wptynac
poprzez dzielenie i rozpowszechnianie tresci zaréwno na popularnosé, jak i po-
razke. Najbardziej klasycznym przykladem jest wideo z przestuchania Susan
Boyle, poczatkujacej wokalistki brytyjskiego programu telewizyjnego Britain’s
Got Talent. Wykonanie zostalo ocenione tak pozytywnie, iz osiggneto 77 milio-
noéw odston na YouTube bez zadnej strategii marketingowej narzuconej z gory.
Film, ktory ukazuje sie w salach kinowych na calym Swiecie, lecz nie jest dostep-
ny w transmisji online, nie moze zosta¢ zmodyfikowany, nie jest spreadabile.
Autorzy recenzowanej ksigzki twierdza, ze piractwo jest czesto konsekwencjg
niezdolnosci biznesowych i strategicznych wytworni mediow, tak aby ich tre-
$ci byly dostepne w czasie i w sposob pozgdany dla publicznosci. Publicznosé
w rzeczywistosci sklada sie z osob bedacych pasjonatami produktow kultury,
chce wejsé z nimi w dialog, przywlaszczy¢ je sobie, zmienié¢, uzywac ich do two-
rzenia nowych relacji spotecznych oraz do negocjowania wlasnej tozsamosci.

Termin spreadability nie posiada odpowiednika polskiego, to neologizm
utworzony od czasownika to spread, ktory stosuje sie, mowigc o nowinie (roz-
powszechnianie) oraz o masle (smarowalnos$¢). Ta trudnosé jezykowa kompli-
kuje analize tekstu, poniewaz nie ma pewnosci, czy tresci sg do ,smarowania”
roznych mediow, czy tez sa to jednakowe media do bycia rozpowszechnianymi.
Czytajac tekst, mozna zrozumied, iz pojecie spreadabile nie rozni sie wiele od
pojecia transmedia storytelling, tj. opowies¢ transmedialna, o ktorej czesto
wspomina Jenkins w swoich artykutach oraz w stynnej ksiazce Kultura kon-
wergencji. Pomyst opowiesci transmedialnej oznacza, ze zawartosé medialna,
poruszajac sie poprzez rézne typy mediow, powinna byc¢ powigkszana o nowe
i rozne informacje. Ten nowy format pozwala na tworzenie réoznych ,punktow
wejscia”, poprzez ktore uzytkownik moze zanurzy¢ sie w narracji, decentra-
lizujac zwigzek istniejacy pomiedzy autorem i uzytkownikiem. Jesli mieliby
racje Cory Doctorow i Nina Paley, oznaczaloby to, ze przedsiebiorstwa me-
dialne nie mogg juz ,zamkngé¢ na klucz” (look down) tresci, gdyz nie znajg
juz ekskluzywnych miejsc ani ostatecznych wersji. Publiczno$¢ jest obecnie
nastawiona na przekaz otwarty, uczestniczgcy, remiksowalny, smarowalny
i rozpowszechniony, spreadabile na réoznych platformach, potencjalnie na po-
ziomie ponadnarodowym. Autorzy jednoznacznie postuguja sie terminem ,po-
nadnarodowy” zamiast ,,globalny”, poniewaz wskazuja na brak w strukturach
technokomunikacyjnych i instytucjonalnych kilku miejsc na swiecie. Pomimo
tej ponadnarodowej wizji ksigzka wydaje sie raczej amerykanskocentryczna.

Podsumowujac, po wnikliwej analizie ksigzki, uSwiadamiamy sobie, ze Jen-
kins, Ford i Green umieszczaja swoje cele jedynie w konkluzji:
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This book is describing a moment of transition, one in which an old system
is shattering without us yet knowing what is going to replace it, one which
is ripe in contradictions as audiences and producers make competing bids for
the new moral economy that will displace the broadcast paradigm which has
dominated cultural production and the distribution throughout the twentieth
century (s. 295).1

Jak wida¢, metafora rozprzestrzenianych medioéw jest tylko proba wyjas-
nienia rzeczywistosci w budowie, wcigz bardzo dwuznacznej, nieokreslonej,
futurystycznej. Ponadto, dopiero na koncu autorzy zwracajg uwage, iz wy-
korzystanie innej metafory niz rozdmuchane zarodniki mniszka lekarskiego
mogloby mieé¢ skutki odwrotne od zamierzonych:

However useful Doctorow’s analogy may be, it is a metaphor, not a system by
which we propose to make sense of spreadable media. The choice over how we
deal with intellectual property is ultimately cultural, political, and economic
— not biologically hardwired (s. 293).2

Ksigzka Spreadable media to tekst, ktory syntetyzuje wiele badan, opinii,
historii, przyktadow z filméw, muzyki, gier komputerowych, komiksow, telewi-
zji i reklamy, ktorymi czytelnik jest dostownie zasypywany. Jednakze ta opiso-
wa metodologia, typowa dla Jenkinsa, ma te wade, iz korzysta z szeregu badan
innych autorow bez wydobywania ich oryginalnych tez. Wyglada na to, ze tak
naprawde ich najlepsze spostrzezenia zostajg zapozyczone z innych badan,
dajac tworcom przywilej kreowania ,manifestu” w kwestii kultury partycypa-
cyjnej. Ta metodologia w efekcie zderza sie ze sztywnym, akademickim stylem,
jako ze synteza tej ogromnej liczby badan doprowadza autorow do skrajnego
uproszczenia koncepcji teoretycznych, na ktorych opieraja swoje analizy.

Tak jak przystalo na prawdziwe tresci transmedialne, kazdy czytelnik,
ktory kupuje konkretng pozycje (niemozliwg do przywlaszczenia z Internetu)
w formie papierowej, by w pelni zrozumieé¢ podstawy, na ktorych opiera sie
ksigzka, musi zawsze mie¢ kontakt z jej oficjalng strong (http:/spreadableme-
dia.org/). Ta enhanced book zawiera kilkadziesiat esejow, ktore znacznie roz-
szerzajg jej zawartosc. Ponadto, istnieje aktywny blog, na ktorym mozliwe jest
komentowanie lub rozpoczecie dyskusji w celu zachecenia do zaangazowania
spoteczenstwa i swiata akademickiego. Mimo ze ksigzka papierowa odwotuje
sie zawsze do wersji enhanced book, obydwa teksty moglyby by¢ przydatne do
analizy panoramy wspolczesnych mediow lub do bardziej szczegétowych roz-
wazan konkretnego ich aspektu w kontekscie obecnym i przysztym.

1 Ta ksigzka opisuje moment przejécia: stary system ulega rozbiciu, pozbawiajac nas
wiedzy o tym, czym mozna go zastapié, dojrzaly w nim sprzecznos$ci, odbiorcy i producenci
dokonujg konkurencyjnych ofert dla nowej gospodarki moralnej, ktora zastgpi paradygmat
broadcast, jaki zdominowal kulturowg produkcje oraz dystrybucje w calym XX wieku” (ttu-
maczenie wlasne).

2 Jakkolwiek przydatna moze byé analogia Doctorowa, jest to metafora, nie system, po-
przez ktory proponujemy utworzenie sensu spreadabile media. Wybor sposobu, w jaki zaj-
mujemy sie intelektualng wlasnoScia, jest ostatecznie kulturalny, polityczny i gospodarczy,
niepowigzany biologicznie” (ttumaczenie wlasne).



