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Promocija glasbe na druzbenem omrezju YouTube
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Povzetek

V diplomskem delu smo raziskovali spletno platformo YouTube in njene osnovne funkcije, ki se
uporabljajo za promocijo glasbe. S komparativno in analiticno metodo smo primerjali razlicne
vrste glasbenih posnetkov za eno skladbo. Ugotovili smo, da so uradni glasbeni videospoti

najbolj gledana vrsta glasbenih posnetkov.



Music promotion on social media YouTube

Key words: YouTube, music promotion, social media, music video

UDK: [659.1:78]:004.7(043.2)

Abstract

In this diploma thesis we researched the web platform YouTube and its basic functions which
help regarding music promotion. By using a comparative and analytical method, we compare
different types of music videos made for one song, where we come to a conclusion that official

music videos are the most watched type of music videos.
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1 UVOD

Z glasbo se danes sreCamo skoraj povsod. Vcasih sta bila radio in televizija glavna faktorja za
promocijo glasbe. Danes ju Se zmeraj uporabljamo in Se zmeraj je ena izmed njunih vlog
promocija glasbe. Z vstopom spletnih druzbenih medijev v nase Zivljenje so najvecji del
promocije prevzeli le-ti. S platformo YouTube je glasbena industrija razcvetela. Z ogromno

dnevnimi ogledi je to eno izmed najboljSih mest za promocijo skladb.
Cilj diplomskega dela je:

- Spoznati osnovne funkcije YouTuba

- Raziskati, kako te funkcije pripomorejo k promociji glasbe
- Raziskati vrsto kanalov na platformi

- Raziskati vrste videoposnetkov

- Raziskati, kaksni glasbeni posnetki so najbolj gledani

YouTube je spletno mesto za izmenjavo videoposnetkov, zato je bil preu¢evan video nacin
promoviranje glasbe. Ker danes tuji izvajalci ponujajo vedji izbor glasbenih posnetkov, je bila
preucevana glasba tujih izvajalcev. Osnovne funkcije smo dolocili sami. Poiskali smo razlicne
vrste glasbenih videoposnetkov za doloceno Stevilo skladb, jih analizirali in na podlagi

rezultatov prisli do informacije, kateri glasbeni posnetki so najbolj ogledani.

Teza diplomskega dela je, da so uradni glasbeni videospoti najbolj gledani glasbeni posnetki na
YouTubu. Ob pregledu razlicnih videospotov smo glede na raznolikost le-teh postavili

raziskovalna vprasanja:

- Ali obstajajo kaksne izjeme, kjer glasbeni videospoti niso najbolj gledani glasbeni
posnetki?
- Ali YouTube ogledi pomenijo, da je ena vrsta glasbenega posnetka bolj gledana od

drugega, ne glede na to ali gre za isto skladbo?



Pri diplomskem delu smo se srecali z lastnisko omejitvijo. Lastniki YouTube kanalov imajo bolj
natancen statisti¢ni pregled objavljenih posnetkov, a smo kot gledalci omejeni le na Stevilo
ogledov, ocene in datum objave. Problem se je pojavil tudi pri iskanju virov. Zaradi regije, iz
katere dostopamo, dostop do spletnih druzbenih medijev, ki so primerljivi z YouTubom, ni bil

mogoc.

YouTube ponuja veliko video moznosti. Zaradi prevelikega nabora le-teh smo diplomsko delo
omejili na osnovne funkcije YouTuba, ki so ustvarjanje kanala, nalaganje posnetkov,
komentiranje posnetkov, ocenjevanje posnetkov, uporaba in ustvarjanje seznamov
predvajanja ter deljenje posnetkov z ostalimi druzbenimi mediji. Prav tako smo zaradi prevelike
obsirnosti omejili delo na racunalnisko oz. namizno verzijo in izpustili mobilne platforme

Android in iOS.

V diplomskem delu sre¢amo Sest poglavij. Ob koncu vsakega poglavja je opisano, kako lahko
raziskano pripomore k promociji glasbe. Po uvodnem poglavju sledi drugo poglavje, kjer s
pomocjo deskriptivne metode (Studija literature) opiSemo zacetke spletne strani YouTube,
raziS¢emo razli¢ne uporabniske dostope do platforme in opiSemo narocCevanje na kanale. V
tretjem poglavju opiSemo ustvarjanje kanala in raziS¢emo razli¢ne vrste kanalov, ki se lahko
uporabijo v promocijske namene glasbe. V Cetrtem poglavju raziS¢emo posnetke, sankcije pri
objavi tujega gradiva in ostale YouTubove funkcije. Omenjene funkcije so seznami predvajanja,
ocenjevanje posnetkov in komentiranje posnetkov. V petem poglavju s komparativno in
analiticno metodo primerjamo razlicne glasbene posnetke desetih skladb in pridemo do
ugotovitev, kateri glasbeni posnetki so najbolj gledani. V zadnjem poglavju povzamemo

rezultate, jih ovrednotimo in podamo napotke za nadaljnje delo.



2 DRUZBENO OMREZJE YOUTUBE

YouTube je spletno druzbeno mesto, kjer si lahko uporabniki izmenjujejo videoposnetke,
komentarje in ocene [28]. Njegovi zacetki segajo nazaj do 14. februarja 2005, ko je domena
YouTube.com tudi registrirana. Tri mesece po tem, natanéneje meseca maja 2005, je beta
verzija spletnega mesta dostopna za uporabo. S takratnimi osmimi milijoni video ogledov
dnevno je YouTube meseca decembra 2005 uradno zagnan. Julija 2006 YouTube doseZze 100
milijonov ogledov in 65.000 video objav dnevno. YouTubov potencial je opazil Google in ga
istega leta oktobra tudi kupil [1]. Danes je YouTube eden izmed najbolj obiskanih spletnih mest
na spletu s petimi milijardami ogledov dnevno in 300 ur video vsebine, naloZene vsako minuto

[35].

Do platforme YouTube dostopamo kot neprijavljen uporabnik, prijavljen uporabnik ali kot
prijavljen uporabnik s svojim kanalom. Vsak nacin dostopa ima svojo omejitev. Kolikor je
razvidno ima prijavljen uporabnik, ki si lasti svoj kanal, najmanj omejitev v primerjavi z ostalima

dvema nac¢inoma dostopa [2]. Posamezne uporabnike smo razloZili v nadaljevaniju.

2.1 Neregistriran uporabnik

Neregistrirani (ali neprijavljeni) uporabniki na platformi YouTube so omejeni le na ogled
posnetkov, deljenje posnetkov z ostalimi spletnimi mediji in brskanje po obstojecih kanalih.
Glasbenih posnetkov neregistrirani uporabniki ne morejo oceniti, jih komentirati, naloZiti in/ali
shraniti v seznam predvajanja. Lahko pa si ogledajo YouTubove samodejno ustvarjene sezname

predvajanja ali sezname, ki so jih ustvarili drugi kanali [2].



2.2 Prijavljen uporabnik brez osebnega kanala

Prijavljeni uporabniki brez osebnega kanala imajo enake moznosti kot neprijavljeni uporabniki,
moznost ocenjevanja posnetkov in moZnost narocCitve na kanal. Za uporabo ostalih osnovnih
funkcij, kot so nalaganje posnetkov, komentiranje, ustvarjanje in shranjevanje posnetkov v

poljubne sezname predvajanja, mora biti uporabnik prijavljen na YouTube in imeti svoj kanal.

Pri registraciji na platformi YouTube je potreben Google rac¢un oz. elektronska poSta Gmail. V
starejsih verzijah YouTuba je bila mozZna prijava z uporabniskim imenom, kar pa je bilo maja
2009 ukinjeno. V primeru prijave v kanal po tem datumu je bilo potrebno vpisati pripadajoci
elektronski naslov uporabniskega imena. Ce kanal ni pripadal Google racunu, je bilo obvezno
prenesti vse posnetke in pripadajoce podatke na Google racun. Ta opcija je Se danes mogoca.
Racun, ki ni povezan z Google ra¢unom, je potrebno povezati z Google racunom. Gmail racun
postane glavni racun, s katerim se uporabnik prijavi na YouTube. Starejsi racun, ki ni povezan
z Googlom, se uposSteva kot podracun, s katerim se ve¢ ni mogoce prijaviti na YouTube
platformo. V primeru pozabljenega gesla starejSega racuna se le-tega ne more pridobiti ali

obnoviti [3]. V takSnem primeru dostop do Zeljenega ra¢una vec¢ ni mozen.

2.3 Prijavljen uporabnik z osebnim kanalom

Uporabniki z osebnim kanalom imajo vecji spekter funkcij kot ostali uporabniki. Poleg dostopa
do prej omenjenih osnovnih funkcij platforme imajo tudi zelo natancen analitiéni pregled nad

svojimi objavljenimi posnetki.



2.4  Narocniki

Preko Stevila naro¢nikov na YouTube kanalu lastnik kanala vidi, koliko ljudi spremlja njegove
objave [18]. Ko se uporabnik naroci na kanal (slika 2.1), pomeni, da Zeli biti obves¢en ob objavi
nove vsebine. Ob vklopu ikone zvonca je uporabnik obve$cen o vseh novih vsebinah. Ko je
uporabnik samo naroCen, pa le obclasno dobiva obvestia o kanalu.
Narocniki lahko tudi vidijo nedavno objavljeno vsebino v glavnem meniju pod povezavo

»Narocnine« [19].

NAROCENO: 18 MI0. ‘M

Slika 2.1: Zaslonski posnetek narocenega uporabnika in vklopljenega zvonca [2].

2.5 Uporaba v promocijske namene

Kot uporabniku, ki posnetke samo gleda, je priporocena prijava in ustvaritev lastnega kanala
na YouTube platformi. Z izvedbo tega se odprejo dodatne funkcije, ki poenostavijo iskanje in
poslusanje glasbe. Lastno ustvarjeni seznami predvajanja pripomorejo k organizaciji skladb,
narocnisSka obvestila pa pripomorejo k laZzjemu iskanju novega materiala za poslusanje. Lastniki
glasbenih kanalov objavljajo tudi razlicne neglasbene posnetke, ki so lahko vezani na njihovo
glasbo. Primer so posnetki, kjer izvajalci komentirajo skladbe s svojih albumov. Tak$ni posnetki
znajo pritegniti uporabnika k narocitvi na kanal. Ve¢, kot je naroc¢nikov, vec¢ ogledov lahko dobi
posamezna objavljena vsebina. Stevilo ogledov lastnikom kanalov nudi najbolj$o informacijo o
Stevilu dostopov do objavljene vsebine. Vsak dostop uporabnika na vsebino je vstet v Stevilu
ogledov, zato lastniki kanalov vcasih v ospredje postavijo Stevilo ogledov, saj jim le-ta

informacija prikaze, koliko ljudi je dosegla objavljena vsebina.



3 YOUTUBE KANALI

Dokler si uporabnik ne ustvari kanala, je za ostale YouTube uporabnike neviden. Osebni kanal

predstavlja domaco spletno stran izvajalca in je na voljo vsem registriranim uporabnikom [37].

3.1 Ustvarjanje YouTube kanala

Ustvarjanje kanala je relativno enostavno. Ze ob samem dejanju, ki ga lahko samo uporabnik s
kanalom izvede, sporoci, da se z zakljuckom dejanja (tj. nalaganja posnetka, komentiranja,

ustvarjanja seznama predvajanja ipd.) ustvari kanal in se strinja z YouTubovimi pogoji storitve

[2].

3.2 Obstojeci YouTube kanali

Na YouTubu obstaja veliko Stevilo glasbenih kanalov. Za potrebe diplomske naloge smo v

nadaljevanju predstavili naslednje kanale:

- Uradni glasbeni kanali — so kanali, ki si jih lastijo glasbeni izvajalci in kanali, ki so overjeni
s strani YouTuba

- Promocijski glasbeni kanali — so overjeni kanali, ki vsebujejo svoje videe, a glasba
pripada drugim, razliénim izvajalcem. Taksni kanali lahko vsebujejo enega ali vec
glasbenih Zanrov

- Ostali glasbeni kanali — so uradni neglasbeni kanali, kjer najdemo glasbo, uporabljeno
v promocijske namene [2]. Primeri tak$nih videoposnetkov so filmski napovedniki,

pogovorne oddaje, kjer izvajalci nastopijo v Zivo, posnetki igranja iger ipd.



3.3 Uradni glasbeni kanali

Na YouTubu zasledimo vec¢ kanalov enakih izvajalcev. Uradni kanali so tisti kanali, za katere se
lahko trdi, da niso kopija izvirnih kanalov. V¢asih je potreben le pogled na kanal in se relativno
hitro doloci, ali je kanal verodostojen. Ponekod pa ni tako. Da uporabniku ni potrebno
pregledati stotine kanalov, ki se pojavijo ob iskanju dolo¢enega posnetka, je YouTube uvedel
preverjanje oz. overjanje kanalov. Uporabnik overjene kanale prepozna preko ikon, ki se

pojavijo ob imenu kanala [29].

Overjeni kanali so zazeleni, ker z njimi uporabnik pri dostopu kanala dobi obcéutek kredibilnosti.
Pri ostalih, nepreverjenih kanalih, ni nujno, da ne vsebujejo pristne vsebine. Ob sre¢anju s
situacijo, kjer uporabnik iS¢e doloceno skladbo in najde dva posnetka, ki sta na videz enaka, le
da ima eden izmed posnetkov overjen kanal, drugi pa ne, se bo uporabnik najverjetneje odlocil
za posnetek z overjenim kanalom. Na YouTubu zasledimo $e en nacin, ki ponazarja obcutek

kredibilnosti. Ta nacin je Vevo kanal.

3.3.1 Vevo kanal

Vevo ni samo del YouTuba, ampak je spletna stran, ki vsebuje glasbeno vsebino. Vsebino, kot
so videospoti, intervjuji, nastopi v Zivo in $e ve¢ [8]. Ceprav omenjena spletna stran ni dostopna
v Sloveniji, je del njene vsebine dostopen na njihovem lastnem YouTube kanalu, ki ima
trenutno ¢ez 17 milijonov naroc¢nikov [10]. Z napisom »Vevo« na YouTube posnetku ali kanalu
uporabnik dobi obcutek pristnosti. Napis se zasledi na glasbenih posnetkih znanih izvajalceyv,
kot so npr. Beyonce, Eminem, Justin Bieber ipd. [2] Vevo vodijo tri velike glasbene zalozbe in
Google. Te zaloZzbe so Universal Music Group, Sony Music Entertainment in Abu Dhabi Media.
Vevo kanale upravlja Vevo in ne izvajalci, za katere so bili kanali ustvarjeni, éeprav so lastniki

posnetkov. Dostopa do Vevo kanala izvajalci nimajo [9].



Da izvajalec pridobi Vevo YouTube kanal, se mora prijaviti preko spletne strani Vydia®. Vydia
deluje neposredno z Vevom in ima orodja, ki pripomorejo k vecji prepoznavnosti izvajalcev. Ni
pomembno, ali ima izvajalec podpisano pogodbo z enim izmed zgoraj omenjenih zalozb ali ne.
Po izpolnjeni aplikaciji za Vevo se z njihove strani pregleda ustreznost glasbenih posnetkov na
izvajaléevem uradnem YouTube kanalu. Na podlagi teh in ostalih kriterijev je odloéeno, ali je

uporabnik kvalificiran za Vevo kanal [9].

Ko izvajalec na svoj kanal (ki ni Vevo) naloZi glasbeni posnetek, lahko Vydia posnetek prenese
na Vevo kanal [31]. Za primer se lahko uporabi glasbena skupina »Walking On Cars«. Ce to
skupino vnesemo v YouTube iskalnik, bo kot rezultat prikazalo njihov Vevo kanal in lastni kanal.
Glasbena skupina se je aplicirala za Vevo kanal in bila uspesna pri doseganju njihovih kriterijev.
Lastni kanal ne vsebuje enakih posnetkov, kot Vevo kanal. Vedno, ko glasbena skupina
»Walking On Cars« objavi video na svojem lastnem kanalu, bo ta video pregledal Vevoin gav
primeru doseganja kriterijev prenesel na Vevo kanal glasbene skupine. Tudi morebitni ogledi,

ocene in ostali podatki videa se prenesejo na Vevo kanal skupine [31].

3.3.2 Preverjen glasbeni kanal

Simbol kljukice oz. verifikacijska znacka (slika 3.1) ob imenu kanala pomeni, da je bil kanal
preverjen glede pristnosti. Da kanal pridobi verifikacijsko zna¢ko, mora imeti najmanj 100.000
naroc¢nikov [13]. Omenjen kanal je lahko tudi Vevo kanal [29]. Ko je Stevilo narocnikov
doseZeno, je kanal samodejno v ¢akalni listi za preverjanje kanalov. Sledijo Se druge zahteve,

ki jih mora imeti kanal izpolnjene. Poleg 100.000 naro¢nikov kanal:

- Ne sme imeti opozoril ali opominov o objavljanju avtorsko zascitene vsebine
- Mora imeti vec kot 1000 naroc¢nikov na Google+ druzbenem mediju

- Mora vsebovati povezavo do osebne spletne strani

! Spletno stran najdemo na naslednji povezavi: https://vydia.com/



https://vydia.com/

- Mora imeti na kanalu povezave do osebnih racunov ostalih druzbenih medijev

(Facebook, Instagram, Twitter, Google+, ipd.) [29]

Verifikacijska znacka ne odpre dodatnih funkcij na YouTubu. Ko kanal pridobi znacko, je ne
izgubi tudi, ¢e Stevilo naro¢nikov pade pod 100.000. Samo v primeru krSenja pravil YouTuba

lahko pride do preklica verifikacijske znacke ali do prekinitve celotnega kanala [13].
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Ultra Music &

Slika 3.1: Zaslonski posnetek verifikacijske znacke, ki se pojavi ob imena kanala v obliki
kljukice [2].

3.3.3 Uradni kanal izvajalca

Simbol oz. ikono note (slika 3.2) uporabnik najde ob imenu nekaterih glasbenih kanalov. lkona
pomeni »Official Artist Channel« oz. »Uradni Kanal Izvajalca« in prikazuje uradnost kanala [14].
Kadar uporabnik iS¢e doloCenega izvajalca, lahko naleti na tezavo, da ima ta izvajalec vec
kanalov in vsi delujejo pristno. Ce uporabnik Zeli slediti izvajalcu, ga lahko zmede in ne ve,
kateremu kanalu slediti. Nekateri kanali so lahko uradni, drugi ne. YouTube to poenostavi tako,

da zdruZi vse uradne kanale enega izvajalca in imenu kanala doda ikono note. Vsi ogledi,



narocniki in ostale statisticne informacije so prav tako prenesene. V primeru, da je bil
uporabnik narocen na ve¢ kanalov dolocenega izvajalca, se uposteva samo ena narocitev in se

ostale izbrisejo [11].

Tiésto, Dzeko - Jackie Chan
ft. Preme, Post Malone

Tiésto 4

Slika 3.2: Zaslonski posnetek simbola note, ki ponazarja uradni kanala izvajalca [2].

Tudi Vevo kanali se zdruZijo z ostalimi kanali, ki pripadajo izbranemu izvajalcu. Pri zdruZenih
kanalih oz. uradnih kanalih izvajalca napisa Vevo ob imenu kanala sicer ve¢ ni, a ostane v kotu
glasbenih posnetkov. To seveda velja samo za tiste kanale, ki uporabljajo Vevo. Na uradni kanal
izvajalca se prenesejo glasbeni posnetki, ogledi, narocniki in ostali statisticni podatki z
izvajal¢evega Vevo kanala, a se Vevo kanal ne izbriSe. Do Vevo kanala glasbenih izvajalcev se
Se vedno lahko dostopa, ¢e uporabnik preko YouTube iskalnika specifiéno is€e izvajal¢ev Vevo
kanal. Po zdruZenju v uradni kanal izvajalca Vevo kanal Se vedno vsebuje posnetke izvajalca, a
nas ob predvajanju kateregakoli posnetka preusmeri na video uradnega kanala izvajalca. Na

Vevo kanal se prav tako ni ve¢ mogoce narociti, e ima izvajalec uradni glasbeni kanal [30].
Da kanal pridobi status uradnega izvajalca, je potrebno dosedi kriterij, kjer [14]:

- Mora kanal nositi verifikacijsko znacko
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- Soizvajalci ali manageriji tisti, ki kontrolirajo kanal

- Jeizvajalecizdal vsaj 1 album in ima naloZen vsaj 1 glasbeni video na kanalu

S pridobljenim statusom uradnega izvajalca kanala se uporabnikom poenostavi iskanje
posnetkov, saj je vse na enem kanalu [14]. Ce izvajalec torej Zeli dose¢i (ve€jo) prepoznavnost
svoje glasbe, je dober zadetek prijava za Vevo kanal. Prednost in slabost Vevo kanala je, da ga
ne kontrolirajo izvajalci. Prednost zato, ker ga kontrolirajo profesionalci promocije in slabost
zato, ker ima Vevo kanal ve¢ naroc¢nikov, kot uradni kanal izvajalca. Ko izvajalec doseZe kriterije

za uradni kanal izvajalca, si nazaj pridobi nadzor.

3.4 Promocijski kanali

Promocijski kanali so preverjeni uradni kanali, kjer uporabnik najde glasbo razli¢nih izvajalcev.
Taksni kanali lahko temeljijo na specificnem Zanru glasbe ali na glasbi nasploh. V slednjem
uporabnik najde glasbo razlicnih Zanrov, kjer jih lastnik kanala po vrsti Zanra umesti v
pripadajoée sezname predvajanja. Lastniku Zanrskih promocijskih kanalov se lahko pojavi
skladba, ki jo bi rad nalozil, a ker ni dolo¢enega zanra, tega ne more storiti brez, da bi se mu
porusil sistem. V takSnem primeru si lahko lasti ve¢ Zanrskih kanalov. Nekaterim lastnikom
kanalov se nadzor vecjega Stevila kanalov ne zdi optimalen, zato si naredijo en kanal z ve¢

seznami predvajanja.

Ce izvajalec Zeli, da se glasba naloZi na promocijski kanal, jo poélje lastniku promocijskega
kanala. Lastnik promocijskega kanala se odloci, ali bo objavil glasbo na svojem kanalu ali ne.
Podatki, kam posljemo glasbo, se najdejo pod zavihkom »Vizitka« na promocijskem kanalu [2].

Tabela 3.1 prikazuje primere promocijskih kanalov:
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Tabela 3.1: Primeri promocijskih kanalov in njihovih naroénikov [2].

IME KANALA | STEVILO NAROCNIKOV
Ultra Music 14.614.567
Proximity 7.283.510
xKito Music 1.887.699
Nightblue music 637.106

Kanali, podani v tabeli 3.1, imajo veliko $tevilo naroénikov. Ce izvajalec Zeli svojo glasbo
promovirati, je takSen pristop priporocljiv. Tako lahko hitro pridobi oboZevalce in s tem tudi
narocnike. Lastnik promocijskega kanala, ki je objavil skladbo, pa si poleg ogledov lahko zaradi

vsecne vsebine pridobi Se morebitne narocnike.

3.5 Ostali glasbeni kanali

Pod ostale kanale spadajo vsi ostali preverjeni uradni neglasbeni kanali, kjer se zasledi glasba,
uporabljena v promocijske namene. Naj so to kanali pogovornih oddaj, kanali igranja iger,
kanali za licenje, kanali s filmskimi napovedniki, plesni kanali ipd. Tabela 3.2 vsebuje primere

ostalih kanalov.

Tabela 3.2: Primer ostalih glasbenih kanalov in vsebujoc¢ih videov [2].

STEVILO
IME KANALA OPIS KANALA v PRIMER VIDEA
NAROCNIKOV
Kanal pogovorne »Meghan Trainor Performs
TheEllenShow ) 27.667.405
oddaje 'I'm a Lady'l«
»"MI GENTE" - J Balvin, Willy
Tricia Miranda Plesni kanal 1.565.681 William - Choreography by
TRICIA MIRANDA«
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. »Victoria’s Secret Angels Lip
. - Kanal prestiznega P .
Victoria's Secret i i 1.521.769 Sync “2U” by David Guetta &
spodnjega perila o
Justin Bieber«
Michelle Phan Lepotni kanal 8.955.840 »How To Be A Heartbreaker«

Za laZjo predstavo ostalih glasbenih kanalov je v tabeli 3.3 opisano, kaj vsebujejo posamezni

videi iz tabele 3.2. Tabela 3.3 vsebuje opis posnetkov, kjer sta zdruzena izvajal¢eva skladba in

drugi glasbeni kanal. Pri prvem primeru v tabeli 3.3, pa je prikazana tudi sama izvajalka.

Tabela 3.3: Opis vsebine videov iz tabele 3.2 [2].

PRIMER VIDEA 1Z TABELE 3.2

OPIS VSEBINE VIDEA

»Meghan Trainor Performs 'I'm a Lady'!«

Izvajalka Meghan Trainor v Zivo odpoje eno

izmed svojih skladb

»"MI GENTE" - J Balvin, Willy William -
Choreography by TRICIA MIRANDA«

Plesalci odpleSejo koreografijo ob »Mi

Gente« skladbi

»Victoria’s Secret Angels Lip Sync “2U” by

David Guetta & Justin Bieber«

Super modeli prestiznega spodnjega perila
odpirajo ustnice ob skladbi Justina Bieberja

in Davida Guette.

»How To Be A Heartbreaker«

Lepotni tutorial, ustvarjen na temo skladbe

»How to be a heartbreaker«

3.6 Uporaba v promocijske namene

Zaradi obCutka verodostojnosti je uradni kanal cilj mnogih izvajalcev. Preverjeni uradni kanali,

za katere ni nujno, da so glasbeni, a so zelo popularni tako v YouTube skupnosti kot izven nje,

so lahko odli¢en vir promocije skladb. Enako velja za uradne izvajal¢eve kanale in promocijske
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kanale. Kanali v tabeli 3.2 vsebujejo znane obraze posamezne YouTube kategorije. Ti kanali
niso glasbeni kanali, a so odlicen nacin promoviranja skladb. Da se izvajal€eva skladba pojavi v
enem izmed ostalih glasbenih kanalov, je potreben kontakt lastnika kanala (ali izvajal¢evega ali
ostalega glasbenega kanala), kjer se vprasa za sodelovanje. V primeru, da se strinja s

sodelovanjem, imata od tega korist tako izvajalec, kot glasbeni kanal s katerim se sodeluje.
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4 NALAGANIJE IN OBJAVA POSNETKOV

Pri nalaganju posnetkov je najprej potrebno biti prijavljen v YouTube in imeti svoj kanal [2].
Privzeto se lahko nalagajo posnetki, ki so dolZzine 15 minut ali manj [3], kar je za eno skladbo
vel kot dovolj. Kot dokazilo slednjega se je s pomocjo Billboardove lestvice »The Hot 100«
(vrocih 100) za teden 1. septembra 2018 izbralo prvih pet skladb in se dolocilo njihovo trajanje

(tabela 4.1).

Tabela 4.1: Prvih pet pesmi z Billboardove septembrske lestvice in njihovo trajanje [4].

MESTO NA DOLZINA
IZVAJALEC SKLADBA
LESTVICI SKLADBE[5]
#1 Drake In My Feelings 3:37
#2 Maroon 5 Featuring Cardi B Girls Like You 3:55
#3 Cardi B, Bad Bunny & J Balvin I Like it 4:13

6ix9ine Featuring Nicki Minaj &
#H4 FEFE 2:59
Murda Beatz

#5 Post Malone Better Now 3:51

Dolzina ene skladbe (tabela 4.1) v povprecju traja dobre tri minute. Nekateri izvajalci se
odlocijo za posnetke, ki so daljSi od 15 minut. V takSnem primeru lastnik kanala poveca
omejitev na 12 ur. Povecava omejitve se omogoci v nastavitvah YouTuba. Najveéja dovoljena
velikost posnetka je 128GB. V primeru, da je video krajsi od 15 minut oz. 12 ur in manjsi od
128GB, a ga Se vedno ni mozno nalozZiti, je potrebno preveriti, e je brskalnik, preko katerega
se nalaga posnetek, posodobljen na najnovejSo verzijo. Med nalaganjem posnetka na

platformo se lahko uredijo njegovi podatki [3].
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Uredi se njegova zasebnost, ki je lahko:

- Javna - vsi lahko dostopajo do videoposnetka

- Neobjavljena - do videoposnetka lahko dostopajo samo uporabniki, ki imajo povezavo
do posnetka. Objavljen video se ne pojavi v seznamu iskalnih zadetkov

- Zasebna - videoposnetek se deli z najve¢ petdesetimi registriranimi ¢lani YouTuba.
Vpise se njihova Gmail posta in samo le-ti si lahko ta video ogledajo [6]

- Nadrtovana - videoposnetek postane javen na dolocen datum in uro. Do takrat video

ostaja skrit [3]

Ostali podatki, ki jih je mozno urediti videoposnetku, so naslov, ki lahko vsebuje najve¢ 100
znakov, opis z najve¢ 5000 znaki [3] in kljuéne besede, preko katerih javnost lazje najde
posnetke. Ce se doda ve¢ klju¢nih besed, je vedja verjetnost, da se bo dolo¢en video pojavil

med prvimi zadetki iskanja. Posnetku se lahko dodeli tudi seznam predvajanja [2].

Pod naslednjim zavihkom urejanja podatkov posnetka so prevodi. Tukaj se lahko dodajo
prevodi vnesenega naslova, opisa in kljuénih besed. Prevodi delujejo na tako, da ¢e ima
uporabnik YouTuba nameséen na npr. Spanski jezik in ¢e je bil dodan Spanski prevod, bo

uporabniku prikazalo Spanski prevod. Doda se lahko vec prevodov [2].

Pod zavihkom naprednih nastavitev se najde Se nekaj opcij za posnetek. Dodeli se mu lahko
kategorija, onemogoci se lahko komentiranje, vidljivost ocen, vgraditev posnetka na druga
spletna mesta, omejitev starosti in prispevek prevodov. Vsi omenjeni podatki se lahko

spremenijo tudi po tem, ko je video objavljen [3].

4.1 Objavljeni posnetki

Lastnik kanala, na katerem je video objavljen, lahko analizira posnetek. Pregleda lahko

statisti¢ne informacije, kot so:
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- Koliko uporabnikov se je narocilo na kanal med gledanjem tega posnetka

- Katere dni je bil posnetek najveckrat ogledan

- Koliksno je povprecno trajanje posnetka, preden ga je uporabnik prenehal gledati

- Kako so uporabniki prispeli na video (predlagan posnetek, iskanje, preko ostalih
spletnih strani ipd.)

- Katero klju¢no besedo so uporabniki najveckrat vtipkali, da so prispeli na video,

-V kateri seznam predvajanja so uporabniki dodali posnetek

- Kateri so najveckrat predlagani posnetki ob videu

- Iz katerih drzav je posnetek najpogosteje ogledan in

- Kateri prevodi so najbolj uporabljeni [2]

TakS$na analiza omogoca relativno podroben pregled povratnih informacij. Vseeno pa ni
mogoce vedeti, ali ta analiza zajame res vse uporabnike, ki so dostopali do videa. Lahko, da
uporabnik predvaja posnetek desetim ljudem naenkrat. Sicer bi si ti uporabniki med seboj
izmenjali komentarje ogledanega posnetka, a vprasanje, koliko jih bi ponovno pogledalo video
s svojo lastno napravo, kaj Sele, da bi pustili povratno informacijo (npr. komentar), da jo lastniki
videa ali kanala vidimo. Vsekakor pa je ponujena analiza oz. statisti¢ni pregled zelo dobra

povratna informacija.

4.2 Daljsi glasbeni posnetki

Nekateri izvajalci uradnega kanala objavijo glasbene posnetke, ki so daljsi od 15 minut. Razlog,
zakaj lastnik kanala objavi taksne glasbene posnetke, ni znan. Tak$nih glasbenih posnetkov je
vedno vec. Velikokrat je pri taksSnih videospotih prisotna zgodba, kar lahko uporabnike pripravi
k temu, da pogledajo celoten video (e je le zanimiva vsebina). Lahko se rece, da je to kratek
film. Ce pa je Zeljen samo glasbeni del iz npr. 30 minut dolgega videa, je tudi ta najverjetneje

na voljo na istem kanalu.
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Kot primer se lahko uporabi izvajalka »Tove Lo«. Trenutno ima 2.501.036 narocnikov [2]. Za
njen drugi album »Lady Woodg, ki je izSel 28. oktobra 2016, je 31. oktobra 2016 objavila 31
minut dolg film z naslovom »Fairy Dust«. Film vsebuje prvo polovico skladb z omenjenega
albuma, zgodbo in govor (tabela 4.2) [20]. Ker je film vulgaren, se ni opisovalo dogajanje vtem
kratkem filmu. Namesto tega je bil uporabljen izraz »dogajanje v filmu«, ki je nosilec vseh

dogajanj v filmu (vulgarnost, glasbeni del, govor, ipd.).

Tabela 4.2: Casovna analiza kratkega filma "Fairy Dust" [2].

TRAJANJE TRAJANIJE
TRAJANJE SKLADBE
SKLADBA SKLADBE V DOGAJANIJA YV
V KRATKEM FILMU
ALBUMU [20] FILMU
/ / / 0:00 — 7:00
Influence feat. Wiz
3:42 3:44 7:00 — 10:42
Khalifa
/ / / 10:42 - 11:26
Lady Wood 3:07 3:19 11:26 - 14:33
/ / / 14:33 - 16:37
True Disaster 3:16 3:44 16:37 —-19:53
/ / / 19:53 — 20:16
Cool Girl 3:162 3:19 20:16 —23:53 (*)?
/ / / 23:53 —24:08
Vibes feat. Joe
3,37 3:46 24:08 — 27:46
Janiak

/ / / 27:46 —28:51

2 Nj upostevana vmesna prekinitev
3 (*) - zvmesno prekinitvijo, ki traja 21 sekund (ne vsebuje glasbe, ampak dogajanje v filmu)
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What | Want for
2:17 2:17 28:51-31:08
the Night (Bitches)?
/ / / 31:08 —31:11
Skupaj 6 19:18 20:09 11:53°

Drugi primer je izvajalec Eminem z glasbenim posnetkom z naslovom »River ft. Ed Sheeran,
kjer je uporabljen podoben princip kot »Fairy Dust«. Razlika je le, da je v Eminemovem
videospotu le ena glasba, ki se pojavi po delih. Omenjen glasbeni video traja 7 minut, kjer
glasbeni del brez vmesnih prekinitev traja 3 minute in 43 sekund. »Fairy Dust« ima trenutno
vec kot 13 milijonov ogledov, »River ft. Ed Sheeran« pa ima trenutno vec kot 111 milijonov

ogledov [2].

4.3 Seznam predvajanja

Seznam predvajanja je seznam shranjenih posnetkov. To funkcijo najdemo pod posnetkom, ki
ga predvajamo. Ce uporabnik Zeli doloéen posnetek kasneje ponovno pogledati, ga doda v
seznam predvajanja, ki si ga je sam ustvaril ali v samodejno ustvarjen seznam kanala.
Samodejno ustvarjena seznama sta »Poznejse gledanje« in »Videoposnetki z oceno »Vsec¢ mi
je««. Funkcija za samodejno ustvarjanje seznama se nahaja na istem mestu, kot se dodaja
posnetke v sezname predvajanja [23]. Vsakemu seznamu predvajanja se lahko spremeni
zasebnost na javno, zasebno ali neobjavljeno [24]. Pri uradnih glasbenih kanalih se zasledijo
seznami predvajanja z imenom albuma. Kot je Ze predvideno, se v tem seznamu najdejo
skladbe, ki jih vsebuje izvajal¢ev album. Poleg njih pa se lahko najde tudi bonus video (npr.

video, kjer izvajalec pripoveduje, kaj mu skladbe iz tega albuma pomenijo). Ob iskanju skladb

4 Ni del albuma »Lady Wood«
5> Brez skladb v filmu; véteta je tudi 21-sekundna prekinitev
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na YouTubu lahko uporabnik naleti na sezname predvajanja, ki nimajo dopisanega kanala.

Taksni seznami so ustvarjeni samodejno in vsebujejo naklju¢ne skladbe enega ali vec izvajalcev.

4.4 Ocenjevanje posnetkov

Posnetek se oceni z »VSe¢ mi je« ali »Ni mi vSec« Oceni sta prikazani kot palec navzgor
(posnetek nam je vsec) in palec navzdol (posnetek nam ni vSec). Tako uporabnik da lastniku
posnetka in kanala vedeti, kaj si misli o objavljenem delu. Ce da posnetku pozitivno oceno, se
mu video shrani v samodejno ustvarjen seznam predvajanja »Videoposnetki z oceno »Vsec¢ mi
je««. Ce zeli katerega izmed posnetkov v omenjenem seznamu predvajanja odstraniti, lahko to
naredi tudi preko nastavitev. Omenjen seznam predvajanja prikazuje do 5000 pozitivho

ocenjenih posnetkov. Lastnik kanala lahko onemogoci ocenjevanje posnetkov [26].

Slika 4.1: Zaslonski posnetek ikone palca navzgor in Stevilo pozitivnih ocen (levo), ter ikona
palca navzdol in Stevilo negativnih ocen [2].

4.5 Komentiranje

Tudi komentiranje je ena izmed moznosti, kjer lahko uporabnik lastniku posnetka in kanala
poda mnenje o posnetku. Ceprav pisanje komentarja v primerjavi z ocenjevanjem traja dlje, pa

se lahko uporabnik laZje izrazi in bolj specificno opise svoje mnenje. Uporabnik lahko vse svoje
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objavljene komentarje vidi pod YouTube zgodovino. Tudi komentiranje posnetkov lahko lastnik

kanala onemogoci [27].

4.6 Deljenje posnetka z ostalimi druzbeni mediji

Posnetek, ki se trenutno predvaja, se lahko deli z ostalimi druzbenimi mediji na dva nacina. Prvi
nacin je moznost skupne rabe. Nahaja se pod posnetkom, ki se trenutno predvaja. Preko te
opcije se lahko deli oz. objavi posnetke na ostale druzbene medije, kot so Facebook, Twitter,
Google+, Reddit, Blogger, Tumblr, Skype in LinkedIn. Lahko se tudi poslje povezava preko
elektronke poste. Moznost skupne rabe omogoca tudi vgrajevanje posnetkov (generira se
koda, ki se uporabi na spletni strani). Drugi nacin delitve posnetka je kopiranje povezave
posnetka. Kopirano povezavo uporabnik lahko prilepi kjerkoli [36]. Slednja opcija je veliko bolj

odprta.

4.7 ContentID

Vsak objavljen posnetek gre skozi program za preverjanje avtorskih pravic [16]. Ta program
ima bazo razliénih vsebin, ki so avtorsko zas¢itene. V primeru objave posnetka, ki je avtorsko
zasciten, se lahko uporabnik sre¢a s prejemom zahtevka Content ID. Avtor oz. lastnik vsebine
poda pritozbo, da objavljena vsebina vsebuje njegovo delo. Lahko zahteva da se vsebina
odstrani ali da se vsebina Se naprej predvaja, ampak z oglasi. V slednjem primeru prihodki od

oglasevanja gredo k izvirnemu lastniku vsebine ali pa se delijo z lastnikom kanala [15].

Veliko Stevilo avtorjev vsebine se odloci za predvajanje oglasov. V tem primeru je dovoljena
ponovna uporaba njihove vsebine. Kadar pa se lastnik vsebine odloci, da ponovna uporaba

vsebine ni dovoljena, se uporabniku blokira posnetek, izklopi zvok ali onemogoci dostop do
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vsebine preko dolocenih platform (npr. preko spletne strani, na kateri smo vgradili posnetek).
Ce se uporabnik sre¢a s Content ID zahtevkom na posnetkih, ga lahko ignorira (pomeni, da se
strinja s tem, da se predvajajo oglasi na posnetku), odstrani posnetek ali zamenja glasbo (v

primeru, ko je glasba razlog za prejetje zahtevka) [15].

Ce si uporabnik Zeli ogledati, ali so kateri izmed njegovih objavljenih posnetkov prejeli zahtevek
Content ID, si to lahko ogleda pri obvestilu o avtorskih pravicah. Slika 5.3 prikazuje primer

zahtevka za Content ID.

VSEBINA TOZNIK PRAVILNIK

The Pink Panther Theme - Henry

Mancini and r_”S Orchestra SME e Ovrednotil lastnik avtorskih pravic o
Zvoéni posnetek V imenu: Soundtrack VloZite ugovor
0.08 - 0.43 predvajaj ujemajoc se video

Odstrani skladbo

Slika 4.2: Zaslonski posnetek prejetega zahtevka za Content ID [2].

Lahko se zgodi, da je bil videoposnetek odstranjen zaradi krSenja avtorskih pravic. V tem
primeru lastnik kanala dobi opomin. Ce lastnik kanala prejme 3 opomine zaradi krienja
avtorskih pravic, se mu odstranijo vsi videoposnetki na racunu, ukine se racun skupaj s

povezanimi kanali in se onemogoci moznost ustvarjanja novih kanalov [17].

4.8 Uporaba v promocijske namene

Priizbiri posnetka za objavo ima lastnik kanala popolnoma proste roke. Upostevati je potrebno
le omejitve, kot so dolZina in velikost posnetka, lastnistvo glasbenega posnetka in ostala pravila
platforme. Z omogocenim komentiranjem in ocenjevanjem posnetkov se dobijo povratne
informacije, ki pomagajo lastniku glasbenega posnetka in lastniku kanala vedeti, kaj je

uporabnikom vsec in kaj ne. S tem je lahko naslednji glasbeni posnetek boljSi od prejsnjega.
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Deljenje posnetkov z ostalimi druzbenimi mediji prav tako pripomore k promociji glasbe. Ob
predvajanju samodejno ustvarjenega seznama predvajanja pri iskanju glasbe obstaja
verjetnost, da seznam predvajanja vsebuje skladbo, ki je $e nismo slidali. Ce je skladba
uporabniku vsecna, si le-ta pridobi novi poslusni material, lastnik kanala pa morebitno

narocitev.

Daljsi glasbeni posnetki so z dneva v dan popularnejsi. Imajo svoje prednosti in slabosti. Slabost
je, da vecinoma vsebujejo vmesne »motnje«, kar zna uporabnika odvrniti od ponovnega
predvajanja, a se razlikujejo od »navadnih« glasbenih videospotov, kar pa lahko privabi
uporabnika k narocitvi na kanal. Video »Fairy Dust« ima 13 milijonov ogledov, medtem ko ima
videospot skladbe »Cool Girl«, ki se ga zasledi v »Fairy Dust« videu, trenutno vec kot 54
milijonov ogledov [2]. Nekateri videospoti poleg izvajalca prikazejo znane osebe, Ceprav v

naslovu skladbe niso omenjeni. Tudi to je lahko eden izmed nacinov promoviranja glasbe.
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5 PRIMERJAVA GLASBENIH POSNETKOV

Za pridobitev informacij o najbolj predvajanih glasbenih posnetkih enakih skladb na platformi
smo uporabili primerjalno analizo Stevila ogledov. Skladbe, katerih posnetke smo primerijali, so
bile izbrane s pomocjo Billboardove lestvice. Naslove izbranih skladb smo vnesli v YouTube
iskalnik in pridobljene informacije vnesli v tabelo 5.1. Te informacije so Stevilo posnetkov in
vrsta oz. opis, kaj posamezen posnetek predstavlja. Glede na veliko Stevilo iskalnih zadetkov
smo upostevali samo glasbene posnetke iz uradnih izvajal¢evih kanalov. Ker se preurejene
verzije skladb (npr. remiksi) moc¢no razlikujejo od originala, preurejene verzije skladb pri analizi
niso upostevane. Informacije v tabeli so razvrs¢ene in primerjane Se naprej, dokler ne ostaneta
samo dve vrsti glasbenih posnetkov z najvec ogledi. Pri primerjavi zadnjih dveh vrst glasbenih

posnetkov smo pridobili vrsto najbolj gledanega glasbenega posnetka.

5.1 Razlicne vrste glasbenih posnetkov z enako vsebino

Pri iskanju specificne skladbe je velika verjetnost vecih zadetkov, ki navidezno ponujajo enako
vsebino. Dokler se posnetek ne predvaja, ni mogoce vedeti, kaj le-ta vsebuje. Uradni izvajalcevi
kanali vsebujejo pristno vsebino, zato so informacije €rpane iz le-teh. S pomocjo Billboardove
lestvice »The Hot 100« smo za teden tretjega februarja 2018 izbrali prvih 10 skladb. Po izboru

skladb smo poiskali uradne kanale izvajalcev in glasbene posnetke. V tabeli 5.1 so rezultati

zadetkov.
Tabela 5.1: Rezultati zadetkov glasbenih posnetkov [2][25].
STEVILO GLASBENIH OPIS NAJDENIH
IZVAJALEC SKLADBA [25]
POSNETKOV POSNETKOV
Drake »God's plan« 1 - Glasbeni videospot
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- Glasbeni videospot
- Besedilni video
- Duet z Beyonce

Ed Sheeran »Perfect« -
- Duet z Andreo Bocellijem
- Posnetek dueta v Zivo z
Andreo Bocellijem
Camila Cabello - Glasbeni videospot
Featuring Young »Havana« - Avdio posnetek
Thug - Vertikalni video
Post Malone o
] »Rockstar« - Glasbeni videospot
Featuring 21 Savage
Bruno Mars & Cardi . - Glasbeni videospot
»Finesse« .
B - Avdio posnetek
- Glasbeni videospot
Halsey »Bad At Love« .
- Avdio posnetek
- Glasbeni videospot
- Besedilni video
) - Posnetek v zZivo (BRIT
Dua Lipa »New Rules«

awards)
- Posnetek v Zivo (Billboard
Music Awards)

Imagine Dragons

»Thunder«

- Glasbeni videospot

G-Eazy Featuring
ASAP Rocky & Cardi

»No Limit«

- Glasbeni videospot
- Avdio posnetek

B - Posnetek v Zivo
Migos, Nicki Minaj & - Glasbeni videospot
. MotorSport .
Cardi B - Besedilni video

Legenda (tabela 5.1):

- Glasbeni videospot — uradni glasbeni videospot izvajalca.

- Besedilni video — video, ki vsebuje skladbo in sinhronizirano animacijo besedila.

- Avdio posnetek — video, ki vsebuje samo sliko in skladbo; moZne so tudi animacije.

- Vertikalni video — video, ki je prijazen vertikalnim platformam (npr. telefon).




- Posnetek v Zivo —izvajalec je odpel skladbo v Zivo.

- Duet —kolaboracija z drugim izvajalcem.

Tabela 5.2 vsebuje podatke o Stevilu glasbenih posnetkov za skladbe iz tabele 5.1.

Tabela 5.2: Stevilo videov za posamezno skladbo iz tabele 5.1 [Vir: Lasten vir].

VRSTA Glasbeni Besedilni Avdio Vertikalni Posnetek v Duet
ue

VIDEA videospot video posnetek video Zivo

#/10 10 3 4 1 3 1

Besedilni video in avdio posnetek vsebujeta samo skladbo in (animirano) sliko,zato se lahko

upostevata kot enak glasbeni posnetek. Tabela 5.3 prikazuje posodobljene podatke tabele 5.2.

Tabela 5.3: Posodobljeni podatki tabele 5.2 [Vir: Lasten vir].

VRSTA Glasbeni ) Vertikalni Posnetek v

] Avdio posnetek ) . Duet
VIDEA videospot video Zivo
#/10 10 1 3 1

Tabela 5.3 prikazuje 100-odstotno prisotnost videospotov in 70-odstotno prisotnost avdio

posnetkov. Glede na to informacijo se lahko sklepa, katero vrsto glasbenega posnetka si

uporabniki najveckrat ogledajo. Nadaljnja primerjava podatkov obeh vrst glasbenih posnetkov

v tabeli 5.4 doloca, ali je varno tako sklepati.
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Tabela 5.4: Stevilo ogledov in datumi objave glasbenih videospotov in avdio posnetkov [2].

. STEVILO DATUM
STEVILO DATUM RAZLIKA V
NASLOV OGLEDOV OBJAVE .
OGLEDOV OBJAVE STEVILU
SKLADBE AVDIO AVDIO
VIDEOSPOTA | VIDEOSPOTA OGLEDIH®
POSNETKA POSNETKA
»Perfect« 1.358.204.995 | 9.11.2017 229.152.794 | 22.10.2017 | 1.129.052.201
»Havana« 676.194.166 24.11.2017 | 1.297.184.404 | 3.8.2017 620.990.238
»Finesse« 476.889.112 3.1.2018 20.271.474 7.12.2016 456.617.638
»Bad At Love« | 170.031.484 30.8.2017 15.215.846 2.6.2017 154.815.638
»New Rules« | 1.419.182.677 7.7.2017 3.880.656 7.12.2017 | 1.415.302.001
»No Limit« 179.703.862 19.12.2017 111.253.004 7.9.2017 68.450.858
»Motorsport« | 331.938.666 7.12.2017 5.050.390 22.11.2017 | 326.888.276

Tabela 5.4 prikazuje vecjo gledanost videospotov. Izjema je skladba »Havana«. Analiza
videospota omenjene skladbe prikaze, da je daljsi glasbeni posnetek z vmesnimi motnjami. Ker
je skladba v videospotu razdeljena na vec delov, bo uporabnik v seznam predvajanja raje dodal
avdio posnetek. Predvajanje seznama predvajanja v zanki mocno prispeva k povecanju Stevila
ogledov avdio posnetka. Enako velja za Eminemovo skladbo »River ft. Ed Sheeran«, ki ima
videospot prav tako kot tudi avdio posnetek. Videospot ima vec kot 111 milijonov ogledov,

avdio posnetek pa vec kot 141 milijonov [2].

5.1.1 Avdio posnetki

Februarja 2003 je bila najavljena sprememba pravil za Billboardovo lestvico »The Hot 100«. Od
takratnega datuma so YouTube ogledi vsteti v formulo, ki doloca, katera skladba pristane na
lestvici. Z objavo razli¢cnih vrst glasbenih posnetkov za eno skladbo imajo izvajalci vecjo

moznost pristati na lestvici.

6 x = vegje $tevilo ogledov — manjse 3tevilo ogledov
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Avdio posnetke lastniki kanalov objavijo pred videospotom zaradi njihove enostavnosti. Da
izvajalci izkoristijo izid nove skladbe ali albuma v najvecji mozni meri, se objavijo avdio posnetki
skladb, dokler se videospoti Se izdelujejo [34]. Leta 2014 je »Video Music Awards« (Nagrade
Glasbenih Videov) dodal novo kategorijo, v kateri lahko glasbeni izvajalci tekmujejo. Naslov
kategorije se glasi »Best Lyric Video« oz. »Najboljsi Besedilni Video« [34]. Izvajalci skladb zato

raje objavijo besedilni video kot avdio posnetek.

5.1.2 Rezultati

Pri analizi in primerjavi razli¢nih vrst glasbenih posnetkov smo ugotovili, da ima vsaka skladba
svoj videospot, vecina pa ima ostale vrste glasbenih posnetkov. Pri skladbi »Perfect« izvajalca
Eda Sheerana smo opazili, da ima objavljen duet z dvema znanima izvajalcema. Duet z izvajalko
Beyonce ima trenutno vec kot 182 milijonov ogledov, duet z Andreo Bocellijem pa ima vec kot
132 milijonov ogledov. Enako skladbo smo zasledili tudi na ostalih glasbenih kanalih. Eden
izmed teh kanalov je »TheEllenShow, kjer izvajalec odpoje skladbo v Zivo. Omenjeni glasbeni
posnetek ima ve€ kot 8 milijonov ogledov. Izvajalec Ed Sheeran je promoviral skladbo tako, da
je vkljucil slavne osebe in se pojavil na ostalih glasbenih kanalih. Najvec¢ ogledov skladbe
»Perfect« pa ima Sheeranov uradni videospot. Ostali izvajalci so svoje skladbe prav tako

promovirali z nastopi v Zivo. Posnetke le-teh najdemo na ostalih glasbenih kanalih.

Pri analizi zadnjih dveh vrst glasbenih posnetkov, ki sta uradni videospot in avdio posnetek,
smo ugotovili, da samo tri skladbe nimajo avdio posnetkov. Na prvo raziskovalno vprasanje, ali
obstajajo kaksSne izjeme, kjer glasbeni videospoti niso najbolj gledani glasbeni posnetki, smo
odgovorili s podatki v tabeli 5.4. Avdio posnetek skladbe »Havana« ima namrec vec ogledov,
kot pripadajoci uradni videospot. Ker ima uradni videospot omenjene skladbe vmesne motnje,
je uporabnik prej dodal avdio posnetek v seznam predvajanja. Na Stevilo ogledov vpliva tudi
datum objave posnetka. Med posnetkoma skladbe je skoraj 4 mesece razlike, a ta podatek

zgubi pomembnost, saj so avdio posnetki ostalih skladb prav tako objavljeni pred uradnim
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videospotom (ta trditev ne velja za skladbo »New Rules«) in imajo videospoti ve¢ ogledov.
Razlika med ostalimi videospoti in videospotom skladbe »Havana« je v tem, da ostali
videospoti nimajo vmesnih motenj. Tukaj smo odgovorili na drugo raziskovalno vprasanje, kjer
smo se vprasali, ali YouTube ogledi pomenijo, da je ena vrsta glasbenega posnetka bolj gledana
od drugega, ne glede na to, ali gre za isto skladbo. Ugotovili smo, da predvajanje seznama
predvajanja v zanki mocno prispeva k Stevilu ogledov, kar pomeni, da imajo uporabniki, ki
imajo skladbo dodano v seznam predvajanja, to skladbo dodano z namenom ponovnega

poslusanja in ne zaradi zanimivosti videa.
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6 SKLEP

YouTube je postal eden izmed najbolj dominantnih druzbenih medijev za glasbo, kjer je
relativno lahko pokazati svetu (novo) glasbeno vsebino. Do YouTuba namrec lahko dostopajo
vsi, ki imajo internetno povezavo. Uporabniki, ki dostopajo do vsebine platforme, so lahko tako
prijavljeni, kot neprijavljeni. Glavna razlika med njimi je, da imajo prijavljeni uporabniki z
osebnim kanalom na voljo dodatne YouTube funkcije, ki iskanje glasbe poenostavijo.
Poenostavi tako, da imajo na voljo sezname predvajanja, narocnine in obvestila kanalov, na

katere so se narocili. Tako so vedno na teko¢em, ko najljubsi izvajalci objavijo nekaj novega.

Ob primerjavi uradnih glasbenih videospotov in avdio posnetkov je bila potrjena nasa teza, da
so videospoti najbolj gledana vrsta glasbenih posnetkov. Sicer so izjeme avdio posnetkov, ki so
bolj gledani kot videospoti, a je bilo razlozeno, da je potrebno upostevati, za kakSno vrsto
videospota gre. V primeru daljSega videa, ki ima motnje, bo uporabnik prej v seznam
predvajanja dodal avdio posnetek. Ko se seznam predvaja znova in znova, se ogledi avdio

posnetka povecajo.

Ce bi imeli dostop do analize posameznega posnetka, bi lahko do primerjave posnetkov
pristopili z veliko ve¢ podatki. Informacija, kot je »v koliko seznamov predvajanja je bil dodan
posnetek«, bi nam prisla prav pri primeru, kjer je avdio posnetek bolj gledan, kot uradni

videospot.

Vsaka osnovna funkcija YouTuba ima dolo¢eno pomembnost pri promociji glasbe. Ko si
uporabnik ustvari kanal in objavi posnetke, se lahko ostali uporabniki na ta kanal narodijo.
Stevilo naro¢nikov prikaze, koliko ljudem je vie¢ objavljena vsebina, komentarji in ocene pa
pripomorejo k nadaljnji objavi posnetkov. Na YouTubu so razlicni kanali, preko katerih lahko
povecamo popularnost, kar pripomore k vecjem Stevilu ogledov. Ko ostali kanali objavijo
posnetke, katerih lastniki vsebine niso lastniki kanala, ne pripomorejo samo lastniku vsebine,

temvec tudi samemu promocijskemu kanalu. Od vrste glasbenega posnetka je odvisno, kateri
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bo najbolj gledan. V primeru daljsih glasbenih posnetkov je zaradi vsebujocih motenj vecja

verjetnost, da je avdio posnetek bolj gledan, kot uradni videoposnetek.

Pri primerjavi videoposnetkov bi zagotovo lahko vzeli ve¢ skladb za analizo. Najverjetneje bi
prisli do podobnih, ¢e ne enakih rezultatov, a bi s tem lazje potrdili naso tezo, da so uradni
glasbeni videospoti najbolj gledani glasbeni posnetki na YouTubu. Lahko bi primerjali glasbene
posnetke, ki so bili objavljeni danes z glasbenimi posnetki, ki so bili objavljeni ve¢ let nazaj.
Tako bi lahko videli, ¢e so tudi takrat bili prisotni avdio posnetki tako pogosto, kot jih vidimo

danes.
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