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1.1 IDENTIFICACAO DO ESTAGIARIO

Nome: Fernanda Spiller da Rosa
Matricula: 14201973
Habilitacao: Design
E-mail: fee_spiller@hotmail.com

Telefone: (49) 999293857

1.2 DADOS DO ESTAGIO

Concedente: José Ozorio Ortiz

Periodo Previsto: 03/01/2018 - 02/07/2018

Periodo referente a este relatorio: 03/01/2018 - 31/03/2018
Supervisor/Preceptor: Juliana dos Santos Kruger

Jornada Semanal/Horario: Das 08h30 as 14h30, 30h totais

Assinatura da concedente (ou representante):

e,
b
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1.3 PROGRAMA DE ATIVIDADES

Objetivo do estagio: Ganhar experiéncia de mercado participando do dia-a-dia da
empresa, colocar em pratica contetidos aprendidos em sala de aula, desenvolver
habilidades em softwares de design grafico como Adobe Photoshop, Ilustrator e
Indesign. E também aprender mais sobre a area de marketing digital.

Objeto(s) do estagio: Pecas de comunicacdo, e-books, landing pages, e-mail
marketing, layout de site, relatérios

Programa de atividades (PAE): Desenvolvimento de pecas graficas, como layout
de sites, antincios para campanhas de Google Adwords, posts sociais e e-mail
marketing, entre outros. Auxilio no desenvolvimento de relatérios; Auxilio no
desenvolvimento de pequenos textos para posts sociais e e-mails; Auxilio no
planejamento estratégico de marketing digital.

1.4 SITUACAO ENCONTRADA

Resumo da situacao da empresa em relacao ao Design: A Tekoa acredita que para
gerar as melhores experiéncias da empresa com o consumidor, a metodologia da
empresa deve levar em consideracao toda a jornada do cliente, com estratégias
de marketing, vendas e relacionamento. Assim, a Tekoa tem como embasamento
os pilares: Design, Inteligéncia de Dados e Tecnologia. Portanto, quando se fala
em design, a Tekoa desenvolve solucdes inteligentes, alinhadas as estratégias de
negocio, para que seu cliente tenha a melhor experiéncia no ambiente digital.
Assim, as ferramentas de design utilizadas pela Tekoa em sua metodologia sao:
design de servicos, a criacdo de personas e o balizamento da linguagem, UX
(experiéncia do usuario e design de interacdo) e desenvolvimento e programacao.

O que foi abordado no estagio: Conceitos de marketing digital e a melhor forma
de aplicar esses conceitos em pecas de midias sociais, campanhas de midia paga
e em diagramacoes.

Atuacao na area grafica: Criacao de pecas para midias sociais, contetidos ricos,
anuncios para campanhas de Google Adwords, layouts de email marketing,
landing pages e sites.

Atuacao na area informatizada (midias): Os softwares utilizados foram: Adobe
Photoshop, Adobe Ilustrator e Adobe Indesign. Além de plataformas como o RD
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Station, o Unbounce entre outros.

1.5 ESTRUTURA PARA REALIZACAO DO ESTAGIO

Infra-estrutura fisica disponibilizada: Uma mesa grande, dividida com outros
funcionarios da empresa, notebook com a velocidade e memoéria adequados para
uma rotina de trabalho muito satisfatéria, monitor extra, o que deixou o trabalho
mais dinamico e cadeira confortavel para ficar horas sentado.

A localizacao do Design na estrutura organizacional da empresa: No setor de
marketign e midias

O local, na estrutura organizacional da empresa, (diretoria, departamento, etc)
onde foi realizado o estagio: Equipe de marketing.

Data do inicio do estagio: 03/01/2018
Data de encerramento do estagio: 02/07/2018
Carga horaria diaria: 6h

Horario diario do estagio (entrada e saida): 08h30 as 14h30

1.6 ORIENTADOR DO ESTAGIARIO
Nome: Jilio Monteiro Teixeira

Formacao e cargo: Dr. em Engenharia de Producao, mestre em Gestao de Design
e graduado em Design Grafico pela UDESC. Professor da UFSC.

Contatos (telefone/e-mail): juliomontex@gmail.com

A seguir uma coépia do TCE e do PAE referente ao estagio
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2.1 QUADRO CONTENDO:

a) Cronograma com as atividades (projetos) nos quais houve a
participacao do estagiario (preferencialmente relacionando as datas ou periodos

de realizacao);

b) Tarefas (estabelecidas no PAE) desempenhadas pelo estagiario em
cada atividade (projeto) e as horas de trabalho para cumprimento de cada tarefa

c¢) Se necessario, uma relacdo complementar de atividades nao
relacionadas diretamente ao PAE que tenham consumido parcela de tempo
representativa em relacao a carga horéaria do estagio.

Semana/Més

Atividade desenvolvida

12 Semana/ JAN

Introducdo ao ambiente da empresa, sua metodologia, seu
culture code e aos clientes os quais as demandas eu iria
atender.

22 Semana/ JAN

Layout de site do cliente Prospecta.

32 Semana/ JAN

¢ Criacao de peca social (facebook e instagram) para o cliente
V.Office Treinamentos;

e (Criacdao de capa e avatares para facebook, linkedin e
instagram do cliente Deepen;

e (Criacdo de pecas para campanha display do cliente
Customize Life;

® Procurar e adequar o tamanho de imagens para blog posts
dos clientes Agua Mineral Santa Rita e Customize Life;

¢ Criacdo de peca social (facebook e instagram) para cliente
Customize Life;

¢ Criacdo de peca social (facebook e instagram) para cliente
Deepen.

42 Semana/ JAN

¢ Criacao de peca social (facebook e instagram) para o cliente
Customize Life;

® Procurar e adequar o tamanho de imagens para blog posts
dos clientes SC Iméveis e Link Lab;

¢ Criacao de peca social (facebook e instagram) para o cliente
Radisson Hotel,;
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12 Semana/FEV

e CTA para blog posts cliente Agua Mineral Santa Rita;

¢ Relatérios de novembro e dezembro de Analytics, Adwors
e Redes Sociais (Instagram, Facebook e Twitter) dos clientes
Agua Mineral Santa Rita, Customize e V.Office.

22 Semana/FEV | e Diagramacado de material rico (e-book) para cliente SC
Imoveis

32 Semana/FEV | e Criar Apresentacdo Institucional da marca para cliente
Deepen;
¢ Criar layout de paginas para site do cliente Deepen, baseado
em home j existente;
¢ Peca para evento do Facebook TDC, para cliente V.Office

42 Semana/FEV | e Criacdo de landing page para cliente SC Iméveis (Portal dos
Ingleses);
e Criacao de pecas para campanha display do cliente Agua
Mineral Santa Rita

12 Semana/MAR | ¢ Criacdo de pecas de campanhas de instagram de marco
para o cliente Agua Mineral Santa Rita;
¢ Criacao para peca social Dia do Consumidor para cliente
Deepen
e Peca para divulgacdo para redes sociais facebook e
instagram cliente V.Office Treinamentos
¢ Criacao de pecas sociais de marco para cliente Deepen

22 Semana/MAR | ¢ Criacdo posts sociais de facebook e instagram de
planejamento de marco do cliente Alkasoft
¢ Criacdo de pecas sobre aniversario de Florian6polis para os
clientes V.Office e SC Imé6veis,

32 Semana/MAR | ¢ Criacdo de pecas sociais de Pascoa para os clientes SC
Iméveis, Deepen e Customize
¢ Criacao de peca social para cliente Customize Life
e Criacao de stories de Instagram para cliente Agua Mineral
Santa Rita

42 Semana/MAR | ¢ Criacdo de pecas sociais do planejamento de Abril para o

cliente Deepen;

¢ Criacado de pecas sociais do planejamento de Abril para o
cliente BMT Brasil,

» Criacao de pecas para campanha display para cliente Agua
Mineral Santa Rita;

¢ Desenvolvimento de e-mail marketing para cliente Customize
Life.
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2.2 APRESENTACAO DE CADA ACAO
a) ACAO 1:
CLIENTE PROSPECTA TALENTOS: Empresa de hunting de talentos para o mercado

Briefing: Layout de site.

Pablico-alvo: Pessoas que buscam por funcionarios adequados para suas
empresas, assim como pessoas que procuram espaco no mercado de trabalho.

IR T — r— e

EROIRRETA Bl P ——— —— R Ll -

OPORTUNIDADES =

SUPERYINOR DN DOCAGEM

Pagina de vagas oferecidas Detalhamento da vaga
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Imagem 4 e 5: Banners da home
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Descricao:

Parte do escopo do cliente Prospecta Talentos envolvia o desenvolvimento do
seu site institucional, fiz o layout de seis telas para o site, sendo elas: a home,
trés paginas de servicos e duas referente as vagas de emprego oferecidas pelas
empresas contratantes da Prospecta. O layout foi feito baseado no briefing dado
pelo cliente, Deixar o site s6brio, se utilizando de todo o manual de marca dado
pelo cliente, com os cédigos das cores da marca e melhor uso para seu logotipo.
Ser um site com poucas paginas, institucional, com espaco para futuras vagas
de emprego oferecidas por clientes da Prospecta.Nas imagens acima também
estao outros banners feitos para pagina home, que seriam trocados no formato
carrossel.
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a) ACAO 2:

CLIENTE AGUA SANTA RITA: A Agua Mineral Santa Rita é uma empresa de agua
mineral e sua fabrica fica no municipio de Rancho Queimado, tem como missao
“Compartilhar saide, entregando as pessoas agua mineral com qualidade da
origem”, e a visao de “Ser reconhecida como a melhor empresa nacional no ramo
de Agua Mineral Natural, por sua exceléncia nos processos e produtos.

Briefing: Artes para campanhas de Google Adwords e midias pagas, CTAs para
blog posts.

Publico-alvo: Pessoas que buscam ser revendedores de sua agua e também
pessoas que valorizam a satide e praticam esportes.

SANTA SANTA
RITA ;

LEVE PARA SUA VIDA ﬁ'
A

Campanha Display de Google Adwords adequada a tamanhos especificos para
esse tipo de campanha, direcionando a pagina de contato da Santa Rita. Arte
desenvolvida com o intuito de reforcar o slogan da marca.
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AGUA COM GAS:
AGUA COM GAS: MITOS E VERDADES

SAIBA MAIS
SAIBA MAIS

AGUA COM GAS:
MITOS E VERDADES

SAIBA MAIS

AGUA COM GAS: MITOS E VERDADES

Campanha Display de Google Adwords adequada a tamanhos especificos para
esse tipo de campanha, direcionando ao blog post sobre os mitos e as verdades
sobre a 4gua com gas. Na arte, o botdo é um CTA (ou call to action), que serve
como um indicativo de que vocé pode clicar nesse antncio para ler o blog post
na integra. A cor do botao foi uma escolha devido ao grande contraste com o
fundo e foi feito com as bordas arredondadas para ser mais atrativo ao publico.
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HIDRATACAOD PARA HIDRATACAO PARA
BEBES E CRMN(’AS BEBES E CRIANI;AS

D gy

HIDRATAGCAO PARA BEBES E CRIANGAS:
QUALA'QUANTIDADE IDEAL POR IDADE

Sﬁ SAIBA MAIS

HIDRATACAO PARA BEBES E CRIANCAS:
QUAL A QUANTIDADE IDEAL POR IDADE

SAIBA MAIS

AGUA EMAGRECE? BEBER AGUA EMAGREC E?
£ AAFIRMACAD COMFIRA SE A AFIRMA
VERDADE £ MITO OU VERDADE

as |

-

BEBER AGUA EMAGRECE? .
CONFIRA SE A AFIRMAGAD E
MITOU OU VERDADE

BEBER AGUA EMAGRECE?
CONFIRA SE A AFIRMAGAO E MITO OU VERDADE

SAIBA MAIS
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£ VERDADE QUE AGUA E VERDADE QUE AGUA
COM LIMAD EMAGRECE? COM LIMAQ EMAGRECE?
SAIEA TUDO! SAIBA TUDO!

SAIBA MAIS

E VERDADE QUE AGUA
COM LIMAO EMAGRECE?
SAIBA TUDO!

SAIBA MAIS

w E VERDADE-QUE AGUA COM LIMAO EMAGRECE?
SAIBATUDO!

Outras trés campanhas display de Google Adwords adequadas a tamanhos espe-
cificos para esse tipo de campanha, direcionadas a outros trés blog posts.
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MATERIAL GRATUITO:

10 doencas que podem ser
prevenidas bebendo 4dgua

MATERIAL GRATUITO:

10 doencas que podem ser
prevenidas bebendo agua

Artes feitas para publicacdes de campanha de Facebook, para a mesma campanha,
direcionando ao formulario para baixar o infografico “10 doencas que podem ser pre-

venidas bebendo dgua”. Foram feitas duas artes para teste de qual delas teria o melhor
desempenho na web.




VEJA AQUI COMO ALIVIAR O ESTRESSE _

E TER MAIS QUALIDADE DE VIDA SAIBA MAIS
CONHECA APLICATIVOS QUE _
AJUDAM A BEBER MAIS AGUA SAIBA MAIS

O QUE EMELHOR PARA A SAUE : AGUA -

GELADAeU’EM TEMPERATURA AMBIENTE? (it

SAIBA A IMPORTANCIA DE BEBER
AGUA PARA O CORPO HUMANO =HIEANIES

SAIBA QUALAQUANTIDADE DE " SAIBAMAIS
DEAL PARA BEBES E CRIANCAS SATBA NS

COMO INCLUIR HABITOS _
SAUDAVEIS A SUA ROTINA SAIBA MAIS

CTAs feitas para serem adicionadas ao final de blog posts, direcionando para outros
blog posts relacionados. Também feitos com botdes brancos e cantos arredondados.
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FONTE DE INSPIRAGAO:
COMNHEGA A HISTORIA
DA DRA. MARGARIDA!

PARCERIA P.ﬁ.R.fx LM
DIA AGRADAVEL

ENVIE PARA UM AMIGO
NAO ESQUECER DE

BEBER AGUA

SAIBA COMO MANTER PARCERIAT AR
SEU PET HIDRATADO E SUPERAR SEUS

| LIVRE DE DOENGAS LIMITES! DURANTE A GRAVIDEZ!

Campanhas para stories do Instagram, direcionadas a blog posts, ou com a intencao
de chamar atencao para a marca Santa Rita. As pecas 2 e 4 foram feitas com gifs em
movimento, pequenos videos viralizados na internet, utilizados para aproximar marca
Santa Rita dos seus clientes.
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Descricao: O escopo do cliente Agua Mineral Santa Rita se trata de Inbound Marketing
e marketing digital, com posts para blogpost e campanhas em midias pagas, além de
outras estratégias visando atrair o interesse das pessoas a marca Agua Mineral Santa
Rita. Assim, com um site j& existente e boas referéncias de pecas sociais, fiquei respon-
savel pelas artes visualizadas anteriormente.

a) ACAO 3:

CLIENTE BEST MARKETING TALENT BRASIL: A Best Marketing Talent é uma e
scola internacional de marketing digital que oferece cursos como “Maratona de
certificacao Google”, “Marketing e vendas no Facebook e Instagram”, “Curso de
Youtube ADS” e “Curso de Google Analytics”. A BMT desenvolve para Google Inc
desde 2008 e 2012 os contetdos oficiais de certificacao em Google Adwords e
Google Analytics e seus consultores tem uma ampla experiéncia naimplementacao
de campanhas Google Adwords e Youtube, onde administraram mais de 8 milhoes
de délares.

Briefing: Artes para midias sociais

Publico-alvo: Empresarios, agéncias ou profissionais de marketing.

DE UM UPGRADE EM SEU CURRIGULD
PARA CONOQUISTAR NOVOS CARGDS!

DE UM UPGRADE EM SEU CURRICULO
PARA CONQUISTAR NOVOS CARGOS!

23



VOCE SABE QUAL

VOGE SABE QUAL A IMPORTANCIA DA L
CERTIFICAGAO GOOGLE PARTNER?

GOOGLE PARTNER?

APROVEITE A PASCOA APROVEITE A PASCOA
PARA VENDER MAIS! PARA VENDER MAIS!

QUE TAL MARATORAR PARK SE
[[STFTI40 MERCADO DE TRABALHO?




VENDA MAIS NO DIA DAS MAES R s v
COM ESTRATEGIAS DE MIDIA PAGA

PUBLICIDADE LOCAL

PUB“C'DADE LUGM. HAS MIDIAS SOCIAIS
NAS MIDIAS SOCIAIS

b, @

best
marketing

Pecas feitas para as midias sociais Facebook e Instagram. A identidade da BMT
é bem contrastante pois utiliza o roxo escuro ou o preto juntamente com o azul
claro, assim, alinhando com a sua fonte institucional, fiz as pecas buscando tra-
zer sempre a ideia de tecnologia e inovacao, deixando-as mais clean, sem o uso
de gradientes.

Descricao: O escopo da BMT se trata de Inbound Marketing e marketing digital,
com posts para blogpost e campanhas em midias pagas, além de outras estratégias
visando atrair o interesse das pessoas a marca e aos cursos da BMT Brasil. Por
ser um cliente novo, iniciamos com pecas de Facebook e Instagram, que foram as
artes que fiquei responsavel, alinhando suas pecas de midias com a identidade
visual do seu site.
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a) ACAO 4:

CLIENTE CUSTOMIZE LIFE: A Customize é uma empresa referéncia em
desenvolvimento de préteses anatomicas personalizadas, referéncia em inovacao
tecnolbgica na area da satide.

A empresa Customize conta com um corpo técnico multidisciplinas composto
por engrnheiros biomédicos e programadores capacitados no planejamento,
producao, esterilizacao e envio dos materiais personalizados.

Briefing: Artes para campanhas de Google Adwords, midias sociais e e-mail
marketing.

Puablico-alvo: Pacientes que sofrem problemas trauméaticos ou patologicos e
que procuram restaurar sua qualidade de vida e autoestima bem como auxiliar
especialistas em medicina e odontologia

&m me
Tinha

Bill Gates

Bill Gates

\/océ Sabia? Vocé Sabia?

4 prirneirg impredsera 30 fol ariada
om 1384, por ym norte-americans

A primeira impressora 30 foi criada em
chamacks Chusck Hull

por um narte-americano chamado Chuck Hull
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VVoceé Sabia? Vocé Sabia? _

O cérebro em repouso Produ suficiente
para agend@ruma lampada

% ¢ EELIZ PASCOA!

Algumas pecas de Facebook e Instagram para o cliente Customize Life.

As primeiras pecas feitas para a Customize foram feitas fazendo bastante uso
do filtro preto bem aparente, pois seguiam as referéncias de posts anteriores,
mas com o tempo o cliente quis mudar a maneira de se comunicar, por ser uma
empresa da area da satde, quis passar a deixar o filtro muito escuro de lado e
utilizar fotos mais coloridas para suas pecas. Como pode ser visto a cima, as
duas primeiras pecas foram feitas no inicio e as duas ultimas depois desse pedi-
do feito pelo cliente.

Descricao: O escopo desse cliente se trata de Inbound Marketing e marketing
digital, com posts para blogpost e campanhas em midias pagas, além de outras
estratégias visando atrair o interesse das pessoas a empresa Customize. Assim,
fiquei responsavel pelas pecas anteriormente apresentadas.
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EX 2

CAIRS MAS

SAIBA MAIS

SAIRA MAIS

SAIBA MAIS

SAIBA MAIS

Campanha Display de Google Adwords adequada a tamanhos especificos para
esse tipo de campanha, direcionando ao site da Customize
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"ié‘ CUSTOMIZE

Saiba mais sobre
medicina personalizada,
salde e prevencao.

r

Dun do Albmirar, 304 - B Pecka Erarca
Pelhogn - Sarka Cataring

0

#5545} J02E-TIR
*55 (45} 99954 EED
=
slesDrustomize ife

E-mail marketing para o cliente Customize feito com foco para o molde de PMMA utiliza-
do pela empresa, que sdo os moldes mais acessiveis.
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a) ACAO 5:

CLIENTE DEEPEN: A Deepen é uma empresa de tecnologia focada no
aprofundamento da andlise de dados, otimizando a transformacao de negbcios
em data-driven, voltada principalmente para previsibilidade e uso da inteligéncia
artificial.

Briefing: Layout para site baseado em home ja existente, artes para midias sociais,
avatares e capas de Facebook, Instagram e Linkedin.

Puablico-alvo: Empresas das areas de franquias/varejo, educacao, imobiliario,
marketing e satde

Inteligéncia artificial e big data

CD deepen
T - L

Pt ot g

T S T

- et g
Pagra
& FEHEN LAY B

Vi e s
- B s

£ Dempes

Sokay

Deepen

decpen & 0 @ ()4 oshen de s tinigie wabdhim gl

Capa e avatar de Facebook e Linkedin
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Pagina de blog

Home do site
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T T T

Péagina de contato Pagina de contetddos rico
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5

b
(%]

E e i R Pagina Area de atuacao: Educacéo

Pagina Area de atuacao: Franquias/Varejo
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Pagina Solucdes: Andlise Preditiva

Pagina Solucdes: Enriquecimento de leads
e lead scoring
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Ftmraislion 1 BO Bisd b

AT & G

Pagina Solucdes: Integracao com RD Station

Pagina Solucdes: Expansao de negbcios

35



ey e . pard bk, g s SSTREGS

Cads Boools de Mo Gaga

Pagina Solucoes: Inteligencia artificial

Pagina Solucoes: Otimizacao de marketing
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Descricao: Parte do escopo do cliente Deepen envolvia o desenvolvimento do
seu site institucional e com o manual da nova marca contendo os c6digos das
cores e fontes institucionais, fiz o layout de doze telas para o site, com a Home
ja existente sendo elas: duas paginas de areas de atuacéao, seis de solucdoes,
duas de vagas de emprego, uma de blog, contato e mais uma de contetido rico. O
layout foi feito baseado no briefing dado pelo cliente, um site explicativo e com
icones, como foi visualizado anteriormente.

SAIA NA FRENTE

Conbeca o pdbles gue guer Sonsumin

CID degy SAIA NA FRENTE

BIG DATA BIG DATA

M e ¢

VOCE TAMBEM PODE SER VOCE TAMEEM PUUESER
DATA-DRIVEM
DATA-DRIVEN




15 de margo

Dia do Consumidor

CD decpen

ENCONTRE. FIDELIZE.

Cada cliente & (nico

91%

dag Iranquils peiquithdis imnesliram em inovagia

50.7%

das redes participanies do eslude Bveram partichea:done mercado ampliada

43.1%

das redes aumeniBrEm S rentabilidads

G dovpen

01 de Abril de 2018
Feliz Pascoa!

15 de margo
| Dia do Consumidor

EMCONTRE. FIDELIZE.

Cada cliente & dnko

%
N S —————
50.7%

reada ETplads

43.1%

cih reEeL FaTAr L ™ B rendabs idde

01 de Abrjid= 2018 (7P
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Seja mais e
gue diferente, ‘F_f-f_’d -
sejamarcante. }

Seja mais que diferente.
seja marcante.

STARTURSC

CD deepen stprruese  CFD deepen

Algumas pecas de Facebook e Instagram feitos para o cliente Deepen, seguindo
sua identidade visual e dando bastante énfase nas cores da sua marca.

A G4D agora é Deepen.

E nos m trazer ainda mais

Big Data Inteligéncia Machine
Artificial Learning

Vem novidade por ai. Aguardem!

A Deepen foi um cliente novo, que tinha acabado de passar por um redesign de
sua marca (G4D para Deepen). Essa arte foi feita para anunciar a mudanca pelo
Facebook
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CLIENTES

Escola Obrigado

u H == -
BNk

roberta@despen.com.br

STUDIO {48} 3371.8060
MOFMAR (48) 991352091

Parte do escopo desse cliente era fazer uma apresentacao institucional da sua
marca e do que ela oferece, a cima algumas tela dessa apresentacao.

Descricao: O escopo da empresa Deepen se trata do layout do site e também
Inbound Marketing e marketing digital, com posts para blogpost e campanhas
em midias pagas, além de outras estratégias visando atrair o interesse das
pessoas a empresa Deepen. Assim, fiquei responsavel pelas pecas visualizadas
anteriormente.
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a) ACAO 6:

CLIENTE ALKASOFT: A Alkasoft é uma empresa que investe na pesquisa

e no desenvolvimento de solucdes tecnoldgicas aplicaveis a area juridica
principalmente direcionadas aos segmentos de advocacia, cartérios e marcas.

Briefing: Artes para midias sociais.

Publico-alvo: Advocacias, cartérios e marcas.

SUPORTE DIFERENCIADD

SUPORTE DIFERENCIADD

-
Alkascftc
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C IDE
SIGA SUA MARCA

Alkasoft

TEOREMA WEB.

TEOREMA WEB.

p—
Alkssoft

Algumas pecas de Facebook e Instagram do cliente Alkasoft, seguindo sua identi-
dade visual e tendo como referéncia seu site.

Descricao: O escopo desse cliente se trata de Inbound Marketing e marketing
digital, com posts para blogpost e campanhas em midias pagas, além de outras
estratégias visando atrair o interesse das pessoas a empresa Alkasoft e seus
softwares. Para esse cliente fiquei responsavel pelas pecas de Facebook e
Instagram do planejamento de Abril.
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a) ACAO T:

CLIENTE V.OFFICE TREINAMENTOS: A V.Office Redes e Telecomunicacoes é
uma empresa que desenvolve projetos inovadores e/ou apoiam o cliente na
sua implantacdo. Oferece treinamentos dentro das tecnologias em que oferece
servicos e também na area de desenvolvimento. Sua missao é “ser seu parceiro
de confianca na aplicacao das melhores praticas em conectividade e seguranca
da informacao” e seus valores sao: Comprometimento com o cliente; A melhor
qualificacao profissional do mercado e melhoria continua; Pioreirismo e inovacao
e disciplina na execucao de projetos e metas.

Briefing: Artes para midias sociais

Publico-alvo: Pessoas interessadas em tecnologia e desenvolvimento web.

JAN

Cloud com AWS 2018
Microservigos Clond com WS

Desenvalvimento Java Web Pratico Micraserviges

com s Iramework & pdrie wek
e [eerrechiementa Java Web Pratics

g e b

Academia da tava Orache Edition

5 Leademia da Java Oracke Edition

(Woreice

= ——— e

BENEFICIOS BEMEFICIOS

g'.l_ OFFIER
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SAVE THE DATE
TDC Floripa

DE18 A21 DE ABRIL
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INSCRICOES
ONLINE ATE
DE ABRIL
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SAVE THE DATE
TOC Floripa
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TOC FLORIPA
De 18 a 21 de abril no CentroSul TDC FLORIPA
Do 18 a 21 de absil no Centrosul

INSCRIGOES ABERTAS! -
INSCRICOES ABERTAS!

F o THE
{0y oeve ceers
W/ OOMERENCE

Pecas de Facebook e Instagram feitas para a V.Office. As trés ultimas pecas foram
feitas com a identidade do The Developers Conference, que foi um evento o qual
a V.Office patrocinou.

THE

DEVELOPER'S :
-@0*'{{55

Capa de evento do Facebook sobre o TDC (The Developers Conference 2018 que
aconteceu em abril)

Descricao: A V.Office é uma parceira da Tekoa e sua parte de treinamentos entra
com o escopo de Inbound Marketing e marketing digital , com posts para blogpost
e campanhas em midias sociais. Assim, fiquei responsavel pelas artes de social
midia anteriormente apresentadas.
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a) ACAO 8:

CLIENTE SC IMOVEIS: A SC Iméveis é uma imobiliaria e contrutora situada nos
Ingleses, em Florianépolis. A SC também carrega a marca Portal dos Ingleses, que
é um empreendimento com torres comerciais e residendicias em contrucao pela
SC Iméveis.

Briefing: Artes para midias sociais, diagramacao de um ebook (contetido rico) e
a criacao de uma landing page para o empreendimento Portal dos Ingleses.

Publico-alvo: Pessoas interessadas em alugar, comprar ou vender iméveis.

20718 2018

0OANO P.ﬂ“.f. CONQUISTAR 0 ANO PARA CONQUISTAR
SEU IMOVEL

SEU IMOVEL

BELEZA E MAGIA

FELIZ 345 ANDS, FLORIANOPOLIS! FELIZ 345 ANOS, FLORIANOPOLIS!
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[RANSFORMARE AMAR.
FELIZPASCOA! ([

Pecas para Facebook e Instagram, de acordo com a identidade visual do cliente.
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Imadveis

POR QUE PASSAR AS FERIAS EM FLORIPA?

FLORIPA E SUAS PRAIAS

PONTOS TURISTICOS DE FLORIPA

ROTA GASTRONOMICA DE BARES E RESTAURANTES

VIDANOTURNA

DICAS UTEIS



POR QUE PASSAR AS FERIAS EM FLORIPA?
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PONTOS TURISTICOS

DE FLORIPA

Flariandipols sa tomou vm dos destings turlsticos mals
cobigados do Brasil, principalmante na dpoca de frias
d virdo, quando turistas de todos os estados o paises
vizinhios vém para a ilha da magia para sproveitar seus
dias da folga, Mas além da todas as lindas pralas
Floriandpaks tambdm bam vidios pentos turisticos para
sarem visitados, Confira a saguir alguns dasses pontos

I'BHFI NOCE q;rrnunltar & conhecar com a sua familla,
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Algumas paginas do e-book “Férias em Floripa - Roteiro Completo” o qual eu fiz a
diagramacao me baseando na identidade visual do cliente.
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Landing Page para o Portal dos Ingleses, com intuito de conversao

Descricao: O escopo da SC Iméveis se trata de Inbound Marketing e marketing
digital , com posts para blog posts e campanhas em midias sociais e contetidos
ricos. Assim, fiquei responsavel pelas pecas apresentadas anteriormente.
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3.1 A SITUACAO PARA A REALIZACAO DO ESTAGIO FOI SATISFATORIA? EM QUE
E COMO?

Sim, eu tive uma grande experiéncia de mercado, consegui ver qual é o ritmo de
trabalho de uma agéncia e aprendi muito, principalmente sobre marketing digital
e User Interface.

3.2 QUAIS FORAM 0S PRINCIPAIS PONTOS POSITIVOS E 0S NEGATIVOS DO
ESTAGIO?

Pontos positivos: A Tekoa me proporcionou um curso de EAD pela UFSC de
Marketing Digital e também uma trilha sobre UX no TDC (The Developers
Conference), uma conferéncia muito interessante sobre a area de tecnologia.
Além de toda a experiéncia de mercado, networking e novos conhecimentos.

Pontos negativos: Talvez o fato de ficarmos um pouco afastados uns dos outros
na empresa.

3.3 AS ABORDAGENS CONCEITUAIS, 0S METODOS E AS TECNICAS UTILIZADAS NO
ESTAGIO FORAM COERENTES COM O QUE FOI ESTUDADO NO CURSO? QUAIS AS
CONVERGENCIAS? QUAIS AS DIVERGENCIAS?

Sim, principalmente com relacdo aos programas de tratamento de imagem,
ilustracao, os conceitos de diagramacao, teoria da cor e da forma. As divergéncias
estdo mais no fato de na faculdade termos mais tempo para aplicar todas as
teorias que estudamos, quando no estagio temos um tempo reduzido.

3.4 COMO E EM QUE ESSE ESTAGIO CONTRIBUIU PARA SUA FORMACAOQ?

Esse estagio contribuiu muito para eu conseguir entender um pouco mais sobre
o mercado de web design e UX/UI em Florian6polis e me aproximou desse meio,
entdo posso dizer que me ajudou a considerar essa area para minha atuacao
como profissional.

3.5 QUAIS 0S CONHECIMENTOS TEORICOS E TEORICO-PRATICOS ADQUIRIDOS NO
CURSO QUE FORAM DIRETAMENTE UTILIZADOS?

A disciplina de teoria da forma, tratamento de imagem, ilustracao, os conceitos de
tipografia e diagramacao e teoria da cor, em geral os conhecimentos dessas areas
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estao diretamente ligados com todos os trabalhos que desenvolvi no estagio.

3.6 QUE CONHECIMENTOS PRESUMIDAMENTE DA AREA DE DESIGN FORAM
NECESSARIOS E NAO FORAM ESTUDADOS NO CURSO0?

Da area de design me fez falta a parte de conhecimentos mais aprofundados de
web design, como a parte de User Interface, que no curso acaba sendo passado
de forma mais superficial.

3.7 EM ESCALA DE 0 A 10, QUE VALOR RESUMIRIA, NA SUA OPINIAO, A
CONTRIBUICAO DO ESTAGIO PARA SUA FORMACAOQ?

10. Foi o meu primeiro estagio fora da UFSC e isso ampliou muito meus horizontes,
a experiéncia de mercado foi muito interessante e consegui entender melhor a
diferenca entre areas do design para focar no meu futuro como profissional de
design de forma mais especifica.
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CC 6 Universidade Federal de Santa Cataring = -
Centro de Comuricagho e Exprossio &5

e e Departamento de Expressho Griafica
Eacie k] Curso e Design ey

Carta de Avaliagio de Estdgio - Superviser / Empresa Concedente

Morne da Empresa Concedente; __1TF o o sl e g prdeid ¢ ot b T

=

Estagidrio: _ Lormasmaa, S [lay oo Fane
Arga do Esthpio: __Doronr {farRe g

o
Periodo de realizacdo do estigio: _aloli 15 oo orlod 18

Supervisor de Estigior __Julineen JAoy Gy KTORC —————
- Tt b

Contatodo Supervisor de Estigio (fone/e-mail): (4s14 qaot- €312 [ juliemp Xrpgee S

nP{

1. Iniciativa @ auta-determinagdo: proposta efou apresentagio de aghes
indeprdentes di solicitagles!

2. Qualidade das tarefas; organitagia, clareza precksdo no desemvalvi-
miento das atividades confiorma padindes estabelecidos pela eprasac

3, Criatividade: capacidade de Sugeris, projets @ executar modificagies
o FCs Propostas:

4. Bingmasma: Agilidade frente bs situacBes apresentadas:

tefcondutad

5. Resiliéncia; Capacidade de dequad @ COm@ortar
circunstineias adversas ou mudangas:

6. Interesse: Envalvimanto nd soluglo de problemas, dispoiigho na busca
de alternativas & conhecimentos para 3 execus o de tarefas propostas:

7. Relationamenta interpessoal: facilidade de relationamentofeomuni:
£t 40 £0A 03 devmals componentes da equipe de trabalho.

8. Cooperagio: pré-disposicio b colabarar com & equipe na reschugio de
tarefas:

e e e
5. meplmumpuw-lnim camprometiments cam hardrios,
prazos, cumprimento de regras @ normas da empresa;

15, resultado: rendimento apresentado em refag30 bs avidades WW
X
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@cce mominer @ I

it s o Departamenta de Expressho Grifica
B Cursa de Design e

Carta de Avaliagio de Estdgio - Professor Orientador/Avaliador

Estagidrio: Fernondn 9 M"ﬂ— —= 7
MNaome do Prol, Drientador/avaliadar: jﬂl&lﬂﬂ.ﬂuw

E-mail do Praf. Orientador/Avalisdor: ﬁﬂ\trtﬂ‘ct‘utﬂi @ Im‘l L0
Data da entraga do Relatdéeio para aml:a{!n 26 f 06 ||r ]

Para a auxiliar a avallacho )
E“'ﬂmmﬂwnmdmmwmmmawa iliz
de Estigio pelafa) alunala} erientadofa). s itens abaixo dizerm respeito as quesitas
documento. Para auxiliar na avaliagio, o{a) Prof.(a) Orientador(a) pode encontrar reco
Mﬂﬂﬁrﬂmnpﬂﬂummmﬁmmmmw

1. Relatério - Conteudo: Preenchimento adequado das seges do r&_ 2
relatdnio, ortografia, organizagdo textual e grifica.

2. Relatdrio - Projetos: Apresentaglo adequada das imagens dos prage: .
tos desenvolvidos.

3. Conhecimento aplicado: A demonstragio do uzo de conhedmentos
técnicos e priticos adequados no desenvolvimenta dos projetos.

-
e
n
A

4, Dhjetivos Alcangados: Se o aluno cumpriu, do ponto de mu.m-dlnim: L
mamwmwmm | |

; BT
5. Prato: Entrega do relattric com o praze minima de uma semand pan 1 z'll W%

& avalagao,

3/ajs/6l7/8T9]:

Outras Consideragdes:
FRAAS 206 (2018
Cidade Data
2 do Prof, Orientador de Estigio Obrigatdrio
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