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RESUMO

Esse trabalho procurou caracterizar o cliché imagético, articulando-o a
exemplos relacionados as cidades provindas de pesquisas iconograficas realizadas
no Google Imagens, dando-se, a partir desse contexto, se deram as rasuras dos
clichés imagéticos por poesias visuais. A pesquisa iconografica especifica para a
palavra “cidades” direcionou o estudo viabilizando a constatacéo deste cliché, que,
por sua vez, foi enunciado como intermediador de imaginacdo espacial. As
constatacdes empiricas sobre esta tematica fez a pesquisa ser conduzida a cinco
nomes de capitais brasileiras, que foram contrastadas com as imagens destas
cidades caracterizadas fora do cliché imagético, sendo o formato padréo e estéatico
da propagacéo das imagens foi o universo sobre o qual orbitou este estudo. Uma
vez realizadas as observacfes sobre esta tematica, passou-se a discussdo poética
referente as imagens captadas, e a partir de entéo foi feito um didlogo com artistas e
poetas ao ponto de se delimitar uma justificativa para que poesias visuais fossem
elaboradas rumando para outras grafias de mundo, passando, assim, a enfatizar
novas possibilidades, para essas imagens identificadas como clichés. Entéo, este
estudo visa possibilitar novas versdes a serem produzidas sobre o mundo, optando
pela temética “cidade” para melhor categorizar e referenciar a pesquisa iconogréfica,
direcionando a discussé@o acerca de espacos e paisagens urbanas. Para tanto,
foram adotados os autores Deleuze e Guatarri, articulando seus didlogos com
McLuhan e Watson, adentrando-se a dimensao do cliché e aparando-se na
iconografia Google e na sua configuragéo repetida que entdo passa a evidenciar as
caracteristicas opostas das consideracfes elaboradas por Doreen Massey, para a
imaginagdo espacial em seu processo fluidico, e ndo engessado. Pensando nas
reverberagbes de dizeres que se contradizem dessas versdes, a imaginagao foi
evidenciada para além desses processos, atentando-se, assim, as obras poeéticas e
artisticas de Manoel de Barros ou Valdelino Goncgalves, em que foram verificadas
possibilidades de abertura de canais de didlogos com tais clichés, com poesias
visuais, em um langamento para a imaginagao, rompendo-os. Em concluséo, foram
observadas possibilidades de constru¢cfes poéticas como dizeres de uma Geografia
constituida no imaginario, mas que também possui suas significacdes perante a
realidade, formuladas em rupturas com o dizer totalizante, repetido e homogéneo.
Foram evidenciadas, entdo, essas caracteristicas como contribuicdo aos estudos
que tangem a temética “Geografia e Imagens”, possibilitando novas reverberacdes
em universos de estudos para essa linha de pesquisa, que procura inovar nas
percepcdes sobre o entendimento das imagens como canal de construgdo dos
espacos geogréficos de uma maneira geral.

Palavras-Chave: Cliché imagético, Imaginacéo Espacial, Poéticas



ABSTRACT

This study sought to characterize the clichéd imagery, linking it to examples
related to urban landscapes stemmed iconographic searches made on Google
Images , giving up , from this context , a dialogue between the pictorial clichés and
visual poetry . The specific iconographic search for the word " cities " directed the
study enabling the realization of this cliché , which , in turn , was enunciated as a
mediator of spatial imagination . The empirical findings on this issue did the research
being conducted at five names of state capitals , which were contrasted with the
images of these cities characterized outside the cliché imagery , with the standard
and format static propagation of images was the universe on which orbited this study.
Once the observations made on this subject , it moved to poetic discussion regarding
the captured images , and from then was made a dialogue with artists and poets to
the point of defining a justification for visual poetry were prepared headed for other
spellings of world, thus going to emphasize new possibilities for these images
identified as cliches. So , this study aims to allow new versions to be produced about
the world , choosing the theme "city " to better categorize and referencing
iconographic research , directing the discussion of spaces and urban landscapes . To
this end, Deleuze and Guattari authors were adopted , articulating his dialogues with
McLuhan and Watson , entering into the cliché dimension and trimming in Google
iconography and its repeated it then goes on to show the opposite characteristics of
the considerations made by setting Doreen Massey , for space on your imagination
fluid process, not plastered . Thinking about the reverberations of sayings that
contradict these versions , the imagination was evident in addition to these processes
, paying attention , therefore , to poetic and artistic works of Manoel de Barros or
Valdelino Gongalves , where possibilities of opening channels of dialogue were
recorded with such clichés , with visual poetry , in a posting to the imagination ,
breaking them . In conclusion , possibilities of poetic constructions like saying a
Geography constituted the imaginary were observed , but also has its meanings
toward reality , formulated in breaks with the totalizing say , repeated and smooth.
Then these characteristics were observed as a contribution to studies that concern
the theme " Geography and Images " , enabling new universes reverberations of
studies for this line of research that seeks to innovate in perceptions about
understanding images as channel construction of spaces geographical generally.

Keywords : Cliché imagery , Spatial Imagination , Poetics
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1. INTRODUCAO

Ao observar a propagacéo de imagens que visam retratar as cidades por meio
da Internet, especificamente no website Google Imagens inUmeras fotografias séo
mostradas repetidamente, sob uma estética visual padronizada. Traduzindo-se,
dessa forma, por uma iconografia caracteristicamente repetida.

Pesquisando no mesmo website por nomes de capitais brasileiras, os
resultados organizaram-se em mosaicos de imagens também padronizados,
salientando a logica repetitiva que tal ferramenta possui para mostrar imagens
destas cidades (QUEIROZ FILHO, 2013).

Os indiciamentos atribuidos as caracteristicas dessa iconografia contribuiram
para a fundamentacdo do cliché imagético a partir da l6gica da ferramenta de
pesquisa no Google Imagens, evidenciando como a iconografia repetida,
estabelecida por esta ferramenta da internet, pode atuar enrijecendo a imaginagéo
espacial.

A partir de tal abordagem, foram elaboradas experimentacfes préaticas em
poéticas visuais, utilizando-se referenciais artisticos e poéticos, no intuito de dar
vazao a outras possibilidades de se imaginar o espaco para além das iconografias
encontradas no website em questdo. Realizando assim o questionamento dos

modelos que atribuem padrdes as imagens, e consequentemente a geografia.

Iconografia do Google Imagens e cidades:

Por meio da internet imagens séo propagadas em abundéncia e os lugares
sdo apresentados ao mundo (OLIVEIRA JUNIOR, 2009b). Através da pesquisa
iconografica no website Google Imagens observou-se que a propagacao imageética
ocorre através de inUmeras imagens que sdo mostradas sob uma estética visual
padronizada.

Nesse sentido foram realizadas duas pesquisas iconogréaficas em tal website,
sendo que na primeira foi feita a pesquisa para a palavra “cidade” e na segunda para

05 nomes de capitais brasileiras: “Séo Paulo”, “Belo Horizonte”, “Salvador”, “Rio
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Branco” e “Rio de Janeiro”. As quais resultaram nos mosaicos de imagens
submetidos ao estudo.

A andlise da propagacdo imagética estabelecida pelo Google Imagens por
meio da internet incorreu sobre as potencialidades desta enquanto modeladora de
pensamento e imaginagao sobre o espacgo. Para Oliveira Junior (2009c, p.10), estas
imagens estariam ainda a grafar em nés pensamentos sobre o espago geografico.

Vale citar os dizeres de Vilém Flusser (1985, p. 09), para quem as imagens se
ddo como “mediacfes entre homem e mundo, tem o propdsito de representar o
mundo, mas interpdem-se entre mundo e homem. Desejam ser mapas do mundo,
mas assim passam a ser biombos”. Verificou-se assim, como esta condigcdo da
imagem contribui para o enrijecimento da imaginagdo espacial e geografica a partir
do que ela faz visivel.

Dado o fendmeno da grande acessibilidade as imagens e como estas se
pautam em “doses de realidade” (OLIVEIRA JUNIOR, 2009a), fez-se importante
questionar a iconografia repetida do Google Imagens e como essa estaria
estabelecendo modelos de pensamento e de imaginagdo em nosso cotidiano, por

meio da repeticdo como forma de reducionismo:

“[...] a repeticao € uma forma de reducionismo, nesses termos
vemos uma reducao da vida urbana a mobilidade e por sua vez, uma
reducdo da idéia de (cidade) a determinados temas e a reducéo
desses temas a uma forma de abordagem / entendimento, todos
alimentados e retroalimentando uma determinada légica / concepcéao
de cidade e de mundo que se pretende Unica via estética e politica
visual” (QUEIROZ FILHO, 2013, p. 86).

11



Cliché imagético e imaginacéo espacial:

A repeticdo estabelecida na iconografia do Google Imagens fundamentou o
cliché imagético e, suas potencialidades. No tocante a imaginacdo espacial essas
ocorreram em acordo com a afirmacéo de Peixoto (1996, p.40). Para tal autor “os
clichés nos permitem apreender apenas o que nos interessa das coisas”.

Oliveira Jr. (2009c) frisa, ainda, que para além de a imagem ser uma
realidade em si mesma ela nos faz mirar o mundo da maneira como ela o apresenta,
ndo propriamente a imagem, mas a localizagdo dela no discurso acerca do espaco.

Logo, as caracteristicas das iconografias resultantes das pesquisas realizadas
apontaram para a conceituacdo do cliché imagético (MCLUHAN; WATSON, 1971,
DELEUZE, 2007), evidenciando entdo como estes sdo favorecidos pela logica da
ferramenta de pesquisa Google Imagens, e influenciam a imaginagao espacial, sob
uma perspectiva, um olhar.

Nesse sentido, estariam tais discursos modelados por imagens sobre as
cidades, pautados em realidades demonstradas através dos clichés imagéticos,
como um ato reducionista, por se tratarem de “uma imagem através do qual o
mundo estad sendo feito” (MASSEY, 2008, p. 129). Assim, este modelo estaria

oferecendo um discurso prévio sobre as cidades, resumido na repetigao.

Poéticas espaciais e imagens:

Dentro deste contexto se deu a possibilidade de referenciar a imaginagao
espacial, desvinculando-a do cliché imagético das cidades, por meio da poesia
visual.

Considerando a imaginagdo como poténcia maior da natureza humana,
conforme os ensinamentos de Bachelard (2005), foram realizadas experimentacdes
que perpassaram a esfera da iconografia e do que o Google Imagens nos quer fazer
“ver para crer”.

Assim, a poténcia poética, como infinita extensdo de mundo (MURAD, 1999),

foi evidenciada, utilizando-se dela para discutir a imaginagdo como poténcia criadora
12



de um mundo outro escapando a logica do modelo majoritario atribuido a
propagacéo do cliché imagético no Google Imagens.

A idéia de “maioria” em acordo com Deleuze (1995) se da enquanto estado de
poder e de dominagdo, por outro lado, a de “minoria” como outra determinagao,
diferente da constante. Nesse sentido, a poesia e a arte repercurtem em outras
reverberagdes diferentes da constante, identificando-se, assim, com a condi¢céo de
minoria.

Nas palavras de Farah (2008, p.59), “[...] as reverberacbes poéticas sao
capazes de romper as barreiras que a ciéncia encontra para nos revelar os
caminhos para a compreenséo dos elementos significativos”. Logo a revisitagdo de
obras de poetas e artistas inspirou a divagacao sobre o cliché imagético, através das
experimentagdes em poesias visuais.

No artigo sobre poéticas urbanas, Queiroz Filho (2013 p. 83) questiona acerca
de uma significante falta de criacdo para a Geografia. Entdo, sustentando-se em
Gaston Bachelard e Manoel de Barros o autor afirma que: “N&o ha Geografia se ndo
houver criacdo!”, e, assim, ainda nesse artigo, apresenta uma série de estudos que
intercalam: Poesias, Imagens e Geografias.

Nesse contexto, permitiu-se a imaginacdo espacial sob outra fluidez,
versando o espago em experimentagdes que remetam a consideragdes pautadas
em imaginacdes potencialmente criadoras de geografias que criem outros olhares

sobre o espaco.

Justificativa e objetivos:

Por esse viés, o presente estudo justifica-se em uma pretensdo para que
sejam criadas possibilidades de um conhecimento espacial “como uma produgao
aberta, continua” (MASSEY, 2008, p. 89). Obtendo, por fim, ndo um resultado final,

mas relativo as invengdes permeadas por imaginacdes possiveis acerca do espago.

“[...] conhecer o espaco é também pensar sobre como ele é
inventado diariamente diante de ndés pelas cameras fotogréaficas e
pelas narrativas da tevé, e sobre como ele é criado em nossas

préprias praticas educativas, onde aparecem muitos mapas,
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fotografias, filmes, pinturas e outras tantas imagens. (OLIVEIRA
JUNIOR, 2009c, p.23).

A partir do modelo de organizagdo da iconografia do Google Imagens,
objetivou-se elucidar como ocorre o cliché imagético e suas atribuigcdes indutoras de
uma imaginacéo espacial “ditada” sobre as cidades, perpetuada por tal modelo de
propagacéo imagética.

Por meio da linguagem poética foram obtidas inspiragées que culminaram nas
experimentagcdes em poéticas visuais, essas visaram construir imagens que
questionaram os clichés imagéticos resultando em outras formas possiveis de se
pensar e imaginar as cidades, tracando linhas de fuga (FERRAZ, 2011, p. 5) a
repeticdo estabelecida pelo Google Imagens na forma aqui analisada.

A partir das experimentagdes em poesias visuais ocorreram as tentativas de
transbordo desses clichés imagéticos resultantes da pesquisa iconografica, dando
vazao a uma imaginagéo estimulada por uma Geografia criativa (QUEIROZ FILHO,
2013), permeada por poesias e dizeres que demarcam o espago por possibilidades
imaginativas.

No intuito de gerar uma bagagem categdrica para se discutir a propagagao
das cidades a partir do que é estabelecido pelo sistema do Google Imagens, este
estudo pretende desconstruir a dimensdo desta ferramenta da Internet e propor
reflexdes sobre os modelos e padrbes os quais submetem cotidianamente o

imaginario espacial.

Metodologia e Organizagao da pesquisa:

Para a realizacdo deste estudo foram distinguidas trés etapas metodologicas
principais, sendo a primeira referente as pesquisas iconogréficas realizadas no
Google Imagens, a segunda, a revisdo bibliografica e a construcdo dos dialogos os
autores como suprimento a discussao tedrica e conceitual incumbida ao estudo, e,
por fim, a terceira etapa se deu como movimento préatico correspondendo através de
materialidade poética aos indices elencados como objetos de estudo.

Foram realizadas duas pesquisas iconograficas junto ao Google Imagens:

uma para a palavra “cidade”, caracterizando a repeticdo de imagens enquanto
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resultados para tal busca e a outra, j& como pesquisa referencial evidenciando o
cliché imagético, para os cinco nomes de capitais brasileiras: “S&o Paulo”, “Belo
Horizonte”, “Salvador”, “Rio Branco” e “Rio de Janeiro”.

Assim, a partir da primeira pesquisa realizada sobre a palavra “cidade”
averiguou-se a repeticdo imagética como referéncia para essa palavra. Os dados
resultantes, organizados no formato dos mosaicos de imagens, modelados pelo
Google Imagens, levou a pesquisa para a discussado junto aos referenciais
bibliogréficos sobre a repeticdo e as imagens, caracterizando-se o cliché imagético
junto a iconografia deste website e apontando suas condigbes para com a
imaginagéo espacial (QUEIROZ FILHO, 2013).

Para tematizar as experimentacdes poeéticas, foi ainda escolhida uma imagem
para cada capital. Selecionadas a partir do Google Imagens ocorreram como um
ponto de partida para que tais capitais brasileiras fossem imaginadas, reverberando
inspiracdes as experimentacdes em poéticas visuais.

Por esse sentido, foram sumarizados dois capitulos tedricos sendo o primeiro
referente a “Iconografia do Google Imagens e Cidades” e o segundo “Poéticas
espaciais e Imagens”.

No capitulo dois foi analisada a iconografia do Google Imagens, a partir dos
resultados da pesquisa realizada em tal website com a palavra “cidade” e ainda para
0s nomes de capitais brasileiras selecionados.

Esse mesmo capitulo foi desmembrado em trés partes, sendo que na primeira
foi feita a verificagdo do modelo de repeticdo das iconografias do Google Imagens
sobre cidades, na segunda parte as relacGes entre a geografia e o modelo de
difuséo de imagens.

Dando sequencia as reflexdes lancadas por esse capitulo, coube ainda
caracterizar o cliché imagético e suas possiveis consequéncias para com a
imaginagao espacial.

A parte prética do trabalho ocorreu com a efetivacdo das rasuras que foram
fundamentadas tedricamente no capitulo trés, neste foram apontadas as
possibilidades de dizeres para fora do cliché imagético e suas convencionais
caracteristicas para paisagens urbanas, evidenciando as possibilidades poéticas

para as imagens, bem como correspondéncia da poesia para com a imaginagao.
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Nesse mesmo capitulo, foi realizada a selecdo de imagens que serviram de
inspiragéo para as poesias visuais, assim para S&o Paulo foi selecionada a imagem
a partir da pesquisa pelas palavras: “Copan SP”, para S&o Paulo, para Belo
Horizonte: “estacao ferroviaria BH”, Salvador: “fitas Senhor do Bonfim”, Rio Branco:
“Mapa Acre” e Rio de Janeiro: “Supermercado Pao de Agucar”.

A partir do resultado obtido com tais buscas deram-se as experimentagdes
em rasuras, fundamentadas nas poeéticas visuais para cada uma das capitais
mencionadas, evidenciando assim o teor imagético a partir da imaginacéo para tais
cidades, resultando nas imagens poéticas como produto deste estudo.

Como fechamento deste capitulo, o item 3.2 trata dos dizeres de poesias,
neste topico objetiva-se elucidar o processo de construgdo desses poemas visuais,
por meio do didlogo que fora tracado entre a imaginacdo espacial e o ato poético,
praticando-se por meio da poesia visual a fuga aos clichés imagéticos.

Nas consideragdes finais foram apontadas as contribuicdes para posteriores
afericdes e grafias de mundo. Para tanto, foram apresentadas narrativas que se
investem da imaginacdo e da experiéncia no intuito de dizerem do mundo,
utilizando-se das imagens para evidenciarem o processo de imaginagao espacial, ao

invés dos pronunciamentos formatados pelos clichés imagéticos.
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2. ICONOGRAFIA DO GOOGLE IMAGENS E CIDADES

5 LTI Lo

Figura 1: "MAquina de fazer chao"

Emaranhadus pensantis
Modus Moldandis
M&quina ambulante
(Acervo pessoal)

Sim! A repeticdo, o modelo, o mecanico. Estdo os blocos sendo organizados
repetidamente pela maquina, constroem a rua, ndo existe bloco fora. A maquina,
operada, constr6i passo a passo. De sua repeticdo infalivel resulta a rua.
Imaginacdo empenhada, producdo constituida. A Maquina nao pode parar, ndo ha
rua sem a maquina, ndo ha rua sem a maquina?*

Associando a dimensao do Google Imagens as iconografias sobre cidades,
esta ilustracdo remete ao processo do aparelho e a repeticdo. Para Flusser (1985, p.
102). “Imagens sdo superficies sobre as quais circulam o olhar. Aparelhos sao
brinquedos que funcionam com movimentos eternamente repetidos”.

Sob esse viés, imaginacdo e poesia atuaram rompendo com a repeticdo

estabelecida pelo aparelho, exemplificada em sua iconografia sobre as cidades.

! Experimentac&o idealizada a partir de reunides laboratoriais do Grupo de Estudos Rasuras
(UFES).
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Entende-se por iconografia em seu significado mais simples, a agregacdo de
imagens na representacdo de determinado tema. “O termo ‘Ilconografia’ provém do
grego ‘eikon’ que significa imagem e ‘graphia’ que significa escrita, ‘escrita da
imagem’.?2

Vale dizer que o sistema de busca Google Imagens opera sob uma légica que
atrela “busca — correspondéncia — clique — acesso”, e nesse “modus operandi” as
buscas séo realizadas e as palavras se transformam em imagens na tela do
computador.

“Ao pesquisar no Google Imagens por alguma palavra, o
buscador nos retorna com uma sequéncia indexada e organizada
pela “relevancia” que é dada a partir de algoritmos que classificam os
resultados por meio de diversas métricas” (QUEIROZ FILHO 2013,
p.85).

No que se refere a relevancia dos resultados obtidos pela busca, esta é
medida de acordo com o numero de acessos naquele website, entdo quanto mais
acessos, mais no topo da pagina aquelas imagens aparecem, nesta ordem,
repetindo vérias vezes a mesma imagem para o tema buscado, o que pode ser
facilmente notado nos mosaicos de imagens resultantes.

Essa iconografia distinta, resultante das pesquisas no Google Imagens, e as
suas relagdes com a imaginagéo espacial, segundo Rebello (2013, p. 61) “passa a
nos informar sobre o contexto, os pensamentos de uma cultura e suas convicgdes
filosoficas, vertendo subsidios para analisar as idéias implicadas no seu imaginéario”.

Sendo assim, os discursos constituidos por essa iconografia sdo realidades
que se dao sob uma repeticdo conjecturada, quase que totalmente por imagens
fotograficas. Manini (1996/1997, p.12) evidencia que a fotografia & “Algo
previamente interpretado - pelo fotégrafo - seja esta fotografia uma imagem
histérica, um documento, ou ndo”.

Concluindo essa idéia, aparentemente a organiza¢gdo dessas imagens na tela
do computador a partir da utilizacdo da pesquisa no Google Imagens nédo transmite

uma informacdo precisa, apenas repete interpretacdes previamente realizadas. E,

%lconografia por Fernando Reboucas; disponivel no site
http://www.infoescola.com/artes/iconografia/ bib_virtual@ibict.bor em 15 de julho de 2005,
acessado em Julho de 2013 (REBOUCAS)
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como no Google Imagens as repeticdes sdo nitidas e as fotografias imperam na tela
do computador, praticamente sob Unica Otica, assim estaria essa ferramenta a ver o
mundo por nés.

O mosaico de imagens resultante para a palavra cidade evidenciou uma
iconografia caracteristicamente repetida sobre o contetdo pesquisado, contendo
imagens muito semelhantes e repetidas, diga-se, um apelo as paisagens urbanas,
submetendo-as a uma estética visual padronizada, sendo a maior parte das imagens
fotografias de cidades, de uma angulacdo similar e obedecendo a um cenério com
poucas variagdes.

Verificou-se, ainda, que a iconografia do Google imagens “bombardeia” a
informacé@o imagética sob repeticdo, como pode ser exemplificado por meio dos

mosaicos de imagens resultantes para a primeira pesquisa, a seguir:
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Google  ce T o R

Web  Mapas Imagens Videos Shoppng  Maisv  Femamentasdepesqusa | & @&

SafeSearch |

Cidade Noite

N j

Figura 2: Mosaico | — cidade
Disponivel em: Google Imagens
Acesso em: Novembro de 2013
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Figura 3: Mosaico Il —ciade
Disponivel em: Google Imagens
Acesso em: Novembro de 2013

Através do método de pesquisa iconogréafica adotado, pesquisou-se ainda no
Google Imagens os respectivos nomes: “cidade de Sao Paulo”, “Belo Horizonte”,
“Salvador”, “Rio Branco” e “Rio de Janeiro”, todos referentes a capitais de estados

brasileiros, obtendo assim os seguintes mosaicos:
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GO gl ciade d Sa0 Pk O] O TR A

Web  Imagens  Mapas  Videos  Noticias  Mais~ Femamentasdepesquisa = & §  SafeSearch~ :

7 il

) i

Figura 4: Mosaico lll
Disponivel em: Google Imagens
Acesso em: Novembro de 2013

% A capital Sdo0 Paulo foi pesquisada sob a palavra “cidade de S&o Paulo” para evitar 0os
indices relacionados ao Séo Paulo Futebol Clube.
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GO 8[€ 'BeloHorizonte @_@“ Hitorza.. i P + 3

Web  Mapas Imagens  Noticies  Videos  Mais~  Femamentasdepesqusa = & @ SefeSearchv :

Belo Horizonte Pontos Turisticos Belo Horizonte Gentro

A G i

Figura 5: Mosaico
Disponivel em: Google Imagens
Acesso em: Novembro de 2013
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GO 816 Salvador E@n Hitoza.. & F + 3

Web  Mapas Imagens  MNoticias  Videos  Maisv  Femamentasdepesquisa | & &  SafeSearchv n

= N

Pontos Turisticos de Salvador

Figur 6: Mosaico V - Salvador
Disponivel em: Google Imagens
Acesso em: Novembro de 2013
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Go glﬁ Rio Branco @E“ Hitoza... i ‘I + :

l Irpara a pagina inicial do Google l

Web  Mapas  Imagens Moticias  Videos  Maisv  Feramentasdepesquisa | &  §  SafeSearchv ﬁ

Rio Branco Acre

e

1 1
TR |i i {} 1

Figura 7: Mosaico VI - Rio Branco
Disponivel em: Google Imagens
Acesso em: Novembro de 2013
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GO 8[6 Rio de Janeiro mﬁn Hitorza... ﬂ + 3

Web  Mapas  Imagens  Noficias  Videos Mas~ Faramentasdepesquisa | & &  SefeSearchv !:

Rio De Janeiro Pontos Turisticos Rio De Janeiro Wallpaper  Rio de Janeiro Por do Sol

i Y _‘! . . . 4 il 1
Figura 8: Mosaico VIl - Rio de Janeiro
Disponivel em: Google Imagens
Acesso em: Novembro de 2013

Partindo da afirmacédo de (SONTAG, 2004, p.13) as fotos “[...] Constituem
uma gramatica e, mais importante ainda uma ética do ver”. Tal condi¢do indicou as
intencionalidades contidas na configuracéo repetida dos resultados de pesquisa por

imagens exercida nessa ferramenta da internet.
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O mundo imagético transmitido por esse tipo de iconografia permite o contato
com o real. “Fotos fornecem um testemunho. Algo de que ouvimos falar, mas de que
duvidamos parece comprovado quando nos mostram uma foto” (SONTAG, 2004,
p.16). A iconografia do Google Imagens, para além de testemunharem uma
realidade sobre cidade, a evidencia sob repeticédo traduzindo a palavra “cidade” em
uma imagem que se repete em um mesmo padrdo estético, revelando-a por um
Unico status, enrijecendo a imaginacado espacial para tal tematica.

Diante disso, percebe-se que a iconografia do Google Imagens estaria
engessada no representativo, quando se sabe que “a contemplagdo das cidades
pode ser especial independente do panorama, pois a cada instante existe mais do
que a vista pode alcangar, mais do que o ouvido pode ouvir, COmposiGa0 ou cenario
passivel de analise”, segundo Kevin Lynch (1982 p. 17).

As paisagens urbanas apresentadas por essas imagens Sao recorrentemente
acessadas devido, por exemplo, & simples necessidade de conhecer as cidades.
Isso é muito comum de ser realizado antes de viagens para cidades, paises e
lugares desconhecidos. Assim as paisagens ndo se definem somente como espago
ao alcance do olhar, mas est4 ainda a disposi¢éo do corpo, o que amplia o ver para
um poder (COLLOT, 1990, p. 27).

Os apontamentos aqui trazidos elucidam o caminho tragcado para referenciar
uma discussao sobre a imaginacao espacial e os padrdes de repeticdo de imagens
para a tematica “cidades”, utilizando como ferramenta principal a pesquisa
iconografica no Google Imagens.

Atentando-se a isso 0 seguinte subcapitulo traduz o pensamento rasurante a
partir da forma de escrita em diadlogo com o formato Google de aglomerar
informagdes, evidenciando um mundo balizado por sistemas de informagcéo em
tempo real, cujo as imagens fotogréaficas, no sentido aqui exemplificado, agenciam

verdades e as dimensionam a imaginagéo espacial e geogréfica.

27



n wiozucre i A0 4 s

Wigh Imagans Videos Shoppirg Mapsas Mais - Farmmaning de pasques H g ¢

=

Rasuras  Repetigho =

Apraximadamenta 2. 230000 resultados (0,24 segundos)

2.1 O CLICHE IMAGETICO @

0 modelo repetitivoe estabelecido na
iconografia do Google Imagens para a palavra
“cidade”, permitiu que conceituacdes do
“cliché” (MCLUHAN; WATSON, 1971; DELEUZE, 2007)
permeassem o universo das imagens, sendo isso
possibilitado pela ordem taxativa a qual essas Gilles Deleuze
iconografias sdo apresentadas nos mosaicos de Fidsofo
imagens resultantes das pesquisas.

Para isso, foi evidenciada a discussdo sobre | o o 125, Pais. Franca
os clichés a partir de tal literatura, utilizando-se das  ryscimenta: 4 de novembo de 1905, Paris, Franga
conceituacdes sobre o tema pelos referidos autores,  Edueagio: Soborne
iniciou-se a discussio sobre a formulacio do cliché  Fithes: Emibe Dolsurs, Juben Deleuze
imagético estabelecido na iconografia do Geogle

Gilles Deléuze foi um fildaaln franchs. Wikipddia

Imagens para a palavra “cidade”. -
Mc Luhan (1971, p. 72) utiliza do exemplo n '}g

diditico do didlogo entre uma professora e sua ek

classe, no qual ela pede gue os alunos usem uma

palavra familiar de uma nova maneira, por hora um  ZOUEEE L Dieexas Cowana. A

menino leu: “o menino voltou pra casa com um cliché 192 1080 repatizio imagerm,

no rosto.” Pedindo explicacdo da frase, a resposta: “o h
dicionario define cliché como uma expressdo  Pesquisas relacionadas
esgotada.” '& .

Partindo desse raciocinio, identificaram-se [ ;
nas imagens resultantes das pesquisas iconograficas /

. . - - . Fillix Michel Jacques Jacques Friednch
os clichés imagéticos, esses entdo advindos das Guatari  Foucaul  Demda Lazan Niatzsche
repetices de imagens que ndo transpassam o cliché Comartirin

imagético das cidades em questdo, e assim podem
aferir valores de juizo as geografias existentes em
meio a tal modelo de propagacéo.

Nas imagens encontradas na fonte referenciada por esse estudo, verifica-se uma repeticao
particular, induzidas a uma iconografia estereotipada, que passam a transmitir as cidades essa
linguagem visual e se torna acessivel por intermédio desse mecanismo de reprodugdo via internet.
Portanto, a conceituagdo de cliché imagético resulta dessa relagdo existente entre a “expressdo
esgota” contida na repeticao, das figuras encontradas como resultado das pesquisas no Google
Imagens para representar a palavra “cidade”.

Quando a informacao se finda nas repeti¢cdes, o novo ou a criagdo ndo é enfatizado, mas
apenas o cliché. Este ocorre entdo como uma “sonda” (em qualquer das numerosas Areas da
consciéncia humana) que promete informacdo, mas frequentemente fornece simples recuperacdo
de velhos clichés (MCLUHAN; WATSON, 1971, p. 74)
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Wb Imagens Videos Shapping Mapas Mais = Fermaméning de pasquiss ; 1,

Aprximadamente 2. 2300000 resultados (0,24 segundoa)

Tal teor evidenciou o cardter repetitivo do cliché

i . e ISP . Marshall McLuhan
imagético enquanto referéncia para que sejam
imaginados os espagos ou cidades. Na mesma medida, ki et
pode-se refletir sobre a énfase que deu Deleuze (2007,  Sdusace. intelechal, fidsols o teérico da

" comunicagdo canadenss. Conhecido por
. o = £ P - : B +F i Tlab imaginar a Infemet quase trinta anos antes de
p. 19) sobre a pintura e os clichés: “Com efeito, seriaum i e e
erro acreditar que o pintor trabalha sobre uma superficie  mensagem e o lemo Aldala Gicbal. Wikipadia

em branco e virgem. A superficie j& estd investida ~ Mescimento: 21 dejuhode 1911, Edmonion, Caradd
Falecimento: 31 de dezembro de 1580, Toronto, Caradid

itualmeante : y plimh et
virtualmente por todo tipo de clichés”. Obras: COMPREENDER ME, Os meios de comanicacs: como
exferslies do homem

Essa afirmagdo incorre sobre a iconografia do  Eduesgio: Urversidate de Manitcba, Trivity Hall, Urivessicads da
Google Imagens que estaria fomentando o surgimento S—
do cliché imagético a partir da repeticdo de imagens
tornando esse universo através das suas respostas
repetidas o difusor de uma logica, disseminando um  Pesquisas relacionadas Vor mais 15

Educador

Filhos: Enc McLuhan, Ten C. McLuhan, Elzabeth Mcluhan, Stephanie
McLuhan, Mary McLuhan, Michael McLuhan

Albuns: Tha Madium |s The Massagn

modelo de imaginacdo espacial repetido por imagens
gue estdo a dizer, nesse caso, sobre as paisagens
urbanas em guestao.

Logo, os clichés imagéticos sobressaidos na pesquisa ddo-se como um verdadeiro
discurso, que, por meio da repetigdo atuam sobre a imaginagdo, pautando-a como realidade,
transmitida por meio de imagens acerca de determinado tema.

Vale dizer, também, que os meios de comunicagdo favorecem sistematizagdes
recorrentes sobre os clichés imagéticos. De acordo com o pensamento de Mcluhan (1971, p. 75)
0s meios de comunicacdo sdo clichés que servem para o homem aumentar a extensdo de sua acdo,
de seus padrdes de associacdo e de sua consciéncia por reducdes estabelecidas que auxiliam a
extensdo de suas acdes. O pensamento do referido autor, portanto, contribui para se pensar o
maodelo cliché do Google Imagens, e seu funcionamento como extensdo do raciocinio para se
imaginar as cidades.

Em outras palavras, estariam a propagagdo e a difusdo dos clichés imagéticos a repercutir
em construcdes de realidade, a partir dos reflexos na imaginagdo espacial estabelecida e difundida
com a contribuicdo impar do Google Imagens, podendo ser esse um meio que cria ambientes
entorpecentes de nossa capacidade de atencdo (MCLUHAN; WATSON, 1971).

Como consequéncia da reducdo das imagens a clichés, se dio ainda o favorecimento a
apelos, sejam do comércio ou da inddstria, criando gostos, costumes e necessidades na sociedade.
Entdo, a imaginacdo sobre o espaco em que o Google Imagens se pauta e oferece é formulada
como cliché imagético que favorece e induz a imaginacao a padronizagao, contrariando a realidade
gue ocorre de forma diversa.
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Por sua vez, em razdo dessas condigbes
estabelecidas a fotografia passa a contribuir para um Giorgio Agamben

dimensionamento que, em acordo com Oliveira r. Fildsofa
(2010, p. 162), atua subtraindo a vida pelas “formas Giorgio Agamben & um fildsofo italiano, sutor
. . ohras que percomem lemas que vAo da estébica &

prontas de pensar e viver oferecidas pelo Estado, politica. Seus rabalhos mais conhecidos inchuem

B . . 8ua invealigatio sobre 08 CORCAIoS Ga Balaco de
pelos capitalistas e pelos demais donos dos poderes exceqlo & homo saces. Wikipédia
dispersos atuais —(televisdo, escola, ciéncia...) modos Nasciment: 22 de abeil da 1042 (72 anos), Roma, Itk
empacotados de existir em detrimento de cada  Educasho: Universicade de Roma "La Sapienza’
. . . . . Filma: O Evangaiho segundo Sio Matsus
diferenca que reafirma a propria vida em sua
proliferacac”. Obras Viae mais 5

Assim, estariam os clichés imagéticos a atuar
sobre a imaginagdo espacial, conforme afirma
Deleuze: “Somos bombardeados por fotos que sao

ilustracbes, jornais que s3ao narragdes, imagens-
cinema, imagens-televisdao” (DELEUZE, 2007, p. 91).

Ogquedo Omncea NUDEZ
ContEmpo. gicria 2018
@ outros .

3008

Nesse propdsito o Google Imagens se encaixa
e, a partir da propagacdo dos clichés imagéticos
estaria a confabular uma realidade imaginada, agindo

Vor mais: 15

assim como extensdo da capacidade de raciocinio
humano, operada soh o modelo de maguina em um
contexto geral.

Carl Schmitt  Walter
Banjamin

Conclui-se, entdo, que por a imaginacdo ser a capacidade de fazer e decifrar imagens
(FLUSSER, 1985, p. 21), a dimensao visual permitida pelo Google Imagens atua sobre a capacidade
de imaginagdo com imagens prontas atreladas a realidade sobre as paisagens urbanas resultantes
em seus mosaicos de imagens.

Por esse aspecto nota-se que o Google Imagens pauta o cliché imagético em suas imagens,
no entanto esse é um formato que ganha existéncia devido a utilizagdo que a sociedade moderna
da a tal mecanismo, ndo distante a atualizacdo fotogréfica permissivel ao sistema sendo alimentado
e ou bombardeado por imagens vindas de todas as partes.

Observa-se que tal mecanismo converge a iconografia pesquisada a um banco de dados
embasado nas imagens clichés, essas por sua vez repercutem em uma traducdo geografica de
mundo mencionada repetitivamente por esse mecanismo em seus moldes iconograficos..

Nesse sentido Walter Benjamin aponta a necessidade das massas de “fazer as coisas
“ficarem mais proximas”, sendo essa uma preocupacao tdo apaixonada das massas modernas como
sua tendéncia a superar o carater unico de todos os fatos através de sua
reprodutibilidade” (BENJAMIN, 2012, p. 29).

Tangenciando tal pensamento, abordou-se a tendéncia na organizacdo dessas imagens a
tela do computador suportadas pelo dispositivo. Entende-se o Google por dispositivo a medida que
sob a dtica de George Agamben, o dispositivo tem sempre uma funcdo estratégica concreta e se
inscreve sempre numa relacdo de poder, esse, resulta ainda do cruzamento de relagbes de saber.
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2.2 IMAGINACAO ESPACIAL

Notavelmente a repeticdo das imagens € um fendmeno recorrente nos
resultados de pesquisas realizadas no Google Imagens, sendo que essa reflete um
modelo ao qual o pensamento geografico esta constituido como imaginario.

Sobre as fotografias, elas mostram realidades que sdo processadas e
assimiladas para além da méaquina fotogréafica, o que a torna uma verdade sobre o
que esta sendo mostrado (OLIVEIRA JUNIOR, 2009c). Podendo esse fendmeno ser
atribuido ao impacto que as fotografias causam enquanto discurso do real.

Sendo assim as imagens em questdo estaria atuando em prol do
estabelecimento de uma verdade grafada a respeito do espago, especificamente
sobre a cidade e sua relacdo com o universo iconografico repetido no Google
Imagens, que estaria determinando padrdes para se pensar ou imaginar 0s espagos,
por um regime de visualidade como prova de realidade mantido em nds pela
profuséo das “provas-visuais que as fotografias nos dao da existéncia das coisas”
(OLIVEIRA JUNIOR, 2009b, p. 10).

Por meio do cliché imagético, apontado na iconografia do Google Imagens, a
imagem da cidade se pronunciou para este estudo como um icone sobre o espacial
real, porém sendo tratado como uma criagdo imagética. “A maquina fotogréfica ao
ser disparada, faz presente um real, ela o cria” (OLIVEIRA JUNIOR, 2009c, p. 8).

Ocorre, entdo, como fruto de um processo recorrente nas sociedades
industriais, a transformagédo de seus cidaddos em dependentes de imagens; sendo
estas, para Sontag (2004), a mais irresistivel forma de poluicdo mental, que esta
atrelada as usualidades dos clichés imagéticos como elemento enrijecedor da
imaginacgéo espacial e de suas possibilidades para com a realidade espacial.

O cliché imagético suprime a necessidade de imaginacdo, eis que ja
condensa em seu universo o que contém e o que se pode encontrar em determinada
paisagem urbana. “Essas imagens desejam que miremos 0 espago sob a
perspectiva que elas nos déo dele. Buscam gestar e perpetuar uma maneira de
imaginar o espaco” (OLIVEIRA JUNIOR, 2009c, p. 20).

Para Doreen Massey (2008, p. 89), esse fendmeno ocorre como forma de
impedir uma apreciacdo da multiplicidade dindmica que é o espaco, imaginando-o

como um sistema fechado, imével. A autora (2008) defende, ainda, a possibilidade
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de que estariamos inseridos em contextos visuais resultantes da visdo de espaco
global, que ndo seriam uma descricdo de como é o mundo, mas uma imagem
através da qual o mundo esta sendo feito.

Ou seja, tais imagens dizem do mundo como uma imaginacdo de
instantaneidades, de um unico presente global. Assim entre o cliché imagético e a
imaginacdo espacial se deram os rumores de uma imaginacdo grafada pela
iconografia do Google Imagens e pautada nos clichés imagéticos, oferecendo
consequéncias a imaginacgéao, percepc¢ao e a constru¢ao de mundo.

Como uma ilustracéo possivel ao processo que associa os clichés imagéticos
a imaginacao espacial, pode-se citar o fendmeno de artistas cegos de nascenca que

em suas pinturas referenciam paisagens jamais vistas por eles.

Figura 9: Pintura de Esref Argaman
Disponivel em: http://poraodearte.blogspot.com.br/2009/07/pintor-cego-de-nascenca-
impressiona.html
Acesso em: Agosto de 2013

Embora Esref Argaman nunca ter estabelecido contato visual com as cores e
dimensdes visiveis para a maioria das pessoas, a imaginacdo espacial a qual
habitualmente se remete para a realizagcdo de suas pinturas, o faz expressar
imagens que ele ndo pode ver, mas que de alguma forma foram suas maos

ensinadas a reproduzir a partir de suas imaginacoes.
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N&o cabe aqui a averiguacdo se esse tipo de representagdo do mundo visivel
€ 0 que os pintores cegos sentem ou o que lhes foi ensinado, porém o que se
percebe é que ha rela¢des atribuidas a uma imaginagéo espacial, na qual os tragcos
condizem com 0s espacos reais, possuindo formas e cores em comuns com as
pessoas de visdo normal.

Estabelecendo uma linha comparativa entre o teor do que se diz sobre o
mundo e o modelo de imaginagéo espacial concebido por um cego, a imaginagao
espacial estaria sob os indicios do cliché imagético, sendo que estes seriam grafias
de mundo que atribuem valores a um determinado tipo de imaginagdo espacial
refor¢cada pela possibilidade Unica e repetida de se imaginar o espago, nesse caso, a

cidade.

2.3 OUTRA IMAGEM: A GEOGRAFIA

A questdo da propagacdo imagética via mecanismo Google Imagens, em
principio, ndo implica uma determinante para a Geografia, no entanto ao se pensar
pelo viés da imaginacdo espacial, estaria 0 mundo sendo apresentado sob a ética
desse aparelho que contribui ainda para uma geografia moldada por tal I6gica.

As imagens clichés divulgadas sobre os lugares intensificam uma visédo
geogréfica fundamentada na abstracdo da paisagem. “A geografia € uma abstracao
da paisagem, onde nos aprendemos o que € uma floresta um campo ou um rio”
(PONTY, 1999 p. 111).

Ainda segundo Oliveira Junior (2012), essa seria uma parte da cultura que
toma o ‘lugar como um de seus modos de dizer do mundo. E a partir de um
processo observado pelo mesmo, as imagens sdo assumidas como documentos da
realidade geografica.

Em um mundo que a cultura visual se torna predominante e necesséria, as
imagens estariam a relatar um mundo distante ou ndo, quando consultadas por vias
da ferramenta em questdo. Assim ddo entendimento geografico de lugares ainda
ndo visitados ou conhecidos, nesse sentido foram percebidas as nuances do

mecanismo do Google Imagens para a apreciacdo geografica do mundo, utilizando

33



como exemplo para tal fundamentagdo as selecionadas imagens das capitais
brasileiras.

Por esse aspecto cultural-visual, a iconografia resultante das buscas em tal
mecanismo representa uma parcela consideravel de como a sociedade vé o mundo
e o traduz por meio dessas imagens que sédo difundidas sobre as capitais brasileiras
escolhidas para exemplificar a pesquisa iconografica.

Essa difusdo dos lugares por meio das imagens ocorre como versdes
editadas do mundo, que se compdem a partir de elementos, linguagens e processos
desse mundo, que compordo um modo de encarar ou de dizer desse mesmo

mundo,

“Em outras palavras, filmes, livros, aulas e mapas se
entrecruzam na busca de criar em ndés a sensacdo de que a
realidade é de uma determinada forma, que funciona de uma
determinada maneira e que, portanto, devemos agir desta ou
daguela forma” (OLIVEIRA JUNIOR, 2012 p.124).

Observa-se ainda que “como um trago de nossa cultura atual, mergulhada na
mediacao audiovisual de nossos conhecimentos, sentidos e importancias que damos
aos lugares que s6 conhecemos pela via dessa mediagdo” (OLIVEIRA JUNIOR,
2012 p.127). Vigora-se entdo a dimenséo das imagens como difusoras do mundo e
seus lugares geograficos, assim as imagens mais do que a informar, estdo a
contribuir para a criagdo do mundo em nés.

Nao para fora desse sentido estariam “as praticas académicas e suas
tradi¢cdes, tomando as teorias como formulas j& prontas para se pensar o mundo e
ndo como pistas, pontes, caminhos para se exercitar a agédo imaginante de criar,
associar, deformar imagens” (OLIVEIRA JUNIOR, 2007 p.6).

Atemo-nos entdo as imagens resultantes da busca no Google Imagens para
as capitais brasileiras, a geografia que as mesmas remetem esta vinculada aos
significados redundantes para essas cidades, esses traduzidos por tais imagens.

Para tal exemplo, seguindo as aspiracbes de Oliveira Junior em seus

levantamentos sobre Geografia e Imagens, inspirou-se essa pesquisa em busca de
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“outros contornos, outros usos, outras poéticas potencialmente produtoras de outras
geografias” (OLIVEIRA JUNIOR, 2012 p.120).

Apropriando-se da poética do devaneio, afirmada por Bachelard, pretendeu-
se abstrair das imagens clichés e remeter essas cidades a imagens moduladas a

partir da imaginagdo mesclada as experiéncias.

“E a abstracdo que orienta a criaco e a invencéo, o objeto, o
desenho, a pintura, o conceito: as sinteses me encantam. Me fazem
pensar e sonhar ao mesmo tempo. Sdo a totalidade de pensamento
e de imagem. Abrem o pensamento pela imagem, estabilizam a
imagem pelo pensamento (FRONCKOWIAK; RICHTER, 2005 p.3).

Nesse sentido, a escolha das cinco capitais brasileiras, traduzidas na tela do
computador através das imagens “COPAN SP”, “Estacdo Ferroviaria BH”, “Fitas
Senhor do Bonfim”, “Mapa Acre” e “Supermercado P&o de Acgucar’, ocorreu
motivadas por experiéncias e vivéncias nos contatos com essas cidades, praticando-

se os estudos de Bachelard no que tange o imaginéario e o espac¢o geografico.

“Considera os sonhos, inquietudes, signos e representacdes
do ser humano, aponta-nos um novo olhar sobre o espaco
geografico, que nao se limita aquilo que vemos, pois ndo se constitui
apenas do que é mensuravel, pois esta repleto de parcialidades da
imaginacdo” (HORODYSKI et al., 2011 p.3).
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Figura 10: COPAN SP
Disponivel em: Google Imagens
Acesso em: Novembro de 2013

2 2
Figura 11: Estacéo ferroviaria BH
Disponivel em: Google Imagens
Acesso em: Novembro de 2013
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Figura 12: Fitas Senhor do Bonfim
Disponivel em: Google Imagens
Acesso em: Novembro de 2013

Figura 13: Mapa Acre
Disponivel em: Google Imagens
Acesso em: Novembro de 2013
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Figura 14: Supermercado Pao de Acgucar
Disponivel em: Google Imagens
Acesso em: Novembro de 2013

A experiéncia colocada em voga para a selecdo das imagens permitiu que os
resultados das experimentagcdes fossem permeadas por particularidades que
atuaram na rasura contra o cliché imagético, “criando espagos possiveis para linhas
de fuga e ai é
conseguinte, no pensamento” (QUEIROZ FILHO, 2013 p.87).

A linguagem difundida pelo dispositivo Google Imagens sobre essas capitais

importante destacar que séo linhas de fuga na linguagem e, por

brasileiras sédo destituidas dos ruidos que podem ser absorvidos pelas experiéncias

e vivencias para além dos cartdes postais.

“A cidade de quem passa sem entrar € uma; € outra para
guem ¢é aprisionado e ndo sai mais dali; uma é a cidade a qual se
chega pela primeira vez, outra é a que se abandona para nunca mais
retornar; cada uma merece um nome diferente” (CALVINO, 1990
p.115).
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Permeada por poesias e artes visuais as experimentagdes rasuraram o cliché
imagético sob a perspectiva da Iconografia do Google Imagens em relacdo as
capitais selecionadas e suas afirmagdes enquanto imaginacdo espacial para essas,
no intuito de dimensionar a modelagdo em contraponto com a experiéncia.

As rasuras ocorreram por meio da imagem poética, para Manoel de Barros
“As coisas sem importancia séo bens de poesia’ (2007), e entdo dando sentido ao
pensamento do referido autor foram criadas outras imagens para essas capitais
brasileiras aproveitando-se daquilo que se mostrou sem importancia na reprodugao
estabelecida pelo dispositivo em questéo.

Entdo se procurou uma nova forma ao contetdo originado na iconografia do
Google Imagens ao se buscar por tais cidades e suas respectivas imagens numa
tentativa de abarcar o “lugar "como uma sempre-mutante constelagéo de trajetérias”
(MASSEY, 2008 p.215).

Assim rasurar essas imagens, transparecidas como o modelo definido no
interior de um determinismo mecanicista a qual essa ferramenta se desenvolveu, é
trabalhar em vias destoantes aos “encalgos produzidos por essas grafias maiores,
por essas hegemonias de pensamento, interpretacdes dominantes” (QUEIROZ
FILHO, 2012 p.105).

Logo, fazer-se notério o combate a logica dissimulada que se desenvolve e
fundamenta lugares e geografias, encarar assim de frente o horizonte de uma forma
de conhecimento que é utilitrio e funcional, reconhecido por sua capacidade
dominar e transformar o real, mas nédo de conhecé-lo profundamente (SOUZA
SANTOS, 1996).

Ent&o a partir de um impulso rasurante, pretendeu-se esgagar a repeticdo em
seus indicios como cliché imagético e assim extrapolar o conteado maquinado pelo
Google, questionando e apontando as afericbes para com a imaginagao espacial e a

geografia engendradas ao modelo implicito pelo dispositivo (AGAMBEN, 2013).
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3. POETICAS ESPACIAIS E IMAGENS

Os clichés imagéticos e suas grafias sobre a imaginag@o espacial inspiraram
reflexbes acerca das poéticas espaciais. Por esse olhar, estariam as imagens a
referenciar as poéticas sobre os espagos que entram em questdo por seus clichés
imagéticos, que sdo, em sua maior parte, paisagens urbanas fotografadas.

Existem, ainda, exemplos de paisagens urbanas versadas, compostas

poeticamente, como o poema de Curvello (1996, p. 23).

Cidades Ciladas

Flash
Motor
istas no trans
ito
Outdoors
Ocloxpertinexsedinil
A empresa construtora de piscinas
A auto escola
A igreja metodista
Guardadores de automéveis
O fumador de guimbas
O ledor de Gibis
O bebedor de Coca-Cola
Os velhos a beira da televiséo
O hospital de bonecas

O cemitério de caes

Ainda referindo-se a outros métodos que dimensionam artisticamente o caos
implicito as paisagens urbanas cita-se o artista Valdelino Gongalves, que em seu
estudo denominado “Palimpsestos graficos”, efetua a reconstrugdo poética sob sua
Otica interpretativa, permitindo vazao a outra linguagem, oriunda de sua percepcao
de mundo, por meio de um método de raspagem para retirar as peliculas que

constituem a fotografia.
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Figura 15: "Centro"
Fonte: (SANTOS FILHO, 1996 p. 16)

Em seu discurso sobre a cidade é nitido o exame da saturacdo criada pelas
informacgdes e isto também esta de alguma forma amalgamado a sua obra, como no

seguinte trecho:

Uma urbanidade cadtica repleta de habitantes bombardeados
pela profusdo de informacbes, onde a existéncia humana com
relacdo ao fator primordial da qualidade, fica prejudicada pela avidez
da quantidade. E o mundo das mass media ampliando os poderes do
homem, numa multiplicacdo de codigos (SANTOS FILHO, 1996
p.28).

Verifica-se, nas aspiracdes expostas, a transitoriedade a partir do que ja foi
construido e constituido dentro do que esta estabelecido como majoritario. “O devir
minoritario como figura universal da consciéncia € denominado autonomia”
(DELEUZE; GUATARRI, 1995 p. 45). As visdes e inspiracdes poéticas possuem a
autonomia intrinseca em sua condicdo minoritaria, assim possibilitando fuga as
representacdes homogéneas existentes que caracterizam o espaco o vinculando a
imaginacéo espacial.
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Os procedimentos poéticos possuem autonomia, o que os designa como
“menor”, assumindo um papel de agente transformante enquanto préatica politica,
“uma prética politica capaz de intensificar o pensamento e a emergéncia de uma
diferenca desestabilizadora das formas vigentes” (GODOY, 2008, p. 291).

Entdo, de um modo geral, permitem raciocinios que apontem para um
modificar do pensamento, imaginagdo e, consequentemente, para a criagdo das
paisagens urbanas rompendo com o que é homogéneo, repetido, estabelecido,
permitindo fluir as imagens sob aspira¢cdes minoritarias.

Inspirando-se na poética e na arte, experimentou-se a fuga do cliché
imagético utilizando-se elementos que se findaram em poemas visuais permitindo
um viés imaginativo para as palavras traduzidas enquanto cidades pela ferramenta
Google Imagens.

Foram entdo realizadas provocagbes como experimentacdes, sendo nestas
Gltimas que “abandonam-se convicgbes e certezas, fazendo-se disponivel as
linguagens, aos estimulos neste ou naquele momento, as intensidades presentes
nos percursos” (GODOQOY, 2008 p. 28). Neste caso, as experimentagbes sdo o
processo de analise em si, sendo o resultado permanentemente em aberto.

Buscou-se imaginar as cidades a partir de imagens que existem sobre as
designadas capitais brasileiras, essas ndo necessariamente contidas no modelo do
cliché imagético atribuido ao Google Imagens. A atividade poética foi entdo realizada

a partindo desse contexto.

3.1 EXPERIMENTACOES EM POESIAS VISUAIS

As experimentagfes surgiram dos esforcos para desenvolver de modo pratico
a proposta de rasura sobre o cliché imagético, assim foram elaboradas no intuito de
desestabiliza-lo dimensionando ao estudo o tocante a modos possiveis de se
enxergar as paisagens urbanas para além de suas repetiges iconogréficas.

A partir da iconografia que constituiu 0os mosaicos resultantes de buscas
realizadas por nomes das referidas capitais brasileiras no Google Imagens, foram
reelaboradas outras fotografias, essas permeadas por poesias visuais que

reverberam as paisagens e consequentemente 0s espagos por outras grafias,
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poemas visuais como experimentacdo de criagdo sobre o cliché imagético dessas
respectivas cidades.

Os experimentos exemplificados se desenvolveram ainda com contribuigdes
obtidas a partir de reunides laboratoriais do grupo de Estudos Rasuras, residente da
Universidade Federal do Espirito Santo sob orientagdo do Professor Carlos Queiroz
Filho. A imagem da cidade é tema amplamente abordado nos estudos do grupo bem

como as poéticas urbanas.

“Da experiéncia capturada pelas imagens clichés,
esgarcamos a paisagem consolidada de forma instantanea e
automatica em nossas memorias. Aumentamos nossos horizontes
imaginativos e assim inventamos algumas rasuras fotograficas”
(QUEIROZ FILHO; ZACCHE; BORGES, 2013).

Analisado os mosaicos resultantes das pesquisas iconogréficas pretendeu-se
um dialogo entre os clichés imagético e a imaginagdo, evidenciando, assim,
expressbes caracterizadas poética e artistcamente como consequentes
permutacdes para tal formato de propagacao de imagens sobre as cidades.

A linguagem atribuida ao cliché imagético sob intervencdo poética resultou
em outras imagens que questionam a perspectiva do Google Imagens e sua relagéo
com a realidade.

Tendo em vista que “Pensar & sempre experimentar, ndo interpretar, mas
experimentar, e a experimentacao é sempre o atual, o nascente, 0 novo o que esta
em vias de se fazer” (DELEUZE, 1992 p. 132), as tentativas poéticas de se
desconstruir a formulag&o do cliché imagético foram realizadas para a obtengéo de
um resultado potencialmente questionador da féabrica de iconografias do Google
Imagens, refletindo sobre os caminhos que estas imagens percorrem para estarem
presentes nos resultados das pesquisas desse mecanismo.

Assim das imagens selecionadas para cada uma das capitais ocorreram as
rasuras, que resultaram nas poesias visuais sobre as cidades selecionadas,
exemplificando na prética o exercicio rasurante e a esséncia poética de uma
geografia que esta a se fazer, se construindo em outros caminhos, outros contornos,
outras geografias (OLIVEIRA JUNIOR, 2012).
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3.1.1 Experimento |: S&o Paulo
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Figura 16: "Instagram Palavradrico
Disponivel em: Acervo Pessoal
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3.1.2 Experimento II: Belo Horizonte

Por tais mruas hei

BH._._.

Hao de estar?

—

A eSSaAa

Edificios, monmnumeentos, torres. ..

—

Figura 17: Béaga
Disponivel em: Acervo Pessoal
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3.1.3 Experimento Ill: BEAgéa
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I_:igura 18: Béagéa em trilhos
Disponivel em: Acervo Pessoal
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3.1.4 Experimento IV: Salvador

JlepJenn

Figura 19: Lembrancas...
Disponivel em: Acervo Pessoal
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3.1.5 Experimento V: Rio Branco

Figura 20: Acredite
Disponivel em: Acervo Pessoal
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3.1.6 Experimento VI: O Acre existe, acredite

Figura 21: Acre, acredite...
Disponivel em: Acervo Pessoal
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3.1.7 Experimento VII: Rio de Janeiro
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Figura 22: Panfleto Rio de Janeiro (Se vende: Pregos)
Disponivel em: Acervo Pessoal
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3.2 DIZERES DE POESIAS

Assim, o primeiro experimento foi realizado a partir do mosaico resultante da
busca no Google Imagens sobre a capital “S&o Paulo”, sendo selecionada a imagem
do Edificio COPAN, sua relacdo com a cidade, demonstrou-se na pesquisa
iconografica Google Imagens, uma vez que tal imagem resultou para as duas
principais pesquisas iconograficas realizadas.

Tal imagem apareceu também na pesquisa iconografica realizada no Google
imagens, compondo o0 mosaico resultante para “cidade”, assim, sendo uma
referéncia iconogréfica também para a palavra “cidade”. Tal imagem foi esbogada no
indice do Instagram®, sendo nesse grafado a poesia, levando a imaginagéo para
derivas artisticas, compondo outras grafias espaciais.

O “Instagram palavrérico” (Figura 16) (re) fotografa Sdo Paulo como fuga as
repeticdes sugeridas ininterruptamente na tela do Google Imagens. Discute a cidade
sob um olhar cinza, em um emaranhado de palavras que repetem aquilo que a
cidade contém no seu formato cliché imagético, inspirando-se na liberdade poética
de desestruturar a linguagem do cliché, fazendo a imaginagédo poética fluir.

O segundo experimento ocorreu sobre a iconografia de Belo Horizonte.
Quando pesquisada no Google Imagens, ndo se diferencia muito ou imediatamente
de Sdo Paulo, em sua iconografia estdo presentes muitos prédios que ilustram a
paisagem urbana da capital mineira.

Por esse aspecto, desenvolveu-se a expressao poética que imprimiu o desvio
do olhar da ferramenta Google Imagens e possibilitou 0 poema visual para uma Belo
Horizonte de outros imaginérios, que esta implicita em seus caminhos e contornos
para além do cliché imagético.

Assim da primeira experimentacdo “BéAga” (Figura 17) surgiu a segunda
expressdo artistica sobre a imagem que serviu a inspiracdo, “BEAga em Trilhos”
(Figura 18).

* Instagram é um aplicativo gratuito que permite aos usuarios tirar fotos, aplicar um filtro e
depois compartilha-la numa variedade de redes sociais, incluindo o préprio Instagram.
(HTTP://PT.WIKIPEDIA.ORG/WIKI/INSTAGRAM, 2013)
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Uma viagem sobre trilhos, fotografias de horizontes a alcancarem,
imagina¢gdes vindouras sobre tal capital. O cliché imagético apostados em Belo
Horizonte, foi desconstituido a partir de seu difundido “apelido” “BH”. O trem de ferro
incansavelmente ligando Minas Gerais ao litoral capixaba, sobre trilhos, deriva-se...

Por esse aspecto se deu a imaginagéo para tal capital, pensando-a nao sobre
0 que existe fatidicamente enquanto composicdo de sua realidade através do cliché
imagético, mas o0 que estaria fora desse modelo difundido através das analises
sobre as iconografias aqui realizadas.

Salvador saltou aos olhos por seu cliché imagético vigorado pela iconografia
do Google Imagens em um ideal turistico apresentado por sua magnitude
arquitetonica e sua geografia singular no front com o Oceano Atlantico. Lembra-se
ainda de Salvador através das fitas do Senhor do Bonfim (Figura 12), que carregam
consigo uma “mandinga” recordativa, os trés pedidos se realizardo até a quebra
natural das fitinhas amarradas ao pulso por trés nés cegos (Cultura popular).

Lembrangas (Figura 19), as fitas de Senhor do Bonfim foram assim
repensadas poeticamente para que a cidade de Salvador seja lembrada para além
de seu icone turistico. Outras trajetérias que se ddo em coexisténcia com as
imagens. Imaginagéo e realidades possiveis estdo em jogo para serem remetidas ao
pensar, na possibilidade de reverberar outras grafias de mundo, nesse caso as
relacdes com a cidade de Salvador.

A capital Rio Branco foi desassimilada de seu cliché imagético urbano, de
capital do Acre por meio de uma constru¢do poética que se diferenciou por seu
movimento plastico, ou seja, a poesia foi formulada utilizando massa de modelar, em
uma sobreposicdo a poesia originaria (Figura 20), que foi impressa, fotografada
novamente, devolvida ao papel, somando-se a cores e formas, exemplificando o
trabalho, experimentando didlogo e desconstrucdo sobre o cliché imagético.

Acredite: “O Acre existe! Acre, Acredite” (Figura 21) é o produto da deriva
poética articulada sobre a silhueta do tracado cartografico do Acre no mapa do
Brasil. Evidencia-se como uma resposta a pergunta recorrente: O Acre existe?

Assim tal imagem foi (re) trabalhada se constituido primeiramente em uma
poesia, e essa sobreposta com a arte plastica, resultando assim em uma segunda
poesia, evidenciando o fazer poético em se pensar aqueles espacos, que para nés

do sul do Brasil aparentam ser tdo longinquos, inquietando-nos a davida existente.
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O Rio de Janeiro possui seu cliché imagético praticamente atribuido & suas
belezas naturais, arquitetura e Geografia singular, sendo o Cristo Redentor e 0 P&o
de Agucar os mais repetidos icones nesta pesquisa. A partir de um encarte de uma
rede de supermercados da cidade deu-se a reconstrugdo imagética.

Uma imagem singular dessa cidade se p6e sobre Panfleto Rio de Janeiro: Se
vende (Precos) (Figura 22). Questionou-se assim 0s precos e valores que séo
cotidianamente vivenciados pela populacéo dessa cidade, que possui sua imagem
associada a venda, diga-se uma “vitrine” do Brasil.

A atividade poética realizada colocou & prova a intengéo do cliché imagético e
de seu indice repetitivo contido nos mosaicos de busca. Assim, as poesias visuais,
aparando-se na imaginacdo, buscaram extrair de determinado quadro, indices
favorecidos pela imaginagdo espacial divulgada homogeneamente no Google
Imagens e atrelada ao cliché imagético.

Por meio dessas praticas em constru¢des poéticas ficou evidente, como ja
defendido por Lucia Oliveira (2009), que a poesia € como um elo que une coisas
antiléticas, que liga dois ou mais sistemas, contextos e realidades, muitas vezes
incompativeis que estabelecem vinculos entre Geografias distantes, que criam
correlag6es, que desafiam a l6gica e a racionalidade.

Décio Pignatari menciona que a “palavra ‘poeta’ vem do grego ‘poietes’ =
aquele que faz. Faz o que? Faz linguagem” (PIGNATARI, 1981, p. 4). A linguagem
visual que se criou esta a possibilitar o didlogo com uma geografia participada pelo
imaginario, utilizando da poesia para se discutir geografias relacionadas a essas
paisagens urbanas

Sendo esse processo de construcdo poética aberto e infindavel, dando
sentido a uma geografia do agir no sentido de imaginar as paisagens urbanas e suas
relagBes com imagens, enfatizando a poesia como arte do anti-consumo, através do
ato de fazer e ndo do ato de reproduzir.

As experimentagfes surtidas dos estudos aqui referenciados sdo poeticas,
gue agem na tentativa de reverberar as tensdes entre o homogéneo, o estabelecido,
e 0 que pode ser feito em prol da imaginacdo. “Dao-se como determinada forma
politica de resisténcia: rasurar a gramatica do mesmo e produzir grafias mais
proximas de uma experimentacdo ativa, excitante, gaguejante, titubeante...”

(QUEIROZ FILHO, 2013 p.87).
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No mesmo sentido, Bachelard afirma que “a imaginacédo desprende-nos ao
mesmo tempo do passado e da realidade. Abre-se para o futuro” (BACHELARD,
2005 p.18). Nesse sentido se deu a escolha pela imagem poética, em uma busca de
um sentido imaginativo reverberagcdes sobre as paisagens, n&o possuindo

pretensdes explicativas, e sim permitir o despontar de reflexdes sobre as mesmas:

“(...) a poesia tem aqui o mesmo sentido de que fala Manoel
de Barros: poesia ndo é para compreender, nem ser explicada, nem
passar informacdes. E para ser incorporada, para aumentar o
mundo, para dar encantamentos...” (QUEIROZ FILHO, 2013 p. 88).

As experimentagdes esclareceram a imaginagao, a deriva permitiu a rasura
dos caracteres implicitos pela maquinagdo do Google Imagens e seus repetitivos
agenciamentos. Através da imaginacao fizeram-se novas imagens que se déo para
além destes indices repetitivos, abrindo e permitindo que elas permeassem e
fossem permeadas por horizontes incontidos no cliché imagético.

Neste, por sua vez, as coisas que estdo para além das imagens ndo possuem
valor, o fotografado torna-se imperativo da verdade. Por outro lado, quando a poesia
é utilizada para transformar a imagem, por meio das coisas que ndo estdo inseridas
no universo Google Imagens, propde-se a reversdo do modelo imaginativo
engessado com os clichés imagéticos.

Como na poesia de Manoel de Barros, acionando truques para com a
linguagem verbal e construindo outra imagem no imaginério no leitor. Sendo esta

uma forma de “desaprender” a ter como informagé&o real o cliché imagético.

“I.
As coisas tinham para nés uma desutilidade poética.
Nos fundos de quintal era riquissimo o nosso dessaber.
Agente inventou um truque para fabricar brinquedos com palavras.
O truque era so vira bocé”
(BARRQOS, 2000).
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indices referenciados pelo cliché imagético foram extrapolados pela
imaginagdo, o que posicionou o seu dimensionamento para além do contexto
imagético. Sua formagéo pertence a um universo impar, em que contextualizam as
experimentagdes, fontes da construcao poética, e se ddo como grafias de mundo a
ser imaginado, questionando qual visdo de mundo a iconografia do Google Imagens
é disponibilizada e, o que nos quer fazer ver.

Manoel de Barros demonstra ainda em sua poesia “uma préatica de pequenas
rupturas cujo objetivo é promover o arejamento da linguagem” (SUTTANA, 2009
p.42). Neste contexto, as poesias visuais ora desenvolvidas permeiam intengdes
para o arejamento dos clichés imagéticos, objetivando uma quebra na repeticdo
agenciada pelo Google Imagens.

Isso porque, a poética visual experimentada neste estudo atua, com relagao
as imagens, utilizando invengBes como possibilidades para a imaginacdo e para o
deslocamento de imagens e pensamentos, construindo-se a partir dai uma nova
perspectiva de imagem para aquela cidade.

No momento em que uma imagem poética € apresentada como contrapartida
ao que o Google Imagens fornece, pretende-se um dimensionamento, ndo somente
para o resultado iconogréafico obtido com o nome das capitais pesquisadas, mas
pensar a prospecc¢ao da imaginagéo, que pode ser alcangada em meio ao processo
de sobreposi¢do do cliché imagético pela poesia visual. “Os processos sdo devires,
e estes nado se julgam pelo resultado que os findaria, mas pela qualidade dos seus
cursos e pela poténcia de sua continuagao” (DELEUZE, 1992 p. 183).

Sendo assim, 0 processo de construgdo de poesias visuais ndo se finda com
a conclusdo da intervencdo poética, passa essa a ser a chave que abre as
possibilidades, ndo a interpretagédo, pois essa se suplanta no interior de limites, mas
de criacdo e de imaginagéo, paralela ao processo de imaginacdo espacial atribuido
ao teor imagético disseminado pelo Google Imagens e suas atribuicbes para com o
cliché imagético.

Atentando-se para o teor imagético sob analise, as poesias empenham-se em
“substituir as formas centrais pelo desenvolvimento continuo de uma forma que néo
para de dissolver ou de se transformar.” (DELEUZE; GUATARRI, 1995 p.38). Por
isso, seus resultados ndo se dado em constantes, mas sim em amplitudes e

potencialidades que podem ser obtidas por meio de outras concepc¢des imagéticas.
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4. CONSIDERAGCOES FINAIS

A iconografia resultante, no formato de mosaico, surge a tela do computador e
se repete, sob a perspectiva do cliché imagético. Este, por sua vez, atua sobre a
imaginagdo espacial, sendo que a quantificagdo dessas repeticdes incide em
perpassar através do cliché imagético reproducdes embasadas por estigmas e
estereotipos ditados por regimes.

Conforme o debate que se constituiu, observou-se que a repeticao fluente no
modelo iconografico transmite uma linguagem espacial por meio do cliché imagético,
forfando um estilo, uma forma Unica de se imaginar a cidade a partir dessa
iconografia (QUEIROZ FILHO, 2013).

Apoiando-se nesse contexto, as experimentacdes realizadas por meio de
poesias visuais, tendo como referéncias imagens néo contidas no modelo cliché
imagético, surtiram efeito sobre esses, demonstrando seus efeitos enquanto
“encalgos produzidos por essas grafias maiores, por estas hegemonias de
pensamento, interpretagdes dominantes” (QUEIROZ FILHO, 2012, p. 105).

Assim, eles moldam a paisagem da cidade sob uma iconografia caracteristica,
estipulada por grafias que se entoam enquanto “maiores”, pois se dédo por um
procedimento repetitivo de grande acessibilidade, se relacionando diretamente ao
estabelecimento da linguagem que ird incidir sobre a imaginac&o espacial.

A iconografia do Google imagens foi analisada distintamente para a palavra
“cidade” em primeira instancia, fixando o conceito do cliché imagético, assim as
imagens resultantes desta busca correspondem as repeticbes de imagens que
pautaram as analises referentes a imaginagéo espacial.

Partindo do prenuncio de Oliveira Jr. (2009a), que evidencia a realidade como
um produto ficcional, entendida também como uma imaginagdo poderosa que
funciona como uma verdadeira ficgdo, mediando-nos agdes e pensamentos, sendo a
atuacdo das fotografias (imagens) dotada de grande poténcia nessa ficgao.
Percebeu-se, entdo, que as imagens resultantes do sistema de busca no Google
Imagens tém suas condigBes potencializadas pelo formato cliché imagético, para
que realidades sejam imaginadas.

Diante disso, se observada somente pela Gtica proposta pela ferramenta

analisada (Google Imagens), a cidade consiste nos indices simultaneamente
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repetidos nas fotografias, que, segundo Deluze, possuem a seguinte légica: “O
maior interesse da fotografia € nos impor a ‘verdade” (DELEUZE, 2007, p. 95).

Pautadas no cliché imagético, estas fotografias estariam atribuidas a regimes
de visualizagdo do mundo. Entende-se por regime o processo de educagao visual
que ensina os olhos a enxergarem o0 que esta exposto como suficiente dose de
realidade, nas palavras de Deleuze e Guatarri: “Um regime alimentar, um regime
sexual regulam, antes de tudo, misturas de corpos obrigatérias, necessarias ou
permitidas” (DELEUZE; GUATARRI, 1995 p. 31).

O presente estudo também problematizou os clichés imagéticos junto a
imaginagdo espacial, sendo que imaginar o espaco é designar uma imagem para o
mesmo. Neste contexto, o Google Imagens se d4 como a imaginacdo possivel do
“cérebro eletrdnico”, o computador, com o auxilio da internet, pode navegar por um
universo informacional em que seu limite estd em constante expansao

De tal universo saltaram inameros tipos de imagens como resultado da
pesquisa para a palavra “cidade”, bem como para os nomes das capitais brasileiras
ora analisadas, ja que ambas as pesquisas foram inspiradas na mesma logica e
mostram a ocorréncia do cliché imagético, sendo os dois resultados ilustrados por
meio de mosaicos de imagens.

Sendo assim, tanto a primeira pesquisa, cujo objeto foi unicamente a palavra
“cidade”, como a segunda, em que foram pesquisadas imagens relativas a paisagem
urbana de cada uma das cinco capitais brasileiras j& mencionadas separadamente,
trazem como resultado clichés imagéticos.

Destaca-se que os nomes dessas capitais, se fossem analisados em seu
contexto mais simplorio, qual seja, imagem e palavra, eles ndo deveriam ser
indicados como imagens urbanas, eis que consistem em adjetivos, substantivos e
nomes proprios, que se entrecruzam e nomeiam as respectivas capitais.

Aproveitando-se das questdes sobre a iconografia do Google Imagens, e os
clichés imagéticos em suas relagbes com a imaginacao espacial, a poesia visual
surgiu como uma tentativa de estimular a imaginagdo espacial para além destes
clichés imagéticos e assim questionar o padrdo estabelecido pelo Google Imagens.

Desta forma, a poesia visual foi utilizada como movimento para sobrepujar-se
sobre o cliché imagético e visualizar as grafias de mundo que se constituiram no

interior de uma discussao sobre a modelacéo da imaginagao espacial, conformadas
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e determinadas por repeticdes e por uma ldgica estabelecida para se apresentar as
imagens sobre as cidades no Google Imagens.

As inspiracdes em poetas e artistas contribuiram para essa discussao, que se
d& como permanente e aberta, sobre imagens e seus panoramas sobre a realidade,
isso porque nas palavras de Farah, citando Sansot, “os poetas sdo capazes de
captar ‘magneticamente esses apelos de liberdade, essas origens de universo,
essas derivas de sentido’ que emanam de cada lugar” (FARAH, 2008, p. 59).

Portanto, a partir de uma producéo para além do cliché imagético, aspiracdes
do proprio artista, tencionando a linguagem-imagem para além dela mesma, surgem
novas possibilidades, respostas que reverberam da imaginacao individual para além
do que j4 estd estabelecido, trazendo novos significados a imagens a partir de
outras grafias possiveis, para fazer o pensamento fluir. Essa é a ideia de imaginacao
para além da expresséo fotogréfica do cliché imagético.

Linguagem, imagem e imaginacdo mantidas por reverberacdes poeéticas,
sobre o cliché imagético exemplificam a expressdo atipica que para Deleuze e
Guatarri (1995 p.36), constitui um extremo de desterritorializagdo da lingua,
representam o papel de tensor, fazendo com que a lingua tenda ao limite de seus
elementos, formas ou nogdes, em dire¢do a um aquém ou um além da lingua.

No entanto, as imagens construidas a partir de uma visdo poética constituem-
se, ainda, como manifestacdes minoritarias, sendo atipicas do contexto iconografico
estabelecido, representam a realidade a partir do incomum, tencionam a linguagem
homogénea e repetida majoritariamente e acabam possibilitando que reverberagdes

“menores” sejam dimensionadas pelo devir.

“E por isso que devemos distinguir: 0 majoritario como sistema
homogéneo e constante, as minorias como subsistemas, e o
minoritario como devir potencial e criado, criativo” (DELEUZE;
GUATARRI, 1995 p. 44).

Os clichés imagéticos estipulados pelo Google Imagens para essas cidades

se fizeram de substrato para a germinacdo das poesias, que os permitiu fluir por

outras linhas imaginativas intuidas por criatividades, dando-se como processos para
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uma desconstrugdo poética dos clichés imagéticos, em que se sobressaia a
imaginacao e ndo a repeticao.

As revisdes em bibliografias permitiram os didlogos com os autores, para
entdo a partir dos resultados da segunda pesquisa iconogréafica, voltada para os
nomes referentes as capitais, serem realizadas as propostas de linhas de fuga para
o cliché imagético a partir de outras imaginacdes sobre essas cidades, apontando na
pratica atraves das imagens que inspiraram as poesias.

Assim, a partir das imagens resultantes da pesquisa iconografica para cada
nome de capital verificaram-se os clichés imagéticos e a partir dai foram tragadas as
linhas de fuga impulsionadas pelas poesias visuais que se deram a partir das
imagens contidas fora do cliché imagético.

Levando-se em conta o que foi observado apés a conclusdo das poesias,
verificou-se possibilidades de se discutir conceitos e modelos que refletem
cotidianamente no modo de se imaginar o espago por meio delas.

Concluiu-se, ademais, que poesia e imaginagdo podem submeter a fuga tais
clichés imagéticos fazendo com que a imaginagdo espacial seja dimensionada para
além deste método padronizado pela ferramenta “Google Imagens”, restabelecendo
sua condicao enquanto poténcia humana.

Ainda que o cliché imagético seja um forte mediador entre a imaginagéo e o
espaco, as poesias visuais podem amparar verdades e constituir uma imaginagao
vindoura, evidenciando-o, assim, como um ditado estabelecido por repeticéo.

Todavia, o presente estudo apresenta resultados cujo dominio pode conduzir
a implicagbes para o pensamento espacial e suas referéncias junto aos mecanismos
estipulados majoritariamente, como a visualizagdo no Google Imagens, por exemplo,
constatadas por meio dos clichés imagéticos sob uma otica homogeneamente
estabelecida. Portanto, pode ser importante ter estes elementos sob questionamento
no que tange a denotagéo de espago geogréfico que se pretende dar.

Este estudo apresenta algumas limitacdes, notavelmente no nivel das
amostras iconogréaficas, ademais as cinco capitais brasileiras foram escolhidas
limitadamente, impossibilitando a extrapolagdo para a totalidade das cidades
brasileiras. As imagens resultantes das pesquisas sdo iniUmeras, no entanto optou-
se pela abordagem somente & primeira pagina de cada mosaico de imagens

resultante das pesquisas.
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Apesar das limitacOes identificadas, considera-se que o estudo realizado
permitiu conhecer a ordem das iconografias provenientes do Google Imagens, o
estabelecimento dos clichés imagéticos e suas premissas para com a imaginacao
espacial, levando em consideragdo outras possiveis grafias de mundo
dimensionadas por poesia, imaginagao e arte, porém de valores para a Geografia.

Futuras investigacdes poderiam validar-se por outros campos ainda provindos
de outras ferramentas do Google ou da Internet de um modo geral, apontando para
uma gama infindavel de recursos para se pensar e imaginar os espagos e suas
possiveis relacdes com imagens.

Sugere-se, ainda, um estudo utilizando algumas das varidveis possiveis,
como a ferramenta Google Street View, analisando a percepg¢do espacial de um
universo de criangas relacionada ao meio de transporte que utilizam para
transitarem pelos lugares, no intuito de gerar um quantitativo sobre possiveis
fendmenos para imaginagao espacial para com esse universo infantil.

Assim, este estudo constitui uma contribuicdo para o conhecimento das
possibilidades de mecanismos majoritariamente estabelecidos e suas grafias de
mundo configuradas na repeticdo que engessa a imaginagao logo, a geografia, em
um modelo este que se apdia em aparelhos contemporéneos, os quais se tornam
cotidianamente aliados a difusdo de uma imaginacdo que suprime o que poderiam

ser ou 0 que sdo também 0s espacos e paisagens urbanas.
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