View metadata, citation and similar papers at core.ac.uk

P4
brought to you by .. CORE

provided by Repositorio de Objetos de Docencia e Investigacion de la Universidad de Cadiz

ASPECTOS MORFOLOGICOS DEL USO DE LA CREACION NEOLOGICA EN
EL LENGUAJE DE LA PUBLICIDAD

Erika Vega Moreno

erika.vega@uca.es

Universidad de Cadiz
Grupo “Semainein” del Plan Andaluz de Investigacion

INTRODUCCION

Nuestra investigacion contribuye al estudio de la neologia léxica, centrandonos en un campo de aplicacion concreto, el de la publicidad. Para

ello, elaboramos un corpus de nuevas creaciones léxicas localizadas y

extraidas de diferentes medios publicitarios, con el objetivo principal de

llamar la atencion sobre un dominio, como es el lenguaje de la publicidad, que afecta a la calidad y la estabilidad de nuestra lengua, debido a
gue el uso del idioma en este sector se ha convertido en un apoyo para la mayoria de los hablantes, ademas de ejercer una gran influencia en

la sociedad.

NEOLOGIA NEOLOGISMO

Entendemos por neologia el proceso de formacion de nuevas
unidades lexicas, que engloba tanto su sistema de creacion como el
conjunto de reglas y condiciones gue contemplan ese proceso.

neologia neologismo
proceso producto

PROCEDIMIENTOS DE CREACION

Los mecanismos de creacion léxica que se utilizan
son:

o prefijacion

« sufijacion

« prefijacion y sufijacion simultaneas

e sustraccion o regresion afijal

e composicion lexica u ortografica (actual y culta)
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Entendemos por neologismo:

una unidad léxica de creacion reciente en su significante y en su
significado (por ejemplo, googleadicto),

una unidad léxica de creacion reciente solo en su significante (por
ejemplo, infoxicacion, a partir de ‘intoxicacion informativa’),

una unidad léxica de creacion reciente solo en su significado (por
ejemplo, salr del armario ‘declarar alguien su condicion
homosexual’), o

una unidad Iéxica recientemente tomada de otra lengua (por ejemplo,
spam).

EJEMPLOS
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e Ccomposicion sintagmatica
e abreviacion

e acronimia

* siglacion

e Cruce o juego de palabras
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CONCLUSIONES

 Los procedimientos de creacion léxica mas caracteristicos dentro de
este ambito son: la derivacion, la composicion, la acronimia y el cruce o
juego de palabras.

 Dentro del proceso de la derivacion, destaca el uso de la sufijacion
frente a la prefijacion y la prefijacion y sufijacion simultaneas.

« En el mecanismo de la composicion, debemos subrayar el uso de la
composicion léxica u ortografica y la composicion sintagmatica, siendo
esta primera mas utilizada frente a la otra.

 La mayoria de los neologismos que aparecen pertenecen a la categoria
gramatical de sustantivo, frente al adjetivo y el verbo, también usadas
pero en menor medida, destacando la ausencia de adverbios.
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