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RESUMEN

En esta contribucion se presenta un analisis de los tribunales de defensa de las
tesis doctorales espafiolas leidas en el area de marketing, basado en redes
bibliogréficas y deteccion de comunidades. Los datos fueron descargados de la
base de datos TESEO, seguido de un proceso de filtrado en el que se seleccionaron
solo aquellas tesis en las que la palabra “marketing” aparecia en el titulo, en el
nombre del programa de doctorado o en los descriptores. Mediante técnicas
bibliométricas, se construyé una red basada en la relacién de co-ocurrencia de los
miembros del tribunal de defensa. Finalmente, mediante algoritmos de deteccion de
comunidades, se detectan los distintos grupos de miembros que suelen pertenecer
de manera conjunta a los tribunales de defensa.

Palabras clave:
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ABSTRACT

In this contribution, an analysis of the marketing theses defended in Spain is
carried out based on bibliographic networks and communities detection. Data was
retrieved from TESEO database. Then, a filtering process was applied in order to
get only theses data in which doctoral programs, thesis title or keywords match
with terms related with Marketing. Then, we build a network with theses defense
committee members from the data extracted and we apply fundamentals of social
network analysis and community detection techniques to analyze data and uncover
novel characteristics from network structure.

Keywords:
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1. Introduccion

La tesis doctoral puede entenderse como un trabajo de investigacion llevado a cabo por un
estudiante de doctorado, para obtener la méxima titulacién académica, consistente en la
realizacion de un proceso de investigacion riguroso sobre un tema determinado, con unos
objetivos, hipotesis y plan de trabajo claros y bien definidos. Esta debe contener una descripcion
detallada de la metodologia utilizada y de los resultados obtenidos, con el objetivo de generar
una contribucion original y significativa en el area de investigacion en el que se encuadre la
tesis. Una vez que ha sido completada y aceptada por el departamento y la comision de
doctorado de la universidad, se procede al acto de defensa ante un comité o tribunal formado
por reputados miembros del mundo académico (profesores de universidad, miembros de
instituciones de investigacion, etc.). Habitualmente, el tribunal esta compuesto por 3-5 personas
(siendo, al menos, una de ellas de la propia universidad en la que se defiende la tesis), que
tienen como principal tarea la evaluacion y calificacion de la tesis.

Tras ser defendida y con resolucion positiva, la informacién relativa al acto de defensa y a la
propia tesis en si, se deposita en TESEO, un repositorio web de acceso publico propiedad del
Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte. Asi, a través de su web, es posible consultar la
meta-informacion de todas las tesis doctorales defendidas en Espafia. Por ejemplo, datos sobre
el autor, director o directores, miembros del tribunal, titulo, resumen, palabras clave, etc.
TESEO, por tanto, puede resultar una interesante fuente de informacion bibliografica para el
conocimiento de un campo cientifico, los temas de estudio, las relaciones de colaboracion, etc.
(Callon, Courtial, Turner, & Bauin, 1983; Cobo, Lopez-Herrera, Herrera-Viedma, & Herrera,
2011a; Glanzel, 2001; Kessler, 1963; Newman, 2001; Peters & Van Raan, 1991; Small, 1973).

Habitualmente, el analisis de la informacion bibliogréfica se realiza utilizando técnicas
inteligentes como el andlisis bibliométrico de mapas cientificos (Borner, Chen, & Boyack,
2005; Cobo, Lopez-Herrera, Herrera-Viedma, & Herrera, 2011b; Murgado-Armenteros,
Gutiérrez-Salcedo, Torres-Ruiz, & Cobo, 2015), que permite obtener conocimiento de grandes
volumenes de informacién bibliografica, mediante la utilizacion de redes bibliogréficas o
bibliométricas (Batagelj & Cerinsek, 2013). Dentro de éstas se encuentran las redes de co-
ocurrencia de colaboracion entre autores (Glanzel, 2001), tradicionalmente Ilamadas redes de
co-autoria, que pueden analizarse utilizando indicadores para medir y extraer la estructura
inherente a un conjunto de publicaciones cientificas. Estas pueden entenderse como una red
social en la que es posible explorar las interacciones entre los actores (investigadores, grupos,
instituciones, etc.) que colaboran en el desarrollo de una publicacion cientifica en un tema dado
(Newman, 2004). Ademas, el andlisis de mapas cientificos se complementa con el anlisis de
redes sociales (Aggarwal, 2011), que permite analizar la estructura interna de la red
bibliométrica, pudiendo detectar aquellos elementos mas importantes y/o comunidades o grupos
de elementos altamente relacionados.

En este sentido, la gran cantidad de informacion bibliogréafica contenida en TESEO puede
explotarse mediante técnicas bibliométricas y andlisis de redes sociales. En particular, las
relaciones entre los miembros del tribunal de tesis se pueden modelar como una red
bibliografica de colaboracion. En este caso, los nodos de la red serian los miembros del tribunal,
existiendo una relacion entre ellos (una arista en la red), si ambos han formado parte de forma
conjunta de un tribunal (relacién de co-ocurrencia).

El propdsito de esta investigacion es realizar un andlisis exploratorio de las redes de
colaboracion en el campo cientifico del marketing, a través del analisis de mapas cientificos
basados en redes sociales bibliogréaficas, utilizando como datos las relaciones de co-ocurrencia
de los miembros de los tribunales de tesis en marketing extraidos de TESEO. Asi, la
contribucion se organiza de la siguiente forma: en la seccion 2 se describe la metodologia
seguida en la realizacion del andlisis; en la seccion 3 se mostran los resultados en el campo
cientifico del marketing; y, por ultimo, en la seccion 4 se exponen las principales conclusiones.
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2. Metodologia

El proceso de analisis de mapas cientificos basado en las redes de co-ocurrencia, se muestra en
la FIGURA 1. En los siguientes subapartados se describen las etapas en el contexto del &rea de
marketing.

FIGURA 1.
Etapas en el proceso de analisis
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2.1. Adquisicion de datos

Como se ha mencionado previamente, en este esta investigacion se utiliza la base de datos
TESEO, perteneciente al Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte de Espafia. TESEO es un
repositorio que contiene informacion sobre las tesis doctorales provenientes de todas las
universidades espafiolas, desde el afio 1976. A través de su interfaz web, es posible encontrar
informacidn especifica para cada tesis, tal como: nombre del autor de la tesis, titulo, directores,
programa de doctorado, universidad, fecha de lectura, resumen, miembros del tribunal de tesis,
etc.

2.2. Aungque TESEO devuelve gran cantidad de informacién, no existe la posibilidad de
descargarla para un andlisis posterior. Cada tesis estd asociada a una direccion web
especifica (URL), con un cédigo de identificacion numérico y secuencial. En la Limpieza y
pre-procesamiento de los datos

Siguiendo las etapas de la metodologia, el siguiente paso consistio en realizar un proceso de
filtrado y pre-procesamiento de los datos extraidos, buscando posibles errores, antes de
comenzar el analisis.

LA DESCARGA DE DATOS SE REALIZO PARA TODAS LAS TESIS ALMACENADAS EN
TESEO, OBTENIENDO UN TOTAL DE 237.187 TESIS DOCTORALES (

FIGURA 3). DADO QUE EL PRINCIPAL OBJETIVO DE ESTA CONTRIBUCION ES EL ANALISIS
DE LAS TESIS DEFENDIDAS EN EL AREA DE MARKETING, ES NECESARIO REDUCIR LA
MUESTRA TOTAL DESCARGADA. PARA ELLO, SE REALIZO UN PROCESO DE BUSQUEDA
EN EL TITULO, PROGRAMA DE DOCTORADO, ASI COMO TERMINOS DESCRIPTORES DE
LAS TESIS DOCTORALES, DE LA PALABRA “MARKETING”. DEBIDO A ERRORES PROPIOS
DE LA BASE DE DATOS TESEO, ALGUNOS REGISTROS NO CONTENIAN EL NOMBRE DE
LOS MIEMBROS DEL TRIBUNAL, POR LO QUE NO PUDIERON SER TENIDOS EN CUENTA.
DE ESTE MODO, LA MUESTRA SE REDUJO A 1.396 TESIS DOCTORALES (

FIGURA 4).

FIGURA 2 se muestra una captura de pantalla de una tesis doctoral en TESEO. Como se puede
observar, la web contiene una URL terminada en un cédigo de identificacion que, incrementado
de uno 1 en 1, permite acceder a cada una de las tesis doctorales.

Siguiendo esta configuracion de la web, se desarrolld un script que permite iterar desde la
primera a la Ultima tesis, descargando todo el contenido albergado en formato CSV (valores
separados por comas). En particular, para cada tesis se descarg6 la siguiente informacion:
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identificador, titulo, autor, universidad, departamento, fecha de lectura, programa de doctorado,
director o directores, miembros del tribunal de defensa de tesis y términos descriptores.

Una vez que se accedio a las URLs de todas las tesis y se descarg6 su informacion, se cre6 una
base de datos relacional para estructurar la informacion, permitir realizar consultas de una forma
mas sencilla y limpiar la informacion de posibles errores.

2.3. Limpieza y pre-procesamiento de los datos

Siguiendo las etapas de la metodologia, el siguiente paso consistid en realizar un proceso de
filtrado y pre-procesamiento de los datos extraidos, buscando posibles errores, antes de
comenzar el andlisis.

LA DESCARGA DE DATOS SE REALIZO PARA TODAS LAS TESIS ALMACENADAS EN
TESEO, OBTENIENDO UN TOTAL DE 237.187 TESIS DOCTORALES (

FIGURA 3). DADO QUE EL PRINCIPAL OBJETIVO DE ESTA CONTRIBUCION ES EL ANALISIS
DE LAS TESIS DEFENDIDAS EN EL AREA DE MARKETING, ES NECESARIO REDUCIR LA
MUESTRA TOTAL DESCARGADA. PARA ELLO, SE REALIZO UN PROCESO DE BUSQUEDA
EN EL TITULO, PROGRAMA DE DOCTORADO, ASI COMO TERMINOS DESCRIPTORES DE
LAS TESIS DOCTORALES, DE LA PALABRA “MARKETING”. DEBIDO A ERRORES PROPIOS
DE LA BASE DE DATOS TESEO, ALGUNOS REGISTROS NO CONTENIAN EL NOMBRE DE
LOS MIEMBROS DEL TRIBUNAL, POR LO QUE NO PUDIERON SER TENIDOS EN CUENTA.
DE ESTE MODO, LA MUESTRA SE REDUJO A 1.396 TESIS DOCTORALES (

FIGURA 4).
FIGURA 2.
Ejemplo de tesis doctoral extraido de TESEO
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Esta usted en: b Portada  # Universidades ¥ Educacion superior universitaria

Tesis doctorales: TESEO

Q)

Ficha de Tesis = Ayuda > Salir
» Imprimir &
» Titulo: LA TRANSMISION DE PRECIOS EN LA CADENA AGROALIMENTARIA EL MERCADO DE LOS ACEITES DE OLIVA

> Autor: Gutiérrez Salcedo, Maria

> Universidad: Universidad de Jaén
» Departamento: Organizacidn de empresas, marketing y sociologia
> Fecha de Lectura: 20/04/2012
> Programa de doctorado: MARKETING Y CONSUMO
> Direccion:
> TORRES RUIZ, FRANCISCO JOSE  (Director)
> GRANDE TORRALEJA, FELIX ANGEL (Codirector)
» Tribunal:
» JULIAIGUAL, JUAN FRAMNCISCO  (presidente)
> MARTIM ARMARIC, ENRIQUE  (secretario)
» Briz Escribano, Julidn  (vocal)
> Descriptores:
> TECNICAS DE MARKETING

5

> Marcador: htips:/www educacion esfeseo/mostrarRef do?ref=1091244 3¢ Afiadir a favoritos.

» Resumen:
En las (ltimas dos décadas |a transicidn de precios en la cadena de comercializacién se ha eregido como un elemento de indudable interés en
el anilisis del funcionamiento de los mercados agroalimentarios. Esta tesis trata de profundizar en el conocimiento sobre el mecanismao,
método y teorias relacionadas con la transicidn de precio en la cadena, centrdndose en el sector de los aceites de oliva.

FIGURA 3
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Evolucion del ndmero total de tesis defendidas en Espafia
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FIGURA 4
Evolucién del nimero total de tesis defendidas en Espafia en el area de marketing
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2.4. Construccion del grafo

SIENDO EL OBJETIVO DE LA INVESTIGACION MOSTRAR LAS RELACIONES DE CO-
OCURRENCIA DE LOS MIEMBROS DE LOS TRIBUNALES DE TESIS EN EL AREA DE
MARKETING, LA UNIDAD DE ANALISIS QUE SE UTILIZA PARA LA CONSTRUCCION DEL
GRAFO ES EL NOMBRE DE LOS MIEMBROS DEL TRIBUNAL. ASI, POR EJEMPLO, SI SE
DISPONE DE UN CONJUNTO DE 6 TESIS, CADA UNA DE ELLAS CON UNA COMPOSICION DE
TRIBUNAL DIFERENTE (TABLA 1), LA RED DE CO-OCURRENCIA DE MIEMBROS DEL
TRIBUNAL ASOCIADA SE PRESENTARIA COMO SE OBSERVAEN LA

FIGURA 5.



iNDICE XXIX CONGRESO Igzsl\/(ﬁr\;}éﬂ'lNG AEMARK 2017 TRABAJOS

Los nodos del grafo representan los miembros de los tribunales de tesis, existiendo una arista
entre dos nodos si ambos miembros han compartido tribunal. Ademas, el grosor de las aristas es
directamente proporcional a la co-ocurrencia, es decir, al nimero de veces que dos personas han
sido miembros de un tribunal simultdneamente.

Una vez que se ha construido el grafo de co-ocurrencia, se pueden asignar diferentes atributos
tanto a los nodos como a las aristas. Asi, cada nodo contiene el nombre de la persona y la
frecuencia o numero de veces que dicha persona ha sido miembro de algun tribual de tesis, y los
enlaces contienen el valor de co-ocurrencia. Para facilitar la visualizacion de las redes si éstas
son demasiado densas (muchas conexiones entre los nodos), generalmente se eliminan los
enlaces con menor peso.

TABLA 1
Ejemplo de composicion de tribunales de tesis
Tesis Miembros del comité de defensa
Tesis 1 d1,d2,d3
Tesis 2 d4,d5
Tesis 3 d4,d3,d6,d7,d8
Tesis 4 d2,d8,d3,d4,d5
Tesis 5 d2,d3
Tesis 6 d2,d3
FIGURA 5.

Ejemplo de red de co-miembros de tribunal

2.5. Analisis del grafo

Delimitada la red, el estudio del grafo conlleva dos analisis: el estudio de la importancia de los
miembros del tribunal y la deteccion de redes de comunidades cientificas.

Respecto al primero, para cada nodo de la red se calculan cuatro medidas de centralidad que
permiten analizar las propiedades de la red y delimitar la importancia de los miembros,
detectando aquellos mas relevantes (Freeman, 1978):

- Miembros con mayor grado de centralidad (centrality degree). Personas con una posicion
privilegiada dentro de la red debido a que han compartido tribunal con un mayor nimero
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de personas. Por lo tanto, un miembro con un alto grado de centralidad tendra un mayor
nimero de conexiones (relaciones de co-ocurrencia) que otros miembros. Asi, su
importancia se mide por la interaccion con un mayor nimero de personas, suponiéndose
mayor independencia y peso dentro del &rea de investigacion.

- Miembros con un mayor valor de cercania (closeness). La importancia de un miembro se
mide en funcion de las conexiones de sus vecinos (miembros conectados directamente).
Por lo tanto, una persona que ha compartido tribunal con miembros muy bien conectados
sera mas importante que otra persona que haya compartido tribunal con miembros peor
conectados.

- Miembros con un mayor valor de intermediacion (betweenness). Son miembros mas
accesibles y que permiten conectar con otros miembros. Se podria decir que vertebran la
red. Utilizando la red, si para llegar de un nodo a otro siempre hay que pasar por un nodo
intermedio, dicho nodo tendra un gran valor de intermediacién, actuando como un nexo
de unién.

- Miembros mas influentes (eigenvector). La importancia de un miembro se calcula
teniendo en cuenta la estructura global de la red. En este sentido, un miembro serd mas
importante si esta conectado con miembros importantes, por lo que su valor de influencia
dependera en cierto modo de sus vecinos (nodos directamente enlazados).

El segundo analisis consiste en aplicar un algoritmo de clustering Fast Greedy a la red (Clauset,
Newman, & Moore, 2004) para detectar los grupos de personas que suelen asistir de forma
conjunta a un tribunal de tesis, descubriendo comunidades cientificas ocultas.

3. Resultados

Siguiendo la metodologia descrita, se obtuvo la red con un total de 2.769 nodos (miembros del
tribunal) y 10.047 aristas (relaciones de co-ocurrencia).

En primer lugar, se realizé un andlisis de frecuencias para detectar aquellos miembros que con
mayor asiduidad formaban parte de un tribunal de tesis. En la TABLA 2 se muestran los 10
miembros mas frecuentes.

TABLA 2
Frecuencia de aparicion de los miembros del tribunal de tesis
Frecuencia Miembro del comité de defensa de tesis Universidad
84 Véazquez Casielles Rodolfo Universidad de Oviedo (UNIOVI)
79 Martin Armario Enrique Universidad de Sevilla (US)
70 Bigné Alcafiiz José Enrique Universidad de Valencia (UV)
62 Polo Redondo Yolanda Universidad de Zaragoza (UNIZAR)
61 Diez De Castro Enrique Universidad de Sevilla (US)
61 Martin Davila Miguel Universidad Complutense de Madrid (UCM)
50 Parra Guerrero Francisca Universidad de Mélaga (UMA)
45 Ortigueira Bouzada Manuel Universidad de Sevilla (US)
44 Bello Acebrdn Laurentino Universidade da Corufia (UDC)
43 Miquel Peris Salvador Universidad de Valencia (UV)

A continuacién, ante la alta densidad de la red extraida, para aplicar de forma eficiente el
algoritmo de clustering y obtener una visualizacién apreciable de los resultados, se eliminaron
los miembros menos relevantes, excluyendo aquellas relaciones con un peso menor a 5. Tras
este proceso, se obtuvo una red con 194 nodos y 396 aristas que, como se observa en la
FIGURA 6, continuaba siendo bastante densa.

FIGURA 6
Vista de la red podada de co-ocurrencia de miembros de tribunales de tesis en el area de marketing
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Con base en la red podada, para cada nodo se calcularon las diferentes medidas de centralidad.
En la TABLA 3 se muestran los 5 miembros mas importantes de acuerdo a cada una de las

medidas.

TABLA 3
Medidas de centralidad para la red podada

Miembros mejor
conectados

Miembros con mayor
cercania

Miembros mas intermedios

Miembros mas influyentes

Martin Armario Enrique
us

Miquel Peris Salvador
uv

Martin Davila Miguel
UCM

Véazquez Casielles
Rodolfo
UNIOVI

Martin Davila Miguel
UCM

Martin Davila Miguel
UCM

Miquel Peris Salvador
uv

Gonzéalez Véazquez
Encarnacién
UVIGO

Vazquez Casielles

Gonzélez Véazquez

Gonzélez Véazquez

Miquel Peris Salvador

Rodolfo Encarnacion Encarnacion uv

UNIOVI UVvIGO UVvIGO

Ortigueira Bouzada Diez De Castro Enrique Ortigueira Bouzada Manuel | Martin Dévila Miguel
Manuel us us UCM

us

Bigné Alcafiiz José Alonso Rivas Javier Parra Guerrero Francisca Ortigueira Bouzada
Enrique UAM UMA Manuel

uv us

Para facilitar la comprension de la red, en la FIGURA 7 se muestran cuatro visualizaciones de la
misma de acuerdo a las medidas de centralidad analizadas. En ellas, el tamafio del nodo es
directamente proporcional al valor de la medida de centralidad correspondiente. Ademas, los
nodos en color rojo se corresponden a aquellos miembros con mayor valor (se han seleccionado
los 5 primeros miembros para cada medida).

ANALIZADA LA RED GLOBAL PODADA, SE APLICO EL ALGORITMO DE CLUSTERING
SOBRE LA RED PODADA PARA DETECTAR LAS COMUNIDADES DE MIEMBROS DE
TRIBUNAL DE TESIS DE FORMA CONJUNTA, DETECTANDOSE 11 UNIDADES DIFERENTES.
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FIGURA 8 muestra las comunidades detectadas en la red global podada, en la que cada nodo y
enlace tiene un color de acuerdo a la comunidad a la que pertenece.

La FIGURA 9 muestra una comunidad detectada, en donde se pueden apreciar los nombres de
los distintos miembros que forman parte de ella, asi como sus relaciones de co-ocurrencia. Por
limitaciones de espacio, no se puede mostrar una visualizacion de cada una de las comunidades
detectadas, por lo que en la TABLA 4 se muestran los nombres de los miembros que pertenecen
a cada comunidad.
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FIGURA 7

TRABAJOS

Vista de la red podada en funcién de los nodos mas importantes de acuerdo a las diferentes medidas de
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FIGURA 8
Comunidades detectadas en la red podada
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FIGURA 9
Comunidad detectada 2. 28 Nodos y 42 relaciones
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TABLA 4

TRABAJOS

Composicidn de las comunidades (miembros con mayor frecuencia, max.10)

Comunidad Miembros con mayor frecuencia

Comunidad 1 Ortigueira Bouzada Manuel Valle Cabrera Ramon

Galan Gonzaélez José Luis Hernandez Mogoll6n Ricardo

Leal Millan Antonio Genaro Rodriguez Rodriguez José

Vargas Sanchez Alfonso Barroso Castro Carmen

Diez de Castro Emilio Pablo Carrasco Carrasco Manuel
Comunidad 2 Parra Guerrero Francisca Tous Zamora Dolores

Barreiro Fernandez José Manuel Cantalejo Garcia Francisco

Del Alamo Diaz Luciano Sanchez Arrieta Antonio Jesus

Periafiez Cafadillas Ifiaki Del Alcazar Martinez Benjamin

Bastida Calvo Justino Alarcon Urbistondo Pilar
Comunidad 3 Vazquez Casielles Rodolfo Bello Acebron Laurentino

Martin Armario Enrique Miquel Peris Salvador

Bigné Alcafiiz José Enrique Cruz Roche Ignacio

Polo Redondo Yolanda Luque Martinez Teodoro

Diez De Castro Enrique Rodriguez Del Bosque Rodriguez Ignacio Alfredo
Comunidad 4 Santesmases Mestre Miguel Yustas Lépez Margarita Yolanda

Cervifio Fernandez Julio Méndiz Noguero Alfonso

Garcia Garcia Francisco De Aguilera Moyano Miguel

Blasco Lopez Maria Francisca Penelas Leguia Azucena

Sanchez Herrera Joaquin Victoria Mas Juan Salvador
Comunidad 5 Ruiz De Maya Salvador Gonzalez Benito Oscar

Grande Esteban Ildefonso Fernandez Nogales Angel Pedro

Alonso Rivas Javier Urcelay Yarza Victor

Flavian Blanco Carlos Bueno Campos Eduardo

Iglesias Arglelles Victor Parra Azor José Francisco
Comunidad 6 Martin Dévila Miguel Cubillo Pinilla José Maria

Molero Ayala Victor Blanco Gonzélez Alicia

Prado Freire Camilo Diez De Castro Luis Tomas

Reinares Lara Eva Marina Zorrilla Fernandez Victor

Briz Escribano Julian. Saco Vazquez Manuela
Comunidad 7 Puelles Pérez José Antonio Alonso Rivas Javier Emilio

Sanchez Guzman José Ramoén Garcia De Madariaga Miranda Jesus

Garcia De Madariaga Jesus Gonzélez Ruiz Ladislao

Garrido Buj Santiago Manera Bassa Jaime

Pérez Del Campo Enrique Sanchez Galan José Ramén
Comunidad 8 Gonzélez Vazquez Encarnacion Gil Lafuente Jaume

Solé Parellada Francesc GOmez Sudarez Monica

Diaz Garrido Eloisa Ferrao Filipe Antonio José

Rodriguez Anton José Miguel Rodriguez Herraez Beatriz

Esteban Curiel Javier Gutiérrez Arranz Ana Maria
Comunidad 9 Molla Descals Alejandro Servera Francés David

Mondéjar Jiménez Juan Antonio
Gomez Borja Miguel Angel
Berenguer Contri Gloria
Fuentes Blasco Maria

Comunidad 10

Rivera Vilas Luis Miguel
Callarisa Fiol Luis Jose

Comunidad 11

Aguild Pérez Eugenio
Serra Cantallops Antoni

4. Conclusiones

En esta contribucion se presenta un estudio bibliométrico de las tesis doctorales espafiolas
defendidas en el area de marketing, con el objetivo de delimitar las relaciones de co-ocurrencia
de los miembros de los tribunales y detectar comunidades cientificas. La fuente de obtencion de
la informacion ha sido la base de datos TESEO, perteneciente al Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte. La red de co-ocurrencia obtenida se ha analizado teniendo en cuenta varios
aspectos: frecuencia de aparicion, medidas de centralidad y comunidades.

Los resultados han permitido extraer un conjunto de 11 comunidades comprendidas por
miembros altamente conectados entre si. El estudio de los miembros que componen cada
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comunidad puede ser Gtil en varios aspectos: 1) para la busqueda de miembros en la formacion
de tribunales cientificos, por ejemplo, de tesis, titularidad, etc.; 2) para la formacién de grupos
de evaluacion (por ejemplo, ANECA); o, entre otros, 3) para establecer colaboraciones entre
miembros de un mismo dmbito en el campo cientifico del marketing.

Finalmente, cabe resaltar que el trabajo supone un estudio exploratorio y, por ende, no esta
exento de limitaciones. En primer lugar, la seleccién de tesis en el &mbito de marketing esta
limitada a la busqueda realizada en TESEO (término “marketing” sélo en el titulo, nombre del
programa de doctorado o descriptores). Aunque esta busqueda ha permitido encontrar un gran
namero de tesis relacionadas con el area, puede dejar fuera otras que, aunque sean del area, no
contenga el término de bdsqueda. Como trabajo futuro, se aborda extender el estudio con el fin
de tener en cuenta el mayor numero posible de tesis dentro del area de marketing. En segundo
lugar, la base de datos de TESEO puede contener errores (por ejemplo, el nombre de los
miembros del tribunal no siempre se expresa de la misma forma), por lo que seria necesario
aplicar un control de autoridades (Cobo et al., 2011a; Cobo, Lépez-Herrera, Herrera-Viedma, &
Herrera, 2012) para unificar las diferentes variantes.
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