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ABSTRACT

Hablar de los medios de comunicacion y como visibilizan y retratan a los idolos
populares, en el sentido en el que lo haré la presente investigacion, implica entre otras
cosas acercarse al proceso de construccion de la noticia. Se trata precisamente la
conformacion de un idolo popular a partir de una construccién mediatica. En el presente
caso, los medios de comunicacion y sus efectos en el espacio cotidiano tienen gran
incidencia en cuanto al “fendémeno” de Otilino Tenorio, pues han cubierto sus momentos

de gloria en el fatbol, su vida personal y principalmente su repentina muerte.

El problema central que constituye el objeto de esta investigacion se refiere a las
representaciones mediaticas de Otilino Tenorio, para lo cual se contrastardn los
planteamientos tedricos con las pruebas empiricas, compuestas basicamente por un

corpus de noticias aparecidas en los medios masivos.

De esta forma, los objetivos de este trabajo son los siguientes: determinar las nuevas
formas de la configuracion de la identidad, e indagar sobre el proceso de la construccién
de un idolo popular surgido del campo deportivo, como lo Otilino Tenorio. Finalmente,
este estudio muestra los usos y précticas de las cuales ha sido objeto Otilino Tenorio
hasta conformarse como idolo popular y evidencia como ésta ha sido una construccion

mediatica.
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INTRODUCCION

El estudio cultural de la identidad — y de los procesos de construccion de ésta dentro del
campo de “lo popular”, como es el caso aqui analizado- ha sido abordado por diferentes
autores y desde distintos puntos de vista. Marc Augé, sefiala dos aspectos importantes con
relacion a la identidad: su dimension simbdlica y la “presencia del otro”. Menciona
Augé que la importancia de la presencia del otro radica principalmente en que sin
alteridad® la identidad no se muestra ni se realiza concretamente pues, es necesario el

juego social que se da en el encuentro con el otro, con lo diferente.

Otro de los aportes que permite que nos acerquemos hacia la comprension de identidad,
es el que hace Néstor Garcia Canclini al referirse a la construccion identitaria de

América, planteando que nuestro continente “es el resultado de la dicotomia entre

tradicion versus modernizacion, de culto versus popular”?; es en estas dicotomias como

nuestra identidad se va construyendo desde distintas miradas y desde distintos referentes.

En el caso especifico de este trabajo se ha considerado principalmente la aproximacion
semidtica hacia los fendmenos culturales y de construccién identitaria que realiza Stuart
Hall, quien aborda el tema de identidad no como algo consumado sino en permanente
construccion. A lo largo de este trabajo analizaremos también a la identidad como el
resultado de las representaciones culturales e imaginarios colectivos; asi como la relacion

activa entre los relatos que se producen a partir de estas representaciones culturales y el

Por alteridad comprenderemos al descubrimiento que el “yo” hace del “otro”, es de caracter relacional y
se afirma en la singularidad y en la diferencia.

% Néstor Garcia Canclini, Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad, Buenos Aires,
Sudamericana, 1995, p. 14.



uso que el pueblo le da, generando un reconocimiento que permite que se actualicen las
identidades, diluyendo las fronteras existentes entre los espacios mediaticos y los
espacios y temporalidades colectivas, donde se escenifican las mediaciones
comunicativas de la cultura, como por ejemplo los estadios y la cotidianidad de los

sectores populares.

Sobre la base de estos tres enfoques comprensivos de la identidad, este trabajo analiza la
relacion entre los medios de comunicacion, la conformacion de la identidad y la
construccion de idolos populares tomando como objeto de estudio a Otilino Tenorio,
jugador ecuatoriano de futbol, fallecido inesperadamente en un accidente de transito en
mayo del 2005. Por esta razon el abordaje al tema de la figuracién publica de un
deportista radicara principalmente en los aspectos de identificacion popular (de los

hinchas y no hinchas) con el idolo.

Otilino Tenorio fue un caso paradigmatico en el campo futbolistico nacional: otorgd un
matiz diferente a la celebracion de cada gol, pues utilizaba una méscara de Spiderman
para contagiar la celebracion a los hinchas y a sus compafieros de equipo. La utilizacion
de la mascara es uno de los aspectos que se consideraran a lo largo de este trabajo, pues
esta caracterizd de singular manera la presencia de este jugador ecuatoriano en las
canchas, por lo que trabajaremos con la hipotesis de la construcciéon de una identidad
imaginada o relatada desde los medios de comunicacion, que llega a constituirse como tal

por la representacion simbolica de la cual ha sido objeto.



Asi, un primer aspecto a abordar se relacionard con el uso de la mascara, lo que
implicaria un juego entre ocultacién y develamiento miticos., ;Qué nos quiere decir
Otilino Tenorio cada vez que luce un mascara?, ;Coémo se interpreta este hecho a nivel
mediatico?, ;Qué tipos de narrativas han creado los medios sobre este personaje y sus
vivencias?, son algunas de las preguntas que se han levantado a lo largo de la realizacion

de este trabajo.

En segundo término, este trabajo indagara sobre la construccion biogréfica, en esta se
dara privilegio a la urgencia particular de la subjetividad contemporanea tomando como
referencia el planteamiento de Leonor Arfuch®. Consideraremos el surgimiento de
nuevos espacios en los cuales se han desarrollado historias de vida, como el generado por
los medios de comunicacion hasta llegar finalmente a la construccion de diferentes
narraciones realizadas alrededor de la figura de Otilino Tenorio en cuanto a la utilizacion
de la mascara y en relacion a su conformacién como idolo popular, tomando como
consideracion al “valor biogréfico —heroico o cotidiano, fundado en el deseo de
trascendencia o en el amor de los prdjimos-, que impone un orden a la propia vida —la del

narrador, la del lector-, a la vivencia de por si fragmentaria y cadtica de la identidad.”

En tercer lugar, analizaremos la re-significacion de este objeto cultural, el uso que se le
ha dado en distintos espacios en los cuales se la ha utilizado, cuando aun vivia Otilino, e

incluso despues de muerto.

® Leonor Arfuch, El espacio biogréfico, Dilemas de la subjetividad contemporanea, Argentina, Fondo de
Cultura Econémica, 2002

* Leonor Arfuch, El espacio biogréfico, Dilemas de la subjetividad contemporanea, Argentina, Fondo de
Cultura Econdmica, 2002, p. 47.
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Para este analisis se hara una recoleccién de distintos acontecimientos y se tomara como
base la metodologia de anélisis empleada por Eliseo Verén®, para el estudio de las
informaciones difundidas por los dos medios de comunicacién escrita: EI Universo y El
Comercio. Este analisis implica entre otras cosas acercarse al proceso de construccion de
la noticia, para revisar como los medios de comunicacion han realizado la conformacion
de un idolo popular, en este caso de Otilino Tenorio; y, ademas, cuenta a partir de un
evento Unico e irrepetible como es su muerte que permitié reconstruir su itinerario vital y

evidenciar sus glorias en el fatbol.

Este estudio pretende conocer a profundidad algunos aspectos vinculantes entre la
construccion de identidad cultural y la dindmica de lo popular alrededor de la préactica
deportiva, como espacio de creatividad cultural en la cual los significados que los objetos
adquieren para los hinchas son afines a su uso y a las practicas que se generan alrededor
de los mismos, como ocurre alrededor de la méscara, la misma gque niega una identidad
univoca y absoluta, para presentarnos esta identidad a la cual nos hemos referido como en

constante produccion.

Una de las preocupaciones que le atafien a este trabajo es conocer la funcién social
asignada a la construccion mediatica en la cual se considerard la noticia deportiva
pensada como un espectaculo alrededor del cual se construye el idolo popular, como se

revisard la muerte del idolo se convierte en un pretexto para comercializar los simbolos

5 Eliseo Verdn. Construir el acontecimiento, Barcelona, Gedisa, 1995.
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que lo conformaban. Entre estos, como se ha dicho la méascara de Spiderman, re-
semantizada por la interpretacion de la cual ha sido objeto y en una relacion antagonica
como las mascaras utilizadas en la lucha libre. Las méascaras utilizadas son una especie de
elemento magico; son el objeto mas valioso del luchador y en este caso del jugador
Otilino Tenorio, pues representan la admiracion del puablico ya que forman parte del

universo simbélico del imaginario colectivo.

Todo esto alrededor de un deporte, como lo es el futbol no solamente como un evento
ludico y de entretenimiento, sino en el conocimiento e interpretacion de las multiples
dimensiones que se dan alrededor de este. Las aproximaciones culturales realizadas sobre
este deporte dan cuenta de su influencia en los procesos de integracion social. El deporte,
y en este caso particular el futbol, tiene diferentes dimensiones politicas, economicas,
sociales y culturales sobre el cual haremos referencia por ser el espacio donde se
propician las representaciones, las formas simbolicas de interpretacion y representacion

del mundo, haciendo visibles las maneras particulares de percibir la vida.

12



Capitulo |

1.  OTI, LA CONSTRUCCION DE UN iDOLO

En este capitulo se presentan dos enfoques con los cuales se ha generado un acercamiento
a la comprensién de identidad: por un lado un enfoque relacional y constructivista de la
identidad, asi como una aproximacion basada en la perspectiva de la hibridacion cultural,
que permitirdn comprender la identidad en las dimensiones propuestas en este trabajo. Se
tratard de comprender los sentidos que se generan por la utilizacion de la mascara, la

configuracion de idolos populares y la elaboracion de discursos mediticos.

1.1  ldentidad y representacion

Stuart Hall plantea una vision de identidad cultural presentando a esta como una
produccién que nunca esta consumada, entendiéndola como un proceso que se constituye
en la representacion. La identidad cultural, continua Stuart Hall, en Identidad Cultural y
diaspora®, puede ser pensada desde dos aspectos. Por un lado, como una cultura
compartida, refiriéndose aqui a los codigos, culturas y experiencias comunes; y por otro

lado, como una construccion que posee algunos puntos de similitud y algunos puntos de

® Stuart Hall, Cuestiones de Identidad Cultural, Argentina, Amorrortu Editores, 2003.
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diferencia, un vinculo entre pasado y futuro, que se encuentra sometido a constantes

transformaciones.

En este mismo sentido Marc Augé sefiala que la identidad se genera gracias a las
construcciones simbdlicas; y, visualiza la importancia de la presencia del otro. Es asi
como identidad y alteridad son construcciones que se ratifican en su carécter relacional,
afirmando de esta manera la singularidad y la diferencia, por ello desde esta concepcion
necesariamente hablamos de alteridad al referirnos a identidad, dudando de identidades

que puedan ser simples, absolutas o sustanciales.

Augeé tambien hace referencia a la percepcion del tiempo y la relacion de este con el
espacio, es por ello que consideraremos que la identidad adquiere sentido en cuanto se
genera una construccion discursiva. El lector, espectador o hincha participa en el proceso
de produccion de sentido con la elaboracion individualizada que esta realizando y no
como un pasivo receptor. Nos estamos refiriendo entonces al consumo de un “objeto
cultural” lo que implica la relacion de varios codigos que al ser descodificados establecen
algunas significaciones y simbolizaciones que marcan la relacion ideologica de uno con

otro.

La identidad cultural, implica un proceso de construccion permanente que se logra basado
en la consolidacion de signos comunes y en la representacion de estos signos. Asi, la
identidad se constituye en un punto claro de identificacion al momento de realizar la

configuracion de un idolo popular. Este concepto nos permitird comprender la

14



importancia de la representacion y el vinculo existente entre una serie de signos comunes
que son leidos e interpretados a partir de un evento en particular, y revisar la relacion

entre identidad, representacion y signos.

Stuart Hall plantea que hay una serie de sistemas de representacion, lo que nos permite
vincular unos conceptos con otros y crear relaciones complejas entre ellos por la
interpretacién que damos al lenguaje, no Unicamente al lenguaje ordinario sino también,
por ejemplo, a la vestimenta o al uso de accesorios. En el caso de Otilino Tenorio es la
mascara que lleva para festejar los goles o el uso de la camiseta con el nimero “14”. El
lenguaje que utilizamos regularmente, mas alla de ser un medio de comunicacién con el
cual nos comunicamos se convierte en un medio de construccion cultural, a través del

cual la asimilacion de la diferencia permite que nos identifiquemos.

La representacion sera comprendida, entonces, como la produccion de sentido a través
del lenguaje, como aquello que a la vez que habla se levanta en nombre de otra cosa a la
cual simboliza. La representacion se da por un proceso de interpretacion basado en un
conjunto de simbolos comunes permitiéndonos compartir una idea similar, por ello Hall
indica que el sentido no se encuentra en el objeto sino por la representacion, lenguaje,
cddigos conceptuales comunes que lo construyen y producen. Por ello, el sentido no es
inherente al objeto, sino que es el resultado de una serie de practicas que hace que las
cosas signifiquen algo, en el caso de Otilino Tenorio esas practicas son la fiesta en el

estadio, la muchedumbre tras su féretro, la utilizacion de la mascara.
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Garcia Canclini plantea que asi como actda la diferencia para conformar la identidad
también es importante considerar la apropiacion desigual que se realiza de los diferentes
elementos percibidos en el ambito cultural, para combinarlos y transformarlos, por lo que

nos indica que no solo debemos considerar la diferencia sino también la hibridacion.

La identidad es considerada para Garcia Canclini como una construccion que se relata
permanentemente, y de hecho en cada época ha sido de una manera diferente, se vuelve
importante esta consideracion en este momento porque nos permitird comprender la
construccién mediética de las identidades’. En un momento en particular de la historia
los relatos que conformaban esta identidad eran aquello rituales civicos que provenian
muchas veces de discursos politicos, en los cuales la participacion de la radio, tv vy el

cine contribuyeron para organizarlos.

Pero ademas de esto incluyeron en estas narraciones historias de la vida cotidiana de los
héroes, haciendo especial énfasis en los habitos, gustos, modos de hablar o de vestir que
diferenciaban a unos con otros con lo cual también empezaron a acercar distintas
concepciones ofreciendo formas nuevas que posibilitan el trazo de una identidad que esta

en permanente transformacion.

La influencia que los medios de comunicacion han tenido en la conformacion de la
identidad empez6 unificando patrones de consumo que han ido desapareciendo por la

pérdida de importancia de los referentes tradicionales de identidad para establecerse

" Para un detalle mayor revisar la obra de Néstor Garcia Canclini, Consumidores y ciudadanos.: conflictos
multiculturales de la globalizacion, México, Grijalbo, 1995.
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ahora a través de la circulacion simbdlica que establecen las tendencias de la

globalizacion.

En este sentido, esa comprension de identidad que antes formaba parte de los museos
nacionales, hoy se ha trasladado hacia el espacio otorgado por las tecnologias
comunicacionales y la recreacion de ritos populares como los surgidos alrededor del

deporte o de las religiones.

Ahora bien, analicemos la funcion del signo en su relacion con la identidad y la
representacion. Segun Saussure la representacion se comprende como la produccion de
sentido a traves del lenguaje, y el lenguaje es un sistema de signos correlacionados en su
forma e idea. De hecho como veremos mas adelante no existe un vinculo real, sino mas
bien arbitrario entre la relacion de la mascara, el uso que le da Otilino Tenorio y la
interpretacion que de esta hemos realizado. Por lo que se trata de practicas culturales que
tienen sentido en si mismas y que son analizadas posteriormente como signos vinculados

a una serie de creencias y convenciones sociales e ideologias.

Por ello, la conformacion de la identidad tomando como referencia la construccion
cultural de los idolos populares, del espacio mediatico y de los espacios colectivos, opera
mediante diferentes maneras de representacion, diversidad de referentes y asuncion de
roles que se generan de manera heterogénea y que apuestan hacia una temporalidad no
permanente. Existen tres aspectos importantes a considerar pues estos influirdn de igual

manera en la conformacion del idolo: simulacién, enmascaramiento y complicidad. El

17



enmascaramiento marcado claramente por el uso de la mascara tanto por parte de Otilino
como de los hinchas, la complicidad técita encerrada en el festejo y la simulacion dada
alrededor del evento deportivo trasladando temporalmente el espacio de la cancha hacia

el carnaval.

1.1.1 Industria cultural y espectacularizacién

No s6lo la identidad, en este proceso de construccion permanente responde a la dinamica
y l6gica de la comunicacién masiva, puesto que no solo han cambiado los contenidos
que receptamos de los medios sino también la manera en la que percibimos, vemos y
narramos, de esta manera es como las industrias culturales apoyan ese transitar entre real
e imaginario tal como indica Martin Barbero®. Siendo asf, los mitos e idolos se mantienen
vivos en este vértice entre la produccion cultural creativa e imaginada y la razén, en pos
de cubrir esa necesidad de identificacion, de ahi la comprension de las industrias

culturales como instrumentos de identificacién y proyeccion.

Intentaré definir la configuracion cultural que se hace de la identidad teniendo como
referencia los planteamientos realizados por John Thompson, en Los media y la
modernidad, y por Jesis Martin Barbero, en de Los medios a las mediaciones,

caracterizandola por los siguientes aspectos:

8 Jestis Martin Barbero, Industrias culturales: modernidad e identidad, México, 1993.
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e Ruptura del tiempo tradicional, es decir, con el quiebre de la concepcion lineal
de la historia, por el influjo no solo de las tecnologias, se da también el ascenso de

identidades fuera del canon tradicional.

e (Generacion continua de mitos, como una cuestion de supervivencia. Por ello los
mitos populares y la construccion idolatrada de los mismos permiten que éstos
trasciendan. La supervivencia que encierran es de caracter metaférico, es decir, se
requieren relatos miticos que se conviertan en una especie de fuga para los
individuos. Estos mitos se encuentran vinculados con nuestros deseos y miedos,
en esta medida procuran el ensanchamiento de nuestra libertad precisamente por
encontrarse en el limite de lo permitido y de los excesos. Esta generacion de

mitos esta situada en nuestro imaginario colectivo e individual.

e Mediacion por medios, los sujetos encuentran en la prensa escrita un lugar® en el
que la vida se asume como un relato, pues estos implican un tipo de lectura viva
en la cual este nuevo sujeto mediatico se ve relacionado e identificado con las

caracteristicas que lo conforman como un testimonio vivo.

e Accion melodramatica, se muestran tanto sus éxitos como sus desgracias y estos

se convierten en el hilo conductor de la vida del idolo.

® Espacio en el que se configura la identidad
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La identidad, planteada como un proceso de identificacion dado por medio de la
afirmacion de las diferencias, proyectada por la industria cultural habilita la generacion
de espacios de mediaciones. Los medios se convierten, aparentemente, en lo Unico
inmediatamente cercano a los individuos, conformando espacios en su cotidianidad
comprendidos como las claves de lectura propia que utilizan los individuos més alla del

medio mismo.

De esta manera, el proceso de recepcion que ejecutan los individuos, siendo este de
caracter creativo, realiza una produccion e invencion de la vida cotidiana en el ambito
popular. En esta invencion cotidiana que permite asi mismo la construccion del idolo, la
industria cultural cumple un rol definido, puesto que en el proceso de industrializacion en
el que estamos inmersos se suscita la produccion de bienes simbolicos cada vez més
especializados y realizados con la finalidad de hacer una nivelacion cultural de los

diferentes publicos.

Se preocupa de vender tanto la imagen como el imaginario, por ello la pregunta
pertinente que habria que responderse seria: ¢cudl es el imaginario que vende la figura de
Otilino Tenorio?, considerando que “durante el sepelio de Otilino Tenorio centenares de
hinchas portaron las mascaras que hizo famosas el goleador guayaquilefio: las de
Spiderman y las de EI Emelec. Los comerciantes no desaprovecharon la ocasion para

venderlas —a grandes y chicos- a 1 délar*°.

W0“NEGOCIOS: Los comerciantes aprovecharon la ocasién para vender mascaras y refrescos”, en El

Comercio, Quito, 11 de mayo del 2005, p. C-8.
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En el caso de Otilino Tenorio, la industria cultural ha aprovechado la diferencia contada
por medio de la méascara, para de esta manera volver legibles tanto el idolo como el mito
bajo los enunciados aparentemente anénimos de la prensa. Es asi como al comprar la
maéscara de Otilino, no compramos la méscara por si misma sino lo que representa: el

idolo, el carnaval, la afiliacion a un equipo de fatbol, o a Otilino mismo.

La espectacularizaciéon de la cual ha sido objeto Otilino Tenorio, es parte clave para la
comprension del mismo, ya que como Guy Debord indica, en la Sociedad del
Espectaculo®, la sociedad yace sobre un carécter fundamentalmente espectaculista en la
cual, decia él mismo, el fin no existe. Por ello se considera que el espectaculo es la
principal produccion de la sociedad actual. Como podemos revisar en el caso de Otilino,
la muerte del idolo se convierte en un pretexto para continuar con la comercializacion de
los simbolos que lo conformaban.  El espectaculo en la actualidad es considerado como
un instrumento de unificacion, lo sefiala Debord y precisamente permite esta unidad
alrededor de un evento como lo es el espectaculo deportivo, en el cual se da una marcada
relacion social entre los jugadores, los hinchas, la audiencias, los narradores y los

auspiciantes, esta relacion se encuentra guiada por la conformacion de imagenes.

El espectadculo es también una manera de mostrar las cosas, a través de diferentes
mediaciones, por ello mencionabamos antes que esta nueva manera de construir las
historias de vida, se da alrededor de una condicion completamente subjetiva que contiene

a la sociedad sumida en una ensofiacion de una realidad que no existe, pero que se ha

Guy Debor, La sociedad del espectaculo, Champ Libre, 1967, traduccién de Maldeojo para el Archivo
Situacionista Hispano (1998), en http://www.sindominio.net/ash/espect0.htm.
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construido socialmente como fruto de la representacion. Por otro lado, el espectaculo
muestra aquello que se puede hacer pero que no es posible realizarlo, porque se encuentra
en los margenes de lo permitido, por ello tal como lo veremos mas adelante la Fifa no
permite la utilizacion de méscaras en sus eventos deportivos por que le dota al mismo de

un sentido cadtico.

Por otro lado, la lI6gica que abarca a la industria cultural también esta llena de formas
presentadas a manera de relatos, es por ello que la figura de Otilino Tenorio, como
mercancia, es constantemente comercializada permitiendo la constitucion del idolo
popular por la interaccién y la interpelacion que se hace de este subrayando el caracter
activo de los destinatarios que pasan a ser consumidores en tanto se vuelven participes

del mercado simbdlico que esta nueva logica les ha propuesto.

Esta logica se basa en la identificacion, que no hace otra cosa que acompafiar la
configuracion de la identidad, ejecutdndose en la necesidad de mirarse, de mostrarse y ser
mostrado publicamente; en la urgencia de la testimonialidad que no es otra cosa que verse
representado en el relato; y finalmente marcada por el miedo a la pérdida del idolo y al

fracaso.

En este sentido, Carlos Monsivais, sefiala que “los idolos (quienes verdaderamente lo han
sido), mas alla de las promociones eje la industria, provienen de un sélido contrato social
mediante el cual una de las partes accede a interpretar y dotar de moldes clasicos a deseos

y obsesiones. Y la otra parte se compromete a reproducir y desvirtuar creativamente, en
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su esfera de minimo dominio, los modelos que se le ofrecen.”*? Es de esta manera como
actta el proceso de representacion que delineamos mas arriba en el cual estos codigos
culturales comunes con consumidos para construir una identidad particular por ese

vinculo relacional y marcado por un claro rasgo de hibridacion.

Aparentemente, “lo insubordinado” de la puesta en escena de Otilino Tenorio, que puede
ser visto como desorganizacion, es ordenado por la industria cultural una vez que se pone
de manifiesto y se presenta al alcance de diferentes consumidores. En ellos tras la muerte
de su idolo se ha creado la necesidad de mantener un simbolo, o, si se quiere, un
amuleto, con lo cual la mascara seré reproducida como clave de consumo basado en la

percepcion y en el uso de ésta.

1.2 Identidades e idolos populares

La construccion que los medios hacen de los idolos marcan viva relacién tanto con los
juegos del poder como con los intereses simbdlicos, Maria Ximena Avila'® menciona que

la constitucion discursiva del imaginario ofrece a los sujetos representaciones del mundo
que estan dotadas de sentido, y sobre estas se constituyen las identidades colectivas por
medio del reconocimiento y la diferenciacion tanto de las clases como de los grupos

sociales.

2 Carlos Monsivéais presentd este trabajo en Medellin durante el pasado ENCUENTRO

HISPANOAMERICANO DE LA CULTURA La memoria de esta reunion serd publicada proximamente
por el Banco de la Republica.

BMarfa Ximena, Avila Barei, Figuras del otro: formas de la diferencia en la prensa actual argentina, en
Revista Latina de Comunicacion Social, 47, La laguna (Tenerife), en
http//www.ull.es/publicaciones/latina/2002/latina4 7febrero/4712avila.htm.
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Entonces, la construccion del idolo y de nuestra identidad responde a una serie de
referentes de un “querer ser” en los cuales la simulacion, el enmascaramiento y las
complicidades marcan (y se encuentran marcadas por) nuestras relaciones con los otros.
Esta relacion entre la identidad y el idolo popular se da por el reconocimiento de las
muchas caracteristicas presentadas, en las cuales por medio de los rituales particulares, el
pueblo refleja sus creencias, en este juego de construccion identitaria, identidad e idolo

popular tiene urgencia el uno por el otro.

En esta misma construccion que los medios realizan, nuestra identidad también se
caracteriza por una *“adhesion” a lo presentado por dichos medios, siendo estos uno de los
artifices al configurar idolos populares como lo han sido Tito del Salto, Otilino Tenorio,
Julio Jaramillo, La Santa de Nobol, que representan al otro: al diferente, al que esta
marcado, al que posee cualidades o atributos excepcionales; por esta mostracion publica
que realizan los medios se origina el nexo con estos personajes nacidos de los ritos de lo

popular.

1.2.1 ldentidad y fatbol

La preocupacion de estudiar el fatbol no solamente como un evento ludico y de

entretenimiento, radica en conocer e interpretar las multiples funciones sociales que se
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dan alrededor de este, estudios culturales realizados sobre este deporte dan cuenta de su

influencia en los procesos de integracion social.

El futbol ha captado diferentes funciones, una como canal de movilidad afirmando
procesos de socializacion, canalizando valores civicos, rescatando patrones positivos de
conducta que originan la construccion de idolos. En el aspecto economico, somos
testigos de la mercantilizacion de este deporte que empieza a dejar su caracter ludico y de
entretenimiento. El futbol, también es utilizado con la finalidad de encontrar en él
espacios de filiacion nacional y homogenizacion cultural. Y finalmente, el caracter
cultural del fuatbol, que es al cual nos referiremos alrededor del que se muestran
representaciones y formas simbolicas de interpretacion y representacion del mundo,

haciendo visibles las maneras particulares de percibir la vida.

La construccion mediatica que procuran los medios revisa aspectos identitarios que
Valdano los considera diversos “como el territorio, las clases sociales, la diversidad
étnica, el género, las edades, las generaciones.”** Entre esos aspectos considera también
al fatbol, no simplemente como un deporte, sino como el juego mismo que permite que la
cancha sea el lugar sobre el cual las pasiones y las emociones se levantan, por ser este un
espacio de representacion. En este sentido el futbol nos ha permitido reflexionar sobre
nosotros mismos como ciudadanos, como fanaticos, como seguidores de héroes, como

buscadores de idolos.

“Juan Valdano, Identidad y formas de lo ecuatoriano, Quito, Eskeletra, 2005, p. 12.

25



Y es por ello que, Otilino Tenorio como idolo “hijo del fatbol” y de los medios nacié en
medio de un ritual simbdlico alrededor del estadio, por la utilizacién de la méscara, el
baile y la fanfarria, la hinchada'®y la barra no han hecho mas que construir un lazo que
junta a una comunidad. Esta comunidad por momentos se desapega de toda logica, para
que el bullicio y la emocion del momento permitan cantar sus nuevos himnos alrededor

del estadio y cree ahi mismo a sus idolos.

El rol que desempefian el hincha y el espectador son protagdnicos, varias caracteristicas
son atribuibles a los hinchas de las cuales podremos destacar la diferenciacion de
temporalidades y espacios para su aparicion como un rol adquirido y manifestado en ese
espacio en particular, por otro lado, siguiendo lo planteado por Garnica y Salerno'®, el
alentar siempre al equipo, es decir no esperar Unicamente los triunfos sino también
permanecer en los fracasos o en las pérdidas, una demostracion de esto es como se vera la
apotedsica muchedumbre que estuvo en el partido de fatbol que se desarroll6 en honor a
Otilino Tenorio, unos dias después de su muerte, con lo cual se pone de manifiesto otro
rasgo que es la fidelidad del hincha, que significa estar permanentemente en cualquier
cancha alentando al equipo, que implica a su vez “soportar” la presencia del otro, del
contrincante, sin la cual no se realiza el evento deportivo y finalmente portar una

camiseta, gorra, banderas que se erigen como emblemas.

1> José Garnica Zucal y Daniel Salerno, en Estadios, hinchas y rockeros variaciones sobre el aguante,
definen a la hinchada como uno de los nombres nativos con se identifica uno de los grupos organizados de
espectadores que acompafian a sus equipos en un partido de fatbol.

16José Garnica Bucal y Daniel Salerno. Estadios, hinchas y rockeros variaciones sobre el aguante en Pablo
Alabarces, Futbologias: futbol, identidad y violencia en América Latina. Clacso, Buenos Aires, 2003.
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Es por esto que el rol que tiene el hincha cada vez se vuelve mas visible y mas
protagonico, tanto como el que tiene el futbolista. EI espectador en cambio, es un
personaje que solamente esta ahi contagiado momentaneamente por la presion del grupo,
pero una vez que termina el partido deja completamente esa pasion que lo arrastrd

temporalmente.

Otilino Tenorio expresa perfectamente la relacion intensa entre hincha e idolo marcada
gracias al espectacular despliegue de los medios de comunicacion y de la industria
cultural. De esta manera se le levantd6 metaféricamente un “altar” construido con cada
uno de los simbolos que lo representan como son la camiseta de su equipo (Emelec), la
maéscara (de Spiderman), su gesto infantil, su emotividad y su juego, lo que lo acercaba
cada vez més al rito popular que dijimos anteriormente se crea alrededor del idolo en el

gue se conjugan sus fieles y el culto.

La identidad no es una caracteristica que esta terminada sino que se hace
permanentemente, y este hacerse otorga diferentes sentidos y surge de las relaciones con
el otro, se logra en los espacios colectivos pues los individuos otorgan sentidos nuevos; se
da también, a través de los medios de comunicacién y por la influencia del mercado que

vende imagenes y ayuda a generar imaginarios.
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1.3 Nuevos mitos, nuevos idolos.

"En el Play Land Park le compré la mascara a mi hijo.

Un dia se la pedi prestada para celebrar si marcaba un gol.

En un principio me daba recelo ponérmela, pero luego se convirtié en
mi amuleto de la buena suerte™...

Otilino Tenorio

Desde las ciencias sociales se ha considerado al término idolo de diferentes maneras
desde hace mucho tiempo. En 1490 Alonso de Palencia, en Universal, menciona que el
idolo es una estatua hecha con forma humana y tenida por cosa sacra; refiere asi mismo
gue toma el nombre de dolo que es engafio, porque el diablo engafiosamente indujo que

se honre dicha figura.'’

Otra referencia del vocablo idolo lo tenemos de Sebastidn de Covarrubias, que relaciona
idolum con simulacrum e imago; y, por supuesto con estatua, la cual se venera por
semejanza de algun dios falso, de aqui que se le asocie también con idolatria. Pero una
conceptualizacion tomada de diccionarios de ciencias humanas dice del idolo una

representacion plastica de una divinidad.'®

YGisela Canepa Koch, Maéscaras, Tradicion e identidad en los andes, la fiesta de la virgen del Carmen,
en http://www.comunidadandina.org/BDA/docs/PE-CA-0005.pdf.

'8_ouis Marie Morfaux, Diccionario de Ciencias Humanas, Barcelona, Edic. Grijalbo / Referencia, 1985,
p. 163.

28



Hoy, hablamos de idolos conformados por los medios de comunicacion (medios
impresos, televisivos o radiales) y por los espacios cotidianos, los cuales progresivamente
se han convertido en un modelo a seguir acercandose a aquellos hombres comunes que
logran sus hazafias en la cotidianidad y cuyos actos son reproducidos una infinidad de
ocasiones por cualquier medio de comunicacion, siendo ésta reproduccion la que media

entre el idolo y sus logros™.

Por ello actualmente los idolos, ademas de provenir de las promociones de la industria,
provienen del espacio cotidiano en el cual el pueblo interpreta sus acciones, esta
interpretacion se logra mediante la recreacion de suefios, deseos y obsesiones que recaen

sobre el idolo, sus practicas y estilos de vida.

En nuestro pais, como se ha dicho antes, uno de estos espacios de interpretacion es el
deporte y particularmente el fatbol, espacio en el cual se concentran nuestros “nuevos
idolos”, ya que la cancha atesora en si todas las sensaciones, las multiples personalidades,
los excesos justificados, el carnaval, el baile y la fiesta. El fatbol ha generado nuevas
concepciones de unién nacional, con distintas percepciones de un mismo hecho, las
mismas que pueden cambiar en cualquier momento y por ello la diversidad de usos que

117514

puede implicar son sumamente altos, por ejemplo lo ocurrido con un grito: “si, se

9 Tal es el caso de lo ocurrido con la Seleccién Ecuatoriana de Fatbol, que tras su regreso luego de una
participacion exitosa en el Mundial de Futbol Alemania 2006, fue recibida por la ciudadania como un
agradecimiento por la representacion dada.
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1,20

puede De ahi que, la vida cotidiana se convierte en una extensa cancha en la cual se

erigen nuestros idolos y donde nuestros suefios se realizan.

De esta manera, estos nuevos idolos, como objetos culturales, re contextualizan y re
significan los patrones que se le ofrecen, tal es el caso de Otilino Tenorio al utilizar una
méscara para festejar sus goles’. Re contextualizan en el sentido de utilizar los patrones
en distintos momentos y de maneras no previstas; y los re significan con sus mismos
actos si se quiere transformando e irrumpiendo esos modelos entregados, como si todo lo
que se encuentra en el reino del orden fuera trastocado cuando los usos populares de estos

le atribuyen caracteristicas que de otra manera no fueran posibles.

Por ello, para comprender la construccion mediatica que se da entorno a los idolos se
debe tomar en cuenta la configuracion del personaje, sus aspectos caracteristicamente
particulares, la formacion del otro en si mismo, y por ultimo el carnaval en la cancha.

En este sentido, el futbolista es parte de una mitologia nueva, proponiendo un orden
distinto en las relaciones establecidas entre los medios y la identidad, compartiendo asi
plenamente con la comunidad que le dota con un sentido nuevo, pues los mitos

indudablemente cuentan una historia nueva.

El vocablo mito procede igualmente del griego mitos: habla, relato, leyenda, no en vano

el mito, una construccién del mundo griego, era considerado como una forma de

2 Grito que supera las barreras del deporte y las fronteras para convertirse en la voz eco de migrantes
latinos en Estados Unidos, esto determina que aunque pueden existir frases nacidas alrededor del ftbol
estas poco a poco van ganando espacio en otros &mbitos de la sociedad.

2 Aunque el reglamento de la FIFA no prohibe la utilizacién de accesorios por parte de los jugadores
aconsejan no hacerlo para no caotizar los eventos.
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manifestar ciertas verdades y visiones, que van mas alla de la razén y de lo opinable.

Aristételes definia al ser humano como philomythés, es decir, «xamante de los mitos».

El ser humano como amante de los mitos, tiene la capacidad de intervenir en el transcurso
de los acontecimientos a través de los medios de produccion y por la transmision de
formas simbodlicas, creando lo que llamaré relatos fabulosos. Ese relato fabuloso que se
genera a partir de los medios, es consumido constantemente y a través del tiempo como
una historia real e inagotable. Lo que implica que la posibilidad de consumirlo lo re
fabrica permanentemente logrando como se ha dicho que el mito no termine en si mismo.
Por ello, la construccion del mito que hacen los medios, parte de una imagen que se
rehace constantemente, provocando que el consumo que se hace del mito no termine con
él, pues en este proceso se involucran los medios de comunicacion como parte de la

industria cultural.

Roland Barthes, en su obra Mitologias, ha descrito el modo en que se generan los mitos al
dotar de significados cuyas connotaciones son diferentes, es decir atribuyéndoles

significados que no le son inherentes, como un meta relato.

El idolo, en cambio, es un sujeto mitificado, en el que las cualidades que lo vuelven
atrayente se han exagerado hasta el extremo. La relacion entre idolo y mito permite la
identificacion de este ultimo con lo popular, por ello mas adelante se considerara la
manera como se construyo discursivamente a Otilino Tenorio en los medios de

comunicacion.
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La figura de Otilino Tenorio logré un muy alto grado de identificacion con la audiencia,
con los fanaticos, quizas entre otras cosas por el jugueteo y el carnaval que inventaba, en
el que lucia una méscara cada vez que hacia un gol. Con esta particularidad logré
insertarse e identificarse con el publico, pues encarnaba en si mismo al idolo que ya
formaba parte del imaginario, por la utilizacion de la mascara de Spiderman, que ya era

consumida como producto de la industria cultural del cine.

1.3.1 Juegos y Mascaras

La mascara concentra inagotables valores en las creencias y sentimientos comunes a los
cuales se pueden afiadir ideales colectivos que se re significan y re contextualizan, pues la
méscara ha cambiado de apariencia protegiendo una identidad®. La resignificacion de la
mascara se da mediante un proceso en el cual el colectivo asigna nuevos significados, los
cuales provienen de sus experiencias, valores o creencias; en tanto que, la re
contextualizacion de la mascara se da en el sentido de que al salir del contexto mismo en
el cual fue creada es usada en otros espacios y refiere a sus vez otras creencias, por ello

estos dos son procesos entrelazados.

Debido a la resignificacion de este objeto cultural, la funcion que ésta ha tenido ha sido
multiple, por lo que han existido mascaras magicas, rituales, guerreras, teatrales,

carnavalescas, etc., de estas han quedado el antifaz y la mascara del carnaval dice

“Roger Callois, Los juegos y los hombres, La méscara y el vértigo, México, Fondo de Cultura Econdmica,
1986, p. 217.
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Caillois®.

Existe la utilizacion de la mascara en algunos deportes como parte de su indumentaria,
sin embargo, Otilino Tenorio, popular jugador de fatbol ecuatoriano, la incorporé como
parte de su celebracion para expresar la felicidad por un gol marcado. Otra actividad
deportiva en la cual también algunos jugadores han cubierto su rostro es en la lucha libre,

es por ello que eshozaremos una comparacion entre estos dos deportes.

La lucha libre es un deporte que se caracteriza por gestos, actitudes y mimicas que se ha
arraigado en lavida de la sociedad, tal es el caso de la sociedad mexicana con la lucha
libre como en la sociedad ecuatoriana con el futbol; existe entre estos dos deportes una
similitud por la magnitud de la simbolizacién que adquieren los nombres de sus
participantes y el uso de determinados accesorios (como la mascara y la camiseta,
respectivamente) para eternizarse o mitificarse. De igual manera el orden simbdlico
superior no es el protagonizado unicamente por los luchadores o por los futbolistas, sino

por una serie de dispositivos formales e informales que permiten su desarrollo.

Por un lado tenemos los elementos que permiten que estos deportes circulen y por otro
lado tenemos una serie de realidades convergentes: jugador-luchador, hincha-espectador,
alianzas y oposiciones entre barras y equipos, deporte-espectaculo, esta es la lucha de
orden simbdlico que se desarrolla alrededor de estos dos eventos aparentemente

diferentes.  Otro aspecto que tiene singular relevancia es la relacion entre los

*Roger Callois, Los juegos y los hombres, La mascara y el vértigo, México, Fondo de Cultura Econdmica,
1986, p. 217.
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contrincantes, equipos o luchadores y sus aficionados, en estos dos acontecimientos es el

espectador quien dirime también en los resultados.

El uso inesperado de la méscara en el caso del fatbol y cifrado ya en el caso de la lucha
libre, posee un cargamento alegodrico de la realidad, llevando a la idolatria o al éxito, en el
caso de la lucha libre, cuando dos luchadores se enfrentan el vencedor entra en posesion
de la méascara de su contrario, en el caso del uso dado por Otilino Tenorio, el ganador

muestra su mascara. En ambos casos la posesion de la mascara significa poder.

La mascara que utiliza Otilino pasa por distintos momentos, y puede ser leida e
interpretada de muchisimas maneras, pues, volviendo a Caillois, “la mascara (los) libera

ostensiblemente de las presiones que la sociedad hace pesar”®*

sobre quienes las portan;
por un lado, esta mascara puede significar el retorno a la nifiez, por el caracter ludico de
la misma; la influencia de la industria cultural, por la pelicula Spiderman y las tiras
cémicas que de esta se han generado; la asuncion de un idolo, pues como se verd méas
adelante cada vez que Otilino lucia una mascara, era un nuevo personaje quien aparecia
en los estadios; y el réquiem por el adios, cuando Jaime Ivan Kaviedes, jugador del
seleccionado ecuatoriano, en la anotacion del tercer gol en el partido mundialista jugado

contra Costa Rica, en el mundial de fatbol 2006, quien saco la méscara de su amigo para

festejar juntos el gol.

24Roger Callois, Los juegos y los hombres, La méascaray el vértigo, México, Fondo de Cultura
Econdmica, 1986, p. 218.
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Esto deviene en la re semantizacion de la mascara de Spiderman que los individuos
realizan cuando interpretan y dan otros sentidos a este objeto, lo que constituye un
proceso subjetivo de re significacion y recontextualizacién al que se hizo referencia mas
arriba. Acercandonos a ese proceso hibrido de construccion de la identidad puesto que el
uso fronterizo que le da Otilino Tenorio, lo que impide asirlo dentro de una categoria o

una clasificacion.

La méscara entonces da paso a la desmesura, muestra una sociedad que disfraza y
muestra también una sociedad que proclama dice Caillois, en la obra ya citada, y abre
también las barreras de los limites haciendo explicitos los patrones que conforman el

espacio cotidiano.

Este proceso subjetivo da paso a la estructura melodramatica que Oti le imponia en sus 5
minutos de gloria tras el gol marcandola con sentimientos y expresiones, como la risa que
despertaba en cada uno de sus fanaticos, y el amor hacia su pequefio hijo a quien le pedia

prestada su méscara, dando lugar a un solo personaje: el idolo.

De alli, que esta resignificacion de la mascara una vez presentada en la industria cultural
y ahora como uso cotidiano se da debido a como indica Martin Barbero “si se simboliza
no es por la tramposa operacion del mercado” sino por que a su vez posibilita un
proceso que Rossana Reguillo lo llama “dramatizacién de identidad” cuyo planteamiento
central se fundamenta en la necesidad de mostrar la identidad para hacerse real. Es por

ello que el melodrama que se desarrollaba alrededor de Otilino muestra una identidad que

»Rosana Reguillo, Emergencia de culturas juveniles, Bogota, Ed. Norma, 2000, p. 98.
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existe en cuanto es publica, en cuanto es narrada, pues de esta manera forma finalmente

parte de la cotidianidad.

La méscara que utiliza Otilino se convierte ademas en el fetiche por medio del cual logra
identificarse con los otros, este fetiche que es un objeto que representa o simboliza otra
cosa”® permite que el mito construido alrededor de Otilino se mantenga como un relato
mas. Continlda Lucia Etxabarria, indicando que “el fenémeno fetichista como patron
simbolico de la representacion de la realidad es una de las caracteristicas mas definitorias

de la sociedad en la que vivimos”?’

La maéscara que Otilino ha utilizado se presenta como una estrategia que, hoy después de
su muerte, sustituye su ausencia dejando de lado la invisibilidad en la cual su muerte lo
dejo, aun cuando el roce provocado por su presencia y uso nos recuerde constantemente

la ausencia del idolo.

De esta manera, podemos concluir diciendo que la construccion del idolo sucede por la
representacion y en la diferencia. Se da por adhesion a las posiciones subjetivas que
Hall® sefiala como parte de la identidad; estos puntos de adhesion podran ser el rito, los
canticos, la mascara o el numero 14 que lucia Otilino en su camiseta. Siendo asi este
fetiche que es la mascara convierte en exterioridad aquello que se encuentra en el deseo y

que vimos es contado como mito.

% ucia Etxabarria y Sonia NGfiez, En brazos de la mujer fetiche, Espafia, Edic. Destino, 2003, p. 25.
" _ucia Etxabarria y Sonia NGfiez, En brazos de la mujer fetiche, Espafia, Edic. Destino, 2003, p. 31.
% Stuart Hall, Cuestiones de Identidad Cultural, Amorrortu Editores, 2003,
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1.4 Discursos mediaticos

Discurso es todo lo que se dice y no Gnicamente de manera verbal®

, comprende un todo
que retne en si lo que se dice y la manera como se lo dice; y sostienen Mata y Scarafia®
que de acuerdo a la manera como se integren los elementos que conforman un discurso
(receptores, mensajes, emisores) podemos discriminar distintos tipos de este. Por ello
precisan estas autoras en decir que “discurso es un espacio donde se construye una

relacion de intercambio entre sujetos™®*

Entenderemos, entonces, por discurso mediatico todo lo que los medios dicen, por
supuesto cada medio (radio, prensa, television) tendra unos elementos particulares que lo

distinguira de los otros, pero sobre todo, estas particularidades se fundaran sobre aquellos

elementos que en unos casos seran privilegiados por un medio y en otros no.

1.4.1 Elementos relevantes en el discurso mediatico impreso

1.4.1.1 Las imagenes y los textos

®Maria Cristina Mata y Scarafia, Silvia, Lo que dicen las radios, Asociacion Latinoamericana de
Educacion Radiofénica, Quito, 1993, p. 23.

% Maria Cristina Mata y Scarafia, Silvia, Lo que dicen las radios, Asociacién Latinoamericana de
Educacién Radiofdnica, Quito, 1993.

¥ Maria Cristina Mata y Scarafia, Silvia, Lo que dicen las radios, Asociacion Latinoamericana de
Educacién Radiofénica, Quito, 1993, p. 24.
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Los elementos que conforman el discurso mediatico impreso son de dos tipos
principalmente: linglisticos e iconicos. Estos dos se vinculan por los géneros que lo

componen, que pueden ser informativos, dramaticos, narrativos, periodisticos.

Los elementos linguisticos conformados por las palabras hacen referencia también a los
adjetivos y sustantivos que forman parte de este tipo de discurso. Mientras que los
elementos icénicos hacen referencia a las imagenes que acompafan al texto, con relacion
a esto Augé menciona que se encuentra una sobre valoracion de la imagen, pues existe la
impresion de que hay que pasar por la imagen para ser. Esta cultura visual permite asi
mismo un alto margen de perdurabilidad de los eventos puesto que esté dirigida hacia los
sentidos abriendo lineas de continuidad y cambio dentro del espacio estético que
conforma. continuidad, asi como cambios y rupturas, en la persistencia de este espacio

estético

Esta época en la cual se ha privilegiado a la cultura visual, multiplicando las imagenes
posibles asi como también los espacios identitarios, permite que la mayoria de nosotros
reconozcamos continuamente a gente que no conocemos y esto ocurre por la relacion que
mantenemos actualmente con la imagen. La imagen se presenta como una posibilidad de
construccion identitaria que visibiliza y nombra el mundo, pues detrds de esta se

construye un imaginario.
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1.4.1.2 Acontecimientos y noticiabilidad.

Parte de la opinion popular radica en la consideracion de que aquello que no estéa en los
medios de comunicacion simplemente no existe, Morin sefiala que el acontecimiento es
un hecho que irrumpe en el sistema social, como una informacion nueva que concentra
una serie de principios, de los cuales resaltaré que “el acontecimiento, desde el punto de
vista socioldgico, es todo lo que no estd inscrito en las regularidades estadisticas. El
acontecimiento es, por principio, desestructurante.”®* El entorno social esta plagado de
construcciones de la realidad, siendo asi, el acontecimiento hecho noticia permitiria una

construccion social nueva la cual podréa es recreada por los medios de comunicacion.

De la seleccion de datos surgidos de varios acontecimientos de los cuales se considerara
si tienen el grado o la valia de noticia y de las fuentes que el medio elija se produce la
noticia; este transito de acontecimiento a noticia considera las expectativas sociales, el

reconocimiento y el valor informativo, dando origen al proceso de noticiabilidad.

El proceso de noticiabilidad se encuentra marcado porque un hecho noticioso guarda una
relacion entre la cultura y un momento historico determinado, ademas por el contrato de
lectura existente con el puablico, asi lo sefiala Martini en Periodismo, noticia y
noticiabilidad, e inclusive nos indica que los criterios de noticiabilidad varian de un
medio a otro pues no se trata de un proceso rigido sino de una serie de valores los que se

pueden originar de acuerdo a los efectos o a las cualidades.

¥ Miguel Rodrigo Alsina, La construccién de la noticia, Buenos Aires, Paids, 1996, p. 185.
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Segun los efectos que puede tener un acontecimiento los valores que se consideran son:
primicia, originalidad, ineditismo, evolucion, magnitud, jerarquia; por otro lado, de
acuerdo las cualidades que este acontecimiento tiene se puede considerar la credibilidad,
periodicidad, brevedad. Como veremos en este objeto de estudio no todos estos valores
aparecen pues no todos son necesarios para que un acontecimiento se convierta en

noticia.

Es importante ahora considerar algunas definiciones de noticia entre ellas la que Stella
Martini plantea: “la noticia es la divulgacion de un suceso (definicién que abarca todo

tipo de noticias)”®

, sin embargo la definicion planteada por Miguel Rodrigo Alsina
proporciona un valor especial al tratamiento propuesto: “Noticia es una representacion
social de la realidad cotidiana producida institucionalmente, que se manifiesta en la

construccién de un mundo posible™.

Los discursos mediaticos reelaboran el caracter simbdlico de la vida social, el contenido y
la informacion simbdlicas reestructurando las relaciones con los otros y con nosotros
mismos. “En la relacion singular que reune a la noticia de los medios, la opinion publica
y los imaginarios sociales, el sentido que los individuos conceden a la noticia se
construye de diversas formas, muchas de ellas contradictorias, en general nunca
lineales™. Gracias a la utilizacion de los medios de comunicacién los individuos

fabricamos tramas de significado, es decir, le otorgamos una cantidad de sentidos a un

% Stella Martini, Periodismo, noticia y noticiabilidad, Colombia, Grupo Editorial Norma, 2000, p. 32.
¥ Miguel Rodrigo Alsina, La construccion de la noticia, Buenos Aires, Paid6s, 1996, p. 185.
% Stella Martini, Periodismo, noticia y noticiabilidad, Colombia, Grupo Editorial Norma, 2000, p. 23.
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acontecimiento que supera el hecho noticioso, y que deviene posteriormente en consumo

personal.

La circulacion de la noticia permite que se creen amplias zonas que comparten un
conocimiento comun de la realidad y que por medio del discurso aportan criterios para la
creacion de un imaginario colectivo que permite la identificacion e identidad, Alsina

recoge tres funciones relevantes de la noticia en el aspecto social:

e Construccion selectiva social
e Figuracion de la pluralidad social

e Produccion del consenso

Estas tres funciones han sido recuperadas en este trabajo pues permiten también clarificar
la relacion entre acontecimiento y noticia, pues ambos admiten una construccion social en

funcion de una pluralidad social.

Siendo muchos los discursos escritos que se han hecho de Otilino después de su muerte
aqui recogeré algunos, en los cuales se mirara, como se ha dicho, el componente
linglistico que mediante adjetivaciones o sustantivos cualifican a la figura de Otilino
Tenorio, esto como parte de la construccidn discursiva que cada medio ha realizado

alrededor de una construccion espectacular y melodramatica,
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1.4.2 Los medios como generadores de idolos.

De manera sencilla, podria decirse que un medio de comunicacion hace referencia
siempre a un actor, a una funcién, a una cualidad y a un aspecto para hacer noticia. Ahora
bien: ¢como se construye un idolo en los medios de comunicacion?, es ésta la pregunta
central de la investigacion. Los medios de comunicacion masivos, como la television, la
radio y la prensa, difunden normas y tendencias culturales, y tienen una enorme
influencia en las percepciones y opiniones del publico. Ya que, por estas influencias se

desarrolla también la representacion y la resignificacion de los sucesos.

Algunos autores han sostenido que la representacion es el resultado de la proyeccion de
patrones y arquetipos en el inconsciente colectivo. EI inconsciente colectivo es una
“herencia espiritual de la evolucion del género humano que renace en cada estructura

individual.”®

Por ello se conforman como narraciones que permitiran comprender la
vida individual y cultural de una sociedad. Espacios amplios en algiin medio o paginas
centrales en los diarios, nos hablan de aquello que podra constituirse en un referente de

dichas narraciones obteniendo de esta manera la aprobacion de unos y la desaprobacion

de otros.

Deciamos que, un proceso importante al hablar de la identidad, es considerar que la
identidad nos remite a la relacion con el otro y por ello es importante el vinculo con la

comunicacién y con los medios, pues ambos son las dimensiones constitutivas de las

%|_ouis Marie Morfaux, Diccionario de Ciencias Humanas, Barcelona, Ediciones Grijalbo / Referencia,
1985, p. 169.
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culturas. Los medios nos acercan en nuestra cotidianidad al “otro” y sobre ese otro
construimos el idolo, la estrella, el politico, el beato, etc. Como se ha dicho, la identidad
se encuentra cruzada por los medios y los espacios colectivos, ambos tienden a la
identificacion que permite el reconocimiento, como diria Freud, en la identificacion

existe “la primera expresion de un lazo emocional con otra persona”.

Esta necesidad del otro permite que se esclarezca el nexo entre identidad vy
transformaciones culturales, pues de estas resulta la generacion de los idolos.
“Comprender las transformaciones culturales implica entonces dejar de pensar la cultura
como mero contenido de los medios y empezar a pensarla como proceso de comunicacion
regulado a un mismo tiempo por dos ldgicas: la de las formas o matrices simbdlicos y la
de los formatos industriales™’ Pues como indica Martin Barbero la comunicacién, sus

dinamicas propias y sus mediaciones no son ajenas al proceso cultural.

La emotividad propia de Otilino Tenorio dice mucho a la hora de constituirse como un
idolo, pues no hablamos de un ser insensible con habilidades increibles, hablamos de
alguien como nosotros, que lloraba por casi todo como declaran quienes lo conocian,
pues su frase favorita fue “Yo lloro”, y asi comentan: “Oti lloraba por casi todo, la
emotividad lo inundaba al hacer un gol, al quedarse banqueado, al cubrir su rostro con la

38

mascara Alguien que como otros idolos populares gestionaba su accionar alrededor

del espectaculo y la fiesta.

¥ Jeslis Martin Barbero, Industrias culturales: modernidad e identidad, México, 1993, p. 9.
% «|_loraba por todo... ahora lloramos por éI”, en El Comercio, Quito, 09 de mayo del 2005, p. C-3.
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El idolo popular se caracteriza por que surge ahora desde los medios de comunicacion,
por la reproduccion permanente que estos realizan y por la identificacion y el
reconocimiento que tenemos en relacion a estos. Permitiendo de esta manera la
generacion permanente de mitos, en los cuales la utilizacion de determinadas formas
como la méascara permite re contextualizar y re significar otorgando sentidos nuevos a las

relaciones entre idolo popular y espacios mediaticos.
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Capitulo/ |l

2. Atavios de OTIGOL

La vivencia cotidiana de la dicotomia entre lo publico y lo privado, entre el espacio
propio, el de los otros y el que se conforma en el nosotros, es lleno tanto con la presencia
real como con la presencia simbdlica con las cuales se generan espacios que propician
diversos tipos de comportamientos, tal como los comportamientos que se desarrollan
entorno a un estadio en un partido de futbol, los mismos que permiten que una cantidad

considerable de personas se sienta identificada.

Es por ello que la dicotomia planteada se ve cruzada por dos aspectos, por un lado la
interaccién social y por otro la informacion que se ofrece hacia el receptor-espectador-
hincha, en esta relacion el sentido de privacidad muta completamente puesto que la
mediatizacion pone en escena aspectos diferentes. En el caso de la puesta en escena de
Otilino Tenorio, se consideran dos aspectos a reflexionar en cuanto a la performatividad,
por un lado el acceso visual a la figura del idolo; y por otro lado, la exposicién visual, es

decir el exteriorizarse a la vida de otras personas.

Por ello la concepcion de la méascara y del uniforme es de marcada importancia, pues

estos se convierten en los objetos vinculantes con un ritual que encuentra su maxima
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expresion en el momento del gol construyendo finalmente como idolo a Otilino Tenorio.
Con la finalidad de enmarcar referencialmente a la figura que se analizaré se esboza una
construccion biogréfica de Otilino y se circunscribiran las narrativas que han erigido a

este idolo popular

Muchos representantes de la cultura popular han utilizado méscaras y vestimentas propias
como atractivos particulares que muestran y a la vez esconden, la conformacion de
algunos de estos idolos esta vinculada con la manera en la que este busca un marco de

equidad y justicia.

De entre algunos representantes del cine que forman parte del imaginario popular, que
han realizado actos heroicos detras de una mascara podemos considerar a los siguientes:
Batman, uno de los héroes urbanos enmascarados que lucha contra los malvados en las
noches; El Zorro, es un personaje que sin su mascara aparece como frivolo en tanto que
al lucir su antifaz cobra un sentido claramente viril y de justiciero a favor de los menos
favorecidos. El Llanero Solitario, es otro personaje que busca hacer justicia en el oeste
americano. La Mascara, que narra el transitar de la identidad de un cajero bancario hacia
un hiperactivo personaje que adquiere una serie de poderes al utilizar una méascara. El
Santo, que encarna en si valores y sentimientos de justicia de los marginados sociales,

que traslada su historia logrando el éxito y la fama en la arena de las luchas libres.

El hombre arafia, de quien toma la mascara Otilino para lucirla, no de color rojo sino
amarilla, azul o plateada, es el personaje que igualmente a través del uso de la mascara

justifica sus actos con la finalidad de garantizar la justicia, como una réplica de estos
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héroes del espacio cinematografico, ahora como parte de un espectaculo deportivo. Se ha
considerado citar algunos de los personajes enmascarados y disfrazados que han sido
parte de historietas, puesto que los relatos a los cuales se refieren permiten visualizar una
imagen de héroe no Unicamente como un estereotipo sino como un cumulo de
significados, esto debido a que el héroe de la cultura popular sufre las mismas ansiedades
e incertidumbres que quienes los miran, finalmente es importante recalcar que la
construccion de cada una de estas historietas presenta un discurso paralelo de caracter

grafico que complementa el mensaje lingiistico otorgando continuidad a la narracion.

Ademas de esto, el uso de la méscara sitda al héroe en un marco de clandestinidad, esta
juega el papel principal en la indumentaria de este futbolista, por ello como
menciondbamos mas arriba en el caso de Otilino Tenorio, esta se constituye finalmente
en su unico atavio para reflejar un hecho de “heroicidad”. Este hecho de heroicidad se ve
traducido en el triunfo en la cancha de un equipo conformado por once jugadores sobre
otro equipo con igual nimero de contendientes por la anotacion de un gol, en estos
eventos existen dos momentos que son inolvidables por un lado la gestualidad
demostrada por el anotador de la diferencia y por otro la euforia de la hinchada que vive
ese momento alentador, y en este caso en particular la mascara como hemos venido
mencionando se convierte en el auténtico rostro de Otilino, en el gesto capturado que se

presenta como un enclave entre ruptura y continuidad, entre orden y caos.

En este sentido el futbol ha permitido que se cree inclusive un imaginario de pais, cuando
este se encuentra vaciado de referentes, la participacion en un evento deportivo levanta a

una comunidad gracias a los discursos que plantean los medios de comunicacion
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alrededor del mismo, en los cuales las hazafias del deportista son narradas como rituales

que movilizan al lector-espectador-hincha generando un alto grado de identificacion.

De esta manera nos acercamos a la nocion de performatividad, “something “is” a
performance when historical and social context, convention, usage, and traditions it is.
Rituals, play and games, and the roles of every life are performances because convention,
context, usage, and tradition say so. One cannot determine what “is” a performance
without referring to specific cultural circumstances. There is nothing inherent in an action
in itself that makes it a performance or disqualifies it form being a performance™®. La
performatividad es ese aspecto del discurso que tiene la capacidad para producir lo que
nombra. Y considerando también los aportes con los cuales se comprende a esta como un
mecanismo de defensa a través del cual se da una instauracion de nuevos sentidos, como
aquel ritual en el cual el disfraz utilizado forma parte de la narracion vuelta teatralidad. Si
consideramos al uniforme como disfraz es importante suponer que al igual que el uso que
le da Otilino a la mascara, la comprension de este no pretende ocultar la identidad sino

ser otro, por ello el disfraz se convierte en un instrumento de juego.

Hemos considerado tratar la performatividad pues es en el cuerpo de Otilino Tenorio,
sobre el cual se levanta un campo de batalla diferente al que se libra en el area de juego
de un deporte como lo es el futbol, constituyéndose en aquel espacio a través del cual se

ha construido una serie de nuevas subjetividades gracias a la utilizacion de diferentes

*Richard Schechener, Performance Studies, an Introduction, New York, Routledge Taylor & Francis
Group, 2002. Algo es performance cuando la tradicion, el uso, la convencidn y los contextos historicos y
sociales asi lo indican. Rituales, juegos y roles de la vida diaria son preformativos. Uno no puede
determinar que es un performance sin referirnos a circunstancias especificas. No existe nada inherente a
una accién en si misma que la haga un performance o la descalifique como tal. (la traduccion es personal)
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indumentarias como lo son la méascara y la camiseta, con los cuales ha transgredido

algunas practicas que conforman la identidad.

Podriamos abordar el tema del uso de esta indumentaria como estrategia de resistencia
frente a la visibilidad de la cual es objeto este idolo, como sefialdbamos mas arriba a esta
doble arista entre acceso y exposicion visual, en los cuales es notorio el carécter
performativo de la imagen que se basa actualmente en la caracterizaciébn mediatica
generada alrededor de un evento convirtiéndose en aquel pretexto para contar a través de
los medios de comunicacion una serie de momentos que de no ser descritos de esta
manera no serian visibles e incluso dejarian de existir. En este proceso narrativo, no
existe una historia concluida sino se va generando paulatinamente pues el carécter

performativo se caracteriza por la ejecucion continua de diferentes acciones.

El carnaval se ha caracterizado por ser una celebracion popular que ha estado establecida
como el momento en el cual existe un quiebre entre el orden social y el orden espiritual
ordinario, en el cual se ridiculiza al poder y se enaltece lo popular, se presenta como un
momento de excesos ya que después se vivencia habitualmente un ciclo de penitencia. El
uso de la mascara que le dio Otilino Tenorio, marca espectaculo carnavalesco en la
cancha por el cual es recordado, en esta celebracion en particular que nos ofrece Otilino,
la penitencia purificatoria es inicial, los momentos previos a la anotacién del gol permiten
que se purguen los excesos venideros y la expiacion se vive a través de la realizacion del
gol abriendo la posibilidad a momentos de saciedad traducidos en el baile en la cancha y

la puesta en escena de la mascara.
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Es claro que existe un vinculo entre la imagen y la memoria, siendo asi que al recordar la
vida de Otilino Tenorio, pareceria que estamos viendo una novela (realizada por los
medios de comunicacion) de carécter testimonial en la que el yo ausente nos narra lo
sucedido, y que mas alla de su corporeidad el uniforme, tomado como un disfraz, que

condensa el caracter idolatra permite la dilatacion del melodrama.

El deporte concentra en si un contenido, como hemos indicado antes, mitico y de caracter
ritual, en este el uniforme que porta el futbolista permite que el individuo se transforme
para representar a un personaje logrando mimetizar una serie de sensaciones que lleva a
los espectadores a encontrar una relacion en los aspectos emocionales y sensoriales. El
carécter simbolico del uniforme como disfraz distingue a la figura del jugador en su vida

cotidiana del momento en el cual es glorificado por las hazafas realizadas en la cancha.

Toda la construccion identitaria del jugador permite una mutacién del personaje, en el
cual al salir a la cancha este cambia de nombre, es lleno de apelativos sea por su caracter,
su emocion o su fuerza; y por otro lado, se somete a prestar su cuerpo para que los
espectadores e hinchas vivan la ilusién que los ha llevado al estadio, como parte de esta
ilusion se encuentra el uso de un uniforme, el cual es utilizado también por los fanaticos

permitiendo de esta manera vivenciar un metamorfosis simbdlica.
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2.1Narrativas biograficas

Es importante considerar el vinculo que existe entre el sujeto, en este caso Otilino
Tenorio con los signos existentes que marcan la relacion tendiente entre los medios de
comunicacién y la representacion surgida por la asimilacion de los mensajes que
recibimos, considerando a estos como signos que son llenos con las intervenciones

narrativas que se generan en los diferentes espacios, para finalmente producir sentido.

Es por ello que se ha considerado en esta construccion mediatica del idolo popular a los
receptores-espectadores-hinchas como protagonistas claves dentro de la narracion de los
hechos. Aqui es imperante considerar que estos comparten una serie de referentes

simbolicos permitiendo que exista una sensacion de pertenencia.

Se vuelven entonces importantes las construcciones mediaticas que se realizaron,
considerando los cambios que han enfrentado los géneros informativos, que siempre
estuvieron caracterizados por su veracidad alejados de la ficcion, para presentarnos hoy

un tendiente y delicado hilo en el que estos dos aspectos se encuentran entrecruzados.

El tragico fallecimiento de Otilino Tenorio, es el pretexto para abordar la mediatizacion
y reflexionar sobre la narracion, transformacion y reconocimiento colectivo que permite
la subjetividad de la cual ha sido objeto. En el caso de Otilino, como personaje, se
constituy6 en icono, imagen y referencia que pudo volverse evanescente por el exceso
melodramatico que lo circunscribio, ya que se generd en los receptores-espectadores-

hinchas un sistema pasional de adhesion e identificacion.
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Pareceria que estamos frente a una nueva tendencia en la cual la interaccién de las
narraciones tradicionales se mezcla con géneros populares como la telenovela, el crimen
de misterio, etc. De hecho, frente a la muerte de Otilino se tejio, causando incertidumbre,
la presencia de un posible acompafante antes del accidente automovilistico. De esta
manera se vincul6 con el sistema pasional cubierto de emociones que enlaza y genera el

imaginario popular.

Asi es como los diferentes medios de comunicacion desarrollaron alrededor de este
evento una construccion de posibles interpretaciones que no guardaban necesariamente
una concordancia con el curso de los hechos ni de la vida de Otilino. Dentro de estas
construcciones, se vuelve también importante advertir las diferentes nominalizaciones
que se realizaron de este personaje, como “Otigol”, “Tazmania”, “el Spiderman”, “El
goleador enmascarado”, “Oti”, etc., que se presentan como operaciones de
ficcionalizacion y que como indicdbamos en el apartado anterior moldean el caracter
simbolico del personaje las cuales son asi mismo consideradas como parte de la

emergencia de la subjetividad en los medios.

Por ello quizés nos referiremos a esta construccién como un género impuro®, el cual
mezcla distintas modalidades y discursos culturales en los cuales existen elementos de
mediatizacion influenciados por géneros como el melodramatico y la generacion o

narracion de los hechos a manera de relato como si se tratara de un cuento y la posible

“0 Género impuro
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consideracion del rumor, de la informacién boca a boca y los testimonios, para generar

cercania con el personaje.

Es asi como se relaciona estrechamente con el sentido de visibilidad, produciendo un
efecto de transparencia hacia esa mirada colectiva que hace que el personaje se convierta
en un objeto sumamente fragil en cuanto su imagen es consumida masivamente. Y
finalmente se encuentra el problema del contenido que el medio de comunicacién ha
generado, en este sentido la informacion presentada por un medio impreso propone un
contrato de credibilidad por el proceso de noticiabilidad del cual ha sido objeto el

acontecimiento hasta convertirse en noticia.

Sin embargo por los espacios abiertos en los medios virtuales, en los cuales los receptores
pueden ser coparticipes en la produccién de la noticia y consecuentemente de la realidad,
se estructura un relato mediatico, que muestra un posible mundo narrativo que tiene un
complejo sistema de transformacién e interpretaciones del mundo. Este mundo narrativo
como veremos en el siguiente capitulo al revisar algunos mensajes dejados por los
fanéticos en los blogs de los distintos medios como el propuesto en Hoy on line, en el
cual se dejaban mensajes permitiendo al receptor ser participe al momento de configurar

un conjunto de informacién que puede llegar a ser considerada simplista y estereotipada.

Esta generacion de sentidos, se dirige basicamente hacia la construccion de sentimientos

en los espectadores y el establecimiento de un vinculo empatico, de alli que en varios

medios de comunicacién se haya considerado el testimonio y el relato de los sentimientos
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privilegiando la identificacion, quedando como vinculo no un saber objetivo sobre este
hecho en particular sino el reconocer una experiencia Unica —subjetiva- en la que
inclusive el narrador se hace eco de interrogantes que se plantea el receptor-espectador-
hincha, también éste revela aspectos intimos del sujeto, generando finalmente un proceso
de reflexividad, pues el espectador se reencuentra con sus propias interrogantes
permanentemente, es asi como tambien se va construyendo una temporalidad diferente
gue no corresponde a la de los hechos sino a la que los receptores, espectadores o hinchas

le estan imponiendo.

Las diferentes maneras con las que nos apropiamos de los elementos que conforman la
cultura permiten que estos sean combinados y transformados, por ello la referencia a una
identidad que es relatada permite que comprendamos su construccion mediatica y su

configuracion a través de diferentes tipos de narraciones.

A propdsito de este planteamiento Arfuch se refiere a la identidad “no —como- un
conjunto de cualidades predeterminadas —raza, color, sexo, clase, cultura, nacionalidad,
etc.- sino una construccion nunca acabada, abierta a la temporalidad, la contingencia, una
posicionalidad relacional sélo temporariamente fijada en el juego de las diferencias”** Y
considera esta autora que la representacion a través de la cual se construyen las
identidades se basa en la narrativizacion, siempre de caracter ficcional, que se hace de

uno mismo, de un individuo o de un colectivo.

* Leonor Arfuch, Identidades, sujetos y subjetividades, Buenos Aires, Prometeo Libros, 2002, p. 21.
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Por ello se plantea la construccion biografica de Otilino Tenorio, a través de la narracion
que se ha realizado desde los medios de comunicacion considerando que estos tienen la
funcion de unificar patrones de consumo, plasmar las emociones y contar historias de
vida. La construccién biogréfica de la vida de Otilino Tenorio, no considera si o unos
momentos de su vida, es decir una serie de fragmentos que son seleccionados por el

significado que adquieren.

Hemos venido hablando de la marcada relacion entre la construccion identitaria actual y
la presencia del otro, por ello el referirnos al relato biografico marca sin lugar a dudas una
relacion con el planteamiento de la otredad, pues el “otro” es el que relata y el “otro” es
objeto de ese relato. Se ha considerado la biografia como un genero que esta destinado a
grupos amplios y que como instrumento permite que se forje una concepcion del
nosotros, por ello al referirnos a la construccion biografica es importante considerar la
funcion receptor-espectador-hincha la cual se agudiza aun mas cuando hacemos
referencia al idolo popular, pues a partir de esta construccién se mantendran vivos los

aspectos formales de este personaje asi como la experiencia lidica que generaba.

Al recoger aspectos biograficos es importante reflexionar también sobre la pertenencia
del idolo a un grupo historico definido, asi como la representacion de su propio mundo; y
por otro lado, considerar que el hacer referencia a los discursos biogréaficos de los idolos
nos llevan a la relacion entre realidad, representacion y ficcion. A este respecto Arfuch
ha sefialado que el rasgo caracteristico de este tipo de construcciones narrativas es

justamente su caracter subjetivo, e indica que las biografias, memorias, diarios intimos se
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presentan como discursos que cuentan sobre la obsesion de dejar huellas, de marcar cierta
trascendencia y menciona que “en el horizonte mediético, la légica informativa del “esto
ocurri¢”, aplicable a todo registro, ha hecho de la vida —y consecuentemente, de la

“propia” experiencia- un ndcleo esencial de tematizacion”*.

Por ello se hace referencia al valor biografico considerandolo como un fendmeno
especular con el cual se puede organizar una narracion sobre la vida del otro pero en el
cual también prima el carécter colectivo. Siendo asi, el valor biogréfico no solamente
organiza la narracion de la vida de una persona sino la vivencia en general, existe en el
que escribe la necesidad de poner distancia, manteniendo objetividad en la historia que se
esta relatando. De esta manera la narracién impone un orden a la vida tanto del que narra
como la de sus lectores, permitiendo asi que se comprenda la vida que estd siendo

contada.

Se menciond mas arriba, que se consideraran las narraciones realizadas alrededor de la
figura de Otilino Tenorio después de su muerte ya que pareceria que su presencia se
volvia en un obstaculo de si mismo; la ausencia del sujeto permite que sea acentuada, por

ello los espacios biograficos marcaran ese deseo fallido de “olvidar”, como dice Arfuch.

Por esta razon y por el ansia de conocer con cierto detalle la vida de los otros, en este
caso de Otilino Tenorio, EI Comercio y el Universo, medios objeto de este anélisis,

esbozaron una biografia de él, que se ha recogido de la siguiente manera:

*2 Leonor Arfuch, El espacio de lo biografico, Dilemas de la subjetividad contemporanea, Buenos Aires,
Fondo de Cultura Econémica, 2002, p. 17.
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Nacido en la marginalidad en un suburbio de Guayaquil (Barrio La Chald) el 1 de febrero
de 1980, su madre deseaba ponerle por nombre Otelino, sin embargo el Registro Civil,
por un error le cambiaron la “e” por la “i”, fue inscrito como Otilino George Tenorio
Bastidas.

En el Nacional, el altimo equipo en el cual jug6, llevaba la camiseta nimero 14. Tras su
muerte, un 7 de mayo del 2005, en el kilémetro 52 de la via Santo Domingo — Quevedo,
una cifra no definida de personas caminaron hasta llegar a la boveda 21 301 del Bloque
11-D, puerta uno, del Cementerio General de Guayaquil, lugar en el que reposan sus

restos.

Dice Arfuch “la insistencia en la mostracion publica de la privacidad de todos los tonos
posibles de las historias de vida y de la intimidad, lejos de aparecer simplemente como un
despliegue azaroso en la estrategia de captacion de audiencias, se investia de nuevos
sentidos y valoraciones, trazando figuras contrastivas de la subjetividad

43 y permitiendo ademéas un auto reconocimiento en el otro.

contemporénea
Esta ansia por el conocimiento detallado del otro y su historia de vida, se encuentra
vinculado con el universo del sensacionalismo y del melodrama, ya que la narracion de
las imagenes, el uso urgido de estas y su desgaste permitio que se presenten una serie de
relatos espectacularizados, los mismos que se encuentran cargados de universos

simbolicos apuntando hacia la excitacion y satisfaccion de los deseos.

*% Leonor Arfuch, El espacio de lo biografico, Dilemas de la subjetividad contemporanea, Argentina,
Fondo de Cultura Econémica, 2002, p. 17.
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Este tipo de sensacionalismo y melodrama se relacionan profundamente pues buscan

acercar la realidad al espectador-receptor, estereotipar los personajes y dilatar las

ficciones.

Acercar la realidad al espectador-receptor. La visibilidad mediatica deja de
depender del sujeto enunciador para depender directamente del destinatario quien la

reelabora, pues genera un vinculo emocional.

Estereotipar los personajes. La caracterizacion de los personajes que
posteriormente, como en el caso de Otilino Tenorio, se erigiran como idolos,
presentando a los estereotipos como polos de proyeccion e identificacion que se

proponen a las subjetividades de quienes los consumen.

Dilatar las ficciones. Las ficciones se han dilatado tanto que han rebasado ya las
intenciones puramente comerciales, presentdndose como una nueva forma de
socializacion dada por las formas productivas y reproductivas en la sociedad actual,
permitiendo ademas una relacion directa con el caracter ficcional que encarna la

formacién de idolos populares.

La narrativa utilizada en la construccion de la noticia alrededor de la muerte de Otilino

Tenorio, organiza en determinado momento de manera ficcional el material biografico y

la reconstruccion de los hechos hasta el instante de su muerte, recogiendo los puntos

antes detallados. Dotandole con un caracter melodramatico a la narracion de los hechos,
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consideremos que el melodrama es el género de las pasiones, en el cual prima la emocién,
por ello no es extrafio que las narraciones periodisticas se encuentren cargadas por este en
tanto que se construye la noticia como tal, la narracion de las instancias de lo publico y
privado se vinculan dialogicamente gracias a la utilizacion de imagenes descriptivas que

le dotan de un caracter escénico.

2.2Narrativas de Otilino y el idolo.

La sociedad actualmente se encuentra enmarcada dentro de un espectro en el cual la

comunicacion nos vincula a través de narraciones y afectividades, teniendo como

principal aporte las diferentes formas de contar los eventos “este ser mas historias que

contenidos ha llevado a que los medios de comunicacion tengan una accion significativa

en la vida social contemporanea, en las agendas de conversacion, en la toma de

decisiones, en la imaginacion de culturas comunes, en la formacion de modos de
144

pensar”™” y agregariamos nosotros, han permitido la conformacién de los actuales idolos

populares.

Este auge de la narracién como Rincon lo sefiala responde, por un lado, a la ausencia de
historias oficiales que contar; y por otro lado, a una nueva caracterizacion que han
tomado las culturas mediaticas, en las cuales se contempla la produccién de rituales

(entre ceremonia, celebracion y juego), la expresion y la significacion que se dota a lo

* Omar Rincén, Narrativas mediéticas, Barcelona, Editorial Gedisa, 20086, p. 18.
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contado, siendo asi que la cultura mediatica hace referencia a aquello que puede ser visto

como “comuin”.

La construccion de relatos forma parte del quehacer cotidiano de nuestra cultura. Una vez
que los medios de comunicacion nos presentan una “realidad”, estamos en la capacidad
de replantear lo recibido y buscar canales que nos permiten sugerir y crear nuevas

realidades a partir de los relatos que se nos ofrecen.

"iOh Dios!, por qué te lo llevas
tenerlo en el cielo quieres.
Y gozar sus goles y alegrias también.
Lagrimas ya no tengo, he muerto con él.

Y no te imaginas qué falta nos haras"...**

Frases como la que se cita circularon en algunos de los principales medios impresos del
pais, en los cuales un fanatico acude a su fervor religioso para cuestionar al mismo Dios
la muerte de su idolo y asimismo se responde reconociendo lo caracteristico de Otilino:
sus goles y alegrias, dice para disfrute del cielo. Incluso en la frase muere el fanatico con
su idolo. Y ain mas a fondo evidenciamos en esta frase que el individuo alejado de un

grupo de referencia se siente perdido y en peligro.

Es importante resaltar aqui que Otilino Tenorio se impuso con un estilo muy propio

dentro de una serie de partidos y hazafias en la cancha, lo que le permitié gozar del

* «Oti y su adiés”, en Hoy on line, en http://www.hoy.com.ec/temas/temas2005/otilino/otilino12.htm.

60



respeto, simpatia y carifio de muchos. Quienes no lo veian en la cancha tuvieron la
oportunidad de mirar su figura en la celebracion del gol detras de una méascara en algun
medio de comunicacion, esta particular forma de festejar el gol lo llevé a la fama, lo
acerco a la gente quien lo erigié como su idolo popular, todo esto fue a su vez mostrado
por los medios de comunicacion, de alli que la construccion de estos idolos populares sea

de caracter mediatico.

Al momento de recolectar algunas imagenes de Otilino Tenorio, los medios de
comunicaciéon mas alla de registrar el gol con el cual Otilino lograba imponer a su equipo
sobre su contrincante, mostraron la representacion de este momento dado por el uso de la
maéscara en el cual es visible el ambiente de carnaval y fiesta que imponia, la primera
oportunidad como un momento de irrupcion pero en adelante como el instante esperado

para sacar la mascara escondida e irrumpir en el orden establecido.

Por otro lado, Monsivais destaca que “las formas enredadas —solemnes, divertidas o
grotescas- de la vida en sociedad se identifican ante si mismas de modo més bien tipico:
multitudes que se hacen y rehacen cada minuto, carnavales previstos e imprevistos,
capacidades adquisitivas, placer por extraviarse en los laberintos de la energia o la
inercia.”* La multitud que sigui6 el féretro de Otilino Tenorio, después de tres dias de
velacion, se hizo y re hizo durante este tiempo, reproduciendo el carnaval que Otilino

creaba en la cancha.

Debi6 ser un instante supremo, sublime.

% Carlos Monsivais, Los rituales del caos, México, Ediciones Era, 1998, p. 15.
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Sin embargo, el desbordado fanatismo de los hinchas por Otilino Tenorio

convirtié la ceremonia religiosa en una suerte de carrera de velocidad y resistencia®’

Caravana que acompafio al féretro de Oti*®

Aunque la cita puede contener aspectos espectaculares, dice Monsivais “gracias al
espectaculo, segun se declara con otras palabras, pero de manera inequivoca, el desorden
se aquieta... La diversion genuina escapa a los controles, descree de las bendiciones del
consumo, no imagina detras de cada show los altares consagrados al orden. La diversion
genuina (ironia, humor, relajo) es la demostracion tangible de que, pese a todo, algunos
de los rituales del caos pueden ser también una fuerza liberadora™®. Por ello Otilino
Tenorio no desaparece mientras el pablico lo recuerde, se mantiene en nuestra mente
gracias a la utilizacion de recursos que lo conservan ligado a nuestra cultura popular: esos

relatos que perduran aunque el tiempo pase.

Hay y hubo jugadores mejores, pero Otigol, apelativo asignado a Otilino Tenorio, se

mantiene vivo porgue encontrd una manera muy particular de festejar los goles, porque

*"“Todos querian estar en la misa” en El Comercio, Quito, 13 de mayo del 2005, p. C-2.
*8 «Otilino Tenorio idolo de los hinchas”, Blog Emelec Ecuador, 12 de mayo del 2005 en:
http://csemelec.blogspot.com/2005/05/otilino-tenorio-idolo-de-los-hinchas.html

* Carlos Monsivais, Los rituales del caos, México, Ediciones Era, p. 16.
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convirtié en un rito su festejo, porque sin importar de donde ni a que clubes perteneciera
compartia una sola alegria, la alegria de hacerle un gol al tedio, a un domingo mas, a la

rutina, al mal humor.

Pero, como idolo, su muerte no fue
transparente sino con caracter tragico, tal como
evidenciaran las noticias presentadas por El
Comercio y El Universo. En un principio (de
acuerdo al orden de acontecimientos

suscitados) se pensaba que Pavel Caicedo,

Restos de Otilino Tenorio en Quevedo®

jugador ecuatoriano de futbol, acompariaba a Otilino al momento del accidente y que se

encontraba en un centro de reposo en la ciudad de Quito.

Sin embargo, luego se dio a conocer otra noticia que indicaba que el acompafante de
Otigol era Luis Khols quien 11 dias después del suceso se acercd a la Comisaria del
Pueblo a declarar los hechos. Pese a esto, para sus familiares, amigos y seguidores, su
muerte ain no queda clara. Mostraremos de manera mas extensa en el siguiente capitulo

la reconstruccion de los hechos a partir de la mediatizacion del mismo.

%0 «E(ithol tiene luto por Otilino”, en El Mercurio.com.ec, en www.elmercurio.com.ec/web/imagenes
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2.3Narrativas de Otilino y sus atavios

Hemos hecho referencia a la narracion justamente por considerar a esta como la base
actual de una manera distinta de contar lo vivido, de expresarnos, de compartir una serie
de sensibilidades que plasman un deseo colectivo. La narracion es una manera de
expresar un sentir a través de la utilizacion de algunas formas dramaticas, narrar significa
encontrar un sentido. La narracion permite que comprendamos la vida de los otros y la
nuestra pues existe el vinculo mencionado en el capitulo anterior entre relato e identidad,
de tal manera que lo publico y privado llega a confluir en la biografia, considerada esta
como una experiencia colectiva que refiere a la pertenencia a un determinado grupo con

el cual es identificado tanto el lector como el sujeto biografico y su autor.

La importancia de la narracion no radica necesariamente en aquello que cuenta, pero si en
la interpretacién que hacemos de lo contado, el uso que le damos. Omar Rincon®* se
refiere a las intervenciones narrativas indicando que estas por un lado juntan diferentes
estrategias de contar, no Unicamente de representar el mundo y también permiten

diferentes modos de interpelacién comunicativa.

Decia en el capitulo anterior que la mascara protegia una identidad o recreaba una nueva,
por lo que es comprendida como un objeto encubridor o revelador. Al principio Otilino
Tenorio, por pedido de uno de sus hijos, utilizd la mascara del Hombre Arafia, en el afio
2002, fecha en la que el film estuvo de moda. De esta manera nace la mas popular de las

celebraciones que ningin futbolista ecuatoriano habia realizado. Utilizd6 mascaras

I Omar Rincon, Narrativas mediaticas, Barcelona, Editorial Gedisa, 2006.
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amarillas, plateadas, azules; es asi como Otilino recreaba su fiesta y su alegria la que
inmediatamente era contagiada a los demas, todos gozaban con él sus goles y su festejo,

en todos los estadios sea en la sierra o en la costa.

Otilino y su hijo Jordi>? Otilino y su méascara>

Siendo asi, la méascara que nos muestra Otilino Tenorio, expresa contradictoriamente su
auténtica identidad. Este hecho pas6 de ser un mecanismo para alegrar a su hijo hasta
constituirse hoy en su propio cuerpo™, pues es el lugar donde se sitta el

individuo, es su otra identidad (la disfrazada) y revela su propia identidad con la mascara.

Otilino Tenorio captd la atencion de las cdmaras y de las narraciones periodisticas, la
maéscara le permitia el baile en la cancha, con ella hacia del gol el momento cumbre de su

éxito.

La principal funcion que la méscara tiene en el uso que le da Otilino Tenorio, ha sido la

de transgredir y entretener dando continuidad al pasado y al presente, pues su utilizacion

52 «Adios al enmascarado. Oti la alegria del fitbol”, en Hoy On line,

http://www.hoy.com.ec/temas/temas2005/otilino/otilino2.htm.

53 . ; ; Qi i i
http://www.utenti.lycos.it/caniggial7/moana/otilino-tenorio2.jpg

**El cuerpo es comprendido agui como una metéfora de posesion, pertenencia y cualidad.
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trae de vuelta el alma a la cual envolvia. Otilino aprovechaba el momento del gol en el
cual captaba la atencion para hacer publica sus sensibilidad, por ello en alguna

,\ v oportunidad aprovechdé dicho momento para mostrar un

q [1]
' corazén: “Tenia un problema con mi sefiora y por eso queria
ensefarle el corazoncito. Mi corazén se queria salir del pecho

por eso tenia patas el peluche".

Otilino™
Los medios han construido con esta un mito alrededor de Otilino, un mito que permite a

sus seguidores sintetizar en él la alegria, la garra, la pasion.

"Estuvo desde la misa....
con su mascara azul puesta...
mostro su afecto a Otilino portando una bandera que decia:

seras eterno como el tiempo y floreceras como la primavera"...”’

Nuevamente cito a Omar Rincdn, pues cuando hace referencia al entretenimiento indica
que “el entretenimiento es una légica de interpelacion social de alta comunicabilidad y
seduccién: quien la practica encanta, el entretenimiento es el propésito de la vida™® Y si
la méscara era un simbolo de festejo, su uniforme le trasladaba de su identidad cotidiana

hacia el personaje al cual representaba, por ello es que dentro de esta actividad ludica que

% «Qtilino, la alegria del fatbol” en Hoy on line en
http://www.hoy.com.ec/temas/temas2005/otilino/otilino5.htm

% “Recordando a Otilino”, mayo 07 2008 en: http://cyberfutbol.blogspot.com/2008/05/recordando-
otilino.html

> “Homenaje postumo”, en EI Comercio, Quito, 11 de mayo del 2005, p. C-8.

% Omar Rincén, Narrativas mediéticas, Barcelona, Editorial Gedisa, 2006, p. 44.
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es el futbol pensado como juego, el jugador busca una jerarquia social que puede venir
por la admiracion hacia otro jugador y que busca imitar no solamente en la cancha, por
ello parte de estos atavios es el nimero 14 en la camiseta de Otilino que fue un simbolo
de tributo a Raul Avilés, conocido como La Turbina, este nimero lo acompafio a todos

los clubes a los cuales perteneci6.”

Entonces encontramos dos aspectos claves en las narraciones construidas alrededor de
Otilino Tenorio, por un lado tenemos la magnificencia de la méscara que tras la euforia
producida en un ambiente de exacerbacion le dota las caracteristicas necesarias de ficcion
y melodrama; y por otro lado, el uso de la cabala a través de su uniforme (ambas

practicas asociadas con lo popular)

Revisemos la construccion de la alteridad a través de la imagen presentada entre la
ficcion y el melodrama (dados por el uso de la mascara). El considerar el uso de las
imagenes para tratar sobre la construccion del otro, puede estar sin lugar a dudas basada
sobre metaforas, sin embargo al tratarse de esta como la base sobre la que se da la
representacion obliga a realizar un acercamiento en cuanto al uso de la mascara y al

imaginario producido.

La construccién de la identidad de grupos, sectores e individuos se da en la relacion en

cuanto los otros dejan de aparecer como sujetos pasivos para ser sujetos de realizacion,

% El uso del niimero 14, no fue precisamente por que Otilino haya sido admirador de algtn jugador
internacional que usara este nimero, sino porque crecid viendo y gritando los goles de Raul Avilés, a quien
se lo conocia como “La Turbina” por los goles que realizaba. Avilés ha olvidado el instante en que Otilino
le dijo que solo usaria el nimero 14 en su espalda. “yo sonrei, le dije que ese numero era feo, que buscara
otro que sea mas llamativo; el me respondi6 que no lo cambiaria en honor a su maestro” Tomado de “El
catorce era un tributo a la Turbina”, Ultimas Noticias, Quito 09 de mayo 2005.
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permitiendo que se construya un nosotros, especificamente en el caso del futbol y de

Otilino Tenorio, alrededor del uso de la méascara y de la cabala generada por el nimero
14, los dos simbolos de una identidad consagrada a un idolo.6® Este nosotros, implica

necesaria y fundamentalmente un reconocimiento de una identidad colectiva, que

adquiere plena significacion cuando se opone a lo diferente.

Considerando los aspectos descritos, es importante visualizar la dimension sagrada que
tiene el fatbol, en el cual el sentido de nosotros colectivo al que haciamos referencia nos
remite a una serie de valores compartidos que llega a trascender al individuo, parte de
esta trascendencia se basa en la configuracién de las hinchadas, y en el caso de la
construccion como idolo de Otilino, en la unién de dos barras antagonicas para despedir a
este golero, como son la hinchada del Nacional y la hinchada del Emelec, que realizaron

un tributo conjunto a Otilino Tenorio el dia de su funeral.

Ahora, otro aspecto es el género melodramatico que engloba una serie de productos
mediaticos contemporaneos (entre ellos la prensa escrita) utilizando un lenguaje
particular, como lo es el lenguaje teatral, que se mueve entre los deseos y las pasiones, es
asi como se puede ver las figuras del exceso, en este caso antitesis entre el bien o el mal,
0 como hipérboles de la bondad, como se presentd a Otilino Tenorio, cuando se recogia

en los medios de comunicacion: “Desde la Chala, Maria, una mujer de 28 afios, ahora

% parte del tributo post mortem, dado a Otilino por parte de sus seguidores, fue justamente el portar las
mascaras que lo hicieron famoso, asi como también el encender 14 velas.
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nuestros nifios no tendran una Navidad feliz como la que Oti les brindaba cada 24 de

diciembre, decia.”®*

El melodrama se presenta como una forma de relato que ha dotado al mundo de un
sentido en el que se han entrecruzado los valores populares, justamente como este puente
entre realidad y ficcion y cuya estructura dramética comprende cuatro sentimientos
basicos: miedo, entusiasmo, lastima y risa, a los que les corresponden igualmente cuatro
tipos de situaciones: terribles, excitantes, tiernas y burlescas, y que son vividas por cuatro
tipos de personajes: el traidor, el justiciero, la victima y el tonto; de hecho actualmente el
melodrama permite el reconocimiento a través de la firmeza de un sentimiento, en el caso
de Otilino, un sentimiento de admiracion, en el cual este personaje ha reflejado
sentimientos de entusiasmo demostrado en situaciones excitantes presentandose

finalmente como un justiciero.

Por ello en la consideracion de esta construccion mediatica que se ha dado de Otilino
Tenorio, se ha considerado al fatbol como un juego que se da alrededor de una canchay
en unos graderios, en los cuales se vive el espectidculo, con el fin de dar una

interpretacion dentro de un espacio y campo altamente subjetivo como el futbol.

A manera de conclusion, la construccion de relatos en los espacios cotidianos y a través
de los medios se da en funcion a una particularidad mostrada por el idolo popular, que en

este caso fue la utilizacion de la mascara, la misma que tuvo dos funciones: una

81 «E] dolor de su partida”, en EIl comercio, Quito, 11 de mayo 2005, p. C-8.
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subversiva; y otra, como herramienta para dar continuidad al pasado, esto integrado con

la generacion del espectaculo que aquieta el desorden y con la muerte tragica del idolo.

Uno de los aspectos que hemos considerado es la manera con la cual se da la
construccion de un discurso mediatico de informacion, el mismo que tiene por un lado
una dimension de confiabilidad pues utiliza estrategias de referencia y fuentes textuales, y
por otro lado también visualizamos que se cruza este contenido con una serie de légicas
que pueden ser ficcionales, en donde los personajes, en este caso Otilino Tenorio, son

objeto de transformaciones asignandole a la vez una serie de caracteristicas.

Dice en este sentido Omar Rincon, que “la narracion periodistica sigue estructuras que
juegan entre la sensacion y la argumentacion, entre lo estético y lo informativo, entre el
sentido y el ritmo, entre la verdad y lo verosimil. Se busca comunicar el mensaje con

impacto afectivo™®.

Ademas, este receptor-espectador-hincha enciende un sistema emocional ligado a la
credulidad, fidelidad e identificacion con el idolo mostrado, pues en un determinado
momento de la narracion la frontera con el hecho noticio se vuelve muy débil, siendo asi

que eventos entran en una doble subjetividad: la de los medios y la de sus lectores.

820mar Rincén, Narrativas mediaticas, Barcelona, Editorial Gedisa, 2006, p. 123.
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Capitulo lli

3. DISCURSOS MEDIATICOS: LA NARRACION DE LOS

ACONTECIMIENTOS

““Cuatro horas duré el cortejo del Spiderman del gol.

En el trayecto, que se inicié en la FEF y se dirigié al Cementerio,

se calculd una concurrencia de unas 8000 personas™®

3.1 Disefio Metodoldgico

La metodologia utilizada ha sido de caracter deductivo, ya que se refiere a la operacién
por medio de la cual se parte de uno 0 mas juicios para originar la validez, la posibilidad
o la falsedad de otros juicios distintos, de alli que se escogeran los leads, titulares y

cuerpo de la noticia presentados por los periodicos EI Comercio y El Universo.

Se ha considerado este método para utilizarlo con los dos medios impresos sefialados

pues el objetivo es revisar los elementos linglisticos que componen los discursos de estos

8 L os gritos futholeros siguieron a la caravana solidaria de Oti”, en El Comercio, Quito, 11 de mayo del
2005, p. C-8.
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medios, uno que representa la region sierra y otro la region costa. En primera instancia
con referencia a la metodologia de andlisis utilizada por Eliseo Veron en Construir el
acontecimiento, se realizard un acercamiento a la construccion global de este evento
desde la fatal muerte, la remembranza del idolo el dia de su entierro y la historia
inconclusa, lo que facultard la obtencion de herramientas necesarias que marcaron la

construccion definitiva del idolo popular.

Se dimensionara el analisis en los criterios propuestos tanto técnico como emotivo
permitiendo vincular la generacion del idolo, pues como se ha indicado antes, esta
concepcion se caracteriza por una “adhesion” a lo presentado por los medios de
comunicacion. Por caracter técnico se comprenderan los sefialamientos precisos que
narran los acontecimientos y por cardcter emotivo las particularidades que cada medio ha

aportado de un mismo acontecimiento.

e Se analizaran las primeras informaciones suscitadas a partir del hecho. Desde el
08.05.05 al 10.05.05

e Se revisara el comportamiento de cada medio el 11.05.05, dia en el cual se
desarrolla el entierro del cuerpo de Otilino.

e Se revisaran los cierres, es decir aquellas noticias que fueron finalizando con la

narracién este acontecimiento.

Despues, se considera también la estrategia expresiva con la que se analizaran los

discursos presentados por EI Comercio y El Universo tomando como referencia la
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propuesta planteada por Maria Cristina Mata y Silvia Scarafia en Lo que dicen las
radios,® una propuesta para analizar el discurso radiofénico: Se ha considerado en
particular esta estrategia pues como se ha dicho los idolos actualmente se configuran por
las hazafias que logran en la cotidianidad las cuales son reproducidas por sinnimero de
ocasiones, y en todas ellas el pueblo recrea sus suefios, deseos y obsesiones
demostrandolo con la utilizacion de metéforas, palabras afectivas o construyendo frases

populares.

El uso de estas dos aproximaciones permitird que se visualice la caracterizacion del idolo
popular en los medios de comunicacion en su caracter melodramético considerando los

aspectos descritos en el capitulo anterior:

e Acercar la realidad al espectador-receptor,
e Estereotipar los personajes

e Dilatar las ficciones.

No se trabajara sobre el discurso iconogréafico ya que escapa al objetivo planteado en esta

investigacion.

% Maria Cristina Mata y Scarafia, Sonia, Lo que dicen las radios, Asociacién Latinoamericana de
Educacion Radiofonica, Quito, 1993.
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3.2 Narraciones mediaticas que componen a Otilino Tenorio

“La prensa es, por un lado, una suerte de laboratorio para el estudio de las
transformaciones socioculturales de los grupos sociales y para el estudio de las
relaciones entre estas transformaciones y la evolucion y el entrelazamiento de los

1,65

géneros discursivos”™, por ello el anélisis de las narraciones mediaticas de los dos

medios impresos sefialados anteriormente.

Se tomard como punto de partida las narraciones alrededor del momento de la muerte
Otilino Tenorio, a través de los cuales pareceria que existe un aparataje mediatico que
acompafia al dolor y mediatiza el pésame que puede otorgarsele a la familia de Otilino
Tenorio y a el mismo. Es por ello que los discursos mediaticos de estos dos medios

impresos permiten visualizar la dimension de la sensibilidad.

El discurso que se utiliza como indicabamos antes es el periodismo narrativo ya que este
permite recuperar la emocionalidad. El medio procura la mostracion de los sentimientos,
de alli que los patrones de informacion se vinculan con los patrones sociales, recuperando
asi el valor del afecto en los cuales los discursos son como veremos con caracter

pasional, impotente, denunciante o entristecido.

% Eliseo Verdn, Revista Comunicativa prensa escrita y teorfa de los discursos sociales: produccion,
recepcion, regulacion. Universidad de Paris, s.e, 1987.

74



3.2.1 Construcciones narrativas noticiosas: la noticia deportiva

Més arriba se mencion6 que la noticia es una representacion social de la realidad
cotidiana, que se logra mediante la recoleccion de distintos acontecimientos, es
importante considerar que en la construccion de la noticia deportiva se utiliza
habitualmente la superposicion de codigos no verbales en los textos para la presentacion
de acontecimientos: color, tipografia, explicacion visual, relacion texto-ilustracion,
fotografia, etc. Siendo asi que la noticia deportiva empieza a exhibirse como un

espectaculo.

La narracion habitualmente se presenta a manera de crénica, en la cual los lectores nos
convertimos en espectadores de representaciones dentro de escenarios definidos, con
modelaciones de personajes que circundan lo cinematogréfico. Este tipo de discurso se
mueve en dos ambitos: el que genera el lector-espectador-hincha y el que genera o
desarrolla el periodista (el otro que narra la historia), habiamos hecho referencia al
caracter ficcional o de verosimilitud que contienen las narraciones y precisamente ocurre

puesto que la realidad asume un carécter ludico por la manera en la que es contada.

Consideramos que los contenidos y las imagenes que son presentados en las noticias
deportivas posibilitan una gran atraccion sobre los lectores por las siguientes
caracteristicas: dirigirse hacia las caracteristicas individuales de filiacion o empatia,
logrando el conocimiento de las competencias deportivas y sus resultados, integrando al
individuo a un agrupo social en el cual se comparten experiencias como hinchas o como

espectadores, generando emocion por la identificacion; y finalmente, permitiendo que se
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liberen las emociones contenidas. Por ello es que hoy este género es caracteristicamente

hibrido en el cual se vincula el esparcimiento y lo factual.
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Las primeras informaciones

FECHA EL UNIVERSO EL COMERCIO
Técnico Emotivo Técnico Emotivo
El automovil
El artillero del futbolista
traté de invadio carril
rebasar a un izquierdo por
08.05.05
vehiculo y donde viajaba el
choc6 con trailer en
trailer direccion
contraria
Lloraba por
Guayaquil se lleno todo ahora
08.05.05
de tristeza Iloramos por
él
El informe
policial indica
invasion de
09.05.05
carril y
posterior

choque frontal
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EMELEC

despidio anoche

09.05.05 a Otilinoy
goled 5-1 al
Quevedo
Guayaquil: Los
jugadores
Muerte de Otilino
eléctricos y los
Tenorio enluta al
08.05.05 hinchas
fatbol ecuatoriano.
homenajearon
Se apago la alegria
al desaparecido
goleador
Goleador de La hinchada
El Nacional da un emotivo
fallecio a los adios a quien
08.05.05
25 afos en fuera la
accidente de alegria del
transito futbol
MEDIO DE COMUNICACION
FECHA EL UNIVERSO EL COMERCIO
Técnico Emotivo Técnico Emotivo
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Jamas te

09.05.05
olvidaremos.
Pesar de militares
09.05.05 por el deceso de
Oti.
Partido
amistoso para Oti fue arquero
09.05.05
familiares de en su infancia
Oti
Otilino Tenorio
10.05.05
idolo de su barrio
El dia que Oti
10.05.05
volvié
Sepelio de
Tenorio es
10.05.05
hoy en
Guayaquil
Aficionados de
distintos clubes en
la despedida de
10.05.05

Spiderman. Los
hinchas con

Otilino.
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Revisaremos aqui los titulares y leads de informacion que tanto el diario EI Comercio
como el diario El Universo difundieron entre el 08.05.05 al 10.05.05, las noticias seran
analizadas, como se ha dicho, desde dos puntos el caracter técnico y el caracter emotivo.
El Universo recoge 4 titulares y leads con criterio técnico y 7 con criterio emotivo, en
tanto que EI Comercio recoge 5 articulos con criterio técnico y 2 con criterio emotivo.
Sin embargo hasta este momento los dos medios recogen y narran los hechos haciendo
una descripcion del accidente incluso con ayudas graficas que recrean lo sucedido para

ayudar visualmente al lector para reconstruir lo acontecido.

Las descripciones que realizan los dos medios, en este primer momento buscan la
veracidad y garantizar las fuentes de informacion, asi se presenta la descripcién realizada
por el periodico EI Universo: “El accidente de transito en el que murié Otilino Tenorio
Bastidas ocurrio ayer a las 12:30, en la via Santo Domingo de los Colorados — Quevedo,
en el sector Los Angeles, a 30 minutos de Quevedo, segun dio a conocer el sargento Juan
Andrade, encargado del destacamento de la Policia de Transito de la parroquia Patricia

"¢ En tanto que ElI Comercio realizé la siguiente descripcién: “El accidente

Pilar.
ocurrio a las 12:30 del sabado, en el recinto Los Angeles, parroquia Patricia Pilar, canton

Buena Fe, de Los Rios. En la via asfaltada quedaron huellas de una frenada del vehiculo

8 «QOtilino se estrello cerca de Quevedo” en El Universo, Quito, 08 de mayo 2005, p. C-2.
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liviano a una distancia de 55 metros de donde fu el impacto. El auto invadié carril

izquierdo, por donde viajaba el tréiler en direccion contraria, dice la Policia.

267

El caracter emotivo en la narracion de noticias es mayormente visible en diario El

Universo, sin embargo no deja de contar los hechos, buscando fuentes verificables,

principalmente en lo referente al momento mismo del accidente.

Comercio privilegia al caracter técnico en sus noticias.

3.2.3 El 11.05.05

MEDIO DE COMUNICACION

dirigentes, amigos,

FECHA EL UNIVERSO EL COMERCIO
Técnico Emotivo Técnico Emotivo

Aficionados de
varios equipos de Los gritos
fatbol del pais, futboleros
especialmente del siguieron

11.05.05 Emelec, su club de ala
origen; de la caravana
seleccion nacional, solidaria
ex jugadores, de "Oti’

En tanto que El

87 “E| informe policial indica invasion de carril y posterior choque frontal”, en EI Comercio, Quito 09 de
mayo 2005, p. C-3.
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admiradores del
goleador, despidieron
de manera
multitudinaria al
artillero enmascarado
tragicamente
fallecido el sabado
pasado en un
accidente

automovilistico

11.05.05

Guayaquil cuatro
horas duro el cotejo
del "Spiderman™ del
gol. En el trayecto,
que se inicid en la
FEF y se dirigio6 al
Cementerio, se
calcul6 una
concurrencia de

unas 8000 personas.
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A esta fecha, con el sepelio de Otilino, la emotividad gana toda posible objetividad entre
ambos medios, el pésame dado mediaticamente tanto por el medio de comunicacion
como por los testimonios recavados ahonda mas en la mitificacién del personaje,
desborda también el caracter ficcional existiendo inclusive diferencias entre las cifras
dadas en relacién a la concurrencia de los hinchas que acompafiaron al féretro de Otilino,
uno de los medios habla de ocho mil personas (EI Comercio), mientras el otro de quince
mil (El Universo). “Otilino Tenorio tuvo el adiés que merecia. Cerca de quince mil

personas fueron participes de su sepelio, tres dias después de que falleciera...”®®,

Las notas se llenan cada vez més de sensibilidad y buscan ya no solamente la primicia de
los criterios técnicos, sino que privilegian la emotividad. Ambos medios estan
construyendo al idolo popular después de su muerte, ya que la noticia narra precisamente
el carnaval que se vive entre el funeral y la cancha, “a ratos el cortejo mas parecia el
festejo de un titulo. Las barras Boca del Pozo y del Ché Pérez querian recordar a Otilino

con la sonrisa y la alegria que siempre les brind6”®°.

88 «Adios Otilino Tenorio”, en El Universo, Guayaquil, 11 de mayo del 2005, p. C-1.
% L os gritos futboleros siguieron a la caravana solidaria de Oti”, en EI Comercio, Quito, 11 de mayo del
2005, p. C-8.
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3.2.4 Los cierres

MEDIO DE COMUNICACION
FECHA EL UNIVERSO EL COMERCIO
Técnico Emotivo Técnico Emotivo
El Nacional no pudo El show se
ganar en el homenaje Ilevo por
16.05.05
a Otilino. Sorpresa delante la
Riobambefia tragedia

Tras ocho dias de construir la noticia, ambos diarios cierran practicamente lo sucesos
acontecidos alrededor de la muerte de Otilino Tenorio, el diario El Universo, haciendo
una nota caracterizada por matices emotivos como la narracion de las palabras del
Sacerdote que dio inicio al cotejo futbolistico realizado en honor a la memoria de Otilino
Tenorio, hecho inusual en los partidos de futbol. Mientras que ElI Comercio cierra
realizando una critica frontal hacia los deméas medios de comunicacion que, por aumentar
el rainting, no tuvieron reparos en modificar cifras y testimonios. Sin embargo cada

diario, con su estilo, construy6 un idolo popular en sus relatos.

Estos medios se caracterizaron también por mencionar cinco veces las mascaras que

portaba el goleador, dos veces el fanatismo y show que se apoderd del momento del

sepelio, e indicar cinco veces que Otilino fue idolo pese a su corta edad.
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Los discursos de estos dos medios de comunicacion que pertenecen tanto a la Sierra
como a la Costa han sellado la creacion de un idolo, la participacion de Otilino en
equipos de las dos regiones me permite indicar que este idolo creado ha formado parte de
una identidad comun, el nimero 14 de su camiseta, la mascara, el baile, el himno y la

bandera de los equipos forman parte de esta.

Estas formas populares que han sido retomadas desde el formato de las barras, el uso de
la méascara y la ficcionalizacion de su regreso el dia del encuentro futbolistico amistoso
en su honor, son consideradas como elementos simbdlicos en los cuales el idolo
construye tradiciones, historias y leyendas, Hugo Hassman las llama “formas populares
de la esperanza; con sus voluntarismos sus furias, su religiosidad y su

melodramatismo”’®.

Pero la realidad de estos idolos es mas compleja, con la caida de los grandes relatos se ha
provocado la bdsqueda de pertenencia en otros ambientes, por lo que estas formas
alternativas de participacion, a traves del consumo de los simbolos que forman al idolo
(mascara, mitos, uniformes, cabalas), cobran mucha més fuerza con los espectaculos

masivos y el apoyo de los medios.

De todos los espectaculos, como hemos visto en los fragmentos de noticias recogidos de
ambos medios, el fatbol es el que levanta idolos, tradiciones y mitos, pues cubre una serie

de reflexiones que trascienden el tiempo y el espacio. Uno de los mayores protagonistas

" Jestis Martin Barbero, Cultura Popular y Comunicacion de Masas, en
http://www.comminit.com/la/tendencias/lact/lasld-56.html.
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de este proceso han sido los medios de comunicacion, un deportista llena los diarios, la
television o la radio cuando efectivamente los medios le han asignado un grado de
espectacularizacion; y el otro gran protagonista, somos quienes llenamos esos espacios

cotidianos dando sentido a esos espacios de comunicacion.

3.3 Narracidn construida por EI Comercio.

En este y en el siguiente apartado se miraran los discursos periodisticos desde la
estrategia  expresiva, considerando la utilizacion de dichos o frases populares, de

metaforas, de palabras afectivas, en el margen de:

e Acercar la realidad al espectador-receptor,
e Estereotipar los personajes
e Dilatar las ficciones.

Para esto se revisara en su totalidad las noticias presentadas.

Iniciaron las narraciones de los hechos a partir del informe policial presentado, la noticia
“El informe policial indica invasion de carril y posterior choque frontal”, recoge una
fotografia en la cual se muestra el automovil destrozado de Otilino Tenorio y una
narracion periodistica detallada de lo acontecido permite que se de ese acercamiento de
la realidad al espectador receptador pues permite inclusive imaginar como se dieron los

hecho:
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“El pesado automotor arrastr6 el automovil. El conductor del trailer, quien escapo tras el
accidente, no pudo controlarlo, perdio el control, se cambi6 al carril contrario, se salié de
la viay se volco. El sargento Rafael Lema, quien elaboro el parte, dijo que se desconoce
la identidad del acompafiante de Tenorio. Supuestamente fue llevado a una clinica de

Buena Fe”".

Con esta narracion ademas se inicia la presentacion de una muerte poco
clara en la cual se empieza a cernir la posibilidad de un acompafante anénimo o
desconocido, de esta manera se empieza a configurar la muerte tragica y poco clara de

Otilino Tenorio, dotandole del caracter mitico.

La estereotipacion del personaje se presenta cuando se narra en otra noticia presentada
ese mismo dia en el diario: Emelec despidioé anoche a Otilino y goled 5-1 al Quevedo. La
narracion muestra como en la cancha los compafieros de Otilino no dejan impune su
muerte al golear por 5 tanto a 1 y narra un despliegue de homenajes: “El homenaje
principal empez6 minutos antes de iniciar el encuentro. Un grupo de 12 aficionados de la
barra Boca del Pozo sorteo las barreras policiales e ingresé a la cancha con un inmenso
cartel y un arreglo floral en forma de cruz. Desplegaron la pancarta una vez que
estuvieron en el centro del campo. La leyenda decia “Oti jamas te olvidaremos”,

mientras en las gradas todos los parciales eléctricos se ponian de pie”

La noticia cuenta como mencionabamos antes el despliegue del pésame presentado a la
figura estereotipada del idolo caido en un tragico accidente y alrededor de una muerta

poco clara por el posible acompafiante. Y continta la noticia: “Al final lleg6 el

™ “El informe policial indica invasion de carril y posterior choque frontal”, en EI Comercio, Quito, 09 de
mayo del 2005, p. B-2.
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homenaje de los jugadores. Todos salieron a la cancha con una camiseta con el nimero
14, que utilizd6 Tenorio durante su exitosa etapa con el equipo azul. Junto con los
futbolistas del Deportivo Quevedo rindieron tributo a ‘Oti’ o “Spiderman” antes del
inicio del encuentro”.”> Se vivencia esa metamorfosis simbélica que realizan los
jugadores al utilizar el namero que porté Otilino en su uniforme y pareceria que el
“uniformarse” de esta manera permite la contundente goleada a su contrincante, este
ritual de canticos hacia el idolo lo estereotipan como el hacedor de este resultado por lo

que como despliega la informacion este medio el resultado quedé de lado preponderando

la importancia de haber realizado un tributo.

Continta el acercamiento de la realidad al espectado que narra la siguiente noticia: “La
carroza funeraria Ledn llegd temprano a la casa de “Dofia Fanny”, la madre de Otilino
Tenorio, en la Ataranta, donde toda la noche del sdbado se velo el cadaver de su hijo. En
la sala de la villa nimero 20, el atald semiabierto dejaba ver el rostro del futbolista
golpeado e hinchado. EI resto del cuerpo estaba cubierto por una manta blanca.”...
“Dofia Fanny estuvo inconsolable todo el tiempo. Vivio un dia de la madre muy amargo.
Cerca de ella el tierno hijo de Otilino Tenorio jugueteaba en el saldn sin darse cuenta de
la magnitud de lo sucedido.””® La coloquialidad y familiaridad en el uso del lenguaje con
el que es narrado genera cercania y afectividad hacia los miembros de la familia de
Otilino, por ello hace referencia a Dofia Fanny y al hijo de Otilino. Por otro lado nos

presenta al jugador fuera del cancha, en el cual ya no porta su uniforme, el cual tomado

2 “Emelec despidi6 anoche a Otilino y goleé 5-1 al Quevedo™, en El Comercio, Quito, 09 de mayo del
2005, p. C-3.

8 «_a hinchada da un emotivo adiés a quien fuera la ‘alegria del fatbol’”, en EI Comercio, 09 de mayo
2005, p. C-2.
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como disfraz condensa ahora en su ausencia ain mas el caracter idolatra que permite la

dilatacion de la ficcion del idolo popular, en tanto es un atavio para protegerlo.

El dia del entierro de Otilino, es presentado como noticia de tal manera que se realiza la
expresion de los tres aspectos descritos que permiten el desarrollo melodramatico de la
narracion periodistica en la cual se acerca la realidad el espectador, se estereotipa al
personaje y se dilatan las ficciones, la noticia Los gritos futboleros siguieron a la
caravana solidaria de ‘Oti’: *“A las 12:45, tras cuatro horas de una extensa caminata, que
incluyo el paso por la casa de sus padres en La Ataranta, la tumba de Otilino Tenorio fue
sellada (...) Esto, mientras desde varias cuadras se escuchaba a una sola voz jcomo no te
VOYy a querer, como no te voy a querer, si eres para mi la vida, por eso nunca te dejaré...!
(...) El camposanto se vistié de azul. Unas 8000 personas se congregaron alrededor del

sitio para despedir al futbolista de 25 afios.””

Sin embargo como se indico este diario también presentd criterios emotivos al momento
de narrar lo acontecimientos hechos noticia, bajo el titular este mismo titular: “Tras una
misa iniciada a las 08:00, la bendicion del padre Omar Pérez fue el anuncio de que estaba
por iniciarse el viaje final de Otilino. Y el Mariachi Monterrey acompafd la salida del
cuerpo desde el local de Ecuafutbol mientras Luis Fernando Suérez y su cuerpo técnico

de la seleccion parecian no digerir ain el hecho que estaba ante sus 0jos.””> Utilizando

™ «|_os gritos futboleros siguieron la caravana solidaria de ‘Oti’”, en EIl Comercio, Quito, 11 de mayo del
2005, p. C-8.

5 %|_os gritos futboleros siguieron a la caravana solidaria de Oti, Un masivo adiés”, en El Comercio,
Quito, 11 de mayo del 2005, p. C-8.
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también la estrategia expresiva con la utilizacién de metaforas al decir “el viaje final de

Otilino” en lugar de “el cortejo funeral para el entierro de Otilino™:

El relato que se hizo del llanto de los compafieros de Otigol y la descripcion de cuatro
horas de caminata, aunque no profundiz6 en mas hechos, evidencio de manera muy
descriptiva el tradgico deceso de un idolo. “El llanto inconsolable de Carlos Hidalgo y
Richard Borja, abrazados en una conmovedora escena, a pocos metros del sepulcro donde
reposan desde ayer los restos de su compafiero y amigo Otilino Tenorio, reflejaron el
sentimiento de dolor de millares de personas durante el adiés al futbolista

guayaquilefio.”"®

No se deja de contar en *“OTI fue carnaval, méascara y goles”, en este el “carnaval en
miniatura” que levantaba el delantero cada vez que anotaba un gol y sacaba su mascara
para el festejo. En 50 ocasiones utilizd su mascara oculta para arrancar todos los

aplausos y todos los gritos de la hinchada en el festejo.

La construccion discursiva realizada por EI Comercio hizo referencia a un ser humano,
no hizo énfasis en sus goles ni profundizé en su trayectoria. En sus textos acercd al nifio
de la Chald, el joven sofiador, al padre alegre que sin saber que el usar la mascara
alegraria a mas de uno lo hizo sin pensarlo dos veces solo por darle una sonrisa a su hijo.
Se llena aqui de adjetivaciones a Otilino al llamarlo sofiador y alegre, es decir recurriendo

a la estrategia expresiva mediante la utilizacion de palabras afectivas.

e« os gritos futboleros siguieron a la caravana solidaria de Oti, Un masivo adiés”, en El Comercio, Quito,
11 de mayo del 2005, p. C-8.
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“Entre risas confeso que la celebracién de la mascara
era para entretener a sus pequefios y demostrarles cuanto se divertia jugando futbol. Este

espectaculo se convirtié en la fiesta del tan aclamado Otigol ™"

Tras cuatro dias de ediciones posterior a la muerte de Otilino Tenorio, EI Comercio en su
redaccion Guayaquil, cierra practicamente esta historia con un titular EI show se llevo por
delante la tragedia y realiza una critica de los estilos periodisticos imperantes que
contaron este suceso. Por un lado este articulo menciona los hechos multitudinarios y
populares y por otro la explotacion de las emociones, por lo que el criterio emotivo es el

que prima en esta noticia.

Por ello este articulo menciona haberse mostrado todo de Otilino, tanto que ya no habia
queé informar. “En promedio, los canales transmitieron tres horas en vivo, ese martes. Los
que mas tiempo lo hicieron fueron Gamavision y Canal Uno. Con tantas horas de
transmision al aire llegd un momento en que no habia nada qué informar, asi que
decidieron repetir hasta el cansancio imagenes del jugador, de sus goles, de su mascara de

Spiderman, abrazando un peluche, bailando con sus hijos... “®

Aunque no se lleno de adjetivos al jugador en los articulos escritos por este diario, la
apertura de un canal de condolencias, nuevamente la mediatizacion del pésame que
mitifica al idolo, como espacio virtual abierto por diario EI Comercio, para que los

hinchas escribieran notas de despedida y pésame por la muerte de Otilino. Permitié que la

"«Qtilino: Un hombre de puro corazén”, en El Comercio, Quito, 13 de mayo del 2005, p. B-2.
8 “E| ‘show’ se llevé por delante la tragedia”, en El Comercio, Quito, 16 de mayo del 2005, p. B-2.
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emotividad de los hinchas por la pérdida de su idolo llegue desde todos los lugares del

mundo. De ellas presento algunas:

A la distancia un saludo al hombre que dio alegria no solo a unos cuantos equipos ecuatorianos
sino a la tricolor. Sea recordado como una persona luchadora que siempre estuvo de la mano

con sus comparfieros y que su memoria siempre quede presente en el futbol ecuatoriano y en todo
el Ecuador. Gracias Oti por darnos un millén de alegrias. Gracias. Que descanses en el seno del

sefior.

Fue una noticia estremecedora. Es verdaderamente una gran pérdida para el deporte nacional y
sin duda para su familia. Se terminé uno de los espectaculos del fatbol por su alegria, sus goles y

su carisma.

Quisiera por este medio hacer llegar las més sentidas condolencias a los familiares de OTILINO
TENORIO. La Unica vez que lo vi fue en el estadio de los Gigantes en Nueva Jersey. Un jugador
asi no hay en cualquier lugar lo siento de verdad y le deseo paz en su tumba, y el pésame a los

familiares de OTIGOOO0OOO00O00000O0L.

Extrafiaremos tus mascaras, tus alegrias y ocurrencias, pero mas que nada nos hara falta un

gran ser humano. Descansa en paz Otilino

Podemos verificar que las estrategias expresivas utilizadas por este medio de
comunicacion se marcaron alrededor de la utilizacion de metaforas y de palabras

afectivas, lo que permite que la categoria de idolo popular se mantenga y permanezca.
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3.4 Narracion construida por EIl Universo

Diario El Universo narrd los sucesos como se narra una cronica, asi fue su primera
noticia publicada, que incluso realizé una gréfica con la reconstruccion de los hechos,
como indicdbamos antes el uso de codigos no verbales en los textos permite que se
construya el espectaculo. “A los alrededores del cementerio de Quevedo, donde esta
ubicado el anfiteatro, llegd una gran cantidad de personas para darle el ultimo adiés al
goleador guayaquilefio, las que pese a su tristeza entonaban canciones del Club Sport

Emelec.””

Con este titular: Otilino se estrelld cerca de Quevedo, se narra el deceso del futbolista,
que ademas -sin quererlo-, muestra también como noticia que cualquier suceso para
existir tiene que ser comunicado por algin medio de comunicacion, cuando esta noticia
cita el relato de la madre al enterarse del hecho: “Un amigo acudioé a mi casa y nos dijo
que habifa escuchado la noticia por la television.”®

La espectacularizacion se vuelve méas obvia en este medio, valiéndose de narraciones
detalladas que describian su vida, su trayectoria futbolistica, bajo el titular: Se apag6 la
alegria, “naci6 como arquero y se convirtié en artillero, un artillero con carisma, de esos
que cuando hacia un gol transmitia una alegria doble: una por su conquista, otra por su

celebracion.”8!

" “Otilino se estrell6 cerca de Quevedo”, en El Universo, Guayaquil, 08 de mayo del 2005, p. 2-C.
8 «Qtilino se estrellé cerca de Quevedo”, en El Universo, Guayaquil, 08 de mayo del 2005, p. 2-C.

81 “Se apago la alegria”, en El Universo, Guayaquil, 08 de mayo del 2005, p. C-1.
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Y nos cuenta también su Gltimo partido, como si su muerte hubiera sido anunciada al ser
expulsado quedando fuera del partido de la siguiente fecha. También se hizo latente la
exposicion del dolor, por parte de todos quienes trabajaron cerca de él. Recoge este
medio: “Es una pena enorme, era un jugador que transmitia alegria al fatbol, expres6 con
mirada himeda.” %

Se hace mencidn a Otilino de distintas maneras, se lo llama: idolo de grandes y pequefios,
el Spiderman, Otigol, un chico grande, artillero enmascarado, el goleador enmascarado,
todas estas caracterizan de manera particular al idolo, con el que muchos suefios se

perdieron tras su muerte, uno de ellos era realizar un &lbum de figuritas de Oti.

Pero la emotividad desplegada por este medio se evidencia, al recoger frases, palabras,
testimonios, que narran el dolor de todos los que conocieron a un jugador que destellaba
alegria. Bajo el titular Jamas te olvidaremos: “Quienes conocieron al jugador no
pudieron controlar la pena y el dolor, sentimiento muy contrarios al que en vida siempre

83 . “Por eso, tampoco importé la ausencia de los

despertd el Spiderman: La alegria
acostumbrados trajes de colores oscuros. La mayoria de los hinchas y amigos acudi6 que
se despidieron de Otigol asistieron en pantaloneta, con gorras y con zapatos

"84 Otilino Tenorio marco la subversion al orden al momento de lucir su

deportivos.
méscara y siguiendo este uso sus fanaticos también dejaron de lado el orden social

impuesto para presentar su Ultimo adiés despojados de los patrones que impone el orden.

8 “Se apago6 la alegria”, en El Universo, Guayaquil, 08 de mayo del 2005. p. C-1.
8 «Jamas te olvidaremos”, en El Universo, Guayaquil, 09 de mayo del 2005, p. C-1.
8 «Jamas te olvidaremos”, en El Universo, Guayaquil, 09 de mayo del 2005, p. C-1.
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Este medio mantiene en suspenso el posible acompafiante de Otilino Tenorio, cuya
nominacion aparece esporadicamente en las noticias presentadas “El Gltimo en la fila fue
Pavel Caicedo, de quien se decia que viajaba junto a Otilino, pero con su presencia quedd
descartado que estuvo involucrado en el accidente.”®® Pareceria una novela policial en la

cual se van descartando los involucrados paulatinamente mientras se acerca el desenlace.

Como nunca antes, nos permite ver este diario en uno de sus articulos: Los hinchas, con
Otilino, que la filiacion y el caracter de identificacion fue vinculado con Otilino Tenorio
como idolo, mas alla de la filiacion a un equipo de fatbol , lo que provoco, incluso, que
dos barras antagonicas como son la de EI Nacional y la de EI Emelec se junten para
cantar su adiés en el dltimo partido jugado (oficialmente) en su nombre, “Mostraremos
un gran lienzo con el rostro de él, prenderemos catorce velas, cantaremos para él y no por
el partido. Queremos pedir a la directiva de ElI Nacional que nadie mas use el 14 en el

equipo®”

recoge este medio.

Bajo el titular El dia que “Oti” volvio, no se podia dejar pasar la vida del idolo, pese a la
nostalgia se dice que Otilino regreso al Capwel, y se hace énfasis en esta frase por ocho
veces en un mismo articulo, y es que en verdad la reencarnacion del idolo en los
sentimientos de las personas, se construye y no desaparece aun cuando el cuerpo se haya

ido.

& «pesar de militares por el deceso de Tenorio”, en El Universo, Guayaquil, 09 de mayo del 2005, p. C-1.
8 «|_os hinchas con Otilino”, en El Universo, Guayaquil, 10 de mayo 2005, p. C-1.
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“Otilino Tenorio regresd al Capwell. Lo hizo el pasado domingo, en medio de gritos,
entre pancartas, en medio de banderas a media asta, entre camisetas azules o negras de
duelo. Otilino Tenorio volvié al Capwell. Alli en medio de un partido que importa
menos que el recuerdo, aparecié de nuevo, sin sus fintas, sin sus goles, sin su mascara.
Aparecio de pronto, entre la fanaticada de Emelec que no lo olvida, que lo grita, que lo
afiora, que le recuerda que un accidente no extirpa la memoria™’ La estrategia expresiva
de la metafora es considerada en este medio cuando se sefiala como noticia que Otilino

regreso, que aparecié nuevamente en el estadio de fatbol.

Su sepelio movilizd a 15000 personas, esta es una de las cifras que El Universo se
preocupd en mostrarnos, sin embargo un partido en su nombre no acarreé a mas de cinco
mil fanaticos. Las narraciones que este diario ha realizado incluyen desde las palabras del
Padre al momento de dar Santa Sepultura hasta el testimonio de una fanatica que viajo 12

horas para estar por vez final junto a su idolo.

Y se manifiesta nuevamente bajo el titular: Adids Otilino Tenorio: “El dolor se manifestd
de mil formas. En cada una de las lagrimas derramadas. En cada grito, en cada lamento,
en los pafiuelos blancos... pero también en el amor”...“Otilino, quien fue idolo pese a sus
escasos 25 afios. La muerte lo sorprendié cuando més vivo estaba. Ahora ya es un
entrafiable recuerdo”® Como parte de las estrategias expresivas se da la utilizacién de

frases populares al decir muri6 cuando mas vivo estaba.

87 “E| dfa que Oti volvié™, en El Universo, Guayaquil, 10 de mayo del 2005, p. C-2.

8 «Adios, Otilino Tenorio”, en El Universo, Guayaquil, 11 de mayo del 2005, p. C-1.
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Deciamos en el capitulo anterior que una de las estrategias utilizadas como parte de la
construccion del personaje como idolo popular es justamente el contar con testimonios de
las personas que se sintieron identificadas con el personaje, recoge este medio al narrar
las manifestaciones del dolor, esas hipérboles del sentimiento que mencionabamos: “El
dolor se manifestd... en las doce horas de viaje por tierra de Elena Fernandez, quien llegd

189

desde Tulcan para darle el ultimo adios a su idolo Asi como también mostré la

fotografia de un hincha que lloraba desconsolado por la muerte del goleador.

Sin embargo cuando parecia haberse sellado esta historia una noticia sobre el
acompafiante de Otilino al momento del accidente abre una nueva informacion alrededor
de esta muerte que no podia ser tan simple por tratarse de un idolo pues siempre es
necesario construir una gran historia. Y recoge la comparecencia de Luis Antonio Kohls
“se producira para que Kohls reconozca el arma que se encontrd debajo del asiento del
vehiculo de Tenorio y presentar su version de los hechos. Khols reconocié que el jugador
de El Nacional poseia un arma de fuego, pero negd conocer algo sobre el dinero que
supuestamente trasladaba hacia Guayaquil. Dijo que no sabia con exactitud la cantidad
que llevaba el Spiderman, pero supuso que no era considerable, debido a que Blanca
Sanchez (compafiera sentimental de Tenorio y quien los acompafié hasta la Concordia) le
pidid dinero al futbolista y él le entregd Unicamente $80, porque argumentd que no tenia
més.”®® Con esta nota se cierra la noticia sin embargo la muerte claramente tragica por

un accidente de transito tomé de repente otro matiz al encontrar en el vehiculo de Otilino

8 «Adios, Otilino Tenorio”, en El Universo, Guayaquil, 11 de mayo del 2005, p. C-1.
% «Kohls es protegido por la Defensoria”, en El Universo, Guayaquil 20 de mayo del 2005, p. C-1.
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licor, un arma blanca, dinero y un acompariante ileso que viajo inmediatamente a Quito

tras el suceso.

La propuesta de andlisis realizada a partir del corpus determinado de noticias generadas
desde el 08 hasta el 16 de mayo del 2005, en dos diarios de circulacion nacional: El
Universo y EI Comercio, ha intentado evidenciar la construccion mediatica y el sentido
de relevancia de un personaje como Otilino Tenorio. Este analisis nos permite visualizar
el gran contenido melodramético, simbdlico y emocional que fue utilizado desde la
primera narracion de los acontecimientos. “Como es un acontecimiento narrativo, su
legitimidad estd mas marcada por la verosimilitud (contar para que parezca real) que por
su veracidad™®. El recuento de los hechos ha creado por un lado la ilusion de objetividad
pero tambien ha tocado la subjetividad al incorporar como parte de las noticias relatos

personales.

Los discursos mediaticos reelaboran el cardcter simbdlico de la vida y reestructuran
relaciones tendientes en los espacios colectivos a través de la noticia, siendo que
comprendemos a ésta como una representacion social de una realidad cotidiana. Se ha
revisado el caracter biografico de Otilino como aquella ansia de trascendencia y de
evidenciar como publico lo privado para lograr un autoreconocimiento. Por otro lado se
ha visto la preponderancia de criterios emotivos los que permiten una mayor

identificacion a la hora de conformar un idolo popular, por ello concluyo este capitulo

1 Omar Rincén, Narrativas mediéticas, O como se cuenta la sociedad del entretenimiento, Barcelona, Ed.
Gedisa, 2006, p. 111.

98



indicando efectivamente los medios construyen idolos populares por los elementos

simbdlicos y el contenido no verbal que han recogido al hacer la noticia.
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Capitulo IV

4.  CONCLUSIONES

Uno de los aspectos que se ha podido considerar a lo largo de la realizacion de este
trabajo es la manera con la cual se da la construccion de un discurso mediatico, el mismo
que tiene por un lado una dimension de confiabilidad el cual se da dentro del proceso de
noticiabilidad, pues utiliza estrategias de referencia y fuentes textuales, y por otro lado
también permite visualizar la relacion con una serie de l6gicas populares que pueden ser
ficcionales. En este margen de referencia los personajes, en este caso Otilino Tenorio, son
objeto de transformaciones asignandoles a la vez una serie de caracteristicas hasta

convertirlos en idolos.

Los medios de comunicacion, son un eje importante en la construccién que se ha
realizado ya que la reproduccion permanente de un mismo evento permite que se
desarrolle una generacién constante de mitos, que posibilite por la influencia del mercado

la venta no Unicamente imagenes sino también imaginarios.
El analisis tanto del caracter técnico como de caracter emotivo y de las estrategias
expresivas que se realizd a los dos medios de comunicacion impresa, hizo visible la

preponderancia en la utilizacion de metéforas, palabras afectivas y dichos populares de

100



manera que la categoria de idolo popular se mantiene y permanece. La hipdtesis
planteada alrededor de la construccion de una identidad imaginada y relata ha sido
verificada una vez que se ha realizado la investigacion pudiendo evidenciar que la

identidad es el resultado de representaciones culturales e imaginarios colectivos.

La aproximacion realizada a la noticia me abre una perspectiva nueva, al considerar a esta
como una gestora de la reelaboracion del caracter simbdlico de la vida, lo que permite
que se revise la intencion de hacer un recorrido biogréfico de Otilino como aquella ansia
de trascendencia, de estar ahi y de hacer puablico lo privado para lograr un

autoreconocimiento.

Por otro lado, la funcion receptor-espectador-hincha ha evidenciado el sistema
emocional que inunda inclusive la construccion de la noticia, siendo asi que los eventos

entran en una doble subjetividad: la de los medios y la de sus lectores.

Los espacios cotidianos son un eje para la construccion de idolos pues permanentemente
interpretan, moldean y dotan con nuevos significados a las formas y los formatos en los
cuales se construyen los idolos.  Esta categoria de idolo popular se da puesto que la
identificacion de reverencia alcanzada por el pueblo es muy alta y su construccion dista

mucho de asemejarse a la de un héroe nacional.

El idolo se mantiene vivo pues su mitologia ha superado el tiempo y en el caso de
Otilino, algunas herramientas utilizadas como la mascara a manera de fetiche, y el

uniforme a manera de disfraz, fueron precisamente aquello que permitio que sus fanaticos
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lo siguieran hasta ahora, la mascara al ser utilizada por Otilino en lugar de ocultarlo se

convirtié en un elemento que mostraba la verdadera esencia del idolo.

Puedo aseverar entonces que la mascara que nos muestra Otilino, expresa
contradictoriamente su auténtica identidad, pues es el lugar donde se sitda el individuo, es
su otra identidad (la disfrazada) y revela su propia identidad con la mascara, y esto es
corroborado por la preponderancia a la utilizacion de la mascara que cada uno de los
medios de comunicacion privilegio ya que han construido con esta un mito alrededor de

Otilino.

Por otro lado con este nuevo tipo de relatos que se realizan se construye actualmente la
historicidad, puesto que ademas de alimentar el imaginario popular permiten la
determinacion de esas nuevas formas de configuracion de la identidad desde la
construccion de idolos, a partir de los discursos mediaticos y los espacios cotidianos. La
identidad no es una caracteristica que estd concluida sino que se hace permanentemente,
y este hacerse otorga diferentes sentidos a la vida. Este hacerse permanentemente se

logra gracias a la generacion de relatos que repercute en una identidad narrada.

En esta formulacion de una identidad narrada los relatos y narraciones ponen de
manifiesto la interseccion entre representacion y accion. Existe una relacién activa entre
los relatos y el pueblo, esta relacion genera un reconocimiento que permite que se
actualicen las identidades, diluyendo las fronteras existentes entre los espacios mediaticos

y los espacios cotidianos.
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