-

View metadata, citation and similar papers at core.ac.uk brought to you byff CORE

provided by Repository Fakultas Ekonomi UNJ

PENGARUH KEPERCAYAAN MEREK DAN ATRIBUT PRODUK
TERHADAP LOYALITAS PELANGGAN PADA PRODUK SEPATU
REEBOK ( Survei pada pengunjung sarana olahraga Stadion Utama Gelora
Bung Karno, Jakarta )

AERO FEBI SUBANDIE
8215067751

Skripsi ini Disusun Sebagai Salah Satu Persyaratan Untuk Memperoleh
Gelar
Sarjana Ekonomi

PROGRAM STUDI S1 MANAJEMEN
JURUSAN MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA
2013


https://core.ac.uk/display/159369726?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1

THE INFLUENCE OF BRAND TRUST AND PRODUCT ATTRIBUTES
TOWARDS CUSTOMER LOYALTY IN SHOES REEBOK PRODUCTS
(Survey on visitors sporting facilities Bung Karno Main Stadium, Jakarta)

AERO FEBI SUBANDIE
8215067751

Skripsi is written as Part Of Bachelor Degree in Economics Accomplishment

STUDY PROGRAM OF MANAGEMENT
DEPARTMENT OF MANAGEMENT
FACULTY OF ECONOMIC

STATE UNIVERSITY OF JAKARTA
2013



LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI

Penanggung Jawab

Dekan Fakultas Ekonomi

Drs. Dedi Purwana¥S, M.Bus
NIP. 19671207 199203 1 001

Nama Jabatan

1. Agung Wahyu Handaru, ST. MM Ketua
NIP: 19781127 200694 1 001

2. Agung Kresnamurti RP, ST, MM Sekretaris
NIP: 19740416 200604 1 001

3. Dr. Mohamad Rizan, SE, MM Penguji Ahli
NIP: 19720627 200604 1 001

4. Setyo Ferry Wibowo, SE, M.Si ~ Pembimbing 1
NIP: 19720617 199903 1 001

5. Dra. Basrah Saidani, M.Si Pembimbing I
NIP: 19630119 199203 2 001

Tanggal Lulus:



PERNYATAAN ORISINALITAS

Dengan ini saya menyatakan bahwa:

1. Skripsi ini merupakan karya asli dan belum pernah diajukan untuk
mendapatkan gelar akademik sarjana, baik di Universitas Negeri Jakarta
maupun di Perguruan Tinggi lain.

2. Skripsi ini belum pernah dipublikasikan, kecuali secara tertulis dengan
jelas dicantumkan sebagi acuan dalam naskah dengan disebutkan nama
pengarang dan dicantumkan dalam daftar pustaka.

3. Pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan apabila di kemudian
hari terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran, maka saya bersedia
menerima sanksi akademik berupa pencabutan gelar yang telah diperoleh,
serta sanksi lainnya sesuai dengan norma yang berlaku di Universitas

Negeri Jakarta.

Jakarta, Juli 2013

Yang membuat pernyataan

No.Reg. 8215067751

v



ABSTRAK

Aero Febi Subandie, 2012: Pengaruh Kepercayaan merek dan Atribut
Produk terhadap Loyalitas Pelanggan pada produk sepatu Reebok (Survei Pada
Pengunjung Sarana Olahraga Gelora Utama Bung Karno). Tim pembimbing :
Setyo Ferry Wibowo, SE, MM, Dra. Basrah Saidani M.Si.

Secara garis besar tujuan penelitian ini adalah :1) mendapatkan deskripsi
tentang kepercayaan merek, atribut produk dan loyalitas pelanggan pada produk
sepatu Reebok. 2) mengetahui pengaruh kepercayaan merek terhadap loyalitas
pelanggan produk sepatu olahraga Reebok. 3) mengetahui pengaruh atribut
produk terhadap loyalitas pelanggan produk sepatu olahraga Reebok, 4)
mengetahui pengaruh kepercayaan merek dan atribut produk secara bersama-—
sama berpengaruh terhadap loyalitas pelanggan produk sepatu olahraga Reebok.
Unit observasi adalah 100 responden yang merupakan penggunjung sarana
olahraga Gelora Bung Karno. Teknik penentuan sampel menggunakan teknik
nonprobability sampling. Sedangkan bagian dari nonprobability sampling yang
digunakan adalah purposive sampling. Penelitian ini dilakukan secara kuantitatif,
desain deskriptif serta kausal, metode penelitian yang digunakan adalah dengan
metode survei. Data diolah dengan menggunakan program aplikasi statistik SPSS
16.Hasil analisis deskriptif menunjukkan :1) Kepercayaan merek yang dilakukan
oleh Reebok sudah baik, namun masih ada beberapa item yang kurang pada
dimensi fiability dan intentionality, 2) Atribut produk sudah baik, di dominasi
olen dimesi kualitas produk dan desain produk. 3) Loyalitas pelanggan
menyatakan kesediaannya untuk membeli kembali produk sepatu Reebok maupun
produk lainnya dan kesediaan untuk merekomendasikan produk Reebok kepada
orang lain. Hasil pengujian hipotesis menunjukkan :1) kepercayaan merek
berpengaruh positif terhadap loyalitas pelanggan, 2) Atribut produk berpengaruh
positif terhadap loyalitas pelanggan, 3) kepercayaan merek dan atribut produk
secara bersama-sama berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian

Kata kunci : Kepercayaan merek, Atribut produk, Loyalitas pelanggan produk
sepatu olahraga Reebok



ABSTRACT

Aero Febi Subandie, 2012: The Influence of Brand Trust and Product
Attribute toward Customer Loyalty in Reebok shoes product (Survey at Gelora
Bung Karno Sports Center’s Visitors). Advisor . Setyo Ferry Wibowo, SE, MM,
Dra. Basrah Saidani M.Si.

The purposes of this study are :1) To describe Brand Trust, Product Attribute,
and Customer Loyalty in Reebok Shoes product. 2) To know the influence of
brand Trust toward customer loyalty Reebok shoes product. 3) To know the
influence of product atribute toward customer loyalty Reebok shoes product, 4)
To know the influence of both variable brand trust and product attribute toward
customer loyalty toward customer loyalty together. The number of population in
this research are 100 respondents. The technic method sampling in this study is
nonprobability sampling which is purposive sampling. This study was carry out
quantitively, describtive designed and Causal research, the research method is
survey method. The Analisys was conducted using SPSS 20. The result of
descriptive anilysis shows:1) Brand trust in Reebok was good, but there is several
item that still not good enough in fiability dimention and intentionality, 2)
Reebok’s product attribute was good, dominated by product quality dimention
and product design dimention. 3) Customer Loyalty of Reebok was good,
customers have said to repurchase Reebok shoes nor other Reebok’s product and
have willingness to recomend reebok’s product to others. The result of Hypothesis
test shows :1) Brand trust significantly influenced customer loyalty, 2) Product
Attribute influenced Customer Loyalty, 3) Brand trust and product attribute
influenced customer loyalty together.

Keywords: Brand trust, Product Attribute, Customer Loyalty Reebok’s shoes
product
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