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Dedicatoria

‘Divas’ es inspirado en la historia de mi madre, pues fue una mujer
que a pesar de lo prejuicios de una sociedad de la década de los 70’s
surgio adelante siendo ella una mujer que nunca termind la escuela;
supo sobrellevar las necesidades que fueron surgiendo en su vida
comenzando su vida laboral como aseadora del hospital San Jorge y,
que con el tiempo y su iniciativa de aprender enfermeria,
empiricamente la condujeron a tener mejor calidad de vida y dirigir el
barco en una etapa donde mi padre se encontraba sin empleo y
adquiriendo toda la responsabilidad aprendiendo de ella lo valioso de
tener una mujer persistente, perseverante, luchadora y sobre todo
admirando su amor y dedicacion con la que logra sus objetivos. Pues
bien ella me ha ensefiado y sequird ensefiando que nunca debo de
renunciar a mis metas, a empezar desde cero, a dejar que mi trabajo
hable por mi, que con tiempo y dedicacion lograré alcanzar mis

objetivos, siendo ella mi orgullo y el de mi familia.

De ella aprendi el valor y el respeto que debo sentir por las mujeres que
hacen parte del diario vivir y que como sociedad estamos obligados a

darles el mérito que merecen.
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1. OBJETIVOS

1.1. OBJETIVO GENERAL

Dar a conocer desde el lindleo a la plancha y la participacidn que ha tenido dicha
técnica en nuestra época, que por sus caracteristicas es muy apropiada para
realizarla como medio publicitario articulandolo dentro de las actividades del Taller

de grabado, de la Universidad Tecnolégica de Pereira.

1.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

e Observar como artistas de diferentes vanguardias utilizaron esta técnica y
la articulacion de esta a los medios publicitarios como protagonista,
haciendo referencia a la propaganda politica, de opinién o simplemente

comercial.

e Proyectar la utilizacién de esta técnica como medio publicitario, que desde
la imagen y la preparacion misma del papel adquiere su protagonismo,
demostrando su relacion en la historia del grabado.

e Recolectar imagenes desde los mismos medios publicitarios, tomando la
mujer, el desnudo y la cotidianidad como elementos sobresalientes de las
ilustraciones de dicha técnica.



2. INTRODUCCION.

Desde el concepto de la moral, que no siempre un desnudo ha de ser morboso,
encontramos representaciones de desnudos en museos, incluso le dan valor a la
Capilla Sixtina Vaticana, que para nada esta soportada en una percepcion
morbosa, por el contrario es admirada por tan solo contener mucha belleza; me
parece impertinente e inoportuno, pues cada cosa tiene su tiempo y su lugar, y el
desnudo sea femenino o masculino, como otras cosas “imagenes religiosas” son

mas propias de la intimidad encontradas en habitaciones o bafos.

El desnudo, puede ser adecuado y lo encontramos en libros de anatomia o salud,
0 para anuncios de ropa interior e intima, revistas y peridédicos nos muestra, en
todos los sentidos, la desnudez humana, como para hacerla objeto de atraccion
publicitaria, pensando del objetivo de la limpia belleza de un cuerpo perfecto y
cultivado, esta es la otra cara de las promocionadas marcas de gimnasios o
centros de belleza estética, la obsesion por la aparente perfeccion corporal, no
siempre acompafiada por unas pautas saludables, el cuidado y la exhibicion del
cuerpo humano abandonado por el abuso de la alimentacién inadecuada y el
nocivo sedentarismo, o hacemos del cuerpo un culto, casi una religion o modo de
vida, incluso con insanos implantes quirdrgicos, tachando o borrando todo lo que

le hacemos para llegar a tan anhelada estética del cuerpo humano.




3. EVA, DIVA DEL PECADO.

En el arte tenemos muchas posibilidades de mostrar al mundo lo que sentimos, la
mujer y el desnudo nunca han tenido una gran aceptacion, la mujer como simbolo
de desobediencia ante Dios, satanizada y representando el mal, que por ella

Adan comio del fruto prohibido.

Divas juega un papel importante, pues si bien el texto “El origen de Satanas”

narra:

' EL ORIGEN DE SATANAS
El primer relato de Satanas (Génesis 3)

Es el primer texto que nos introduce en el ser conocido como Satanas, aunque no
es llamado especificamente por ese nombre. En este capitulo, que describe la
caida del hombre, Satanas, por medio de la serpiente engaid a Eva para comer
del arbol del fruto prohibido, fruto del bien y del mal. Comer del arbol era una
violacién directa de lo que Dios habia mandado. Adan pronto siguié a la mujer en
su desobediencia a Dios, y se produjo su caida. En este primer relato biblico con
la participacion de Satanas, no se da alguna experiencia en la formaciéon con
respecto a él. No sabemos los detalles de su creacion o como se convirtié en un

angel caido. El solo esta ahi.

Eva es una “Diva” de la desobediencia, y lleva a Adan a cometer el mismo acto. El
Diablo por querer obtener pericia y astucia hizo que la mujer incumpliere a Dios,
pero Eva al abrir sus ojos a la realidad adquiere mas astucia que el mismo Diablo;

por eso al hablar o actuar una mujer, el Diablo se sienta, escucha, calla y aprende.

En el arte tenemos un sin fin de cambios y conceptos en cuestion del desnudo, el

cuerpo humano es primordial en el estudio de un artista, en la historia del arte el

1Referencia tomada de la Biblia Génesis 3, 1-24: “El pecado del hombre”
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cuerpo humano simboliza perfeccion o belleza, y a través del tiempo ha sufrido
una constante evolucion, por las variables del concepto de proporcién, belleza.

En Las tres Gracias, en el Renacimiento, podemos ver como el concepto de
proporcion y belleza cambio a comparacion con el concepto de belleza que
tenemos hoy; ha sido el desnudo, terreno sobre el cual las “Divas” ejercen un gran
control y por lo mismo tiene un enorme poder liberador, inteligente y divertido,
tienen la capacidad de demostrar los mecanismos por medio de los cuales el
sistema nos impone no sdlo lo que hacemos con nuestros cuerpos, sino como los

vivimos.

Aunque han sido una clara minoria en la historia, la mujer tiene su aceptacion y su
participacion en este tejer de la humanidad, muchas mujeres con sus actos de
desobediencia promovieron para defender los derechos civiles, superar todas las
dificultades que una época rancia y extraordinariamente machista les impuso, la
mujer como protagonista y no como sujeto pasivo como ha figurado

tradicionalmente.

Adan y Eva, Antigua,

1957, Arbol del Conocimiento




3.1. La biblia como herramienta de persuasién publicitaria.

Desde los inicios de la historia de la humanidad, los seres hemos tenido la
necesidad de representar y hacer perdurar sus conocimientos, desde textos e
ilustraciones, y hacer llegar estos conocimientos a tantos lugares sea posible. El
arte ha tenido su articulacién con el desarrollo de la humanidad, el cual nos deja
tener conocimiento de lugares y culturas que por ser milenarias ya no existen, y

que sus edificaciones, cultura y condicion de vida perduran en las ilustraciones.

El grabado es la técnica artistica que por su reproducciéon en masa, puede sacar
infinidad de copias en un tiempo relativamente rapido y constante, dicha técnica
fue utilizada para transmitir una idea de fe y de valores catdlicos en una época en
la que la imprenta habia cambiado los mecanismos de difusién del conocimiento.
El grabado, matrices que se utilizaron en libros y otro tipo de documentos como
herramienta de propaganda, para contrarrestar —desde los dos bandos— el poder
persuasivo del enemigo en la fe cristiana. Todo dirigido por los poderes politicos y
eclesiasticos, y que tuvo un efecto oscuro en el sur de Europa, y principalmente en

Espana: la intensificacion de la accion de los tribunales de la Inquisicion.




3.2. El grabado religioso como herramienta propagandistica.

Las guerras de religiones en Europa entre los siglos XVI y XVIII.

La edad moderna en Europa fue un momento de intensa confrontacion religiosa
entre las naciones. A raiz la rebelion del movimiento protestante impulsado por
Martin Lutero, que desautorizé a la iglesia de Roma como la depositaria de la
verdad de la fe y las practicas cristianas, el enfrentamiento teoldgico entre el norte
y el sur dio paso a toda una serie de episodios histéricos, uno de los cuales fue
especialmente relevante y que tuvo un fuerte arraigo cultural en Barcelona: la
Contrarreforma. La Contrarreforma fue la reaccion de los estados del sur de
Europa —-Espafia, los Estados Pontificios y las republicas de la peninsula italica,
Francia— contra la reforma protestante, una especie de guerra de religion que uso6

todos los mecanismos posibles para imponer su visién del hecho liturgico para asi

reforzar, o profundizar, el poder del Papa.




La influencia de la publicidad en la vision y creencias de las personas llega a tal
punto que manipula su percepcion o filosofia personal, manera de pensar sus
creencias, sus convicciones y cada vision que como personas nos hace individuo

Unico.

La religion no existiria sin en el arte, la religiébn es una actividad tan amplia, pero
tan disimulada que hallar los ejemplos y hablar sobre un tema como este puede
ser confuso y complicado, no se puede abarcar bastante si se quiere especificar.
La publicidad en sus principios buscaba la forma de promocionar un servicio y
vender un producto, ahora la publicidad no solo se limita a esto, ahora busca por
ejemplo, estimular nuevas tendencias, estilos de vida y maneras de actuar que
marcan la identidad de la industria o el medio que envia los mensajes buscando
que el receptor comience a identificarse con ellos y que en ultimas pretende solo
el bien de quien envia dicha publicidad. La religion es un sistema de creencias
basado en los simbolos que a medida del tiempo el hombre le ha da significado y

sentido a la vida y el existir.

La publicidad a medida que ha desarrollado buscando tener cada dia mas poder,
ha entrado a diferentes campos o aspectos de la vida humana, a tal punto que
influencia a las personas a seguir diferentes creencias y a cambiar su modo de

vida, dispersando asi el control al que sometia la iglesia catdlica a la sociedad.

Para bien o para mal, en todas las sectas se ha encontrado publicidad, una
manera de mostrar sus ideales y asi conseguir adeptos, la Santa Biblia es uno de
los ejemplos mas vistosos pues desde afios ignoramos el hecho de que este libro

es una herramienta publicitaria.



Fecha: 1885

Tamano: 22,0 x 25,5 cm

Técnica: Xilografia

Fuente: “Laminas del
Antiguo y Nuevo

Testamento

Autor: Desconocido

4. Sex Symbol

Las sex symbols femeninas llevan mas de un siglo protagonizando las fantasias
de los hombres de medio mundo y sin embargo, han experimentado un cambio
radical desde que el término fuese acunado por vez primera en 1911. En el arte
tenemos muchas posibilidades de mostrar al mundo lo que vemos y sentimos, la
mujer como modelo, canon de belleza y protagonista de diversas composiciones
artisticas, se transforma en objeto de estudio de la misma.

La publicidad ha explotado el arte como una fuente de recursos inmensa; en ella la
mujer es usada como simbolo sexual, que desde primeros planos de sus rostros o
hasta los mismos labios mordiendo una manzana, representan una alegoria de
incitacion o deseo y de la cual se ha aprovechado insaciablemente en la busqueda
de 3insights y lugares comunes donde captar al publico. Mediante el uso del

juego de luces y colores empleados en medios publicitarios, capta éste el valor

2 sex-symbol, sex symbol

nombre comun
Persona famosa que es considerada como representante del modelo de belleza erética de una
época determinada.

3 Insight es un término utilizado en Psicologia proveniente del inglés que se puede traducir
al espaiol como "visién interna" o mas genéricamente "percepcion” o "entendimiento”. Mediante

un insight el sujeto "capta", "internaliza" o comprende, una "verdad" revelada.
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iconico del arte y sus obras logrando asi la atencion de muchos, atrapando al

publico en su mensaje.

Tenemos también un sinfin de cambios y conceptos en cuestion del desnudo; en

la historia del arte el cuerpo humano simboliza perfeccion o belleza y a través del

£ R £ 1% tiempo ha sufrido una constante
evolucion por las variables del
concepto de proporcién y belleza.
En Las tres Gracias, en el
Renacimiento, podemos ver como
este concepto cambio a
comparacién con el concepto de
belleza que tenemos hoy. Ha sido
el desnudo terreno sobre el cual
“Divas” ejerce un gran control y
por lo mismo tiene un enorme
poder liberador, inteligente y
divertido, tiene la capacidad de
demostrar los mecanismos por
medio de los cuales el sistema

nos impone no solo lo que hacemos con nuestros cuerpos, sino como lo vivimos.

Surgen una serie de tensiones entre los conceptos de: lo publico y lo privado, lo
tolerado y lo prohibido, la moral y lo inmoral o lo individual y lo colectivo. Tener en
cuenta que el desnudarse es un concepto que aun las tradiciones catélicas lo
satanizan, parecen ignorar la belleza del cuerpo y lo desprecian, se convierte en
simbolo de pecado para la sociedad. Sélo admitira el desnudo humano en el Juicio

Final como alegoria al castigo por los pecados cometidos.



a. Mujer, arte y publicidad

Esta investigacion me lleva a conocer, la relacidon estrecha que hay entre el arte y
la publicidad, teniendo como referencia a la mujer, protagonista del proyecto;
pasando por el desnudo, no como relato de lo perturbador, si no como herramienta

de trabajo tanto en el campo de las artes visuales y la publicidad.

Para este proyecto comencé copiando imagenes de mujeres desnudas, fotografias
de mujeres en lenceria, obras del Maestro Luis Caballero y entre otras imagenes

de prensa y revistas, contemplando ya el desnudo no como un emblema de

pecado, si nho como herramienta laboral de
estudio tanto académico como de
consumo. Durante este proceso de
aprendizaje se genera varios conceptos de
belleza, desde el desnudo renacentista
hasta el desnudo actual y su evolucion
continua, porque en la actualidad la cirugia
estética juega un papel importante en la
sociedad, y por el cual la mujer queriendo
obtener este estereotipo de Dbelleza

moderno, termina acabando con su propia

vida o generando una estética de lo

repugnante.

Varios juicios se generan a través de la historia del desnudo, las artes y la
publicidad: entre lo morboso, lo sensual, la ironia, lo repugnante, las lecturas
visuales que tenemos a diario en nuestro entorno y el papel que brinda el color
desde la cotidianidad, una configuracion que para la sociedad representa un
mecanismo de informacion, y que desde la razén del Fauvismo, genera en el
proyecto una relacion del color, lo abstracto, el uso de la linea fuerte e irregular,

adquiriendo desde los colores complementarios una figuracion.
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b. Fauvismo, Op Art y su relacion con la publicidad.

Fauvismo:

Se desarrolla en Francia durante los
anos 1903 a 1907. Su nombre se
deriva de la palabra “Fauves”
(fieras), término con el que el critico
Louis Vauxcelles denominé al grupo
de pintores, encabezado por
Matisse, que practicaban un estilo
vigoroso de pintura alejado de todo

principio académico®.

El Fauvismo se caracteriza

principalmente por tener un forma

expresiva potenciada mediante el

color, ademas de intentar equilibra el
mundo real y el mundo interior de manera subjetiva: el artista trata de captar lo

esencial interpretando la naturaleza y sometiéndola al espiritu de la imagen.

Desde comienzos del siglo XX hasta el inicio de la Segunda Guerra Mundial, se
desarrollaron en Europa varios movimientos artisticos que dejaron una marcada
huella en la evolucion posterior del arte. El fauvismo, el expresionismo y el
cubismo, son los primeros movimientos innovadores que abren camino a todas las

renovaciones posteriores.

4 AA.VV. “Estilos, movimientos, vanguardias, ismos y tendencias artisticas desde 1874 hasta el
presente”, http://www.arteuniversal.comestilos+ismos+movimientos/index.html
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En el periodo de entreguerras, surgen nuevos movimiento como el dadaismo, y el
surrealismo; que otorgan al arte de vanguardia un nuevo sentido, ya que anticipan
el hundimiento de la sociedad burguesa liberal, rompiendo con el status de la obra

de arte autébnoma y reclamando la unificacion del arte y la vida.

Fecha: 1952
Tamano: 112 x 73,5 cm
Técnica: Linograbado

Autor: Henri Matisse

mapd= - |

En general se recurren a retomar conceptos y técnicas de vanguardias en busca
de nuevas ideas con una capacidad de impacto superior, agotados otros
procedimientos para llamar la atencion del publico. La publicidad encuentra una
facil relacion con este tipo de manifestaciones, ya que la idea inicial y la
visualizacion de la misma aparecen interrelacionadas; algo muy vinculable con la
estrategia publicitaria que persigue la comunicacion de una idea de la cual la

imagen es, en definitiva, adicional.
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Op Art:

El arte de vanguardia de la primera mitad del siglo XX ya mostr6 un interés
especifico por conseguir unos juegos de movimiento en la imagen fija. El juego
Optico encuentra su aprobacion en un publico que acepta las reglas del engafio en
la percepcion, su abstraccion permite que se incorpore con facilidad a diferentes
campos y su elevada carga decorativa impone un toque esteticista de gran
versatilidad. El final de los afos sesenta y principios de los setenta conocieron el
apogeo de esta corriente. Pasado el efecto moda, con que el arte cinético
correspondido como ninguna otra vanguardia por el consumo estético, las
aportaciones en el estudio y analisis de la imagen fija para dotarla de elementos

dindamicos han quedado como formulaciones vigentes al dia de hoy.

/3
L4

Josef Albers (1888-1976). "Estudio de

color para homenaje a la plaza”, sin

ot hvoginnt Onrts gs

fecha. Oleo y grafito en papel secante
con barniz. 30.5 x 30.5 cm.
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De la serie Fragmentos de Urbe.

5. Las Vanguardias y la publicidad.

Las primeras histéricamente tuvieron en general un caracter formalista. Los
artistas estaban interesados en redefinir los calculos pictoricos que en el mensaje
narrativo o conceptual de la obra. El cuadro deja de ser un medio para retratar la
realidad y se convierte en un fin en si mismo, donde lo que interesa al artista son
las relaciones entre formas, colores, texturas, etc. De este modo los reclamos y las
obras de arte de estos afilos caminan en la misma direccion. Los artistas del siglo
XX reinterpretan propuestas provenientes de las vanguardias y las adaptan al
lenguaje publicitario. El arte se acerca a los modos de trabajo de la publicidad. La
figura del artista se aleja de este modo del estereotipo cultural que asocia al

creador plastico con el genio tactil.

Los cartelistas de finales y principios de siglo XX se dejaban llevar por las

tendencias artisticas del momento y por las limitaciones técnicas del nuevo

14



lenguaje. Hacia 1920 el Constructivismo se preocupo por analizar el espacio
bidimensional y establecer las diferentes relaciones entre los distintos elementos
que lo componen. En siglos anteriores la composicion siempre estaba
directamente relacionada con la realidad, su referente, estos movimientos
artisticos se preocupan fundamentalmente por las interacciones de los elementos
basicos de la plastica. Estos movimientos formalistas establecen unas solidas
bases sobre las que se asentara la publicidad y algun tipo de arte a lo largo de

este siglo.

M0 BCEM
OTPACNAM

3HAHWA
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Alexander Rédchenko “Leginz, (1924 fotomontaje, 22x99 cm)

Alexander Rddchenko es uno de los grandes pioneros del disefio grafico, una
disciplina muy consentida por las vanguardias rusas de principios del siglo XX,
sobre todo entre los artistas pertenecientes al Constructivismo. Este movimiento
fue un paso mas alla que el Suprematismo al afirmar que el arte tenia que
liberarse de la tirania de los medio tradicionales y convertirse en algo util y
funcional. Asi que los artistas mas comprometidos con la causa empezaron a
disefiar obra de todo tipo: escenarios teatrales, pabellones para exposiciones.
Libros, carteles, revistas... Este cartel publicitario de Alexander Rédchenko es uno
de los iconos de esta época. Lo realizo para la imprenta de Leningrado, cuyo
acronimo Leginz (neHrus), la palabra que aparece repetida encima y debajo de la
foto de la chica, y lo que esta gritando a los cuatro vientos es: “libros de todas las
ramas del conocimiento” (KkKHMUrM no Bcem oTpacnsim 3HaHus). El pafuelo que

lleva en la cabeza nos indica que es una chica de la clase trabajadora, que esta
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animando a sus camaradas a que cultiven mentes. La combinacion de la fotografia
en blanco y negro, las formas geométricas de colores planos y la impresién es
perfecta. Los ojos y la mano de la joven dirigen nuestra mirada hacia el mensaje
del cartel, sin que ningun elemento pese visualmente mas que el resto. La
fotografia original la hizo el propio Rédchenko, que aparte de disefador era
fotografo y escultor, y la modelo es la escritora y cineasta Lillya Brik, musa de los

artistas de la vanguardia del momento.

La publicidad no sélo ensefa a los artistas una nueva técnica -como la litografia- ,
0 una nueva manera de trabajar- como el dibujo en tintas planas-, sino que les
muestra diferentes posibilidades de comunicacion. En muy pocos afios la
publicidad deja una huella en las ciudades, los mensajes publicitarios conviven
como un elemento mas de los que configuran el paisaje urbano. Para estos
movimientos artisticos que hacen especial empefio en el valor del arte como
comunicador, la publicidad les abre las puertas a la calle. El arte deja sus
fortificaciones —museos, salas de exposiciones, etc. -e intenta participar
activamente en la vida cotidiana, como ya hiciera en siglos anteriores cuando el

arte era uno de los principales canales de comunicacion (romanico, goético)

Mural terminal de

Transportes
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Mural Calle 12 Bis, cerca al C.C. Arboleda

Como ya sabemos a lo largo de esta relacion, surgen preguntas como: ¢ el arte es
publicidad? ¢La publicidad es arte?, a lo cual se llega a la conclusion, el arte no es
publicidad en tanto que su funcién es estética y la publicidad no es arte en tanto
que su funcién es comercial. Sin embrago, si que podemos encontrar en ambos
lenguajes dos claras tendencias que los vinculan. A lo largo del siglo XX habia
una tendencia en algunos movimientos artisticos a utilizar recursos procedentes
del lenguaje publicitario, del mismo modo, en publicidad podemos encontrar
ejemplos de carteles que tratan de acercarse en sus concepciones plasticas del

arte.

En los afos cincuenta y sesenta fue una intensa divulgacion del consumo que los
efectos no tardarian en hacerse notar en el arte. El movimiento mas conocido en
utilizar la publicidad es el Pop Art. En el Pop Art se produce un proceso lento de
acercamiento al lenguaje publicitario. Los artistas Pop ingleses introducen
elementos de la publicidad en sus cuadros, donde hacen reflexiones sobre la
sociedad en la que viven. Los artistas Pop norteamericanos dan una vuelta mas

de tuerca y trasladan directamente las imagenes publicitarias a lienzos,
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descontextualizados y dandoles valor artistico a modo de ready-made®. Warhol no
copia los botes de sopa Campbell, las botellas de Coca-Cola, o las cajas de jabon
Brillo, por que sienta empatia plastica hacia esos elementos, sino porque le
permite utilizarlas como metaforas para explicar a la sociedad en la que vive. La
realizacion de estas obras le sirve ademas como recurso publicitario de si mismo,
no hay que olvidar que sus primeros cuadros Pop surgieron como un motivo
decorativo de los escaparates de los grandes almacenes, los artistas Pop
norteamericanos se sienten fascinados por la sociedad de consumo en la que

habitan, y a través de sus cuadros exteriorizan esa fascinacion.

Durante el mismo periodo en la costa oeste norteamericana los movimientos
polémicos, recurren al
arte como medio para
transmitir su
descontento por un
modelo de sociedad
surgida de la guerra
fria y en la que el
modelo militarista se

impone a la fuerza

CONDENSED

por encima de los
demas. Los carteles,

las camisetas, los

graffities sobre las

calles, cualquier soporte es bueno para transmitir sus mensajes.

La estructura en la que se apoyan estos mensajes es heredera de la publicidad,
imagenes impactantes que se apoyan en textos decisivos, que actuan a modo de

eslogan. En estos anos las juventudes de occidente se rebelan contra un sistema

5 Describe el arte realizado mediante el uso de objetos que normalmente no se consideran
artisticos, a menudo porque tienen una funcién no artistica, sin ocultar su origen, pero a menudo
modificados. Marcel Duchamp fue uno de los pioneros de su establecimiento a inicios del siglo

XX.
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de vida sustentado en el ejército y en la religién. Son los afios del movimiento de
liberacion de la mujer, del movimiento gay, pacifista, etc.

La obra realizada por algunos de los miembros de estos colectivos sirvio de
modelo para los grupos artisticos de los afios ochenta. Las Guerrilla Girls,
Barbara Kruger o Group Material, priman en sus obras el contenido social por
encima de los valores estéticos. Sus creaciones van encaminadas a perturba al
espectador y hacerle reflexionar. Abandonan los museos y toman la calle como
soporte para llegar a un mayor numero de publico. Las vallas de las ciudades, los
laterales de los autobuses o los carteles del metro son algunos de los espacios

ocupados por estos artistas.

A lo largo de este siglo la publicidad ha ido adquiriendo cada dia un mayor
protagonismo, convirtiéndose en uno de los lenguajes con mayor repercusion
sobre la sociedad. La produccion visual publicitaria es extensisima, y los artistas

actuelas no escapan a su influencia y retornan a la tradicion pictérica.

Do women have to he naked to
get into the Met. Museum?

ft ™. 7 Less than 5% of the artists in the Modern
A' Art sections are women, hut 85%

;{’V of the nudes are female.

GUERRILLA GIRLS conscence o rue s wouso

La publicidad tarda casi medio siglo hasta que adquiere una identidad propia de

los modelos artisticos. Los acontecimientos que permitieron que empezara a
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establecer diferencias entre ambos lenguajes fueron; 1. La posibilidad técnica que
permitié la impresién de fotografias, primero en blanco y en negro y mas tarde en
color, 2. La Bauhaus® y movimientos afines y 3. Los estudios socioldgicos aplicaos

al mercado.

Las diferencias entre los anuncios publicitarios de principios de siglo y los dibujos
de artistas contemporaneos permanecian fundamentalmente en la presencia de
textos escritos en los primeros, ya que tematicamente eran muy similares. Sin los
textos seria imposible diferenciar un anuncio de Lautrec de uno de sus dibujos.
OULIN ROUGE ConceRT

OULIN ROUGE
OULIN ROUGE T.E,é !‘,

LA GoUuLUE

R <

Posters de Toulouse-Lautrec.

Cuando se puede incorporar la fotografia a la publicidad, la relacion entre ambos
lenguajes cambia. La publicidad pierde la factura manual del arte y adquiere ese

rasgo industrial que tanto gustaba a los miembros de la Bauhaus.

6 La Staatliche Bauhaus (Casa de la Construccién Estatal), o simplemente Bauhaus, fue la
escuela de artesania, disefio, arte y arquitectura fundada en 1919 por Walter Gropius en Weimar
(Alemania) y cerrada por las autoridades prusianas en manos del Partido Nazi.
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Les deux amies

Toulouse-Lautrec

Con el auge de la publicidad como negocio, aparecen las agencias de publicidad y
con ellas una nueva estrategia de produccién. Los estudios sociolégicos
determinan el perfil del receptor al que hay que dirigirse y la mecanizacion del
proceso dividela creacién de una seria de aislados relacionados entre si pero
independientes. Un comercial contacta a un cliente, el director creativo concibe la
idea, el director de arte plasma graficamente y otras personas, fotégrafos,
personal de artes graficas, etc. la desarrollan. La publicidad deja de ser un
proceso creativo individual, como lo es el arte y se transforma en un lenguaje,
como el cine, en el que la se representacion se reparte entre muchas personas.

Desaparece la huella del artista y el acabado final es el industrial.

En este punto las diferencias entre el arte y la publicidad son muy gratificantes y a
partir de ahora hasta los afios 80, cuando se produzca un acercamiento, esté sera
fundamentalmente conceptual. No hay que olvidar sin embargo que el modelo
bidimensional de representacion de la realidad es heredero del arte, lenguajes
posteriores como la fotografia o la publicidad han recurri6 y recurren con

frecuencia al método renacentista.

A lo largo del siglo XX el arte ha ofrecido una extensa produccién de imagenes
elaboradas desde la multitud de procesos y puntos de vistas diferentes. La

publicidad ha seguido una linea de actuacién continua sin cambios bruscos de una
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década a otra. Estos diferentes modos de trabajar han hecho que el arte sea mas
minucioso en la creacién de imagenes distintas y la publicidad recurra a él arte

con frecuencia como fuente de inspiracion.

Desde las vanguardias histéricas hasta nuestros dias, el arte ha sido una
constante fuente de reflexién e inspiracion para las agencias, que casi siempre
han ido un paso por detras de las arte plasticas. Como lo mencione anteriormente,
en los anos cincuenta la publicidad recurre a las repetidas imagenes de la
propaganda bélica, pero en los sesenta la relacion entre arte y publicidad vuelve
ser fluida. El abandono de los artistas y disefiadores europeos da sus frutos en la

cual los norteamericanos consideraron la “edad de oro de la publicidad”.

To keep a slender figure
No one deny ...

e thunsh Lile i -Bud,

Budwei.scl't

La publicidad de los afnos sesenta y setenta mantenia como una adecuada
composicion, una estructura de reticula muy implacable. Casi todos las paginas
estan construidas sobre un entramado de lineas verticales y horizontales que
evitan que nada aparezca desacomodado, desequilibrado, o inestable. Son
paginas con una apariencia muy solida, en las que las fotografias transmiten
también una sensacion de gran solidez, con una iluminacion correcta, contrastada,
etc. Esta manera de componer un tanto restringida esta enfrentada con las
técnicas intuitivas que en esos aflos dominaban el panorama artistico, el driping,

action painting, etc.
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Los movimientos muy diversos y plurales: derechos civiles, estudiantiles,
feministas, pacifistas, ecologistas, liberacion gay, nuevas espiritualidades, etc. de
finales de los afios sesenta y principios de los setenta, demostraron que los
reclamos podian ser frescos, abiertos y dinamicos. Estos grupos volvieron la vista
a los carteles de principios de siglo de nuevo, Lautrec servia de referente. El
ritmo, el colorido y el movimiento de esas composiciones sirvieron de base para

las nuevas imagenes. La publicidad tardaria unos anos en adoptar los nuevos

modelos.
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6. “Chicas Pin Up” de la publicidad picara.

Antes de cualquier angel de Victoria’'s Secret existieron las “Chicas Pin Up”. Las
pinturas tuvieron como objetivo publicitar; no obstante, su diferencia radicaba en el

tono propositivo, inocente y picaro sin que se cayera en lo vulgar.

Las esculturales mujeres hacian parte de las fantasias de muchos hombres. Tanto
asi, que los soldados llevaban sus “Pin Ups” a todas partes durante los tiempos de

guerra.

El sexo vende y esto se sabe
desde los inicios de |la
publicidad. En los anos 30 del
S.XX, con la revolucion de la
mujer en materia de
indumentaria, empezaron a
aparecer sugerentes imagenes

de chicas en bafador o ligeras

de ropa. Poco a poco se fueron
incorporando a la publicidad y a calendarios, multiplicando las ventas.

En los 50 es cuando triunfan
y llegan al gran publico,
invadiendo  publicidad vy
anuncios. En esta se genera
definitivamente el estilo de
estas modelos que ahora
esta volviendo con fuerza.
{ Labios rojos, cejas definidas,

pelo moldeado y unas

curvas de infarto son caracteristicas indispensables de este tipo de imagenes.
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7. El arte como herramienta de comunicacion.

El arte en si, tiene la capacidad de construir imagenes y objetos de consumo,
hasta el punto de otorgarles una realidad, impensable de no ser asi. Si nos
detenemos, por ejemplo, en un anuncio o un objeto cotidiano, cabe la posibilidad
de que este haya prescindido de cualquier pretension estética notable. De hecho,
existen productos donde la vinculacion en particular con la historia del arte, es
nula. En muchos otros casos, la referencia de un producto con la pintura de
vanguardia del siglo XX, es posible que se haya dado para la realizacién de una
campana puntual, o que haya sido considerado como un factor de disefio mas.

Durante este siglo, los movimientos artisticos, especialmente las primeras
vanguardias, han tenido un caracter prioritario. A través de sus manifestaciones se
presentaban como anticipadoras de un futuro entra la provocacion y la
pedagogia’. La asimilacion cultural por parte de cada persona no coincide con la
velocidad con que se produce el conocimiento y se trasmite la informacion.
Definitivamente, el arte actual se encuentra en una etapa de cambios y
transformacién constantes. Los factores que han propiciado estos cambios son:
“el impacto de las nuevas tecnologias; la aparicion de nuevos medios
electronicos de expresion; la incorporacion masiva de la mujer al ambito
creativo; las nuevas formas de relacion personal; la aceptacion de la

diversidad socio-cultural, y el reconocimiento a la homosexualidad”®

La constante presidén ejercida por el arrebato creador de los artistas sobre la
sociedad, termina por establecer en conjunto, la posibilidad de otras formas de
expresion y representacion, independientemente de concepto defendido por cada
vanguardia y artista. Todo este proceso encierra la logica de la dificultad de

7 Bernardez, C.: Historia del Arte. Primeras Vanguardias Ed. Planeta. Bogota, 1994.
8 AA.VV. “Estilos, movimientos, vanguardias, ismos y tendencias artisticas desde 1874 hasta el
presente”, http://www.arteuniversal.comestilos+ismos+movimientos/index.html
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romper con aquel pasado oficializado por las academias y asentado por la

tradicion.

Las nuevas estéticas de las vanguardias se sirvieron de otros espacios de la vida
para conseguir la asimilacién por parte del publico, desde el mobiliario hasta la
moda o incluso los complementos del hogar. Desde entonces, la aparicion de una
nueva estética a través de elementos agredidos en diferentes objetos e imagenes
mas préximas a la vida cotidiana y con menos pretensiones iniciales, ha venido
sirviendo para que le espectador dirigiese estas diferentes formas artisticas,
renovados conceptos entorno a la composicién del espacio, la tonalidad cromatica,

la funcion expresiva de la linea, las formas abstractas, etc.

No hay que olvidar la importancia de la imagen audiovisual como uno de los
factores que han favorecido esta situacion de la cultura de masas. No solo el
hecho de su recepcion masiva, sino también en el papel que ejerce la formacién
del gusto popular, nos presenta como normal otros gustos estéticos en el que

viven diferentes sociedades o pertenecen a una minoria de ésta.

En la actualidad hay un claro ejemplo de nuevas propuestas publicitarias que
buscan en el arte un referente conceptual. Incluyo un producto en comun que
mantiene una relacion con el arte hasta el punto de construir la razén de su
existencia. Reitero esta idea en el sentido de que, de no haberse dado por el arte
del siglo XX, estos productos no habrian existido tal y como lo percibimos. Me

refiero a campanas de grandes marcas como el Vodka Absolut.

Este es un claro ejemplo de las empresas que apuestan decididamente por lo
artistico para fundamentar la comunicacion de sus productos. En este caso, no se
trata de un anuncio o de una campana visual; va mucho mas alla al mantener una
misma estrategia de comunicacién basada en la presencia de lo artistico durante

muchos afnos.
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Absolut basa su linea de comunicacion en una presentacion estética muy
vinculada al arte, hasta el punto de contratar a artistas para crear imagenes con
finalidad publicitaria. En los anuncios escogidos, se observa como se parte de la
forma de la botella para realizar diferentes versiones inspiradas en la plastica de

otras tantas vanguardias.

Andy Warhol
Absolut Poster 1986
Poster de 114.3 x 93.98 cm.

A lo largo de esta relacion, se ha
tratado de exponer sobre Ila
presencia y la influencia del arte
en la publicidad. Son incontables
_. las ocasiones en que la publicidad
'i\ ) |, qr ha buscado la inspiracion en el

wef b0 vodha

Baeany rig.sae i Wacd i

arte de vanguardia, asi como

también, el arte ha encontrado un

aliado en la publicidad, al
momento de dar a conocer alguna nueva corriente estética, alguna obra en
particular o bien dar a conocer algun nuevo artista. La publicidad, como medio de
comunicacion, se ha convertido en uno de los lenguajes con mayor repercusion

sobre la sociedad.

Por otro lado la publicidad va evolucionando lentamente hacia nuevas propuestas
plasticas. Las agencias de publicidad se enfrentan en muchos de los casos a
clientes temerosos de que una idea arriesgada puede influir negativamente en las
ventas. Sin embargo la franja mayor de consumo se situa entre los 17 — 34 afos.

Un publico joven, familiarizado con la imagen, que es capaz de deglutir enormes
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cantidades de publicidad y que reclama una amplia diversidad de recursos para
seguir sorprendiéndose.

8.Mujer, arte y publicidad

El interés por la imagen publicitaria y el bombardeo de imagenes que vivi en mi
infancia y adolescencia que fueron perpetuados por la TV, se convirtieron en un
fuerte lider de opinién sobre cdémo la mujer es estudio de los trabajos publicitarios
y es también protagonista de la
publicidad. Hay publicidades para
mujeres y hay publicidades con
mujeres, en las que la mujer cede su
cuerpo para la connotacion de los
productos, tanto si ella es o0 no la
beneficiada directa.

El cine, la television, las revistas
femeninas y la publicidad se han
convertido en el espacio en el que
sin cesar se escenifican lecciones
practicas sobre moda, peinados,
estilos, etc. Un espacio en el que se

transmite la ilusién de un acceso sin

restricciones, capaz de borrar
cualquier diferencia: no importa cémo eres, lo que importa es como puedes llegar

a ser.

Independientemente de la afinidad que tenga el arte y la publicidad, y a pesar de
que las épocas cambian, la publicidad sexista convierte a la mujer en solamente
un cuerpo seductor, sin importar su personalidad ni valores pudicos, la
desigualdad vy el irregular papel de la mujer en la historia, la ciencia, la literatura,
el deporte y por supuesto, en el campo de las artes plasticas y visuales, asi

sucesivamente entre otros muchos campos profesionales y sociales.
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Sabemos que desde el arte se genera conciencia cuando estudiamos, por
ejemplo, del medio audiovisual, los estereotipos publicitarios y especialmente a
través del cuerpo como territorio, siendo uno de lostemas incluidos en el
proyecto como contenido mas general del estudio y representacién de la figura

humana en el arte.

Desde la antiguedad, la mujer ha ocupado un lugar importante, sélo basta recordar
a Eva, quien fue la que hizo despertar al hombre al morder la manzana viéndolo
en un sentido positivo. La mujer es la mas grande fuente de inspiracion para los
hombres y para si mismas. Sin embargo, pese a ser musa inspiradora para
T T grandes artistas, la mujer

Lo ‘ ha pasado por un trato
machista en el mundo de
i ruido . M |a publicidad, como por

Ala hora de sullegada : . ejemplo, los diversos

apaga lavadora, secadora
y aspifadoriigginteig (e anuncios machistas en los

los nifios estén callados.

que se resaltaba coémo

Piensa en todo el ruidb«‘q\ué
é1 ha tenido que so i

gurante supeda R debia ser wuna buena

esposa, abnegada vy

sumisa.

Pero hoy en dia, el papel de la mujer en el disefio y la publicidad ha cambiado por
completo, es mas libre de tabues aunque en ocasiones suele usarse como un
simple objeto sexual, se hace un llamado de atencion para la sociedad por medio
de la conmemoracion del Dia Internacional de la Mujer, la cual busca borrar para

lograr una verdadera igualdad con el hombre.

Desde hace tiempo empez6 a llamarme la atencion la cantidad de publicidad que
mantiene ciertos comportamientos machistas. Este hecho propicié mi interés por
el tema y por analizar qué motiva este fendmeno en pleno siglo XXI, en una
época en la que afortunadamente las mujeres han escalado y alcanzado puestos
de poder en todos los niveles de la sociedad. Es de ahi que surge esta inquietud

que no pretende ser un analisis exhaustivo de la publicidad reciente, si no que se
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limita a estudiar la figura de la mujer en la publicidad, seleccionando una serie de

imagenes en anuncios en los que cierto grado de machismo sigue presente.

Evidentemente parte de las
respuestas a estas cuestiones
se relaciona con los medios de
comunicacion constantemente
presentes en nuestra vida
cotidiana a partir de mensajes
decisivos visualizados por el
espectador que determinan el

conductismo de la sociedad.

La publicidad debe estimular a
un espectador a adquirir
determinados productos,
teniendo en cuenta el momento

social/lecondmico/cultural...

¢cual es la imagen mas
correcta o convincente? Es
incuestionable afirmar que la imagen ha sido el gran hito de los avances del siglo
XXy que con ella han nacido la fotografia, el cartel, el cine... y la publicidad, tanto
en prensa escrita como en television. A lo largo del siglo pasado los anuncios
evidencian las desigualdades entre hombres y mujeres que provenia de las

condiciones socioculturales.

Cabe resaltar que este trabajo no es una critica al mundo publicitario, pues la
publicidad no es culpable de los comportamientos machistas de la sociedad a
pesar del sexismo incluido en los anuncios anteriormente mencionados, pero que
si pueden conllevar a un llamado de atencién por el contenido de los mismos.
Todos y cada uno de ellos son destacables por su estética, busqueda de la belleza

y por su indiscutible relacion con las diferentes Vanguardias de la historia del arte.
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9. La publicidad como herramienta pedagoégica.

Vivimos en una sociedad filtrada por referencias estéticas de todo tipo que estan
presentes en nuestros procesos de socializacién, construccion de identidad vy
también en la elaboracion de las ideas que tenemos sobre el mundo que
habitamos. Por otro lado, en el contexto cultural que acoge estas referencias
estéticas se han producido notables evoluciones en gran parte debidas al
desarrollo de las tecnologias de la informacion y la comunicacion, que han
generado el consumo masivo de imagenes y han propiciado encuentros cada vez

mas estrechos y ricos entre expresiones artisticas diversas.

Por otro lado, la educacion artistica tal y como actualmente se entiende trasciende
de la mera produccion de ensefiar herramientas técnicas y de lenguaje para
adentrarse en la dimensién cultural y social de los hechos artisticos. La
importancia, dimension y potencialidad de los elementos icénicos en nuestra
sociedad, realizados por medios muy diversos, tradicionales o soportados en la
tecnologia, y el haberse convertido en elementos de consumo, exigen ensefar al

estudiante la interpretacion y el analisis critico de los mismos.

Invita a hacerles reflexivos de que toda forma de arte es expresion de ideas,
sentimientos, creencias y actitudes de la persona, y que, ademas de ser
reveladora de la identidad de la persona o grupo que actua, es un agente

transformador de la misma.

En esta etapa, esta expuesta a una serie de cambios importantes, tanto en la
faceta de produccion de imagenes y dibujos, como en su faceta de usuario, de
receptor de los mismos. Pasando desde el disfrute ludico al abandono en el caso
de la produccion y a un crecimiento exponencial de su utilizaciéon, muchas veces
acritica, en la faceta de consumidor. Muchos de estos cambios son inducidos por
una serie de factores que actuan de manera determinante en el entorno social:
modas, criterios estéticos visuales, de los medios y del arte adulto presentes en la
sociedad. A diferencia de otras materias, las imagenes (artisticas o no), impregnan
toda la vida del estudiante en aspectos tan importantes como sus emociones, su

identidad o su socializacion.
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A la hora de abordar la definicién de los contenidos para el proyecto y en relacion

con las reflexiones anteriores, debemos tener en cuenta, en primer lugar, y

manteniendo siempre el criterio de calidad, la esencia de estudio propio del Arte:

a.

Dimension productiva: expresar, crear, comunicar a través de las imagenes.

Dimension reflexiva o critica como usuarias y usuarios de productos
estéticos: observar, escuchar, analizar, interpretar, experimentar, disfrutar,
sentir, comprender, los productos de la cultura visual pertenecientes o no al

entorno reconocido como arte.

Plantear el proyecto donde formule ideas, ponga en juego competencias
diversas y transfiera los conocimientos adquiridos a situaciones nuevas: El
proyecto puede surgir a partir de temas de la vida cotidiana, de
cuestionamientos artisticos concretos o de temas relacionados con
contenidos de otras areas. Esto permite, por otro lado, abrir la posibilidad

de propuestas interdisciplinarias.

Servirse de herramientas: Como un portafolio o carpeta de aprendizaje,
donde el alumnado recoja materiales diversos de su proceso de trabajo,

ayuda a la toma de conciencia de la construccién del propio conocimiento.

La creatividad como producto.

Debe ser original o novedoso y eficaz. Estos atributos puede que sean los que

originan una mayor aprobacion. La originalidad fue el primer rasgo evaluado para

reconocer personas creativas. Ser capaz de aportar soluciones novedosas a los

problemas se considera un rasgo esencial de la creatividad, diferenciandose de

este modo de las soluciones simplemente correctas pero ya conocidas. Sin

embargo, no todo lo novedoso u original es necesariamente creativo, no se

consideran creativas las soluciones poco eficaces o inadecuadas para resolver un

problema planteado.
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Debe ser considerado en un campo determinado. La novedad y la eficacia por
si solas no garantizan la creatividad. Ademas, estas soluciones tienen que ser
admitida y valoradas por el conjunto de expertos de un campo determinado. El
ambito debe reconocer que esas producciones son adecuadas y aportan
elementos de interés, novedad y progreso en esa disciplina o especialidad. El
hecho de que llegue a existir este reconocimiento o no, por parte del ambito,

establece algunos niveles y grados de creatividad.

Debe ser reconocido socialmente. Para algunos psicélogos como Gardner, la
creatividad es ante todo “personalmente una valoracion comunitaria o cultural”. El
reconocimiento social valido la adecuacién y originalidad de las producciones en
funcién de las necesidades e intereses de ese entorno. Esta, incluso, puede llegar
a propagarse en el contexto espacio temporal donde fueron producidas. Estas
obras o productos adquieren entonces la mas alta categoria y valoracion

b. Operaciones mentales del proceder creativo.

La creatividad necesita de distintas operaciones mentales para llegar a
producirse. No es necesario que se den todas a la vez, pero si una
combinacién de varias de ellas en funcién del ambito donde se necesite

desarrollar la capacidad creativa.

e Operaciones mentales. Definen el tipo de proceso intelectual: cognicion,
recuerdo 0 memoria, pensamiento opuesto, pensamiento afin y valoracién

0 enjuiciamiento.

e Contenidos mentales. Define el tipo de informacién con la que se trabaja:
figurativa (objetos y atributos percibidos por los sentidos), simbdlica (signos
convencionales) semantica (significado de las palabras) y comportamiento

(determinante para la inteligencia social).
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Productos mentales. Es la forma que adopta la informacién procesada:
unidades (items de informacion, una figura, un concepto), clases
(categorias, conjunto de unidades con sentido comun), relaciones
(conexiones entre unidades) sistemas (modelos o clase de unidades
reunidas como estructura organizada), transformaciones (nuevas
configuraciones) e implicaciones (previsiones de la informacién que se

posee, extrapolaciones)

35



10. Anexo.

El contenido de esta relacion se ha divido en tres partes, con la intencién de
recorrer desde el origen del grabado a la actualidad, y conocer sus comienzos
dentro de la historia del arte y entender mejor el protagonismo que tiene la mujer
en relacion con el lenguaje publicitario. En una primera parte se ha intentado
relacionar la alegoria del desnudo y como la religién aprovecho la preproduccién
de textos e ilustraciones por medio del grabado para llegar a persuadir adeptos,
luego se ha demostrado, en la segunda parte, como los comienzos de la
publicidad se relaciona directamente con el arte y como han logrado, ambos

lenguajes, mantener una relacion de mutua inspiracion a lo largo de los siglos.

La publicidad se ha tomado algun tiempo antes de adquirir una identidad propia
alejada de los modelos artisticos. Los propios avances tecnoldgicos que
acompafiaron a la historia, los diferentes movimientos artisticos y sus respectivas
consecuencias y repercusiones sociales, hicieron que la publicidad empezara a
diferenciarse del lenguaje artistico. Los carteles y las obras de los artistas de
principios del siglo XX, solo se diferenciaban entre ellos, fundamentalmente, por la

presencia de textos escritos, ya que tematica y artisticamente eran muy similares.

Recién cuando se incorpora la fotografia a la publicidad, la relacién entre ambos
lenguajes cambia. La fotografia manifiesta como una experiencia mas ritual que
estética, ligada siempre a instantes pasajeros y decisivos en la vida. Es asi que la
publicidad pierde la creacion manual tan caracteristica del arte y adquiere un

rasgo industrial poco artistico, para aquella época.

Por ultimo, en la tercera parte, y a modo de conclusion de toda esta relacion, se
muestra un caso ejemplificado sobre la relacion del arte y la publicidad en avisos
de marcas reconocidas en la actualidad. Las conclusiones obtenidas constituyen

un bagaje de conocimientos muy amplios que demuestran con claridad las
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caracteristicas de las imagenes de mujer que estos medios (mass — media)

construyen.

En términos generales la imagen crea un estereotipo de mujer independiente,
cuya actividad domestica es improductiva econdmicamente; cuando tiene una
profesiéon y empleo este es subordinado (secretaria, enfermera, auxiliar); y cuyo
valor esencial esta en su ubicacion como objeto de consumo del hombre, por lo
cual sus valores primordiales se centran en su exterior: figura belleza, estilo,
aroma y en sus cualidades de buena ama de casa, esposa y madre. Por supuesto,
todo lo anterior en cuanto al enlace del consumo que la publicidad establece entre
lo que la mujer “debe ser”, y los productos del mercado que le ofrecen la
posibilidad de llegar a serlo. Primeramente productos de belleza personal;
determinadas prendas; productos de aseo, electrodomésticos y enseres para el
hogar, productos alimenticios y asi, poco a poco, se ha llegado a establecer un
vinculo entre la mujer como objeto deseable y cualquier otro producto que ya no
tenga necesariamente una relacién directa con ella: licores, cigarrillos, productos

para hombre, carros, etc.

En los ultimos afos la presion del surgimiento evidente del papel de la mujer en la
sociedad, sus multiples logros profesionales, su independencia frente al hombre,
principalmente en los sectores medios y altos de la sociedad (donde se encuentra
la posibilidad de mayor consumo), han impulsado a la publicidad a “retocar” la
imagen de la mujer, creando ahora la “mujer profesional” y “trabajadora” vy
exaltando su libertad e independencia. Siempre y cuando, por supuesto, consuma
determinados productos, sin cambiar por ello, estructuralmente el estereotipo ya

creado.
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