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SE salvara
Unicamente si hace del lenguaje de la imagen
una provocacidn a la reflexidn critica, no
una invitacidn a la hipnosis.”

"La civilizacidn democratica

Umberto Eco. Apocalipticos £ integrados.

-a grabacidn videografica nacid como un sistema agil
tle registro vy almacenamiento de informacidn audiovisual.
Despuss de la camara Folaroid, &1 video culmina hasta hoy, la
cadena de tecnologias de la instantansidad.

En principic fue concebido como una forma de registro
& de documentacicdn de 1o real 2n 21 sentido méas slocusnte del
t&rminc.

Hoy =24 sncarado como L sistema productor Y
reproductor de expresidn a través del cual es posible emitir
discursos sabre "lo real'.

De este modo., el caracter de escritura del cine -
video, se sobrepone a su funcion de registro.

Sabemos, por la historia de este medio de expresidn,
gue es un sistema hibrido. Opera con cédigos significantes
distintos, en parte "importadosY del cine, en parte del
teatro, la literatura, la radio, vy agrega la computacidn
grafica. fAszi, crea algunos recursos Sxpresivos especificos,
algunos modos de formar ideas & sensaciones.

Dtra caracteristica en términos de circulacidn. &s la
masividad gus ha logrado en los dGltimos afios. invadiendo todo
g2l pecociste comunicacional. Amplios sectores sociales.
consumidores de imagenss. s& han apoderadoc de esta forma

particular de imagen audiovisual, gqusa == difersncia
clarameante del Consumismno telaevisivo, incondicional &
indiscriminado, por racionalizar la absorcidn de los mensajes
con criterios de sspectadores selesctivos, conformando asi una
susirte de "televisidn a la carta” en términos de Eoman
Gubern.

1. Trabaio presentadoc al Congreso Argentino de

Antropologia Social, 19 a1 22 de Julic de 1994, Olavarria.

X Catedra Historia de la Cultura I, Facultad de Bellas
Artes, U.N.L.F. '



Desde estas observaciones £ impresiones generales,
nos planteamos la necesidad de indagar acerca de estos usos vy
consumos vy pensar en el tipo de relaciones que ello pueda
tener con la Foliticas Culturales en el caso especifico de la
ciudad de La Flata.

£l ocolectivo de investigacidn ssta integrado por el
cuerpo docente de Historia de la Cultura I de la Facultad de
Bellas Artes de la Universidad Nacional de La Flata. La
preccupacidn indlcial por ssta tematica surgid en el dictado
mismo de la citada asignatura desde mediados de 1992. En
diferentes imstancias {trabajos practicos, monograftias,
confecoidn de videos, informes grupales, eto. s alentd a
los alumnos & producir informacidn basica acercae del tema.
Fug asi gue se aplicaron encuestas a diferentes sectores
ooupacionales, s realizearon entrevistas a propietarios de

casas de cing -~ video vy de salas cinematogrificas, se
realizaron trabajos censales sobre la cantidad de locales de
ine -~ video en la ciudad de La Flata, etc. En este sentido,

@]l grado de avance se vincula especificamente con la tarea
implementada desde la cétedra vy con los trabajos, algunos
publicados v obtros i prensa, de integrantes del eqguipo
docente. Fartimos del supuesto gue las producciones de cine -
video no  son o meramente wun vehiculo  wunddireccional de
transmisidn de un patrdn estetico hegemdnico. Ello constituve
#Glo wna dimensidn del problema. En la blusqueda de mercado,
los fTactoress de produccion de imagenss deben negocisar los
contenidos o los gustos v preferancias, los dessos,
aspiraciones v lenguaies de secltores cada ver mds amplios de
la poblacidn. Es por esto gue el reconocimiento de modelos vy
patrongs hegemdnicos & simultdaneo con la identificacidn de
modelos v patrones alternativos. Unos v otros se definen por
referencia  reciproca. En este sentido. caracterizamos al
mercado como wn espacio de lucha v negociacidn entre
tendencias estéticas gue suelen ser contrapuestas.

El consumidor del cine - wvideo constituye algo mas
ciue un sujsto (dobjeteo?) pasivo v manipulable. Es preciso
considerar gue la identificacidn de los gustos v preferencias
de los sujetos es un pasg imprescindible para la formacidn de
Foliticas Culturales gue contengan vy den cuenta de  la
amplitud v  heterogensidad de los consumos culturales en
nusstro medio.

Hipotéticamente es posible sostensr CjLie las
disposiclonss estéticas (gustos Y preferancias) clez Los
sujetos sociales se hallan estrechamente vinculados con 21
sector social al gue perisnecen. Sin embargo. las elecciones

de consumo estan relativamente "orientadas" por un patron
estético hegemdnico L mi necesarliamente implica @]
somestimisnto £ loes intentos oficiales Y privados de

homogenaizacidn cultural.

£l obistivo general de este provecto atiende a la

formulacidn de lineamientos tedrico — practicos & fin de
implemantar politicas cuwlturaless en relacidn con el uso de
cine — video. A fin de la consecucion de dicho propogsito. se

conciben los siguientes objetivos especificos:



a) Describir la "explosidn" producida a partir del uso del
cing — video atendiendo & los cambios gue ss realizan
2n &l circuito comunicacional.

) Identificar los "gustos" vy preferencias atendiendo a la
ampliacidn cuantitativa del acceso a las industrias
culturales.

) Describir v analizar las variantes del "gusto" en relacidn
a los procesos hegemdnicos.

El Mt oo tedrico - metodoldgico implica 1a
forcalizacidn de las preferencias y "gustos" de los sujetos
sociales partiendo de sus saberes vy practicas. Recuperamos
como punto de partida el supuesto metodoldgico basico de la

perepectiy antropoldgica, =3 decir, la descripcion Y
andlisis de la racionalidad de los actores - colectivaos
sociales — a partirc de sus saberes vy edperiencias, o ssa, de

las definiciones gue ellos mismos manifisstan.

Metodoldgicamente, desde los objetivos explicitados,
restringimos &1 universo de analisis & los consumidores
potenciales vy reales de cine - video en la ciudad de La
Flata. Por =llo interesa destacar gue la unidad de analisis
astard constituida por los socios de las casas de video gue
integran la muestra representativa (a determinar en el
proceso de investigecidn). En la construccidn de esta unidad
de andlisis, en tanto gque partimos del supuestoc gue son
sujetos sociales con saberes v préacticas gue han  ido
procesando histdricamente, no pensamos estos grupos an
términos de "tipos" a los gue pueda atribuirsesles un caracter
ssencialista.

lL.as técnicas & implementar responden A ura
investigacidn preferentemente cualitativa en la gue se
intenta poner de manifiesto la ldédgica de una construccidn
social. No obstante también s recurrira a2 técnicas de
analisis cuantitativo.

Dado = ! caracter de los ambitos &n CjLie
desarrollaremos el proyecto, s implementard la técnica de
ghservacidn a fin de vregistrar la operatoria de las demandas
en la practica cotidiana. En otro plano se realizaran
entrevistas ablertas, semiestructuradas v en profundidad en
lag que los informantes puedan explayvarse vy expresar las
asoriacionss tematicas, cognitivas Y valorativas. Como
té&onica cle contirol de la informacidn, =1=] realizaran
antrevistas estructuradas tendientes a formalizar datos para
su postericor andalisis comparativo.

l.as téconicas cuantitativas a se aplicadas son las
siguientes: con la finalidad de delimitar 1 universc de
muestreo se censaran los locales de alguiler vy venta de
rideocassettes, registrando en 21 primsr caso el ndmero de
socios. Esta ftarea reguerird la consulta de registros de
organismos oficiales {(Municipalidad de La Plata, DGI, etc.).
El disero de muestreo se slaborara por conglomsrados de fass
triica, considerando a cada videoclub v & cada sala de cine
comno wun conglomerado. Este tipo de diserfo. en nuestro caso,



permitird reducir el error estandard maximizando sl tamarno de
la muestra.

Simultaneamente facilitarda la tarea de explorar la
posible wvariacidn geaografica de las preferencias de consumo
de cine — wvideo. Los films seran clasificados por génercs, se
registraran las frecuencias de alquiler, venta ¢ proveccion
de peliculas, dato que se considerard como indicador de las
preferencias. lLas variables seleccionadas son sexo, edad vy
sector ocupacional. Se procederd a la tabulacidn de los datos
y & su representacidn grafica. Los datos se procesardn
mediante diversas técnicas estadisticas con el fin de
explorar las posibles relaciones entre las variables.

L.os posibles aportes de nuestra contribucidn
atienden, en primer lugar, al reducido numero de equipos de
investigacidn gue hayan abordado una tematica semejante.

En ssgundo lugar, vy fundamentalmente, se pretende
contribuir a la formulacidn de lineamientos tedrico -
practicos QAra politicas culturales de la Universidad
Nacional de La Flata dirigida a wvastos sectores educativos
atendisndo a que, en la vida cotidiana, =1 video se ha
transformado en wun  poderoso  instrumento de  ensenanza vy
aprendizajie. Es observable qgque, a menudo, goza de una
recepcidn preferencial fundamentalmente erntre los
adolescentes, por sobre el texto v la imagen fotografica.

Finalmente, consideramoszs que 21 enfoque esbozado e

relativamente original, bésicamente en tanto las lineas de
investigacidn conocidas se han elaborado desde dpticas v
marcos tedrico -~ metodoldgicos y empiricos diferentes. Faor

ejemplo: Bourdieu Fierre 1987-1988: Adorno, Theodor 1967
Garcia Canclini,Néstor 1979-1987; Williams Raymond 1978~
1982, Douglas., Mary vy Sherwood, Baron 19903 Mata, M. Cristina
1991 Sarlo, Beatriz 19913 Wolf., Mauro 19913 Martin Barbero
Jests 1984.
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