que se describen el estado de los actores implicados: empresas de los medios de comunicacion, periodistas,
politicos, audiencias digitales y la estructura de las redes sociales. Una vez desvelados los cambios y efectos la
intermediacion de los medios convencionales entre fuente y opinidn publica, remarcado el estado de
retroanmentacion y simbiosis existente entre redes sociales y medios, los autores centran su analisis en las
redes de Twitter e Instagram.

El analisis empirico que fundamenta las reflexiones del texto esta basado en un corpus recogido durante la
campafa electoral de las elecciones generales de 2015 y compuesto por 2000 tuits de las cuentas de dos
programas de tertulia politica (Al Rojo Vivo y Las Mafanas de Cuatro), 960 tuits de comentarios de seguidores
de esos programas, 42 publicaciones de Instagram de dos periddicos generalistas (El Pais y EI Mundo), 100
comentarios de los seguidores de esos medios en Instagram, 167 publicaciones de Instagram de las cuentas de
8 representantes politicos (Alberto Garzén, Carme Chacon, Cristina Cifuentes, Pablo Iglesias, Ménica Oltra,
Mariano Rajoy, Albert Rivera y Pedro Sanchez) y 528 comentarios de los seguidores de esas cuentas.

La descripcion de la metodologia y de las categorias de analisis permiten entender y organizar los resultados
expuestos, que se presentan reforzados con el marco tedrico correspondiente. De este modo abordan la
funcion de visibilidad en la red que cumplen las publicaciones, descubriendo una doble modalidad de uso en
Twitter (para hacerse eco de lo que esta pasando y como estructura informativa independiente). Analizan cual
es la tematica que mas se viraliza y los protagonistas de los que mas se publica.

Aportan una lectura muy interesante sobre la funcion de las fotografias publicadas en Instagram por parte de
los politicos, de como las usan como pretexto para poder completar el mensaje que quieren transmitir y como
les sirven de valor afiadido al hacer publico “lo que no se ve”. Las fotografias propias, la mayoria de un ambito
privado, eliminan las distancias con los seguidores, ficcionalizan de cara-a-cara. Esto se ve refrendado por los
comentarios analizados, pues en la red de las fotografias los usuarios preguntan directamente a los politicos,
como si supieran de forma certera que estos les van a prestar atencion.

Finalmente, es necesario destacar el caracter divulgativo o explicativo del libro, pues gracias a la inclusién del
glosario especifico en el que se desarrollan los conceptos basicos mas utilizados, la lectura de la obra es
6ptima para aquellas personas que se sientan interesadas por el actual debate politico en las redes sociales en
tiempos de campafa electoral. [subir]

Lorena Cano Orén
Universidad de Valencia
LOS GRUPOS MULTIMEDIA ESPANOLES. ANALISIS Y ESTRATEGIAS

GARCIA SANTAMARIA, José Vicente. Los grupos multimedia espafioles. Anélisis y estrategias . Barcelona:
UOC, 2016.
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Conocer la estructura mediatica de un pais, las relaciones entre los distintos
medios de comunicacion, su evolucion y desarrollo, es esencial para
comprender los comportamientos y posicionamientos de los medios. Por
ello, el libro Los grupos multimedia esparioles. Analisis y estrategias de José
Vicente Garcia Santamaria, profesor del departamento de Periodismo y
Comunicacién Audiovisual de la Universidad Carlos Ill y responsable de
investigacion del Instituto para la Innovacion Periodistica (2IP), se presenta
como una obra de consulta obligada para estudiosos e interesados en la
materia, una investigacion de referencia por la actualizacién y
documentacion de los datos que aporta.

El objetivo de este trabajo, tal y como se recoge en las primeras paginas, es
“adentrarse en la conformacion de los principales grupos multimedia
espafoles, su desarrollo y el analisis de sus estrategias, asi como las
consecuencias que ha tenido para el sistema de medios”. En concreto,
Garcia Santamaria define grupos multimedia como aquellas compafiias con
una facturacién superior a los 500 millones y en ese sentido, afirma que
hasta que no se implantan la television privada en Espafia, capaces de

obtener ingresos por encima de los 600 millones de euros, no puede hablarse propiamente de la formacion de
grupos multimedia. Por ello, esta investigacion abarca desde los afios 80 hasta la actualidad, tomando como
punto de partida el inicio de la democracia y la puesta en marcha de las televisiones privadas.

El libro esta dividido en dos partes, precedidas de una introduccién y que finalizan con un capitulo de
conclusiones. En la primera de estas partes, que consta de siete capitulos, Garcia Santamaria describe la
metodologia y el enfoque utilizado en su investigacién en la que parte de la Economia Politica de la
Comunicacioén; repasa conceptos basicos para entender la industria de los media; explica los procesos de
concentracion y los tipos de integracion (vertical, horizontal, multimedia y conglomerados mediaticos) para
posteriormente, detenerse en los mercados del cine, la prensa, la radio y la television y en las caracteristicas
fundamentales que distinguen a los grupos de comunicacion espafioles.

En este sentido, el autor subraya la fragil situacion de la industria cinematografica en Espafa, las dificultades
de la prensa para adaptarse al modelo digital, la elevada concentracion en la radio y como el mercado televisivo
ha desembocado actualmente en un duopolio. Precisamente, a ese duopolio, que conforman actualmente
Mediaset Espana y Atresmedia, se le dedica exclusivamente el ultimo capitulo de esta primera parte.

A continuacién, y tras la oportuna y acertada contextualizacion, la segunda parte del libro se centra en la
evolucion del sistema de medios en Espana y analiza a lo largo de diez capitulos cdmo se han conformado los
principales grupos multimedia espafioles durante las tres ultimas décadas atendiendo fundamentalmente a sus
estrategias empresariales: Vocento, Unidad Editorial, Zeta, Godd, Prisa, Telefonica, Planeta, Mediaset y
Mediapro. Es por tanto, una estructura deductiva que facilita la lectura y que permite ir avanzando desde los
planteamientos y caracteristicas generales del sistema de medios y de los distintos mercados hasta cada uno
de los grupos multimedia que existen en Espana.

La convergencia de intereses entre el mercado y las empresas informativas, la “financiarizacion” o
subordinacién de los medios a las finanzas, las dificultades para adaptarse al modelo digital, la tendencia a la
concentracion y el “oligopolio mutante” en los distintos mercados son algunas de las constantes que se ponen
de manifiesto a lo largo de la investigacion y que, como se sefala, tienen consecuencias negativas y afectan,
entre otros, al necesario pluralismo de los medios.

Ademas, esta investigacion también ratifica la hipotesis de que solo los grupos mediaticosque han sabido
desarrollar fuertes proyectos televisivos han logrado situarse como referentes del sector mientras que aquellos
otros que apostaron por la prensa y que dominaron el mercado hace anos han sido relegados. Como afirma
Garcia Santamaria, los grupos que han salido mejor de la crisis, poco tienen que ver con los “oficios del
periodismo” y con la prensa, sino que proceden mas bien del mundo editorial (Planeta), televisivo (Mediapro) o
del sector de las comunicaciones (Telefénica). E incluso, en el ultimo capitulo de conclusiones, donde el autor
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aporta algunas de las tendencias de futuro, se senala que en los préoximos afios se requerira a los grupos
capitalizacion y poder de endeudamiento, algo que solamente estara al alcance de las compafiias de
telecomunicaciones y las grandes empresas de Internet y por tanto, se apunta a las alianzas estratégicas entre
estos ultimos y los grupos de comunicacion.

Los grupos multimedia espafioles es por tanto una investigacion deductiva y pormenorizada, que aporta al
lector una visién completa y actual de los grupos multimedia y de los distintos mercados mediaticos en Espania,
pero centrada casi exclusivamente en las estrategias empresariales que estos grupos han desarrollado en las
ultimas tres décadas y aunque se apuntan las consecuencias y efectos de esta estructura, no se profundiza en
los mismos.

Por ultimo, se agradece al autor la bibliografia selectiva que se encuentra al final de cada capitulo, como
referencias basicas para ampliar los temas de interés, pero se echa en falta un glosario que permita la consulta
de los abundantes términos de caracter econémico y tecnolégico que se utilizan a lo largo del libro. Glosario que
si se encuentra en la edicion online de esta obra donde también se recoge una amplia bibliografia con
referencias nacionales e internacionales que seran de gran valor para la consulta. [subir]

Maria Dolores Ortiz-Herrera
Universidad de Sevilla

NARRATIVAY MENSAJES EN MEDIOS MASIVOS

MORENO ESPINOSA, Pastora (2016). Narrativa y mensajes en medios masivos. Coleccidén entremedios, N.4.
Universidad Autonoma de Chihuahua, México. 170 pp.

Narrativa y mensajes en medios masivos de la Dra. Pastora Moreno
Espinosa, es el numero 4 de la coleccion Entremedios, editado por la
Universidad Autonoma de Chihuahua.

Esta obra, producto de las multiples investigaciones de la autora, aborda la
didactica de los géneros periodisticos, permite a los estudiantes reconocer y
entender claramente su estructura, uso, aplicacion y formas de redaccién
periodistica, asi como las normas de uso del lenguaje, de acuerdo al medio
de comunicacién que se utilice, para finalmente hacer una descripcién de
los medios masivos en la aldea global o medios digitales y los géneros
periodisticos que se emplean, asi como sus reglas de uso.

Esta dividida en seis capitulos y cuenta con los elementos necesarios para
que se entienda de una forma clara y muy concisa la evolucion de las
formas noticiosas a través del tiempo en sus diferentes modos de
transmitirlas: prensa, radio, television y medios digitales.

Através de un analisis pormenorizado de cada forma de transmision

noticiosa, se explica para que el lector entienda que como parte del
desarrollo histérico de los medios se deben considerar dos elementos: primero, la estructura noticiosa se
adapta a cada medio y segundo, el emisor, igualmente, se va modificando de acuerdo al tipo de medio que se
trate, porque cada forma de transmision exige diferentes habilidades.

Asi mismo, distingue tres etapas en el periodismo:

1. El periodismo ideolégico, el cual llega hasta el fin de la | Guerra Mundial y se caracteriza por ser un
periodismo al servicio de ideas politicas y religiosas, e impera la opinidén sobre la informacion y tienen
importancia el articulo, el comentario y el ensayo.

2. El periodismo informativo, el cual aparece hacia 1870 y coexiste durante cierto tiempo con el periodismo
ideoldgico. Se centra mas en la narracién o relato de los hechos que en las ideas, como la etapa anterior.
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