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Transformaciones y relevos en el campo periodisti@rgentino
del cambio de siglo (XIX-XX): deDon Quijote a Carasy Caretas

por Geraldine Rogers
(Universidad Nacional de La Plata)

RESUMEN

Se examina el campo periodistico en los afios dgireiento deCaras y Caretafl898-1904) y el modo

en que ésta se inserto en la tradicion medianterd@hadas continuidades y rupturas con publicacione
anteriores. En ese marco un episodio revela coni@dar nitidez las transformaciones a fines dgii
XIX: el enfrentamiento que durante varios mese$889 sostuvo el veterano semanddion Quijote de
Eduardo Sojo, con la nueva revista y con sus primtas. Lejos de tratarse de un mero acontecimiento
anecdoético, el mismo pone en evidencia los rasgo®glisticos emergentes y las reacciones que éstos
producian en las publicaciones mas viejas.

Focusing on the journalistic field during the figseriod ofCaras y Caretapublication (1898-1904), this
article studies how the magazine, establishing soad ruptures with previous periodicals, carvesl it
way into the press tradition. In this sense, itsiders one significant episode: the persistentckttay the
old weeklyDon Quijote conducted by Eduardo Sojo, against the @aras y Caretadhis episode is not
merely a curious fact. On the contrary, it bringsthe surface, in an exemplary way, changes whae w
taking place at that time. In the reactions of elgiblications, such aon Quijote we can see the
emerging characteristics of the journalistic fietithe end of the nineteenth century.

Palabras clave Caras y Caretass Don Quijote — campo periodistico — publicaciones periddicas
rioplatenses

En las historias del periodismo argentino suelealse§e una continuidad y un
mecanismo de reemplazo en la sucesion de trescpaiones periddicagl Mosquito(1863-
1893),Don Quijote(1884-1903) yCaras y Caretag1898-1939). Sobre un piso de rasgos en
comun y un encadenamiento que las atraviesa (sedealas tres revistas mas importantes de
caricatura y satira politica a lo largo de varigsatias) nos interesa observar la incidencia de
ciertos cortes que sefialan cambios significativodiistoria cultural. Nos detendremos en las
dos ultimasCaras y Caretassurgida en 1898, durante cinco afios de su itimeaacendente se
superpuso al declinan®on Quijote que dejo de salir en 1903. ¢ Cual fue el vincotoeeestos
dos acontecimientos? Competencia y reemplazo pafase@espuestas evidentes. Sin embargo,
resta explorar los pormenores de esa certeza:ddssrde financiamiento de las publicaciones,
el caracter militante o profesional de sus es@&@#tagr dibujantes, el modo de concebir la esfera
publica y los estilos de interpelacion que utilaatson algunos de los rasgos que explican con
mayor detalle la dinamica entre permanencias yurapt

1. Diagndsticos sobre el campo (1896-1904)

1.1. ElAnuario de la prensa argentina 189dirigido por Jorge Navarro Viola, estaba
destinado a que los productores del ambito petiodiaccedieran a la informacién necesaria
sobre diversos aspectos de la actividad que desmainge (Navarro Viola 1897). Las empresas
periodisticas podian consultar ahi el caracter yifaension de sus competidoras, y los
anunciantes podian seleccionar los espacios masiadies para publicitar sus productos. El
libro ofrecia una descripcion del perfil, los resgables a cargo, las fortalezas y debilidades de
los distintos medios impresos, de lo que resultabauma, una guia Util para estar al tanto de
lo que ocurria en el campo y disponer de un catéiegas publicaciones existentes.

En la actualidad, eAnuario es un importante documento del estado de la pemsd
cambio de siglo. El capitulo inicial, “Los nuevasnbos del periodismo”, ofrecia un panorama
histérico de su modernizacion, sefialando las ceniatitas de la etapa anterior a 1880, cuando
las publicaciones argentinas (de circulacién meginla por tratarse de medios partidarios y por


https://core.ac.uk/display/15767704?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1

Orbis Tertius, 2005, X(11)

la inexistencia de un publico amplio) seguian eflehe del periodismo francés culto. Los viejos
diarios eran dérganos politicos o religiosos en tpge colaboraban las personalidades
intelectuales del pais con articulos “brillantereeggcritos y vibrantes de pasién”. Sin embargo,
no todo era mejor en el periodismo antiguo: eneééscontraba muy poca informacion y su
contenido estaba subordinado a las ideas del direqie no vacilaba en agregar, modificar y
suprimir lo que creia conveniente en los textossuke colaboradores. La nueva orientacion
tendia, en cambio, a seguir el modelo de la premsteamericana, con la consecuente
autonomizacion de la esfera politica y el desarmdl los medios como empresas.

El informe sefialaba que otro de los factores détamtes del cambio a fines del siglo
XIX era el surgimiento de un nuevo publico al gdentificaba como “el pueblo”, avido de
informacién e intereses diversos, y con formas asiede consumir el material impreso:
brevedad, actualidad y variedad eran las caratitadsequeridas para complacerlo. En cuanto
a la base de sustento econémico, se destacabatialidad creciente de la propaganda. Una de
las conclusiones implicitas era que los medios pem@s serian los que asumieran
decididamente su caracter mercantil y permanecigemos a las necesidades y gustos de un
publico amplio.

1.2. El panorama resefiado porAgeluario permite comprender la eficacia de algunos
rasgos adoptados desde el inicio faras y Caretascuyo éxito fue uno de los mas notables
del periodismo argentino: autonomia de cualquiear@s politico excluyente, relevancia de las
ilustraciones (sobre todo las fotografias de aictad), estructura miscelanea acorde con la
diversidad de intereses, y atencidon a los nuevesingentes de lectores. Con su notable
capacidad para seguir las tendencias que le gaadati crecimiento y permanencia, la revista
eludié la especializacion que hubiera atentadoraosit busqueda de publico y anunciantes,
absorbio y copi6é elementos dispersos en distintedios, concentrandolos y abaratandolos en
una edicidon semanal, facil de distribuir y adquirir

Sus productores conocian muy bien el estado dgh@@@riodistico, ya que observaban
sisteméticamente la situacion de diarios y revisyasormaron parte de varios proyectos
disefiados a partir de esos diagndsticos. Precisamerafio antes de la fundacion de la revista,
tres de sus escritores —Carlos Correa Luna, Rotaied y Eduardo Holmberg habian
colaborado con Eleodoro Lobos y Jorge Navarro \&olda preparacion dénuario.

A su vez, varios textos publicados @aras y Caretasegistraban las transformaciones
del periodismo y los factores combinados —politicesonémicos, sociales, culturales y
técnicos— que estaban en la base del cambio. @torétulado “Periodismo viej§”(1902)
trataba sobre un periddico politico de la década88® —“La Opinidén"—, al que se presentaba
como tipico de un pasado remoto, integrado séloquaitro redactores que se esforzaban
inatilmente “de puro patriotas” y sufrian constantpenurias econdémicas. El ejemplo
contrastaba con la tendencia de las nuevas publiczs; de vinculos laxos con la politica y
sustentadas pda publicidad. Estas iban tomando forma modernanecible tanto en el
namero de sus miembros como en el de los departasnen que se dividian sus actividades: la
especializacion en el trabajo se hacia necesanedi&a que la labor se volvia méas compleja. El
cambio era evidente, desde los cuerpos de redagdeitos viejos medios, constituidos por unos
pocos hombres hasta las decenas de productoresariesepara completar el proceso de
produccion en todas las etapas de la prensa motlerna

Caras y Caretasnostrabdas transformaciones del campo periodistico compraneso
que implicaba a la vez cambios en la funcién ylgredil profesional de los periodistas, en su
forma de interpelacién al publico y en el tiempopdeduccidén. Una nota, titulada “Centenario

! Carlos Correa Luna fue director Baras y Caretas la muerte de José S. Alvarez (1903), y entr& 189
y 1904 publicé en la revista 55 escritos con smdirEn el mismo periodo, Roberto J. Payr6é y Eduardo
Ladislao Holmberg publicaron en ella 15 y 10 textspectivamente.

Z Barreda, Rafael. “Periodismo viejaCaras y Caretad\® 207, Buenos Aires, 20/9/1902.

% En un suplemento de 18®aras y Caretapublicé una serie de fotografias que retratabamaris
decenas de productores: escritores, repOrtersstaati fotografos, obreros gréficos, funcionarios,
empleados administrativos, distribuidores y vendesloAl final, una foto colectiva titulada “Persbda

la Compafiia” representaba a un numeroso conjurdaimn. Caras y Caretad\N® 53, Buenos Aires,
7/10/1899.
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de la prensa argentina” (1901), marcaba los cdesa@&ntre pasado y presente (de los escritores-
sacerdotes a los escritores profesionales, debgismo como profecia o magisterio a su
concepcion como servicio a los lectores, del riterdo de las antiguas prensas a la agilidad
modernay. Destacaba también el progreso en las técnicas piesion y en los métodos de
distribucion, fundamentales para asegurar su leegadlos lectores dispersos en toda la
republica. Otro aspecto que marcaba el cambioleraexo rol de los escritores profesionales,
gue encontraban en las publicaciones periddicasadio legitimo de subsistencia y un espacio
adecuado para el desarrollo de su vocacion, liblagipresiones y miserias que sufrian quienes
debian vender su trabajo a los periddicos polificos

2. Filiaciones deCarasy Caretas

2.1. Ascendentes rioplatenses: tradicion e innovagi

Desde el comienz@aras y Caretapresento su punto de vista sobre el modo en que se
insertaba en la historia del periodismo rioplatensdiante determinadas continuidades y
rupturas con publicaciones anteriores. Por un laddalaba rasgos de identidad con la revista
de igual nombre editada en Montevideo ocho afiasgen su ilustracion, la circular de agosto
de 1898 presentaba al nuevo semanario como “Cakaargtas segunda época”); por otro,
buscaba diferenciarse de los 6rganos politicosigkd que finalizaba. El énfasis en el caracter
novedoso de lo que venia a ofrecer respondia adesidad de distinguirse de la multitud de
publicaciones contemporaneas que colmaban el merdadu vez, descartaba su inclusion
automatica en una tradicion dada: si bien reconaoisantecedente, tomaba distancia del
periodismo satirico-politico, cuyo estilo agresiwdentificaba con el pasado y al que
consideraba inadecuado para la nueva etapa héstérsta autodefinicion en el marco de una
genealogia, con el sefalamiento de continuidadastgs, resultd un diagndstico acertado del
papel, en parte tradicional y en parte nuevo,Gais y Caretasendria efectivamente en ella.
Ciertamente, algunos elementos ya estaban presemtiss periddicos del pasado. ElI movil
reformista, el “proposito de satira moral [...], n@jmiento de instintos y costumbres, de cosas
y de ideas” y la critica al poder eran elementos que, transidos, heredaba en parte de la
prensa satiricaOtros rasgos —el uso de caricaturas, la pericaticg#manal, la contribucion al
desarrollo de artistas profesionales— ligaban aflanmm magazine con varias publicaciones
previas en las que algunos de sus productoresicadPelAlvarez, Cao y Mayol— habian
ejercitado y perfeccionado sus habilidadesn Quijote (1884-1903),La Caricatura (1891-
1894), El Cid Campeador(1894-1895) yLa Bomba(1895-1898). Sin embargd;aras y
Caretasinsistia en distinguirse de la vieja prensa satign dos aspectos fundamentales: su
voluntad de abordar los temas politicos con indégecia de cualquier partido y su estilo
humoristico menos mordaz (los dientes —decia aeissha— “no le hacen falta porque no se
propone morder a nadf®’ El nuevo proyecto implicaba entonces la renuratiacaracter
faccioso y al tono virulento. Por otra parte, yguaCaras y Caretaso las reconociera como
modelo, un estudio reciente ha rastreado sus oicues con otras revistas ilustradas y
almanaques rioplatensdsa llustracién Argentinala llustracion UruguayaRevista llustrada
de Montevideo,La llustracion Sud-AmericanaAlmanaque Sud-Americancentre otras
(Romano 2004).

4 “Centenario de la prensa argentin&aras y CaretasN° 130, Buenos Aires,
30/3/1901.

® El tema del escritor-periodista que buscaba eirsu escritura era recurrente. Cfr. Castellandi.J
“Un proyecto”.Caras y Caretad\® 262, Buenos Aires 10/10/1903; Berro, Bernatbiarista?”. Caras y
CaretasN° 258, Buenos Aires, 12/9/1903.

®“Caras”, suplemento aniversaridaras y Caretad\ © 53, Buenos Aires, 7/10/1899.

" Refiriéndose a los rasgos modernos de la re\@$taidia Roman sostiene que “tal vez buena parte de
audacia y del vértigo de esta modernizacién puedesé en la fragua de la prensa satirica” (Roman
2002).

8 “Caras y Caretas en 189%Caras y CaretasN°® almanaque, Buenos Aires, diciembre de 1898. Cf
también Gollo Cuello. “La caricatura en Buenos Aifgle 1858 a 1879)Caras y Caretad\°® 318,
Buenos Aires, 5/11/1904.



Orbis Tertius, 2005, X(11)

Por las razones expuestas, y de acuerdo a lasaprapecciones filiatorias, si las
publicaciones satiricas argentinas eran el pretedsaperado porCaras y Caretas su
antecesora de Montevideo era, en cambio, el miemisocercano de la familia, creado por el
mismo “padre”, Eustaquio Pellicer. En julio de 18@0habia publicado el primer nimero bajo
la direccion de este ultimo y de un dibujante atsex; Charles Schiltz. A pesar de algunos
rasgos diferenciales —su gran tamafo, sus primitxasos comerciales y un incesante humor
sobre matrimonios y suegras— gran parte de lougienfis tarde la version portefia de la revista
ya estaba alli. La iniciadora uruguaya ya expligtaus intenciones pecuniarias, subrayando su
autonomia con respecto a intereses politicos dijpscy su exclusiva dependencia de la venta
de ejemplare$Algunos otros elementos se modernizaron luego em@iAires, dond€aras
y Caretassuprimié el yo dominante del director en la escaitundicio del caracter personal de
las publicaciones. Su discurso preferia, en cangbiopersonal o la primera persona del plural.
Otro cambio se refiere a la cantidad de productgrasgrado de desarrollo alcanzado por la
empresa: fuera de algunas firmas reconocibles (Bcheellicer y Giménez Pastor) en el
semanario uruguayo abundaban los seuddnimos, gigimable de la pluralidad de nombres
adoptados por unos pocos redactores, lo que pecoilieturar su escasa complejidad como
institucion, al contrario de lo que sucedié méadearon la edicion portefia, empresa colectiva en
la que intervenia una multitud de sujetos con fumes diversas.

2.2. Modelos extranjeros: traspasos modernos y nugwase economica

Las filiaciones deCaras y Caretao se agotaban en el periodismo rioplatense, ga qu
muchos de sus elementos provenian de publicacexiesnjeras, tal como habia sucedido en
gran medida con revistas anteriores, producidaspeoiodistas y dibujantes emigrados de
Europa’® El semanario intensificé sus vinculaciones compaiodismo en otros lugares del
mundo, en un momento de fuerte internacionalizaai@n la cultura, cuyos fendmenos
atravesaban barreras geogréficas, de clase, nhdaxhareligion e ideologia: la modernidad
unia a la humanidad mas alla de las diferenciasn{®e 1989). Como empresa cultural
participaba en un proceso de intercambios quevigkba la originalidad de su propuesta, pero
lejos de ocultar sus deudas, exhibia sus vincalodas modelos extranjeros como garantia de
insercion en un presente dinamico y de fronterastals.

En un articulo de 1899 sobre los magazines esmfederito desde Madrid para el
diario La Nacion Rubén Dario sefialaba estos fendmenos de influetmpia e intercambio no
exclusivos del campo periodistico argentino: “Pueldeirse que casi todos los actuales
dibujantes se proveen de inventiva y de rasgosefelen las revistas de otras naciones” (Dario
1899). En el fragmento indicaba, por un lado, laculacion deCaras y Caretascon
publicaciones similares espafiolas, y por otro, tdluencia del nuevo periodismo
norteamericano, lo que mostraba la multiple dimtaiidad de estos traspasos:

Los Estados Unidos han ensefiado al mundo la mawena se hace un magazine
conforme con el paso violento del finisecular pesgr. Los adelantos de la fotografia y
el ansia de informacién que ha estimulado la prefi@da, han hecho precisos esos
curiosos cuadernos que periédicamente ponen gdesdel publico junto al texto que

les instruye, la vision de lo sucedido. Blanco y Negrova aqui a la cabeza. Luego

° El primer nimero se dirigia al pablico de este mdde no mediar vuestro apoyo, / esta audaz empres
mia / en poco tiempo seria / un cadaver mas al.Higyde ayudaran? Asi creo; / y en pago de ese,favo
les deseo... lo mejor / que yo para mi deseodéeis, dinero y salud, o por lo menos dinero, sfuasen
posibles las dos cosas. Porque jno hay que daeléasu el dinero es la vida y lo deméas es zoncera”.
Pellicer, Eustaquio. “A la Prensa y al public&aras y Careta®l® 1, Montevideo, 20/7/1890.

9ya en 1857 salié en Buenos AitgsCharivari portefig cuyo titulo citaba la famosa
publicacion europea. En su primer nimero de 1B6BJosquitq fundado por el francés
Henri Meyer y cuyos ilustradores iniciales tambgnan franceses (Adam, Monriot,
Advinent) prometia caricaturas “de la clase de las de CHAMRV#e Paris y PUNCH

de Londres”. En gran parf2on Quijoteestaba hecho por espafioles (Sojo, Cao, Lépez
Bago, Mayol) que ya habian frecuentado la profesiosu pais de origen.
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vienen laRevista ModerngEl Nuevo Mundg algunas otras como Album de Madrigl
gue publica retratos de escritores y artistasgudas literarios y poesias. Blanco y
Negro es muy parecido a nuestiBuenos Aireso a Caras y Caretas con la
insignificante diferencia de que posee un paladiecipso, tira muchos miles de
ejemplares y da una envidiable renta a su propethSr. Luca de Tena.

En Europa y Estados Unidos los magazines o senaanidustrados estaban en pleno
auge a fines del siglo XIXCaras y Caretase inspiraba en el esplendor productivo de esas
revistas y reivindicaba explicitamente su filiacidon ellas. A comienzos de 1903 inauguro la
seccion “Apuntes y recortes” en la que insertalbgrfrentos de humor grafico tomados de
Charivari, Le Rirg Les Nouvelles llustréate Parisfliegende Blaettede Munich;SketchLife,
Bulletin, King de N. York;El Liberal de BarcelonaABC de Madrid Puck London Magazing
Punchde Londres.

Pero el gran modelo, como sefialaba Rubén Darivepi® de Estados Unidos, “el pais
de las revistas baratas”. Como ocurriria poco despn Buenos Aires, su enorme proliferacion
durante la década de 1890 habia obligado a lo&diens a considerarlas con verdadera alarma,
como fuertes competidoras en el interés de lectprasunciantes. El éxito de revistas como
Munsey’s(1889), McClure’s (1893), Cosmopolitan(1886) Harper's Weekly, Leslie;sPuck,
Life, Judge, The Veredidfl898) se debia a su combinacién de contenido eldiseo e
ilustraciones y al costo bajo para el lector (EmE®$6; Mott 1957; Mott 1962A partir de
1890 el paradigma de las nuevas publicaciones easopamericanas de circulacion masiva era
el “nuevo periodismo” norteamericano. El periodistapresario Joseph Pulitzer habia captado
la necesidad de los lectores de disponer de umaeficaz con actitudes progresistas y formato
entretenido. Su imagen era conodldg las publicaciones comenzaban a reproducir sus
hallazgos: construccion de una imagen democraticapajiticamente independiente,
autopromocioén, popularizacién del estilo y selecalél material noticioso por su capacidad de
atrapar la atencion de los lectores.

Pero la prensa norteamericana resulté un modekeni@gco no soélo por el cambio que
introdujo en los aspectos estilisticos y de codgnisino fundamentalmente por la
transformacion de la base econémica de los imprdsms magazines populares, de enorme
auge en Nueva York en la ultima década del sighs, Xlabian sido creados como empresas
comerciales mas que como proyectos culturaleseratips. Mientras que hasta entonces los
periddicos y revistas dependian econémicamentelzieesciones o de la venta de ejemplares a
los lectores, hacia 1890 se impuso el financiaroiemdiante la propaganda, lo que dio lugar al
descenso del precio y a una mayor circulaciénpfagie a su vez determiné la cantidad y el
precio de los anuncios. Esto permitié no sélo ¢ubd gastos de impresion y funcionamiento,
sino también pagar a los colaboradores.

Caras y Caretase guio basicamente por esas pautas, exhibiend@uaera explicita su
ausencia de programa estético o politico y su #terecla demanda de los lectores. El precio
bajo a partir del tercer numero y se mantuvo hadteacierre en 1939, sefial de que
progresivamente se financiaba con los anunciogué hizo posible pagar a los productores,
impulsando en la Argentina el proceso de profedimacEon de los repérters, artistas graficos y
escritores.

3. Los embates d®on Quijote

3.1. Indicios de un cambio

El semanaridon Quijotese habia iniciado en 1884 bajo la direccién deakdttu Sojo
(Vazquez Lucio 1985; Matallana 1999). En él halwialaborado varios escritores y dibujantes
que mas tarde pasaronCaras y CaretasJosé S. Alvarez, Manuel Mayol (“Heréclito”),
Eustaquio Pellicer y José Maria Cao (“Demdcrit9. Il'os lemas de la portada anunciaban su
posicién antioficial: “Este periddico se compragan se vende”, “Vengan mil suscripciones /

1 Cf. Por ejemplo “Un diario irresistible. Un Héreslperiodista. Talento, energia,
triunfo y desgracia’La Nacion Buenos Aires, 27/4/1896, p. 3.
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y afuera las subvenciones”, “En Don Quijote no tlagrque / porque es civico del Parque”. Era
fundamentalmente una publicacién politica, tantoqus textos como por sus ilustraciones: se
identificaba explicitamente con la Unién Civicartjggp6 activamente en las revoluciones de
1890 y 1893, homenajeaba en sus paginas a logdider la UCR como Yrigoyen, Alvear o
Saldias y en 1899 estampaba en la portada como degadicion “Republica Unitaria del
Zorro-Buenos Aires”, en referencia critica a laifegdel presidente Roca.

Sus cuatro paginas —dos exteriores con texto, @osrates con ilustraciones— se
financiaban casi exclusivamente con suscripciong8qy a fines de la década de 1890 comenzd
a incluir un espacio reducido destinado a propaamnm8 partir del 9 de abril de 1899 inauguré
la seccion “Sancho Panza”, redactada por el naeaeéispafiol Eduardo Lopez Bago, con
columnas de opinién sobre la guerra de Cuba, alganisos comerciales y notas variadas.

En “Cémo nacio ‘El Quijote™ José S. Alvarez (192076-180) relatd detalles de su
participacion en el semanario satirico-politicog(se cuenta, su objetivo inicial consistia en
ganar dinero con una publicacion ligera y despalita, pero Sojo habia hecho prevalecer el
perfil partidario. Esto ultimo, junto al incumpliento de sus expectativas econémicas, habia
provocado el alejamiento de Alvarez. Sus argumepdoa explicar su desercion del proyecto
ayudan a ver por contraste la logica periodistieaigurada luego pdtaras y CaretasSi la
falta de independencia y pluralidad Ben Quijote su alineamiento a una exclusiva corriente
politica y su insuficiente rentabilidad habian slide razones de su partidaaras y Caretas
excluiria desde el inicio esos rasgos, marcandoammbio en la historia de las publicaciones
periédicas argentinas.

Como veremos, Eduardo Sojo sostuvo otra versiOrrestds diferencias que lo
separaban de Alvarez y de otros escritores y astigtaficos que dejaron su revista y pasaron a
integrar la redaccion dearas y Caretas

A fines de 1899, al cumplirse un afo de la fundadé esta Ultima, el veterammon
Quijote emprendié contra ella una campafia que llegé afoanarse en obsesion. Durante un
mes sus paginas incluyeron una numerosa serietes, e retérica anacronica comparable a
las provocaciones de un duelista, destinadas aratasu “enemiga”. Pero el reto ofensivo no
tuvo mayor eco: el Unico rastro del sucesdCanas y Caretague una nota que puede leerse
como comentario en clave sobre los ataques de Bogra de esta referencia velada, y a pesar
del catdlogo de acusaciones e injurias, el senwawmkigido por Alvarez no respondio y la
polémica, unilateral, cayé en el vacio.

Este conflicto, llevado entonces a la escena mallglar uno solo de los protagonistas,
revela hoy de manera admirable un momento de caemb& campo periodistico. En efecto, el
mondlogo publico d®on Quijotepuso a la luz dos sistemas disimiles en varioscassg:

a) Econdmicamente, marco la transformacion en el naedfinanciamiento, si se toma en
cuenta el cambio que va de publicaciones c@woo Quijote—que, comparado con los
organos subvencionados por el estado o por loglpanpoliticos era moderno, ya que
se sustentaba Unicamente con las ventas— al sisté®anoderno aun adoptado por
Caras y Caretasen el que la ganancia provenia cada vez mas deals®s
comerciales. El primero era menos rentable queeg@liredo ya que los suscritores y
agentes de venta no siempre cumplian con el pagosiEn del semanario mediante la
propaganda, en cambio, permitia bajar el precila gesblicacion, que por esa razén se
vendia mas. Sumado a esto, el caracter misceldslematerial buscaba que cada
ejemplar fuera aprovechado por varios lectorequiatraia a su vez a los anunciantes,
interesados en el nUmero de potenciales consursidpre veian sus avisos, cantidad
gue especialmente en este tipo de revistas supleraledos compradores: la llegada de
Caras y Caretasa un hogar, por ejemplo, implicaba la multiplicacide virtuales
destinatarios de los avisos de ropas, mueblesarh@mntas, alimentos y adornos entre
los miembros de la familia.

b) En cuanto al estilo de interpelacion y al modo @ecebir la escena comunicativa en la
que participaban, la campafia de Sojo coflemas y Caretasrevela diferencias
significativas. Como se vera en las paginas sigesera intervencion dBon Quijote
muestra el estilo propio de una etapa que finadizah la que la esfera puablica era un
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espacio donde todos se conotignlas paginas periodisticas un lugar de debate ent
pares.Caras y Caretasen cambio, tenia el perfil de una publicacion iveasuyos
interlocutores eran Unica y exclusivamente losokest an6nimos. Es por ello que
mientras que la revista de Sojo buscaba encene@eliante desafios y provocaciones, el
animo polémico de aquel al que representaba coragh\sersario con la retérica propia
de una lid caballeresc&€aras y Caretasgnoraba a su pretendido contrincante y hacia
de su silencio un elemento revelador de las dit@asrentre una y otra publicacion.

c) La polémica también muestra un cambio en el modootkeebir las relaciones entre
prensa y politica a través del papel atribuidouahtr. Como habia sucedido en gran
parte del periodismo rioplatense del siglo XIX yles magazines europeos que fueron
su modelo, la publicacion dirigida por Alvarez ejarla satira, pero de manera mucho
mas atenuada, reivindicando explicitamente el targmoco agresivo de su humor
politico. Otro era el punto de vista de EduardooSquien afirmaba que su propia
revista ejercia una oposicion real al poder (er&lpico semanario satirico que ha
fustigado y viene fustigando desde hace diez yad@is a los malos gobernantes de este
pais, sin consideraciones de ningun género”), maemue erCaras y Caretasa critica
al gobierno era solo aparente. Sostenia que dstamtia entre “oposicion verdad[era]”
y “oposicién contratada” podia comprobarse en eidw inofensivo del nuevo
semanario, que no era “ni chicha ni limond”.

d) Mientras queDon Quijoteno vacilaba en emprender una feroz campafia putBica
su rival, exhibiendo el enfrentamiento y las difmias que lo originabarCaras y
Caretasconstruia una representacion consensual de laagsiblica que disimulaba la
competencia en el campo periodistico. En 1899 HEdu&ojo completé su oferta
periodistica con la edicion de una revista mis@datestinada al publico femenina
Mujer edité 52 nameros hasta 1902 y también fue incodaoela campafia contra
Caras y CaretasEn contraste, el semanario de Alvarez habia dadietavenida a la
nueva publicacion femenina con el habitual discuasnigable que ostentaba en
ocasiones similares: “Hemos recibido el primer mamdel periddico ilustrado ‘La
Mujer' que edita el popular dibujante caricaturisluardo Sojo (Demdcrito).
Deseamosle larga existenclfd’En éste y en otros casos registraba la fundacion d
nuevas revistas, a las que acogia con un discorséaten el que estaba ausente toda
referencia a la lucha por prevalecer en el mercado.

3.2. De las mil, muchas eran morosas

Desde su inicio en la década del 80 y a travédieimpo Don Quijotefue haciendo
publico su conflicto cada vez mas problematico losnagentes de venta y con los suscriptores
gue no pagaban los ejemplares. En 1892 insert@tka 1Oido a la Caja”, reimpresa en los
nameros siguientes, en la que advertia humoristiotara quienes adeudaban nimeros que de
no cumplir con su obligacion la revista publicasies nombres. En 1893 el emplazamiento se
extendio a los vendedores y el tratamiento jocesmba ausente:

A los sefiores agentes que con frecuencia se sqedstar con el carro estancado, sin
tener tiempo para saldar sus cuentas con nuestnanitracion, les avisamos por
medio de la presente que, si no acuden a saldg@idos pendientes con urgencia, nos
veremos precisados a suspender el envio de Doot&dij

Cinco afios después la publicacion seguia luchaondtrac los deudores, a los que
rogaba y amenazaba sin mayor resultado: “Suplic@serios sefiores suscriptores de la capital
que no obliguen a nuestro cobrador a repetir gevitbs, tres y cuatro veces. Si somos

12 “Todos nos conocemos”, afirmaba Sojo en su atadudirector deCaras y Caretas‘Recogiendo
alusiones”.Don Quijote N° 9, Buenos Aires, 15/10/189Bon Quijoteiniciaba la numeracion de sus
ediciones cada afio.

13 Seccion “MenudenciasCaras y Caretad\° 19, Buenos Aires, 11/2/1899.

* Don Quijoteafio IX, N° 42 Buenos Aires, 4/6/1893.
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atendidos, quedaremos agradecitfps®De no hacerlo asi, tengan entendido que desde el
préximo ndmero se las ajustaremos a los morosospsitemplaciones™ En 1899 el problema
se habia agudizado a tal punto que la empresadfstiaa publicaba el nombre de los deudores
y afirmaba —a modo de contundente advertencia—+ maberrido a la ley para resolver el litigio:

El vendedor de periddicos Martin Alegro, conocidmbién por el alias de Colucho,
detenido en la comisaria 4° esta en el Departamentausado por la empresalde
Mujery El Quijote a la cual ha defraudado en la cantidad de petd &

LA MUJERY EL QUIJOTE han organizado, en provincias un servicio de agente
judiciales, los que también llevaran a los Tribeead cuantos imitando la conducta de
Colucho, que ha formado escuela, se resisten a&gantlas cantidades que tienen
cobradas por suscripcion y venta.

Valga como primera advertencia.

La autonomizacion de las publicaciones periddicasrespecto a la esfera politica y la
sustitucion de los aportes de ésta por la ventauderipciones a los lectores constituyé una
transformacion fundamental en la historia del mhsimo. Sin embargo, el problema de Sojo
con sus deudores muestra que la dependencia denas no garantizaba la sustentabilidad de
la revista. A fines de siglBon Quijotetodavia luchaba por mantenerse en pie con umsiste
de financiamiento qu€aras y Caretaperfeccionaria con el complemento de otro masiefic
en adelante, las suscripciones por adelantado g oo la venta de espacios de publicidad
resultaria una base econdmica que aseguraria t@apencia de la publicacion a través del
tiempo.

3.3.Don Quijotey La Mujer contra Carasy Caretas
En 1899, al cumplir un afi@aras y Careta®dité un suplemento en el que sefialaba su
diferencia con respecto a las publicaciones deagédiitica:

La caricatura gruesa —cloruro de sodio natural-fgerea arma vengadora e instrumento
de castigo, iracunda y aspera risa popular coagagtotescas formas de la politica
aborigen, decaia; ya era excesiva para los tieMipos.

Eduardo Sojo se sintio aludido por la referencimalUsemana mas tarde reto
publicamente &aras y Caretasa la que consider6é a partir de entonces su “adviel’ y
“encubierto enemigo”. En la edicion del 15 de ootbon Quijoteimprimio en la tapa, bajo el
titulo “Caras y Caretds un texto escrito por el director en primera pegs en el que retaba al
semanario dirigido por Alvarez a una competendistara y literaria ante un jurado neutral y
extranjero, para lo cual ofrecia depositar 5.0dp@ modo de garantia de la apuesta:

He recogido la alusion que me habéis lanzado, estra nimero aniversario, la cual
venia asaz encubierta y disfrazada pero a través alreta, reconoci la intencién de la
caral...].

El calificativo que habéis dado a las caricatueBah Quijote y la poca imparcialidad
con que juzgais da Mujer, muévenme a contestaros cara a cara, ya que no por
defenderme de ataques que ni siquiera me rozan¢gtesia siquiera al encubierto
enemigo.

Creo inutil protestar de la envidia que podriaisecrque siento, al veros alardear de
dirigentes del gusto artistico vy literaridpn Quijoteno puede tener envidia a ninguna
publicacion analoga, por cuanto que en los quifios gue lleva de vida, he visto crecer
y morir al poco tiempo muchos otros periddicos aduk por artistas y colaboradores

15 «padvertencia interesanteDon Quijote afio XV, N° 25, Buenos Aires, 5/2/1899 y nimeigsisntes.
18 «A nuestros lectores’Don Quijote,Buenos Aires, 30/4/1899.

17«A Jos agentes morososfon QuijoteN° 52, Buenos Aires,13/8/1899.

18«Caras”.Caras y Caretad\°® 53, Buenos Aires, 7/10/1899.
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de Caras y CaretasY sin embargo de esto, yo me he guardado bietkeein, que la
redaccion y estudio d€aras y Caretase componen de fracasados en las artes y las
letras.
Con respecto &a Mujer, ya os contesto en las columnas del semanario,qeeno me
ha quedado algo por decir, lo digo aqui y ahoraspos dignais recoger mi reto.
LA MUJER previo deposito de cinco mil pesos, no tiene meoiente en sostener la
competencia artistica y literaria c@aras y Caretasante un jurado compuesto de
artistas y literatos extranjeros, de competendiarrecida.
Si aceptais me llenaréis de regocijo y de complziaen haréis bueno aquel alarde de
inmodestia contenido en vuestro nUmero aniversario.

Lo contrario equivaldria a confesar que

Vivimos en un mundo tan miserable,

Que si yo no me alabo

No hay quien me aladé.

Es notable la asimetria con que el texto preserdgdba contendientes: por un lado la
persona unica del director y las publicaciones djtigia (Sojo,Don Quijote, La Mujey, por
otro, el conjunto plural de los productores @Garas y Caretas(“vosotros”), un grupo
antagonista presentado como complice del gobiermyafado por un publico mayoritario,
engafiado por “los que explotan al pueblo y vivdires@! pais y se rien del mundo desde los
burladeros de las posiciones oficiales”. El tonbdigcurso, homologado por el nombre mismo
de la publicacién, resultaba anacrénico y contrdsteon el aire de modernidad al que muchos
aspiraban en la sociedad portefia.

En la pagina siguiente, una caricatura mostraltirettor deCaras y CaretasJosé S.
Alvarez, recibiendo dinero del Presidente Rocaicaarizado a su vez como una rata. En la
seccion “Sancho Panza” del mismo numero se volviatar el asunto con tono similar. La
principal acusacion era aqui el caracter conciii@tdel humor politico practicado por el nuevo
semanario, lo que era interpretado como indicioamivencia con el poder:

Recogiendo Alusiones

En el “Numero Aniversario” d€aras y Caretase alude de manera tan directa que no
deja lugar a dudas,@on Quijotey a mi, como caricaturista, que necesito defenderme
Porque solo al unico semanario satirico que haghd y viene fustigando desde hace
diez y seis afios a los malos gobernantes de efstespa consideraciones de ningun
género, pueden referirse las siguientes lineascdtecatura gruesa —cloruro de sodio
natural- que fuera arma vengadora e instrumentoadégo, iracunda y aspera risa
popular contra las grotescas formas de la poléizaigen, decaia; ya era excesiva para
los tiempos”. Declaro, ante todo, que yo no séue gon las caricaturas gruesas ni
delgadas [...]

Y sé, especialmente, y comprendo muy bien, quiataalda por ellos “arma vengadora
e instrumento de castigo de la politica” no legguss hiera y procuren hacer correr la
voz de que se halla en decadencia.

Prefieren “la caricatura que esboza sonrisas, danguhiere, la que no castiga, la que no
es arma vengadora, ni chicha ni limona, como seeaticmi tierra [...].

Las carcajadas, cuanto mas asperas mejor, cuastanandas mas viriles.

iPues ya lo creo! Hbon Quijoteha sido siempre un periddico de oposicidén verdad a
malos gobiernos de la Republica Argentina. Sigwsnnhalos gobiernos y siguon
Quijotesin decaer, como pretenden los escritores de muéwm

Yo no he sido nunca en este pais donde, por fqortodas nos conocemos, partidario
sino enemigo de Roca, de Pellegrini, de Juarez &elinreconciliable, intransigente,
decidido, franco... y, si lo quiere el sefior Ahmrdirector deCaras y Caretashasta le
concedo mi ensaflamiento contra todos ellos, laplama en mano.

9«Caras y CaretasDon QuijoteN° 9, Buenos Aires, 15/10/1899.
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Yo no concibo la caricatura politica de otro mode gomo es y como siempre ha sido,
en todos los paises y en todas las épocas, seafgerie el dibujante que la ejercite.
Yo no concibo la satira, pluma o lapiz en manorieso dibujada, como la aplaude y
patrocina el sefior Alvarez produciendo o esbozamiwisas hasta en la casa de los
mismos contra los cuales esgrime arma tan poderosa.
Entiendo que eso es engafar al publico, por p&tegl que consideran que esta es
coémoda y a veces hasta productiva tarea.
El sefior Alvarez en estas lides quiere hacern@s guee es excesivo para los tiempos...
del general Roca, tirar con armas que tengan pufilta, y pone un botdn a las espadas
y usa los sables de palo.
Y el general Roca se sonrie.
Con su pan se lo come el sefior Alvarez, y como &bry él los redactores del bien
titulado semanari€aras y Caretas
Para censurar a los que hacemos la honrada oposmidadera que fustiga y venga al
pueblo de los desafueros que contra el pueblo rsetem no reconozco yo en el sefior
Alvarez autoridad alguna, ni siquiera la que tuwarclo al servicio de esos malos
gobernantes desempefio un cargo en la policia deipas.
Ocupe cada cual su puesto, porque ya va siendo deorgue nos contemos y nos
definamos y de poner en claro lo que se pretengeuokcer y tergiversar, con palabras
enrevesadas, en las que el cloruro de sodio nataréficial no existe), falta por
completo.
No estdDon Quijotepara hacer sonreir al presidente de la Repulslica,para hacerle
poner mal gesto y cara de vinagre, acido acétamopdiria el quimico literato dearas
y Caretas]...]
Déjesenos en nuestra profesién cumpliendo condberds de la critica a pluma y lapiz,
a los que somos y hemos sido siempre escritordaijadtes.
Pues bueno fuera, y comodo para los que explotpoedilo y viven sobre el pais y se
rien del mundo desde los burladeros de las possimficiales, que tolerasemos
nosotros la moda nueva de poner enfrente de laicdosverdad, la oposicién
contratada, sin arrancar la careta y romper eladisd los que quieren darnos una broma
tan pesada, figurandose que todo el afio es carnaval
Mas de una vez, el fondo de los reptiles ha sepéta fundar empresas periodisticas.
Pero siempre han durado éstos el tiempo que tanoidbéco en no conocer el engafio
de que le hiciera victima.
Déjese @on Quijote y déjeseme a mi que él y yo sabemos a donde ygnsos mas
de lo que nuestros enemigos quisieran los lectpresos acompanan.
Y como vivio hasta aqui
Vivira siempre Don Juan.
Eduardo Sojo

Los textos muestran los argumentos ad hominemcgarécter personal con que Sojo
presentaba el enfrentamiento: presuponia un atdg@aras y CaretacontraDon Quijotey
especialmente contra su persona, afirmaba queekxsitores de nuevo cufio” que hacian la
revista nueva eran “reptiles” y “fracasados enaidss y las letras”, y que su director siempre
habia sido funcional a la autoridad, desde la époague era policia de pesquisas.

S6lo dos meses mas tarde la revista dirigida pear@z publicé un texto, “Los
susceptibles®, del que puede decirse con escaso margen degele@ra una referencia velada
a la incesante campafa de Sojo. El narrador, queesentaba como escritor de articulos de
costumbres para los periddicos, relataba variopscam que ciertos lectores, sintiéndose
injustificadamente aludidos por sus textos, haldamado “garrotazos” y “calumnias” contra el
autor. Los ejemplos subrayaban lo absurdo de ess@siones, por las que “el escritor de este
pueblo debe tener en una mano la pluma y en laebtfeorete. O duelos o retractaciones
vergonzosas”. Pero el texto, firmado por M. Q.ecé& de referencias concretas y sé6lo un lector

M. Q. “Los susceptibles’Caras y Caretadl® 62, Buenos Aires, 9/12/1899.
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avisado podia detectar alli un vinculo con unaasitin concreta. Para la mayoria era
seguramente una nota de critica social similas addituales.

Fuera de este comentario en clave, el silenci€alas y Caretacontrastaba con la
escalada de vituperios por parte Ben Quijote —cobardes, afeminados, malos escritores,
burros, ripiadores y corruptos—, de los que laipabion destinataria no se dignaba a acusar
recibo. EI mondlogo era insistente y puede deaiseexageracion que durante ese periodo el
motivo central de todos los nimeros de la revist&djo fue el ataque @aras y Caretay a
sus productores.

El N° 10 volvia sobre el tema en notas tituladass“kefioritas toreras”, “Con el palo del
rucio” y “Para no ser pesados”. En la ultima seidat comentario de una fiesta campestre
ofrecida porCaras y Caretasa sus colaboradores: “La comida fue abundanie Escased
Unicamente el intelectd™.

En el N° 11 una caricatura ilustraba un enfrentatoi@corde con el reto lanzado por
Sojo. De un lado, una manifestacion callejera deiteses y dibujantes d€aras y Caretas
encabezada por Alvarez, con una pancarta que ¢€ei@os y carretas”, y otros carteles,
portados por los manifestantes, que aludian alldadade sus colaboraciones: “Vivan los
colarripiadores”, “Macanas”, “Los colaburrilass8s™Por sobrevivir denigramos y después no
contestamos® En el sector opuesto, aparecia una figura femesina personificacion de la
revistaLa Mujer, de Sojo El texto decia: “—Sois ciento y la madre y sin ergbano os atreveéis
a habérosla coba Mujer? Pues sostengo lo de los 5.000 pesos”.

En otro dibujo Alvarez y Aurelio Giménez le mostaba Roca (caracterizado con figura
de rata) una caricatura. Al verla, el presidenticifaba a los periodistas y prometia
recompensarlos. En la seccion “Sancho Panza” dehmnumero se repetia el tema en cuatro
notas distintas de la misma pégina. Una de elleim.de

Destruccion de ratas.

El inspector de la seccidon 20 estd muy satisfearoep resultado que producen los
aparatos que se le enviaron para matar ratas. itambido 1770, hasta la fecha. Que
lleven esos gatos a la redaccion de Caras y Carfazomo hay tanto papel, hay
doble numero de roedores.

Los numeros 12 y 13 continuaban la camparfia. Eftiglalse subrayaba la acusacion
de cobardia y afeminamiento, en contraste con lentia y virilidad deDon Quijote** En la
pagina central, entre las ilustraciones, un carsitia:

Van 5000 pesos por La Mujer contra Caras y Caretas

Son artistas o Maletas

gue no aceptan por cerote
la apuesta que Don Quijote
hace a Caras y Caretas.

En el mismo numero, un largo articulo (“Toreo Fin@tribuia a los escritores y
dibujantes deCaras y Caretas-varios de ellos ex colaboradoresien Quijote- ausencia de
compromiso, simulacién de oposicién politica, opoigmo en un tiempo de ‘acuerdos’ y
cobardig® Esta vez sefialaba los nombres de los acusaddaggissPellicer, Lasso de la Vega,
José S. Alvarez, Manuel Mayol, Aurelio Giménez, C3ajo advertia que, al contrario de lo que

1 Don QuijoteN° 10, Buenos Aires, 22/10/1899.

2 Alusién a Lasso de la Vega, escritor@ras y Caretas

23 Don QuijoteN° 11, Buenos Aires, 29/10/1899.

4 Don QuijoteN° 13, Buenos Aires, 17/11/1899.

2> «g| dilatado silencio del adversario nos pruebasoaso de sus fuerzas para aceptar el
reto deLa Mujer...” Don QuijoteN° 13, Buenos Aires, 17/11/1899.
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ocurria con la exitosa y acomodatioizaras y Caretassu propio proyecto periodistico
contrastaba con la tendencia de una sociedad edajean la que todos —gobernantes y
gobernados, actores y espectadores, escritorestgrds, oradores y oyentes— eran mas
propicios al acuerdo que al enfrentamiento, paitdade una logica integradora que
beneficiaba a los poderosos y a las empresas fstitad sin principios:

Escribir verdades en este tiempo es contrariarogirama politico del general Roca, los
proyectos financieros del doctor Pellegrini y laedlaman algunos corriente de las
ideas. Mejor es, segun opinan Pellicer y Lassowawlz, escribir disparates. “Mejor es
dibujarlos” corrigen Mayol y Giménez. Y tienen razporque saltan a la vista. Un
disparate pintado por Giménez, y explicado en vexmoel amado Eustaquio, es la
enajenacion mental del pais, como lo fue la sempasada. Todos lloramos leyendo
aquel “con mas gruesos chorros vertio el llantcg dejo a las musas caladas hasta los
huesos.

Pellicer llamandose poeta se calumnia, como semreédu Pellegrini llamandose
financista, Roca gobernante, Zorrilla de San Maitopietario de la trompa épica (tiene
la de Eustaquio) y Rubén Dario, que llama “decademacsus caidas.

¢, Qué diriamos nosotros, los buenos aficionadopkaia de toros de Madrid, si Lolita,
Angelita y demas de la cuadrilla que hoy debutaaido se creyeran y llamasen
Lagartija, Revertey el Guerra? Nifias toreras son, y asi han de morir, aunqudeno
cornada de burro. Pues nifios goticos me parecenhlasnotros, y cada vez adquiero
mayores pruebas que justifiguen mi aserto.

Las nifias toreras no van a poner banderillas, vaimalar que las ponen. No van a
matar sin a fingir que matan. Y esto segun rezan| se realizarartisticamente.

Pues de igual manera, Pellegrini y Roca no vania sino a fingir que rifien, con
motivo de las declaraciones hechas por el mas tiedos dos, en contra del acuerdo. Y
lo van a fingir también con Arte [...].

De igual manera no escribe Fragueiro, sino quénala, y finge versos lo mismo que
Pellicer el que usa a chorros la rima, lo mismo gperentan pintar y dibujar desde los
que pintan paredes y dibujan muestras de tiendta @30, que usa el agua con
cuentagotas para lavarse. Aqui ya va siendo tadgidfs. La literatura, el arte, la
literatura y el teatro [...]

Vienen por tanto, en el momento mas oportuno yipim@stas nifias toreras, de cuyo
éxito nadie duda. Vienen y hardn lo que estan hedoietodos, gobernantes vy
gobernados, actores y espectadores, escritoratoyds, oradores y oyentes. “A hacer
gue hacemos” en una sociedad que como las baadsriispada de que ellos haran uso,
ni pincha ni corta.

De la larga serie que sigue, incluimos dos reféasnmas en las que se agregaba, a las
anteriores acusaciones contra la revista de Alyatez cargos de ser indecente y
sensacionalista. En efecto, el N° 15 incluia urta titulada Caras y Caretapornografico®,
cuyo objeto era menoscabar la respetabilidad gtze (d8ma aspiraba a tener como revista
familiar que podia “caer en todas las mafos”

Pornografia escrita y dibujada, el que quiera yaulede comprar el semanario que no se
ha cansado de titular como pornogréficos a otresnguo eran.

Dicho se est4 que quien publica esa pornografi€aeas y Caretasen su ultimo
namero. Una pagina entera y en colores y hastaegsoy pagina que se titula
Confesiones y en la cual se confiesa todo lo iresatfle y hasta se pinta una mujer
desnuda, ante la cual estd un hombre de espalgablalo, haciendo lo que al publico

%6 Don QuijoteN° 15, Buenos Aires 24/12/1899.

2" El semanario dirigido por Alvarez se presentabmadéuna publicacién culta
para que pueda caer en todas las manGsfas y CaretasBuenos Aires,
20/9/1900.
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malicioso se le incita a que presuma y debajo ge cuadro, digno de ilustrar la pagina
dela cortina corridao El barén de Jaublase lee lo siguiente:

— ¢ Qué es lo que mas deseas?

— Saber y aprovecharlo sin demora cuando llegaaniiia el cuarto de hora.

No tenemos espacio en este nimero para escribitaccfieera necesario, en protesta de
la cultura y decencia, cont@aras y Caretas

Pero basta el aviso a las personas decentes. Y gid>émo numero dd.a Mujer,
hemos de consagrar a este asunto el articulo que correctivo se merece.

El N° 16 renovaba el embate con la acusacion deasemalismo. Una protohistorieta
en tres escenas contaba la siguiente historial @nireer cuadro, un hombre le proponia a
Alvarez y a Pellicer matar a su propia madre a ¢arde salir enCaras y CaretasEn el
segundo, el texto decia: “Acepfaras y Caretag tamafa proposicion / van con el criminal / a
retratarlo en la accion”. En el dibujo aparecidatagrafo registrando el crimen en la habitacion
de la victima. El tercer cuadro representaba la tgnsacional con el siguiente comentario:
“Después de ser fusilado / publican del matadon fairato con laureles / para hacerle mas

honor”?®

El enfrentamiento llevado al espacio publico pawn Quijote daba cuenta de las
importantes transformaciones que tenian lugar earmapo periodistico, como era evidente en
los nuevos rasgos adoptados faras y CaretasSi bien el caracter iracundo de los apdéstrofes
de Sojo era parte del estilo habitual de las pabiimes combativas, su excesivo encono
mostraba también la ambivalencia de los viejosodestias y peridédicos ante los cambios: por
un lado, el rechazo a las nuevas reglas del extesodismo moderno; por otro, la tentacion de
modificar su propio rumbo a fin de sacar provec@dadnueva situacion. Los vituperios contra
Caras y Caretason prueba de lo primero; la inclusién de propdgary el intento de captar al
nuevo publico lector femenino con la fundacionLdeMujer atestiguan lo segundo. En 1903,
después de 19 afios de histobian Quijotefue reemplazado p&on Quijote Modernpa cargo
de Ascension Blasco de Sojo, hasta su cierre tetirén 1905.
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