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RESUMO

A consolidacdo da fotografia digital e dos Sites de Redes Sociais (SRSs) e a massificacdo
da telefonia mdvel causaram profundas transformacgGes nas relaces interpessoais
bem como na relacdo entre cidaddo e cidade, levantando questdes acerca das
transformacdes que sofre a relacao cidad3do-cidade, bem como acerca da construcao
do imaginario de uma cidade em um contexto baseado em relagdes virtuais. Assim,
este estudo de caso tem como objetivo identificar os conceitos que emanam das
imagens postadas por cidadaos e turistas nos SRSs, nomeadamente o Instagram,
vinculadas a cidade do Rio de Janeiro. Para além da consolidada importancia em
relacdo ao resto do pais nos ambitos da politica, economia e cultura, as paisagens
exuberantes do Rio de Janeiro e consequente potencial turistico o transformaram no
principal referencial do Brasil no exterior, seu imaginario se confunde com o
imaginario do pais como um todo. Na andlise sdo abordadas questdes como: o perfil
de fotografias que sdo vinculadas a hashtag #riodejaneiro; qual a paisagem mais
frequentemente retratada e que tipo de filtro é mais utilizado. Com um olhar guiado
pela metodologia de Armando Silva em seu estudo Imagindrios Urbanos, é possivel, a
partir das avaliagOes supracitadas, identificar pistas de um perfil da cidade. Verifica-se
que o imagindrio construido a partir do mosaico resultante das postagens no SRS
Instagram é fortemente marcado por elementos historicamente ligados a cidade,
como a praia e os pontos turisticos mais importantes (Cristo Redentor e P3o de
Acucar). Mas conceitos como futebol e favelas, também historicamente ligados a
cidade, quase nada aparecem. Esta investigacdo, talvez, levante mais perguntas que
respostas, mas o que pretende de facto é contribuir para a reflexdo sobre os SRSs
como espaco de construcdo — e da fotografia como ferramenta neste processo — de
uma identidade bem como de um imaginario do que é uma cidade e a comunidade

gue nela vive, sua cultura e costumes.

Palavras-chave: imagindrios urbanos, sites de redes sociais, Instagram, Rio de

Janeiro, fotografia.



ABSTRACT

Both the consolidation of digital photography and Social Networking Sites plus
the massification of the mobile technology have caused profound changes in
interpersonal relationships, as much as in the relationship between citizen and city.
These modifications have raised questions regarding the changes suffered by the
citizen-city relationship and about the construction of the imagery of a city in a context
where relationships are virtual based. Thus, this case study aims to identify concepts
that emanate from images related to the city of Rio de Janeiro, posted by citizens and
tourists in Social Networking Sites, specifically Instagram. In addition to the
consolidated political, cultural and economical importance to the rest of the country,
the lush landscapes of Rio de Janeiro and the consequent potential for tourism
transformed it in the principal reference of Brazil abroad, the imagery of Rio de
Janeiro merges with the imagery of the entire country. During the analysis, the
following issues are addressed: the profile of photos that are linked to the hashtag
#riodejaneiro; and which are the most often portrayed places, as much as what kind of
photo filter is most commonly applied. Using the methodology of Armando Silva in his
Imaginary Urban study as a guide, it is possible to identify signs that indicate a profile
of the city. The imaginary constructed from the resulting mosaic of posts in Instagram
is strongly influenced by elements historically linked to the city, such as the sea side
and major attractions (Christ Redeemer and Sugar Loaf). On the other hand, when
searching for images about further concepts also historically linked to the city, as
football and the favelas, almost nothing is found. This research may raise more
guestions than answers, but what we really intend to do is to contribute to the
discussion on the Social Networking Sites as building space — and photography as a tool
in this process — of an identity and an imagery of the significance of a city and its

culture and lifestyle .

Keywords: urban imageries, social network websites, Instagram, Rio de Janeiro,

photography
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INTRODUCAO

O advento dos media digitais e da comunicacdo mediada por computador
levantou novas questdes acerca das relagGes interpessoais e com o territorio,
principalmente no que toca ao espaco em que habitamos: as cidades. O
desenvolvimento tecnolégico colocou ao alcance das pessoas novos dispositivos e
plataformas, com destaque para os chamados Sites de Redes Sociais (SRSs), como
Facebook, Twitter e Instagram. Barry Wellman, em The Networked Nature of
Community Online, ressalta que as redes sociais complexas sempre existiram, mas foi o
avanco tecnolégico que permitiu a sua emergéncia como uma nova forma dominante
de organizagdo social, inclusive no ambiente virtual. Segundo Klastrup (2010), os
chamados media sociais, entre eles os SRSs, tratam-se de um “género de media digital
que, em termos de servicos e apresentacdo, é amplamente baseado na ideia do

utilizador-activo, que cria, partilha e discute o préprio contetddo”.

A nocdo de territério urbano tem também sofrido importantes mudangas como
consequéncia da desterritorializagéo1 da cidade por meio da nova sociedade digital.
Neste primeiro momento, considero importante citar o socidlogo e pesquisador
colombiano Armando Silva, cujo livro Imagindrios Urbanos estimulou a inquietacdo
cientifica desta pesquisa, que busca perceber o uso e interiorizacdo dos espacos da
cidade do Rio de Janeiro, bem como suas vivéncias, na forma em que sdo

compartilhadas na intercomunicagdo social de cidadaos e turistas.

A obra citada integra um projeto de pesquisa internacional intitulado
Imagindrios Urbanos. Como resultado deste projeto, ja foram publicados dez livros, os
guais buscam caracterizar as personalidades locais das capitais latino-americanas. Para
tal, organizou-se uma rede de pesquisadores que trabalham na aplicacdo do projeto ao

redor do mundo. A publicagdo do livro que contempla o perfil urbano da cidade é

! Tomaremos o conceito de “territério” como algo fisico, mas também extensdo mental. E o
espaco onde habitamos com os nossos, onde a recorda¢do dos antepassados e a evocag¢do do futuro
permitem referencia-lo como um lugar nomeado com certos limites geograficos e simbdlicos. Desta
forma, ao olhar em um mapa, por exemplo, s6 o que se vé é a localizagdo de uma cidade. O que se
imagina apos localizar o ponto, entretanto, ndo é menos real. Para Silva, este poder evocador em nossa
imaginagdo proporciona uma maior consisténcia ao territério em questao.



resultado da analise final dos dados coletados. Entre as cidades ja retratadas em livro
estdo La Paz (Bolivia), Lima (Peru), Medelin (Colombia), Montevidéu (Uruguai), Pereira
(Colémbia), Porto Alegre (Brasil), Quito (Equador), Santiago (Chile), Sao Paulo (Brasil) e
Sevilha (Espanha). Em desenvolvimento na cidade do Rio de Janeiro, a pesquisa
encontra-se na parte de coleta de dados e é realizada em parceria com a Universidade

Federal do Rio de Janeiro.

De acordo com o autor, para grande parte dos cidadaos da atualidade, os
mapas mentais das cidades foram substituidos por uma espécie de croquis: percepgoes
territoriais, muitas vezes sem espaco geografico, como expressio de lugares
figurativos onde se revelam circunstancias da vida social: uma paisagem, uma forma
de vestir e agir, uma cor. Aspectos que, em conjunto, formam o mosaico do imaginario
de uma cidade, visto que uma cidade se faz também por suas expressdes, a construcdo

de uma mentalidade urbana.

Sendo assim, surge a questdo: “Que cidade é esta que emana do mosaico

formado pelas imagens que a retratam ou usam seu espag¢o como cenario”?

A fim de responder a esta questdo — ndao por completo, mas de forma a
promover uma reflexdo a este respeito — esta investigacdo tem como objetivo
identificar os conceitos associados ao Rio de Janeiro no mosaico de imagens postadas
no Instagram; avaliar a relacdo do imagindrio de uma cidade com a sua prdpria
representacdo nos meios digitais, construida de forma 100% participativa pelos
utilizadores do SRS Instagram. Para isso, desenvolver-se-a um estudo de caso sobre a
2

construcdo do imaginario virtual da cidade do Rio de Janeiro, por meio da “postagem”

de imagens identificadas com o nome da cidade.

O primeiro capitulo deste trabalho é dedicado, portanto, a tragar o conceito de
Imaginario Urbano, sua dindmica em relacdo ao espaco fisico e as transformacdes que
sofre, bem como o imagindrio historicamente relacionado com a cidade do Rio de

Janeiro.

? Cabe aqui clarificar a utilizagio do termo em questdo. Tratando-se de um SRS, claramente a
acdo refere-se a publicacdo de imagens na plataforma Instagram. O termo “postagem”, no Brasil, é
massivamente utilizado como sinbnimo para a publicacdo de informagdes em perfis de Facebook,
Instagram, Twitter e demais SRSs.

2



Na segunda porc¢do do trabalho serd introduzido conceito de Sites de Redes
Sociais (SRSs) e o perfil da ferramenta de compartilhamento de fotos Instagram, objeto
de estudo na presente pesquisa. Também serdo apresentados dados que relatam a
intensidade de utilizacdo da aplicacdo para telefones moéveis especificamente entre o

publico brasileiro.

Na sequéncia sera apresentada a relacdo da fotografia com a construcdo do
imaginario de uma cidade, bem como as transformacgdes sofridas neste processo apds
a consolidacdo da fotografia digital e dos SRSs dedicados ao compartilhamento de

imagens.

O quarto capitulo apresentard a categorizacdo das imagens postadas no SRS
Instagram que estdo relacionadas com a hashtag #riodejaneiro, por meio da analise
das imagens coletadas, nos aspectos que aqui interessam — observagao do cruzamento
atual dos conceitos de Cidade Virtual e Cidade Imaginada; a fotografia como
ferramenta de construgao de um imaginario da cidade e a caracterizagao deste mesmo
perfil. Para tracar o perfil imaginario da cidade no Instagram, buscou-se identificar, a
partir das imagens coletadas, os simbolos urbanos, os personagens, as paisagens, o
clima e a cor da cidade. Temas que acreditamos que, em conjunto, ajudam a formar a

identidade e o imagindrio de uma cidade.



1. O IMAGINARIO DE UMA CIDADE

Os media, a tecnologia e a arte publica causaram profundas transformacgdes na
relacdo cidaddo-cidade nas metrdpoles da atualidade: ao criarem objetos invisiveis,
participam da construcdo dos seres urbanos sem que necessariamente estejam ligados

a um fenomeno territorial.

Para além de um territério e de suas caracteristicas arquitetonicas, ha que
reconhecer que a cidade é também um cendrio da linguagem, de evocac¢des e sonhos,
de imagens, de varias escritas. Ndo é de estranhar, portanto que “a cidade tenha sido
definida como a imagem de um mundo, mas esta ideia se complementaria dizendo
que a cidade é do mesmo modo o contrdrio: o0 mundo de uma imagem, que lenta e
coletivamente se vai construindo e voltando a construir, incessantemente” (Silva,
2006, p. 23). A cidade é simultaneamente o lugar do acontecimento cultural e cendrio

do efeito imaginado.

E no campo da interagdo entre as caracteristicas fisicas e culturais da cidade

gue se constitui o imaginario:

A cidade como forma inventada rivaliza, interroga e dialoga com as
formas materiais dos arquitetos, dos projetistas, enfim, de seus
operadores fisicos. Mas tal forma é validada, se ndo criada,
coletivamente por seus habitantes em maravilhosos exercicios grupais
gue fazem de cada cidade uma grande experiéncia estética construida a
partir do viver diario (Silva, 2006, p. 314).

Considerando-se, portanto, que a cidade, seu uso e sua representacdo andam
lado a lado, influenciando e sendo influenciados, é possivel perceber que em uma
cidade o fisico produz efeitos no simbdlico, e as representacdes, da mesma maneira,

afetam e guiam seu uso social e modificam a concep¢ao do espaco.

Na era da (re)construcdo digital das cidades, acontece uma desterritorializacao,
em que o urbano se torna um espago sem fronteiras. O urbano excede a cidade,
situacdo que faz do paradigma da cidade imaginada o seu mais forte registro. A cidade

passa a ser aquela concebida nos croquis sociais de seus moradores.



Neste sentido, trabalharemos na presente pesquisa com o conceito de cidade
como a reunido dos espacos fisicos (arquitetura, ruas e pragas) e usos/interacdo dos
cidaddos e turistas (no caso do presente trabalho, as representag¢es publicadas no
Instagram e seus pontos de vista) para identificar os aspectos imaginarios (conceitos a
eles atribuidos). Consideramos a cidade como uma totalidade portadora de uma
dimensdo simbdlica propria. Neste nivel, o que estd em questdo é buscar ler a cidade
como um bloco homogéneo a partir do mosaico de imagens que se forma no
momento da coleta da amostra. Deste modo, vamos considerar a construcdo fisica,

mas focar a aten¢ao na construgao da mentalidade urbana que a acompanha.

Silva (2006) denomina como “fantasma urbano” a presenca indecifravel de uma
marca simbdlica na cidade, vivida como experiéncia coletiva, de todos ou de uma parte
significativa de seus habitantes, pela qual nasce ou se vivencia uma referéncia de

maior cardter imagindrio que de comprovacao empirica:

Sera fantasmagorica qualquer cena que represente uma produgao social
do fantasma. O cenadrio de fundo, atuando como penumbra da memaria
e das praticas sociais, corresponderd a cidade e sua realizacdo como
ente fantasioso que afeta uma conduta cidada correspondente ao efeito
imagindrio sobre o acontecer quotidiano da cidade (Silva, 2006, p. 325).

Nesta produgdo fantasmagodrica impera a ordem do imaginario. Estes
fantasmas também se alteram no mesmo ritmo da cidade em si, se transformam e
vivem o processo de urbaniza¢cdo: com o tempo, 0s usos para as ruas de uma cidade
mudam, e também a mentalidade cidada. Tomemos como exemplo a cidade do Rio de
Janeiro, foco deste estudo: a Rua Saint Roman, no bairro Copacabana, teve o

imagindrio transformado em um horizonte de menos de cinco anos.

Antes principal rua de acesso ao morro do Pavdo-Pavaozinho, a Rua Saint
Roman sofreu uma grande transformagao apds a implantagao de uma das Unidades de
Policia Pacificadora (UPP) na favela, em 2009. Parte de um projeto de pacificacdo das
favelas cariocas, a unidade conta com uma tropa de 189 policias militares,

responsaveis por garantir a paz a cerca de 10 mil moradores das comunidades Pavao-



Pavaozinho e Cantagalo3. Outrora conhecida como principal ponto de venda e
consumo de drogas da favela, hoje a rua tem uma nova categoria de moradores,
cariocas e estrangeiros, que, atraidos pela vista que a localizacdo geografica
proporciona e pelo novo contexto, optaram por morar ou constituir um negdcio nas

antigas casas coloniais ja existentes na rua.

Com a implementacdo das atuais 37 UPPs, foi registrada uma queda na
criminalidade e consequente aumento da sensacao de seguranca. Como resultado
direto, o Rio de Janeiro experimenta uma onda de valorizacdo imobiliria® nas regides
pacificadas e entornos. No Morro Santa Marta, primeira comunidade pacificada, foi
registrado um crescimento de até 150% no valor de compra e aluguer dos imdveis. O
interesse de brasileiros e estrangeiros em regides como a da Rua Saint Roman

aumentou tanto que ja se fala em falta de iméveis no entorno das favelas cariocas’.

O anterior exemplo recorre a uma verdade que move 0s imagindrios, uma
espécie de pragmadtica urbana mediante a qual a cidade esta exposta a uma

permanente atualizacdo de sua poética cidada.

Esta construgdo imagindria é, entretanto, um espaco de expressiva
subjetividade. Assim como cada grupo social tem suas caracteristicas e até mesmo
uma variagao de linguagem propria, 0 mesmo acontece com a representagdo que
fazem da cidade. O imaginario geral é, portanto, a juncdo de todos estes imagindrios

coletivos estratificados de acordo com faixa etdria, género, classe social.

? Fonte: dados oficiais da Secretaria de Seguranca do Estado do Rio de Janeiro. Disponivel em:
http://www.upprj.com/index.php/informacao/informacao-interna/Pav%C3%A3o0-
Pav%C3%A30zinh0%20%7C%20Cantagalo

* Podemos citar aqui o termo gentrification, fendbmeno que afeta uma regido resultante da
alteracdo das dinamicas da composi¢do do local, “enobrecendo” a regido e afetando a populacdo de
baixa renda. Curioso ressaltar que este mesmo processo auxiliou na formacgdo das favelas hoje
existentes na cidade do Rio de Janeiro: em 1902, o presidente Rodrigues Alves derrubou mais de mil
edificios de corticos localizados no centro da cidade, construindo no lugar novas avenidas, ruas e pragas.
Atualmente, nestas vias estdo localizadas as empresas mais importantes da cidade. Contudo, os
moradores dos prédios derrubados refugiaram-se nos morros, iniciando a formagdo das favelas. Fonte:
“A solucéo é derrubar” - Revista Veja, 11/01/2006, disponivel em:
http://veja.abril.com.br/110106/p_088.html.

> Fontes: “Alta dos precos em tempos de paz nas comunidades do Rio” — Jornal O Dia,
23/06/2013, disponivel em: http://odia.ig.com.br/noticia/economia/2013-06-23/altos-precos-em-
tempos-de-paz-nas-comunidades-do-rio.html; e “Favelas cariocas viram fonte de ‘money’ para os
gringos” — Jornal O Globo, 14/04/2013, disponivel em: http://oglobo.globo.com/rio/favelas-cariocas-
viram-fonte-de-money-para-os-gringos-8109174 .
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Para Silva, a fantasmagoria da atualidade é a das cidades digitais. Segundo o
autor, entretanto, ndo ha uma divisdo entre a cidade real e a cidade digital, visto que
esta faz parte daquela, e sem ela ndo poderia existir. Desta forma, tecnologia funciona
como uma nova fonte de producao do imagindrio. Ou seja: a cidade digital € uma nova
fonte para a construcao do imaginario da cidade real. Factos que ratificam a existéncia
de uma relacdo de importancia entre tecnologia e imagindrio: a cada vez que aparece

uma nova tecnologia, os imaginarios de uma cidade sao transformados.

As fantasias criadas por uma comunidade podem tomar forma na literatura ou
em imagens, por meio de brincadeiras, ditos, poemas, fotografias e cinema, por
exemplo. E nas fotografias compartilhadas por meio do SRS Instagram que vamos
fundamentar a andlise deste trabalho: vamos buscar no grande mural que se forma ao
buscar a hashtag6 #riodejaneiro, e nele vamos tentar descobrir tragos das fantasias e
imaginario da cidade, uma densa rede simbdlica em permanente construcdo e

expansao.

1.1 O Rio de Janeiro continua lindo

Mundialmente reconhecida pelas suas paisagens de excepcional beleza cénica,
a cidade do Rio de Janeiro tem os principais pontos da sua geografia no mar (o litoral
carioca tem extensdo calculada em 246,22 km) e na montanha (sdo trés importantes
grupos montanhosos, mais alguns conjuntos de serras menores e morros isolados em

meio a planicies circundadas por esses macigos principais).

A constituicdo geografica é o primeiro impacto para quem visita a cidade.

Sensagao que se intensifica se a chegada for por via aérea: o vislumbre do mar e das

6 . .
Com origem no termo tag (palavras-chaves ou termos relevantes associados a uma

informacdo), hashtag é um termo bastante familiar aos utilizadores de redes sociais. Formadas por uma
tag precedida do simbolo “#”, as hashtags comecaram a ser usadas no SRS Twitter para destacar
assuntos importantes e na atualidade sdo utilizadas também nas demais redes. Dentro dos SRS, as
hashtags se tornam hiperlinks indexdveis pelos mecanismos de busca. Desta forma, os utilizadores
podem ter acesso as publicagdes nos SRS sobre determinado assunto a partir da busca de uma hashtag
na feramenta em questao.



montanhas em um primeiro momento, a mistura de casebres da favela, arranha-céus
de concreto e floresta quando o avido se aproxima. Para quem vé do alto, a mistura de

cores, sobressaindo-se o amarelo, o verde e o azul.

Embora a cidade se tenha tornado uma das maiores areas urbanas do mundo,
com uma populagio estimada em 6,4 milhdes em 2013, o Rio de Janeiro cresceu em
volta de uma grande mancha verde: a Floresta da Tijuca, maior floresta urbana do
mundo. A cidade se tornou, em 2012, Patriménio Mundial da UNESCO como paisagem
cultural urbana®. Na ocasido do anuncio da escolha da cidade para o titulo, Luiz
Fernando de Almeida, entdo presidente do Instituto do Patrimoénio Histdrico e Artistico
Nacional (IPHAN), afirmou que “O Rio representa a imagem mais difundida do

patrimdnio brasileiro no mundo” °.

De facto, é esta a cidade que serve como referencial a estrangeiros quando se
fala em Brasil: samba, futebol, Rio de Janeiro. Imagens do Rio, que mostram a Baia de
Guanabara, o Pdo de Agucar e a estatua do Cristo Redentor tém um alto fator de
reconhecimento mundial. Tais fatores tém um efeito positivo na reputacdo da cidade
no exterior: a imagem que foi projetada, e ainda se projeta, é a de um incrivelmente

belo local para uma das maiores cidades do mundo.

De acordo com o Ministério do Turismo do Brasil*®, em 2012 o Estado do Rio de
Janeiro recebeu mais de 1,2 milhGes de turistas originarios de outros paises e mais de
9 milhdes de turistas brasileiros. Entre os turistas estrangeiros, a cidade do Rio de

Janeiro foi o principal destino visitado entre os turistas que viajavam por lazer (29,6%),

7 0 ultimo censo foi realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em 2010.
A época, a cidade constava com 6,3 milhdes de habitantes. Fonte: IBGE, disponivel em:
http://cod.ibge.gov.br/232LG .

% Na lista de lugares valorizados com o titulo, estdo: o Pdo de Agucar, o Corcovado, a Floresta da
Tijuca, o Aterro do Flamengo, o Jardim Botanico, a Praia de Copacabana e a entrada da Baia de
Guanabara. Os referenciais das belezas cariocas incluem ainda o Forte e o Morro do Leme, o Forte de
Copacabana e o Arpoador, o Parque do Flamengo e a Enseada de Botafogo.

° Fontes: “Rio de Janeiro: Carioca Landscapes Between the Mountain and the Sea” — Unesco,
disponivel em: http://whc.unesco.org/en/list/1100 ; e “Rio é Patrim6nio Mundial como paisagem
cultural urbana” — Jornal O Globo, 01/07/2012, disponivel em: http://oglobo.globo.com/rio/rio-
patrimonio-mundial-como-paisagem-cultural-urbana-5363704 .

9 Anudrio Estatistico de Turismo 2013 — vol. 40, ano base 2012. Disponivel em:

http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/export/sites/default/dadosefatos/anuario/downloads_anuario
/Anuario_Estatistico_de_Turismo_- 2013_- Ano_base_2012_- Versao_dez.pdf .
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e o segundo quando o motivo da viagem era negdcios, com 23,9% (somente atrds de

Sdo Paulo, com 48,3%).

A paisagem carioca tem contrastes marcantes, montanha e mar, florestas e
praias, paredoes rochosos subindo abruptamente de baixadas extensas, formando um
quadro paisagistico pelo qual ganhou fama de “Cidade Maravilhosa” e que forneceu
inspiracdo para muitas homenagens em forma de arte, poesia e musica. O Cristo
Redentor, principal cartao-postal da cidade, foi anunciado em 2007 como uma das sete
novas maravilhas do mundo™, juntamente com a Grande Muralha da China, ao Coliseu

(Italia) e ao Taj Mahal (india), por exemplo.

A paisagem urbana da cidade foi moldada por eventos histéricos importanteslz,
influenciado por uma diversidade de culturas, é percebido como de grande beleza.

Além, é claro, de possuir uma cultura popular com elevado potencial de criatividade.

O Rio de Janeiro transformou-se no simbolo da nacdo, tal qual a bandeira ou o
hino nacional, concentrando investimentos em algumas de suas areas tomadas como
vitrine para tal prop6sito®®. O abandono das areas precarias da cidade terminou por
criar territdrios vazios do poder publico, o que permitiu ao crime organizado ocupar o
terreno. Disso resulta que a violéncia urbana passou a ocupar a cena mediatica
quotidiana consolidando este aspecto negativo na imagem da cidade, tanto interna
quanto externamente. Entretanto, se na origem as favelas foram constituidas por
populacdes “excluidas” do acesso a cidade, hoje ja sdo parte constitutiva da identidade
local de tal maneira que é impossivel imaginar o Rio de Janeiro sem suas favelas e toda
a energia que dali brota e que enriquece a cultura da cidade. Como exemplo basta
citar o Desfile de Carnaval, evento-chave de representacdo do Brasil no mundo. As
escolas de samba do Rio de Janeiro, em sua totalidade, nasceram — e até hoje seguem

sediadas — nas comunidades dos morros e suburbios da cidade.

"' 0 concurso foi promovido por uma fundagdo suica e recebeu votagdes pela Internet e
mensagens telefénicas e ndo teve apoio unanime da Unesco, que decidiu nao participar do evento.
Fonte: “Cristo Redentor é eleito uma das sete novas maravilhas do mundo” — Folha de Sdo Paulo,
07/07/2007, disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u310220.shtml .

2 A cidade do Rio de Janeiro foi capital do Brasil durante quase dois séculos (1793-1960),
vivenciando nesses momentos transformagdes urbanas significativas.
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Na atualidade, a cidade segue recebendo grandes eventos: Conferéncia
Internacional da Juventude promovida pela Igreja Catélica (2013), a Copa do Mundo
FIFA (2014), os Jogos Olimpicos (2016)™, entre outros. Além disso, a cidade vive na
atualidade o controlo pela ordem publica das favelas da cidade, anteriormente nas
maos dos grupos armados do trafico de drogas. Sdo fatores que fazem com que a
cidade e a sua regido metropolitana atravessem um periodo de expectativas positivas,
ao lado de algumas caracteristicas que permanecem, como a capacidade de atrair
correntes migratdrias e seu peso relativo na representacdo simbdlica da sociedade

brasileira.

Aqui ocupam lugar importante os media, em seu papel de mediadores sociais
analisado por Barbero (1987): por media, consideraremos ndo sé os meios de massas,
mas também toda imagem posta a rodar pela (e sobre) a cidade para despertar
imaginarios coletivos: “o que ativa esta memdria (dos imagindrios) ndo é de ordem dos
conteudos nem sequer dos cédigos, é de ordem das matrizes culturais” (Conforme

citado em Silva, 2006, p. 48).

Quanto a economia, Rio de Janeiro possui uma posicao de destaque se que
mantém ha décadas. Sua importancia global é atestada em um estudo publicado em
2012 pela revista Foreign Policy sobre as cidades globais. S3o Paulo e Rio de Janeiro
sdo as Unicas cidades brasileiras que figuram no ranking com 66 cidades, ocupando,
respectivamente, a 332 e a 532 posicdo. NUmeros que apresentam um potencial de
crescimento surpreendente, uma vez que um estudo publicado pela mesma revista
cita as mesmas cidades entre as 35 mais dinamicas do mundo em 2025, ocupando

respectivamente 0 42 e o0 342 Iugarls.

Os aspectos geograficos, culturais, politicos e econd6micos apresentados sdo
esferas distintas que, no conjunto, alimentam dimensdes do capital simbdlico da

cidade. O Rio de Janeiro vive o valor do mito erético exaltado pela promogao turistica

' Atualmente, a cidade se expande para onde estd prevista a instalagdo da infraestrutura dos
Jogos Olimpicos, valorizando os bairros da Barra da Tijuca e Recreio, na Zona Leste da cidade.

' Fonte: “The Most Dynamic Cities of 2025” — Foreign Policy Magazine, 13/08/2012; disponivel
em: http://www.foreignpolicy.com/articles/2012/08/13/the_most_dynamic_cities_of 2025 .
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que se faz da cidade: associados a cidade estdo conceitos ligados a sensualidade e a

cor.

Para os brasileiros Rio é Eros, envolta em férias, praias e musica negra e
sensual. Turistica, famosa por suas comidas, pelo mar ao lado, e a
presenca da raca negra em sua formacdo. Depois destes dados reais,
vem o transbordamento da imaginagdo, os atributos femininos, suas
praias, seus encantamentos nas ruas. Até mesmo o nome da cidade,
curto e pegajoso, remete para pensar em algo doce (Silva, 2006, p. 200).

As praias tém papel protagonista no imaginario da cidade. Mais do que destino
para os passeios de fim de semana e cendrio para a pratica de esportes, é conceito
onipresente na vida dos cariocas. Se ndo é o lugar em que se estd, é o lugar onde se
deseja estar. Aliado ao exotismo das paisagens estd o carater mestico, colorido e
tropical de sua cultura, resultante do fluxo migratdrio e da diversidade cultural que

deu origem a populagdo da cidade.

Trata-se de uma cidade de contrastes, dividida por paredes invisiveis, em que
vivem lado a lado bairros nobres e favelas. Devido a conformacdo geografica da cidade
e a sua dindmica de ocupacdo, temos um ambiente que aproxima fisicamente o pobre,
a classe média e o rico, gerando um quotidiano peculiar. Caracteristica que gera
tensdes, mas também produz novas sociabilidades que terminam por definir o “modo

de ser” carioca.

Cabe ressaltar que no perfil acima tracado, ndo somente estd retratada a
cidade fisica, mas também a construcdo de uma mentalidade urbana que a
acompanha. Tomemos por exemplo tantos qualificativos de beleza para falar de uma
cidade repleta de paisagens onde ndo raro uma fotografia é digna de cartdao-postal.
Somente depois de conviver com esta cidade majestosa se compreende por que ha
tanto encantamento. Ou por que a sua populacdo imagina que o Rio de Janeiro é a
cidade mais bonita do Brasil. O Rio de Janeiro ndao s6 tem paisagens de facto
esplendorosas e uma cultura riquissima, como os seus cidad3dos a imaginam ainda mais
bela do que é e assim, a fantasia ndo sé produz efeitos na percepg¢do, como tem
expressao em suas ruas e entorno quotidiano. Trata-se da dimensdo estética da

cidade: nascida agora sim, de seus moradores.
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2. OS SITES DE REDES SOCIAIS

O advento da Comunicacdao Mediada por Computador resultou em mudancas
significativas nas formas de organizagao, identidade, conversagao e mobiliza¢ao social.
Essa nova forma de comunicacdo, para além de permitir que os individuos
comuniquem entre si, amplificou a capacidade de conexdao permitindo que redes
fossem criadas e expressas nesses espagos: as redes sociais mediadas pelo

computador. Sdo redes que conectam n3o apenas computadores, mas pessoas.

Em seu livro Redes Sociais na Internet, publicado em 2009, Raquel Recuero

define uma rede social como

um conjunto de dois elementos: atores (pessoas, instituicdes ou grupos;
os nds da rede) e suas conexdes (interagdes ou lagos sociais). Uma rede,
assim, é uma metafora para observar os padrées de conexdao de um
grupo social, a partir das conexdes estabelecidas entre os diversos
atores. A abordagem de rede tem, assim, seu foco na estrutura social,
onde ndo é possivel isolar os atores sociais nem suas conexdes
(Recuero, 2009, p. 24).

Estudar as redes sociais na Internet é, portanto, estudar os padrdes de
conexdes expressos no ciberespaco, bem como a forma com que estas interagdes
mediadas por computador sdo capazes de gerar fluxos de informacdes e trocas sociais

gue impactam nessas estruturas.

As redes sociais mediadas por computador permitem apropria¢des individuais
do ciberespagco, como parte de um processo permanente da construgdo e expressao
de identidade por parte dos atores. A exemplo das pdginas pessoais estudadas por
Nicola Dérig em 2002 (apud Recuero, 2009), os perfis de utilizadores nos Sites de
Redes Sociais (SRSs) estdo sempre em construcdo, ao serem regularmente atualizados
para refletir as Ultimas configuracdes do self'°. Estes perfis funcionam como uma
presenca do “eu” no ciberespaco, um espaco privado e ao mesmo tempo publico. Para

Recuero, é essa individualizacdo da expressao, de alguém “que fala” por meio deste

16 . . . A o~ . . .
Nicola Dorig analisou o fendmeno da construgdo da identidade na Internet por meio das
paginas pessoais (weblogs). J& em seus resultados, hd a sugestdo de que os sites pessoais eram
apropriagdes individuais do ciberespago, como forma permanente da construgao de si.
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espago, que permite que as redes sociais sejam expressas na Internet. Desta forma,
perfis em sites como Facebook, Twitter e Instagram sdo pistas de um “eu” que podera
ser percebido pelos demais. S3o constru¢des plurais de um sujeito, representando

multiplas facetas de sua identidade.

Enquanto os atores representam os nds da rede em questao, as conexdes de
uma rede social podem ser percebidas de diversas maneiras. Em termos gerais, as
conexdes em uma rede social sdo constituidas dos lacos sociais que, por sua vez, sdo
formados através da interagao social entre os atores. Esta interagao entre os atores,
no entanto, acontece de forma diferenciada, uma vez que é constituida pela mediacdo
do computador. As limitagdes contextuais da interacdao fazem com que a relagdo entre
os atores aconteca de forma diferente do que seria em um quadro de relacdo face a
face, trazendo para a relacao social mediada por computador o distanciamento entre
as pessoas envolvidas. Ele proporciona, por exemplo, o anonimato sob muitas formas,
além de facilitar o estabelecimento e rompimento de relagdes, pois muitas vezes

resumem-se a interacdo via Internet, ndo envolvem o “eu” fisico do ator.

Desta forma, os SRSs sdo uma consequéncia da apropriagdo das ferramentas de
comunica¢ao mediada por computador pelos atores sociais: sdo os espacos utilizados

para a expressao das redes sociais na Internet.

Na defini¢do proposta por Boyd & Ellison (2007), os Sites de Redes Sociais’ s3o
aqueles que permitem a construcdo de uma persona através de um perfil ou pagina
pessoal, a interacdo por meio de comentarios, e, por fim, a exposicdo publica da rede
social de cada ator. A grande diferenca entre os SRSs e outras formas de comunicacdo
mediada pelo computador é o modo como permitem a visibilidade e a articulagdo das
redes sociais, a manutencdo dos lacos sociais estabelecidos no espaco offline (Boyd &

Ellison, 2007, p. 12).

O Instagram, SRS foco deste estudo, pode ser enquadrado dentro de todas as
categorias elencadas pelas autoras, pois possui mecanismos de individualizagao

(personalizacdo e construgao do eu, por exemplo), mostram as redes sociais de cada

17 . ~ . .~ .. ~
Embora atuem como suporte para as interagdes que constituirdo as redes sociais, eles ndo
sdo, por si, redes sociais. Os SRS as representam, ajudam a percebé-las, mas é importante ressaltar que
sdo, em si, apenas sistemas. S3o os atores sociais, que utilizam essas redes, que as constituem.
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ator de forma publica e possibilitam que os mesmos construam interacdes nesses

sistemas.

Nesse sentido, Recuero aponta dois elementos trabalhados por Boyd e Ellison

em sua definicdo:

i) apropriagdo: uso das ferramentas pelos atores, através de interagdes

gue sdo expressas em um determinado tipo de site de rede social; e

ii) estrutura: a rede social expressa pelos atores em sua lista de “amigos”
ou “seguidores”, juntamente com a rede social que estad realmente
ativa, por meio das trocas conversacionais entre os atores, que a

ferramenta auxilia a manter.

Neste sentido, podemos caracterizar o Instagram como um SRS propriamente
dito™®, dado que é um sistema focado em expor e publicar as conexdes dos atores.
Nestes sites, o foco principal estd na exposicdo publica das redes conectadas aos
atores. Sdo sistemas onde ha perfis e espacos especificos para a publicitacdo das
conexbes com os individuos. Em geral, estes sites sdo focados exclusivamente em

ampliar e complexificar estas redes.

Para poder interagir com as outras pessoas, € preciso construir um perfil, e sé
entdo a partir desta construcao que é possivel interagir com os demais perfis. Toda a
interacdo estd focada, portanto, na publicizacdo dessas redes, por meio dos likes e

comentdrios que cada foto suscita entre os seguidores de um perfil.

Os SRSs se tornaram um formato privilegiado para rapida producdo e
disponibilizagdo de conteldos. Criam-se assim circuitos alternativos de circulagao de
informacao, influenciando também em transformac¢des nos media tradicionais. Na

Internet, jornalismo tradicional e circuitos alternativos de informacdo (jornalistica ou

'® Em sua andlise, Recuero (2009) apresenta dois tipos de SRSs: aqueles apropriados (sistemas
que ndo foram originalmente criados para mostrar redes sociais — ndo ha espacos especificos para perfil
e publicizagdo das conexdes —, mas que sdo utilizados pelos atores com este fim, como weblogs, Fotolog
e Twitter) e aqueles propriamente ditos (criados com a funcdo de complexificar e ampliar as redes
sociais dos atores). Desta forma, os diferentes SRSs ndo representam necessariamente redes
independentes entre si. Com frequéncia, um mesmo ator social pode utilizar diversos sites de rede
social com diferentes objetivos.
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nao) compartilham o mesmo suporte, estando separados por apenas um “clique” do

usuario, que pode livremente comutar entre o tradicional e o alternativo.

No entanto, a analise apresentada pela pesquisadora brasileira ndo considerou
a extensdo dos SRSs para os dispositivos méveis'®. Embora o conceito de smartphone
exista ja hd mais de uma década (o IBM Simon, primeiro smartphone do mundo, foi
lancado ainda em 1992, mas as limitacGes técnicas do aparelho fizeram com que
durasse apenas seis meses no mercado), foi o anuncio do primeiro iPhone em 2007
gue consagrou o padrao de smartphones que conhecemos na atualidade, com uma
tela sensivel ao toque, o teclado virtual e a facilidade de uso. Resultado de um longo
processo de evolucdo e convergéncia de dispositivos, os smartphones tiveram sua

popularizacdo alavancada pela implantacdo da tecnologia 3G.

A popularizacdo dos smartphones elevou consideravelmente o numero de
horas diarias de conexdo a Internet dos utilizadores, levando os SRSs a exercerem uma
presenga ainda mais constante na rotina didria dos atores. Em consequéncia do
crescimento vertiginoso dos sites de medias sociais na atualidade, os mesmos
passaram a ser utilizados para o monitoramento e captagao de audiéncias e

consumidores.

Neste cenadrio, o Brasil ocupa a quarta posi¢gao entre os paises do mundo em
numero de smartphones, com 70 milhdes?®. Somente no terceiro trimestre de 2013,

por exemplo, foram vendidos 10,4 milh&es de smartphones no pais*.

19 . s ~ . e
Para evitar possiveis confusdes acerca da linguagem utilizada no presente trabalho, optou-se
aqui por “dispositivos méveis” visto que os termos mais utilizados em Portugal e Brasil diferem: no caso
brasileiro, o termo mais comum é “celular”, enquanto em Portugal utiliza-se “telemdvel”.

%% Fonte: “Brasil é o quarto pais do mundo em smartphones”. Exame, 29/05/2013. Disponivel
em: http://exame.abril.com.br/tecnologia/noticias/brasil-e-o-quarto-pais-do-mundo-em-numero-de-
smartphones

*! Fonte: “Estudo mostra recorde nas vendas de smartphones no terceiro trimestre de 2013”.
IDC, 28/11/2013. Disponivel em: http://br.idclatin.com/releases/news.aspx?id=1547 .
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2.1 O SRS Instagram

Langado exclusivamente para utilizadores iPhone em 6 de outubro de 2010, o
Instagram é uma aplicacdo para smartphones e tablets que permite ao usuario
capturar e compartilhar fotos com a comunidade de utilizadores da ferramenta e em
outros sites de redes sociais. ApSs a liberacdo para uso em aplicativos Android® em
margo de 2012, o Instagram passou do status de uma tendéncia entre os utilizadores

iPhone para o de um site de rede social com presenga massiva.

Com apenas pouco mais de trés anos de existéncia, o SRS ja conta com mais de
150 milhGes de utilizadores e 16 mil milhGes de fotos partilhadas, com numeros didrios
de 55 milhdes de fotos publicadas e mil milhdes de likes?. A plataforma de edicdo e
compartilhamento de imagens®* é um dos canais que registra mais engajamento entre

0s media sociais da atualidade.

Com estrutura baseada no compartilhamento de imagens e relacionamento
entre utilizadores, suas vantagens em relacdo aos outros SRSs sdo calcadas na
funcionalidade: é simples o processo de carregar e partilhar belas imagens de forma
instantanea. No momento do seu langamento, a aplicacdo ndo parecia oferecer nada
de verdadeiramente novo em comparacdo com o0Ss servicos ja existentes de
compartilhamento que tinham caracteristicas semelhantes, tais como ferramentas de
manipulacdo de imagem, anotacdo da localizacdo de fotos e compartilhamento
instantaneo. No entanto, é a operacdo congruente desses elementos dentro de um
Unico aplicativo mdvel e a apresentacdo — ou seja, como a aplicacdo permite aos

utilizadores criar, compartilhar e organizar as informacdes — que pode fornecer uma

22 . . . s, ~ ~
Smartphones BlackBerry, que utilizam sistema o operacional préprio RIM ndo serdo
considerados, uma vez que a aplicagdo Instagram nao esta disponivel para estes utilizadores.

2 Dados oficiais, disponiveis em http://instagram.com/press/ . Infelizmente, dados estatisticos
mais aprofundados ndo sdo divulgados.

> Recorro aqui ao termo “imagem” e n3o “fotografia” porque desde 20 de junho de 2013, é
possivel compartilhar videos com até 15 segundos de duracdo (estratégia apontada como uma forma de
competir com a ferramenta Vine, do Twitter). A nova possibilidade teve alguma popularidade. Nas
primeiras 24 horas disponivel, 5 milhGes de videos foram postados. No entanto, o recurso mais utilizado
segue sendo o de publicar fotografias. Dados de novembro de 2013 revelam que somente 6% das
postagens atuais sdo videos.
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explicacdo plausivel para a adogdo generalizada do Instagram, e sua ascensao entre as

tendéncias culturais atuais.

De forma resumida, a aplicagdo compila as funcionalidades de tirar fotos,
aplicar ferramentas de manipulacdo de 20 diferentes filtros para transformar a
aparéncia de uma imagem (aplicar areas de desfoque ou simular efeitos extra-vibrante
ou superexposto, por exemplo) e compartilhar instantaneamente com a comunidade

virtual de amigos do usuario.

EDITAR EDITAR
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Valencia | X-Pro'll Sierra Willo Lo-Fi
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Marcar pessoas

Adicionar foto ao mapa
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Figura 1 - Processo de captagdo, edi¢do e publicacdo de uma foto na aplicagdo Instagram.

Esta nocdo é reforcada mais uma vez quando nds consideramos as fungdes dos
filtros do Instagram. O aplicativo permite que seus utilizadores apliquem diferentes

ferramentas de manipulagdo as fotos: pela adicdo de matiz, grdo, contraste, etc, cada
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filtro evoca uma “sensacao” diferente, mudando a mensagem transmitida por uma
imagem. Desta forma, uma mesma foto, ao receber filtros diferentes, sugere uma
atmosfera diferente (alguns dos filtros foram ainda nomeados para sugerir uma

determinada época, como o filtro chamado “1979”).

No momento da publicacdo, o filtro mais usado é, na verdade, a auséncia de
filtro: em mais de 50% dos casos, opta-se por publicar a imagem sem utilizar os filtros
disponiveis, publicagao geralmente acompanhada pela hashtag #nofilter. Contudo, nao
€ a opcdo que tem maior efetividade quando se trata do numero de likes que as
imagens recebem dos seguidores: neste caso, o filtro Mayfair é o que apresenta mais

resultado em questao de interatividade®.

A métrica para definir a popularidade de um perfil é semelhante a aplicada na
rede social Facebook: o nimero de seguidores e de likes em cada foto do perfil sdo
referenciais da popularidade alcancada®. Neste sentido, a busca pela popularidade de
contas e imagens faz com que os utilizadores (estabelecimentos comerciais, marcas ou
cidaddos comuns) optem pelo uso de hashtags associadas as fotos postadas, seja para
fins de categorizagdo, seja para divulgar a imagem vinculada a um termo com

relevancia na ferramenta.

Por exemplo: ao associar a uma foto a hashtag #riodejaneiro, o usuario ndo sé
categoriza a imagem como tendo alguma referéncia a cidade, como também garante
gue a sua fotografia aparecera entre os resultados quando outro usudrio fizer uma
busca pelo termo na rede social. Estando a imagem mais “visivel”, espera-se um
aumento do nimero de interacdes (likes, comentdrios e possiveis novos seguidores). E
por este motivo que muitos utilizadores associam a suas fotos hashtags que pouco ou
nada tém a ver com a imagem publicada, apenas em busca de visualizacdes e likes para

0 seu usuario. Dados de novembro de 2013 estimam que 83% das imagens publicadas

® Fonte: “Eight surprising new Instagram statistics to get the most out of the picture social
network. Buffer, 15/10/2013. Disponivel em: http://blog.bufferapp.com/instagram-stats-instagram-tips

26 , .. . . . ey s . . ~
Convém aqui citar o conceito de capital social, um valor constituido a partir das intera¢des
entre os atores que fazem parte de uma rede social.
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diariamente na rede social contenham no minimo uma hashtag vinculada?’. Esta é de
fato uma postura muito comum, como sera possivel perceber mais adiante na

presente pesquisa, no capitulo referente ao estudo de caso®.

Cabe ressaltar também que o Instagram seguiu o caminho contrario ao tracado
pelos SRSs mais populares como Facebook e Twitter. Enquanto os dois ultimos
construiram sua reputagdo primeiro entre utilizadores de personal computers para
somente mais tarde migrarem também para a dispositivos mdveis, o primeiro foi
criado exclusivamente para navegagdo em smartphones. Uma versao do Instagram foi
langada para visualizagdo em computadores em 5 de novembro de 2011, mas a
aplicacdo online permite somente a visualizacdo de perfis e interacdo com fotos ja

publicadas. A publicacdo de novas imagens é feita exclusivamente via telemovel.

2.2 O Brasil no Instagram

Uma questdo interessante a ressaltar é a distribuicao dos mais de 150 milhdes
de utilizadores da ferramenta: segundo Camila Fusco, gerente de comunica¢ao do
Instagram e do Facebook no Brasil, 60% dos utilizadores do Instagram estdo fora dos
Estados Unidos®®. Mesmo sem revelar o nimero exato de utilizadores ativos no Brasil,
foi divulgado ainda que ao final de 2013 o pais figurava entre os cinco maiores na
ferramenta. Para além do potencial turistico do pais, a executiva ressaltou que a
importancia do Brasil para a rede social de fotos deve-se também a realizacdo de

eventos que intensificam o trafego a rede, como o festival Rock in Rio. Podemos

*7 Fonte: “Instagram is the fastest growing social network”. Blog Inside Facebook, 04/11/2013.
Disponivel em: http://www.insidefacebook.com/2013/11/04/study-instagram-fastest-growing-social-
network-among-marketers-worldwide/

2% £ comum encontrar aliadas a fotos de perfis que buscam popularidade e reputagdo na rede
Instagram hashtags como #followme, #likedlike e #TagsforlLikes, por exemplo. Usam estas hashtags
utilizadores que estdo interessados em aumentar sua rede de seguidores, ou estdo dispostos a “trocar”
likes (dar like em uma foto de determinado usudrio para receber em troca um like na sua foto).

29 . . . . , . .
“Brasil estd entre os cinco maiores paises no Instagram”. Revista Info, publicado em

12/12/2013. Disponivel em: http://info.abril.com.br/noticias/Internet/2013/12/brasil-esta-entre-os-
cinco-maiores-paises-no-instagram.shtml
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esperar, portanto, um pico de postagens provenientes do pais na ocasido da Copa do
Mundo, em especial da cidade do Rio de Janeiro, que recebera além de jogos das fases

anteriores, a grande final da competicao.

Desde a criacdo do SRS Instagram ja foram postadas 2,4 milhdes de imagens
vinculadas a hashtag #riodejaneiro. Ao final de 2013 a rede social compartilhou no seu
blog oficial um levantamento das cidades mais populares em que foram feitos os
cliqgues publicados na plataforma de fotos. O Brasil entrou no ranking com Sao Paulo

(52 posic3o) e Rio de Janeiro (72 posicdo)*®.

* Fonte: “Top locations on Instagram in 2013”. Instagram Blog, 13/12/2013. Disponivel em:
http://blog.instagram.com/post/69877035043/top-locations-2013 .  Infelizmente, o  mesmo
levantamento considerando as cidades mais populares nao foi realizado no ano anterior.
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3. AFOTOGRAFIAE A CIDADE

A arte de fotografar esteve ligada a cidade desde o seu surgimento. Dentre os
varios sujeitos lembrados como possiveis criadores da fotografia, um dos mais
propagados é o francés Joseph Nicéphore Niepce, que por volta de 1826, apds colocar
uma placa de estanho coberta de betume da Judéia dentro de uma camara obscura e
direciona-la a luz do sol durante oito horas, conseguiu gravar em baixo relevo a vista
da janela do andar de cima de sua residéncia em Le Gras, na Franca>’. E neste
momento que passa a existir entdo uma relagdo intrinseca e mantida até a atualidade
entre dois produtos da acdo humana transformadora sobre o mundo: a fotografia e a
cidade. Até a atualidade, a fotografia interfere no conhecimento e na construcao da

imagem das cidades.

Inicialmente, a fotografia cumpriu um papel primordial ao definir-se como
estética documental: registrar tudo aquilo que era modificado a todo o instante, como

relatado por Susan Sontag em seu livro Sobre a Fotografia.

As cameras comegaram a duplicar o mundo no momento em que a
paisagem humana passou a experimentar um ritmo vertiginoso de
transformacdo: enquanto uma quantidade incalculavel de formas de
vida bioldgicas e sociais é destruida em um curto espaco de tempo, um
aparelho se torna acessivel para registrar tudo aquilo que esta
desaparecendo (Sontag, 2004, p. 26).

Os retratos de pessoas e de cidades constituem-se nos temas mais recorrentes
no periodo do século XIX. A fotografia revelou-se recurso perfeito para cumprir tal
tarefa de catalogar o mundo, pois continha em seu processo a ilusdo da eficiéncia,

.~ . . . . . . 2
precisdo e imparcialidade de uma suposta imagem fiel da realidade®”.

Foi assim na maioria das cidades pelo mundo que recebiam expedi¢des de

viajantes estrangeiros com aparatos inovadores oferecendo seus servicos de

31 .. . . . .
Esta viria a ser considerada a origem do que hoje se conhece como fotografia por ser a
primeira imagem permanente conseguida com a técnica denominada “heliogravura”.

*2 sem pretender longas discussdes, cabe ressaltar aqui a faldcia da imparcialidade, visto que o
préprio enquadramento escolhido pelo fotégrafo ao retratar uma paisagem é ja uma escolha repleta de
significados. Isso sem citar a questdo da auséncia de cor, no caso das imagens registradas na referida
época, e de distorgdes da lente.
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daguerreotipista533. No Brasil, esta chegada acontece ao longo da década de 1840
(Kossoy, 2002), apesar de saber-se que ja em 1833 Hercule Florence realizou

experiéncias com o processo fotografico em solo brasileiro.

No final do século XIX, no Brasil, é possivel identificar significativas fotografias
feitas em vdrias cidades ao longo do pais que expdem signos do progresso e da
expansao urbana: em Recife, por Augusto Stahl; em S3do Paulo, entre os anos 1862 e
1887, por Militdo de Azevedo; em Porto Alegre, por volta de 1875, por Luis Terragno

(Magalh3es; Peregrino, 2004).

Mais do que espelho da cidade, as vistas urbanas se constituiram em veiculos
propagadores de um imagindrio de modernidade, de acordo com o olhar dos
produtores visuais da cidade. Segundo Kossoy (2008), as imagens fotograficas sdo
codificadas formal e culturalmente, sdo construgdes técnicas, culturais, estéticas e
ideoldgicas que devem ser “desmontadas” para compreendermos como se da tal

elaboragao.

Rapidamente, a producdo de imagens urbanas alcancou significativa difusdo
entre a populagao em crescimento nas grandes metrdpoles europeias. O contato visual
com cidades distantes propiciava “viagens imaginarias”, ao passo que se multiplicavam
as expedicdes com fotdgrafos viajantes em busca de tomadas que atendessem o gosto
de um seleto publico avido de terras exdticas (Possamai, 2008, p. 69). O formato carte
de visite, criado em 1858 por Disdéri, colaborou para a larga divulgacdo ao conferir a
fotografia uma dimensao industrial. Seu objetivo era produzir imagens menores em
uma Unica chapa, barateando o custo da fotografia. Foi também nesta época que as
colecGes fotograficas assumiram a forma de albuns, que por sua vez assumiram lugar
de destaque nas salas de visitas das residéncias. Junto a retratos de familia figuravam

tematicas diversas34, como as vistas urbanas, fossem elas produzidas em terras

33 . . . . 4. e .
Profissionais que produziam daguerredtipos, placas metdlicas cobertas de iodeto de prata
sensiveis a luz nas quais eram fixadas as imagens projetadas no interior da camara obscura.

** 0s albuns fotograficos sdo considerados como interessantes objetos visuais a disposicio da
pesquisa histdrica, especialmente por reunirem um conjunto de imagens fotograficas ordenadas de
acordo com um determinado olhar, seja ele do autor do dlbum ou de seu editor (no caso dos albuns
impressos, patrocinados por graficas ou editoras, que por sua vez também patrocinavam as expedi¢Oes
fotograficas para lugares longinquos).
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proximas ou distantes. A fotografia, desta maneira, satisfazia o desejo do homem em

colecionar pedacos do mundo (cf. Sontag, 2004) ainda inacessiveis.

Boa parte da producdo fotografica deste periodo em terras brasileiras
contribuiu para a continuidade do processo de construcdo da imagem nacional
elaborada pelo olhar estrangeiro, iniciado desde os escritos de Pero Vaz de Caminha e
com os desenhos, pinturas e gravuras de viajantes, exploradores e cientistas. Imagem
esta que partia de um modelo europeu de representacdao, em especial sobre a regido

amazonica e a sua imagem mitificada.

No inicio do século XX surgia ao lado do processo de modernizacao das cidades
uma nova visualidade urbana. As vistas aéreas permitiram uma mudanca de relagdo
entre o olhar e o espaco, ao permitir a reducdo da escala do gigantismo das cidades.
Visualidade que privilegiava a mobilidade do olhar do fotégrafo, permitindo

descortinar o espaco urbano a partir de muitos pontos de vista.

Foi principalmente a partir dos anos 1920 que a fotografia passou a ser
utilizada por artistas, fotdgrafos e arquitetos como meio privilegiado para representar
uma nova ordem urbana. As maquinas tecnoldgicas advindas da modernizagao, como
o telefone, a cdmera, o avido, o trem, o automaovel, passaram ndo apenas a invadir a
vida das pessoas comuns, como também a modelar a percepgao visual dos modernos.
Neste contexto, a fotografia foi considerada um meio capaz de apreender esta nova

realidade da metrdpole, marcada pelo seu gigantismo e por seu ritmo frenético.

De acordo com Possamai (2008), a tematica da cidade passou por diferentes
visOes, marcadas ndo apenas pela evolucdo dos procedimentos técnicos colocados a
disposicdo dos fotdgrafos, mas também por modificagcdes tanto no mundo material da
cidade como nas ideias e no imagindrio das diversas épocas: as primeiras vistas
privilegiavam tomadas padronizadas que valorizavam o0s monumentos antigos e
medievais, enquanto no século XIX os fotdgrafos captaram aspectos inusitados das
cidades, chamando atencdo para os seus subterrdneos e as consequéncias da
Revolugcdo Industrial. J& no século XX, diante de um espago urbano no qual as
maquinas e os procedimentos mecanicos ditavam o ritmo, a fotografia se colocou
como instrumento capaz de construir uma representacao visual do urbano, “tornando
a cidade colossal redutivel a uma imagem bidimensional e ao alcance das maos”
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(Possamai, 2008, p. 70). Tomava forma o ideal de cidade moderna percebido pelo
urbano modelado, pelas altas edificacGes e pela presenca de pessoas nas ruas, cafés e

livrarias.

Em 1840, o primeiro daguerredtipo brasileiro registrou o Paco Imperial do Rio
de Janeiro. Também no Brasil houve a preocupagao em fazer o registro das
transformacdes urbanas, como o acompanhamento das obras de construcdo das
edificagdes da Avenida Central do Rio de Janeiro pelo fotégrafo Marc Ferraz. A
fotografia, ao captar as imagens das mudangas em curso, acabou sendo valorizada por
seu carater testemunhal e passou a ser aceite como capaz de registrar e reter a
memoria de diferentes aspectos das cidades brasileiras. O Rio de Janeiro, sede da
Corte, foi desde sempre uma das cidades favoritas dos fotdgrafos, que enquadravam a
urbe junto a paisagem natural em imagens registradas do alto dos morros. Em 1857, o
fotégrafo francés Victor Frond editou o album Brazil Pitoresco, composto de vistas da

cidade do Rio de Janeiro que se tornaram emblematicas da nagao.

Sobretudo antes da tecnologia da imagem digital, as fotografias eram registro
importante para marcar as recordagdes, conferir ares de “concreto” a visita, uma
lembranca para exibir como comprovacdo da viagem realizada. Aquela época, as
fotografias inspiravam os cidaddos a visitar outras cidades. No caso do Rio de Janeiro,
por exemplo, a imagem do Cristo Redentor era determinante. Neste fenémeno,

segundo Silva, a cidade, de alguma medida, se resumia a um emblema™.

3.1 As transformagdes causadas pela fotografia digital

A inclusao das cameras digitais em telemdveis acelerou a universalizagao da
foto digital, colocando-a ao alcance de milhdes de cidaddaos em todo o planeta, a um

custo inferior ao da fotografia analégica.

*> Segundo a metodologia sugeria pelo autor em Imagindrios Urbanos, um fendmeno que se
repita estatisticamente acima dos 10%, é uma conduta social que chama a aten¢do para um
comportamento das pessoas e, por consequéncia, é considerada significativa para o estudo. Quando,
entretanto, um fator supera os 50%, é considerado um emblema, um fator dominante expressivo.
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Para Santaella (2006), a popularizacdo das cameras digitais de fotografia e os
aparelhos méveis que dispdem de cameras fotograficas trouxe a tona da cultura visual

o império de uma versdo renovada dos instantaneos fotograficos.

Chamo essas imagens de volateis, pois além da enorme facilidade que
elas instauram para se fotografar qualquer situagdo, em qualquer lugar,
sua natureza digital permite que elas sejam remetidas a quaisquer
outros celulares [telemdveis] com a mesma capacidade técnica ou para
guaisquer terminais de computadores em quaisquer pontos do planeta.
Isso faz delas imagens fluidas, soltas, viajantes, migrando de um ponto
fisico a outro com a leveza do ar. Mesmo viajando para os mais variados
lugares, tém capacidade de permanecer em todos eles ao mesmo
tempo. Por isso, sdo sobretudo, imagens ubiquas (Santaella, 2006, p.
198).

Essa onipresenca da-se, sobretudo, pelo aumento da complexidade e precisdo
do aparelho fotografico, o que acarreta um consequente aumento da facilidade do seu
uso e a consequente trivializacdo e padroniza¢dao na captura de fragmentos do mundo
visivel: cdmeras digitais e telemdveis sdo levissimos, faceis de transportar e manusear.
Sao portateis para qualquer lugar e quaisquer ocasides, acompanhantes pessoais no

transito apressado de um ponto a outro do espaco e do tempo.

Enquanto as fotografias tradicionais dependiam dos rituais préprios dos
momentos significativos da vida, ocasiGes comemorativas, festivas, viagens para
lugares a serem rememorados e reexibidos aos familiares e amigos, para as imagens
volateis qualquer momento é fotografavel, por mais insignificante que seja. Enquanto
os tradicionais instantaneos fotograficos eram fruto de escolhas até certo ponto
refletidas sobre o enquadramento, o ponto de vista, a proximidade ou distadncia em
relacdo ao objeto ou situacdo, as imagens volateis sdo instantdaneos capturados ao
sabor de circunstancias imponderdveis, sem premeditagdao, sem preocupag¢des com a

relevancia do instante ou com a qualidade do resultado.
As fotos digitais podem ser apagadas sem 6nus e imediata e indefinidamente

repostas por outras:

O ato de fotografar trivializou-se no limite. Em qualquer situacao,
simplesmente qualquer, tornou-se lugar comum que os ambientes
privados ou publicos se vejam invadidos por pequenas caixinhas que, a
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meio metro dos olhos, entre os dedos das pessoas, realizem pequenas
dangas, movimentos no ar para a captura rapida de um enquadramento
que seja tdo sO e apenas capaz de dar testemunho de um instante
vivido. Disso resultam imagens frontais, closes de rostos, via de regra,
lembrancas ligeiras de presencas em situa¢des variadas, heterogéneas,
desritualizadas (Santaella, 2006, p. 200).

Este contexto resultou em uma nova dindmica na relagdo cidad3dos/turistas e
cidades, uma vez que, na atualidade, a fotografia digital ja ndo é determinante para o
turismo, mas é parte de uma engrenagem das novas tecnologias, onde se constroem

os imaginarios para uma cidade.

Ver, fotografar, conferir o resultado, deletar e novamente fotografar em
pequenos instantes: esta é uma sequéncia de ac¢les corriqueira da fotografia
contemporanea. Desde que a camera digital possibilitou que seus usudrios vissem as
fotografias no instante mesmo em que sao feitas, houve uma mudanga significativa na
experiéncia fotografica. Neste contexto, é como se, além do sentido de memodria, o
fotografar estivesse sendo movido, cada vez mais, também por uma necessidade de

presenca no instante.

Mais do que nunca, a fotografia é utilizada para “realizar” o agora e, até
mesmo, para intensifica-lo. Nessa perspectiva, tirar uma fotografia e compartilha-la
quase que imediatamente é um movimento de integrar-se ao ritmo de vida da
atualidade, fazendo com que os instantes “fixados” ndao tenham fixidez absoluta e
ganhem uma espécie de cadéncia, movimento que se integra a aceleracao
exponencial. Ndo é apenas um acontecimento singular que “merece” ser fotografado,

mas é o fato de ser fotografado que o torna acontecimento.

Para Silva, a fotografia digital resultou em uma nova postura em relagdo as
imagens da cidade: uma época em que o importante é arquivar, mais que de facto o
que se esta arquivando. Entretanto, com a popularizagdao dos SRSs dedicados ao
compartilhamento de imagens, como o Instagram, o autor sugere que possa acarretar

no surgimento de

um momento “pds-arquivo”, ou seja: que volte a tomar sentido o que se
estd arquivando e n3o o arquivar em si. E possivel, com as redes
mencionadas, que possamos tirar as imagens dos arquivos e nos
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interessemos pelo que contém os arquivos do que propriamente pelos
arquivos. Mas é ainda dominante, contudo, que as pessoas viajam e as
fotos ficam guardadas. S3o fotos para serem armazenadas, ndo para
serem vistas. [...] Estas novas redes, desde o surgimento do Flickr, estao
insistindo — e se ndo estdo insistindo, estdo ensinando — que devemos
voltar a ver as fotos (Silva, 2014, Comunicagdo pessoal).

Outra alteragdo importante na significagdo dos SRSs dedicados ao
compartilhamento de imagens é a propagacao do autorretrato feito com a cdmera do
smartphone ou tablet, popularmente conhecida como selfie. Para Silva, esta ja é uma
fotografia de outra maneira, ndo é uma fotografia de album, mas sim uma fotografia

de marca pessoal, ligada ao narcisismo, a construcao da imagem.

Assim, o desenvolvimento desse tipo de gerenciamento da imagem aparece
profundamente relacionado a estética da velocidade, instituida, sobretudo, a partir da
idéia de tempo real. Fotografar, ver e compartilhar nos SRSs de forma quase que
imediata € uma experiéncia fotografica em consonancia com nossa experiéncia

temporal e expectativas culturais hoje socialmente compartilhadas.
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4. O RIO DE JANEIRO IMAGINADO NO INSTAGRAM

De acordo com Armando Silva, assim como casais apaixonados, também os
cidaddos criam uma forma prépria de falar, quase que uma linguagem em segredo
entre os que conhecem. Seria possivel, desta forma, que a linguagem “prépria” de uma
cidade, ou para referir-se a ela, se refletisse também no cddigo a ela vinculada nas

fotografias compartilhadas via Instagram?

Antes de apresentar os dados resultantes da andlise, é importante assinalar que
ndo é um perfil consolidado que se busca identificar com esta pesquisa, mas as
direcdes para onde apontam as imagens compartilhadas que tenham a cidade como
tema ou cenario. Propde-se aqui averiguar o processo na constru¢ao dos imagindrios
de uma cidade, deixando de lado a preocupacdo pela imagem como registro, enquanto
ponto de vista, para buscd-la como construcdo social de um imaginario. Busca-se,
portanto, identificar e ilustrar o fenbmeno do imaginario de uma cidade a partir da
forma como cidaddos e turistas representam a propria cidade na ferramenta de

compartilhamento de fotos aqui utilizada como objeto de estudo.

Com este proposito, foi feita uma coleta das imagens compartilhadas
publicamente na ferramenta Instagram e que fizessem referéncia ao Rio de Janeiro, no

Brasil.

Ainda que com interesse de identificar questdes subjetivas, como a projecao
imaginaria, esta pesquisa fez uso de técnicas estatisticas para mapear padrdes de cor,

representacao e interag¢des suscitadas pelas fotos.

A elaboragdao da amostra foi realizada em duas fases. Primeiramente, a coleta
de imagens que fazem referéncia a cidade do Rio de janeiro, usando como referencial
para a selecdo a utilizacdo da hashtag #riodejaneiro®® no momento da publicacio.
Devido ao grande numero de registros diarios vinculados a hashtag em questdo (mais

de 2 mil imagens/dia no periodo de coleta da amostra), e também para proporcionar

*® A opcdo pela hashtag como parametro de filtragem deve-se ao fato de que é um recurso
mais utilizado do que a geolocalizagdo. No caso desta ultima, o mais corriqueiro é vincular a imagem a
localizagdo exata (por exemplo: Corcovado, Praia de Copacabana...), em vez de fazer referéncia a cidade
em que a foto foi tirada.
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uma coleta que abrangesse um recorte de tempo mais amplo, fez-se a sele¢do de
imagens em periodos de 1,5 horas/dia, em horarios alternados, ao longo de dez dias
do més de novembro de 2013. Como resultado, foram captadas 2.331 imagens em um

periodo total de 25 horas de coleta.

Em um segundo momento, teve inicio o processo de triagem e refinamento da
amostra: ja considerando a relagdo hashtags-imagens, foram descartadas as
fotografias que visivelmente ndo tinham qualquer relagdo com a cidade do Rio de
Janeiro, além da hashtag utilizada. Como exemplo é possivel citar fotos de agéncias de
viagem ou marcas de roupas publicadas pelos perfis oficial das empresas, associando a
imagem hashtags que citam os principais pdlos de viagem e moda no mundo, como

por exemplo #london, #ny, #paris, e #riodejaneiro.

-

Tratando-se o Instagram de um SRS, em que a relevancia/reputagéo
contabilizada de acordo com o numero de likes e seguidores de cada conta, é
frequente que empresas e utilizadores em busca de mais reputagao virtual fagam uso
de hashtags ou mencGes a utilizadores que saibam ter grande aceitacdo e visibilidade
para usar como forma de alavancar a sua popularidade. Assim como o termo tag que
Ihes da origem, as hashtags devem ser usadas como indexadores, destacando o tema
principal da postagem. No entanto, sdo utilizadas como ferramenta para destacar
elementos menos importantes ou tentar dar visibilidade a uma determinada
publicacdo, o que resulta no uso excessivo de termos e dificulta a leitura da
mensagem, proporcionando inclusivamente uma avaliagdo negativa ao seu conteudo,

podendo ter o efeito contrario: desestimular os seguidores.

Do grupo de imagens resultantes desta primeira triagem (1.515 fotos), foram
subtraidas ainda as imagens categorizadas como selfies®’, pois sua significativa
representatividade dentro da amostra (24,7%) poderia, por exemplo, distorcer os
resultados quanto a cores e temas principais no mosaico resultante dos retratos da

cidade.

%7 palavra em inglés, com origem no termo self-portrait, selfie é uma fotografia tirada pela
propria pessoa que aparece na foto, com a particularidade de que é uma foto tirada geralmente com o
objetivo de ser compartilhada em um SRS, como Facebook ou Instagram.
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Para Silva, a construcdao da imagem de uma cidade em seu nivel superior, ou
seja, a cidade subjetiva, conduz a um encontro de especial carinho com a cidade, a
cidade vivida, interiorizada e projetada por grupos sociais que a habitam e que nela
interferem. Por este motivo se optou pela ndo diferenciacdo dos utilizadores entre
turistas e moradores, uma vez que a intencdo é identificar um imaginario coletivo

relacionado com a cidade.

Identificagdo e coleta de imagens foram feitas com o uso da ferramenta
Statigram®®, site voltado 3 pesquisa e estatisticas dos perfis de Instagram. Esta
ferramenta foi escolhida por se tratar da base de dados que apresenta de forma mais

organizada e completa as informacdes de interesse para a presente pesquisa (figura 2).

ll‘ Slatlgram. e

Feed My media My Likes My followers My followings Populars

iro  newlife ipanema  bemifuldestinations  pattern
awnversary  nobdestyle  colon chelenge  domnmse. beach

bluiesdoy

22 Like

rdourndo  doywnraj  leorumoritn  aringy > VIEW ALL

11 Comments > VIEW ALL

@alinecmouro el tern cuidacks mats de rmim gue e dele

Ranniversary ¥beautifuldetin colors iichalendge

Q Riootleneirs S Lot

Figura 2 — Exemplo de visualizagdo de uma foto na ferramenta Statigram.

*® Disponivel em: http://statigr.am
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Iniciado o trabalho sobre a coleta da amostra ja refinada (1.141 imagens), teve
inicio a identificacdo e categorizacdo de aspectos primariamente visuais, como
coloracdo (preto e branco ou a cores), centro focal (se a fotografia apresenta una
paisagem ou elemento humano) e intera¢cdes resultantes (nUmero de likes e

comentarios).

Apds esta pré-categorizacdo (anexo 1), a pesquisa seguiu para um segundo
momento, de refinar as categorias, considerando, por exemplo, tonalidades presentes
e/ou destacadas na imagem, os locais retratados, bem como a escolha do filtro
utilizado para a publicacdo da imagem. As informacdes obtidas a partir das imagens
coletadas oferecem respostas “indiretas” que, em conjunto, permitem delimitar um

esboco do que vem a ser o imagindrio da cidade do Rio de Janeiro no SRS Instagram.

Entre os usudrios que postam imagens com a hashtag #riodejaneiro,
encontram-se turistas, cidadaos e personalidades ilustres no SRS, como, por exemplo,
o perfil oficial do cantor Milton Nascimento (5.711 seguidores), e da modelo Nicole
Bahls (2.176 seguidores). Sdo perfis que tém, em média, centenas de likes em cada
foto compartilhada. Por este motivo, optou-se pela utilizagdo da mediana para
caracterizar melhor esta medicdo, uma vez que a varidvel apresenta um
comportamento atipico que resultaria em um valor médio ndo significativo (hd uma
variacdo muito grande nos numeros relativos aos likes das imagens que compdem a
amostra). A mediana de likes nas fotos analisadas é de 19 likes, nimero que nao sofre
grandes altera¢des quando a amostra é estratificada pelo tema mais frequente — as
paisagens, com mediana de 18 likes — e pelas cores que mais predominam — amarelo e
azul, ambas com mediana de 22 likes. Em relagdo ao nimero de comentarios, os dados
apresentaram um padrdo mais regular, o que resultou em uma média semelhante
tanto para a amostra geral quanto para as estratificagdes: cerca de 2,5 comentarios

por imagem.

Diante da pergunta “Que lugares identificam o Rio de Janeiro?” (anexo 2), as
respostas obtidas a partir da amostra se mostraram claras: das 1.141 fotos analisadas
na amostra final, 67% apresentam paisagens e pontos turisticos da cidade (figura 3). A

tematica da praia é marcante: paisagens a beira-mar aparecem em 24% do total de
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imagens coletadas. Outros temas que recebem destaque entre as imagens s3ao a

arquitetura (9%), o Cristo Redentor (8 %) e o Pdo de Acgucar (7 %).

Figura 3 — Exemplos dos principais temas retratados com mais frequéncia na amostra.

E de se destacar a baixa ocorréncia de fotos que remetam para conceitos
historicamente relacionados com a cidade. Apesar da proximidade com a Copa do
Mundo de 2014, imagens que tenham como tema o futebol representam apenas
2,28% da amostra. Ja as favelas, que povoaram o imaginario relativo a cidade durante
os anos 1990, também aparecem de forma timida: foram encontradas referéncias ao

tema somente em 2,10% das fotografias coletadas™.

Considerando os imagindrios como formas de percepcdo social, podemos

perceber esta baixa frequéncia como sinal das transformagdes que o imaginario de

39 . . . . . . e
O conceito de favela, inclusive, tornou-se universal, sendo estendido para outros idiomas
como o inglés e o espanhol.
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uma cidade sofre: é provavel que, caso a mesma pesquisa fosse repetida no periodo de
realizacdo dos jogos da Copa, a cidade respire futebol e a amostra apresente um

padrdo diversificado.

Em se tratando das cores que mais aparecem nas fotos do Rio de Janeiro,
cidade de exuberancia natural e cultural reconhecida, ndo é de se surpreender que
uma quantidade significativa das fotografias da cidade seja de dificil enquadramento

em alguma das categorias de padrdes de cor dominante (figura 4).

Figura 4 — Exemplos de imagens multicolores presentes na amostra.

Ao estratificar as imagens de acordo com o parametro das tonalidades mais
presentes (anexo 3), o azul surge como a cor mais frequente — em 26% das imagens —,

seguido do amarelo, presente de forma dominante em 22% das fotografias coletadas.
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Para perceber melhor como este jogo de cores pode representar a cidade,
recorro ao brasileiro Israel Pedrosa, em seu livro Da cor a cor nenhuma, que apresenta

as caracteristicas de cada cor da seguinte forma:

i) Azul (figura 5) — por ser a mais escura das trés cores primarias, o azul
tido como a mais fria das cores e considera-se que tem analogia com o
preto. E historicamente vinculada & verdade: as ideias do absoluto, da

morte e dos deuses eram comumente simbolizadas com o azul.

Figura 5 — Exemplos de imagens com predominancia de azul presentes na amostra.
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i) Amarelo (figura 6) — quente por exceléncia, é a cor que mais se
aproxima do branco numa escala de tons. Na pintura, assume
geralmente a funcdo de luz, quando se quer representar as cores
naturais numa técnica de tons. Apesar da variedade de significados
atribuidos ao amarelo nos diversos periodos histdricos, o que se

evidencia, em todos os tempos, é a sua intima ligagdo com o ouro, o

fruto maduro e o sol.

Figura 6 — Exemplos de imagens com predominancia de amarelo presentes na amostra.

E na interagdo entre as duas cores, complementares quando se trata do
espectro de cores-luz, que as caracteristicas acima citadas se potencializam (figura 7).
O amarelo, ao lado do azul, se enriquece em qualidade cromatica e beleza. Ja o azul,
guando junto ao amarelo, ganha forca e vibracdo. No Antigo Egito, o amarelo estava

ligado ao disco solar e a imagem de Osiris (Bullfinch, 2011), sendo frequentemente
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encontrado ao lado do azul nas camaras funerdrias para assegurar a sobrevivéncia da
alma, uma vez que o ouro que ela representava era a carne do sol e dos deuses de
ambos os sexos. Também na mitologia grega o amarelo significava iluminagdo: o
amarelo simbolizava o masculo carro de Apolo, o deus da luz. Jd o azul era a cor dos
Campos Elisios, a superficie infinita onde surge a luz dourada que exprime a vontade

dos deuses.

Figura 7 — Exemplos de imagens com combinagdes de amarelo e azul presentes na amostra.

Wassily Kandinsky analisa a dindmica entre azul e amarelo em seu livro O
espiritual na arte (1954, p. 63). Segundo o pintor russo, o amarelo, representando o
calor, a energia e a claridade, assume a primazia do lado aditivo das cores, em
oposicdo a passividade, frigidez e obscuridade representadas pelo azul. Olhando-o
fixamente, “percebe-se logo que o amarelo irradia, que realiza um movimento
excéntrico e se aproxima quase visivelmente do observador”, enquanto o azul remete
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para a reflexao, por ser a mais imaterial das cores — é a cor do infinito e do celeste.
Para Pedrosa, no azul “o olhar o penetra sem encontrar obstaculos e se perde no

infinito” (Pedrosa, 1982, p. 114).

Segundo Kandinsky, a acdo do ouro sobre o azul, valores identificados como
macho e fémea, assume o sentido simbdlico de oposicao e tensao de forgas contrarias.
E nas fotografias que retratam a orla carioca que podemos ver mais claramente a
dindmica entre estas duas cores na formagdo da “aura” da cidade: a jungao em um
mesmo cendrio do amarelo — cor tipicamente terrestre — e do azul — tipicamente
celeste — reforcam o perfil diversificado e intenso, caracteristicos do imaginario da

cidade.

O terceiro grupo de cores mais frequente na amostra foi o representado pelas
imagens com o dominio de tons de cinza, marrom e preto. Das fotos coletadas, este
grupo representa 17%. Informacdo que num primeiro momento pode parecer
desconcertante quando o objeto de estudo é uma cidade reconhecida pelas suas cores
vivas e ndo por cinzas, marrons e pretos. Entretanto, cabe aqui ressaltar que estas
tonalidades, no caso das fotos analisadas, ndo derivam da falta de luz, mas sim do

excesso dela.

Dentre as fotos com alta ocorréncia de tons de cinza, marrom e preto (figura
8), a grande maioria (72%) resulta do ofuscamento causado pelo excesso de luz na
imagem. Ou seja: as fotografias em questao ndo apresentam estes tons fechados como
consequéncia do facto de retratar objetos escuros ou a falta de luz, mas porque
captam a contraluz: representam uma parcela de imagens que ndao conseguem

capturar o qudo iluminada é a cidade.
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Figura 8 — Exemplos de imagens em contraluz.

No mosaico de fotografias formado pelas publicagées no Instagram que tém a
cidade como tema, é possivel perceber que o Rio de Janeiro ressignifica os conceitos
tradicionalmente relacionados com as tonalidades cinzentas e escuras em seus
retratos. Isso acontece porque os tons de cinza, marrom e preto, tidos como cores
neutras e que sozinhas remetem para a tristeza e sobriedade, quando acompanhados

de cores quentes e/ou claras, assumem a personalidade da cor que os acompanha.

O que se pode inferir dos dados apresentados sobre a cor dominante nas
fotografias analisadas é que em sua maioria tém uma caracteristica em comum: a
presenca de um céu claro e iluminado. As cameras, intencionalmente ou nao, estdo na
maior parte do tempo viradas para o céu, que em determinadas horas do dia, de
acordo com a iluminacdo e intensidade do sol, assume matizes azuis, amarelos,

avermelhados e até mesmo cinzas nos dias de chuva ou na noite completa.
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Cidade da luz natural, o imaginario da cidade do Rio de Janeiro esta
intimamente ligado ao sol: os principais pontos turisticos da cidade — as praias, o Cristo
Redentor e o Corcovado — assumem papel de mirantes para o horizonte carioca. A
praia representa, neste contexto, o encontro entre o calor e a iluminacdo da luz e da

areia quente com um infinito de azuis do mar e do céu.

A cidade tem, por consequéncia, uma clara identificacgdo com a luz do sol, que
se reflete nos padrdes identificados na amostra: sdao registros que vao do efeito
cromatico da luz do sol na areia, no mar, nos morros e na pele das pessoas até a
fascinacdo que exerce o sol quando se pde, invadindo a lente da cdmera e ofuscando a

cor ou protagonismo de tudo o que nao seja a sua propria luz.

Outro facto que reforca o cardter do Rio de Janeiro como uma cidade de cores
e luz é o padrdo identificado na escolha do filtro aplicado as imagens antes do
compartilhamento no SRS Instagram (anexo 4): em 40% dos casos analisados, os
utilizadores optaram por publicar a imagem sem a aplicagao de qualquer um dos filtros
disponiveis. Nos casos em que foram utilizados filtros, as duas opc¢des mais utilizadas
foram Lo-Fi (em 16% das imagens) e X-Pro Il (em 11%), filtros que aumentam o
contraste da imagem e proporcionam um realce significativo das cores. Também é
importante ressaltar a baixa ocorréncia de fotografias postadas com a utilizagdao de
filtros que atribuem as imagens tons de cinza. Juntos, os filtros Inkwell e Willow foram
aplicados em apenas 6% das imagens em que o utilizador optou pelo uso do filtro. Os

demais filtros aparecem com percentagens pouco significativas (anexo 5).

As curvas atribuidas a cidade no imagindrio comum s3ao menos presentes na
amostra analisada do que a questao da luz, aparecendo mais na silhueta dos morros
gue cercam a cidade do que em corpos esculturais ou referéncias especificas ao corpo
da mulher brasileira, ficando as fotos de mulheres de biquini em baixissimo nimero. O
horizonte ondulado pelas formacdes rochosas que sdo marca da geografia da cidade
aqui aparece como forma significativa de representacdo. Interessante ressaltar,
entretanto, que o tema da arquitetura e do urbano é o terceiro mais frequente,

ratificando a ideia de um didlogo do urbano com a natureza.

E interessante ressaltar aqui uma nota quanto as fotografias de painéis de
graffiti nas ruas da cidade (figura 9). Embora apresentem baixa representatividade na
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amostra coletada (somente 4%), se as analisarmos em separado das demais fotografias
da amostra, é possivel identificar a representacdo de elementos coincidentes com o
que atualmente ja se conhece como imagindrio da cidade do Rio de Janeiro: a
exuberancia da natureza, das praias e dos morros, o Cristo Redentor, o futebol, o

samba e a sensualidade, a musica e as favelas.

Figura 9 — Exemplo de fotografias de graffiti compartilhadas via Instagram.

Temos, desta forma, a arte de rua como uma montra do imagindrio
tradicionalmente vinculado a cidade. O fato de terem sido eleitas como tema para as
fotografias publicadas no Instagram e aliadas a hashtag de identificacdao da cidade

mostram que ainda habitam de alguma forma o imaginario de cidadaos e turistas.

Partindo da ideia de que os SRSs sdo espagos que possibilitam tanto a
expressdao de uma identidade quanto a construcdo de uma comunidade, surge aqui

uma nova questdo: até que ponto as representagdes que surgem do mosaico do
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Instagram sdo reflexos do imagindrio preexistente e até que ponto podem representar

a construcdo de um novo imagindrio?

O facto de temas historicamente ligados a cidade — e que se confundem com o
gue é o imagindrio de Brasil — serem ofuscados pela questdo da luz e da praia pode
representar uma diferenciagao na construgdo do imaginario de uma cidade quando
trabalhado a partir de palavras e imagens. Em se tratando de fotografias, temos entdo
um imaginario baseado na luz e na riqueza de cores da cidade. Estes aspetos
caracteristicos da amostra analisada levam a pensar que de facto o Rio de Janeiro é o

Eros brasileiro: repleto de cores, luz, curvas e sorrisos.

As impressdes e conceitos associados a cidade do Rio de Janeiro, emitidas a
partir de diferentes “pontos de vista”, possibilitam denotar, afinal, uma unidade ou
pista do que vem a ser o imagindrio da cidade de acordo com os utilizadores do

Instagram; marcam um modo de assumir os elementos do urbano.
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5. CONCLUSOES

Desde o seu surgimento, a fotografia desempenha um papel fundamental no
processo de construcdao de uma identidade, bem como de um imaginario do que é

uma cidade e a comunidade que nela vive, sua cultura e costumes.

No contexto atual, a fotografia digital popularizada, a difusao da tecnologia 3G
e a enorme aceitacdo dos SRSs como forma de producdo de conteudos estdo abrindo
novas possibilidades de participagao dos utilizadores, com a imagem ocupando lugar
de crescente destaque. A ubiquidade do telefone mdvel e a proliferacdo das redes
digitais concedem a essas tecnologias papel fundamental na transformacdo da relacao

cidadao-cidade.

A possibilidade de ver as fotos assim que a tiramos, acrescido da possibilidade
de aplicar filtros para realcar os aspectos que se deseja destacar na imagem e, em
seguida compartilhar com os outros utilizadores do SRS Instagram se relaciona com um

tipo de celebragao do presente, vivido individual ou coletivamente, através da tela.

Se compararmos o sentido que assume o ato de fotografar, pode-se dizer que
nos tempos da fotografia analdgica fotografar seria uma maneira de encorpar os
instantes, mas, também, de “salva-los” — para usar uma metafora da informatica —, ja
qgue rapidamente o presente se torna passado. Nos mosaicos de Instagram, as imagens
dos diversos passados sdo concomitantes com as imagens do presente, acessiveis ndo

s6 ao ambito familiar, e imbuidas de uma certa estética dinamica e veloz, propiciando

nao exatamente uma experiéncia de contemplagdo, mas de fluxo perceptivo.

O presente trabalho levou em consideracdo as discussGes e conceitos
apresentados anteriormente, cujos pontos de vista foram usados como parte da
estrutura metodoldgica na analise pratica do imaginario urbano da cidade do Rio de
Janeiro representado nas postagens no Instagram. Contrariamente a metodologia
aplicada por Armando Silva — que trabalha diretamente sobre o discurso dos cidadaos
e turistas por meio de inquéritos —, esta pesquisa baseou-se inteiramente sobre a

producao de significado a partir das imagens que fazem parte do corpus da amostra.
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A cidade do Rio de Janeiro ocupa uma importante posicdo na realidade
brasileira, seja na hierarquia da rede urbana, seja em atividades econémicas. Essa
posicao certamente tem relagdo com a func¢do de capital que exerceu, sobretudo ao
longo dos séculos XIX e XX, o que motivou uma confusao frequente até hoje entre os
imagindrios de Rio de Janeiro e Brasil. A proximidade de eventos mundialmente
importantes como a Copa do Mundo FIFA de 2014 e os Jogos Olimpicos de 2016

colocou a cidade ainda mais em destaque no interesse mundial®.

Como é possivel compreender, reunir em um recorte de dez dias todas as
facetas do imaginario de uma cidade é tarefa préxima do impossivel. Entretanto, com
a metodologia aplicada, foi possivel obter resultados que apontam para a viabilidade
de futuras etapas deste projeto, além da possibilidade de replicacdo em outras
cidades, identificando as estratégias representativas de uma coletividade urbana

brasileira.

Trés grandes aspectos puderam ser identificados a partir da estratificagao do
gue retrata cada imagem coletada. Sdo eles: tema, cor e interagBes suscitadas. Essas
qualificagbes, em conjunto, constituem a primeira pista que podemos ter do

imaginario final da cidade.

Quanto ao tema, temos as paisagens da orla como ocorréncia mais significativa
na amostra pesquisada. Este resultado ratifica um conceito ja presente no imaginario
coletivo historicamente vinculado a cidade, o de uma cidade de calor e praia,
independente da época do ano. Importante destacar, entretanto, que as ideias de
favela, samba e futebol, também frequentemente relacionadas com a cidade, tiveram
pouca expressao, facto que pode indicar a “dominancia” de determinados aspectos do
imaginario de uma cidade de forma sazonal. Acredita-se que, caso o estudo fosse
replicado no periodo em que se realizam o carnaval ou a Copa do Mundo, por

exemplo, os resultados seriam diferenciados.

A analise cromatica e posteriormente simbdlica das cores e suas tonalidades

mais frequentemente capturadas pelas lentes dos observadores que associam suas

A proximidade das datas da Copa do Mundo e dos Jogos Olimpicos suscitou uma parceria
entre Armando Silva e a Universidade Federal do Rio de Janeiro, para realizagdo do projeto na cidade.
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fotografias a cidade do Rio de Janeiro traduzem, em forma de causa e consequéncia, o

paradoxo de uma cidade luz.

O amarelo e o azul, respectivamente a liderar a predominancia de cores,
projetam o reflexo dos elementos da natureza: o céu, o mar e o sol, que de forma
intensa preenchem os cendrios e as fotos da cidade. Em terceiro lugar na frequéncia
das apari¢cGes os tons de cinza permeiam essa analise com um paradoxo literalmente
ofuscante. Se por um lado trazem a representagdao dos tons mais escuros, por outro e
simultaneamente, sdo na verdade, ndo a consequéncia do reflexo de elementos fisicos

de facto cinzentos, mas o resultado do excesso de luz.

Representam notdria e tecnicamente o ofuscamento gerado por uma
observacdo frontal do sol. O fascinio dos que direcionam o seu olhar, as suas lentes e o
seu imagindrio diretamente a fonte de luz, responsdvel por conferir mais vivacidade e
contraste a todas as cores, pelo calor que leva as pessoas a praia e pelas infinitas
possibilidades de variagdes de cor no céu. Se espalha entre moradores e turistas nas
tonalidades de bronze que a pele pode assumir, que faz com que as pessoas sejam

também elas calorosas, elemento mais significativo do carisma associado aos cariocas.

Por sua vez, renascem os espectros de cidade na marca de um lugar como lugar
territorial, e desta maneira o urbano se transporta como a imagem de uma forma de
ser. Conforme afirma Silva, “a construcdo imagindria passa assim por multiplos
estandartes de narracdo cidada, mas sob todos os relatos, corre, como fonte primaria
de um acontecimento psiquico, a figura densa e obscura do fantasma social” (Silva,
2006, p. 324). Nasce, assim, um outro corpo simbdlico, que impregna o primeiro de

sentido.

A cidade mescla habitos, percepcoes histdrias. Sdo “cultura fazendo-se como
costura” (Salabert, 1988 In Silva, 2006, p. 67). E é precisamente na fusdo de todas estas
intermediagGes e costuras que aflora a prépria urbanidade ou personalidade coletiva
da cidade. Cada utilizador, turista ou cidadao, compartilha o “seu” Rio de Janeiro. O
mosaico resultante, além de permitir identificar uma ideia geral do que é o imaginario
compartilhado entre os utilizadores, também possibilita construir uma memdria visual

de nosso tempo.
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Tais resultados, obtidos a partir da leitura da representagao da cidade do Rio de
Janeiro, devem ser uma base para continuar a busca de um conhecimento de nosso
entorno cultural. O estudo do imaginario das cidades no Instagram é novo. Ha poucos
estudos com essa perspectiva, e, menos ainda, enfocando a realidade brasileira.
Compreender essas redes é essencial, portanto, para compreender também a
apropriacdo da Internet como ferramenta de organizacdo social e informacao

contemporanea.

Considerando que ndo ha na atualidade uma féormula pronta, neste trabalho se
procurou indicar caminhos possiveis para mapear, compreender e discutir a formacao

do imaginario de uma cidade no SRS Instagram.

Para um préximo projeto de pesquisa, que dé continuidade ao presente
trabalho, seria de valor a possibilidade de avaliar se nos demais periodos do ano, por
exemplo, este perfil imagético segue a apresentar o mesmo padrdo. Considera-se
também a possibilidade de alargar o estudo nas principais cidades de cada regido do
pais, para que seja possivel tracar um parametro comparativo entre a interagdo
suscitada pelas imagens e os principais conceitos como forma de construcdo de um
perfil brasileiro. Ou, ainda, por que ndo, internacionalizar o projeto, aplicando a

mesma metodologia em estudos que mapeiem o imaginario de cidades internacionais.
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ANEXOS

ANEXO 1 - FLUXO DE COLETA E TRIAGENS DA AMOSTRA

Coleta da amostra

Data Periodo N2 de imagens
(horario BR) coletadas

17 de novembro 17h30min as 20h 308

18 de novembro 5h as 7h30min 135

19 de novembro 7h30min as 10h 234

20 de novembro 20h as 22h30min 243

21 de novembro 00h as 02h30min 159

22 de novembro 02h30min as 5h 218

23 de novembro 22h30min as 00h 344

24 de novembro 15h as 17h30min 263

25 de novembro 10h as 12h30 209

26 de novembro 12h30min as 15h 218

Total 24 horas 2.331

Primeira triagem

Triagem Ne de imagens Percentagem (%)
Propaganda 256 10,98

Outros 560 24,02

Adapta-se a amostra 1.515 65,00

Total 2.331 100
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Segunda triagem

Triagem N2 de imagens Percentagem (%)
Selfies 374 24,69

Adapta-se a amostra 1.141 75,31

Total 1.515 100

ANEXO 2 - ESTRATIFICACAO DAS IMAGENS: PARAMETRO “TEMA”

Tema geral
Tema N2 de fotos Percentagem (%)
Paisagens / locais 765 67,05
Elemento humano 248 21,74
Misto 128 11,21
Total 1141 100
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Tema especifico

Tema Ne de fotos Percentagem (%)
Orla (praias) 276 24,18
Arquitetura 101 8,85
Cristo Redentor 93 8,15
Pao de Agucar 82 7,19
Graffiti 49 4,29
Futebol 26 2,28
Favelas 24 2,10
Escadaria Selardn 22 1,93
Jardim Botanico 21 1,84
Outros / ndo identificado 447 39,17
Total 1141 100

ANEXO 3 — ESTRATIFICAGAO DAS IMAGENS: PARAMETRO “COR”

Cor N2 de fotos Percentagem (%)
Azul 291 25,50
Amarelo 252 22,09
Cinza, marrom, preto 198 17,35
N3o identificado 145 12,71
Branco, bege, pele 133 11,66
Verde 122 10,69

Total 1.141 100




ANEXO 4 — TIPOS DE FILTROS DISPONIVEIS NA APLICAGAO INSTAGRAM

Normal Mayfair

nz\‘;r\?.& A-.

Rise Hudson Valencia

Sutro
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Toaster Inkwell

Helfe Nashville

1977 Kelvin

ANEXO 5 — ESTRATIFICAGAO DA AMOSTRA: PARAMETRO “USO DE FILTRO”

Quanto ao uso de filtro

Opg¢ao N¢ de fotos Percentagem (%)
Sem filtro 461 40,40
Com filtro 680 59,60
Total 1141 100%
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Quanto a escolha do filtro

Filtro N de fotos Percentagem (%)
Lo-Fi 110 16,18
X-Pro 73 10,74
Amaro 69 10,15
Valencia 63 9,26
Rise 43 6,32
MayFair 43 6,32
Helfe 42 6,18
1977 33 4,86
Hudson 29 4,26
Willow 27 3,97
Earlybird 26 3,83
Sierra 23 3,38
Inkwell 19 2,79
Nashville 19 2,79
Kelvin 19 2,79
Walden 16 2,35
Toaster 11 1,62
Sutro 10 1,47
Brannan 5 0,74
Total 680 100
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ANEXO 6 — INEGRA DA ENTREVISTA A ARMANDO SILVA*

Pergunta — Em sua opini@io, como a representag¢éo da cidade nas fotografias de

cidaddos e turistas pode participar na formacgéo do imagindrio da cidade em questdo?

Armando Silva — Os imagindrios, as fotografias dos turistas ocuparam um lugar
muito importante na histéria da fotografia e na historia das cidades, de tal maneira
que no século XX, sobretudo na segunda metade do século XX, certas imagens se
tornaram icOnicas, por exemplo a Torre Eiffel em Paris, que era um dos icones do
momento, ou o Coliseu romano, o World Trade Center, depois, nos Estados Unidos...
Da-se que o turismo muito se movia a partir de imagens que havia, de imagens que das
quais se faziam postais. Tanto é que quando um turista chegava a Paris, ia,
obviamente, conhecer a Torre Eiffel, e isto era determinante para concretizar a

viagem.

De facto, é também é ao contrario da pergunta feita: as fotografias inspiravam
os cidadaos, faziam com que as pessoas fossem conhecer Nova York ou Rio de Janeiro,
onde, por exemplo, a imagem do Cristo Redentor era determinante. A cidade, de
alguma medida, se resumia a um emblema. E assim era: os turistas chegavam e
tomavam fotos imediatamente, sobretudo antes da fotografia digital, pois eram
registros importantes para levar as outras pessoas, para marcar as suas recordagoes.
Na [época da] fotografia analdgica, que é a fotografia a que me refiro, se faziam
reunides cada vez que chegava um viajante, para que ele mostrasse as fotos de sua
viagem. Isso muda radicalmente no século XXI: no século XXl ja ndo é a fotografia a
grande impulsora do turismo, porque ha outras maneiras de representar as cidades,

como por exemplo todas as tecnologias, Facebook, etc.

As fotos que os turistas estdo tirando hoje em dia tém qualidades que ndo se
veem, se tira tal quantidade de fotografias que as pessoas terminam cada vez mais
arquivando as fotos em vez de desfrutar das imagens. Entao é por isso que eu fago
esta distincdo entre a foto analdgica e a fotografia digital: durante o império da

fotografia analégica, que se pode dizer que foi até ao comeco dos anos 1990, a

* Entrevista realizada por chamada de video via Skype, em 14 de margo de 2014.

57



fotografia era determinante para o turismo. Hoje em dia, a fotografia digital ja ndo é
determinante para o turismo, mas é parte de uma engrenagem das novas tecnologias,

onde se constroem os imaginarios para uma cidade.

Pergunta — O senhor considera que as pessoas estdo deixando as lembrancas a

cargo dos cartbes de memdria das mdquinas fotogrdficas?

Armando Silva — Tem ldégica. Mas a isso ha que se adicionar que as fotos
digitais ndo estdo sendo vistas. Ou seja: as pessoas tomam muitas fotos, mas ndo as
olham, ndo as exibem, distinto da fotografia analdgica, que se fotografava e se voltava

aver.

Pergunta — Hoje as pessoas gastam muito tempo nos SRSs como Facebook,
Twitter e o proprio Instagram. O senhor pensa que esta aplicagdo voltada
exclusivamente ao compartilhamento de fotos e construgéo de uma rede social em
torno das imagens compartilhadas pode ser uma forma de as pessoas voltarem a ver

as fotos que antes deixariam arquivadas?

Armando Silva — Sim, pode ser. Agora, por exemplo, estd na moda a autofoto
[selfie], e esta autofoto estd gerando um novo interesse em vé-la, mas ja é uma
fotografia de outra maneira, ndo é uma fotografia de aloum, mas sim uma fotografia
de marca pessoal, ligada ao narcisismo, a construcdo da imagem. Mas sim, ha umas
redes, desde o surgimento do Flickr, que estdo insistindo — e se ndao estdo insistindo,

entdo ensinando — que devemos voltar a ver as fotos, que é possivel.

Também podemos citar que estd acontecendo nos Estados Unidos, em Chicago,
onde as familias — sobretudo as mulheres, como parte de alguma atividade de
descanso, como tomar o chd e reunir-se com amigas — , estdo mandando imprimir as
fotos digitais e as estdo reunindo em 4dlbuns, como era anteriormente com as
fotografias analdgicas. Ou seja: sim, estou de acordo consigo de que ha distintas agdes
que estdo fazendo com que se volte a ver as fotografias. Had que se ressaltar que [a
época do dominio da fotografia digital] € uma época em que o importante é arquivar,

mais que de facto o que se esta arquivando.
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Entdo é possivel que estejamos vivendo um momento “pds-arquivo”, ou seja:
que volte a tomar sentido o que se esta arquivando e n3o o arquivar em si. E possivel,
com as redes mencionadas, que possamos tirar as imagens dos arquivos e nos
interessemos pelo que contém os arquivos do que propriamente pelos arquivos. Mas é
ainda dominante, contudo, que as pessoas viajam e as fotos ficam guardadas. Sao

fotos para serem armazenadas, ndo para serem vistas.

Pergunta — Na pesquisa do Rio de Janeiro ainda ndo hd resultados?

Armando Silva — N3o. Estamos dando ainda os primeiros passos [0 projeto de
investigacdo que fara um estudo aprofundado do imaginario da cidade é desenvolvido
em parceria com a Universidade Federal do Rio de Janeiro]. O projeto nasceu como
consequéncia do facto de que o Brasil, e particular o Rio de Janeiro, serd a sede do
campeonato Mundial de Futebol [2014], e também dos Jogos Olimpicos do Brasil
[2016]. Isso fez do Rio de Janeiro uma cidade muito mais imaginada do que ja o era
originalmente, facto que |lhe deu uma poténcia imaginaria, por isso queriamos analisa-

la neste periodo.

Mas neste momento o imagindrio brasileiro é muito forte, quando se fala em
“Brasil” tem-se a sensacdo de uma coisa agraddvel, muito doce. Entdo este é o
imagindrio que foi construido: de cores, de papagaios, de ecologia, de futebol. E
guando uma pessoa pensa no imaginario do Brasil, nas cidades em que eu fiz o estudo,

I"

como “Brasil” se identifica o Rio de Janeiro, ou seja: o imaginario do Brasil é o Rio de
Janeiro. Por exemplo: quando fizemos os inquéritos de “S3do Paulo imaginado”,
perguntavamos [as pessoas de outros paises] “O que vocé mais gosta em Sdo Paulo”?
E as pessoas respondiam: “Os carnavais”. As pessoas nao distinguem, para elas todo o
Brasil € um carnaval. Este é o poder imaginario que tem uma cidade como o Rio de

Janeiro.

59



Pergunta — A seu ver, as transformagdes por que passam as relagdes sociais

causaram mudancgas também na relagéo dos cidaddos com as cidades?

Armando Silva — Sim, mas de que maneira? Eu tendo a nao distinguir a cidade
real da cidade digital. Digamos: ndo é que a cidade digital ndo seja parte da cidade
real. A cidade digital é parte da cidade real, ndo é distinta da cidade real, o que
acontece é que a cidade real hoje em dia possui uma dimensao digital. Assim que sdo
as novas tecnologias [a dimensdo digital da cidade]. Assim como em algum momento a
tecnologia da fotografia, seguida do cinema, mais tarde da televisdo e enfim da
Internet, mudaram a relacdo do cidaddo com a urbe. Novas tecnologias em geral

produzem assombros, e hoje em dia estamos assombrados com as cidades digitais.

Isso aconteceu quando da popularizacdo da televisdo, perguntava-se “Onde
esta a cidade real e onde esta a cidade da televisdo?”. Na verdade, a cidade no cinema,
ou a cidade na fotografia, ou mesmo a cidade digital sdo também parte da cidade real.
A tecnologia é uma nova fonte de produgao do imaginario, isso sim. Ou seja, a cidade
digital € uma nova fonte para a construcdo do imaginario de uma cidade real. Assim
como, por exemplo, podemos falar do imagindrio em novas tecnologias: o cinema
construiu um imagindrio muito forte das cidades de Nova York e Los Angeles. Nova
York foi muito mais construida no cinema, enquanto Los Angeles foi mais construida
nos seriados de televisao, séries policiais e etc. Nova York e o cinema andam como que

a par.

Entretanto, eu ndo poderia afirmar que hd uma cidade que seja “digital”,
porque digitais sdo todas as cidades, ndo ha uma que se sobreponha as outras. Desta
forma, podemos dizer que esta é uma tecnologia que, digamos, ndo tem preferéncia
por um lugar, que é uma cidade do tempo, a cidade digital € uma cidade do tempo,
enquanto as cidades do cinema e da televisdo sdo cidades do espaco. A cidade do
tempo, a cidade digital, sdo todas. A cidade digital € uma tecnologia, enquanto que a
percep¢ao da cidade real é a percepgao que tém os seres humanos, entao eu nao
distinguiria entre a cidade virtual e a cidade real, visto que a cidade real contempla
também a cidade virtual. Agora, é claro que a cidade digital afeta a forma como se
vive a cidade real. Por exemplo, os jovens estdo permanentemente em conversagdes

online. Por meio das redes sociais, eles marcam encontros na cidade real. A interacao
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social dos jovens da geracdo atual se da muito mais nas redes sociais do que quando se
fala em geragbes anteriores. Mas isso ndao quer dizer que estdao vivendo menos na
cidade real. Sim, estdao na cidade real, mas fazendo uso de novas tecnologias. Por isso
te digo que hoje estamos em um novo paradigma, que é um paradigma temporal, ndo
espacial, no qual a cidade digital cumpre um papel muito importante, acelera os

tempos, os tempos da cidade real.

Pergunta — Altera também a forma como as pessoas “vivem” a cidade, nGo?

Como a veem, como interagem, como se apropriam dela.

Armando Silva — Sim, claro, afeta como tantas outras coisas que afetam a
relacdo das pessoas com as cidades. H4 uma relacdo de importancia entre tecnologia e
imagindrio, ndo? Cada vez que aparece uma nova tecnologia, aparecem novos
imaginarios. E ha imagindrios que sdo de certas tecnologias: ha imagindrios
cinematograficos, ha imaginarios televisivos. Por exemplo, a violéncia que ha hoje em
dia no mundo é uma violéncia que tem muito que ver com a televisdo, € uma violéncia
televisiva, porque sao fragmentos de ac¢des. Se uma pessoa olha um jornal televisivo,
boa parte é ocupada por crimes. Mas estes crimes, que acontecem nas ruas, sao em
boa parte passadas nos noticidrios. Desta forma, a violéncia € muito mais televisiva do

que cinematografica, por exemplo.

Ha tecnologias que dominam certos episddios da vida real. A producdo de
informacao hoje em dia é digital. Mas ainda que estejamos sob o império do digital, ha
outras tecnologias que podem dominar em outros aspectos da vida. O que digo é que
as tecnologias produzem certos imaginarios ligados a mesma tecnologia. Tomemos por
exemplo as fotos (eu estudei muito a fotografia): a fotografia dos albuns de familia,
por exemplo. Na fotografia havia certos ritos que eram ligados a imagem fixa, a
imagem estatica, @ imagem quimica: todos os ritos como a primeira comunhdo, ou o

matrimonio, estavam ligados a esta tecnologia.

Mas a medida que se vai mudando a tecnologia, vdo se alterando os ritos
ligados a eles. Por exemplo: o video excluiu muito aos pais e se focou nos filhos. O

video é muito mais para os filhos, principalmente os pequenos. Por qué? Porque a
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sociedade foi adaptada pela industria: fizeram-se muitos concursos solicitando o envio
de videos que fossem curiosos, simpaticos, engracados. Entdo os pais filmavam os
filhos que caiam, faziam graca, eram familias que tinham somente um filho, familias
dos anos 1980, [era] o império do filho. A familia desapareceu com o video e se
concentrou nas criangas. A mesma tecnologia da conta de um acontecimento social. A
tecnologia de hoje em dia também o fez, mas ndo fez de forma distinta das tecnologias

anteriores, que também mudaram a sociedade.

Pergunta — Pensas que o filtro mais utilizado pelos utilizadores pode refletir um

imagindrio jd existente da cidade?

Armando Silva — Sim, claro. Se entendi bem, a pergunta é se uma projecao
estatistica permite captar um imaginario dominante, verdade? Assim trabalhamos nds
nos “Imaginarios”. Se por exemplo, tomarmos a cidade do Rio e a foto mais insistente
é a do Cristo Redentor, quer dizer que as pessoas, em seus imaginarios, seguem um
imaginario dominante e que pouco ha de criatividade. As estatisticas, levadas a um
ponto, podem indicar uma realidade, esta é a forma que trabalhamos em ciéncias
sociais. Um fenOmeno que se repita estatisticamente, que passe de uma percentagem,
€ uma conduta social que chama a atengao para um comportamento das pessoas. Em
“Imagindarios” tragamos uma linha que a partir de 10% de uma resposta afirmativa em
uma questdo consciente é significativo para nds. Mas se supera os 50%, nés falamos
em emblemas. Isso que tu chamas dominante é um emblema. Ou seja: que pode ser
gue haja um emblema dominante que é o do Cristo Redentor, mas pode ser que se
identifique outro que nao estava previsto, por exemplo pode ser a arquitetura popular
do Rio. Entdo é: na fotografia comecamos a ver o nascimento de um imaginario e que,
por algumas razbes — e ha que se estudar o porqué — hoje destaca a arquitetura

popular quando antes ndo chamava atencao.
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