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Resumo

Estudo experimental que busca desenvolver a aplicabilidade da teoria de Representacéo Social e do
Conceito de Equivaléncia - no processo de criagdo de imagens fotogréficas representativas da
realidade de individuos da comunidade de Mandacaru no distrito rural de Gravata (PE). Fomos
buscar nas aeas de imagem e linguagem fotogréfica e na metodologia de Equivaéncia
desenvolvida por Nerivanha Bezerra, 0 embasamento tedrico deste estudo. Ao concluir nossa
pesquisa, verificamos que a comunidade ndo apresenta dificuldade em expressar-se através da
imagem fotogréfica, e acreditamos que a fotografia deva ser usada como ferramenta potencia para

aexpressao da representacdo social, e estimulado o0 seu uso entre estas popul agoes.

1. Imagem: simulacro da realidade

O desenvolvimento das novas tecnologias da comunicagdo, o poder dos fluxos de
informacdo, das finangas, e das mercadorias vém sendo acel erados por um processo universalizante
de diminuicéo das distancias, tanto temporais-espaciais, quanto intersoci etarias.

As novas tecnologias de comunicagdo, principalmente as que geram imagens visuals, so
apresentadas, freqlentemente, como algo que produz a manipulagdo e a resisténcia, bem como a

homogeneizacdo e a fragmentagdo da cultura contempordnea e uma maior densidade de
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intercAmbios. Esta caracteristica de universalidade da imagem facilita o processo de globalizagdo
gue busca meios acessivels de penetragdo internaciona e de manipulacéo (aparéncias/ilusorias). A
analise sobre arealidade chega em tempos em que a globalizacdo tem sido usada como um discurso
para o fortalecimento de grandes grupos e de mercados.

As imagens vém sendo encaradas como parte necessaria no processo de formagdo de uma
sociedade, sobretudo em virtude de sua capacidade de alcangar um maior nUmero de pessoas.
Participando ativamente desse momento, a Fotografia vem se estabelecendo como disseminadora de
mensagens que promovem um conhecimento comum e uma maior divulgacdo dos fatos, inclusive, o
de fortalecimento do discurso dos grupos dominantes, permitindo que as culturas locais/regionais
sgjam influenciadas por outras culturas a partir do estabel ecimento do padréo de conduta.

Hoje, falar da ameaca de exterminio da cultura e da identidade de sociedades € questionar o
potencial de transformacéo e de fusdo que acontece na base da existéncia destas sociedades. Mas,
como avaliar o impacto da celebracéo de sociedades iguais e sem diferencas culturais, sem algo
para informar sobre a origem, a identidade, a imagem, e sobre a prova de sua existéncia e de sua
realidade? Como fica a questéo da Representacdo Social e cultural destas sociedades?

Como esta é uma dissertacdo que tem como preocupacdo o estabel ecimento do vinculo entre
aimagem e a Representacdo Social dos individuos da comunidade de Mandacaru, o que poderiamos
discutir € sobre como estes individuos se véem representados, qual o discurso que eles tém sobre a
sua realidade e até que ponto as imagens fotogréficas podem facilitar a expresséo e a representacéo
destarealidade.

Para responder tais perguntas precisariamos remeter-nos, em primeiro lugar, ao conceito de
imagem, de realidade, e de como o0 homem comegou a usar 0S Seus recursos, principamente os
fotograficos, para conseguirmos comprovar 0 verdadeiro potencial da imagem fotografica na
Representacdo Social da realidade.

Aristitel es entendia as imagens como coisas sensiveis, sO que sem matéria, como produto da
imaginacdo, sensacdo, ou percepcdo, de quem as recebe, ou ainda, como o cardter ou a origem
sensivel das idéias ou representacbes de que o homem dispde. JA Santo Agostinho diziao “As
imagens sdo originadas por coisas corporeas e por meio das sensacdes. estas, uma vez recebidas,
podem ser facilmente lembradas, distinguidas, multiplicadas, reduzidas, ampliadas, organizadas,
invertidas, recompostas, do modo que mais agrade ao pensamento” (ABBAGNANO, 1998: 537).

A retéricamedieval definiaaimagem como “aliquid stat pro aliquo”, algo que esta em lugar
de uma outra coisa, ou algo que pode ser fabricado. Para os gregos, a'idéia’, ou a ‘imagem mental”

(eidos), é distinta da "imagem rea”, ou da "representacdo” (ikonos), porém o conceito de imagem
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também foi concebido a partir de sua origem latinaimitare (imitar). Surge dai a relagdo da imagem
com a mimesis (a imitagdo), ou a diegesis (0 relato), ou sgja, imagem € reproducdo, reflexo,
analogia, icone, e pode expressar alguma correspondéncia com a realidade que ela supostamente
reflete, reproduz, imita. No livro sexto da Republica, Platio (PLATAO, 1949:1) define a imagem
como “... primeiramente, [as] sombras, depois, [o0g] reflexos que se véem nas aguas ou na superficie
dos corpos opacos, polidos e brilhantes, e atodas as representagcdes semel hantes’.

A nocéo de imagem também foi adotada como algo utilizado para representar alguma coisa
na sua auséncia. Podemos, também, falar da existéncia de uma realidade que aimagem reproduz, ou
sgja, a imagem como reflexo da realidade. E desta relacio de imagem e realidade que nasce sua
caracteristica guase magica que permite representar um objeto e sua auséncia, simultaneamente, e
assim, podemos dizer que imagem € uma selecdo da realidade que pode excluir qualquer
representacéo da realidade (uma pintura ndo figurativa, por exemplo); uma selecdo dos el ementos
representativos, uma relagdo de passividade com a realidade, quando ela se limita apenas a
reproduzir arealidade.

Algumas das nocdes de imagem levantadas anteriormente expressam, de certa forma, uma
Visdo estética do processo de significagdo da imagem, entendendo-a apenas como registro. Neste
estudo, vamos tratar a imagem nd como uma simples imitagdo dos objetos, mas como a
representacao subjetiva dos objetos que integram a realidade. Aqui, relacionamos a imagem com o
seu potencial de representaco ativo e produtivo em mais de um sentido, onde a representacdo, além
de produzir objetos de que fala, produz sujeitos. A representacdo estaria, assim, inserida nos
aspectos de construcéo e producdo das préticas de significagdo da realidade e de mobilizagdo de um
repertorio de recursos semioticos, retéricos e estilisticos.

A formagdo da imagem baseada na Representacdo Socia darealidade de uma sociedade tem
como objeto referencial fatos, pessoas, coisas ou sentimentos que permaneceram na memaoria e no
imaginario dos individuos. E na representacio que observamos o quanto a redidade desta
sociedade, expressa a partir da linguagem falada e visual, é formada por signos, significados
simbdlicos e imagens fragmentadas. Essa representacdo € um processo de reproducdo que é,
posteriormente, impresso, formado e distinto do objeto existente. Neste sentido, a imagem
reproduzida independeria da presenca fisica do objeto correspondente, porque indica a 'semelhanca
ou sinal das coisas' que se buscava representar, ou sgja, afotografia é aimagem por exceléncia.

Discutir a representacéo da realidade a partir da imagem fotografica nos leva a questionar:
se a imagem € rea e faz parte da realidade; o que € real e 0 que é redidade nesta sociedade

amparada pelo visual; se as imagens que representam a realidade dos individuos de uma sociedade
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transmitem o real; como verificar aforgca da construcéo do discurso da realidade a partir daimagem

fotogréfica; Parainiciar esta discusséo gostariade distinguir Real e Realidade.
“Real serefere a coisa, definicéo de real € a definicéo da coisa e ndo do seu nome, €
aquilo que existe de fato ou atualmente. Corresponde aos varios sentidos do termo
realidade, que por sua vez indica 0 modo de ser das coisas existentes fora da mente
humana ou independentemente dela; Assim o oposto de Realidade é idealidade, que
indica o modo de ser daquilo que estd na mente e ndo pode ser ou ainda nao foi
incorporado ou atualizado nas coisas. Kant de algum modo reafirmou a Realidade das
coisas, mantendo na palavra Realidade (Realitét) a significacdo especifica de Realidade
das coisas ou, como ele mesmo diz, ‘coisidade’” (ABBAGNANO, 1998: 831).

Portanto, real € aquele objeto palpavel e materializado sobre o qual ndo ha dividas acerca de
sua existéncia. Ja realidade, depende de uma interpretacdo individual ou coletiva que pode ser
modificada, moldada e simulada. A representacdo da realidade acontece quando se d4 uma nova
visualizac8o a0 que ja existe e ao que ndo existe. Se aimagem mental é algo que € produzido pela
mente humana, seria apenas um caso de simulagéo? A representacéo da realidade em imagem seria
apenas uma representacdo do que realmente existe ao nosso redor?

Voltemos a época de surgimento da fotografia em 1822. Ao permitir a0 homem captar e
registrar imagens do cotidiano, a fotografia deu inicio a uma revolugdo do olhar, e assim, a um novo
codigo visual, estipulando o que deveria ser olhado e, conseglientemente, a uma nova é€tica visual,
uma nova leitura do mundo e da realidade ao seu redor. Naguela época a fotografia era entendida
Ccomo amimesis, ou sgja, a semelhanca e equivaléncia entre o referente e aquilo que estava gravado
no suporte fotografico. A imagem fotogréfica, no entanto, deixou de ser apenas considerada como
um icone, semelhante ao objeto, e passou a ser:

"(...) resultado de um trabalho social de producdo de sentido, pautado sobre codigos
convencionalizados culturalmente. E uma mensagem que se processa através do tempo,
cujas unidades constituintes sdo culturais, mas assumem fungdes signicas diferenciadas,
de acordo tanto com o contexto no qual a mensagem € veiculada, quanto com o local
gue ocupam no interior da propria mensagem' (MAUAD, 1999: 4-21).

Neste momento, os fotografos eram colocados diante de duas atitudes basicas. uma, optar
pela redidade - reproduzir objetos, fatos e pessoas que existem, de fato, no mundo fisico,
objetivando a captura do real ou 0 mimetismo nas imagens; a outra, optar pela ficcdo através da
manipulacdo de imagens sem o intuito de atingir o real (Barthes, 1984). Nas novas tendéncias, a

fotografia artistica, aliada a artificios de lentes do fotégrafo e dos recursos tecnoldgicos com
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recursos gréficos, plésticos e conceituais, permite a livre interpretacdo da realidade e do cotidiano.
A imagem deixou de ser um registro puro e simples, o que proporcionou aos fotografos se
libertarem do 'realismo’ e apresentar a foto sob um novo prisma e distorcida do real.

Estas mudancas vém ocorrendo com a introducéo da eletronica e da informética, que
permitem ao fotografo fundir recursos de composicdo, mistura, sobreposicdo e empilhamento de
procedimentos diversos, sgjam eles antigos ou modernos, sofisticados ou elementares, tecnol gicos
ou artesanais, com as fontes mais variadas como cinema, desenho, video ou texto.

"Esta capacidade de ‘metamorfose’ tem tornado as imagens fluidas, liquefeitas,
iridescentes e infinitamente manipulaveis [...] O efeito de real ndo se da nelas com a
mesma transferéncia e inocéncia com que ocorria na fotografia convencional ou no
cinema classico. 1sso ndo quer dizer que as imagens contemporaneas sgjam diferentes a
realidade, mas que 0 acesso a esta Ultima € agora mais complexo, menos inocente e
decorre de uma capacidade de 'leitura’ por parte do receptor. O audiovisual impde-se
hoje menos pelo seu poder de sugerir 'realismo’ ou competéncia mimética do que pela
sua eloguiéncia grafica, plastica, conceitual ou se quiserem, 'escritural’. Ele pressupde
uma arte da relacdo, do sentido, e ndo simplesmente do olhar ou da ilusdo"
(MACHADO, 1997: 5).

As grandes mudancas trazidas pelo uso da imagem vém tornando as sociedades atuais
diferentes das sociedades do passado porque, segundo Philippe Dubois, as atuais, ao consumirem
mais imagens e ndo crencas, vivem em torno de simulacros. Porém ele ndo deixa de conferir a
fotografia seu certificado de prova, que atesta a existéncia dagquilo que mostra.

“Em toda reflexdo sobre um melo qualquer de expresso deve se colocar a questdo
fundamental da relacdo especifica existente entre o referente externo e a mensagem
produzida por esse meio. Trata-se das questdes dos modos de representacao do real ou,
se quisermos, da questéo do realismo. (...) Existe uma espécie de consenso de principio
gue pretende que o verdadeiro documento fotogréfico ‘presta contas do mundo com
fidelidade’. Foi-lhe atribuida uma credibilidade, um peso de real bem singular”.
(DUBOIS, 1994: 25).
2. LINGUAGEM E COM UNICA(;AO: CODIGOS DA REPRESENTAC;AO

Para discutirmos a Representagcdo Social da realidade de uma dada comunidade a partir da

imagem, precisamos avaliar a compreensao e o sentido desta representacao a partir de bases tedricas

gue entendem a fotografia como uma linguagem e um instrumento de comunicagdo. Uma vez que
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usamos a andlise do discurso neste trabalho, € importante construirmos uma fundamentagdo
tomando como base 0 estudo da linguagem e dos seus recursos semanticos.

O lingliista e critico russo Roman Jakobson e outros estudiosos da Teoria da Comunicagao
formulam o ato da comunicagcdo como um processo que envolve uma mensagem e quatro el ementos
principais. 0 emissor, 0 receptor, 0 meio e o codigo utilizado. No entanto, para uma andlise do
discurso, o essencial é o estudo do cédigo comum existente entre 0 emissor e receptor, que também
serd subjacente a troca de mensagens.

Dentro do codigo existem simbolos culturais ou padronizados que transmitem informacéo
no dominio publico, e que sdo distintos de simbolos individualizados, de simbolos privados como
0s que podem aparecer em sonhos ou na poesia, que ndo transmitem informagdo de dominio
publico.

Segundo Jakobson (JAKOBSON, sd), a comunicagdo € interpretada através da polarizacéo,
da complementagdo e das transmutagdes, ordenadas por dois eixos, 0 da selecdo, que esta
relacionado a funcéo de similaridade exercido pela metéfora, e o da combinagdo das palavras, que
se relaciona a funcéo de contiguidade, metonimias. Portanto, a resposta € dada, ou como substituto,
ou como complemento do estimulo.

A comunicagdo visua também depende de um contexto que possibilite a visualizag&o: o
emissor expressa pensamentos, emocodes e fatos criados ou sugeridos por uma determinada situagéo.
Ao ser transmitida, a mensagem revela funcgdes, e estas funcdes variam de acordo com o que o
emissor pretende comunicar e expressar.

Numa imagem, podem estar, simultaneamente, presentes mais de uma das fungdes
mencionadas, porém mais importante do que falar do tipo ou funcdo da imagem é referirmo-nos a
sua funcdo iconica dominante. Porque € neste momento que podemos verificar o nivel de realidade
daimagem e analisar a semelhanca/diferenca entre aimagem e aquilo que representa.

2.1. Aspectos metonimicos e metafdricos da construcado e andlise darealidade

Para a expressdo de idéias ou pensamentos, utilizamos figuras de linguagem ou recursos
semanticos. E neste momento que recorremos ao uso de signos e simbolos para projetar conceitos
gerados mentalmente em coisas e agdes do mundo externo, metonimicamente ou metaforicamente.
Tais recursos, para se estabelecerem, fazem parte do senso comum dos individuos de uma
sociedade.

Para Lakoff e Johnson (LAKKOF, 1980) existe um sistema conceitual que facilita o
entendimento ou a compreensao das coisas - entidades, objetos, acdes, pensamentos, idéias, etc - e €

transmitido por meio da linguagem visual ou sonora. Para explicar certos conceitos abstratos, como
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emocoes e idéias, precisamos substitui-los por outros termos que entendemos mais facilmente —
como orientacdo espacial, objetos, etc. E neste momento que precisamos de recursos metaforicos
para a compreensdo de um pensamento, porque as metaforas nos permitem conceituar uma coisa
por outra coisa. Neste caso, 0 processo de entendimento da metafora compreende a associagao
verbal e de imagens que sdo especidlizadas em assimilar, armazenar, organizar, recuperar e
manipular estimulos informacionais.

A metafora consiste, portanto, na utilizacdo das palavras ou expressdes com sentido
diferente do que possuem normalmente e baseia-se na comparacéo real ou imaginaria gue néo esta
presente e origina-se na forma como apreendemos o senso comum. E a comparagdo, ou a
aproximacado, de dois termos entre os quais existe alguma relacéo de semelhanca. Ja a metonimia é
a substituicéo do sentido de uma palavra ou expressao por outro, havendo entre eles umaloégica.

Esses dois processos desempenham um papel relevante no sistema conceitual, e refletem-se
na linguagem e na articulagcdo dos pensamentos e agdes, sendo que a diferenca é que o sistema de
imagens lida com informagdes que tém referéncia nos fatos e nos objetos concretos, e 0 sistema
verbal lida com informacao linguistica.

As metdforas, portanto, estruturam nosso sistema conceitua de maneira sistematica,
incorporando-se a0 nosso dia-a-dia. E, quando uma nova metafora se enraiza no sistema conceitual,
provoca transformagdes neste sistema criando novos conceitos da realidade.

Para facilitar o entendimento e a compreensdo, a metafora é usada como comparagao,
contraste, analogia, similaridade, justaposicdo, identidade, tensdo, colisdo, fusdo e equivaléncia de
uma idéia, e pode ser também entendida como uma relacdo verbal condensada em uma idéia,
imagem ou simbolo. Metafora, para Aristoteles, consiste em: "dar a uma coisa um nome que
pertence a outra coisa: transferéncia que pode realizar-se do género para a especie, da espécie para o
género, de uma especie para outra ou com base numa analogia’ (ABBAGNANO, 1998: 667).

A construcdo metaférica tem por fungdo interpretar e aproximar realidades distantes, a
metonimica tem func&o referencial e por isso cria realidades semelhantes referenciais. Para haver
metafora € necessario que haja reflexdo e se esta ndo for expressa fica-se na deducéo, nafantasia, na
aparéncia. No entanto, as concepgdes estruturais metaforicas e metonimicas ndo estdo presentes
apenas na lingua, mas nos pensamentos, atitudes, acfes e na vida diaria. A oposi¢do fundamental
entre estilo metafdrico e estilo metonimico é que o metafdrico, aproximando realidades distantes, se
fundamenta em relagcbes subjetivas, enquanto que o metonimico se fundamenta em relactes

objetivas.
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A partir desta andlise observamos que aimagem fotografica, quando tem como caracteristica
principal a representacdo mimética da realidade, esta carregada de estruturas metonimicas. Quando
busca a visualizacdo das narrativas, a imagem € construida por meté&foras. Em linguagem
fotogréfica, a metéforaindica o principio de imagem originado do pensamento e dareflexdo sobre a
realidade e ametonimia o principio referente da realidade.

Observando a grande importancia destas duas figuras semanticas na comunicagdo, a
metonimia e a metéfora, presentes no discurso oral dos individuos da comunidade de Mandacaru,
procuramos entender como se da a representacéo da realidade através da linguagem fotogréfica. O
conceito de Equivaléncia se constréi principamente a partir do recurso da metafora, que pode ser
entendido como arelacéo entre dois objetos ou sentimentos que tenham o mesmo valor.

2.2. Linquagem fotogr afica

A civilizagdo da imagem gerou um processo de fortalecimento do acesso a informacéo e ao
conhecimento através daimagem e da palavra, promovendo a transmissao da histéria e das culturas
através da linguagem ora e visua e justificando a preferéncia da populagdo por codigos,
configuracdes gréaficas, desenhos, ilustracfes e, por conseguinte, pelatelevisio e pela fotografia.

Ao permitir captar e transmitir o que ndo é expresso em palavras escritas ou sonoras, a
fotografia promove uma comunicagdo intercultural. Possibilitando a reconstituicdo da histéria
cultural de grupos sociais, a producdo e a andlise de registros fotogréficos servem para um melhor
entendimento dos processos de mudanca social e do impacto das frentes econémicas.
Conseguientemente, a Representacdo Social da realidade destas sociedades comeca a ser
estabel ecida pela mensagem visual.

Ao ler uma imagem, é necessario observar que além do aspecto objetivo, do dominio da
técnica e do equipamento, existe um componente subjetivo que depende da vivéncia, da percepcéo
e da sensibilidade do autor. Quando as pessoas se empenham em entender e dar sentido ao mundo,
elas o fazem com emocg&o, com sentimento e com paix&o. Portanto, ndo se busca mais na imagem
fotogréfica a coisa propriamente dita, mas a sua representacdo conceitual. Os valores culturais
agregados ao sentido de ritmo e da relagdo entre formas e significados € o que vai reforcar a
expressao do contetido de uma fotografia.

O conhecimento dos elementos da linguagem fotogréfica, que € adquirido a partir de uma
base técnica, possibilita uma maior compreensio da capacidade narrativa e do contelido dramético
contido em cada foto. O que ira reforcar o contelldo da imagem fotografica € a disposicao dos

elementos para a composicdo do campo visual. No entanto, para a efetiva compreensdo desta
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mensagem, o espectador ird buscar em sua bagagem (memoria visual), e na sua concepgdo de

mundo elementos de equivaléncia para chegar a uma dada interpretacéo.
“ A fotografia reforca uma visdo nominalista da realidade social como integrando
peguenas unidades em numero aparentemente infinito, ja que o nimero de fotografias
gue se pode tirar de qualquer coisa é ilimitado. Qualquer fotografia tem uma
multiplicidade de sentidos; Ver algo sob a forma de fotografia é deparar com um
potencial objeto de fascinacdo. O extremo ensimamento da imagem fotografica € poder
dizer: 'Aqui estd a superficie. Agora pensem, ou antes, sintam, intuam o que esta por
detras, como deve ser a realidade se esta é a sua aparéncia.’ As fotografias, que por si
s0 nada podem explicar, sdo inesgotaveis convites a deducdo, especulacéo e fantasia”
(SONTAG, 1986: 30).

Philippe Dubois (1986) descreve aimagem fotografica como sendo um ato-imagem:

“A foto ndo é apenas uma imagem (0 produto de uma técnica e de uma acdo, o
resultado de um fazer e de um saber-fazer, uma representacdo de papel que se olha
simplesmente em sua clausura de objeto finito), € também, em primeiro lugar, um
verdadeiro ato iconico, uma imagem, se quisermos, mas algo que nao se pode conceber
fora de suas circunstancias, fora do jogo que a anima sem comprova-la: uma imagem-
ato (...) Ato: nao se limita trivialmente apenas ao gesto da produc&o propriamente dita
da imagem (o0 gesto da tomada)- ato de sua recepcdo e de sua contemplacao”
(DUBOIS, 1994:15).

A fotografia &, portanto, uma combinagdo de luzes, penumbras e sombras que, em fragdes de
segundos, se transforma num elemento visivel e interpretavel. Protagonista de incontavels feitos
cientificos, artisticos, religiosos, psicologicos e afetivos do homem, € utilizada para captar,
emocional, documental e plasticamente, a rotina de sociedades de origens e histérias diversas.

Aliada atecnologia, vem permitindo aos fotografos registrarem o modo de viver (costumes,
rituais, estimulos culturais e ssimbdlicos), de pensar (filosofia), de sentir e de agir do homem, e de
tudo o que esta ao seu redor. Os fatos, a natureza em geral, e 0S personagens que servem como
objeto de inspiracdo séo captados pelo fotografo que expbe sua interpretacdo visual do mundo.
Mesmo sendo a fotografia e seus métodos basicamente iguais, ao fotégrafo é permitido que se
expresse numa linguagem propria e num estilo pessoa que se expdem através dos instintos e da
experimentacdo de novas técnicas. Os estados de alma e as reacOes diante da vida caracteristicas de
cada fotografo refletem-se na maneira e na capacidade de interpretacédo e revelacdo de suas

fotografias.
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As luzes, cores e formas, e até a realidade sdo impressas na imagem, mas as sensagoes, 0S
sentimentos, so estardo presentes se o fotdgrafo for apto a expressar algo além do que vé. Portanto,
afoto procurarevelar ndo apenas sobre o objeto fotografado, mas também sobre a cultura e estilo de
vida de quem opera a camara. Captar a natureza deste olhar que registra e procurar desvendar,
através dessas imagens, um pouco do elemento representado, faz parte do trabalho de
materializacdo ou de visualizagdo do fotografo. Este deverd possuir um dominio da compreensdo de
uma linguagem que vai além do ato de registrar o que vé. Ele domina uma linguagem de olhares, de
gestos, de acdes, de emocao, de sentidos.

Para que este objetivo seja alcangado ndo basta ter em méos uma camera e filme, é
necessé&rio que o individuo sgja estimulado a perceber suas proprias emocdes. Por isso é necessario
a utilizacdo de uma técnica que proporcione a sensibilizagcéo daqueles que irdo retratar a realidade
de sua comunidade e, portanto, o conceito de Equivaléncia sera adotado para este proposito.

2.2.1. Andlise deimagem

Para realizar uma analise de imagem com o intuito de identificar seu significado dentro da
Representacdo Social precisamos estar atentos as varias condicdes que permitem a imagem
representar um objeto. Estas condic¢des passam pelos significados da imagem, pela representacéo
visua e pelo nivel de percepcdo das imagens por parte dos individuos da comunidade. Passam
ainda, pelas intengdes do autor, pela semelhanca ou equivaléncia com 0 sentimento ou referente,
pela propria construcdo do objeto de representacdo e enfim, pela interpretacdo do espectador. A
andlise das imagens ndo deve ser feita através da verificagdo de uma condicdo apenas, pois todas
s80 importantes para responder com clareza sobre 0 modo de representacdo das imagens.

Antes mesmo de realizar o processo de analise das imagens € imprescindivel atentar para os
varios sentidos que uma foto é capaz de proporcionar. Estas multiplas leituras, que denominamos de
carater polissémico da imagem, ndo significam que a foto possua véarios "sentidos’, e sSim que seu
sentido explicito cria classes de correspondéncias que permitem multiplas interpretacdes. Esta
capacidade que a imagem tem de possuir varios significados nasce da relaco existente entre a
imagem, o objeto e o observador.

Por possuir uma condicdo de semelhanca com o seu referente, a imagem adquire uma
relacdo com o objeto de sua representacéo através dos diversos sentidos incorporados.

Neste estudo optamos por abordar aimagem num plano da representacdo (o que ela mostra),
num plano de contetido (o que ela significa), e num plano do significante (a realidade exterior a que
ela faz referéncia). Ou sga, procuramos identificar qual a semelhanca e ou diferenca com a

realidade exterior que aimagem remete.

1 Trabalho apresentado no NPO8 — Nucleo de Pesquisa Tecnologias da Informacgdo e da Comunicagédo, XXV 10
Congresso Anual em Ciéncia da Comunicagao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.



e

18T ERCONM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

Com isso, procuramos o sentido, a interpretacéo que determinado grupo ou individuo
apresenta para determinado objeto da sua realidade. A fotografia, assim, n&o retrata a realidade tal
gual ela aconteceu. Ela € uma interpretacdo de determinado recorte do passado, de um relato
sentimental dos individuos e fruto das representacfes de determinado individuo ou grupo.

2.3. Conceito de Equivaléncia

A emocdo deve ser exercitada e estimulada em qualquer ato fotografico, pois ela é a chave
para a expressio do individuo. E neste sentido que procuramos estimular a forca da linguagem
fotogréfica e de seu potencial como instrumento de comunicacdo na sociedade atual tomando como
base para esse estudo o0 conceito de Equivaléncia, que associa a imagem fotogréfica a uma
metéfora

A idéia de criacdo de imagens a partir do conceito de Equivaléncia nasceu de Alfred
Stieglitz nos primeiros anos da década de 20, tendo sido também adotada por membros da Photo-
Secession em Nova Y ork. Posteriormente, mais difundido por Minor White, este conceito comegou
a ser entendido pelo processo de criagdo de imagens fotogréficas a partir de sua equivaéncia com as
emocdes que estdo armazenadas nas recordacdes afetivas, nos sentimentos e nas vivéncias de cada
individuo. Portanto, a fotografia no conceito da Equivaléncia, é usada como fonte de estimulo e de
expressao e ndo apenas como fato documental. Minor White procurou explicar a criagdo-expressao
daimagem fotografica a partir de niveis de Equivaléncia.

A fotografia expressa um certo grau de Equivaléncia quando o espectador vé na imagem
algo correspondente a uma sensacdo de seu interior, ou sga, 0s sentimentos do fotografo séo
similares a0 do seu espectador, criando assim, um sentimento conhecido, uma Equivaléncia de
sensagoes e estimul os.

"O poder do equivalente, no que concerne ao fotografo criativo-expressivo, pode
transmitir e evocar sentimentos acerca das coisas, situacdes e eventos que por uma
razao ou outra ndo podem ser fotografados. O segredo esta na possibilidade de utilizar
as formas e superficies dos objetos frente a camera em suas qualidades expressivo-
evocativas (WHITE, 1984h:212)."

A partir das experiéncias de Minor White, a Professora Nerivanha Bezerra, da Universidade
Federal de Pernambuco, desenvolveu uma metodologia para o ensino da fotografia. Neste estudo, a
Professora adaptou o conceito de Equivaléncia como paradigma para a criacdo de imagens
fotogréficas para alunos de graduacdo do Curso de Comunicacdo Social desta Universidade. O

model o desenvolvido pela Professorafoi trabalhado em trés niveis:
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1. O primeiro nivel corresponde a recordacfes dos sentimentos do fotégrafo associado ao

objeto, tema ou sujeito a ser fotografado;

2. O segundo nivel corresponde a0 emprego dos meios técnicos do registro fotografico do

bindmio sujeito-objeto;

3. O terceiro nivel procura provocar no espectador um sentimento equivalente ao que foi sentido

pelo fotografo.

O conceito de Equivaléncia, assim como foi capaz de estimular alunos a produzirem imagens
com ata carga de emocéo e sensibilidade, podera permitir que os individuos das comunidades
sejam capazes de representar imagens equivalentes ao discurso sobre a realidade. Na nossa pesguisa
utilizamos a Equivaléncia como método estimulador dos processos de reflexdo sobre a realidade e
histérias pessoais dos individuos da comunidade de Mandacaru; de criacdo da imagem e expressao
da Representacdo Social; e de leitura e interpretacdo do conteldo da imagem fotogréafica.
Aplicamos o conceito de Equivaléncia neste estudo seguindo 0s seguintes niveis:

Percepcdo da redlidade — Estimular nos individuos pesquisados a observacéo e reflexd@o
acerca da realidade, e a exposicéo, atravées do discurso oral, de sua visdo sobre ela; Representacdo
Social apartir das recordacOes afetivas ou emocionais - Estimular 0 processo de criagdo daimagem
mental sobre as histérias de vida e recordactes afetivas desencadeadas pelo discurso individual;
Percepcéo do Publico - Estimular nos espectadores a observacao

Metodologia

Tivemos a preocupacdo de trazer elementos da pesquisa empirica e procuramos abordar, na
comunidade de Mandacaru, os aspectos relevantes a construcdo de sua realidade social, detalhando
os procedimentos e passos metodologicos. Apresentamos, em etapas, 0 processo de criacdo da
imagem a partir da adaptacdo dos trés Niveis do Conceito de Equivaléncia. Estas etapas foram aqui
resumidas no quadro a seguir:
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ETAPA 1 ETAPA 2 ETAPA 3 ETAPA 4 ETAPA 5
LEVANTAMENTO REFLEXAO CONSTRUCAO DA BUSCA DA RESULTADO
NIVEL 1 IMAGEM INTERPRETAGCAO
NIVEL 2 NIVEL 3
OBJETIVO |Identificar o contexto 1. Estimular osindividuosda | 1.Direcionar ao discurso com | 1.Verificar se aimagem Avdiar sea
socio-cultural e anatureza - | comunidade arefletirem sobre | relagéo aos fatos que mais expressava o significado representacdo socia
préticas especificas, redes | asuarealidade emocionaram os individuos; | proposto pelo morador que | expressa nafotografia
de interac8o, comunicagdo | 2. Identificar e sintetizar os 2. Estimular a criacéo de arealizou erainterpretada e
de massa acessivel- da sentimentos mais expressivos | imagensrepresentativasda | 2. Obter diretrizes para comunicada e
representacdo social entre | em cada discurso. realidade especificar a concepcdo interpretada por
osindividuos da destes individuos com outros membros da
comunidade de Mandacaru relacdo asuaidentificagdo | comunidade
com as representacdes
expressas naimagem
METODO Durante o periodo de junho | 1. Entrevistas semi- 1. Selecdo de 2 ou mais 1. Das 216 fotos foram 1. Quantificaca
de 1999 amaio de 2001 foi | estruturadas, gravadas, escritas | representantes de cada faixa- | selecionadasde 3 a5 de o dosdados a
realizada coletade dados | e depois transcritas com 21 etédrianum total de 13 cada participante que no partir do Epi
sobre o relato socio- moradores de cada faixa-etéria. | pessoas. final totalizaram 43 fotos Info
econdmico da populagdo a | 2. Andlise de discurso ou de 2. Solicitamos as 13 pessoas | 2. Entrevistacom 24
partir de questionario semi- | contetido, de forma quantitativa | que analisaram seusrelatos | pessoas que compareceram
aberto a47 representantes | e qualitativa. A andlise se gue representassem através | a exposi¢ao para realizar
dacomunidade com idade | constituiu daidentificacdo de | dafotografia aimagem uma breve andlise das
entre 0s 9 e 92 anos €iX0s semanticos. equivalente ao sentimento fotos.
ressaltado em seu discurso.
FASES Historico-Bibliografico 2.1 Entrevista (Discursos) 3.1. Identidficacéo 4.1. Selecdo 5.1 Andlise dos dados
Questionario 2.2 Andlise dos discursos 3.2 Registro 4.2. Exposicéo
4.3. Andlise
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PERGUNTA
S

1. Como ésuavidaem
Mandacaru?

2. Fale sobre um fato que foi
marcante para vocé, pode ser
uma recordagdo boa ou ruim,
lembrangas, situacéo de vida.
Descreva visualmente onde
estava, qual otempo ea

situacao.

Se vocé tivesse gque descrever
um sentimento sobre aquilo
gue foi contado, que
sentimento seria? Que
sentimento vocé percebe?

2. Como vocé transformaria
0 momento relatado em foto?
Setivesse que ver isto numa
imagem, qual seria?

1. Qual afoto que mais se
relaciona ou tem aver com
asuareaidade? ou,

2. Qual afoto que mais|he
emociona, com a qual vocé
mais se identifica?

Por que?

14
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Resultados
Realizamos uma andlise dos discursos dos individuos pesquisados a partir dos niveis de

equivaléncia encontrados. Posteriormente, com base nas teorias abordadas, analisamos os resultados
e suas relacfes com as hipéteses levantadas.

ApbGs nossos estudos observamos que os individuos conseguiram produzir as imagens
propostas ou passadas por eles pela expressividade e pela qualidade técnica da maioria dos registros
fotograficos (ver imagens na pagina 15). Dos 14 individuos que participaram desta etapa, oito
(57,1%) produziram e fizeram uma representacdo fotografica dos fatos relatados.

Identificamos que, no geral, ao analisar uma imagem cerca de 71,4% dos entrevistados
realizavam algum tipo de reflex&o sobre a realidade de vida da comunidade e 60% das pessoas
faziam referéncia as lembrangas do proprio passado. Foi observado que 88,6% das pessoas ao
verem as imagens faziam alguma identificac&o com as histérias da sua vida ou de pessoas proximas.

Ao fazer o levantamento de como eles relacionavam a imagem as histérias de vida
observamos que cerca de 57% das leituras eram realizadas de maneira metaforica. A imagem servia
ndo apenas como elemento referencial, mas também como impulsionador da realizacdo de uma
analogia, similaridade, justaposicéo, identidade, fusdo e equivaléncia de uma histéria e momento de
vida dos individuos.

Ao usar umainterpretacdo metaforica na leitura das imagens, os individuos se fundamentam
em relacOes subjetivas para explicar as suas realidades. Houve, portanto uma identificagdo com a
imagem, ou sga, a foto fala a respeito de algo que faz parte da vida dos individuos. Ha uma busca
interior para explicar a expressdo e a mensagem da imagem, mesmo que a interpretacdo nao
corresponda a mesma do autor da foto. E isto € exatamente o que prop0e a representacéo, pois ela é
sempre areferéncia de alguém sobre alguma coisa.

As varias condicdes da imagem em representar/mostrar um objeto influenciaram na
identificacdo de seu significado por parte dos individuos de Mandacaru. Ao solicitar que os
espectadores manifestassem suas sensacdes sobre a foto verificamos que a interpretacéo do objeto
de representacdo dependeu principalmente de como o espectador via na imagem ago
correspondente a uma sensagdo de seu interior, e assim buscava um sentimento conhecido, uma
equivaléncia de sensacles e estimul os.

Conclusao

No final pudemos verificar que as comunidades rurais possuem uma grande capacidade de

operar uma camera e de usar a imagem fotografica para expressar a representacdo social da
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realidade, desde que orientadas sobre nocfes bésicas de fotografia. E principamente a imagem
fotografica deve comegar a ser usada para a expressdo de sentimentos e fatos marcantes na vida dos
individuos, tornando-se, portanto, uma ferramenta potencial para a expressdo da representacéo
socia destas comunidades.

Apbs este estudo verificamos que este conceito pode ser utilizado por outras comunidades,
otimizando o uso da fotografia como recurso de comunicagdo e como suporte de expressdo da
representacéo social. O conceito seria, portanto um facilitador da expressdo e da representacéo da
realidade e também um mecanismo capaz de simplificar e organizar o fendmeno de representacéo
socia, tornando a realidade inteligivel e compreensivel para toda a comunidade gque, ao usar uma
linguagem comum, pode mostrar e disseminar suas condigdes de vida e de realidade. A fotografia,
assim se transformaria em mais uma forma acessivel as populacdes para a expressao e a promogao
de sua representacao.

O desenrolar de nosso trabalho mostrou-nos que a fotografia pode e deve ser encarada ndo
apenas como uma técnica, uma ferramenta de comunicagdo, mas como uma nova visdo, uma forma
de permitir que a comunidade se expresse e represente a sua readlidade, através de imagens

carregadas de sentimentos e emocdes, assim como o fazem os grandes mestres.
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