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El material que a continuacidn se presenta, esta disefado para el apoyo de la
Unidad de Aprendizaje de Taller de Aplicacion del Conocimiento de la
Maestria en Disefio de la Facultad de Arquitectura y Disefio de |la UAEM del
tercer semestre.

La Unidad de Aprendizaje (U. A.) TALLER DE APLICACION DEL CONOCIMIENTO,
se identifica dentro del curriculo de la Maestria en Disefio, que se imparte en
la Facultad de Arquitectura y Disefio (FAD), de la Universidad Auténoma del
Estado de México (UAEM). Es una U. A. de tipo tedrico practico, obligatoria,
cuyo objetivo es que el alumno PRESENTE LOS AVANCES DE LA
FUNDAMENTACION TEORICA-METODOLOGICA Y CONTEXTUAL DEL TRABAJO
DE INVESTIGACION DE MANERA INDIVIDUAL PARA MEJORAR EL TRABAJO
TERMINAL DE GRADO a partir de identificar, problematizar, conceptualizar y
aplicar métodos respecto de un objeto/sujeto de investigacion dentro del area
del Disefo; para ello, el alumno(a) deberd contar con su CONTEXTO,
descripcidon, planteamiento y justificacion, asi como el abordaje de los
enfoques tedrico-metodoldgicos, conceptuales y contextuales que le ayuden a
comprenderlo.



El producto de la U.A. TALLER DE APLICACION DEL CONOCIMIENTO, es la
presentacion de avances de la fundamentacion CONTEXTUAL, teorico-
metodoldgica del trabajo de investigacion.

El alumno(a) debera ESPECIFICAR el abordaje del contexto y de los
enfoques tedrico-metodologicos y contextuales que le ayuden a dar
solucion a la necesidad planteada en su investigacion.

El desarrollo del curso se establece con base en asesorias, en donde el
alumno(a) en forma individual y/o grupal recibe orientacion por parte del
profesor, acerca del método a seguir para la organizacion de la
informacion que lo lleve a presentar el Estado de Conocimiento del tema
de investigacion. La evaluacion por tanto, es continua, segun la
presentacion de evidencias de desempeio, que se traducen en avances
dentro del Proyecto de Investigacion. Se espera el 75% de avance en la
tesis de grado.

EL material que se presenta coadyuvara en el abordaje contextual y
metodoldgico, reconociendo enfoques y posturas desde el Cuerpo
Académico de Disefio y Desarrollo Social de la FAD de |la UAEM.



p Consideraciones

El desarrollo del curso se establece como Taller, en donde el
alumno(a) en forma grupal e individual recibe orientacién por
parte del profesor, acerca del reconocimiento del contexto de
su objeto de estudio, método vy teorias a seguir para la
organizacion y fundamentaciéon, que lo lleve a presentar el
Estado del Arte en el area elegida, asi como su abordaje
contextual para su producto de diseifo. La evaluacién por
tanto, es continua, segun la presentacion de evidencias de
desempeno, que se traducen en avances dentro del Proyecto
de Investigacion.

La vision de esta U. A. es la de la aplicacién del conocimiento
dentro del ambito del Disefio e iniciar el debate tedrico
metodolodgico y contextual de la disciplina. Este material hace
énfasis en el contexto donde se desarrollan y se ubican los
productos del disefno.



p Consideraciones

El tema que se aborda en esta presentacion coadyuva en la unidad

de aprendizaje numero 1.

ELEMENTOS DE COMPETENCIA

del frabajo terminal de grado.

Disefio y aplicacion de
metodologia de
investigacion.

Aplicacion de la investigacion.
de campo yfo laboratorio del
trabajo.

Elaboracion de un articulo
para publicacion.

Presentacion de avance de
trabajo terminal de grado ante
el cologuio y seminario.

Pensamiento sistémico.

Aplicacion de los
enfoques tedrico-
conceptuales y
herramigntas
metodologicas de las
ciencias sociales y
humanidades vinculados
a la disciplina del disefio

Pensamiento indagatorio
Pensamiento prospectivo
Capacidad de sintesis
Expresion oral y escrita
Social y comunicativa

Ortografia y redaccion

UNIDADES DE COMPETENCIA Conocimientos Habilidades Actitudes! Valores
} 1. Desarrollo de los capitulos Analisis y organizacion Pensamiento complejo v Actitud creativa
relacionados con la aplicacion | de la informacion creativo

Interés por procesos de investigacion

Etica y responsabilidad

Empatia con grupos sociales




El objetivo de este tema es presentar el contexto de la imagen
como objeto de estudio del disefio de comunicacién grafica

Se posibilita reconocer el contexto donde habitara su producto
de investigacidn y por tanto se garantiza su funcionalidad.



MAPA DE ASIGNATURAS

La ubicacion en el Programa de Maestria

Plan de Estudios de la Maestria en Disefio.

Tabla N° 5 ler Periodo Lectivo

Horas Horas Tabla N° 7 3er Periodo Lectivo
Nombre de unidad de aprendizaje Créditos

tedricas  pricticas Horas Horas

Nombre de unidad de aprendizaje tedricas  précticas Créditos
Metodologia para |a investigacion aplicada 3 0 b ’

Taller de aplicacidn del conacimiento 0 ] [
Filosofia y epistemologia del disefio 3 0 6

— Seminario de trabajo terminal de grado 0 4 4

Taller de conceptualizacion del 0 4 4 avanzado
conocimiento
Seminario de trabajo terminal de grado 3 3 9 Temas selectos £ 3 2 8
basico
Sustentabilidad 3 0 6 Estadstica } ’ 5

Totales 6 12 24
Temas selectos A 3 1 8

Tabla N* 8 4to Periodo Lectivo

Totales 15 9 9

, i Horas Horas .
Nombre de unidad de aprendizaje tebricas précticas Créditos

. . .
Ll Taller de aplicacién innovadora del cono-

. 1] 10 10
: ot Horas Horas . cimiento
Nombre de unidad de aprendizaje . N Créditos
tedricas practicas
Seminario de trabajo terminal de grado 0 4 4

Taller de formacion del conacimiento 0 & 4 final
Seminario de trabajo terminal de grado 0 . A Totales 0 14 14
intermedio

Totalde horas tefricas 30
Temas selectos B 3 1 8 Totalde horas practicas 49

Créditos de las unidades de aprendizaje 109

Créditos de trabajo terminal de grado 15
Temas selectos C 3 1 8 Total de créditos 134
Temas selectos D 3 2 8

Totales 9 14 32




Enlaces recomendados:

Reflexiones sobre las implicaciones del uso de la imagen como representacion social en
la disciplina del disefio grafico.

http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=421749924002

http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=180913907006

http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=34218346005

Propuesta de contexto para la investigacion para el

disenio como disciplina.
El texto publicitario como representacion social.


http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=421749924002
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=180913907006
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=34218346005

Se reconocen las aportaciones de
Giménez (2007), Berinstdin (2003),

Geertz (1992), Jeffrey (2006), Villoro
(2002), Olivé (2003), Ramos (2001) vy

i i : Bartra (2015) entre otros.
La cultura y la identidad como entramado social artra (2015} entre otros

Cultura / Identidad

Requiere del lenguaje para coexistir Consiste

Apropiacion de repertorios culturales (textos)

gue se encuentran en el entorno social
Cargado de valores simbdlicos,
Socializados a partir de textos

Se rigen por una légica de signos y simbolos que se
manifiestan en practicas culturales

Manifiestan valores y significados asumidos socialmente
Se internalizan a manera de RS = Ident. Ind. / Ident. Colect.

Sentido comun




Donde se construyen Organizacion social de
Universos simbdlicos significados desde un
contexto particulary

momento historico

Se aprende desde la Esen la
colectividad ;
r Gimenez
CUItu d (2007)Organizacion de RS
Puede ser analizada a
partir de textos

colectivas
UNESCO
Conjunto de elementos v

Villoro (2000) Forma de
vida comun

simbdlicos y significativos
gue forman la urdimbre
de la vida

Se manifiesta en:

Usos
Costumbres




Esta determinada por una
realidad colectiva.

Se alimento de la cultura
europea y EU.

Villoro (2002) Hay una
forma elemental de
pertenencia a una Nacion

Relacion familiar

Invitacion a
compartir una
forma de vida

Nara AranO en SzurmukK (2009)

. Es en la cultura donde se
constituyen los universos simbdlicos.

En México

Cultura

Hay que precisar, que el concepto de cultura no es univoco, tiene
una pluralidad de significados.
La eleccion del mas adecuado debe ir en funcion de los problemas
gue queramos comprender. La cultura en este sentido debe seguir
funcionando como y para la consolidaciéon de identidades.



o o Construccion constante:
La identidad Individual

Colectiva

Giménez (2002) Pertenencia,
distincion o distinguibilidad
Estudios Latinoamericanos

Encuentra su lugar privilegiado

en la cultura visual ML

simbdlicamente a los
habitantes bajo una identidad
a partir de una serie de valores

Nos dirige a la comprension
cualitativa de los individuos

Paz (1998): Los mexicanos se
convierten en un grupo
sometido a las presiones de la
modernidad




La identidad colectiva

Comparten creencias

Pertenencia a un grupos social Estereotipos que se asumen a

partir de RS

Componente que genera (+ -) Asumen roles
Conciencia social

Sociedad de consumo




Cultura Ildentidad

Socializacion

Adquieren sentido a partir de la significacion



Pretendemos

Distinguir como se construye el
significado de los objetos como
textos culturales a través del
acto interpretativo en las
colectividades.

Se identifica el factor de la
emocionalidad para crear
colectividad y solidaridad

en el grupo.

Se reconoce que la construccion
de lo simbdlico se encuentra
inserto en la conciencia colectiva
y que, como categoria de
analisis, su importancia radica
en que mantiene o renueva la
pertenencia al grupo
(colectividad).

lero

2do

3ero

reconoce a los procesos de significacion colectiva:
los significados culturales son compartidos por
miembros de un colectivo en una cultura.

identifica la aportacion de la sociologia cultural a
procesos de significacidon; reconoce al texto como
objeto cultural y narrativa discursiva. propone un
analisis discursivo.

considera el trabajo de Ricoeur, con la
hermenéutica y metafora para reconocer a los
textos y narrativas desde una vision cultural y
socioldgica.



Su significado es
producto de la
conciencia

Como objeto
cultural:
Documenta la
realidad social

colectiva —
Estrategia
emocional

TE ;esde la Herm

Desde la Soc como Filosofia de la
| Interpretacion:

Cult: Se Autor en su
interpretan en contexto
un proceso Texto

hermenéutico Lector en su
contexto

Por ultimo no es posible comprender las pautas significativas que puede captar una interpretacion de
profundidad sin una especie de compromiso personal. Se plantea al problema de la interpretacidon y la
significacion de los textos como paradigmatica en donde se apunta a que la solucién no es negar el papel del
compromiso personal en la comprension de los fendmenos humanos, sino restringirlo. Para el autor esta
dialéctica la constituye por tanto, el circulo hermenéutico y una estructura profunda de analisis discursivo.

A4

RS-Interpretacion-Significacion Meétodos




Construyen
vinculos con el
pasado

Generan un
proceso
cognitivo = RS

RS = Hacen
posible la
descripcion de
la identidad

Su significado es
producto de |la
conciencia

Como objeto
cultural:
Documenta la
realidad social

colectiva —
Estrategia
emocional

TE ;esde la Herm

como Filosofia de la

Desde la Soc. D
Interpretacion:
Cult: Se Autor en su
interpretan en contexto
un proceso Texto

Lector en su
contexto

hermenéutico

Juegan un
papel en los
procesos de
reproduccion
social

Construyen

memoria
colectiva

Generan un
sentido
colectivo
delpasado




Pretendemos

Analizar |a importancia de la imagen como
texto y como representacion del individuo y
de la sociedad y cdmo ésta se convierte en

representacion social de distintas épocas.

Se registra al texto como una
narrativa discursiva que parte de la
imagen como forma de percepcion y
se transforma en representacion
social. Se trata del papel que
desempena la imagen como texto en
la sociedad desde una perspectiva
de la psicologia social, retomada a
partir la comunicacion aludiendo a
gue ésta es parte de la Ciencia
Social.



La reflexion acerca de
la imagen es reciente
y mucho mas si se
aborda el papel que
desempena en la
sociedad.



Es importante aclarar que la imagen es el concepto que mas se utiliza

como sindnimo de representacion social, debido a que tanto la imagen como la representacién social
hacen referencia a contenidos mentales fenomenolégicos que se asocian con determinados textos.

La imagen

Se construye
Es una reproduccion esencialmente como
pasiva (Araya 2001), de reproduccién mental de un

Su representacion social
es un proceso de
construcciéon mental
(Ibanez, 1994)

Alude a imdagenes pero
pretende un marcaje e
interaccion social.

un exterior en un interior. objeto exterior (un
referente).

En la representacion social,

el texto publicitario

esta inscrito en un contexto activoy
existe para la colectividad en funcién
de los medios y los métodos que
permiten conocerlo.

Es en los medios masivos de comunicacion
en donde los textos y su RS encuentran un
vehiculo de transmision social y cultural.




Se concluye por tanto que la imagen
como texto es un signo referencial,
gue en su proceso de significaciony
cognicion se convierte en metafora
de |la realidad y se inserta en el
marco de la representacion social.
Por lo anterior, la importancia de
abordar la teoria de las
representaciones sociales como
agentes de socializacion y
significacion de comportamientos
sociales a partir de las imagenes.



los hombres piensan, sienten y ven
las cosas desde el punto de vista de
su grupo de pertenencia o de
referencia, es decir desde su
identidad colectiva (Giménez 2005).

Las representaciones sociales,
estan destinadas a regir el orden
de los discursos vy las practicas
sociales: imagenes, textos que
producen de si los sujetos que
participan en una culturay en
una época determinada. De aqui
la importancia de su estudio para
este proyecto de investigacion.

Estan inscritas en la publicidad portadoras
de significados que se materializan a partir
del lenguaje verbal, visual y/o corporal.
Desde una perspectiva historica,
representan la realidad del pasado, que
adquiere significado por medio de ellas. En
la creacion de identidades es importante
reflexionar sobre los imaginarios y
colectividades que se construyen.



Las representaciones sociales son
textos que circulan en los medios
masivos de comunicacion a manera de
consumos culturales en el discurso
publicitario y se sugieren como unidad
de analisis discursivo para desentraiar
la conformacion identitaria de las
sociedades contemporaneas.

Para Usted . . . 6 para un regalo .. ..

ELIJA UN RELOJ BULOVA

Obra maestra de la relojeria fina

La representacion social como forma de
construccion de consumos culturales

El texto publicitario
como discurso

Ha estado histéricamente ligado a las
teorias del consumo y este a su vez a las
teorias econdmicas.



Consumo

Es un proceso y una practica cultural y,
no puede analizarse dejando de lado la
dimensidn simbdlica del mismo.

Puede interpretarse como un conjunto
de practicas culturales que sirven para
establecer distinciones sociales y no un
simple medio de expresar diferencias
(Bourdieu, 1998).

El consumo comporta simbolos, signos,
ideas y valores que son el producto de
los condicionamientos de clase y de las
estructuras mentales (habitus) a través
de los cuales se aprende el mundo.

Las practicas de consumo y los objetos
de consumo funcionan como signos y
simbolos de distincion.

Consumo cultural da apropiacion de las
audiencias de los productos y los
equipamientos culturales

Da relaciodn, re significaciones y nuevas
asignaciones de sentido

Involucra los usos sociales, la percepcion,
recepcion y reconocimiento cultural
(Bisbal, 1999: 37).

Si se sostiene una relacion

consumos culturales + construccion
de identidades colectivas

se define al consumo cultural como el
proceso en que los actores sociales se
apropian y hacen circular los textos
atendiendo a su valor simbodlicoy a
través de este interactuan, resignifican y
asignan sentido a sus relaciones y
construyen sus identidades y diferencias
(Bermudez & Martinez, 1999: 10).



Los objetos no son simplemente cosas materiales sino aquellos que

(textos)

utilizamos para construir la percepcion de otros y al mismo
tiempo hacernos percibir por esos otros. Textos que obedecen

a su naturaleza simbolica.

El valor simbdlico de
estos objetos es
construido en la trama de
relaciones intersubjetivas
entre los actores y sus
necesidades de
reconocimiento y
distincion.

El consumo cultural es un
proceso identitario en el
que los sujetos construyen
imagenes de si mismos y la

que desean proyectar,
otorgandoles un sentido
de representacion social.

consumo cultural + construccion de identidades

se define al consumo cultural como un proceso en el que los
actores sociales se apropian y hacen circular los textos
atendiendo a su valor simbdlico, interactuan, resignifican y
asignan sentido a sus relaciones y construyen sus identidades.

textos publicitarios

son los medios por los cuales se construye
la percepcion del otro y de si mismo. Se
trata de textos de naturaleza simbdlica, en
donde el valor se genera en la trama de
relaciones identitarias de manera colectiva.



Reconocer al discurso publicitario como
un texto que se recrea eny por los
contextos sociales, econdmicos, politicos
y culturales al que corresponde.

Se establece la importancia de estudiar
los contextos en donde se desarrollan los
textos a manera de acercamiento
metodoldgico, lo cual permitira realizar
una deconstruccién del texto mas
adelante, bajo el conocimiento previo de
las circunstancias del momento en que se
desarrollaron los textos.

Se busca comprender al discurso
publicitario como concepto y como
método para recrear contextos sociales,
si bien los modelos tedricos discursivos
cuentan con una larga tradicién en el
estudio del lenguaje, se hace énfasis
sobre el estudio del discurso publicitario
como texto.

“Gracias
oor el DG-6°

Dos terceras partes*
de los viajeros aéreos
de experiencia dicen que
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Se pretende plantear un marco de reflexion
sobre los problemas y capacidades del
lenguaje de la publicidad, considerando al ’
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El texto

Desde una perspectiva discursiva de la publicidad es
definido como proceso de construccion de sentidos por
medio de la interrelacion de todos sus elementos y
elecciones, y del dialogo que establece con unos
intertextos y con unos contextos culturales, historicos,
politicos y econdmicos desde |la postura de Benet (2004).



El discurso publicitario,
en su enunciacion,
construye un sentido
social con
determinados valores.

El discurso publicitario
en este contexto, es la
voz de la publicidad.
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El mas famoso del mundo



Es evidente que la publicidad desempenaba un papel
fundamental, ya que se convertia en el mas
importante aparato propagandistico del capitalismo
moderno, gracias a su capacidad para difundir, como
nadie lo habia hecho hasta entonces, las ideologias del
bienestar y del consumo, por encima de las del
esfuerzo y del trabajo (Viladiego, 2006: 163).

Se afirma que para un porcentaje importante de
nuestra sociedad, las primeras imagenes de |la
modernidad fueron accesibles a través del discurso
publicitario. Es asi como resulta necesario explicitar el
contexto de EUA lo cual permitira entender el
contexto global por su importancia econdmica y su
expansion que sigue siendo vigente y mas adelante el
de México reproductor de estas imagenes.



"¢ Sube usted como crecerd

b Znotando regularmente el
ibeso v Jz estatuza de su bebt,
Bited prestard una excelente
mda 2 su doctor, en su mi-
fion de controlar su salud,
bos datos son muy valio
siempre que Se manten-
cuidedosamente &l dig,

Decit lactancia es como decir "la piedra fandamental en la vida furura del bebé’; y
durante tan decisivo periodo nada deberd escatimarse para asegurarle Ja mes cuide-
+ dosa atencién en su desarrollo,

Toda madre sabe que cada nifio es diferente uno de otro. Pero hay dos caracterfsticas
en que todos los behés se parecen, cuando gozan de bueiia salud? Vivaz inferés por

cuanfo fos rodea y buen RUMOF quUe expresan con voces, risas y gestos,

y Un nifio normal aumenta,
Como promedio, 20 a 30 gra-
mos por dia durante los pri-
feros meses. Conyiene recor-
Jir siempre que lo impor-

. ¢COMO SE DESARROLLA EL BEBE SANO? _
A, Pis wle

Retroalimentacion

TR Ry murajy sonie COMET POr S1-5UI0 wj‘%

Alos 6 meses trata de mante- Lo denticién comienza entre
nerse erguido apoyéndose en el sexto y el octavo mes, y.
las manos. Reconoce perso-  fermina alrededor de los dos
nas, rie; se escucha y vocaliza,  afios y medio,

Efifente es pesarlo siempre a
\mismahora y en las mismas
ndiciones, por &jemplo des-
ido v antes del bafo, Para
1o, una simple balanza
& cocina es suficiente.

médico. Haga ver a su hebé regularmente por su doctor, y as fendrd la seguri-
dad de que el pequerio Rey del Hogar estd siempre en las mejores condiciones
de disfrutar de una vida sana y de un porvenir feliz,

La marca de calidad

Desde hace mds de ochenta afios, Nestlé tiene el orgullo de colaborar con el
cuerpo médico del mundo entero en su lucha por la salud de la infancia,

para climentos y
specialidades dietéticas,
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Se asume que los textos que circulan en los medios
masivos de comunicacion documentan la realidad
social y suministran recursos que posibilitan Ia
investigacion de este tipo. El significado en un texto
esta determinado por la accidon de la interpretacion.

Los textos cotidianos incluidos los publicitarios tienen
una representacion, creada por los sujetos a partir de
su experiencia con el texto mismo.



La publicidad se considera como un discurso que
construye y refleja nuestra cotidianeidad, fendmeno
qgue no solo conlleva una cara mercadoldgica, si no que
refleja una incidencia social a partir de su influencia en
la construccion de la identidad y la cultura a partir de su
emisidon y su interpretacion.

El discurso publicitario, en su enunciacién, construye un
sentido social con determinados valores.
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Recordando...

Enlaces recomendados:

Reflexiones sobre las implicaciones del uso de la imagen como representacion social en
la disciplina del disefio grafico.

http://www.redalyc.org/articulo.o0a?id=421749924002

http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=180913907006

http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=34218346005
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