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! Informe correspondiente a la Comunidad Valenciana de la investigacion “La transformacion de las industrias
culturales y creativas en Espafia: cambio digital, competitividad, empleo y contribucion al bienestar social en el
Horizonte 2020 (CS0O2013-42822-R) subvencionada por el programa estatal de investigacion, desarrollo e innovacion
orientada a los retos de la sociedad (IP: Marcial Murciano Martinez, UAB).
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1. Introduccion

El presente informe forma parte del proyecto “La transformacion de las industrias
culturales y creativas (ICC) en Espafia: cambio digital, competitividad, empleo y
contribucion al bienestar social en el horizonte 20207 (CS02013-42822-R),
subvencionado dentro del programa estatal de investigacion, desarrollo e innovacion
orientada a los retos de la sociedad del Ministerio de Economia y Competitividad.

El principal objetivo de esta investigacion es conocer y comparar por Comunidades
Auténomas la evolucion de las ICC en Espafa tras revisar, y en tal caso armonizar, los
estadisticos regionales. Los datos se centran, finalmente, en siete sectores: Artes
escénicas, Artes visuales, Arquitectura, Audiovisual y multimedia, Bibliotecas, museos y
patrimonio, Libros y prensa y Publicidad. La seleccion de los mismos queda condicionada
a la disposicion de datos.

De acuerdo con los principales informes internacionales, se centra en un conjunto de
indicadores globales cuyo proposito es conocer el impacto econémico y social (nimero
de empresas, volumen de negocio, valor afiadido bruto, personal ocupado, personal
ocupado por empresa). Ademas estudia, por sector, un conjunto de indicadores con el
propdsito de obtener una radiografia que proporcione suficiente informacién para conocer
el estado de cada sector en Espaiia y en sus Comunidades.

Este trabajo se basa en el analisis de las estadisticas culturales dentro del marco del
proyecto mencionado y se centra en los datos relativos a la Comunidad Valenciana
durante siete afios. Se plantea un estudio descriptivo y de caracter exploratorio sobre la
contribucion socioecondémica de las industrias culturales y creativas de la Comunidad
Valenciana. Para ello, este informe analiza el estado de los principales indicadores en el
ultimo afio disponible y observa la evolucion de los mismos en siete afios (2008-2014),
salvo excepciones que se ampliard a 2015 y 2016. Tales indicadores han sido
proporcionados y seleccionados segin el modelo trabajado por el equipo de
investigadores liderado por el grupo Localcom. Estas cifras son comparadas con las de
otras Comunidades al contemplar la posicion de la Comunidad Valenciana en el ranking
de los indicadores que conforman el modelo. El objetivo Gltimo, de acuerdo con el marco
internacional, es detectar sectores de esta industria en la Comunidad Valenciana y, por
tanto, oportunidades para el crecimiento econémico y de bienestar social a través de la
cultura y de la innovacion. Resultados parciales de este informe han sido presentados en
congresos nacionales.
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Este estudio se aproxima a las industrias culturales y creativas desde el impulso y efecto
de las tecnologias de la informacion y de la comunicacion (en adelante TIC) en las
comunidades autonomas. En la sociedad digital las TIC ofrecen oportunidades de
crecimiento y pueden favorecer el bienestar social.

A este respecto, el indice Localcom pretende representar numéricamente la situacion de
cada comunidad auténoma segin el impacto de las TIC en sus sociedades?. Se observa
que la Comunidad Valenciana forma parte, durante todos los afios (2008-2015), del
segundo quintil del indice construido (ver ejemplo en la imagen 1), y estaria por debajo
del valor medio. Por lo que si bien numéricamente puede haber diferencias en el indice
por afios, comparativamente su situacion no ha mejorado ni empeorado. El andlisis por
dimensiones hace variar sutilmente estos resultados. Se podria considerar que
oportunidades e infraestructuras han tenido un progreso decreciente durante los primeros
afios del periodo considerado y que en el ultimo afio son los usos los que han respondido
positivamente®; evidencia que conduciria a observar como los ciudadanos y otras
entidades (empresas, administracién pablica) han integrado en sus rutinas y procesos las
TIC.

Imagen 1. Ejemplo de indice Localcom 2015

INDICE LOCALCOM

Oportunidades, infraestructuras y usos digitales en las CCAA

indice LOCALCOM 2015

Pais Vasco

Madrid (Comunidad de)
Catalufia

Navarra (Comunidad Foral de)
Asturias (Principado de) m
Aragon

Cantabria (oI

Balears (llles) m

ESPANA

Rioja (La)

Castillay Leén 10,438

Galicia 0,409

Comunitat Valenciana 0,367
Castilla-La Mancha 0,325
Canarias 0,310

Murcia (Region de) 0,298 J
Andalucia 0,259 ® OpenStreetMap contributors e SN

Extremadura 0,204 0,204 0,808

ruente: localcom Proyecto SEC-2003/07024 financiado por el Ministerio de Educacién y Ciencia Desarrollo: Carlos Gonzélez Saavedra

Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/indice-localcom-serie

En cuanto a los usos por parte de los ciudadanos, como se sabe, el modelo de desarrollo
de la sociedad digital afecta, en general, a las relaciones sociales establecidas y, en
especial, a las de la poblacion con los medios de comunicacion, por lo que el acceso a las
tecnologias y la adquisicion de las competencias digitales son fundamentales para evitar
la brecha digital. La observacién de la edad y del nivel educativo de los individuos es

2 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/indice-localcom-serie
3 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/metodologia-localcom
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necesaria en este contexto para comprender los usos y las competencias que, a su vez,
podria explicar el consumo de bienes y servicios culturales.

La Comunidad Valenciana tiene un tamafio poblacional de casi 5 millones de habitantes
(@ 1 de enero de 2016), es decir, representa aproximadamente el 11 % de la poblacién
espanola (INE, 2016). Se trata de la cuarta comunidad con mas poblacion tras Andalucia,
Catalufia y Madrid. La estructura por edades es muy similar a la nacional aunque se
detecta un mayor envejecimiento de la poblacion en la Comunidad Valenciana. La regién
concentra mas individuos entre los 65 y 79 afios (aunque también, entre los 5 y 14 afios).
Sin embargo, su poblacion es menor entre los 25 y 34 afios.

El nivel de formacion de la poblacion joven y adulta de la Comunidad Valenciana
contrasta con el de otras comunidades* cuando se estudian dos grupos agregados: un
primer grupo de 18 a 24 afios concentrado en el nivel intermedio (aprox. 46 % en “22
etapa de educacion secundaria y postsecundaria no superior”, en 2015) y un segundo
grupo de 25 a 64 afios que se sitla en el mas bajo (aprox. 44 %, en “preescolar, primaria
y 1* etapa de secundaria”, en 2015). EI 16 % del grupo més joven y el 33 % de la poblacion
entre 25 y 64 afios tienen un nivel educativo alto. EI primer dato puede deberse a la
cantidad de poblacion que cumple con la condicion para poder tener dicho nivel®, por lo
que, en este grupo, proporciona mas informacion la observacion de los niveles medios y
bajos.

Asi, la poblacion de 18 a 24 afios con nivel de estudios medios alcanzados sitda a la
Comunidad Valenciana en el quinto lugar de las comunidades con mayor volumen de
poblacién en este nivel, y la octava cuando se trata del nivel méas bajo de estudios. Ademas
se ubica en el décimo lugar en volumen de poblacion que tiene un nivel formativo elevado
entre los 25 y 64 afios, por lo que no sobresale especialmente en este indicador.

La riqueza de la region, medida en PIB per capita, también es un indicador® que puede
explicar el gasto o consumo en bienes y servicios culturales de la poblacion.

La Comunidad Valenciana es la cuarta comunidad con mayor PIB en términos absolutos.
Aunque con altibajos, en el periodo 2008-2015 se situa en la franja de los 100.000
millones de euros. En cambio, por PIB per cépita no sobresale al situarse en torno a los
20.000 euros, como la gran parte de las comunidades. Ademas, se trata de la quinta
comunidad autbnoma con mayor poblacion en riesgo de pobreza, dato que contrasta con
la posicién observada segun PIB.

4 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/icc-contexto-socio-economico

5 Los indicadores de calidad de vida del INE establecen los anteriores grupos etarios para observacion del nivel de
competencias adquirido por la poblacién. Sin embargo, se deben observar los datos del nivel educativo y la edad
cruzados para poder extraer conclusiones mas alla de la descripcion de la variable. Véase que en la franja de 18 a 24
afios, solo habran finalizado estudios superiores las Ultimas edades. La poblacion de 24 afios supone el 15% del grupo
18-24 afios en la Comunidad Valenciana (datos a 1 de enero de 2016) por lo que el 100% de la poblacidn de esta edad
podria tener un nivel formativo alto y, en consecuencia, no necesitar medidas adicionales para potenciar la formacion
en el grupo. Al comparar los datos con otras Comunidad Autdnomas debe ser considerado el efecto del tamafio de la
poblacion por edad. Dicho de otro modo, el 15,8% puede estar reflejando la estructura etaria interna del grupo,
especialmente en este caso, y no realmente el nivel de competencias adquirido por el mismo.

6 Existe una correlacion entre el PIB per capita y el consumo cultural (R?= 0,739) de las comunidades auténomas.
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Con todo, los hogares de la Comunidad Valenciana dedican un 2,5% de sus gastos totales
a bienes y servicios culturales en 2014, cifra que la situa en el octavo puesto de entre las
comunidades de mayor gasto privado, segun datos de la web (ver imagen 2).

Igualmente, y aunque el gasto en cultura ha ido cambiando a lo largo de estos afios, en el
Gltimo afo disponible (2015), la Comunidad Valenciana se sitda en el octavo puesto de
entre las comunidades que mas gastan en este &mbito. Representa el 0,6% del PIB en
2010 y el 0,4% del PIB en 2014, que es la cantidad destinada por la mayoria de las
comunidades auténomas. El dato més bajo queda registrado en el afio 2013, con un 3%
del PIB. El gasto se reduce de 601 a 356 millones de euros (2010-2014), aunque tanto la
inversion en términos absolutos como la progresion es muy similar a la realizada por la
Comunidad de Madrid.

Imagen 2. Consumo cultural 2014

Afio Mover para fijar el umbral de consumo cultural per capita (€)
2014 v 300 (o] <>

Consumo cultural por habitante y gasto cultural de los hogares

Canarias - -
Comunitat Valenciana 2014
Andalucia - El consumo cultural medio es de 245 € per capita y cada hogar dedica a bienes y servicios culturales el 2,5% de sus .
Galicia - gastos totales

0€ 50€ 100€ 1S0€ 200€ 250€ 300€ 350€ 400€ 450€0,0% 0,5% 1.0% 1.5% 2,0% 2,5%

Consumo cultural por habitante = Gasto cultural de los hogares (% del gasto total de los hogares)

Umbral de consume cultural per capita
B Por encima del umbral [ | Por debajo del umbral

Fuente: l0€alcOM con datos del INE i Proyecto C502013-42822-R financiado por el Ministerio de Economia y Competitividad

Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/icc-contexto-socio-economico

En consecuencia, se puede decir que la Comunidad Valenciana tiene un tamario
poblacional que sobresale con respecto a otras comunidades y, también, es una de las
comunidades de mayor PIB. En cambio, no se sitla en los grupos extremos en otros
indicadores y variables observados, por lo que el nivel medio (a veces medio-bajo y otras
medio-alto) es su posicion “natural” cuando se compara con otras comunidades. El indice
Localcom la ubica en los grupos medios-bajos y el gasto de cultura en los grupos medios-
altos. No destaca especialmente en el consumo de bienes y servicios culturales de los
hogares, pese a su PIB absoluto, aunque en términos comparativos se puede decir que
tiene un nivel de gasto aceptable.
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2. La contribuciéon de la Comunidad Valenciana al sector de las industrias
culturales y creativas

Los indicadores basicos con los que trabaja el modelo MELICC del proyecto mencionado
se pueden agrupar en aquellos de naturaleza econémica (volumen de negocio, VN, y valor
afiadido bruto, VAB) y los que, ademés de econdmicos, quedan mas cercanos a conocer
el impacto social (nUmero de empresas y numero de personal ocupado). Sobre este eje se
estiman tasas que proporcionan informacion méas ajustada a la estructura econémica o
social de las comunidades autonomas para facilitar la comparacion entre ellas y
aproximarse a conocer la contribucion de cada region al sector de las ICC.

El modelo se nutre de diferentes fuentes estadisticas, por lo que se aconseja conocer el
procedimiento metodoldgico llevado a cabo por el proyecto y que estd publicado en la
web del grupo de investigacion’.

3.1. Las ICC en la Comunidad Valenciana

La Comunidad Valenciana presenta una situaciéon estable en los cuatro indicadores
considerados y en todos los afios observados (2008-2014). Ocupa siempre la cuarta
posicion tras Madrid, Catalufia y Andalucia en nimero de personal ocupado, nimero de
empresas y valor afiadido bruto (ver imagen 3). Durante todo el periodo se intercala la
cuarta y la quinta posicion con el Pais VVasco en volumen de negocio.

Como se puede observar en la tabla 2, el valor medio de la Comunidad Valencia es
bastante inferior a la Comunidad de Madrid, que concentra la mayor parte del personal
ocupado, empresas, volumen de negocio y de valor afiadido bruto de Espafia. Sin embargo
las variaciones entre afios no son elevadas. La tendencia es descendiente en el personal
ocupado y en los indicadores econdmicos (VN y VAB) y variable en el caso de las
empresas.

Si se observan las diferencias entre el primer afio y el tltimo del periodo considerado
(2008 y 2014) por grandes sectores que forman las ICC (ver imagen 4 y 5) se aprecia que,
la mayor parte de ellos, se han contraido tanto en la Comunidad Valenciana como en
Espafia segun datos absolutos. Solo el sector “Bibliotecas, museos y patrimonio” ha
crecido en la Comunidad Valenciana en todos los indicadores considerados. Este dato
contrasta con el observado para toda Espafia (ver tabla 3). Ademas, en la Comunidad
Valenciana han aumentado el nimero de empresas relacionadas con las “Artes escénicas”
y el nimero de ocupados y las empresas de “Publicidad”. En este tltimo caso se observan
también valores positivos para todo el conjunto nacional.

7 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/metodologia-melicc#PO
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Imagen 3. Indicadores MELICC 2014

MELICC

Modelo Estadistico LOCALCOM de las Industrias Culturales y Creativas

Icc TOTALICC ~ Variable  personal ocupado Y, Afio 2014 ~

Cartografia de las ICC Personal ocupado (%)

Madrid (Comunidad de) Catalufia

‘ Q ] Galicia
Comunitat
Valenciana

© OpenStreetMap contributors.

Distribucion relativa de las variables

Meadrid (Comunidad de) |
Catalufia I =
Andalucia IR
Comunitat Valenciana [N
Pais Vasco [N
Galicia NN
Castillay Le6n IR
Balears (l/les) I
Canarias [N
Arag6n [
Castilla - LaMancha I
Asturias (Principado de) [l
Murcia (Regién de) Il
Navarra (Comunidad Foral... [ll
Cantabria ||
Extremadura [ill
Rioja (La) I
0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%

% de total Nimero de empresas 9 de total Volumen de negocio 9 de total Valor Afadido Bruto

suente: localcom Proyecto CS02013-42822-R financiado por el Ministerio de Economia y Competitividad Desarrollo: Carlos Gonzélez Saavedra

Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/icc-estadisticas-resumen

Tabla 2. Porcentajes y valores medios 2008-2014. Comunidad Valenciana

Afio Ocupados | Empresas | VN | VAB
2014 6,4 94| 35 4,0
2013 6,6 96| 35 4,0
2012 6,9 95| 37 4,2
2011 6,9 95| 40 4,4
2010 6,8 94| 472 4,6
2009 7,0 93| 43 4,5
2008 7,3 96 | 48 51
Media C.Valenciana 6,8 95| 40 4,4
Media C.Madrid 34,3 23,0 | 51,6 | 49,8

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos de http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/icc-
estadisticas-resumen
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Imagen 4. Indicadores MELICC 2014 por sector. Comunidad Valenciana

ICC

Modelo Estadistico OM de |as Industrias Culturales y Creativas
Comunidad Auténoma Afio
Comunitat Valenciana v 2014 v comunitat Valenciana
Variables de estudio por CCAA, segun ICCy afio (cifras absolutas)
Bibliotecas,
Audiovisual y museos y Total general
Arquitectura  Artes escénicas Artes visuales multimedia patrimonio  Libros y prensa Publicidad
Personal ocupado 4.300 2.168 SS5E 2.416 2.051 4.596 6.479 25.363
Nidmero de empresas 3.973 300 4140 1.038 321 1.840 1.962 14.174
Volumen de negocio 177M€ 77M€ 140M € 138M € S57M€ 247 M € 315M€ 1151M€
Valor Afiadido Bruto T2ME 45M€ T8ME 45M € 64 M€ 80ME 140M€ 524M€
Variables de estudio por CCAA, seguin ICC y afio (%)
Bibliotecas,
Audiovisual y museos y Total general
Arquitectura  Artes escénicas Artes visuales multimedia patrimonio  Libros y prensa Publicidad
% Personal ocupado 17,0% 8,5% 13,2% 9,5% 8,1% 18,1% 25,5% 100,0%
% Ndmero de empr.. 28,0% 6,3% 29,2% 7.3% 2,3% 13,0% 13,8% 100,0%
% Volumen de nego.. 15,4% 6,7% 12,2% 12,0% 5,0% 21,5% 27,4% 100,0%
% Valor Afadido Br.. 13,7% 8,6% 14,9% 8,6% 12,2% 15,3% 26,7% 100,0%
Fuente' localcom Proyecto C502013-42822-R financiado por el Mi io de Economia y Ce itivi Desarrollo: Carlos Gonzélez Saavedra

Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/icc-empleo-empresas-negocio-vab

Imagen 5. Indicadores MELICC 2008 por sector. Comunidad Valenciana

Modelo Estadistico LOCALCOM de las Industrias Culturales y Creativas

Comunidad Auténoma Afio
Comunitat Valenciana ~ | 2008 o Comunitat Valenciana
Variables de estudio por CCAA, seglin ICC y afio (cifras absolutas)
Bibliotecas,
Audiovisual y museos y Tl
Arquitectura  Artes escénicas Artes visuales multimedia patrimonio  Librosy prensa Publicidad
Personal ocupado 9.627 2.878 4.289 6.775 1.325 6.034 6.474 37.402
Nimero de empresas 6.671 683 5.033 1.135 94 2.066 1.737 17.419
Volumen de negocio 518M € 120M € 176 M€ 523 M€ 43M€ 481 M€ 328M€ 2189 M€
Valor Anadido Bruto 290M € TAME 95ME 228 M€ S5M€ 156 M€ 144 M€ 1.042M€
Variables de estudio por CCAA, seglin ICC y afio (%)
Bibliotecas,
Audiovisual y museos y Bl
Arquitectura  Artes escénicas Artes visuales multimedia patrimeonio  Libros y prensa Publicidad
% Personal ocupado 17,0% 8,5% 13,2% 9,5% 8,1% 18,1% 25,5% 100,0%
% Nimero de empr.. 28,0% 6,3% 29,2% 7.3% 2,3% 13,0% 13,8% 100,0%
% Volumen de nego.. 15,4% 6,7% 12,2% 12,0% 5,0% 21,5% 27,4% 100,0%
% Valor Anadido Br.. 13,7% 8,6% 14,9% 8.6% 12,2% 15.3% 26,7% 100,0%
Fuente: loCalcom Proyecto C502013-42822-R financiado por el Ministerio de Economia y Competitividad Desarrollo: Carlos Gonzalez Saavedra

Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/icc-empleo-empresas-negocio-vab
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Tabla 3. Valores absolutos por sector 2008 y 2014. Comunidad Valenciana y Espafia

Afo | sector Comunidad Valenciana Espafia
Empleo | Empresas | VN* | VAB* | Empleo | Empresas | VN* VAB*
Arquitectura 4.300 3.973 177 72 58.255 42.314 3.804 1.538
Artes Escénicas 2.168 900 77 45| 46.598 10.079 | 1.663 972
Artes Visuales 3.353 4,140 140 78 40.738 36.405 1.859 1.034
2014 | Audiovisualy 2.416 1.038 | 138 45 | 64007 | 11514 | 9217 | 2.999
Multimedia
BMP 2.051 321 57 64 24.584 4.973 683 766
Libros y prensa 4.596 1.840 247 80 80.807 23.733 7.946 2.568
Publicidad 6.479 1.962 315 140 | 82.683 20.980 | 7.528 | 3.340
Total 25.363 14,174 | 1.151 524 | 397.672 149.998 | 32.700 | 13.217
Arquitectura 9.627 6.671 518 290 | 114.433 66.178 | 8.256 4.628
Avrtes Escénicas 2.878 683 120 74 50.433 7.375 2.100 1.292
Artes Audiovisuales 4.289 5.033 176 95| 51.580 44278 | 2.247 | 1.213
2008 | Audiovisual y 6.775 1135 | 523 | 228 | 87787 | 14.082 | 12632 | 5.506
Multimedia
BMP 1.325 94 43 55 17.304 1.386 557 721
Libros y prensa 6.034 2.066 481 156 | 107.470 28.944 | 12.231 3.976
Publicidad 6.478 1.737 328 144 81.450 19.273 7.138 3.144
Total 37.402 17.419 | 2,189 | 1.042 | 510.457 181.516 | 45.161 | 20.480

* Millones de euros. Nota: en rojo los datos que han descendido con respecto al primer afio del
periodo de observacion. BMP = Biblioteca, museos y patrimonio. Fuente: elaboracién propia a
partir de http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/icc-empleo-empresas-negocio-vab

Tabla 4. Variaciones de % por sector 2008 y 2014 e incremento interanual Gltimo afio
disponible. Comunidad Valenciana y Espafia

Afio Sector Comunidad Valenciana Espafia
2014 Empleo | Empresas | VN VAB Empleo | Empresas | VN VAB
Arquitectura -8,79 -10,27 -8,29 -14,09 -1,77 -8,25 -6,65 -10,96
Artes
Escénicas 0,85 2,43 1,21 1,49 1,84 2,66 0,44 1,05
Artes Visuales 1,75 0,31 4,12 5,77 0,14 -0,12 0,71 1,90
2014 - | Audiovisual y
2008 Multimedia -8,59 0,81 | -11,90 | -13,29 -1,10 -0,08 0,22 -4,19
BMP 4,54 1,73 2,99 6,94 2,79 2,55 0,86 2,28
Librosy
prensa 1,99 1,12 -0,51 0,30 -0,73 -0,12 -2,78 0,02
Publicidad 8,23 3,87 | 12,38 12,90 4,84 3,37 7,22 9,92
Afo Sector Comunidad Valenciana Espafia
2014 Empleo | Empresas VN VAB Empleo | Empresas | VN VAB
Arquitectura -0,05 0,03 | -0,02 0,04 -1,65 -3,59 0,53 -1,16
Artes
Escénicas 0,05 0,05 | -0,01 -0,01 -0,88 142 | -0,61 1,05
Artes
Audiovisuales 0,02 0,01 | -0,04 -0,01 1,64 1,67 0,29 0,32
2014 - =4 idiovisual
2013 ovisLaly
Multimedia 0,03 0,02 | -0,01 -0,01 -0,80 0,68 0,79 2,49
BMP -0,01 -0,04 | -0,05 0,01 1,28 0,32 0,19 0,00
Librosy
prensa 0,02 -0,02 | -0,04 -0,03 -0,88 -0,28 | -2,90 -2,47
Publicidad 0,05 0,04 | -0,03 0,02 1,19 -0,31 1,82 -0,13

* Millones de euros. Nota: en rojo los datos que han descendido con respecto al primer afio del
periodo de observacion. BMP = Biblioteca, museos y patrimonio. Fuente: elaboracién propia a
partir de http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/icc-empleo-empresas-negocio-vab

No obstante, si se extraen los porcentajes por sectores para cada indicador y se observan
las diferencias entre el primer y ultimo afio (tabla 4), se aprecia que el Unico sector que
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realmente ha reducido su peso en cada uno de los indicadores es “Arquitectura” (-8,8 %
en personal ocupado, - 10,3 % en empresas, -8,3 % en VN y -14,1 % en VAB). Ademas
“Audiovisual y multimedia” ha perdido peso en todos ellos salvo en el nimero de
empresas (-8,6 % en personal ocupado, -11,9 % en VN y -13,3 % en VAB). Salvo alguna
excepcion, la pérdida de relevancia dentro del indicador también se observa en
“Arquitectura” para Espafia y en “Audiovisual y multimedia”. En este ultimo caso, la
caida es menor y no concentrada en tanta medida en los indicadores econémicos. También
se detecta que el sector “Libros y prensa” se ha visto afectado en el analisis global pero
no en el regional. Los incrementos interanuales concentrados en el Gltimo afio disponible
(2014-2013) concluyen en leves variaciones para la Comunidad Valenciana.

La imagen 6 muestra de forma sintética tanto la tendencia como la magnitud por afios y
sectores de cada indicador para la Comunidad Valenciana. A continuacion se aborda cada
indicador por separado.

Imagen 6. Evolucion de los sectores. Comunidad Valenciana
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Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/icc-estadisticas-resumen
3.1. Empleo cultural®

El empleo en los sectores considerados ICC decrece en términos generales en todo el
periodo en la region; en particular, y por orden, en: “Audiovisual y multimedia”,
“Arquitectura”, “Artes escénicas”, “Libros y prensa” y “Artes visuales”. El mayor
aumento se registra en “Bibliotecas, museos y patrimonio” y, tras este sector,
“Publicidad” se mantiene estable (imagen 7).

8 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/empleo-icc
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Imagen 7. Empleo ICC. Comunidad Valenciana
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El analisis diacronico centrado en la Comunidad Valenciana desvela dos o, incluso, tres
sectores predominantes. En el afio 2008, el primer sector era “Arquitectura” (25,7 %), el
segundo “Audiovisual y multimedia” (18 %) y el tercero “Publicidad” (17,3 %). A partir
de 2008 “Publicidad” va ganando posiciones y “Arquitectura” las va perdiendo de forma
tal que “Publicidad” concentra el mayor nimero de ocupados entre el 2012 y 2014 (del
19,1 % en 2011 pasara a 20,43 % en 2012 vy, el ultimo afio, agrupa el 25,5 % de los
ocupados de las ICC). En todo el periodo “Audiovisual y multimedia” ha pasado del
segundo puesto en 2008 al quinto en 2014 (9,5 %). Otro sector que ha ocupado
habitualmente la cuarta posicion, salvo alguna excepcidn, ha sido el de “Libros y prensa”.

El empleo en las ICC en la Comunidad Valenciana oscila entre el 1,7 % (2008) y el 1,41
% (2014) del empleo total de la comunidad (1,64 % 2009, 1,65 % 2010, 1,63 % 2011,
1,62 % 2012, 1,52 % 2013). Si se compara con otras actividades del sector servicios, el
empleo es de aproximadamente el 10 % en todos los afios. En 2008 era del 12 % y en
2014 del 11,5 %. No obstante, la Comunidad Valenciana ha sido la region que mas
empleo ICC ha destruido tras Canarias y junto a Andalucia.

3.1. Empresas culturales y creativas®
Las empresas decrecen en términos generales en todo el periodo en la Comunidad

Valenciana pero, en particular y por orden, en: “Arquitectura”, “Artes visuales”,
“Audiovisual y multimedia” y “Libros y prensa”. Y al contrario, el mayor crecimiento

9 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/empresas-icc
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se registra en “Bibliotecas, museos y patrimonio” y después en “Artes escénicas” y
“Publicidad” (ver imagen 8).

Imagen 8. Empresas ICC. Comunidad Valenciana
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Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/empresas-icc

En esta ocasion, el analisis diacrénico para la Comunidad Valenciana desvela dos sectores
predominantes. En todo el periodo, el primer sector es “Arquitectura” (media de 35 %) y
el segundo “Artes visuales” (media 23 %). El tercer y el cuarto puesto se lo disputan
“Publicidad” y “Libros y prensa”.

Las empresas en las ICC en la Comunidad Valenciana oscilan entre el 11,7 % (2008) y el
11,2 % (2014) del conjunto de empresas del sector servicios de la comunidad (11,3 %
2009, 11,8 % 2010, 12,6 % 2011, 12,4 % 2012, 11,6 % 2013). Este tejido empresarial
centrado en ICC sitda a la Comunidad Valenciana en el quinto y sexto puesto de las 17
comunidades. Se puede considerar que no hay variaciones elevadas en el porcentaje de
empresas ICC sobre el conjunto de los principales ambitos del sector servicios (transporte
y almacenamiento, actividades inmobiliarias y hosteleria), sin embargo, el volumen de
negocio de las mismas decrece, aumentando la distancia entre el nmero de empresas y
sus resultados econéomicos (6% VN 2008, 5,7 % VN 2009, 5,5 % VN 2010, 4,9 % VN
2011, 4,4 % VN 2012, 4,1 % VN 2013, 4 % VN 2014).

El nimero de empleados por empresa también es inferior a la media en el sector servicios.
El sector servicios registra un valor de 3,7 0 3,6 en los afios observados. Las empresas del
ICC tienen en torno a dos empleados, pero la tendencia es levemente decreciente a partir
del afio 2011. El sector que concentra un mayor nimero de empleados en el Gltimo afio
es “Biblioteca, museos y patrimonio” (6,4). “Artes visuales” tiene una media inferior a
uno y “Arquitectura” estd proxima a un empleado por empresa. “Artes escénicas”,
“Audiovisual y multimedia” y “Libros y prensa” estan entre 2 y 3 y “Publicidad” se situa
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en algo mas de 3 empleados por empresa. El sector con una mayor caida desde 2008 hasta
2014 es “Biblioteca, museos y patrimonio” (-7,7). Tras el mismo, por este orden:
“Publicidad”, “Libros y prensa”, “Audiovisual y multimedia” y “Artes escénicas”. Los
otros dos sectores practicamente no han reducido su media (2008 y 2014).

Si se observa el nimero de empresas por cada 10 mil habitantes, la Comunidad
Valenciana se sita en el 6° lugar en casi todos los afios, salvo en 2013 (5°) y en 2009 (7°).
Los datos varian entre 34,6 empresas por 10 mil habitantes del afio 2008 y las 28,3
empresas por 10 mil habitantes en el afio 2014.

3.1. Resultados econdmicos

El volumen de negocio decrece en todos los sectores en la Comunidad Valenciana excepto
en “Bibliotecas, museos y patrimonio”. En “Publicidad” la reduccion esta por debajo del
1% (-0,7 %). Los sectores que mas se contraen son, en este orden: “Audiovisual y
multimedia”, “Arquitectura”, “Libros y prensa”, “Artes escénicas” y “Artes visuales”°
(ver imagen 9).

Imagen 9. Volumen de negocio (VN). Comunidad Valenciana
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Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/volumen-negocio-vab-icc

El anélisis de los sectores por afios para la Comunidad Valenciana muestra mayor
variabilidad que en los indicadores anteriores. En el ultimo afio, los sectores con mayor
volumen de negocio son “Publicidad” (27,4 %), “Libros y prensa” (21,5 %) y
“Arquitectura” (15,4 %). En tercer y cuarto lugar se encuentran “Artes visuales” (12,2 %)
y “Audiovisual y multimedia” (12,0 %). Durante todo el periodo se observa una evolucion
favorable del sector “Publicidad” pues en 2008 partia de un volumen de negocio que
representaba el 15 % del total de sectores ICC. En el otro extremo se sitia “Audiovisual

10 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/volumen-negocio-vab-icc
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y multimedia”. En el afio 2008, sobresale este sector “Audiovisual y multimedia” (23,9
%) seguido de “Arquitectura” (23,7 %) y de “Libros y prensa” (22 %). El resto de sectores
sufren oscilaciones. En el afio 2009 y del 2011 al 2013 lidera el volumen de negocio el
sector “Libros y prensa”. El segundo en el afio 2009 y 2011 es “Arquitectura” el sector
de mayor volumen de negocio.

El VN de las ICC representa el 6,3 % del conjunto del VN generado por las principales
actividades del sector servicios de la Comunidad Valenciana en 2014 (transporte y
almacenamiento, actividades inmobiliarias y hosteleria). Se detecta una tendencia
decreciente en estos afios (10 % 2008, 9,3 % 2009, 8,7 % 2010, 7,5 % 2011, 6,8 % 2012,
6,3 % 2013).

La Comunidad Valenciana ocupa el 12°y el 13° lugar en VN generado por todas las ICC
sobre el total del sector servicios en el periodo considerado. Por ICC, no mejora
significativamente en “Arquitectura”, “Artes escénicas”. En “Artes visuales” ocupa el 6°
0 7° lugar en 2008, 2012, 2013 y 2014 y el 10° en 2009. En “Audiovisual y multimedia”
esta en el 6° puesto en 2008 y el 9° o0 10° entre 2010 y 2012. “Publicidad” es el sector
mejor situado. EI VN que genera hace ocupar el tercer o cuarto puesto en el ranking de
las comunidades autdnomas en todo el periodo.

El volumen de negocio ha decrecido en mayor medida en las ICC que en el sector
servicios (-9,9 % en ICC frente a -3,7 %). La Comunidad Valenciana es la séptima que
mas ha sufrido la crisis (4* en “Arquitectura”, 5* en “Artes escénicas”, 11* “Artes
visuales”, 1* en “Audiovisual y multimedia”, 6* en “Libros y prensa”). Sin embargo, es la
42 de 16 en crecimiento del VN en el sector “Bibliotecas, museos y patrimonio” y la 7* de
8 en “Publicidad”. EI VN ha pasado de representar el 2% del PIB valenciano en 2008 al
1,2% en 2014.

En cuanto al valor afadido bruto también decrece, en orden: ‘“Arquitectura”,
“Audiovisual y multimedia”, “Libros y prensa”, “Artes visuales” y “Artes escénicas”. En
cambio crece “Bibliotecas, museos y patrimonio”. Finalmente “Publicidad” reduce un -
0,5 %, que puede considerarse minimo frente a los otros sectores!! (ver imagen 10).

Este valor también muestra lider a “Publicidad” en el ultimo afio (26,7 %) en la
Comunidad Valenciana seguida de “Libros y prensa” (15,3 %) y “Artes visuales” (14,9
%). El cuarto puesto es para “Arquitectura” (13,7 %). Es més, en este indicador se observa
una progresion creciente para ‘“Publicidad” al pasar del tercer puesto en 2008 al primero
en 2013. Como ocurria con el VN, “Audiovisual y multimedia” tiene una progresion
desfavorable pues de representar el 21,9 % del VAB en el afio 2008, y ocupar el segundo
puesto, pasa al 12 % en 2014 (en el 5°). Otro sector a destacar es “Arquitectura” con un
comportamiento similar. En esta ocasion, ademas se trata del sector lider durante cuatro
afios consecutivos (entre el 2008 y el 2011) que cae en menos de tres afios a la cuarta
posicion (27,8 % en 2008, 13,7 % en 2014). Una tendencia mas estable muestra “Libros
y prensa”, pues se sitlia entre los tres primeros puestos en todo el periodo.

1 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/volumen-negocio-vab-icc
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Imagen 10. Valor Afiadido Bruto (VAB). Comunidad Valenciana
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Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/volumen-negocio-vab-icc

La productividad por empleado (VAB por empleado) se ha mantenido en torno a los
23.000 euros en todo el periodo pese a la reduccion del VAB en términos absolutos
(variacion desde aprox. 28.000 del 2008 hasta aprox. 19.000 euros del afio 2013). Estos
datos son inferiores en “Audiovisual y multimedia” y en “Publicidad” y son bastantes
mas elevados en “Bibliotecas, museos y patrimonio”.

3. Los sectores a estudio: indicadores propios

3.1.  Arquitectura®?

El negocio de la arquitectura sobre el mercado de la construccion en la Comunidad
Valenciana supone un 2,7 % en 2013 (2,1 % 2012, 2,6 % 2011, 2,1 % 2010, 1,4 % 2009,
2,1 % 2008). Se trata de la 6° comunidad en la que el sector “Arquitectura” tiene un mayor
peso en este mercado en 2013 (6° en 2011, 7°en 2008 y 2010). El sector de la construccion
durante la crisis ha sufrido una gran recesion. En la Comunidad Valenciana este mercado
ha visto reducido a casi la cuarta parte su volumen (en miles de euros). En comparacion
con otras comunidades, la Comunidad Valenciana se situa en la mitad inferior del ranking.

En cuanto a los proyectos de obra nueva, se observa que hay un punto de inflexién en el
afio 2013, a partir del cual empiezan a remontar. La recuperaciéon de las reformas y
rehabilitacion de edificios comienza un afio antes, en 2012. Ademas, durante todo el
periodo se observa mayor estabilidad en este tipo de proyectos.

La tendencia de la Comunidad Valenciana es similar a la mayoria de las comunidades.
Durante los primeros afios del periodo observado (2008-2012) sigue un patron muy

12 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/arquitectura
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similar al de Castilla y Leon. Tras 2012 la recuperacion es algo mayor en la Comunidad
Valenciana. De hecho, s6lo Catalufia y Andalucia estarian por encima de esta comunidad
en el afio 2015 (ver imagen 11).

Imagen 11. Proyectos edificacion. Comunidad Valenciana
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Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/arquitectura. Nota: Marrén-C.Valenciana.,
Roja-Catalufia, Azul oscuro-Andalucia, Azul claro-Asturias, Verde oscuro-Castilla La Mancha,
Verde claro-Castilla y Leon, Amarilla- C.Madrid, Violeta-Galicia y Rosa-Extremadura. Las no

incorporadas igualan o quedan por debajo de la comunidad peor situada.

El potencial en la Comunidad Valenciana se puede considerar importante al ser la sexta
comunidad en porcentaje de estudiantes de arquitectura sobre el total de estudiantes de la
comunidad, y la cuarta sobre el total de estudiantes de ICC de la comunidad si se extrae
este porcentaje sobre el total de estudiantes de Espafia.

Los principales periddicos recogieron esta contradiccion®®. “Arquitectura” es uno de los
sectores que mas decrece en todo el periodo. La caida de su actividad es drastica y, sin
embargo, siguen titulandose un gran nimero de estudiantes. Esta situacion de la
Comunidad Valenciana es comun al resto de Espafia, por lo que la Gnica opcién posible
para los recién titulados durante estos afios es apostar por trabajar en otro pais®.

Los Gltimos informes elaborados por el Consejo de Arquitectos de Europa®® observan
recuperacion en el sector. En los paises analizados el nimero de arquitectos autobnomos
ha descendido a favor de mas asalariados. Estas cifras son positivas porque el trabajo por

13 Por ejemplo: http://www.levante-emv.com/mercantil-valenciano/2012/12/16/arquitectos-
Crisis/960316.html

14 http://www.elconfidencial.com/vivienda/2013-10-07/siete-de-cada-diez-arquitectos-estan-en-paro-
trabajan-ilegalmente-o-son-mileuristas_38198/

15 https://goo.gl/BHDE;]]
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cuenta propia es considerado como una de las estrategias utilizadas por los profesionales
del sector para evitar el desempleo y la falta de ingresos durante la crisis. También se
observa un regreso a las funciones tradicionales del arquitecto. El aumento de los ingresos
medios es la prueba definitiva para considerar que el sector empezara a recuperar
posiciones en muchos de los paises europeos.

De acuerdo con el citado informe (ACE, 2016) en Espafia, el 13 % de arquitectos ejercen
su profesion en calidad de freelance. Este porcentaje esta por debajo de la media europea
(15 %). No obstante, en términos medios, los ingresos mejoran levemente entre 2012 y
2014 pero no lo hacen dos afios después (2016) excepto en el sector publico. Los datos
recogidos por el informe europeo de 2014 sobre la profesion llevo al Consejo Superior de
Colegios de Arquitectos de Espafia a considerar que cabia esperar un ligero repunte de la
actividad, pero sin aventurar que se tratara del inicio de una tendencia creciente.

3.2. Artes escénicast®

Las representaciones o conciertos también se han visto reducidos en estos siete afios
(2008-2014) a practicamente la mitad en la Comunidad Valenciana. ElI nimero de
espectadores ha caido mas del 40 % (2008 y 2014). No obstante, la Comunidad
Valenciana es la cuarta region en ambos valores, tras Madrid, Catalufia y Andalucia.

El gasto medio por espectador se ha mantenido estable tras un primer periodo creciente
en los tres primeros afos. Este gasto sitla a la Comunidad Valenciana en uno de los
ultimos puestos (14°). La recaudacién sufre una caida de mas del 30 % (2008 y 2014). Al
establecer la comparativa con otras comunidades, la recaudacion de espectaculos en vivo
situa a la valenciana en quinta posicion tras Madrid, Catalufia, Andalucia y Pais Vasco.

16 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/artes-escenicas
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Imagen 12. Artes escénicas. Compafias. Comunidad Valenciana
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Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/artes-escenicas

El nimero de espacios escénicos se mantiene constante e, incluso, aumenta levemente.
La Comunidad Valenciana ocupa del cuarto al sexto lugar en nimero de dichos espacios
por 100 mil habitantes expresado en porcentajes.

Una tendencia similar se aprecia en el nimero de compafiias de teatro y entidades
musicales dedicadas a la interpretacion. En el periodo 2008-2014 crece un 0,3 % las
primeras y un 1,1 % las segundas. Estos datos sitian a la valenciana en cuarto lugar en
numero de compafiias de teatro, y en el segundo lugar de las 17 comunidades en entidades
musicales en cada uno de los afios que forman el periodo de observacion (ver imagen 12).

Son pocos los estudiantes dedicados a artes escénicas en general en Espafia, aunque se
debe destacar que, de las ocho comunidades con cierto peso a nivel nacional, se encuentra
la Comunidad Valenciana (2,7 %) y ocupa la sexta posicion.

La Comunidad Valenciana parece compartir las fortalezas recogidas en el estudio de
Colomer (2016) sobre este sector en Espafia en cuanto al potencial y talento creativo.
También parece compartir otras debilidades con el analisis nacional, como es la falta de
reconocimiento social y la escasa presencia en el sistema educativo. La crisis ha afectado
a las preferencias de la poblacion, aunque también puede contribuir el escaso interés hacia
el teatro, la danza y la 6pera que otros estudios nacionales han demostrado existir entre la
poblacion espafiola. No obstante, se estd ante un sector muy dependiente de las
subvenciones estatales (Colomer, 2016), por lo que, aunque no se ha profundizado en las
ayudas publicas, muy posiblemente estas también se hayan visto reducidas por efecto de
la crisis contribuyendo, asi, a la falta de crecimiento del sector. Las decisiones fiscales
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relacionadas con el sector de la cultura son igualmente consideradas desfavorables para
incentivar al mismo*’

3.3. Artes visuales'®

En este sector, la Comunidad Valenciana tiene en formacion un lugar méas destacado
(imagen 13). En comparacion con otras comunidades se sitla entre las primeras. Se trata
de la segunda comunidad con mayor peso entre los estudiantes de la Comunidad (2 %) y
la cuarta si el célculo se extrae sobre los estudiantes que cursan estudios relacionados con
las ICC (18,8 %) y sobre los estudiantes de toda Esparia (14,8 %).

Imagen 13. Estudiantes de artes visuales

Estudiantes en ambito Artes visuales* % sobre el total de estudiantes de la CCAA
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Ministerio de Economia y Competitividad

Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/artes-visuales
3.4. Audiovisual y multimedia*®

La Comunidad Valenciana sobresale en las ayudas que fueron destinadas al sector
“Audiovisual y multimedia” en los afios 2012, 2013 y 2014. En 2012 se invirtieron
3.580.000 euros, cantidad que la situa en el segundo puesto de entre todas las
comunidades y tras Cataluiia. Muy de cerca se ubica Galicia. En 2013 baja al 6° puesto
(679.329 euros). Por encima quedan Catalufia, Madrid, Galicia, Pais Vasco y Andalucia.
Remonta al afio siguiente (3.984.640 euros). En el 2014 vuelve a ser la segunda
comunidad con mayores ayudas tras Catalufia.

17 http://agcpv.es/2012/10/01/situacio-actual-de-les-arts-esceniques-valencianes/?lang=es
18 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/artes-visuales
19 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/audiovisual-multimedia
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En cuanto a las concesiones de la TDT en la Comunidad Valenciana falla favorablemente
a cuatro de ellas. Esta cifra la ubica en el décimo lugar del ranking de las comunidades
de 2014. Sin embargo, es la tercera en canales locales de television, con 44.

Se observa cierta estabilidad en el namero de abonados a television de pago para la
Comunidad Valenciana. Aunque oscila entre los 511.150 de 2008 y los 406.009 de 2013
en todos los afios del periodo considerado (2008-2015) ocupa el cuarto puesto en el
ranking de las comunidades. Se detecta mas variabilidad en penetracion de la television
de pago. El ultimo afio con datos disponibles (2015) la ubicara en el puesto 14 con un
10,1 % de penetracion. Contrasta con el quinto puesto de 2008 (10,4 %). El porcentaje
menor queda registrado en 2013 con un 8,1 % (8° puesto).

El nimero de productores de cine en la Comunidad Valenciana oscila entre los 24 de
2009 y los 17 de otros afios. Se ha ubicado entre el tercer y sexto lugar en el ranking de
las comunidades. Los mismos han producido un nimero similar de largometrajes, que le
sitla normalmente en cuarto o quinto lugar entre todas las comunidades. Se observa en
ambos casos un pico en el afio 2009, tras el mismo cae y se mantiene estable hasta 2014.

Las salas de cine por 100 mil habitantes decrece en todo el periodo levemente aungue se
observa una caida algo mayor en el Gltimo afio (9,4 2013 a 8,8 2014). La tendencia es
mas brusca cuando se observa el gasto medio en cine por habitante entre 2012 (13,1 euros)
y 2013 (10,5 euros).

El gasto en equipos y accesorios audiovisuales también disminuye en todo el periodo
aunque hay un pequefio repunte en 2010:

e Absolutos: de 779 millones de euros en 2008 pasa a 559,7 millones de euros en
2014,

e (Gasto medio por hogar: de 411 euros en 2008 a 279,3 euros en 2014.

e Gasto medio por persona: de 158,1 euros en 2008 a 113,8 euros en 2014.

La Comunidad Valenciana es la tercera comunidad con mayor nimero de empresas de
videojuego en los ultimos tres afios 2014 (10,6 %), 2015 (13,5 %) y 2016 (11,4 %).
Delante de ella sélo se encuentra la Comunidad de Madrid y Catalufia (ver imagen 14).

Los estudiantes relacionados con estudios en este sector en 2013-2014 sitlan a la
Comunidad Valenciana en posiciones intermedias (9%) si se calcula sobre el total de
estudiantes de la comunidad, inferiores a la media (11?) si se observan los dedicados a las
ICC y altas (4%) si el analisis es para toda Espafia.

La Comunidad Valenciana se ubica en el cluster 3 en este sector.
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Imagen 14. Empresas de videojuego. Comunidad Valenciana
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Distribucién de empresas de videojuegos por CCAA % de empresas de videojuegos por CCAA

Navarra (Comunidad Foral de)
Castillay Len

Madrid (Comunidad de) f—
ragén

Asturias (Principado de)

Pais Vasco

Catalufia

Comunitat Valenciana
® OpenStreetMap contributors

CCAR | Comunitat Valenciana g ‘

Evolucidn del nimero de empresas de videojuegos por CCAA

g 54 55

35 W

2016

Fuente: l0CAlCOM con datos de Ia Asociacién Espafiola de Empresas Productoras y Desarrolladoras Proyects C502013-42822-R financiado por &l Ministerio de Economiay Competitividad

de Videojuegos y Seftware de Entretenimiento (DEV)

Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/audiovisual-multimedia
3.5. Bibliotecas, museos y patrimonio?®

El nimero de bibliotecas por 100 mil habitantes en la Comunidad Valenciana se ha
mantenido constante. De 12,4 en 2008 ha pasado a 12,6 en 2014. EI nimero de usuarios
inscritos en la biblioteca ha subido de forma mas significativa. En 2008 habia 29.240 y
en 2014 ya eran 41.629. En cambio, el nimero de visitas a la biblioteca por usuario
inscrito tiene una progresion decreciente desde 2010 pues pasa de 13 a 9 en 2014. La
inversion en bibliotecas en la Comunidad Valenciana tiene también una tendencia
descendente pero oscilante (con forma dentada) durante el periodo observado.

En cuanto a los museos, la grafica adquiere una forma convexa, pues parte de 169 en 2008
y llega a 205 en 2012, pero en 2014 sera de 190. La forma de la gréfica es similar cuando
se observan los museos y colecciones museogréaficas realizadas por 100 mil habitantes.
El total de visitas a museos decrece en los Gltimos afios un millon de visitas. De 5,8
millones en 2012 pasa a 4,8 millones en 2014. La tendencia es decreciente en todo el
periodo cuando se observan los visitantes por museo.

En bienes de interés cultural, la Comunidad Valenciana pas6 de la quinta posicion en
2008 (1.384) a la novena en 2015 (1.290). La evolucion ha sido creciente excepto en el
ultimo afio (2.040 en 2014). Asimismo, hay que destacar que tiene reconocidos por la
Unesco como Patrimonio de la Humanidad tres bienes materiales -Lonja de la seda de
Valencia (1996), Arte rupestre del Arco Mediterraneo (1998),y el Palmeral de Elche
(2000)-, y cuatro inmateriales -acontecimientos y festividades- como Patrimonio Cultural
Inmaterial de la Humanidad?!: el Misterio de Elche (2008), los Tribunales de regantes en

20 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/bibliotecas-museos-patrimonio
21 pttp://www.unesco.org/culture/ich/es/estado/espana-ES?info=elementos-en-las-listas
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Valencia y Murcia (2009), la Fiesta de la Mare de Déu de la Salut en Algemesi (2011), y
las fallas de Valencia (2016).

En formacion, este sector tiene poco peso. Ocupa el octavo lugar sobre el total de
estudiantes de la comunidad (0,1 %), el octavo sobre el resto de ICC de la comunidad
(0,9 %) vy el cuarto si se extrae sobre el total nacional (8,8 %).

La Comunidad Valenciana se ubica en el cluster 2 en este sector (ver imagen 15).

Imagen 15. Principales datos Bibliotecas, museos y patrimonio.
Comunidad Valenciana
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Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/bibliotecas-museos-patrimonio

Proyecto C502013-42822-R financiado por el
Ministerio de Economia y Competitividad

3.6. Libros y prensa??

Se detecta que, en términos generales, ha habido un descenso en el gasto destinado a
libros y publicaciones periddicas:

e Absolutos: de 300 millones de euros en 2008 pasa a 142 millones de euros en
2014,

e Gasto medio por hogar: de 158 euros en 2008 a 71 euros en 2014.

e Gasto medio por persona: de 61 euros en 2008 a 29 euros en 2014.

El indice de difusion de los diarios también ha caido: de 62 ejemplares por cada 100
habitantes ha pasado a 34. No obstante, la audiencia de diarios digitales ha aumentado
durante estos afios y contrasta con la progresion descendente de la audiencia del medio

22 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/libros-prensa
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impreso (audiencia lectura digital en 2008, 171.000, y en 2014, 578.000; audiencia no
digital en 2008 de 1.412.000 y en 2014 de 998.000) (ver imagen 16).

La Comunidad Valenciana es la cuarta en nimero de editores activos en todos los afos.
Este numero oscila entre los 302 del afio 2009 y los 255 del afio 2013. Ademas es la quinta
en namero de librerias en los afios 2013 y 2014 (379 y 346 respectivamente), aungue Si
se observa el nimero de establecimientos por 100 mil habitantes se sitiaenel 7,4 y 6,9
(2013 y 2014) vy, por tanto, a la cola del ranking (15°y 13°).

Imagen 16. Audiencias. Comunidad Valenciana
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Fuente: localcom con datos del EGM y AEDE Proyecto CS02 2-R financiade por el Ministerio de Economia y Competitividad

Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/libros-prensa

El nimero de estudiantes vinculado a este sector en el curso 13-14, también sitta a la
Comunidad Valenciana en la parte inferior del ranking (10° 3,3% sobre estudiantes de la
comunidad y 11° 30,3% estudiantes de ICC de la comunidad) aunque mejora en el total
de estudiantes a nivel nacional (4° 10,3%).

La Comunidad Valenciana se ubica en el cluster 4 en este sector.
3.7. Publicidad®?

El nimero de anunciantes en la comunidad valenciana en el Gltimo afio (2014) es de 1.821
con una inversion media de 40.914 euros. Estos datos sitdan a la Comunidad Valenciana
en el sexto lugar (tras Cataluiia, Madrid, Andalucia, Galicia y Castilla y Leon) en
anunciantes y en media de inversién (tras Madrid, Catalufia, Cantabria, Pais Vasco y
Murcia) (ver imagen 17).

23 http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/publicidad
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La inversion por 100 mil habitantes se eleva a 1,5 millones de euros en la Comunidad
Valenciana (10° posicion). Representa el 0,08 % sobre el PIB (8° posicion, Madrid llega
a 1,09 % vy, en el otro extremo, 0,02 % Extremadura). Segun medios, en la Comunidad
Valenciana se invierte, en este orden: television, prensa, radio, internet y exterior.

La distancia entre la inversion publicitaria y la inversion en soportes en la Comunidad
Valenciana es de 31 millones de euros. Se trata de la tercera comunidad con mayor
diferencia tras Madrid y Catalufia. Este dato puede estar indicando que las agencias de
publicidad en la Comunidad Valenciana realizan actividades no circunscritas al ambito
regional o local y a medios convencionales, situacion que explicaria la buena posicion
que en 2014 tiene el sector en comparacién con otros y en los cuatro indicadores
observados.

La Comunidad Valenciana dispone de asociaciones empresariales centradas en
Publicidad y Relaciones Publicas que visibilizan su actividad e impulsan eventos que
sirven como un escaparate para la actividad profesional. Las Universidades también
ofrecen en todo el territorio oferta formativa, publica o privada, relacionada con la
Publicidad y las Relaciones Publicas. Ademas, la Comunidad Valenciana dispone de un
Colegio Oficial que representa a los profesionales.

Imagen 17. Anunciantes y media de inversion. Comunidad Valenciana
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Fuente: l0CAlCOM con datos de INFOADEX

Fuente: http://centresderecerca.uab.cat/oic/content/publicidad

Los anuncios del sector de cultura invierten en 2014 un total de 3,2 millones de euros (62
posicidn). Esta inversion supone el 4,3 % del total de inversion llevada a cabo por
anunciantes de la comunidad.

Finalmente, la posicion en el ranking en formacion es muy parecida al sector anterior.

Ocupa el 10° lugar (0,9 %) sobre los estudiantes de la comunidad, el 9° (8,4 %) sobre los
estudiantes de ICC de la comunidad y 4° (9,4 %) sobre la cantidad nacional.
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No obstante, la Comunidad Valenciana se ubica en el cluster 4 en este sector en el periodo
analizado. Se podria esperar que, dada la evolucion positiva detectada en este sector, en
los proximos afios la Comunidad Valenciana mejore también en su situacion comparativa
con otras comunidades. De hecho, un reciente estudio sobre las empresas de marketing
de la Comunidad Valenciana desvela que la mayor parte de las mismas centran sus
esfuerzos en Comunicacion y Publicidad?*.

3.8. El caso de la Comunidad Valenciana

A pesar de que el turismo no estd contemplado en el concepto de ICC del Libro Verde, se
contempla su existencia junto a otros como las nuevas tecnologias que se basan en la
produccién de contenido para su propio desarrollo, presentando en consecuencia cierto
grado de interdependencia con las ICC (Comisidn Europea, 2010: 6). Lo que parece cabal
a tenor del Informe sobre la economia creativa de 2008 de la Unesco, que recomendd
aprovechar los beneficios de la creciente demanda de productos creativos por parte de los
turistas (2008: 65) para, un afio mas tarde, considerarlo como dominio relacionado con
las seis areas principales (figura 1). Asi, el turismo esta presente en el marco de
estadisticas culturales de 2009 (Framework for Cultural Statistics o FCS), sustituto del
de 1986, aunque como area relacionada (y no propia), pues desempefiaria, a juicio de la
Unesco, un papel de demandante mas que de productor.

Ademas, la Generalitat Valenciana hace explicito en el Plan Estratégico Global del
Turismo de la Comunitat Valenciana 2010-2020 el programa denominado “destinos
creativos”, englobando actuaciones ‘“para potenciar las relaciones entre el turismo e
industrias creativas, una linea de trabajo que beneficiara al turismo cultural de nueva
generacion y que contribuird a complementar la oferta turistica tradicional” (Generalitat
Valenciana e Invattur, 2010: 40).

En la de la Comunidad Valenciana, la contribucion del sector turistico a la economia 'y a
la sociedad es inestimable. En el afio 2015 —ultimos datos que se conocen-, el turismo
represent6 el 13,2 % del PIB de la Comunitat y el 14,4 % del empleo que genero
(Generalitat Valenciana, Agencia Valenciana de Turisme y Exceltur, 2016). Lo que
supuso elevar el PIB en un 6 % y el nivel de empleo en un 4,3 % respecto a lo alcanzado
el afio anterior. En el dltimo estudio de Impactur, y a falta de Catalufia, la Comunidad
Valenciana, ocupa el tercer lugar en cuanto al PIB y al empleo de las comunidades
espafolas con mayor actividad turistica (tabla 5).

24 http:/lwww.esic.edu/news/valencia-el-50-de-las-empresas-valencianas-con-departamento-de-
marketing-incrementaran-su-inversion-en-2016/
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Tabla 5. Comparacion del impacto del turismo en CCAA y Espafia. Afio 2015
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PIB 125% | 319% | 109% | 132% | 63% | 111% | 448% | 98% | 9.8% | 11,1%
EMPLEO | 119% | 376% | 114% | 144% | 59% | 120% | 32,0% | 103% | 102% | 13,0%

* Datos para La Rioja relativos a 2013, para Region de Murcia relativos a 2011, y para Andalucia y Comunidad de
Madrid relativos a 2007 (Estudios IMPACTUR). Datos para Cantabria, Galicia e llles Balears relativos a 2014 (Estudios
IMPACTUR).

** En empleo: diferencias observadas entre comunidades se explican en un elevado porcentaje a los diferentes niveles de
estacionalidad dado que los datos de empleo en los Estudios IMPACTUR estan contabilizados en puestos de trabajos
equivalentes al afio.

Fuente: Exceltur http://www.exceltur.org/pib-y-empleo-turistico-por-c-c-a-a/

Esta tendencia positiva representa una vez mas el ciclo al alza del turismo en la
Comunidad desde el afio 2010, cuando comenz0 la recuperacion tras la grave crisis que
se inicid en el 2008, primer afio que se recoge en este estudio, y que supuso una ruptura
del ciclo expansivo del turismo internacional iniciado en Espafia en el afio 2005 como se
observa en la pérdida de turistas internacionales, dandose el primer sintoma alarmante de
disminucion en el afio 2009 con seiscientos mil turistas menos respecto al afio anterior y
bajando de nuevo en el afio 2010 unos setecientos mil (Tabla 6). En lo que respecta a las
cifras del turismo nacional hacia la Comunidad Valenciana, también presentan en la serie
de 2005-2010 un balance negativo, con un descenso de mas de dos millones y medio de
turistas (IET, Informes anuales de Familitur).

Tabla 6. Turistas internacionales con destino Comunidad Valenciana, segun pais de
residencia. 2005-2010 (nimero de turistas en miles)

2005 2006 2007 2008 2009 2010
Reino Unido 2.294 2.582 2.552 2.498 2.139 1.979
Francia 653 655 670 723 693 647
Alemania 609 554 526 496 502 497
Holanda 253 272 309 335 333 285
Paises Nordicos 278 287 302 398 280 363
Resto Europa 842 926 1.016 1.047 987 1.092
Resto mundo 196 209 224 221 175 162
Total 5.125 5.485 5.599 5.719 5.109 5.025

Fuente: IET, Informes anuales de Frontur. Elaboracion propia

Para el periodo 2008-2011, los principales indicadores del impacto econdémico del
turismo en la Comunidad Valenciana (tabla 7) estdn contenidos en las publicaciones
anuales de la Conselleria de Turisme en colaboracion con Exceltur (Alianza para la
Excelencia Turistica): el PIB, las exportaciones de servicios, el empleo, la inversion, el
gasto publico y el total de impuestos en la Comunidad Valenciana. Desde el afio 2012
hasta 2014, la Conselleria d"Economia, Inddstria, Turisme i Ocupacié no ofrece datos de
estos indicadores; en su lugar, brinda en sus anuarios resultados desagregadas por
provincias segin convenio de colaboracidon entre Turespafia a través del instituto de
Estudios Turisticos y la Agencia Valencia de Turisme. Ya en el afio 2015, los resultados
del estudio Impactur vuelven a utilizar los indicadores anteriores®

25 “(...) para el calculo de su principal componente de demanda turistica (consumo turistico nacional) se han utilizado
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Tabla 7. Principales indicadores del impacto econémico del turismo en la Comunidad
Valenciana. 2008-2011 y 2015 (en %o)

2008 2009 2010 2011 2015
PIB 13,2 13 12,8 12,6 13,2
Exportaciones de servicios 75,6
Total del empleo 12,8 12,6 13,4 14,4
Total de la inversion 4 6,5 6,8 6,8
Gasto publico 4.8 5,2 54 53 7,2
Total de impuestos 11,5 13,7

Fuente: Informes anuales de la Conselleria de Turisme y Exceltur. Elaboracion propia

No obstante, se trata de datos que engloban la totalidad de la actividad turistica, siendo
pertinentes para nuestro estudio aquellos que conciernen al turismo cultural. Al respecto,
la primera fuente principal de estadisticas relacionadas con los sectores incluidos en las
industrias culturales y creativas es la base de datos Cultura Base del Ministerio de
Educacion, Cultura y Deporte, que contiene el nimero de empresas de diferentes
actividades econdmicas del ambito cultural obtenida del Directorio Central de Empresas
(Dirce) y de otras tres encuestas: Encuesta Industrial de Empresas, Encuesta Anual de
Servicios y Encuesta Anual de Comercio.

De las fuentes autondmicas no se extrae mucha mas informacion. La Comunidad
Valenciana dispone del Plan Valenciano de Estadistica amparado por el reciente Decreto
81/2014, de 6 de junio, del Consell, por el que se aprueba el Reglamento de la Ley 5/1990,
de 7 de junio, de la Generalitat, de Estadistica de esta Comunidad. Dicho Plan continda
estando vigente. La siguiente relacion de fuentes proporciona indicadores/estudios
relativos al sector turistico: Indicadores de ocupacion del sector turistico, oferta turistica
municipal y comarcal, encuesta turistica, indicadores de demanda del sector turistico,
quedando ignorado el turismo cultural.

Esta fuentes se pueden clasificar en dos grupos: a) Fuentes propias y b) Otras.

a. Fuentes propias

a.1. Instituto Valenciano de Estadistica®®

En el apartado “Servicios” de su informacion estadistica, se incluye el turismo, con datos
sobre la oferta turistica, la encuesta de ocupacién de alojamientos turisticos y el indice de

precios hoteleros. No ofrece ningln dato sobre el turismo cultural.

a.2. Web institucional de la Generalitat?’

los nuevos niveles de gasto turistico y estructura de mercado que publica el INE en la Encuesta de Turismo de
Residentes a partir de 2015. Esta nueva operacion estadistica sustituye a FAMILITUR, elaborada por la Subdireccion
General de Conocimiento y Estudios Turisticos. Las diferencias metodoldgicas entre ellas no permiten la comparacion
ni la agregacion directa de los resultados de las mismas. Asi mismo, Impactur Comunitat Valenciana 2015 se ha
elaborado dentro del actual marco contable que hace referencia al SEC 2010 (Sistema Europeo de Cuentas Nacionales
y Regionales de 2010) en base 2010 de la Contabilidad Regional del INE, que evidencia niveles de actividad econémica
y empleo diferentes para el total de la comunidad y por ramas de actividad a los del anterior marco contable base 2008,
que servia de referencia en anteriores Estudios IMPACTUR?”. (Impatur, 2015: 3).

26 http://www.pegv.gva.es/

27 http://www.gva.es/va/inicio/ciudadanos/ciu_areas_tematicas/ciu_at_turismo_y ocio
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Proporciona muy baja informacion estadistica; sin embargo, ofrece informacion turistica,
relativa a diversas actividades -deportivas (campos de golf, BTT, nautica), de naturaleza
(espacios naturales)- entre las que estan las culturales (rutas histéricas, fiestas,
monumentos).

a.3. Ageéncia Valenciana de Turisme?®

La Ley 3/98, de 21 de mayo, de Turismo de la Comunidad Valenciana, especifica en su
articulo 3, apartado 1V, que entre las funciones de la Agéncia Valenciana del Turisme
figura expresamente la de elaborar y difundir, entre los distintos agentes del sector
turistico valenciano, la informacion relativa a la evolucion de este sector econémico. La
cantidad y calidad de sus fuentes es alta.

Entre sus contenidos, se aprecia humerosa informacién sobre ocupacion hotelera, gasto
turistico, empleo turistico, viajes, resimenes anuales sobre la actividad de la oferta y la
demanda...

Precisamente, en los informes sobre productos turisticos de la Agéncia Valenciana del
Turisme se encuentra el Cultural.

a.4. Invattur?®

Ofrece estudios e informes relativos a distribucion hotelera, alojamientos turisticos,
reputacion online, redes sociales, innovacidn turistica espafiola, tecnologia en el sector
turistico, etc.

b. Otras

Se incluyen aqui organismos publicos como el INE, el Ministerio Energia, Turismo y
Agenda digital®® y el Instituto de Estudios Turisticos®!, asi como privados, entre los que
destaca Exceltur®2,

El turismo cultural como parte de la estrategia de desarrollo turistico quedé reflejado en
el Plan Estratégico Global de Turismo en la Comunitat Valenciana 2010-2020 y en el
Plan Director de Turismo de Interior de la Comunitat Valenciana 2011-2015. Segun el
primero, se trataba de “Generar ofertas culturales genuinas y complementar con otros
productos”. El Plan Director de Turismo de Interior de la Comunitat Valenciana 2011-
2015, planteé como objetivo a medio plazo la mejora del posicionamiento del turismo

Bhttp://www.turisme.gva.es/opencms/opencms/turisme/es/contents/estadistiquesdeturisme/estadistiquesdeturisme.ht
ml?tam

2 http://invattur.gva.es/estudios-invattur/

30 http://www.minetad.gob.es/turismo/es-ES/Paginas/IndexTurismo.aspx

31 http://estadisticas.tourspain.es/es-ES/Paginas/default.aspx

32 http://www.exceltur.org/. Exceltur “es una asociacion sin animo de lucro, formada por 23 de las mas relevantes
empresas de toda la cadena de valor turistica y de los subsectores del transporte aéreo, ferroviario, maritimo y terrestre,
alojamiento, agencias de viajes y tour operadores, medios de pago, alquiler de coches, hospitales turisticos y centrales
de reservas/GDS” (Exceltur, s. f.)
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cultural a través de la cohesion de la oferta, recursos y la mejora de su comunicacién y
comercializacion.

Asi pues, y relativo al turismo cultural, apenas hay estadisticas, datos e informes, siendo
los més relevantes, como deciamos, los que proporciona la Agencia Valenciana en su
informe de productos solo los afios 2012 y 2013, que debe ser completada en la medida
de los posible con otras bases de datos, entre ellas Cultura Base del Ministerio de
Educacién, Cultura y Deporte.

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT) y la European Travel Commission (ETC)
consideran turismo cultural el las personas que se desplazan buscando informacion y
experiencias para satisfacer las necesidades de orden cultural para lo que visitan recursos
culturales. Entre los productos que se pueden incluir dentro del turismo cultural estan
aquellos basados en elementos patrimoniales (monumentos, conjuntos historicos, parques
culturales, espacios expositivos); los museos; las rutas —urbanas, territoriales y tematicas-
; los eventos programados -artes escenicas, festivales- y el turismo idiomatico
(Observatorio turistico de la Comunidad Valenciana (2012).

Referente al patrimonio, y tal y como hemos visto con anterioridad (en pagina 22 de este
documento), la Comunidad Valenciana contaba en 2016 con méas de 1.200 Bienes de
Interés Cultural. Algunos de ellos, han sido reconocidos por la Unesco como Patrimonio
de la Humanidad, tres bienes materiales y cuatro inmateriales: la Lonja de la seda de
Valéncia, el Arte rupestre del Arco Mediterraneo y el Palmeral de Elche, el Misterio de
Elche, los Tribunales de Regantes en Valencia y Murcia, la Fiesta de la Mare de Déu de
la Salut en Algemesi y las fallas de Valencia.

Posee también recursos patrimoniales de origen industrial (fabricas, talleres, museos de
la industria y arqueologia industrial), a la que se afiade la de empresas en activo que
comercializan productos turisticos basados en las visitas a sus procesos de fabricacion
(ceramica y citricos en Castellon; arqueologia industrial, industrias textil, juguete, papel
en Alcoi, Onil, Ibi; calzado, vino y aceite en los valles del Alto y Medio Vinalopo;
siderurgia en Albaida) (Conselleria de Turisme, 2008)%3.

En cuanto a los museos, es la segunda autonomia con mayor nimero de museos Yy
colecciones en Espafia, por detras de Castilla y Ledn y superando a Andalucia.

Referente a eventos programados, en 2013 la Comunitat declaré 12 fiestas de interés
turistico internacional, 18 nacional y 15 fiestas de interés turistico autonémico. En 2009
en la Comunitat se programaron 84 festivales teatrales, 59 musicales y 11 de jazz.

Por Gltimo, y en relacién al turismo idiomatico, la Comunitat contaba en 2012 con 13
centros privados de ensefianza de idiomas asociados a AMEELE (Asociacion
Mediterranea de Escuelas de Espafiol de la Comunitat Valenciana). Nueve de estos
centros se encuentran ubicados en la provincia de Valencia, tres en Alicante y uno en
Castellon). Tiene, asimismo, tres universidades receptoras de estudiantes Erasmus que la
convierten en la segunda regién espafiola con mayor nimero de estudiantes (4.263), y

33 Conselleria de Turisme. Plan de Espacios Turisticos de la Comunitat Valenciana. Directrices Particulares. 2008
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posicionan a la ciudad de Valencia como el primer destino europeo de estudiantes
Erasmus en 2010 (3.408 estudiantes).

En cuanto a la demanda, en 2011, casi 9 millones de turistas realizaron visitas culturales
durante sus viajes a la Comunidad (6,5 millones residentes en Espafia y 2,4 millones en
el extranjero) y mas de 3 millones asistieron a espectaculos culturales (2,4 millones
residentes en Espafa y 0,6 residentes en el extranjero).

Las actividades culturales fueron las terceras mas habituales para los turistas espafioles
en la Comunitat, por detras de las relacionadas con la playa y las compras (Generalitat
Valenciana, Agencia Valenciana de Turisme, 2012).

En 2012, y segun Turespafa, fueron 9,3 millones los turistas que realizaron visitas
culturales, siendo las actividades culturales las segundas mas practicadas por los turistas
después de las relacionadas con la gastronomia. Respecto a los estudiantes Erasmus, la
Comunidad es la tercera de Espafia, siendo Valencia el primer destino europeo
(Generalitat VValenciana, Agéncia Valenciana de Turisme, 2013).

En 2014, la Agencia Valenciana del Turisme realizé durante los meses de mayor afluencia
de visitantes de 2014 (julio, agosto y primera quincena de septiembre), la Encuesta de
Verano Tourist Info a visitantes de 108 oficinas de la Red Tourist Info. Entre los
resultados estaba la “motivacion del viaje”: las seis motivaciones principales fueron en
orden de importancia: descanso, la playa, el clima, naturaleza, cultura/fiestas y
gastronomia. Siendo las cinco principales actividades realizadas: ir a la playa (69 %),
visitas culturales (54,8 %), visitar espacios naturales (40 %), degustaciones
gastronémicas (29 %) y asistir a sus fiestas locales (21,2 %) (Generalitat Valenciana,
Agencia Valenciana de Turisme, 2014).

En 2015, las seis principales motivaciones de viaje a la Comunitat Valenciana por parte
de los encuestados en las oficinas Tourist Info fueron las mismas y en el mismo orden. Y
las cinco principales actividades: ir a la playa (66,2 %), visitas culturales (56,4 %), visitas
a espacios naturales (41,6 %), degustaciones gastronémicas (32,3 %), fiestas locales (21,1
%) (Generalitat VValenciana, Agénciana Valencia de Turisme, 2015).

Por altimo, en 2016, las motivaciones se mantuvieron igual, siendo las cinco principales
actividades: ir a la playa (66,1 %), visitas culturales (55 %), visitar espacios naturales (42
%), degustaciones gastronémicas (31,1 %) y visitas a sus centros de ocio (20,6 %)
(Generalitat VValenciana, Agéencia Valenciana de Turisme, 2016).

La gastronomia se considera un recurso turistico de creciente importancia, de tal forma
que ha llegado a constituir una tipologia por si sola: el “turismo gastronémico”. Ademas,
ha ido integrandose como un elemento relevante para las ICC; en este punto, aparece
completando el patrimonio cultural de un territorio, por lo que se vincula y relaciona con
otros como la artesania, el folclore, las tradiciones, etc (Fernandez-Poyatos y Papi-
Galvez, 2016). Este planteamiento del arte culinario como patrimonio cultural deberia
poder incorporarse en la dimension transversal que presenta la Unesco en el FCS de 2009,
donde abre la puerta a otras manifestaciones culturales, pues el llamado patrimonio
cultural inmaterial incluiria: “usos, representaciones, expresiones, conocimientos y
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técnicas transmitidos de generacion en generacién y que infunden a las comunidades y a
los grupos un sentimiento de identidad y continuidad, contribuyendo asi a promover el
respeto a la diversidad cultural y la creatividad humana” (Unesco Espaiia, s. f.)3*

A mayor abundamiento, la Unesco cred en 2008 el grupo de “Ciudades creativas de la
gastronomia”, ampliando la Red de Ciudades Creativas iniciada en 2004. El objetivo fue
impulsar el aprovechamiento creativo, social y econémico de las colectividades locales
para promover la diversidad cultural. A tenor de ello, se considera pertinente prestar
atencion al tratamiento de la gastronomia en la Comunidad Valenciana, pues contiene
elementos de reconocimiento internacional, como es la consideracion de la Dieta
Mediterranea como Patrimonio Inmaterial, por pertenecer Dénia a la red de ciudades
creativas desde 2015, asi como por la estrecha relacion e importancia del turismo en esta
zona. También hay que tener presente el valor creciente que la restauracion esta logrando;
no en vano, son 14 los restaurantes con estrellas Michelin en la Comunidad, lo que
significa ser la cuarta autonomia en importancia tras el Pais Vasco, Catalufia y Madrid.

Sin embargo, y a pesar de que la gastronomia esté siendo cada vez mas reconocida tanto
en la Comunidad Valenciana como a nivel nacional, apenas existen indicadores y estudios
sobre ella. En la base de datos Cultura Base del Ministerio de Educacion, Cultura y
Deporte se comprueba que no presentan datos relacionados con la gastronomia.

Ya en el &mbito de la Comunidad Valenciana, los estudios mas recientes estan
relacionados con su importancia como motivacion y actividad turistica, tal y como
acabamos de relacionar en la pagina precedente, y que obviamos repetirlo.

Si es posible conocer, el nimero y la categoria de restaurantes en la Comunidad
Valenciana para el periodo 2011-14 (tabla 8 y 9), recogido en el portal estadistico de la
Comunidad Valenciana que lo incluye dentro de la oferta turistica.

Tabla 8. NUumero de restaurantes en la Comunidad Valenciana. 2011-2014

Alicante | Castellén | Valencia | C.Valenciana
2011 6.453 2.075 6.128 14.656
2012 6.534 1.928 6.211 14.673
2013 6.486 1.918 6.231 14.635
2014 6.482 1.890 6.191 14.563
2015 6.540 1.753 6.184 14.477

Fuente: Agéncia Valenciana del Turime. Oferta Turistica municipal y comarcal.
http://www.turisme.gva.es/

Tabla 9. Categoria de restaurantes en la Comunidad Valenciana. 2011-2014

Alicante | Castellén | Valencia | C.Valenciana
Primera 44 3 55 102
Segunda 365 82 239 686
Tercera 6.131 1.668 5.890 13.689

Fuente: Agéncia Valenciana del Turime. Oferta Turistica municipal y comarcal.
http://www.turisme.gva.es/

34 En la web de la Unesco Espafia: http://www.unesco.org/new/es/mexico/work-areas/culture/intangible-

heritage/
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Se aprecia que el nimero de restaurantes se ha mantenido bastante estable en el periodo
2011-2014, siendo Castelldn la unica provincia que decrece. Asimismo, también llama la
atencion el escaso nimero de restaurantes de primera -3- en la misma provincia, frente a
los 44 de Alicante y los 102 de Valencia.
4. Conclusiones

La Comunidad Valenciana es una de las regiones de Espafia que mas poblacion concentra
(4% comunidad) pero con una estructura de edad levemente envejecida, al tener un grupo
mas reducido de entre los 25 y 34 afios. Ademas, entre los adultos de 25 a 64 afios
predomina los niveles educativos bajos.

La edad es una de las variables que puede explicar la relaciéon de la poblacion con las
nuevas tecnologias, aunque no tiene por qué ser asi en el consumo de cultura. En este
caso, podria actuar el nivel formativo. Por tanto, se podria decir que, en términos
generales, el perfil de la poblacion en la Comunidad Valenciana en edad y nivel educativo
no es el mas favorable para el marco analizado.

A esta misma conclusién se llega al observar los datos de PIB per capita y de la poblacion
en riesgo de pobreza. Se podria esperar que la Comunidad Valenciana esté a la cola en
muchos otros indicadores directamente relacionados con las nuevas tecnologias y con las
industrias culturales y creativas.

Sin embargo, la Comunidad Valenciana se ubica en una de las mejores posiciones en los
cuatro indicadores observados para las ICC (4%). La tendencia entre 2008 y 2014 ha sido
descendiente en poblacion ocupada, VN y VAB vy oscilante en nimero de empresas
relacionadas.

Si se observan los indicadores por los grandes sectores a estudio se encuentran
diferencias. EI empleo cultural supone en torno al 10 % el empleo del sector servicios.
Sobresalen tres sectores en todo el periodo, aunque con tendencias distintas:
“Arquitectura” y “Audiovisual y multimedia”, que decrecen, y ‘“Publicidad”, que
aumenta. La Comunidad Valenciana es una de las comunidades que mas empleo cultural
ha destruido por lo que es aiin mas significativo que los sectores “Bibliotecas, museos y
patrimonio” y “Publicidad” sean los tinicos que no hayan visto reducido el numero de
ocupados.

Este resultado coincide con el numero de empresas. En este caso, las empresas ICC
también representan en torno al 11% las del sector servicios. Igualmente este indicador
decrece en casi todos los sectores excepto en “Bibliotecas, museos y patrimonio”,
“Publicidad” y, esta vez también, “Artes escénicas”. Si el numero de ocupados ha
descendido en “Artes escénicas” y las empresas han aumentado se comprende que se han
establecido empresas con menos empleados, por lo que podria haber un mayor numero
de autonomos dedicandose a las mismas.

De hecho, la media de empleados en las ICC es inferior que la media del sector servicios
en esta comunidad. Por sectores, los que generan mas puestos son “Biblioteca, museos y
patrimonio” con 6,4 empleados de media, seguida de “Publicidad” con algo mas de 3
empleados. El sector de la “Arquitectura” esta proximo a un empleado, por lo que, en el
mismo, deben de abundar los empresarios autbnomos.
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Los resultados econdémicos generados por los agentes econdmicos mencionados, son
menos esperanzadores. El volumen de negocio de las ICC supone sobre el 6 % en el
ultimo afio, 2014, calculado sobre los otros grandes sectores del sector servicios
(transporte y almacenamiento, actividades inmobiliarias y hosteleria), pero también ha
decrecido en mayor medida en las ICC que en el sector servicios. La Comunidad
Valenciana esta a la cola de las comunidades en volumen de negocio generado por las
ICC.

El VN vuelve, asi, a decrecer en todos los sectores excepto en “Bibliotecas, museos y
patrimonio”. En “Publicidad” la reduccion se puede considerar minima. La mejor
evolucion en el periodo considerado es llevada a cabo por “Publicidad” que sitia a la
comunidad en tercera o cuarta posicion en el ranking. La peor es “Audiovisual y
multimedia”.

La productividad también decrece excepto, de nuevo, en “Bibliotecas, museos y
patrimonio”. “Publicidad” decrece, igualmente, con valores por debajo del 1%. De hecho,
en términos absolutos, vuelve a sobresalir “Publicidad” por encima de otros sectores.
“Arquitectura” también acumula valores aceptables de VAB. Su descenso se debe, como
se conoce, a la crisis. En la Comunidad Valenciana el mercado de la construccion se ha
visto reducido a préacticamente la cuarta parte desde 2008 aunque en 2013 empieza a
remontar. En cambio, la productividad por empleado, en términos absolutos, oscila en
torno a un mismo valor.

En conclusion, si observa la evolucion de los cuatro indicadores mencionados, en la
Comunidad Valenciana destaca el crecimiento relativo de los sectores “Bibliotecas,
museos y patrimonio” y “Publicidad”. Mejoras parciales se observan en “Artes escénicas”
(en empresas) y “Artes visuales” (VAB). Los sectores que mas se han contraido han sido
“Arquitectura” y “Audiovisual y multimedia” aunque, comparativamente, el segundo
estaria en peor situacion que el primero.

En cuanto a las mejoras parciales, para explicar el aumento de empresas en “Artes
escénicas”, entre otros factores, hay que tener en cuenta que la Comunidad Valenciana
posee una amplia oferta formativa oficial en dichas artes que puede estimular el talento y
la vocacion. Ademas, también coincide con la puesta en marcha de grados superiores en
varias de sus especialidades que pudiera favorecer el emprendurismo.

Igualmente, puede haber sectores cuyo comportamiento puedan estar afectando positiva
0 negativamente a otros. Por ejemplo “Artes visuales”, “Publicidad” e, incluso,
“Audiovisual y multimedia”. Es poca la informacion que se ha extraido de la primera,
pero no hay que desestimar que los resultados econdémicos puedan suavizarse o
agudizarse en algunos casos por la generacién o destruccién de empleo en otros sectores.

También se debe tener en cuenta el efecto de los subsectores incluso en aquellas ICC que
han sufrido las mayores caidas. Por ejemplo, el “Audiovisual y multimedia” tiene ambitos
que pueden estar creciendo por si solos hasta el punto de hacer destacar a la Comunidad
Valenciana, como es el caso de las empresas de videojuegos, que sitda a esta comunidad
entre las tres primeras, solo superada por la Comunidad de Madrid y Catalufia. Ademas
la Comunidad Valenciana es la segunda comunidad con mayor presupuesto total
destinado a ayudas a este sector en 2012 y 2014. Su posicién en otro tipo de valores, tales
como las concesiones de canales locales también indican la mayor apuesta por este tipo
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de plataformas que en otras comunidades, y se encuentra entre las primeras seis
comunidades en el numero de productores de cine. Sin embargo, todo ello no contrarresta
la caida de otro subsector como pudiera ser el descenso del numero de ocupados por el
cierre de la television pablica en la Comunidad Valenciana en el 2013.

Las optimistas previsiones que para el futuro del audiovisual valenciano existian a
comienzos del siglo XXI*® dieron paso a un panorama bastante incierto a partir de 2010
con la crisis econdmica, a la que se sumd la gestion de los diferentes gobiernos en la
Comunidad Valenciana, que tuvo en el cierre de la television pablica —Canal 9- uno de
sus mayores exponentes y una de las causas principales de la involucion del sector
audiovisual. Una gestion fuertemente politizada que supuso el ERE de 2012 que afectd a
mas de 1.200 personas Yy el cierre definitivo un afio después, con el despido de més de
600. Pero ademas, afecté gravemente al tejido audiovisual valenciano que habia ido
creciendo y desarrollandose a la sombra del ente pablico. El cierre de Canal 9 supuso la
liquidacion del 95% del tejido audiovisual valenciano y la casi paralizacion del sector al
afectar a actores, guionistas, directores, realizadores, camaras y técnicos: un total de de
4.500 profesionales (Pellisser y Molla, 2014).

Otra de las entidades que se desbaratd también en este periodo (y que afectd a la industria
cinematogréafica) fue la Ciudad de la Luz en Alicante, uno de los proyectos estrella del
gobierno valenciano de la Comunidad que supuso un coste de 500 millones y que fue
clausurado en 2012, saliendo a subasta por 99. En la actualidad esta a la venta el conjunto
de la instalacién, aunque también se vende por lotes.

Al efecto causado por la pérdida de puestos de trabajo se afiade la caida del gasto de los
hogares espafoles orientado a asistencia al cine o0 a la compra de equipos y accesorios
audiovisuales.

En cuanto a los sectores con crecimiento relativo se deben tratar como dos contextos
diferenciados. Por un lado, los indicadores propios, que han sido analizados, de
“Bibliotecas, museos y patrimonio” no sostendrian por si solos un crecimiento de este
sector, puesto que la mayor parte de ellos se han visto reducidos. Por ejemplo, la inversion
en bibliotecas de la comunidad o el nimero de visitas a museos. Los bienes de interés
cultural permanecen constantes e, incluso, crecientes hasta 2014, momento en el que sufre
una caida por debajo de niveles de 2008. Se trata de un sector complejo formado por
ambitos diferentes, pero todos ellos estrechamente vinculados a las politicas publicas. Si
bien proporcionan un servicio a la ciudadania también atraen al turismo, por lo que su
consideracion se hace necesaria. De hecho, en la Comunidad Valenciana, el subsector
relacionado con el patrimonio tendria, ademas, un pilar central en las politicas de
promocion turisticas. Asi, por ejemplo, se observa en el Plan de Espacios Turisticos de
la Comunidad Valenciana de 2008, que inicié la organizacion turistica de la Comunidad
a fin de mejorar la competitividad del sector y su desarrollo sostenible, y en el que se
recoge el compromiso de adhesion a la Carta Europea de Turismo Sostenible de la
Federacion Europarc que entre sus principios, contempla el de “Proteger y promover el
patrimonio natural y cultural”. Asimismo, es necesario decir que, a fecha de hoy, todavia
no se ha impulsado este compromiso; sin embargo, si se cred en el afio 2010 la marca
Parcs Naturals de la Comunitat Valenciana como sello de calidad para diferenciar y

35 El sector Audiovisual en la Comunidad Valenciana, Volumen I. DOGV 22.10.2001. Expediente Ntmero 182/2001.
Corporacion Multimedia y GPR Consultores, p. 6. http://blogs.uji.es/rtvv/files/2013/12/01-LIBRO-BLANCO-
SECTOR-AUDIOVISUAL-2001.pdf
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comercializar de los productos originarios de estos espacios®. Por otra parte, en dicho
Plan también se hacen explicitas las directrices sobre el patriominio cultural vinculado al
turismo, proponiendo la creacion de rutas tematicas, la orientacion turistica de los museos
o0 la dinamizacion de conjuntos histéricos y del patrimonio arqueolégico incluyendo el
industrial.

Precisamente, la puesta en valor de estos productos turisticos permite la valorizacion del
patrimonio cultural; desde la Conselleria de Turisme se ha ido dando cada vez mayor
visibilidad, como se observa en su web oficial que ofrece abundante informacion sobre
museos, monumentos, arte rupestre, la ruta de la seda o los diferentes patrimonios de la
Comunidad. Oferta cultural que resulta necesaria para destinos ligados tradicionalmente
al sol y playa, como es el caso, cuyo desarrollo se estd mostrando fundamental para
completar y diversificar este territorio.

El patrimonio también debe ser entendido en su dimension inmaterial, es decir, toda forma
de expresion cultural propia de la region, por lo que se articula con las “Artes escénicas”.

El crecimiento del sector publicitario en nimero de ocupados y empresas se debe, sobre
todo, al efecto que las nuevas tecnologias han tenido sobre este mercado y profesion. Los
dispositivos maviles y el éxito de las redes sociales han revolucionado la publicidad. El
digital se impone en todo lo concerniente a la comunicacion. Reflejo de ello son el tipo
de audiencias mostradas en otro sector, “Libros y prensa”, para el que se observa un
descenso en impreso a favor del digital. Pero también, no cabe duda, debido al bajo
porcentaje de lectores de la Comunidad, aproximadamente el 56,8% (en 2012), por debajo
de la media espafiola (59,1%) y bastante por detras de la europea (71%)3’. Para paliar este
déficit, la Fundacio pel Llibre i la Lectura disefid el que es el primer plan de fomento del
libro y la lectura (2015-2020)%, donde se resalta el bajo niimero de lectores, pero también
el exiguo porcentaje de compra de libros en valencia (2%) o el bajo ratio de librerias por
habitante. Al respecto, y recientemente, la Conselleria de Educacion, Investigacion,
Cultura y Deporte de la Generalitat convocé en octubre de 2016 el programa para la
dinamizacion de las bibliotecas escolares y el fomento de la lectura en los centros
docentes de titularidad puablica, dentro del marco del Plan Estratégico Cultural
Valenciano 2016-2020 “Fes Cultura”®, siendo uno de sus objetivos el incrementar el
namero de lectores y usuarios de las bibliotecas. Al parecer, las politicas del actual
gobierno valenciano mantienen este eje de actuacion como una constante en sus acciones
culturales; asi, por ejemplo, en marzo de 2017, y dentro de este Plan estratégico, se han
convocado ayudas para la produccion editorial de libros en castellano y valenciano
(200.000 euros), ayudas para la difusién del libro y la lectura (245.000 euros) y

36 Decreto 26/2011, de 18 de marzo, del Consell, sobre el régimen juridico y el procedimiento de concesion de la
licencia de uso de la marca Parcs Naturals de la Comunitat Valenciana.

87 “Bl indice de lectura de la Comunidad Valenciana es de los maés bajos”. Diario El Mundo. En
http://www.elmundo.es/comunidad-valenciana/2016/01/13/56956¢27ca4741f2178b468d.html

38 Pla Valencia de Foment del Llibre i la Lectura (2015-2020).
http://altriam.es/wpcontent/uploads/2015/03/Dossier_PVFLL.pdf

39 RESOLUCION de 7 de octubre de 2016, de la Conselleria de Educacion, Investigacion, Cultura y Deporte, por la
cual se convoca el programa para la dinamizacion de las bibliotecas escolares y el fomento de la lectura en los centros
docentes de titularidad publica de la Comunitat
Valenciana.http://www.dogv.gva.es/portal/ficha_disposicion_pc.jsp?sig=007679/2016&L=1.
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subvenciones para la adquisicion de material bibliografico para bibliotecas y agencias de
lectura publicas de las entidades locales valencianas (574.040 euros).

Los resultados econdmicos pese a poder ser considerados buenos comparativamente, no
parecen acompafar al crecimiento en el empleo y en el tejido empresarial. Posiblemente
se deba al ajuste de los precios dada la situacion economica y la mayor competencia. En
esta ocasion no se puede considerar un comportamiento propio del sector publicitario de
la Comunidad Valenciana, pues las TIC afectan a nivel global. Sin embargo, la
comunidad tiene agentes que deben ser considerados relevantes para que su capacidad de
reaccion le lleve a tener datos positivos como los mostrados como son las asociaciones
empresariales tales como la Asociacion de Empresas de Comunicacion Publicitaria de la
Comunidad Valenciana (AECPcv), la Asociacion 361° de Agencias de Publicidad de la
Provincia de Alicante. También es relevante poder contar con un Colegio Profesional
propio, el Colegio Oficial de Publicitarios y Relaciones Publicas de la Comunidad
Valenciana. Ademas, la Comunidad Valenciana posee una cobertura de estudios
superiores centrados en comunicacion y publicidad tales como: el Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas y el Grado en Comunicacion y Relaciones Pablicas en Alicante (UA
y UMH respectivamente), el Grado en Publicidad y Relaciones Pablicas de la UCH-CEU
en Valencia, Grado en Publicidad y Relaciones Publicas de la Jaume | en Castellon.
También dispone de una oferta aceptable de méasteres relacionados.

Por su parte el sector turistico representa en la Comunidad una de sus mayores fuentes de
riqueza; sus efectos en la economia y la sociedad valenciana son innegables, hasta el
punto de que los periodos de contraccidn repercuten en ocasiones demasiado. Asimismo,
la predominancia de la tipologia turistica “sol y playa” junto al problema de la
estacionalidad del sector ha provocado que las politicas turisticas comenzaran a principios
del nuevo siglo a plantearse otras alternativas, productos y recursos turisticos. Uno de
ellos ha sido el cultural que arroja un saldo muy positivo en cuanto a bienes culturales
tanto materiales como inmateriales. Desde recursos patrimoniales culturales tradicionales
a otros mas innovadores como el industrial, los procesos de fabricacion, o los referentes
a eventos como las fiestas de interés turistico nacional como las internacionales,
festivales, musicales, pero también aquellas actividades relacionadas con el turismo
idiomatico.

En este sector turistico, como patrimonio, se estan considerando igualmente los paisajes
agrarios tradicionales, el rico repertorio de recetarios y productos con denominacién de
origen, asi como las indicaciones geograficas protegidas que, junto a la alta y abundante
oferta de calidad gastrondmica, hacen de la gastronomia un producto auténomo por si
mismo o dependiente del turismo como factor de atraccion. En cualquier caso, lo que si
parece que tiene cada vez un mayor interés es la gastronomia como motivacion de viaje
0 como actividad —turistica 0 no- para experimentar sensaciones que significan enriquecer
la cultura gastronémica.
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Ver en: https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5101378&orden=1&info=link

Resumen: Los medios digitales abren nuevos horizontes para la investigacion y la
planificacion publicitaria. Las agencias de medios deben adaptar su actividad a esta
nueva realidad con el proposito de seguir llegando a los publicos y aprovechar las
oportunidades de negocio. Este articulo plantea que este proceso de asimilacion de los
nuevos medios en las campafias publicitarias amplia los servicios ofrecidos por las
agencias, construyendo los pilares para que las mismas sean consideradas empresas
innovadoras. Para ello, se observan las diez agencias de medios espafiolas que mas
inversion publicitaria gestionan, de acuerdo con el ranking de Infoadex. Estas empresas
contribuyen a la iniciativa “Unién por la innovacion” de la Estrategia Europea 2020.

Palabras clave: Empresas innovadoras; Agencias de medios; Investigacion de medios;
Planificacion de medios; Publicidad.
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e Fernandez-Poyatos, M? Dolores y Papi-Galvez, Natalia: Industrias creativas,
gastronomia y turismo. Congreso Iberoamericano de Comunicacion AE-
IC: Comunicacion, Culturay Cooperacion, Asociacion Espafola de Investigacion
de la Comunicacion, Madrid, 7 de julio de 2016.

Ver en: http://www.ae-ic.org/ebook_abstracts.pdf

Resumen: Las industrias creativas contribuyen tanto al crecimiento econémico como a la
transmision de la identidad cultural, y se basan en un producto de alto contenido artistico
y, sobre todo, innovador. Por ello, las politicas centradas en la difusion y promocion de
las mismas se han ido intensificando en los ultimos afios. También se han ido
completando las actividades que definen dichas industrias desde la primera clasificacion
propuesta en 1986 por la Unesco. De hecho, es este mismo organismo el que incluye, en
su informe de 2010, a la gastronomia y amplia, asi, la inicial red de ciudades creativas (de
bellas artes, literatura, musica, etc). A partir de este momento, y como ejemplo, Chengdu
(China), Popayan (Colombia), Lyon (Francia) y Bradford (Reino Unido) fueron
calificadas como Ciudades de la gastronomia de la Unesco. No obstante, otras
clasificaciones utilizadas a nivel internacional y nacional parecen resistirse a recogerla
como categoria creativa de primer orden. Asimismo, el turismo es, ademas de una
industria altamente productiva para nuestro pais, uno de los sectores a través del cual se
puede transmitir el componente cultural y estimular la innovacion en la gastronomia.
Abundantes trabajos de las dos ultimas décadas han estudiado el turismo gastronémico
como elemento de desarrollo para los territorios, destacando su pluralidad culinaria, la
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bondad de sus productos y el excelente hacer de sus profesionales, asi como el creciente
interés de visitantes y turistas hacia diferentes actividades culinarias. Este articulo
profundiza, por tanto, en el estudio de la gastronomia y del turismo en el marco de las
industrias creativas. Su principal propdsito es conocer el lugar que tiene la gastronomia,
y el papel del turismo, en las politicas relacionadas con las industrias creativas. A través
del analisis documental, se expone el significado de la gastronomia y de sus aplicaciones
para analizar el tratamiento de la misma en las politicas nacionales y regionales, en
concreto, en la zona de Levante como caso de estudio regional. Revisa tanto la literatura
gris internacional, nacional y regional mas relevante como las estadisticas disponibles
que recogen actividades culturales. En consecuencia, este analisis proporciona una lectura
critica sobre la aplicacion general de los modelos conceptuales y muestra la pertinencia y
la oportunidad de analizar la gastronomia, y su relacion con el turismo, como actividad
creativa en nuestro pais. El articulo queda inserto en el proyecto CS02013-42822-R
subvencionado por el Ministerio de Economia y Competitividad del Programa I+D+i
Retos de la Sociedad 2013.

Palabras clave: gastronomia, industrias creativas, turismo gastronémico, politicas y
estadisticas culturales.

e Papi-Galvez, Natalia y Fernandez-Poyatos, M2 Dolores: Las Industrias Culturales
y Creativas en la Comunidad Valenciana: viejos Yy  nuevos
sectores. VIII Congreso Internacional Latina de Comunicacion Social,
Sociedad Latina de Comunicacion Social, La Laguna (Tenerife) 2, 5, 7 y 9 de
diciembre de 2016.

Ver en: https://youtu.be/FnJGim0OyhCk

Resumen: Las industrias culturales y creativas (ICC) han llegado a abarcar una gran gama
de sectores tales como la mdsica, artes escénicas y visuales, literatura y otras
publicaciones, arquitectura, moda, disefio, publicidad, industria audiovisual o los
relacionados con internet, entre otros. En los ultimos veinte afios, los campos
considerados como parte de las ICC se han incrementado significativamente. El elemento
simbdlico, expresivo y la innovacion constituyen los nucleos de la actividad productiva
cultural y creativa, cuya capacidad de impacto socioeconémico es defendida en diversos
informes internacionales, entre los que destacan los publicados por la Unesco, y en los
que la aportacion regional se considera una pieza clave. Estudios europeos han
demostrado la relacion entre el desarrollo econémico de &reas concretas y las ICC.

Se plantea un estudio descriptivo y de caracter exploratorio sobre la contribucion
socioecondmica de las industrias culturales y creativas de la Comunidad Valenciana. Para
ello, esta comunicacién analiza la evolucién de los principales indicadores en siete afios
(2008-2014), que han sido proporcionados y seleccionados segun el modelo trabajado por
el equipo de investigadores liderado por el grupo Localcom. Tales cifras son comparadas
con las de otras Comunidades al contemplar la posicién de la Comunidad Valenciana en
el ranking de los indicadores que conforman el modelo. El objetivo Gltimo, de acuerdo
con el marco internacional, es detectar sectores consolidados y emergentes de esta
industria en la Comunidad Valenciana y, por tanto, oportunidades para el crecimiento
econdmico y de bienestar social a través de la cultura y de la innovacion.

39


http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/

Nota: Esta comunicacion forma parte del Proyecto “La transformacion de las industrias
culturales y creativas (ICC) en Espafia: cambio digital, competitividad, empleo y
contribucion al bienestar social en el horizonte 2020”. Referencia: CSO2013-42822-R.
Programa estatal de investigacion, desarrollo e innovacion orientada a los retos de la
sociedad (Ministerio de Economia y Competitividad).

Palabras clave: Industrias Culturales y Creativas; Comunidad Valenciana; Impacto
socioecondémico; Medicidn; Datos.
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