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JORNALISMO CIENTIFICO EM INSTITUICAO DE PESQUISA: O DILEMA
ENTRE O SEGREDO E A DIVULGACAO

Por: Hélio Augusto de Magalhaes

Apesar dos tradicionais informativos impressos continuarem a desempenhar
papel importante na certificacdo da ciéncia e na comunicagdo cientifica, as novas
tecnologias de informagdo surgidas, principalmente nas ultimas décadas, estdo
ampliando cada vez mais espago na sociedade. Proporcionalmente a estas inovacoes
as expectativas da populagdo, como por exemplo, o amplo acesso a informagdo e a
diminuicdo do isolamento de pesquisadores em relacdo a sociedade vem se fazendo
presente no dia-a-dia.

Contraditoriamente a estes fatos, nem todos os assuntos podem se
transformar em artigos e matérias de jornal, uma vez que tdo limitado € o interesse
do publico em geral a determinados temas e, também, por questdes relativas a
corrida pela lei de patentes e propriedade intelectual, vinculadas a interesses
poderosos, situados nos campos da ciéncia e da industria da comunicagao.

James Woolsey, ex-diretor da CIA, declarou em reportagem a imprensa que a
espionagem de informagdes era uma forma de neutralizar o suborno praticado por
empresas europé€ias: "Calculamos, de forma conservadora, que varios bilhdes de
doélares por ano sdo economizados por empresas americanas por conduzirmos esse
tipo de coleta de informacdes secretas e nossa intengdo € continuar com essas
atividades". (1)

Baseados nestes fatos ¢ importante destacar que o profissional de
comunicagdo em Empresas de Ciéncia & Tecnologia precisa ter o conhecimento da
informacdo cientifica e o devido engajamento para saber o que pode € o que ndo
pode ser veiculado.

Numerosas sdo as barreiras que se interpoem entre a descoberta € o
conhecimento cientifico, de um lado, € sua comunicacao e absorcao pelo jornalista e
o publico de outro (barreira do proprio conhecimento limitado do cientista, barreira
da linguagem especifica para a linguagem coloquial, barreira do segredo
profissional, barreira natural do publico leigo).

Um outro aspecto, também importante, estd relacionado ao apoio popular
como subsidio a reivindicagdo de verbas para a pesquisa cientifica.

As pressoes financeiras limitam o nimero de projetos, o que limita, por sua
vez, as informagdes cientificas. E a julgar pelo que acontece no mundo natural


https://core.ac.uk/display/15432816?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1

quando ocorre uma rapida mudanca ambiental, algumas instituicdes sobrevivem,
enquanto outras sdo substituidas por novas.

De maneira bastante parecida, uma mudanga para os meios eletronicos de
informagdo poderd acentuar a diferenciacdo entre empresas que investem em
profissionais de comunicagdo e empresas amadoras.

Devemos mostrar para a sociedade o valor da atividade desempenhada pela
Institui¢do e isso s pode ser feito através da divulgacao da ciéncia.

“Divulgar as novas tecnologias, mas sempre buscar entendé-las sob a
perspectiva da cultura, da economia e da sociedade em que elas se inserem. A
ciéncia, tecnologia e a informacdo, enquanto mercadorias valiosas, interferem na
vida das pessoas, afetando-lhes o emprego, criando embaracos a compreensao de um
mundo cada vez mais complexo e promovendo uma nova divisdo social e
geopolitica”. (2)

Este novo cendrio evidencia, claramente, que a producdo de ciéncia e
tecnologia deixou, ha muito, de ser preocupacao exclusiva de pesquisadores e sua
divulgagao deve estar respaldada em pressupostos e atributos que envolvam também
o jornalista.

A relacao entre ciéncia/tecnologia e jornalista/sociedade ¢ permeada por uma
rede complexa de interesses, conhecimentos € compromissos que exigem uma nova
postura profissional, agora, mais do que nunca, comprometida com uma perspectiva
critica do processo de produgdo e divulgagdo em ciéncia e tecnologia.

“A decodificagdo do discurso cientifico pelo publico leigo ainda ¢ um
obstaculo a ser vencido e a importancia da ciéncia e da tecnologia para o cidadao
frente a estes novos cenarios requer da empresa de pesquisa uma tomada de posi¢ao
sob pena de ficarem de maos atadas para enfrentar estes novos desafios”. (3)

A divulgagdo cientifica precisa ser integrada com todo o processo de maneira
vertiginosa, fortalecendo informagdo e marketing, ciéncia e mercado, tecnologia e
capital financeiro.

No jornalismo cientifico, a situagdo se complica pois a linguagem deve ser
acessivel ao publico e satisfazer a precisdo cientifica.

Para o profissional desta area, que tem como matéria prima, a inovagao € a
descoberta no campo da ciéncia e da tecnologia, o cendrio fica, daqui pré frente, no
minimo, nebuloso.

“Assuntos cientificos e tecnologicos exigem cuidados adicionais na
re/constru¢do da informacao. Face aos impasses e desafios provocados pela ciéncia
moderna, essa discussdo deve ser ampliada e contextualizada numa perspectiva
histérica, politica, econdmica e social, qualificando a opinido publica para que, por
meio de suas representagdes sociais, possa tornar-se sujeito ativo no processo de
formulagdo de politicas publicas de C&T para o pais”. (4)



Levando-se em consideracdo que a precisdo da ciéncia deixa pouca margem
a interpretacdes, qualquer tentativa de escrever um texto mais leve pode implicar
erros se o assunto nao estiver bem compreendido.

Para concluir, Jornalistas e cientistas estdo em areas de conhecimentos
distintas e falam, muitas vezes, linguagens diferentes. Este ¢ um dos principais
fatores que afetam a divulgacdo cientifica e ¢ preciso investir, cada vez mais, na
formacao especifica de comunicagdo para estreitar um contato mais integrado entre
linhas de conhecimentos e facilitar o didlogo da empresa com a sociedade.
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