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Tabela 2. Numero de pessoas do domicilio.

amanho do domicilio Nimero de
entrevistados
Uma a duas pessoas 92
Trés a cinco pessoas 216
Mais de cinco pessoas 38
Total 346

Participacdo

(%)

26,5
62,7
10,8
100,0

A maioria (80,1%) dos domicilios abrangidos pela

pesquisa possui, N0 Maximo, uma pessoa com
idade inferior a 16 anos de idade (Tabela 3).

Tabela 3. Numero de pessoas com idade inferior a 16 anos,

nos domicilios.

NUmero de pessoas
menores de 16 anos

Nenhuma 167
Uma pessoa 110
Duas pessoas 50
Trés pessoas 12
Mais de trés pessoas 5
Sem informacgao 2
Total 346

NUmero de
entrevistados

Participacdo

(%)

48,3
31,8
14,5
3,5
1,4
,6
100,0

As faixas etarias dominantes na amostra foram

de 36 a 45 anos (30,3%), de 36 a 45 anos

(20,5%) e de 46 a 55 anos (15,6%) (Tabela 4).

Tabela 4. Faixa etéria do(a) entrevistado(a).

Faixa etaria NUmero de
entrevistados
Até 25 anos 37
26 a 35 anos 71
36 a 45 anos 105
46 a 55 anos 54
56 a 65 anos 36
Acima de 65 anos 14
N&o quiseram responder 29
Total 346

Participacdo

(%)

10,7
20,5
30,3
15,6
10,4
4,0
8,4
100,0

A maioria dos domicilios considerados na
amostra (64,7%) possui de dois a trés mem-
bros com remuneracgéo regular (Tabela 5).

Tabela 5. Niumero de pessoas do domicilio com remuneragédo

regular.
Numero de pessoas Nimero de
entrevistados

Nenhuma 4
Uma 55
Duas 142
Trés 82
Quatro 37
Cinco 17
Seis 3
Sem informacéo 6
Total 346

Participacdo

(%)

1,2
15,9
41,0
23,7
10,7

4,9

’

1
100,

o N ©

A renda familiar dos domicilios apresentou
variagdo acentuada. Porém, a faixa de renda de
trés a cinco salarios minimos foi a que teve a
maior representacdo (29,2%), seguida pela faixa
de cinco a dez salarios minimos (23,7%). Do
total dos entrevistados, 10,4% declararam ter
renda superior a 20 salarios minimos. Da amos-
tra considerada, 78,4% possui renda superior a
trés salarios minimos e 49,2% possui renda
acima de cinco salarios minimos (Tabela 6).

Tabela 6. Faixa de renda familiar dos domicilios abrangidos
pela pesquisa.

NUmero de salarios Ndmero de Participacao
minimos entrevistados (C)
1 sS™M 2 0,6
>1 a2 SM 26 7,5
>2 a 3 SM 47 13,6
>3 a5 SM 101 29,2
=5 a 10 SM 82 23,7
=10 a 20 SM 50 14,5
> 20 SM 36 10,4
N&o informado 2 0,6
Total 346 100,0

Perfil de consumo de arroz e de feijao

A maioria dos consumidores (98,3%) esta
habituada a consumir arroz e feijdo regularmen-
te (Tabela 7).

Tabela 7. Sua familia estd habituada a consumir arroz e feijao?

Arroz
Numero de Participacao NUmero de  Participagao
entrevistados (%) entrevistados (C)
Néo 6 1,7 6 1,7
Sim 340 98,3 340 98,3
Total 346 100,0 346 100,0

O local de compra destes produtos esta concen-
trado nos supermercados: arroz (98,0%) e feijao
(97,1%) (Tabela 8).

Tabela 8. Onde costuma comprar arroz e feijao?

Arroz

NUmero de Participagdo Numero de Participagao

entrevistados (%) entrevistados (%)

Supermercado 339 98,0 336 97,1
Feira livre 1 0,3 1 0,3
Nao informado 6 1,7 6 1,7
Total 346 100,0 346 100,0
Arroz

Dentre os varios tipos comerciais de arroz, os
mais conhecidos sado arroz branco, integral e
parboilizado. O arroz branco é conhecido por
98,8% dos consumidores entrevistados, o arroz
integral por 82,4% e o arroz parboilizado por
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52,0% (Tabela 9). Chama a atencéo, no entan-
to, que, apesar de serem em numero reduzido,
ha consumidores que conhecem outros tipos de
arroz, como arroz para culinaria japonesa,
arbéreo, aromatico, negro, italiano e amarelo.

Tabela 9. Tipos de arroz conhecidos pelos entrevistados.

Sim
N°© de Participacéo N°© de
respondentes (%) respondentes

Arroz branco 342 98,8 4 1,2
Arroz integral 285 82,4 61 17,6
Arroz parboilizado 180 52,0 166 48,0
Arroz para culinéria

japonesa 83 24,0 263 76,0
Arroz arboreo 34 9,8 312 90,2
Arroz aromatico 31 9,0 315 91,0
Arroz negro 19 5,5 327 94,5
Arroz italiano 2 0,6 344 99,4
Arroz amarelo 1 0,3 345 99,7

Dentre os tipos de arroz mais consumidos
estdo novamente o arroz branco (97,1% dos
entrevistados), arroz integral (59,8%) e arroz
parboilizado (37,6%) (Tabela 10).

Tabela 10. Tipos de arroz ja consumidos pelos entrevistados.

Sim
N°© de Participacéo N°© de
respondentes (%) respondentes

Arroz branco 336 97,1 10 2,9
Arroz integral 207 59,8 139 40,2
Arroz parboilizado 130 37,6 216 62,4
Arroz para culinaria

japonesa 41 11,8 305 88,2
Arroz arbéreo 16 4,6 330 95,4
Arroz aroméatico 12 3,5 334 96,5
Arroz negro 9 2,6 337 97,4
Arroz vermelho 5 1,4 341 98,6
Arroz italiano 1 0,3 345 99,7
Arroz amarelo 1 0,3 345 99,7

A preferéncia dos consumidores continua
sendo o arroz branco, o qual foi apontado por
89,3% dos entrevistados como o preferido da
familia (Tabela 11).

Tabela 11. Qual é o tipo de arroz preferido pela familia?

ipo de arroz Ndmero de Participacao

respondentes (C)
Arroz branco 309 89,3
Arroz integral 21 6,1
Arroz parboilizado 13 3,8
Arroz arbéreo 1 0,3
Nenhum tipo especifico 2 0,6
Total 346 100,0

Alguns consumidores (7,8%) declararam que
gostariam de consumir algum tipo de arroz
diferente daquele que estdo consumindo
atualmente. Dentre os tipos apontados como
“sonhos de consumo” esta o arroz integral.

Tabela 12. Existe algum tipo de arroz que a familia gostaria de
consumir e ndo estad consumindo?

Gostaria de consumir outro Ndmero de

ipo de arroz? entrevistados

Sim... 27 7,8
Arroz integral 21 77,8
Arroz negro 3 11,1
Arroz japonés 1 3,7
Arroz parboilizado 1 3,7
Arroz arbéreo 1 3,7

Nao 319 92,2

Total 346 100,0

A razdo principal apontada pelos consumido-
res para ndo consumir certos tipos de arroz,
como o arroz integral (Tabela 12) é o seu
preco mais elevado (Tabela 13).

Tabela 13. Por que ndo esta consumindo este tipo de arroz que
gostaria de consumir?

Razdo Numero de Participacao
respondentes (C)
Mais caro 12 3,5
N&do tem habito 6 1,7
Muito caro e dificil de encontrar 3 0,9
Sabor ruim 1 0,3
Dificil de preparar 1 0,3
Dificil de encontrar 1 0,3
Mais caro e ndo tem habito 1 0,3
Sem motivo claro 321 92,8
Total 346 100,0

Além da forma tradicional de consumo, tentou-
se avaliar o nivel de conhecimento dos consu-
midores sobre diferentes tipos de derivados e
subprodutos de arroz. Percebeu-se que mais da
metade dos entrevistados (56,1%) conhecem
farelo de arroz, 47,1% conhecem o6leo de arroz
e 43,6% conhecem farinha de arroz. Outros
derivados como desidratados de arroz para
sopas, saqué e massas de arroz também sao
conhecidos por 13,9%, 13,6% e 10,1% dos
entrevistados, respectivamente (Tabela 14).

Tabela 14. Conhece derivados de arroz?

Sim
N°© de Participacéo N°© de
respondentes (%) respondentes

Farelo de arroz 194 56,1 152 43,9
Oleo de arroz 163 47,1 183 52,9
Farinha de arroz 151 43,6 195 56,4
Desidratados de

arroz para sopas 48 13,9 298 86,1
Saqué de arroz 47 13,6 299 86,4
Massas de arroz 35 10,1 311 89,9
Fuba de arroz 3 0,9 343 99,1

Quase a metade dos consumidores (40,5%)
entrevistados costuma comprar algum tipo de
derivado ou subproduto de arroz. Destes
consumidores, 42,9% compram 6leo de arroz,
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40,0% compram farelo de arroz, 37,1% com-

pram arrozina e 20,7% compram farinha de
arroz (Tabela 15).

Tabela 15. Compra derivados ou subprodutos de arroz?

Compra derivados? Numero de Participacao
entrevistados (C)
Sim... 140 40,5
Oleo 60 42,9
Farelo 56 40,0
Arrozina 52 37,1
Farinha 29 20,7
Fuba 3 2,1
Amido 2 1,4
Néo 206 59,5
Total 346 100,0

Ao comparar estes resultados percebe-se a
existéncia de uma discrepancia entre conhecer
e consumir os diferentes tipos de arroz (Tabelas
9 e 10) e seus derivados (Tabelas 14 e 15). A
razdo principal identificada é o prego elevado
de alguns tipos de arroz e seus derivados.

Feijao

Os tipos de grdos comerciais de feijdo mais
conhecidos dentre os consumidores entrevista-
dos sdo o carioca (96,0% dos entrevistados),
preto (89,9%) e branco (64,7%). Porém, outros
tipos de grdo comercial sdo conhecidos por
muitos consumidores, como o jalo, rajado,
fradinho, roxo e mulatinho (Tabela 16).

Tabela 16. Tipos de feijdo conhecidos pelos entrevistados.

Sim
N°© de Participacdo N°© de Participacao

respondentes (%) respondentes (%)
Carioca 332 96,0 14 4,0
Preto 311 89,9 35 10,1
Branco 224 64,7 122 35,3
Jalo 149 43,1 197 56,9
Rajado 136 39,3 210 60,7
Fradinho* 136 39,3 210 60,7
Roxo 132 38,2 214 61,8
Mulatinho 98 28,3 248 71,7
Rosinha 58 16,8 288 83,2
Qutros...
Fava 5 1,4 341 98,6
Verde 2 0,6 344 99,4
Guandu 1 0,3 345 99,7
Pardinho 1 0,3 345 99,7

* Refere-se a feijes da espécie Vigna unguiculata (caupi ou feijéo de corda).

Os tipos de feijdo ja consumidos pelos consumi-
dores entrevistados sdo 0s mesmos apontados
como conhecidos. O tipo carioca ja foi consumi-
do por 93,9% dos entrevistados, o tipo preto
por 74,6%, o tipo branco por 37,0%, o tipo
roxo por 33,2%, o tipo jalo por 32,9%, o tipo
rajado por 32,7% e o tipo mulatinho por 22,8%
(Tabela 17).

Tabela 17. Tipos de feijao jA consumidos pelos entrevistados.

Sim
N°© de Participacéo N°© de Participacao

respondentes (%, respondentes (%)
Carioca 325 93,9 21 6,1
Preto 258 74,6 88 25,4
Branco 128 37,0 218 63,0
Roxo 115 33,2 231 66,8
Jalo 114 32,9 232 67,1
Rajado 113 32,7 233 67,3
Fradinho* 80 23,1 266 76,9
Mulatinho 62 17,9 284 82,1
Roxinha 34 9,8 312 90,2
Qutros...
Fava 2 0,6 344 99,4
Pardinho 1 0,3 345 99,7
Verde 1 0,3 345 99,7
Amarelo 1 0,3 345 99,7
Guandu 1 0,3 345 99,7

* Refere-se a feijdes da espécie Vigna unguiculata (caupi ou feijéo de corda).

Dentre os tipos de feijdo conhecidos e ja
consumidos, o preferido pelas familias dos
entrevistados é o carioca (76,0% dos entrevis-
tados), seguido pelo preto (8,4%), roxo (6,4%)
e jalo (4,6%) (Tabela 18).

Tabela 18. Qual é o tipo de feijao preferido pela familia?

Tipo de arroz Numero de Participag&o
respondentes ()
Carioca 263 76,0
Preto 29 8,4
Roxo 22 6,4
Jalo 16 4.6
Branco 6 1,7
Rajado 5 1,4
Fradinho* 2 0,6
Mulatinho 1 0,3
Fava 1 0,3
Nenhum tipo especifico 1 0,3
Total 346 100,0

* Refere-se a feijes da espécie Vigna unguiculata (caupi ou feijéo de corda).

Dentre os consumidores entrevistados, tentou-
se identificar possiveis desejos nédo-satisfeitos
quanto ao tipo de feijdo que estdo consumindo.
No entanto, apenas 2,9% dos consumidores
declararam ter vontade de consumir outro tipo
de feijdo que ndo aquele que consomem hoje.
Dentre os tipos apontados aparecem indicagcfes
isoladas de poucos consumidores, 0 que ndo
permite identificar tendéncias em funcdo do
numero reduzido de respondentes (Tabela 19).

Tabela 19. Existe algum tipo de feijdo que a familia gostaria
de consumir e ndo estd consumindo?

NUmero de
entrevistados

Sim... 10
Feijdo branco 2

Gostaria de consumir outro

ipo de feijao?

2,9

0,6

Feijéo preto 2 0,6
Feijdo mulatinho 1 0,3
Feijéo jalo 1 0,3
Feijdo amarelo 1 0,3
Feijéo fradinho 1 0,3

Feijdo de corda 1 0,3

Feijédo roxo 1 0,3

Néo 336 97,1
Total 346 100,0




