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0. RESUMEN

Este trabajo final de master pertenece a la modalidad de trabajo de investigacion-
accion educativa de la normativa TFM de la Universidad Jaume | para el Master
Universitario de Profesor de Educacion Secundaria Obligatoria y Bachillerato, Formacion
Profesional y Ensefianza de Idiomas.

El proyecto surge como una reflexion sobre la introduccion de las tipologias
textuales como herramienta de trabajo en el ambito educativo. A través de las tipologias,
y en nuestro caso de la publicidad, se puede abordar la ensefianza de Lengua gracias al
enfogue comunicativo, como metodologia para desarrollar la capacidad comunicativa. Al
tratarse de una unidad didactica implementada, se analizara la recepcion y los resultados

obtenidos en el alumnado.

Para introducir la publicidad en el temario se utilizaran técnicas de aprendizaje
cooperativo y activo a partir de metodologias constructivistas de aprendizaje. El fin
ultimo de esta propuesta didactica sera la produccion de textos.

Ademas, se introduciran las nuevas tecnologias como herramientas de apoyo en

el aula para favorecer la motivacion y la interaccion con nuestros alumnos.

Por altimo, para recabar todos esos datos y poder efectuar un andlisis del aula se
realizard una evaluacion variada y maultiple con heteroevaluacién, coevaluacion y
autoevaluacion. Todo ello a partir del modelo de la evaluacion continua que dirigira el
proyecto hacia el objetivo de producir el texto final.
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1. JUSTIFICACION

La ensefianza de la asignatura de Lengua Castellana y Literatura, tradicionalmente,
se ha orientado al analisis de las normas de la lengua, separandola de la produccién de
textos. Los géneros textuales se estudian como un marco teérico mas, una seccion dentro

del abanico del manual de texto, descontextualizado y extraido de su naturaleza real.

Desde las teorias que engloban el enfoque comunicativo y el marco pedagdgico
constructivista, se entiende el aprendizaje de la lengua como una construccion del
curriculum a través de productos reales y de los propios géneros textuales para que los
alumnos sean capaces de producir enunciados, tanto desde la perspectiva escrita como de
la oral. Desde una dimension préactica, nuestro proyecto se basa en la introduccion del

género publicitario en las aulas para explicar los recursos literarios.

Estos recursos se relacionan con la educacion literaria, pero en la unidad que aqui
se presenta, queremos reivindicar el peso de las tipologias textuales como herramientas
en las que anclar nuestro curriculum en un contexto real donde viven nuestros alumnos.
Ademas, no solo estamos desarrollando una nueva forma de plasmar el contenido de
Lengua, sino que estamos potenciando una serie de valores sociales y una actitud critica

frente a un producto que consumen como es la publicidad.

Del mismo modo, hemos enfocado nuestra unidad desde un caracter productivo,
en la que el alumno tendra que trabajar con material real para construir el relato asignado,
un producto con unos objetivos claros y concisos para una produccion justificada en

nuestra materia.

En conclusion, el objetivo de la presente unidad didactica es lograr la introduccion
de la publicidad como herramienta para explicar a los alumnos cdmo utilizar la lengua.
Nos centraremos en la produccion del texto como herramienta final y potenciaremos el

trabajo en grupo.



2. INTRODUCCION

2.1. Lapublicidad y el consumo en los adolescentes

El discurso publicitario posee un gran potencial didactico gracias a su fuerte
capacidad comunicativa tanto visual como textual. Se trata de un medio omnipresente en
nuestra sociedad que afecta a todos los niveles y, gracias a ello, se ha visto introducido
en los manuales de texto académicos. Incluir la publicidad en el sistema educativo es una
necesidad para los docentes y les exige conocer el contexto social donde el alumnado se
desarrolla (Pallarés, 2013). Solo tras el analisis de la dimension real del género
publicitario en nuestra sociedad y del impacto que tiene en los alumnos seremos capaces

de percibir la importancia que tiene su introduccidn en el curriculum.

El protagonismo social de los medios y la progresiva pérdida de referentes
culturales tradicionales ha situado a los medios de comunicacion como configuradores de
la realidad social (Marti, 2008). A través de sus mensajes son capaces de proteger el status
quo Y las ideologias dominantes, a la vez que modifican las realidades, generan nuestras
identidades personales y protegen la sociedad de consumo. Gracias a la publicidad, como
elemento que existe desde los inicios de los medios, se logra estimular deseos que

potencian la demanda de consumo y que se generen necesidades a nivel social.

A pesar de que la television sigue siendo el medio de comunicacién mas popular,
las nuevas tecnologias y el soporte on line han logrado ir captando a los “nativos digitales”
(Berrios, 2005) hacia nuevas formas de consumo, basadas en la digestion répida de
contenidos y la agilidad para cambiar puntos de referencia. La publicidad es la que a dia
de hoy agiliza ese dinamismo de consumo, mediante nuevos soportes que han llegado a
una sobreexplotacion de la publicidad como transmisora de valores y estereotipos

culturales.

De este modo, la publicidad en los medios de comunicacién juega un peso
relevante en la sociedad de consumo en la que vivimos. En el caso de los nifios y los
adolescentes, se trata de un grupo que, a partir de 1990, se ha consolidado como un campo
de estudio para las empresas como nifio consumidor, un nuevo puablico al que venderle
sus productos (Martinez, 2005). Este hecho viene dado ya que los menores son
considerados el publico mas indefenso frente a las estrategias del medio, por ello las
administraciones publicas regulan especialmente la publicidad dirigida a ellos.



Por esta razén, “los nifios y adolescentes son muy proclives a la idealizacion de
las marcas y de las innovaciones, a diferencia de los adultos” (Martinez, 2005: 201), lo
cual les convierte en un publico potencial al que dirigir las campafias. Martinez (2005)
describe tres aspectos de interés sobre la influencia que tiene la publicidad sobre los

menores.

o En primer lugar, se considera gque la influencia sobre valores y aspiraciones se
ha dirigido hacia un objetivo econdmico. Los jovenes estan mas interesados
en obtener dinero, administrarlo y gastarlo; en este proceso, los nifios y
adolescentes se han convertido en voraces consumidores (Marti, 2008).

o Ensegundo lugar, se esta produciendo una transferencia de los valores adultos
a los nifios. Uno de los puntos més peligrosos es la sexualizacion de menores
en la publicidad y la introduccion de connotaciones sexuales, a la vez que se
busca a modelos femeninas adultas con aspecto infantil con el mismo
prop6sito (Soloaga, 2012). Todo este proceso logra normalizar la
sexualizacion desde edades mas tempranas en contenidos protegidos para la
infancia.

o Por ultimo, se produce una uniformizacion de los gustos infantiles a escala
mundial. Mediante la globalizacion y el marketing de las empresas
internacionales se consigue homogeneizar los gustos del publico para lograr
vender las influencias y sus marcas. Los estilos de vida, los valores y la cultura
se han globalizado, gracias a los medios de comunicacién, y esto ha sido
empleado por la publicidad para su beneficio.

Ademas, los adolescentes actuales ven el consumo de marcas o empresas desde
una perspectiva emocional que propone estados sociales y pertenencia a grupos de valores.
En la adolescencia, cuando aln estan desarrollando su propia personalidad, la familia
pasa a tener un lugar secundario mientras aumentan el interés y el respeto por el grupo de

iguales; es aqui donde las marcas han entrado con fuerza como nexo.

Las marcas son conscientes de las necesidades sociales de los jovenes y las
exprimen al maximo; por ello encontramos “adolescentes que no dudan en recurrir a ellas
para expresarse a si mismos frente al mundo” (Portilla, 2006: 1). Las marcas se han
convertido en tribus urbanas que generan nuevos niveles de relaciones sociales entre los
mas jovenes. Debido a ello, el consumo se convierte en una necesidad para construir la

identidad de los adolescentes (Portilla, 2006) y la publicidad es consciente de ello.
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Estas herramientas de comunicacion y estructuras de consumo que forman parte
de nuestra sociedad deben ser gestionadas también en el aula. No es posible lograr una
capacidad comunicativa de nuestro alumnado si no logramos introducir todo aquello que
simboliza su contexto tangible. La publicidad es una herramienta que consumen y
condiciona su propia identidad y relaciones, por ello su inclusion en el curriculum es

necesaria.

Gracias a la introduccion de estos textos, no solo se gestiona la motivacion del
alumnado hacia materiales tangibles que ellos conocen, sino que se podra trabajar y
diseccionar la estructura misma social en la que conviven y promover la actitud activa y

la capacidad critica dentro de su propia experiencia.

2.2.  Lainvestigacion-accion

Para lograr introducir el texto publicitario en el aula, nuestro proyecto se enmarca

como propuesta de investigacion-accion.

La investigacion-accion es “una indagacion practica realizada por el profesorado,
de forma colaborativa, con la finalidad de mejorar su practica educativa a través de ciclos
de accion y reflexion” (Latorre, 2005: 24). Gracias a la investigacion se pueden analizar
las probleméticas que encontramos en nuestra labor en el aula para mejorar la calidad del
aprendizaje del alumnado. Es necesario observar y reflexionar sobre nuestro trabajo y su

efectividad dada la responsabilidad que tenemos como docentes.

Segun Kemmis y McTaggart (1988), el objetivo de la investigacion-accion “no es
tanto la generacion de conocimiento como el cuestionar las practicas sociales y los valores
que las integran con la finalidad de explicitarlos” (cit. por Latorre, 2005: 27). Mediante
esta reflexion se puede descubrir el funcionamiento de las metodologias de aprendizaje

para desentrafiar como utilizarlas en el futuro.

El protagonista de este proyecto es el docente, ya que es la persona que esta en
contacto directo con el alumno y utiliza estas herramientas; por tanto, es necesario que el
profesor tome conciencia de qué usa, como las usa y qué resultado se obtiene con ello.
Solo mediante un analisis de la practica docente podremos saber si esta siento efectiva o

si, por el contrario, debemos modificar nuestro sistema para potenciar los resultados.



Ademas, uno de los rasgos distintivos de la investigacion-accion es la
implementacion. Esta herramienta es un plan para mejorar la practica educativa pero no
es una investigacion puramente tedrica, debe verse acompafiada por una implantacion que
le permita analizar los resultados obtenidos. Segun el triangulo de Lewin (1946) se
“contempla la necesidad de la investigacion, de la accion y de la formacidon como tres
elementos esenciales para el desarrollo profesional” (cit. por Latorre, 2005: 24). Estos

tres componentes deben estar unidos ya que necesitan complementarse.

FORMACION

FIGURA 1

A pesar de los beneficios de la investigacion-accion, existen gran cantidad de
dificultades que impiden su aplicacion generalizada. Todavia hay una resistencia al
cambio en los centros educativos que ya tienen su propio método de trabajo; las
administraciones tampoco premian la investigacion docente en secundaria ya que no
ofrecen un sistema similar al que estd4 implantado a nivel universitario, lo cual, ademas,
provoca que muchos docentes no quieran o no puedan permitirse dedicarse a las tareas de
investigacion por falta de tiempo para ello. Es necesario modificar los horarios tan
ajustados del profesorado para permitir horas de trabajo en investigacion si realmente

queremos que puedan reflexionar y mejorar su metodologia en el aula.

Para finalizar, uno de los apartados esenciales en la investigacidn-accion es la
autorreflexion y la autoevaluacion de la practica. Para que exista un cambio real en la
dindmica debemos analizar los resultados obtenidos y mejorarlos en el futuro. Por todo
ello, nuestro proyecto aplicara la propuesta didactica y generara un analisis de los
resultados obtenidos con un caracter critico. A través de nuestro analisis podremos ver
los puntos fuertes y los puntos débiles de nuestra metodologia y planificar en el futuro

nuevas programaciones didacticas en consecuencia.



2.3.  El marco didactico constructivista

Para respaldar la introduccién del texto publicitario en nuestras aulas queremos
partir desde una dimension didactica que justifigue su uso a partir de un marco
epistemoldgico adecuado. Para ello vamos a centrar nuestra investigacion en las formas

de aprendizaje y las teorias centradas en el &mbito linglistico.

Es necesario partir desde la teoria didactica de raiz constructivista, ya que desde
su origen surge como una corriente epistemoldgica dedicada a estudiar como se genera el
conocimiento en el ser humano. Segun estos estudios, los seres humanos tienen la
“capacidad para adquirir conocimientos y para reflexionar sobre si mismos, lo que les ha
permitido (...) construir la cultura”, pero el punto que les distingue de otras corrientes es
la consideracién del conocimiento como una construccion activa “por sujetos

cognoscentes, no se recibe pasivamente del ambiente” (Arceo, 2002: 3).

Este proceso de aprendizaje, en el que el alumnado participa de forma activa en la
construccion del conocimiento, parte de dos premisas: por un lado, el nivel de desarrollo
cognitivo, es decir, factores psicoldgicos; por otro lado, la interaccion social dentro del
contexto en el que se encuentran. Contamos con dos autores principales: Piaget, quien
considera que “el aprendizaje es fundamentalmente un asunto personal” (cit. por. Saborio,
2010) y Vigotsky, en quien nos centraremos, definiendo la creacién de conocimiento
desde un origen social.

De este modo, segun la teoria didactica constructivista defendida por Vigotsky, la
construccion del conocimiento se genera “primero en un proceso de interaccion social”
que a continuacion “se interioriza gracias a la mediacion semiotica del lenguaje” (cit. por
Calero, 2008: 84). De este modo los seres humanos construimos los conocimientos a
través de interacciones sociales que interiorizamos de forma individual mediante el
lenguaje. Gracias a ello el lenguaje cuenta con una posicion destacada en la construccion

del conocimiento y de la identidad.

Esta metodologia nos exige, de este modo, una participacion activa por parte del
alumnado en la construccion del conocimiento. A través del enfoque comunicativo, que
explicaremos a continuacion, se presentara una propuesta de produccién de lengua activa
gue adopte una metodologia constructivista del conocimiento. EI alumnado tomaré el rol

de creador de su propio conocimiento, dentro del marco académico.



Debemos citar también la teoria basada en el aprendizaje significativo de David
Ausubel. Este autor postula que el aprendizaje “implica una reestructuracion activa de las
percepciones, ideas, conceptos y esquemas que el aprendiz posee” (cit. por Arceo, 2002:
20). Esto implica que la interiorizacion de conocimientos se lleva a cabo cuando el
alumno conecta los nuevos con los que ya existen en la estructura cognitiva del individuo.
Por tanto, el docente debe analizar qué conocimientos previos tiene el alumnado sobre la
materia antes de poder ofrecerle nueva informacion para poder generar la conexion entre
ellos. En palabras del mismo Ausubel, “de todos los factores que influyen en el
aprendizaje, el mas importante consiste en lo que el alumno ya sabe. Averigliese esto, y

enséfiese consecuentemente” (Cit. por Palmero, 2011: 32).

Sin embargo, para lograr este objetivo es necesaria la motivacion del alumnado y
su predisposicion activa. Por ello nuestra funcion como docentes debe ser la seleccion de
material didactico Util e interesante que podamos trabajar dentro de las aulas. En esta linea,
la publicidad como género discursivo basado en la creatividad y la sorpresa es un material
idoneo para lograr captar el interés y la motivacion de nuestra clase. Cabe destacar,
también, todo el contenido autorreferencial con el que cuenta la publicidad, como
discurso metalinguistico y como analisis del contexto social en el que vivimos, lo que le

ofrece un caracter més atractivo para los jovenes.

Por altimo, queremos hacer hincapié en el concepto de secuencia didactica. Esta
unidad de programacion constituye la union entre “los contenidos que establece el
curriculo, las diferentes metodologias didacticas que sirven de apoyo a los docentes en la
elaboracion de sus propios materiales, y la reflexion sobre la propia practica en el aula y
los resultados obtenidos” (Nebot, 2017: 44).

Gracias a la secuencia didactica, contamos con un potente instrumento de
programacion que nos permite dirigir el proyecto hacia nuestro objetivo: desarrollar la

capacidad comunicativa de nuestro alumnado.

2.4.  El enfoque comunicativo en el aula de secundaria
Una vez analizadas las metodologias didacticas principales, a continuacion
abordaremos la orientacion en didactica de la lengua a través del enfoque comunicativo.
Su objetivo es desarrollar la competencia comunicativa del alumnado, es decir, el dominio

de “un conjunto de conocimientos sobre la lengua y de procedimientos de uso necesarios



para interactuar satisfactoriamente en diferentes ambitos sociales” (Decreto 112/2007, de

20 de julio, del Consell de la Generalitat VValenciana).

Segun el Decreto 87/2015 de 5 de junio, la asignatura de Lengua y Literatura
necesita desarrollar esta competencia en todas sus vertientes: pragmatica, linguistica,
sociolinglistica y literaria para lograr que el alumnado pueda utilizar la lengua en

cualquier situacién comunicativa.

El enfoque comunicativo defiende utilizar el texto como unidad de ensefianza y
abandonar la palabra como herramienta del modelo educativo tradicional. Al analizar el
proceso comunicativo, no podemos fijarnos solo en la norma linguistica; se deben
plantear situaciones reales a partir de las cuales analizar el uso correcto de la lengua. El
mero conocimiento de las oraciones no nos garantiza que se pueda comprender o producir

textos para situaciones comunicativas concretas y reales (Nebot, 2017).

Sin embargo, no por ello se deben dejar de lado los planteamientos tedricos de la
lengua, sino que deben ser adaptados y ampliados a través del texto como unidad de

produccion.

Por todo ello, mediante la eleccién del discurso publicitario dentro del enfoque
comunicativo, podemos analizar el contexto en el que los alumnos conviven, gracias al
uso de casos reales y practicos. Ya se ha analizado cémo este texto forma parte de la vida

de los adolescentes, de su realidad; por ello es tan importante su implantacion en las aulas.

Ademas, el discurso publicitario cuenta con estructuras narrativas, argumentativas
y expositivas, lo cual ofrece un abanico de posibilidades para el docente. Todos los
niveles de la lengua se ven implicados en la creacién de la publicidad; por ello las

secuencias didacticas pueden generarse por completo con este medio.

Por ultimo, queremos hacer hincapié en la fase de produccién de la lengua. El
objetivo del enfoque comunicativo es desarrollar la capacidad comunicativa en el
alumnado; por ello es necesario que se practique esta capacidad. No podemos entender la
practica docente como un simple analisis formal de los contenidos; dado que
introduciremos la publicidad, debemos producir textos publicitarios para demostrar el

conocimiento adquirido mediante la metodologia constructivista.

A través de productos reales, que forman parte del contexto cultural de nuestros

alumnos, analizaremos el discurso publicitario como desglose de los niveles de



produccién siguientes. EIl alumnado, al formar parte del entorno, conoce la publicidad y
cuenta con unos conocimientos previos que debemos mostrar para poder enlazarlos con
los nuevos. Gracias a estos conocimientos podremos ir desgranando el funcionamiento
de la publicidad y las herramientas linguisticas que se utilizan para, al finalizar, poder

crear un texto material contextualizado que logre englobar todo el conocimiento anterior.

2.5. Lapublicidad dentro del curriculum de Lengua

Una vez acotado el tema y con una propuesta didactica enmarcada en el enfoque
comunicativo, podemos pasar a analizar el lugar que ocupa la publicidad en el curriculum

actual de Lengua.

Si analizamos con detenimiento el curriculum de Lengua Castellana y Literatura
oficial de la Generalitat Valenciana (Decreto 87/2015 de 5 de junio) encontramos el
discurso publicitario como tipologia en el segundo ciclo de la ESO. A continuacion,

tenemos un extracto de los contenidos en 4° ESO:

Caracteristicas basicas de los textos del ambito periodistico (noticia, reportaje, entrevista,
editorial, articulo de opinién, columna, carta al director, critica) y de los textos
publicitarios: funcion comunicativa, estructura, marcas linguisticas, recursos verbales y

no verbales.

La publicidad aparece como una tipologia, siempre junto al género periodistico,
como elemento aislado y descontextualizado. Al situar en compartimentos las tipologias
textuales se dificulta la capacidad del alumnado de comprender las similitudes entre ellos
y el funcionamiento de la lengua segin la situacion comunicativa. Ademas, se
desaprovecha todo el potencial que tiene el discurso publicitario como herramienta para
trabajar en el marco académico y para realizar programaciones en sentido horizontal, tal
como reclama el enfoque comunicativo, es decir, tomar el texto como referencia para

insertar el resto de contenidos.

Nuestro objetivo con esta propuesta didactica es introducir los elementos de
lengua a través del discurso publicitario. Es decir, gracias al enfoque comunicativo
eliminaremos el caracter aislado y normativo de la materia para ofrecerle un caracter mas
practico y basado en situaciones reales. A partir de los minimos ofrecidos por el
curriculum desarrollaremos la publicidad, en niveles educativos mas bajos, en concreto
en 1° ESO, como herramienta para mejorar la capacidad comunicativa de nuestro

alumnado.



2.6. La educacioén en valores

Para finalizar, hemos considerado oportuno tratar la educacion socioemocional
para desarrollarla en nuestra propuesta didactica. Como hemos comentado, la publicidad
forma parte del contexto de nuestro alumnado y tiene la capacidad de potenciar roles y
estereotipos en la sociedad. Por ello desde esta propuesta didactica se pretende promover
una actitud critica en nuestro alumnado frente a comportamientos toxicos, centrandonos

en el consumismo y los roles de género.

Si volvemos a analizar el curriculum oficial, contamos con varias competencias
clave que deben ser trabajadas en el aula, entre las cuales destaca la competencia en
comunicacion linguistica. Pero, ademas, aparecen la competencia social y civica y la

conciencia y expresiones culturales.

Si retomamos el andlisis sobre el poder de la publicidad para moldear roles de
comportamiento y estructuras de poder, parece evidente que la competencia civica y
social esta directamente relacionada. La publicidad es una herramienta de difusion de
mensajes politicos y estructurales que moldean la sociedad de forma imperceptible; por

ello es necesario visibilizar estas herramientas de control a nuestros alumnos.

Numerosos estudios muestran como la publicidad no solo es capaz de utilizarse
como herramienta para promover buenos hébitos, sino que también contiene gran
cantidad de mensajes que favorecen el consumismo, el sexismo, promueven estereotipos
de género, cosifican a la mujer y la utilizan como herramienta de consumo (Royo-Vela,
2005), promueven relaciones toxicas entre los jovenes o promueven un canon de belleza

inalcanzable que provoca distintos trastornos de la conducta alimentaria (Duran, 2005).

La capacidad critica frente a los mensajes mediaticos, no solo publicitarios, sino
también los periodisticos, serd una constante en nuestra propuesta. No solo debemos
explicar a nuestro alumnado cémo se utiliza el lenguaje publicitario, sino que también

debemos indicarles para qué se usa y qué se promueve con ello.

La educacion en valores frente a los mensajes publicitarios es una necesidad que
debemos introducir en el ambito académico para lograr visibilizar las herramientas de
control mediaticas y concienciar a nuestro alumnado de habitos mas saludables. Nuestra
obligacion como docentes no termina en la competencia linglistica; no podemos negar

nuestra obligacion en formar a nuestros jovenes desde una perspectiva social y critica.
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3. CONTEXTUALIZACION

La presente investigacion se ha realizado en el Instituto de Educacion Secundaria
Politécnico de Castellon de la Plana. Este centro cuenta con cerca de 1500 alumnos entre

los cursos de ESO, Bachiller y modulos de FP medios y superiores.

La propuesta didactica se ha desarrollado en el curso de 1° de la ESO D en la
asignatura de Lengua Castellana. EIl grupo en cuestion cuenta con 17 alumnos, ya que la

clase principal esté dividida en dos aulas para Lengua Castellana.

Nuestro grupo, en general, es trabajador y logra buenas notas; sin embargo,
necesitan que el profesor les deje muy delimitado el trabajo que se debe realizar y pueden
tener problemas a la hora de entregar los trabajos por lo que hemos tenido que preparar
una planificacién muy bien delimitada y permitirnos algin tiempo extra en caso de que

haya alguna complicacion a la hora de realizar su proyecto.

Respecto a la competencia comunicativa, los alumnos no presentan dificultades y
siguen el nivel marcado por el curso. Son capaces de leer los libros trabajados en la
asignatura sin complicaciones, pero les cuesta centrarse en analizar lo leido y comprender

los elementos retdricos. Sin embargo, nuestro centro no evalla por competencias.

Contamos con un alumno con ACIS que esta trabajando con el profesor de
pedagogia terapéutica (PT). El alumno llegd del colegio con un informe psicopedagdgico
escolar y en el instituto se le propuso para el aula de PT. Cuenta con un nivel de
competencias de 4° de Primaria, lo que provoca que tenga adaptaciones en todas las
asignaturas instrumentales. En el aula de Castellano no sale con el profesor de PT ya que
los grupos interactivos que se realizan son una medida de adaptacion curricular. Por todo
ello, es complicado trabajar con él dado que interrumpe las clases, se cansa con facilidad

o se levanta en el aula.

A mitad de curso se realizd un cambio de clase de un alumno a la nuestra para
separar dos alumnos disruptivos y, aunque no es tan problematico como el anterior,

también nos puede frenar el ritmo de la clase.

También contamos con una alumna extranjera, sin problemas con el idioma ya
integrada en el grupo. Esta alumna contaba con ACIS en el colegio; sin embargo, al entrar

en el instituto se descartaron.
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Por ultimo, sobre las notas de la anterior evaluacién, podemos analizarlas en este
gréafico. No tenemos datos del alumno que se cambid de clase, pero si que podemos ver
cémo solo suspendieron 2 de ellos. EI 62% de los alumnos obtuvo una nota de notable o
superior por lo que los datos nos muestran que es un grupo muy trabajador que logra muy
buenos resultados.
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4. PROGRAMACION

En esta secuencia didactica se aborda la introduccion de la publicidad, como
herramienta para integrar los recursos retéricos. De este modo, hemos utilizado
publicidad real, actual y cercana a nuestros alumnos para explicarles qué son los recursos
literarios, cual es su funcion comunicativa y qué aportan en la produccion de mensaje.

Nos hemos centrado en el siguiente listado:

RECURSOS FONICOS RECURSOS SEMANTICOS

Paronomasia Comparacion
Aliteracion Metafora
Onomatopeya Personificacion/Animalizacion
Hipérbole
Antitesis
TABLA 1

Para lograr nuestro objetivo, hemos partido de una dindmica en la que los alumnos
han presentado ellos mismos, dentro de una tertulia, la publicidad que consumen como
eje para desgranar como funciona la publicidad y cémo se produce. Gracias a ello,
nuestros alumnos generaron un producto publicitario que todavia se utiliza dentro del

instituto, dirigido a sus compafieros para potenciar la lectura.

Hemos trabajado unas sesiones muy visuales con un gran refuerzo de imagenes
que han ayudado a entender los recursos. Mediante la publicidad, hemos unido el texto
con la fotografia y el contenido gréafico de forma que se ha visto potenciado y ha resultado

mas sencillo entender estos conceptos tan abstractos para nuestro alumnado.

Para la produccion hemos utilizado las nuevas tecnologias de la comunicacion
(TIC) para facilitar su trabajo y mostrarles nuevas herramientas de edicion para que
puedan usarlas en el futuro. Se ha favorecido el caracter mas autonomo y creativo
proponiéndoles un proyecto que ellos han tenido que producir. La funcién de la profesora
ha sido reforzar este trabajo de los alumnos y crear una guia clara para que logren estar

motivados y llegar al objetivo final.

Por ultimo, se ha profundizado en el trabajo en grupo como herramienta con la
que conseguir que todos los alumnos tengan que esforzarse en un proyecto propio y entre

ellos se apoyen para trabajar.
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4.1,

Objetivos del proyecto

Los objetivos iniciales de nuestro proyecto surgen del curriculum oficial de

Lengua Castellana, tal y como aparece en el Decreto 87/2015 de 5 de junio. A pesar de

que el texto publicitario y los géneros expositivos y argumentativos aparezcan en el

segundo ciclo de la ESO, nos hemos fijado unos objetivos generales sobre la construccion

de textos a través de proyectos grupales. Ademas, vamos a potenciar la creatividad y la

motivacién de nuestro alumnado utilizando la publicidad como herramienta de interés

social y cultural.

0/
0'0

R/
0'0

BL.1.2. Participar en equipos de trabajo para conseguir metas comunes asumiendo
diversos roles con eficacia y responsabilidad, apoyar a compafieros y comparieras
demostrando empatia y reconociendo sus aportaciones, asi como utilizar el dialogo
igualitario para resolver conflictos y discrepancias.

BL 1.5. Evaluar, con la ayuda del profesorado las producciones orales propias y de
los comparfieros, atendiendo a la cantidad, calidad, relevancia, pertinencia y
claridad y a las normas de prosodia, para progresar en la competencia comunicativa
oral.

BL.2.1. Interpretar textos escritos en soportes diversos, del dmbito personal,
académico y social, de tipologias diversas (especialmente narrativos y descriptivos
de forma autbnoma; instructivos y expositivos breves, relacionados con la
actividad académica, con la ayuda del profesora y de los compafieros; y secuencias
argumentativas breves y sencillas), a través del analisis de los elementos formales
y de contenido propios del nivel educativo, utilizando las estrategias de
comprension lectora adecuadas al texto y al objetivo de la lectura, para construir el
significado global del texto y para el disfrute personal.

BL 2.5. Realizar con creatividad tareas o proyectos de trabajo individuales o
colectivos, con ayuda de guias y modelos y la direccion del profesorado, sobre
temas motivadores para el alumnado, siguiendo las fases del proceso de un
proyecto de trabajo, para obtener un producto final original de caracter narrativo o
descriptivo, haciendo una prevision de recursos y tiempos ajustada a los objetivos
propuestos, adaptarlo a cambios e imprevistos transformando las dificultades en
posibilidades, evaluar con ayuda de guias el proceso y el producto final y
comunicar de forma personal los resultados obtenidos.

BL 2.6. Realizar proyectos de trabajo individuales y en equipos cooperativos, sobre
temas del curriculo (con especial interés por las obras literarias) o sobre temas

sociales, cientificos y culturales, del nivel educativo, buscando y seleccionando

14



informacion en medios digitales de forma contrastada; crear contenidos por medio
de aplicaciones informéticas de escritorio y colaborar y comunicarse con otros
filtrando y compartiendo informacion y contenidos digitales de forma segura y
responsable.

s BL 3.2. Crear y revisar textos escritos aplicando correctamente las normas

ortograficas de la lengua propias del nivel educativo.

En otras palabras, hemos producido textos adecuados para 1° ESO pero, en vez de

centrarnos en los textos narrativos o descriptivos, se ha utilizado el género publicitario

para lograr los mismos objetivos. Se han analizado textos publicitarios en el aula y se han

producido, a través de trabajos individuales y en equipo, productos textuales creativos.

Ademas, se ha creado tanto un texto oral como un texto escrito, que los alumnos han

valorado a través de coevaluaciones y autoevaluaciones. Por ltimo, los textos que se han

producido han seguido las reglas de coherencia, cohesién, adecuacién y correccion

marcadas dentro de la asignatura de Lengua y Literatura.

En nuestro proyecto también contamos con unos objetivos educativos, ya que

como docentes investigadores queremos desarrollar un proyecto de analisis de mejora

educativa en las aulas de secundaria. De este modo, nuestros objetivos son los siguientes:

X/
L X4

Planificar una unidad didactica dirigida hacia la produccién textual.

Aplicar el enfoque comunicativo en el modelo de ensefianza de la lengua.
Utilizar las tipologias textuales como herramienta para introducir materia de
lengua vy literatura.

Introducir las tecnologias de la informacién y la comunicacion (TIC) de forma
justificada dentro del curriculum.

Aplicar una evaluacién rica y diversa para el proyecto final.

Promover una actitud critica y participativa en las aulas.

Producir un cartel publicitario que use los recursos literarios en su eslogan e

imagen.

Pero a la vez, al realizar esta propuesta debemos ser conscientes de los objetivos

que debemos trabajar desde el punto de vista académico. Concretamente, debemos

fortalecer y afianzar conocimientos en nuestros alumnos sobre la publicidad y los recursos

literarios con los siguientes objetivos:
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>

L)

L)

» Identificar los recursos retoricos en ambitos mas generales que el literario.

>

¢+ Promover una actitud critica frente al consumismo y las imégenes publicitarias

L)

gue consumen.

L)

» Interpretar la informacidn contextual y no verbal de los carteles publicitarios.

L)

L)

% Favorecer la autonomia, creatividad y trabajo en equipo.

L)

4.2.  Competencias

Si analizamos las diferentes competencias que aparecen en el curriculum oficial
(Real Decreto 1105/2014, de 26 de diciembre) contamos con siete generales a introducir
en Educacion Secundaria. Para esta propuesta didactica se han seleccionado las
siguientes:

a) Comunicacion linguistica

Mediante el enfoque comunicativo hemos dispuesto que nuestro objetivo es que
el alumnado consiga una competencia comunicativa en todos los ambitos de uso. Para
lograr que dominen la comunicacion, nuestra asignatura de Lengua y Literatura debe
centrarse en esta competencia y desarrollarla desde un caracter social y con una utilidad
practica. En nuestra propuesta didactica se utiliza la lengua en todas las actividades, tanto
desde la oralidad en la tertulia o el didlogo que se ha generado entre alumnos y docente,
como desde la escritura en la produccion del cartel y del informe.

c) Competencia digital

Para mejorar la motivacion de nuestro alumnado y conectar con su realidad social,
se han introducido las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacién (TIC). No
solo por ser un medio basico en nuestra estructura social, sino también para educar en el
uso responsable de la tecnologia.

En nuestro caso, la publicidad es una herramienta que se distribuye por los medios
de comunicacion, donde incluimos internet; por ello no puede separarse por completo de
la competencia digital. En nuestra propuesta se han buscado herramientas a las que sacar
el maximo provecho para crear publicidad de forma mas sencilla y manejable. Dado que
contamos con nuevas herramientas que pueden facilitar nuestra tarea como docente,
parece necesario introducirlas poco a poco en las aulas.

d) Aprender a aprender

La autonomia y el desarrollo personal del alumnado es un valor a tener en cuenta

también en el curriculum académico. En nuestro proyecto, el docente ha facilitado,

mediante las TIC, herramientas de produccién que ellos mismos han explorado y podran
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utilizar en el resto de su vida académica. En este caso, el profesor ha trabajado como guia
para que el alumnado, individualmente y en grupo, haya logrado descubrir el potencial de
las herramientas ofertadas y el funcionamiento de estas.

Ademas, mediante la evaluacion inicial y la autoevaluacion, se han valorado los
conocimientos previos y como se han desarrollado durante toda la propuesta didactica.
Nuestros alumnos tenian que ser conscientes, mediante la reflexion, de qué ideas
preconcebidas tenian, por qué la publicidad se las habia transmitido y como se han
desarrollado mediante la unidad didactica.

e) Competencias sociales y civicas

La publicidad es una herramienta social que condiciona el comportamiento
humano vy distribuye roles y estereotipos, por ello las competencias sociales y civicas
estan en continuo contacto con la publicidad. Al tratar los medios de comunicacion hemos
decidido hacerlo desde una perspectiva critica; de este modo, el docente no solo ha
explicado el temario pertinente, sino que ha realizado valoraciones y reflexiones sobre el
uso social de la publicidad como generadora de opinién.

f) Sentido de iniciativa y espiritu emprendedor

No solo se ha facilitado que el alumnado sea consciente de como se aprende, sino
que se le ha ofrecido autonomia para que desarrolle su creatividad. Tanto la toma de
decisiones como el trabajo en equipo por roles implica que los alumnos deben tejer una
serie de relaciones complejas basadas en la planificacién, organizacion y la negociacion.
En la propuesta, el alumnado ha sido capaz de llevar a cabo la entrega de un texto por
grupos en una fecha fijada que han sabido respetar; para ello han necesitado tener un
espiritu conciliador y democratico.

g) Concienciay expresiones culturales

Por Gltimo, en relacion con la competencia social y civica, no podemos olvidarnos
de la parte cultural. La publicidad es un producto que para captar la atencion social utiliza
las referencias a productos culturales y que reivindica el sentimiento de pertenencia para
que se compren los productos, como en el caso de las marcas.

Al analizar publicidad en el aula no debemos olvidar las caracteristicas sociales,
temporales, geograficas y culturales de cada anuncio y mostrarlas a nuestros alumnos para
darles visibilidad. Los anuncios extranjeros no seran igual de efectivos en un publico
espafnol que los creados para este publico y si queremos que nuestros alumnos sean

capaces de construir sus propios textos publicitarios, debemos mostrarles esta realidad.
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4.3.

Contenidos

A continuacion, a partir del Decreto 87/2015 de 5 de junio, podemos extraer

contenidos oficiales marcados por el curriculum para 1° ESO.

0’0

Y/
0'0

Y/
0'0

Y/
0'0
Y/
0'0

0/
0'0

Aplicacion de técnicas de escucha activa y uso del dialogo igualitario.

Fomento de la solidaridad, tolerancia y del respeto y la amabilidad.

Aplicacién de los conocimientos de la tipologia y de las propiedades textuales en
el analisis de los textos conversacionales, narrativos y descriptivos.

Utilizacién del 1éxico del nivel educativo y de un lenguaje no discriminatorio.
Desarrollo del sentido critico.

Creacion de textos escritos de caracter narrativo o descriptivo, individuales y
colectivos, a partir de propuestas que promuevan la creatividad y el goce personal,
usando recursos linguisticos (comparacién, metafora, hipérbole, paralelismo, etc.),
recursos del lenguaje no verbal (ilustraciones, etc.) y utilizando herramientas
digitales de edicién y presentacién a partir de modelos.

Planificacion y realizacion, con ayuda de guias y modelos y la direccion del
profesorado, de proyectos de trabajo individuales y en equipo, siguiendo las fases
del proceso: presentacion (conocimiento del objetivo del proyecto, activacion de
conocimientos previos, organizacién y planificacion), busqueda de informacion
(planificacion, obtencidn, seleccién, reorganizacion y puesta en comun de la
informacidn), elaboracion del producto final (proceso de escritura), presentacion
(exposicion del producto final) y evaluacion (evaluacion, autoevaluacion y
coevaluacion del producto final y del proceso de elaboracién del proyecto).
Actuacion eficaz en equipos de trabajo, de manera guiada: participar en la
planificacion y division del trabajo, realizar las tareas personales y el rol asignado,
aportar ideas constructivas, colaborar con los comparfieros y aceptarlos, utilizar el
didlogo para la resolucién de conflictos, usar estrategias de supervision y
resolucion de problemas, tomar decisiones razonadas en comun, etc.

Utilizacion guiada de las TIC en todas las fases del proceso de elaboracion de un
proyecto: localizar, seleccionar, tratar, organizar y almacenar la informacion; crear
textos escritos o audiovisuales; presentar el trabajo.

Analisis sencillo de textos: localizacion guiada del texto en su contexto social,
cultural, historico y literario; analisis sencillo del contenido de la obra o texto (tema,
topicos, argumento, personajes, estructura, formas y lenguaje literario e intencion
del autor); figuras retoricas (plano léxico-semantico: prosopografia, etopeya,

retrato, topografia, hipérbole, comparacion, antitesis, metafora, etc.; plano
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morfosintactico: paralelismo, asindeton, polisindeton, derivacién, etc.; plano

fonico: versificacion, onomatopeya, etc.).

A partir de los oficiales, podemos concretar los contenidos especificos propios

para nuestra propuesta didactica. Los contenidos conceptuales se han centrado en la

publicidad y los recursos retéricos, los procedimentales en la produccion de texto y el

trabajo en equipo y, por ultimo, los actitudinales hacen hincapié en generar un espacio de

trabajo seguro que refuerce el caracter socioemocional de la educacion.

CONCEPTUALES PROCEDIMIENTALES

Publicidad y propaganda  Crear textos publicitarios.

Roles y estereotipos Aprender a analizar
publicidad.
Partes de la publicidad: Aprender a trabajar en
eslogan, imagen, texto y logo equipo.
Recursos literarios: Utilizar el registro
onomatopeya, paronomasia,  adecuado tanto en texto
aliteracion, metafora, oral como escrito.

comparacion, hipérbole,
antitesis, personificacion y
animalizacion

Lenguaje publicitario Desarrollar el
pensamiento critico.

Objetivos y target Generar un espacio de
debate sobre la
publicidad.

TABLA 2

4.4. Temporalizacion

ACTITUDINALES

Respeto

Tolerancia

Humildad

Paciencia

Diversidad

Igualdad

Respecto a la temporalizacion de nuestro proyecto, contamos con ocho sesiones

de trabajo repartidas en tres fases bien diferenciadas:

FASE INICIAL

Toma de contacto con la unidad. Se ha generado una pequefia tertulia para

descubrir sus conocimientos previos sobre la publicidad y los roles y estereotipos que se

tratan en este medio.
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Abril 2017

Lunes

w

Nuestra clase ha trabajado de forma regular durante el curso la tertulia como
género textual, por ello no ha sido necesario explicar el funcionamiento de la misma, ya
que estan habituados a esta metodologia de trabajo y a las caracteristicas discursivas de

este género textual.

FASE TEORICA + CONCURSO DE VRIES
A partir de presentaciones interactivas de la profesora mediante productos reales

publicitarios, se ha estudiado esta tipologia y los recursos literarios. A través de la
publicidad se ha trabajado la lengua en tres sesiones que serviran como base de lo que

tienen que saber nuestros alumnos para el proyecto final.

En la ultima sesion se ha realizado un concurso de Vries. Esta herramienta ha
servido para comprobar si nuestros alumnos han logrado asimilar el marco teérico de la
unidad. El concurso de Vries es una metodologia a través de la cual se hace un pequefio
torneo en grupos competitivo, en el que los alumnos tenian que responder a las preguntas

de la materia para demostrar que han obtenido los conocimientos necesarios.

FASE DE PRODUCCION
Por altimo, se han ofrecido tres sesiones para realizar un producto textual, en

nuestro caso un cartel publicitario para incitar la lectura en el propio instituto.

Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo

29 30

n
U

'
N
ny
@

Fase previa

Fase de produccion

Fase tedrica Entrega del proyecto

Concurso de Vries

FIGURA 3
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4.5. Materiales

El material necesario para nuestra propuesta didactica se puede dividir en recursos

organizativos del aula, recursos materiales y recursos personales.

Como recursos personales, necesitdbamos a la docente y al alumnado, sin
embargo, al tratarse de una estancia en practicas hemos contado con dos profesoras en el
aula que han podido abarcar mejor a todos los alumnos. De este modo, en las clases de
informéatica hemos tenido a dos profesoras que les han guiado en la explicacion de las

herramientas digitales.

Respecto a los recursos organizativos, en las clases tedricas se ha seguido la
distribucion normal del aula con alumnos situados en mesas de dos por filas. Sin embargo,
para la tertulia, se reorganizé la clase para formar un circulo de sillas en el que nos
pudiéramos ver todos los alumnos y las profesoras; de este modo se gener6 un dialogo
horizontal que facilito la comunicacion. Finalmente, en las clases de produccion del cartel
publicitario, se trabajé en las aulas de informatica o en la biblioteca del centro, todas ellas

equipadas con ordenadores para cada alumno y espacio de trabajo.

Por ultimo, sobre los recursos materiales necesitamos tanto herramientas

informaticas como tradicionales:

7

% Manual: La docente ha creado un manual impreso que entregé a cada alumno
como guia de la propuesta didactica (ANEXO 1). Este manual cuenta con todo el
marco teodrico con ejemplos visuales e informacion muy concreta. Hemos
considerado necesario realizar esta guia para que nuestros alumnos de 1° ESO no
se perdieran en las explicaciones y tuvieran siempre un material de referencia al
que volver en caso de perderse.

¢ Publicidad: Para poder realizar la tertulia se solicitd al alumnado que trajera
ejemplos publicitarios de casa para comentarlos. En caso de tener ejemplos con
recursos literarios, se les pidié que siguieran trayendo los ejemplos para
retomarlos a posteriori en las clases de teoria.

¢ Power Point: Para poder explicar las clases tedricas se trabajé con un Power Point

realizado por la profesora (ANEXO 2); en él se explica todo el temario con

multiples ejemplos muy visuales y pequefios ejercicios de anélisis.
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% Equipo informético: Para poder ver el Power Point en clase necesitamos un
ordenador y un proyector. Todas las clases del centro estan preparadas para ello
asi que no supuso un problema. Ademas, para las clases de produccion nuestros
alumnos también necesitaron ordenadores para trabajar, por ello fuimos a las
clases de informatica y la biblioteca.

¢ Libreta, libroy papel: A pesar de que la parte teodrica fue explicada a través del
Power Point, hay actividades puntuales que se trabajaron en las libretas. En caso
de que algun apartado no lo comprendieran con el Power Point, se sac6 el manual
de texto de la asignatura para revisar estos puntos.

% Rubricas: Para poder realizar la evaluacién y la coevaluacion de los trabajos
finales, la profesora trajo unas rdbricas preparadas con los criterios marcados por

el temario.
4.6. Evaluacion

A la hora de evaluar el trabajo, se han tenido en cuenta todos los aspectos tratados
desde la primera sesion de la unidad, por lo que se ha generado una evaluacion mixta y
variada. Para ello se ha realizado la siguiente distribucion de los instrumentos de

evaluacion:

Coevaluacion
10%

Informe
30%

Presentacién
10%

Concurso
10%

Comportamiento
10%

FIGURA 4
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COEVALUACION - 10%

El resto de grupos cumpliment6 una rabrica de evaluacion para cada una de las

presentaciones. Esta rubrica la proporciono la profesora y es la misma que ella

utiliz6 para la evaluacion de cada presentacion del péster. Se hizo hincapié en la

forma del proyecto, en el contenido y en la propia presentacién oral.

EVALUACION DE LOS POSTERS

Poned un circulo a la respuesta que creais mas adecuada.

ALUMNOS:

MARTA MONICA ALEIDA LAURA TONI HECTO SERGI JUDIT
ANA AINARA PHILIP ROBERT ADAM R ANDRE DAVID
A (@] JAVIER A
JOSEM
............................................................... . A
: ¢El poster tiene imagen 'y un: Sj/ No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No
_eslogan?
. ¢El poster tiene unlogo?  : Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No
- ¢Han utilizado almenosun  Si/ No Si/ No Si/ No Si/ No Si/ Si/ No Si/ No Si/ No
- recurso literario? S +1 /+1 +1 No/+1 /+1 +1 +1
: | TECUrSO  recurso  recurso  recurso Fecurso  recurso  recurso  recurso
¢Eitextoesgrandeyse : S{/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No
i lee bien?
¢Eltexto es adecuado . S{/No  Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No
i para el TARGET elegido
. (alumnos del instituto)?
i ¢El poster atrae la : Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No
atenciéon o es bonito?
¢lapresentacion del Si/ No S/ No Si/ No Si/ No Si/ No Si/ No Si/ No Si/ No
: poster es F'aij lo ‘ /A veces [Aveces [A [Aveces /A /A veces /A /A veces
; explican bien? : veces veces veces
¢Se han divididolas 'Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No Si/No
i funciones de COPY y :
. DISENADOR?
TABLA 3

INFORME — 30%

Cada alumno, dentro de su grupo, redacté un informe donde explico su rol de

trabajo, qué habia realizado, por qué lo habia realizado de una forma u otra y una

breve reflexion personal de su aportacién al equipo. Queriamos que este informe

fuera la forma de evaluar individualmente a cada alumno, dentro de los grupos,

para comprobar su correcto funcionamiento. Del mismo modo, al tratarse de un
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trabajo que se produjo en el aula, la profesora habra podido observar las dindmicas

de trabajo de cada alumno.

El informe es un texto expositivo, que ya habian trabajado en este curso; por ello

no necesitamos explicarles sus caracteristicas formales, sino remitirles a las

fuentes para que recordasen este tema.

3 Puntos

2 Puntos

1 Punto

TOTAL

Rol de trabajo

Recursos
literarios

utilizados

Explica el
funcionamiento

del grupo

Correccion

linguistica

Explica claramente cuél
ha sido su rol de trabajo y
qué ha hecho en el cartel.
Se explican los recursos
literarios utilizados en el
cartel y los justifican
correctamente.

Se narra como se ha
distribuido el trabajo en
grupo y no ha habido
problemas.

El texto cumple todas las
normas de adecuacion,
cohesién, coherencia vy

correccion.

PRESENTACION - 10%

El alumno detalla cual
ha sido su rol, pero no
lo explica.

El alumno comenta
qué recurso se ha
utilizado, pero no lo
explica.
Se

brevemente como ha

explica

funcionado el grupo o
ha habido discusiones.
El texto cuenta con de
1 a 3 faltas de

correccion.

TABLA 4

No menciona ni el rol
ni el trabajo realizado.
No mencionan los

recursos del cartel.

No se hace hincapié
en la distribucion del

trabajo o del grupo.

El texto tiene méas de
4 faltas de correccion.

Como hemos comentado, la profesora evalud la presentacion con la misma rubrica

que ofrecid a los alumnos para la coevaluacion. La rubrica se enfoco en torno a la

forma de expresarse en el aspecto verbal y en el no verbal, ya que se trata de algo

gue ya habian trabajado durante el resto del curso y no necesitaban una

explicacion detallada del tema. Ademas, tuvieron que ser capaces de justificar las

decisiones tomadas en el trabajo en torno a todas las sesiones de esta unidad, tanto

tedricas como de desarrollo socioemocional en la primera sesion. De este modo

se profundizaria en la capacidad argumentativa para poder defender sus propios

posters.
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POSTER - 30%

La nota dedicada al cartel cont6 como la evaluacion grupal del proyecto. En este

caso se trata de una heteroevaluacion en la que la profesora puntud el poster como

conjunto. Cada miembro del grupo contaba con un rol diferenciado; sin embargo,

queriamos que sintieran una implicacion conjunta por el proyecto asi que les

evaluamos a la vez. Se comprob6 que el péster estuviera bien realizado, segln

otra rubrica de evaluacion, donde se utilizaran los recursos estudiados, la imagen

fuera coherente, se entendiera el mensaje o tuviera unos objetivos claros. Todo

este apartado es la forma de demostrar que han aprendido a aplicar, de forma mas

productiva, los conocimientos estudiados durante todo el temario.

3 Puntos

2 Puntos

1 Punto

TOTAL

Parte visual

Texto y eslogan

Logo y
creatividad del
proyecto
Recursos
literarios

Se ha trabajado la parte
visual 'y tiene un
significado propio (no es
mero acompafiamiento).

El cartel tiene un eslogan
claro, con texto grande y
breve. La frase es
impactante 'y original
(jJuegos de palabras
originales,  sonoridad,
creativo...)

Han creado un logo y el
proyecto es muy creativo
y original (encajan muy
bien el texto y la
imagen...).

Se utiliza mé&s de 2

recursos literarios.

Hay parte visual pero
no aporta nada al
cartel.

Existe un eslogan,
pero es una frase poco

original o genérica.

Han creado un logo,
pero el disefio es poco

original.

Se utiliza 1 recurso

literario.

TABLA 5
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No existe logo.
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CONCURSO - 10%

La actividad del concurso de Plickers conté un 10% para la nota segun los aciertos
obtenidos en dicha sesidn por cada grupo.

COMPORTAMIENTO - 10%

Por ultimo, el comportamiento es el ultimo 10% de la nota. Aqui se valord la
participacion que tuvieron en clase, las aportaciones realizadas en la tertulia y el

trabajo de los ejercicios que se presentaron en el Power Point.
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5. ACTIVIDADES

5.1. Fase previa

Descripcion

En la sesion previa, antes de empezar la programacion, se hizo entrega de un breve
manual realizado por la profesora con el contenido tedrico mas importante de la unidad
para que tuvieran una guia de apoyo. Se les pidi6 que leyeran para la siguiente sesion este
texto para comentarlo en clase y que trajeran 3 0 4 anuncios impresos que hubieran visto

interesantes o les hubiera gustado.

De este modo, en la primera sesion se generd una tertulia donde, para empezar,
pudieran explicar uno a uno qué anuncios seleccionaron y por qué. Les ofrecimos un
espacio seguro en el que pudieran dar su opinién de forma abierta sin ser juzgados y a
partir de sus propios comentarios a la hora de explicar qué les gustaba se fue desgranando
los conocimientos previos que tenian sobre publicidad y se trabajaron roles y estereotipos

gue consumen nuestros alumnos.

A favor contabamos con un grupo que realiza tertulias literarias cada 15 dias con
la misma estructura, con lo cual ya estaban habituados a estas herramientas de trabajo y

podian mejorar el desarrollo de estas clases.

Al finalizar la sesion, nuestros alumnos tuvieron que ser capaces de dar una

definicién personal sobre qué es la publicidad para ellos

Objetivos

X/

¢+ Analizar los conocimientos previos con los que cuentan nuestros alumnos sobre
la publicidad.

% Potenciar la interactividad de nuestros alumnos y motivarlos en el analisis
publicitario.

¢ Mejorar el uso de la lengua oral en el contexto de una tertulia.

¢+ Generar un espacio seguro en el que los alumnos se sientan comodos para

participar y dar su vision.
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Contenidos y Competencias

CONTENIDOS

CONCEPTUALES PROCEDIMIENTALES ACTITUDINALES

La publicidad Aprender a argumentar. Respeto
Roles y estereotipos Aprender a analizar Tolerancia
publicidad.
Utilizar la lengua oral y el Humildad

registro adecuado

Paciencia

TABLA 6

COMPETENCIAS

a) Comunicacién linglistica.

Gracias a esta actividad han practicado el género oral y, especificamente, como

interactuar en una tertulia. De este modo han practicado la capacidad comunicativa dentro

del aula.

d) Aprender a aprender.

Los alumnos han podido reflexionar como han aprendido los roles sociales y los

valores transmitidos por la publicidad y han sido capaces de investigar por ellos mismos

coémo buscar publicidad y donde se encuentra.

e) Competencias sociales y civicas.

Al tratar la publicidad, se ha reflexionado sobre la importancia que tiene como

constructora de estructuras y roles sociales y, también, sobre la ética y la responsabilidad

que tiene la publicidad con sus mensajes.
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) Sentido de iniciativa y espiritu emprendedor.

Se ha ofrecido la oportunidad al alumnado de buscar por ellos mismos publicidad
y tomar decisiones a la hora de elegir un ejemplo u otro, ademas de poder explicarlo

delante de toda la clase con sus propias palabras.
g) Conciencia y expresiones culturales.

Por altimo, al tratar los ejemplos de la publicidad también aparecieron referencias
a productos culturales y costumbres de Espafia que han sido asimiladas por la publicidad
para producir mas impacto en el consumidor. Gracias a estos ejemplos hemos podido

comentar cOmo se representa la costumbre y la cultura en los medios

Temporalizacion

Esta primera actividad se realizé en una sesion de 50 minutos. Los alumnos
estaban habituados a realizar tertulias dialogicas sobre libros que la profesora proponia

asi que entendian el funcionamiento.

Al entrar en clase se prepar0 el aula, se movieron las mesas y se situaron las sillas
en un circulo en el centro. Se cont6 con una silla para cada participante, incluidas las

profesoras que se situaron entre ellos.

Se eligio un alumno como moderador y dio el turno de palabra a sus compafieros,
anotd cuando participaban; se empezd, por orden, a comentar los anuncios que cada uno

aportaba.

Evaluacion

Esta actividad cuenta como evaluacion inicial, diagnostica, en la cual hemos

recogido informacién de los conocimientos de nuestro alumnado sobre la publicidad.

Gracias a esta tertulia se indago en los conocimientos previos que tenian nuestros
alumnos sobre los tipos de publicidad existentes, como transmiten sus mensajes 0 qué

roles y estereotipos son los que predominan.

A partir de esta tertulia y la vision de nuestro alumnado, pudimos conocer de qué

punto partir en la unidad para poder valorar de forma efectiva la evaluacion continua.
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5.2. Fase teodrica

Descripcion

Se solicito a los alumnos que siguieran trayendo los anuncios de la primera sesion
para poder empezar a trabajar la teoria a partir de los casos que ellos mismos hubieran

traido.

La profesora empez6 a introducir los conocimientos tedricos mediante una
presentacion de Power Point con gran diversidad de ejemplos de anuncios reales; se

trabajé también con los que los alumnos trajeron.

En el Power Point también contdbamos con ejercicios breves para preguntar a
nuestros alumnos si estaban comprendiendo el tema. Por ejemplo, al explicar el target, se
pasd a mostrar imagenes de anuncios para que determinasen cual era el target en cada

Caso.

Ademas, mientras expusimos los anuncios seleccionados, no solo preguntamos a
nuestros alumnos sobre sus partes o los recursos, también indagamos sobre por qué la
publicidad elige unas imagenes u otras. De este modo se trabajo también el caracter

socioemocional y ético de la publicidad como medio de masas.

La primera sesién se dirigié a entender qué es la publicidad, qué tipos de
publicidad existen y la diferencia basica con la propaganda. Se comentd el tema del

consumismo como forma de explotar las ventas a un nivel muy general.

Continuamos con las partes que conforman la publicidad: eslogan, imagen, logo
y texto y se hizo hincapié en las tres primeras que serian las que tendrian que desarrollar
en su actividad final. Del mismo modo, se analiz6 como se produce la publicidad,
mediante la introduccidn del target (su relacion con el emisor-receptor), los objetivos, los
valores, el uso del registro y de la lengua a emplear, la introduccion de la creatividad y
un pequefio aporte sobre forma frente a contenido publicitario, donde prima la imagen

frente al mensaje.

Las dos sesiones siguientes se centraron en los propios recursos. En la segunda
sesion se trataron menos, pero fueron los mas complejos de entender para los alumnos,

como es el caso de la metafora.
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PRIMERA SESION SEGUNDA SESION

Paronomasia Comparacion
Aliteracion Metafora
Onomatopeya

Personificacion/Animalizacién
Hipérbole

Antitesis
TABLA 7

La dltima sesion, en cambio, se basd en la realizacion de un concurso de Vries
mediante la aplicacion Plickers. La clase se dividio en grupos de 4 alumnos de forma
heterogénea, cada grupo contd con una tarjetita con 4 respuestas en codigo QR y empezd

el juego.

Los grupos los formé la docente separando los alumnos con mejores notas para
que fueran equilibrados y todos tuvieran las mismas posibilidades. De este modo los

cuatro grupos fueron similares en cuanto a nivel.

La profesora proyectd, mediante la aplicacion, anuncios publicitarios en pantalla
y tuvieron cuatro recursos literarios para seleccionar; votaron con las tarjetas; la docente
utiliz6 la Tablet con la aplicacion para detectar los codigos y los puntos se fueron
sumando en pantalla. La puntuacion que consiguieron en este concurso cont6 1 punto de

la nota del proyecto final.

Objetivos

¢ Explicar los recursos literarios a nuestra clase.

¢ Integrar la publicidad y los recursos a través de materiales reales que nuestros
alumnos consuman.

¢+ Potenciar dindmicas en grupo basadas en el respeto y el saber tomar decisiones de
forma democratica.

++ Favorecer una vision critica hacia el consumismo que potencia la publicidad.

¢ Visibilizar los roles toxicos que abundan en las imagenes que consumimos y

promover la igualdad y el respeto hacia todos los colectivos.
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Contenidos y Competencias

CONTENIDOS

CONCEPTUALES
Publicidad
Propaganda
Recursos literarios

Recursos fonicos: aliteracion,
paronomasia, onomatopeya

Recursos semanticos: hipérbole,
metéafora, comparacion,
personificacion, animalizacion,
antitesis
Target

Objetivos
Creatividad

Partes de la publicidad: eslogan,
logo, texto, imagen, marca

Lenguaje publicitario

COMPETENCIAS

a) Comunicacion linguistica.

PROCEDIMIENTALES
Aprender a reconocer publicidad.
Utilizar lenguaje publicitario.
Reconocer los recursos retoricos.

Aprender a justificar y argumentar
sus respuestas.

Detectar estereotipos negativos en
la publicidad.

Aprender a trabajar en equipo.

Participar en actividades
competitivas de forma positiva.

TABLA 8

ACTITUDINALES

Respeto
Tolerancia
Humildad

Paciencia

Cooperacion

Comunicacién

Diversidad

Igualdad

Durante las sesiones de teoria, el alumnado ha participado en ellas preguntando y

resolviendo los ejercicios que solicitaba la docente. Se ha trabajado especialmente el

lenguaje oral, pero también se ha practicado la comprension y produccion textual gracias

a los ejercicios para practicar en la libreta.
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b) Competencia digital.

Gracias a la herramienta Plickers, nuestro alumnado ha descubierto nuevas formas
de utilizar la tecnologia. Se ha podido realizar una prueba de conocimientos de forma

entretenida y didactica gracias a la TIC.
e) Competencias sociales y civicas.

Al seguir utilizando ejemplos sobre la publicidad se han introducido comentarios
y dialogos con los alumnos sobre temas sociales e importantes para ellos. Se ha hablado

sobre los roles de género, el uso de colores en la publicidad o la transfobia.
h) Conciencia y expresiones culturales.

Por ultimo, también se ha relacionado los textos publicitarios con frases hechas
de nuestra lengua y con nuestras tradiciones. La capacidad multidisciplinar de la
publicidad ha sido aprovechada para concienciar a los alumnos sobre la cultura y los

valores gque transmite.

Temporalizacion

En este caso contamos con 4 sesiones completas. Las tres primeras fueron las

tedricas y la ultima se dedicd al concurso de Plickers.

En todas las sesiones se precisé de un ordenador con proyector para poder trabajar
dentro del aula. En las sesiones tedricas se trabajo con el Power point creado por la
docente y en la Gltima sesion con el concurso disefiado en Plickers en forma de tipo test.

Ademas, para esta Ultima sesion se necesitod reorganizar el aula para juntar las
sillas en grupos de 4 0 5 alumnos para que pudieran hablar comodamente y decidir las
respuestas entre todos.

Evaluacioén

La propia evaluacion de toda esta fase fueron los resultados del concurso de
Plickers. Gracias a esta actividad pudimos ver si nuestros alumnos habian comprendido
los recursos en casos reales y si eran capaces de identificarlos. Seguin los resultados
obtenidos en esta sesion, se podria hacer un repaso tedrico para afianzar sus
conocimientos. Los puntos obtenidos por grupos en el concurso contaron un 10% de la

nota final de esta unidad.
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5.3.  Fase de produccién

Descripcion

En esta ultima fase se desarroll6 la creacidn de un pdster publicitario. Se dividio
la clase por parejas y cada una prepard un péster tamafio A4 para promover la lectura.
Estos pdsteres se colgaron en la biblioteca del centro, de modo que los destinatarios eran
todos los alumnos del instituto. Tuvieron que utilizar obligatoriamente un recurso literario
de los explicados en esta unidad e integrarlo mediante las imagenes que eligieran o un
eslogan que captara la atencién. Ademas, necesitaban crear un logo que identificase cada

pareja para tener un proyecto que fuera Unico y personal.

El trabajo se realiz6 mediante la herramienta Canva.com, una web de disefio de
carteles e imagenes muy sencilla de usar y que cuenta con centenares de recursos graficos

gratuitos para poder realizar este trabajo de forma sencilla.

Como hemos comentado, el trabajo se realizé por parejas, pero dentro de estas

parejas cada uno tenia un rol diferenciado:

< DISENADOR: es el alumno encargado de todo el aspecto visual de su proyecto,
desde la tipografia elegida hasta las fotos o el fondo seleccionado.

¢+ COPY: en publicidad, es como se llama a los trabajadores encargados de la parte
textual de la publicidad; de este modo, el copy es el encargado de redactar el
eslogan del pdster y utilizar los recursos en su apartado.

En la primera sesion se explico el funcionamiento de la herramienta Canva.com
para que nuestros alumnos pudieran aprender a usarlo mas rapidamente. En este momento
ya podian empezar a idear qué querian contar con sus carteles y preparar sus ideas.

Tuvieron otra sesion para poder trabajar en su proyecto por parejas.

Las parejas las eligié la profesora segun las notas y el comportamiento de los
alumnos. A los alumnos mas lentos o problematicos se les asignaron compafieros con
buenas notas, predisposicion y paciencia para poder guiarlos de forma mas eficaz. No
podiamos fijarnos simplemente en las notas para hacer la distincion, ya que algunos de
los alumnos mas brillantes también son los mas individualistas y pudo haber dado lugar

a problemas de grupo.
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En la tercera sesion tuvieron que entregar los archivos a la profesora y realizaron

una exposicion oral para explicar al resto de sus comparieros qué habian hecho y por qué

lo habian hecho asi. Ademas, entregaron a la profesora un informe individual de su

aportacion al proyecto y se realizo la coevaluacion entre el resto de grupos.

Una vez la profesora dio el visto bueno a los posteres y los alumnos recibieron

una evaluacion constructiva para mejorar los carteles en caso necesario, se pasd a

colgarlos en la biblioteca por los mismos alumnos.

Obijetivos

Producir un cartel publicitario real para incitar a la lectura.

Promover dindmicas de trabajo en grupo positivas que mejore las relaciones entre

los alumnos y potencie sus capacidades.

Favorecer un caracter critico y una autoevaluacion sobre el trabajo de los

compafieros y de uno mismo.

Descubrir nuevas herramientas de edicion, mediante las TIC, que puedan utilizar

de forma auténoma.

Contenidos y Competencias

CONTENIDOS

CONCEPTUALES PROCEDIMIENTALES

ACTITUDINALES

Canva.com Aprender a trabajar en
pareja.

Copy Utilizar un lenguaje
apropiado para el cartel
publicitario.
Disefiador Disefar un cartel atractivo

para el alumnado del
centro.

TABLA 9
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COMPETENCIAS

a) Comunicacion linguistica.

Se ha trabajado la lengua tanto en la dimension oral, con la presentacion por
parejas, como en la escrita, con la produccion del cartel y el informe. Nuestro objetivo
era la produccidn de textos para esta propuesta y gracias a la actividad final hemos podido

desarrollarla.

b) Competencia digital.

Para producir el texto se ha trabajado mediante Canva.com, una herramienta
digital que nos ha facilitado la tarea de crear un cartel. Es una herramienta muy accesible

y facil de utilizar que podra ser usada en el futuro por nuestros alumnos.
c) Aprender a aprender.

El alumnado ha tenido que aprender a manejar Canva.com por si mismo, a partir
de las explicaciones generales de la profesora, para lograr producir su propio cartel.
Aunque contaban con el apoyo docente, han tenido que descubrir el funcionamiento de

gran parte por si mismos de forma auténoma.
d) Competencias sociales y civicas.

La docente recordd al alumnado que debian introducir todo el carécter
socioemocional que se habia trabajado durante las anteriores sesiones. Por ello, los
alumnos tuvieron que crear un texto publicitario que ademas fuera positivo y no

contuviera roles o estereotipos que habiamos rechazado en otras sesiones.
e) Sentido de iniciativa y espiritu emprendedor.

Para poder producir los carteles, el alumnado tuvo que tomar decisiones y llegar
a acuerdos en pareja. Era importante que fuera coherente la imagen con el texto por lo

que los dos integrantes necesitaban dialogar y aceptar o rechazar ideas de forma conjunta.
f) Conciencia y expresiones culturales.

Por ultimo, al igual que han tenido que integrar los valores sociales, nuestro
alumnado también tuvo la oportunidad de introducir expresiones culturales como frases

hechas en los esldganes de los textos publicitarios si lo consideraban pertinente.

36



Temporalizacion

Esta fase contd con tres sesiones, dos de ellas se realizaron en clases de
informatica o en la biblioteca para utilizar la herramienta Canva.com. Necesitamos un
aula con ordenadores y conexion a internet para poder acceder a la web y un proyector

para que pudiéramos ir explicando Canva.com.

La ultima sesion se realizo en la biblioteca para presentar sus exposiciones orales

y poder colgar los carteles.

Evaluacion

Respecto a la evaluacion de este proyecto se explicara con mayor detalle en el
siguiente apartado, sin embargo, cabe destacar que se evalud el poster tanto de forma

individual como colectiva.

De este modo el 30% de todo el trabajo fue una nota grupal por el conjunto del
poster, tanto en lo que afecta a lo visual como a lo escrito. De esta forma se potencié el
interés entre todos los participantes de los grupos en la realizacion del péster y en la

participacion de sus comparieros para mejorar la nota.

Sin embargo, les pedimos un informe individual para que pudieran explicarnos
ellos su aportacion al trabajo y el desarrollo de su rol como copy o disefiador que contaba
otro 30%. La profesora vio el funcionamiento en el aula de los grupos, pero al solicitar

este documento les pedimos un caracter reflexivo sobre su propio trabajo.

Por ultimo, contamos con un 10% la nota que la profesora puso a la presentacion
oral del proyecto frente al resto de la clase. Se analiz6 no solo el contenido sino también
las justificaciones que hicieron y la expresion correcta de la lengua que mostraron
mediante una rdbrica. Contamos con un grupo que ya habia trabajado la exposicion oral
como género textual en el curso, por lo que no era necesario recordarles qué aspectos son
mas relevante ya que estaban preparados para ello. Por su parte, otro 10% forma parte de

una coevaluacién que hizo cada grupo sobre las presentaciones de sus comparieros.
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6. CONCLUSIONES

6.1. Implementacion

A la hora de implantar esta unidad se produjeron varios cambios en su desarrollo

para solucionar los problemas que surgieron.

En la primera sesion se realizé la tertulia, pero sin mucho éxito. Se produjo el
primer dia después de las vacaciones de Pascua y solo un par de alumnos trajeron
anuncios interesantes para comentar; el resto no atendié, no respetaron los turnos de

palabra y no aportaron publicidad; fue un debate improductivo.

Debido a estos problemas de conducta se buscé una solucién para intentar
mejorarla y en las siguientes sesiones de teoria se llevé un micréfono de juguete al aula.
Les explicamos que solo aquella persona que tuviera el micr6fono podria hablar y el
resultado fue excelente, sobre todo en la primera sesidn. Gracias al micr6fono los alumnos
se mantuvieron en silencio y levantaron las manos para que nos acercasemos con el

juguete para hablar.

En la siguiente sesion el uso del micréfono perdié un poco de efectividad, pero
todavia se respetd el turno de palabra y el silencio para continuar con las actividades. Sin
embargo, nos extendimos mucho méas de lo preparado en la unidad y acabamos
introduciendo todo el aspecto socioemocional y critico del temario. Se analizé cémo se
producen los anuncios y se explicaron las diferencias publicitarias segun los roles de
género, las imposiciones sociales o incluso surgié el tema de la transfobia y la
representacion que da la publicidad. A pesar de ralentizar el ritmo que habiamos marcado,
fue una clase muy fructifera para el alumnado dado que pudimos trabajar todos los
aspectos que se nos habian quedado descolgados en la tertulia de forma natural, a través

del didlogo con los alumnos.

En las siguientes sesiones el micréfono perdid un poco de efectividad, asi que para
solucionar el problema con el comportamiento introdujimos unas tarjetas de colores. Si
un alumno hablaba fuera de turno se le ponia una tarjeta roja y hasta que no respetara a
los comparfieros y se mantuviera en silencio no se le cambiaba la tarjeta a verde para
volver a participar en la clase. Gracias al uso combinado del microfono y las tarjetas el

comportamiento mejoré notablemente y motivaron a los alumnos a seguir trabajando.
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Por el tema de reservas de aulas, se modificd la ordenacion de las sesiones
planificadas. En la sesion siguiente se presento el proyecto y en la posterior se realizé el
Concurso de Vries a través de la aplicacion Plickers. Se reservd el aula de usos multiples
con un gran proyector y microfono y se proyectaron las preguntas para ir resolviéndolas
en grupo. La sesion fue un éxito rotundo. Los alumnos acertaron todas las preguntas, no
hubo problemas de competitividad, trabajaron muy bien en grupo y no tuvieron
problemas a la hora de utilizar las tarjetas de la herramienta.

En la siguiente sesién interrumpimos de nuevo el orden ya que tocaba una sesion
de grupos interactivos, en la cual los alumnos se dividen en cuatro grupos para realizar 2
0 4 actividades que el docente ha preparado. En cada grupo se une un adulto (estudiantes
universitarios, padres, voluntarios...) para motivarles a trabajar en equipo. Los
voluntarios no deben explicarles la leccidn, sino generar dinamicas en las que los alumnos
mas avanzados puedan ayudar a sus compaferos y trabajar todos juntos. Los grupos
interactivos se realizan cada 15 dias asi que por calendario nos venia fijado. Dado que
estdbamos con el tema de la publicidad, les preparamos cuatro grupos de actividades (de

10 minutos cada una) para trabajar los recursos literarios.

Las Gltimas sesiones se produjeron sin incidencias e incluso se contempl6 una
motivacién especial por los alumnos. Los lunes por la tarde las docentes tenemos
biblioteca tutorizada y practicamente todos los alumnos fueron a trabajar en sus carteles.
Nos sorprendid gratamente que todos tuvieran los trabajos muy adelantados e incluso
algun grupo ya lo habia acabado. Gracias a todo ello, la Gltima sesién se logro realizar las

presentaciones, coevaluacion y evaluacion de la profesora sin incidencia alguna.

6.2. Evaluacion

A través de la evaluacion que les pasamos a nuestro alumnado pudimos analizar
los resultados desde su vision, analizar como habian aprendido la materia, como
valoraban la unidad y a la docente y una conclusion con lo que mas les hubiera gustado o
menos. Pero antes de pasar al cuestionario a los alumnos comentaremos las notas del

proyecto.
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FIGURA 5

Como podemos observar en esta grafica comparativa, la mayoria de alumnos han
mejorado las notas que obtuvieron en el 2° trimestre de la asignatura. Menos del 25% de
alumnos han bajado la nota y en la mitad de estos casos simplemente han pasado de un
10aun9.

En nuestra unidad han aprobado todos gracias al trabajo en equipo que ha
mejorado las notas de los alumnos mas problematicos. Contamos con el caso de una
alumna que ha pasado del 4 al sobresaliente gracias a cambiar la dindmica de la clase y
el trabajo que ha dedicado a nuestra unidad. Sin duda, la eleccion de los grupos de trabajo
ha motivado dindmicas positivas donde los mas aventajados han conseguido motivar a

sus comparieros para obtener estos resultados.

Los alumnos 1, 11 y 16 cuentan con unas notas mas bajas que el resto ya que no
entregaron el informe escrito o lo hicieron fuera de plazo. Este dato también justifica la

bajada de nota de los dos ultimos.

Los alumnos con mejores notas apenas se ven mermados por el cambio de sistema,
en cambio los alumnos no tan avanzados encuentran, con una unidad didactica basada en

la produccion, un espacio para mejorar sus resultados y trabajar.
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EVALUACION POR PARTE DE LOS ALUMNOS

La evaluacion por parte de los alumnos fue muy positiva. EI hecho de que todos
acertaran las preguntas de Plickers y que produjeran carteles publicitarios donde se
podian visualizar varios recursos literarios demuestra que han trabajado y han logrado

entender el temario.

En la Gltima sesion les proporcionamos un cuestionario al alumnado para que
pudieran evaluar la unidad y nuestra funcion como docentes. El cuestionario era anonimo

para que no influyera en las respuestas que nos ofreciesen.

Muy bien/ Bien/  Poco/
Mucho Algo  Nada

¢ Te ha resultado interesante el tema de la publicidad y
89% 11% 0%
las clases?

¢El Power Point y los ejemplos de los anuncios 0s han
] 100% 0% 0%
ayudado a entender la teoria?

¢Os ha ayudado el librito de Publicidad a repasar y
) 61% 34% 5%
hacer el poster?
¢La carga de trabajos/deberes ha sido razonable? 78% 22% 0%
¢La profesora ha explicado el tema con claridad? ¢;Os
R ) 100% 0% 0%
ha sido dificil de seguir?

¢La profesora os ha ayudado cuando teniais alguna

95% 5% 0%
duda?
¢La herramienta CANVA.com os ha parecido util?
- 90% 5% 5%
¢Volveriais a usarla?
¢Has estado comodo/a en los trabajos en grupo/pareja? 78% 22% 0%

¢Os ha gustado el proyecto final de crear un cartel para
78% 22% 0%
fomentar la lectura?

TABLA 10

A partir de estos datos podemos llegar a la conclusién que es un tema que ha
interesado a la clase y el Power Point ha sido una herramienta Gtil para exponerles el

temario. Podemos concluir que han logrado entender los recursos literarios a través de los
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ejemplos visuales y han comprendido las explicaciones sobre la publicidad, algo que ya

se demostré en el concurso de Vries.

Sin embargo, el manual que creamos para los alumnos no ha parecido ser tan util
y no ha sido aprovechado como considerdbamos. Aunque més de la mitad opinen que ha
sido muy util y un 34% digan que algo Util, es el porcentaje méas bajo y un punto que

tendriamos que pulir en el futuro.

La valoracion sobre las explicaciones también ha sido muy positiva y los
comentarios que afiadian en la hoja incluian mensajes de apoyo y ruegos para que volviera
en el futuro, por lo que podemos concluir que les ha gustado nuestra presencia y hemos

explicado el temario con claridad.

La creacion del cartel y la herramienta Canva.com también les ha gustado, salvo
algun caso puntual y la seleccion de trabajos en grupo y pareja también lo han visto como
algo positivo. Si recordamos que nuestra clase era muy competitiva e individualista, esta
evaluacion tan positiva es una grata sorpresa para las docentes. Los resultados de los
trabajos se han visto reflejados tanto en las notas como en las evaluaciones que nos han

ofrecido.
Exposicion
Todas ogal
Concurso . 6% 6%

5%
Microfono \
11%

¢Qué actividad os ha parecido mas interesante?
FIGURA 6

Por ultimo, a la pregunta “;Qué actividad os ha parecido mds interesante?” el
alumnado ha respondido con un 70% que la herramienta Canva.com y el poder realizar
un cartel propagandistico propio. Sorprende los votos al micr6fono como actividad
cuando simplemente se usdé como recurso para solucionar los problemas de silencio y
orden para hablar, pero queda patente que fue una herramienta interesante para

introducirla en el aula.
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Con los datos obtenidos podemos concluir que al alumnado ha disfrutado con
nuestra unidad y con la posibilidad de crear un producto propio y personal en pareja.
Aunque nos preocupaba que pudiera haber problemas de grupo e individualistas, queda

patente que los resultados han sido 6ptimos y han logrado disfrutar de ello.

En resumen, la evaluacién por parte del alumnado concuerda con los resultados
obtenidos con excelentes notas y unos carteles publicitarios muy originales. Los alumnos
han quedado satisfechos y han logrado aprovechar las nuevas metodologias aplicadas en
la asignatura. El alumnado ha sido capaz de valorar hasta las herramientas de control del

aula como algo positivo que les ha motivado en el temario.

EVALUACION POR PARTE DE LA TUTORA

Por ultimo, la valoracién que nos ha ofrecido la tutora ha sido totalmente positiva.
Al finalizar cada sesion nos indicaba los detalles de mejora, como la propuesta para
solucionar la falta de silencio y respeto al hablar en el aula, algo que resolvimos con la

introduccion del micréfono.

Respecto a los materiales propuestos, la tutora siempre dio el visto bueno y nos
guio en la seleccion para facilitar el trabajo a nuestros alumnos. Incluso las actividades
de los grupos interactivos los estuvimos seleccionando entre ambas para elegir algo
dentro del temario que estdbamos dando, pero que se adecuara a esta metodologia
diferente.

La tutora realiz6 también la misma ficha de evaluacion que nuestros alumnos y
los resultados fueron muy positivos. Desde su perspectiva la comunicacion, tanto verbal
como no verbal, ha sido adecuada ya que nos moviamos por el aula, preguntabamos a
todos los alumnos, introduciamos chistes, admitiamos errores propios 0 modulabamos la
voz. Los materiales de apoyo eran sintéticos y muy visuales lo cual captaba la atencién

del alumnado en el tema 'y les motivaba a seguir las explicaciones.

Ademas, la docente valord positivamente lo mucho que nos involucramos.
Ofrecimos un trato personal a nuestros alumnos, estuvimos las horas de biblioteca
tutorizada para resolverles dudas del proyecto, les ofrecimos el correo electronico para
ayudarles en horario extraoficial y, en definitiva, conseguimos ser aceptados como parte

de la clase y el alumnado nos otorgd la autoridad y el respeto como sus docentes.
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6.3. Propuestas de mejora

Para finalizar, gracias a las conclusiones obtenidas con la evaluacion del temario
y de la docente hemos encontrado algunas propuestas que hubieran podido mejorar la

unidad.

Uno de los puntos que teniamos que solucionar era el tema del comportamiento,
el silencio y el respeto al turno de palabra. EI primer dia no fuimos capaces de solucionar
el ritmo de la clase, pero tomamos medidas que implantamos en las siguientes sesiones,
como es el uso del microfono y las tarjetas de colores. En futuras unidades didacticas que
implantemos deberiamos llevar siempre herramientas de control del aula para no perder
sesiones. Para ello necesitariamos ser capaces de tomar decisiones mas rapidas y observar

con mayor detenimiento el ritmo de la clase.

También deberiamos haber dejado mas claro el funcionamiento de la primera
sesion, la tertulia. Fue muy poco fructifera, bien por culpa de los alumnos que no trajeron
el material o bien por la mala explicacion por parte de la docente. Por ello, en el futuro
debemos dar indicaciones mas claras para cursos inferiores como 1° ESO para ayudarles.
Fue un error que sucedio solo el primer dia; durante el resto de la unidad no ha habido
graves problemas a la hora de entender qué era necesario entregar. Pero si que recibimos
informes con calidad muy dispar entre nuestros alumnos, algunos de pocas palabras y
escuetos frente a otros muy extensos y argumentados. Es posible que hubiera sido

necesaria una mayor explicacion de como trabajar este informe y acotarlo.

Tercero, al ser la primera vez que dabamos clase y al contar con alumnos tan
jévenes hubiera sido necesario ser mas estrictos con ellos. Algunos de los alumnos
disruptivos entorpecian el ritmo de la clase y permitimos muchos comentarios hasta que
empezamos a tomar medidas, pero ninguna de importancia. Solo sacamos a un alumno
de clase durante un par de minutos para que se relajara y permitiera a sus comparieros

trabajar en el aula; es posible que hubiera sido necesario ser mas estrictos con ellos.

Por ultimo, nos parece una lastima que el manual que creamos no haya sido lo
suficientemente Util. Consideramos que era una herramienta de trabajo muy potente y que
acabd desaprovechada y eclipsada por las sesiones en Power Point. Deberiamos haberlo

trabajado mas en el aula y no solo dejarlo como herramienta complementaria.
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ANEXOS

Manual
Power Point
Trabajos de alumnos



MANUAL

LA PUBLICIDAD

Lapublicidadesunaherramienta
que utilizan las empresas para
vender sus productos.

Por ejemplo: vender helados,
v refrescos...

LA PROPAGANDA

La propagandz la realiza una organizacidn
que busca convencerte de algo.

Por  ejemplo:
para  proteger
animales en
peligro de
extincidn.

L CARTEL PUBLICITARID PARA PENSAR...
UN POQUITD MAS

La publicidad no solo vende productos, también

IMAGEN _ o
transmiten ideas, estereotipos o imégenes.
+ FONDD »(0s habéis fijado las diferencias entre
productos de chicas y chicos?
MARCA »  (Deberian hacer publicidad de cosas
peligrosas como el tabaco o |as golosinas?
ESLOBAN/ > Tenéis que traer 3 o 4 anuncios. Podéis
FRASE elegir | libre y los otros debén ser uno de

estos: catdlogo de juguetes, moda, perfumes,

F rta . L. . .
i cine, midsica... iTraed diferentes cosas!

utiliza para llamar
la atencidn.

INFORMACION
EXTRA




- iEsto es todo |o que teniais que
preparar antes de volver a clase!
No hace falta que ledis més.
pero acordaos de traer 3 o 4 anuncios
iDisfrutad de Pascual

TARGET/CONSUMIDOR - DESTINATARID

Como en todo didlogo. en la publicidad
contamos con un emisor: |a empresa y un
receptor: &l cliente. En la publicidad a ese
cliente le llamamos target. la persona a la que
nos dirigimos en nuestro anuncio: el publico.

EMISOR D> RECEPTOR
EMPRESA PUBLICITARIA D> D> P> TARGET

CREATIVIDAD

Para consequir llegar al consumidor, la
publicidad crea ideas originales y llamativas
para captar |a atencidn, algo que nosotros
bién trabajaremos.

LA CAMPANA

PUBLICITARIA

Paravender un producto. las empresas planean
una campaia entera basada en |o que quieren
vender y cdmo quieren venderlo.
Para lograrlo se fijan en las siguiente partes
del trabajo que vamos a analizar.

OBJETIVOS

La publicidad debe dejar claros sus objetivos.
&0ué quiere? Convencer al cliente para que
consuma su producto en caso de publicidad.

En la propaganda se busca una accidn o un
cambio. como por ejemplo. dejar de fumar o
promover la lectura...

EL LENGUAJE PUBLICITARID

A la hora de redactar en publicidad se utiliza
un lenguaje claro. corto y muy directo. Muchas
veces se dan érdenes coma “COMPRA AHORA"
o "PRUEBA NUESTRO PRODUCTD" para llamar

la atencidn de los clientes.

Las letras son GRANDES y que se puedan
|eer bien.

Ademds, se utilizan
muchos FECUrSOS
literarios y frases hechas.
como algunas de las que
explicaremos.




RECURSOS LITERARIOS

Los recursos literarios son los procedimientos
lingiiisticos que utiliza el autor en el texto para
embellecerlo y hacerlo mas expresivo.

RECURSOS FONICOS

Son procedimientos lingiiisticos relacionados
con los sonidos.

» PARANOMASIA
Repeticion de palabras que tienen sonidos
parecidos pero significados diferentes.

"Tres tristes tigres”

RECURSDS SEMANTICOS

Son procedimientos lingiisticos relacionados
con el significado de las palabras.

» HIPERBOLE

Este recursos consiste en exagerar algun
elemento para marcar énfasis.
"El helado méds alto del mundo"

e

P ALITERACION

Repeticidn de uno o varios

sonidos iguales o parecidos.
"Mi mama me mima"

» ONOMATOPEYA

Palabras que

imitan sonidos.
"Miau, miau"

P ANTITESIS
Se  presentan
varias  ideas
con significado
contrario.

» PERSONIFICACION/ANIMALIZACION

Lla personificacidn consiste en  atribuir
cualidades de los
seres humanos a
objetos o animales.

EL ALUMENTO PARA
TU MEJOR AMIGO

la  animalizacidn g
es dotar de rasgos |§ .
animales a los
humanos o cosas. |




P COMPARACION D SiMIL
Relaciona dos realidades que se parecen: la
realidad que queremos describir es el término
real y el término imaginario o figurado es
|la parte de la comparacidn que nos ayuda a
comprender como es el término real.

A es como B

A parece B

“El deportista es fuerte como un torg”

NUESTRO PROYECTO

Para nuestro proyecto tendréis que realizar
un cartel publicitario tamario folio/A4 en la
web Canva.com por parejas para FAVORECER
LA LECTURA y lo colgaremos en |a biblioteca.
Cada pareja tendrd que llegar a acuerdos con
su cartel. Habrd dos roles de trabajo:
p-COPY: Encargada/o de redactar el eslogan
g |a informacidn extra.

»> DISENADOR/ A: Encargada/o de buscar las

P METAFORA
Relaciona dos realidades que tienen una
semejanza aunque aparentemente no existe
relacign directa entre el término real y el
imaginario.

El cartel obligatoriamente tendr:

P Imdgenes/Fondos/Fotos/Dibujos
Buscadas por el disefiador/a para ilustrar el
cartel.

P Eslogan

Una frase corta que resuma las ideas del
anuncio que MINIMD contenga un recurso de
los que tenemos en esta libretita.

P Informacidn extra

Si necesitdis poner alguna frase extra de
informacidn podéis afiadirla pero no es
obligatorio.

P Logo

Un simbola dnico que reconozca a la pareja.

“El deportista es un toro”

Muchas gracias
por haberme
aceptado en
vuestra clase

13



POWER POINT

A
» o PUBLIGIDAD

PUBLICIDAD VS PROPAGANDA

La PROPAGANDA 13 realiza

una organizacién para
convencerte de algo.

. La PUBLICIDAD es una
herramienta que utilizan
T las empresas para vender
sus productos

1
1
1
1
1
1
1
: EJEMPLOS:
EJEMPLOS: | Proteger animales
Vender helados 1 Promover lectura
Vender ropa : Los politicos para que
| voten a sus partidos en
: las elecciones
1

&
4PUBLICIDAD O PROPAGANDA? p




IMAGEN + -
FONDD @

MARCA ESLOGAN / FRASE

INFORMACION

ERA . : ‘

EL CARTEL PUBLICITARID n

, (PODRIAS oy .
IDENTIFICAR LAS '~
PARTES DEL
CARTEL PUBLICITARID?

o

v IMAGEN

v MARCA

v ESLOGAN _ . ;

v INFORMACIGN EXTRA ol el

Probé el sabor de la lomum.m

AT
3<%

Existen muchos tipos
de anuncios...



LA CAMPANA PUBLICITARIA

LEDMD Para vender el producto, las
PI]DEMI]S EREAR empresas planean una campafia

para lograr vender el producto.

UNA EAMPANA Tienen que fijar:
PUBLICITARIA? ©DBJETIVOS

9

©PUBLICO DBJETIVO/ TARGET
©SER CREATIVOS
©UTILIZAR LENGLAJE PUBLICITARIO

OB.JETIVOS

Para lograr vender sus
productos deben tener
claro [UE quiere
conseguir el anuncio:

©En la PUBLICIDAD la
empresa busca convencer | 56 -
ala gente para que =
compren su producto.
©En la PROPAGANDA se
busca que cambien una
actitud.

TARGET/ CONSLMIDOR/PUBLICO DBJETIVO

©E!I TARGET es el receptor de la publicidad. La
persona a la que se dirige el anuncio.

©También se conoce como CONSUMIDOR ya que
“consumimos” los productos.



LCUAL ES EL TARGET DE ESTOS ANUINCIDS? ¢

|Impaortantisimal
LA CREATIVIDAD

Con la publicidad
debemos crear
ideas originales y
llamativas para
que captenla
atencion del
publico.

-

EL LENGUAJE PUBLICITARIO p

OLenguaje GLARD, CORTO y DIRECTO.
)Uso del IMPERATIVO

® ©LETRA GRANDE




LOS RECURSOS LITERARIOS

Los recursos literarios con procedimientos linglisticos que utiliza el autor O
. para embellecer el texto y hacerlo mas expresivo.
) LOS RECURSOS FONICOS ‘
Repeticion de palabras que Repeticion de uno o varios
tienen sonidos parecidos pero sonidos iguales o parecidos.

significados diferentes.

Un Martini invita a vivir.

\

Palabras que imitan sonidos.

MOTOR-TOBER

LOS RECURSOS SEMANTICOS

Exagerar un elemento
para remarcarlo.

Arranca las manchas
mas diliciles

/: Posiblemente la mejor cervezadelmundo
4 Grlsberg pecb t beer in the workd

14
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Se presentan
. ideas con
significado

contrario.

INTENTANDO
LO IMPOSIBLE,
SE CREA
POSIBLE.
RESPIRA HONDD Y SIGUE
el
H " : GARMIN

Consiste en atribuir Se trata de dotar de rasgos
cualidades de los humanos ' animales a humanos o cosas.
|

a animales o cosas.

< A LBUNOS HACEN
DE LA CALLE
¢ [ JNA SEL

Relaciona dos realidades que se parecen mediante
un término real y un término imaginario. Aparecen
los dos elementos.

EL SONIDO
SEGUN
MUCHOS

(TELEVISORES




O©METAFORA

Relaciona dos realidades que
tienen una semejanza aunque no
exista relacion real. Un elemento
se sustituye por el otro.

AesB
AdeB

NUESTRO CARTEL PUBLICITARID

Cartel VERTICAL con Canva.com
©0OBJETIVO: PROMOVER LA LECTURA

N |_| E STR [l ©TARGET: Alumnos del IES Politécnico

Trabajo por parejas:

P R I]YE ETI] ©CDOPY: encargado de redactar texto
©DISENADDR: encargado de imagenes

Material a entregar:

©CARTEL

©INFORME INDIVIDUAL: cada alumno redactara
un folio explicando su parte de trabajo

¢&METAFORA O O &
COMPARACION? o



P,

iDBLIGATORIO EN EL CARTEL!
D IMAGENES

Usad imagenes atractivas que aporten algo al poster

> ESLOGAN

Que MINIMO contenga un recurso estudiado

P LOGO
Debéis crear un simbolo Unico para cada pareja
) INFORMACIGON EXTRA (DPCIONAL)

Podéis complementar el texto con lo que necesitéis.
iNo afiaddis demasiado texto!



TRABAJOS DE ALUMNOS

INFORME INDIVIDUAL

Yo en este trabajo he sido copy y Javier disefiador. Elegi este rol porque me gusta escribir
en el ordenador y de el otro rol cero que yo no lo haria bien porque me gusta hacer mas
de una cosa a la vez. &

Yo creo que hemos congeniado bastante bien porque tenias bastantes ideas en comun y
cada vez que proponiamos una idea como Javi como yo las aceptdbamos y dabamos
nuestra opinién sin discutir. Creo que en el gran tiempo gastado en el trabajo ha valido la
pena .

Creo que lo mas destacado de el cartel es la imagen, la cogimos por que hacia mucha

gracia y creiamos que podia atraer a gente por su originalidad ecurso literario que

hemos utilizado en la imagen es una personificacion porque un libro no tiene cara ni ojos.

P

El trabajo en si me ha gustado porque ha sido muy chulo descubrir una pagina que no
teniamos ni idea y ademas trabajando con un companiero.

UN TRABAJO MUY CHULO PAULA
Hac{-o"a Moullo Ag;st
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e

WNVadic sabia | Llevaba la ropa

Z que tba un poco zlas‘gas-
éa/é 7a$a/; 70- lada, peroa nade
S pensa Ue ’ .
7 ; . /’Jfgm s f” p (e imporlo en aquz:f
la hisloria Lrminaria

AR /u'zz o/ 0’6&7{(‘0... /)1.7/)&0:227,&2&7:‘; Edeén

Pero a[’z"’f'a;cu/’fﬂb’ estaba vivo y &so

Eden , ca’if:;(/ "w ‘ era lo mds

Comeo SEmpre umporlante.

o [ éeéres amejor

aplicacl®® del Aundo

-




