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INTRODUCCION

Esta investigacion estudia los procesos de diseno y
desarrollo de nuevos productos, indagando sobre las
metodologias que implementan las disciplinas del
Diseno Industrial, el Marketing y la Ingenieria -que se
sumo posteriormente, en consecuencia a los
resultados de los primeros analisis- abarcandose los
tres caminos principales que rigen y encausan el
quehacer del desarrollo de productos.

OBJETIVOS

Se propuso comparar las metodologias existentes,
evaluar su efectividad y corroborar la posibilidad de
aunar estas estrategias en la generacion de una
metodologia integral, factible de ser implementada
por grupos de trabajo interdisciplinares, con el fin de
disminuir la segmentacion de las fases y volver mas
eficiente el proceso de desarrollo.

METODOLOGIA

Se recopilod bibliografia pertinente, se efectud un
abordaje conceptual y se analizaron metodologias
clasificadas disciplinarmente. Las mismas se
cotejaron con el estudio profundo de casos reales,
permitiendo el cruzamiento de datos vy la
elaboracion de la metodologia integradora.

Fase 1: Ildentificacion de la NECESIDAD a satisfacer

Investigacion. Analisis de la necesidad y su Analisis de la situacion del mercado, la Analisis de las posibilidades y limitaciones
alcance competencia. Definir los segmentos de técnicas y matenales.
mercado pertinentes.

Fase 2: Desarrollo de un CONCEPTO

Definicion de objetivos. Establecimiento de Desarmollo de una estrategia de marketing.
las exigencias. Generacion de ideas.

Fase 3: Estudio de FACTIBILIDAD

Viabilidad de marketing. Analisis de
negocios. Evaluacion de mercado y
rendimiento.

Desamolio y prueba del concepto. Estudio de la factibilidad técnica.

Fase 4: DISENO

Valoraciéon de soluciones. Seleccionde la Planteo de la estrategia de marketing.
mejor soluciéon. Desarrolio del producto.

Desamollo del producto. Seleccion de la
mejor solucion.

Fase 5: VERIFICACION
Mercado de prueba. Verificacion del

Pruebas y prototipos. Desamollo de
modelos. Definicion de detalles. Validacion desamollo de la accion de marketing.
del disefio.

Comeccién de errores. Optimizacion de
recursos productivos.

Fase 6: LANZAMIENTO

Produccion de lanzamiento. Comercializacion. Produccion de las primeras series segun lo

planificado.

Fase 7: EVALUACION

Analisis de sus prestaciones funcionales, Analisis de su rendimiento fisico y
| morfolégicas, ergonémicas y de uso. mecanico, de duracion yresistencia.

Analisis de la respuesta a la publicidad, la
distnbucion, la expenencia de compra.
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RESULTADOS

Con el trascurso del estudio, surgio la inquietud de
capitalizar las herramientas recabadas. Asi, el plan
extensivo de esta investigacion se aboca
actualmente a la decodificacion de como el diseno
industrial y el marketing pueden aportar estrategias
para el desarrollo econdmico en pos del
autoabastecimiento, y para la construccion de una
identidad local propia —enmarcado en el desarrollo
local-.

CONCLUSIONES

El analisis efectuado con el estudio de casos
concretos, permitieron exitosamente plasmar los
resultados en una metodologia que integra con
coherencia los quehaceres de cada disciplina (ver
tabla adjunta). A su vez, se percibe hasta el
momento como el diseno industrial y aun mas el
marketing pueden complementar el desarrollo
productivo y econdmico, para sostener desde su
base al desarrollo local.
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