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= O ensino basico e secundario sdo o nivel de escolaridade que os visitantes mais detém (81% - 2008 e 76% - 2009).
= Das profissdes mais assinaladas identificam-se os reformados/as, estudantes e operarios, em ambos os anos.

MOTIVAGOES DA VISITA
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» A observagdo do grafico (figura n.° 1) revela que, no ano de 2008, os visitantes mais jovens (15-29 anos) indicaram “dcio e lazer” e “contacto com a cultura local” como principais
motivagbes da visita e as “amendoeiras em flor” constituiram o principal motivo da visita (115), nas restantes classes etdrias, na totalidade dos 331 inquiridos.
= Em 2009 (figura n.° 2), os individuos até aos 30 anos indicaram a “visita a amigos/ familiares” como a principal motivag&o.
®» As classes etarias 60-65 e +65 anos assinalaram as “amendoeiras em flor” como principal motivag&o.

=% Nos restantes escaldes etarios as motivagdes dividem-se entre o “dcio e lazer” (86), “curiosidade em conhecer novos locais” (85) e “contacto com a cultura local” (75).

Tabela n.° 1 - Locais visitantes (2008 - 2009)
Locals Lojas 75naverde e LOCAIS FREQUENTADOS
Cafésebares| Museu | LoRSde | Produtos |espelhode | Outros NS/NR . . — . ~
Idade enchidos # Em 2008 (tabela n.° 1), as “lojas de produtos regionais e enchidos” sd@o apontados por 23% dos
2008 | 2009 | 2008 | 2009 | 2008 | 2009 | 2008 | 2009 | 2008 | 2009 | 2008 | 2009 | 2008 | 2009 | 2008 | 2009 . .
15-24 7 |16 | 6 21 1 0 1 4 15 | 7 | 16 | 18 | o 0 6 [ inquiridos (331).
25-29 7 25| 7 10 [ 2 3 1 5 10 [24 | 7 [ 31 2 ) 4 3 “ P z " ~
30-34 3 |15 | 7 2 0 0 1 0 B 2 5 [ 10 | o 0 5 0 ® Os “restaurantes” e “zona verde/espelho de dgua” mereceram a atengao de 19% e
35-39 2 11 0 4 0 5 0 2 3 5 5 6 ] 1 4 1 0, . .
40-a4 6 | 13 | o 4 ) o o 2 5 6 3 | 10| 0 1 6 2 18% dos inquiridos.
45-49 6 4 ] 5 0 0 2 4 4 6 9 8 0 0 13 3 - w "oz i .
Eoa T T T T2 T T e e s ool sl # Relativamente a 2009, os “restaurantes” sdo assinalados por 30%, a “zona verde/ espelho de
e T B T B o T N i B e e S BT agua” por 22% e “lojas de produtos regionais e enchidos” por 20% do total dos inquiridos (510).
65+ 11 23 9 14 0 3 o 8 7 16 7 14 0 1 11 3
Total 62 153 33 75 4 13 9 36 77 102 61 111 2 6 81 14
Total (%) 19% | 30% | 10% | 15% | 1% 3% 3% 7% | 23% | 20% | 18% | 22% | 1% 1% | 24% | 3%

GRAU DE SATISFA(;AO DA VISITA
= Foi efectuada uma analise de correlagdo entre o nivel de satisfagdo da visita e seis indicadores, no total de onze, que obtiveram maior nivel de satisfagdo (figuras n.° 3 e 4).
= No cruzamento das varidveis ordinais, grau de satisfagdo da visita e os seis factores (qualidade ambiental, hospitalidade, tranquilidade, natureza/paisagem, comida/gastronomia e
seguranga), verificou-se no coeficiente de correlagdo R de Pearson uma associagdo linear moderada entre as varidveis, em 2008, e uma associagdo linear baixa em 2009.
® As variaveis com maior incidéncia sdo: a tranquilidade (0,660/ 2008 e 0,30/ 2009), natureza/paisagem (0,643/ 2008 e 0,27/ 2009) e qualidade ambiental (0,642/ 2008 e 0,376/ 2009).
= Para o coeficiente de correlagdo ré de Spearman verificou-se uma associagao linear positiva com maior incidéncia nas mesmas varidveis: tranquilidade (0,581/ 2008 e 0,271/
2009), natureza/ paisagem (0,588/ 2008 e 0,255/ 2009) e qualidade ambiental (0,579/ 2008 e 0,340/ 2009).

Figuran.2 3 - Grau de satisfacdo da visita (2008) Figuran.2 4 - Grau de satisfagdo da visita (2009)
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NOTAS FINAIS

Os resultados aqui apresentados apontam para um visitante essencialmente idoso, reformado, que procura o destino por motivos de paisagem natural (amendoeiras em flor) e frequenta como
principais locais de atracg&o os restaurantes, as lojas de produtos regionais e enchidos e a zona verde/ espelho de agua . Em termos de grau de satisfagdo do visitante verifica-se um bom nivel
de satisfagdo, em relagdo a diversos indicadores, nomeadamente na natureza/ paisagem, na tranquilidade, na qualidade ambiental e na seguranga. Os estudos desta natureza permitem
identificar, analisar e avaliar a procura, por forma a auxiliar os diversos intervenientes da oferta na tomada de decisdes estratégicas, na vertente da sustentabilidade do destino.
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