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Tiivistelmé-Referat-Abstract
Tutkielmani tarkoituksena on selvittdd, kuinka timén pdivén nuoret vastaanottavat ja tulkitsevat tv-mainontaa. Léhtokohtana on tutkia, ovatko

nuoret kasvavassa médrin mainontaa ja kulttuurin kaupallistumista vastaan kuten esim. Naomi Kleinin teoksessa No Logo tuodaan esille.
Samalla on tarkoitus peilata empiiristi aineistoa vasten ndkemyksid, joiden mukaan nuoret ovat ylivertaisen medialukutaitoisia ja kriittisia
suhteessa mainontaan.

Tutkielmani pyrkii selventdmiin, minkélaisten tulkintakoodien avulla nuoret kdytdnndssi vastaanottavat mainontaa. Teoriaosiossa tuon esille
mm.Thomas Ziehen ajatuksia "uuden nuorison" suhteesta aikamme medioituneeseen kulttuuriin seké nuorten suhdetta kuluttamiseen. Tdmén
lisdksi pyrin taustoittamaan medialukutaito-késitteen syntyé ja médritelmid seké tuon esille kolme erilaista perspektiivié siihen.

Empiirinen aineisto on keritty haastattelemalla pienryhmissd 18:aa keravalaista 16-18 -vuotiasta nuorta. Analyysini on luonteeltaan aineiston
ldhilukuun perustuvaa teemoittelua, jonka pohjana on W.James Potterin mediavastaanoton ulottuvuuksia koskeva nelijako.

Tutkielmani perusteella vaikuttaa siltd, ettd nuoret suhtautuvat mainontaan varsin maltillisesti ja ndkevit sen merkityksen erityisesti kaupallisen
informaation vilittdmisesséd. Televisiomainosten vastaanotto on suuressa miirin tunnepohjaista, eivétkd nuoret tuo juurikaan esille moraalisia tai
yhteiskuntakriittisid nikemyksid. Nuorten kriittisyys kohdistuu useimmiten mainoksen sisiltimiin epirealistisiin argumentteihin.Tutkielmani
perusteella vaikuttaa, etteivit nuoret ole kovinkaan tottuneita ldhestyméin mainoksia analyyttisesti, ja oletukset nuorten ylivertaisesta
medialukutaidosta tuntuvat siten liioitelluilta.
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