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Tiivistelma-Referat-Abstract
Tutkimuksen tarkoituksena on ollut kokeellisen asetelman avulla selvittdé kategorioinnin vaikutusta uutuuselintarvikkeen hyviksyttivyyteen

toistuvassa kdytossd. Toistuvalla kdytolld tarkoitetaan tdssd yhteydessd kuuden pdivén mittaista kotikdyttojaksoa. Lisdksi tuotetta kokeiltiin ja
arvioitiin kahdessa koetilanteessa. Aineiston keruu toteutettiin Rovaniemelld ja koko aineiston keruun kévi ldpi yhteensd 62 naista.
Hyviéksyttdvyyttd mitattiin tuotteen aistittavien ominaisuuksien miellyttivyytend, kdyttohalukkuutena, pitdmisarvioina, maksuhalukkuutena,
tuotteen sopivuutena seki kylldstymisend. Kategorioinnin ohella uutuuselintarvikkeen hyviksyttdvyyteen vaikuttavana tekijoini tarkasteltiin
ruoan sosiaalisia representaatioita, kuluttajaidentiteettid, uutuuteen suhtautumista, innovatiivisuutta, vaihtelunhalua seké tuotteesta muodostettuja
mielikuvia ja skeemakongruenssia.

Tutkimuksen teoreettisena viitekehykseni toimi sosiaalisten representaatioiden teoria. Sosiaaliset representaatiot ymmaérretdédn yksilopositioita
organisoiviksi periaatteiksi. Yksilot voivat ottaa erilaisia positioita suhteessa yhteisossd jaettuihin késityksiin. Yksilopositiot pohjautuvat
sosiaaliseen kokemushistoriaan, ja ne ovat olemassa vain suhteessa muihin mahdollisiin positioihin. Uutuusruokiin liittyvié sosiaalisia
representaatioita tarkasteltiin Backstromin ym:n kehittimélld ruoan sosiaalisen representaation mittarilla. Uutuusruokiin otetuista positioista
puhuttiin ruoan sosiaalisen representaation ulottuvuuksina.

Faktorianalyysilld 10ydettiin viisi ulottuvuutta, jotka siséllollisesti vastasivat mittarilla aiemmin saatuja tuloksia ja antoivat vahvistusta mittarin
validiteetille.

Ruokaan liittyvad tutkimusta on tehty pitkélti asenne- ja skeemateoreettisista viitekehyksistd. Tarkoituksena on ollut tuoda esiin asenne ja
skeemateorioiden suhdetta sosiaalisten representaatioiden teoriaan. Tutkimuksessa on ollut tarkoitus selittidd perinteisesti asenne ja
skeemateorioihin liittyvid ilmidité ja saatuja tuloksia sosiaalisten representaatioiden teorian nikokulmasta. Saadut tulokset olivat kuitenkin
vihdisr@minké vuoksi tille tarkastelulle jdi varsin vihidn mahdollisuuksia.

Tulokset osoittavat, ettd uutuuselintarvikkeen kategorioinnilla on vaikutusta hyviksyttivyyteen yhdessi ruoan sosiaalisten representaatioiden,
kuluttajaidentiteetin ja tuotetta koskevien mielikuvien kanssa. Luonnollisena m hu-maitojuomana tuote koettiin tavalliseksi elintarvikkeeksi.
Teknologinen tehojuoma ko@tiin poikkeavaksi, ja tuotteen ymmirtdminen tuotti enemmén vaivaa.

Avainsanat-Nyckelord-Keywords
elintarvike - uutuus

kategoriointi
representaatiot - sosiaaliset

Sailytyspaikka-Forvaringsstille-Where deposited

Muita tietoja-Ovriga uppgifter-Additional information



https://core.ac.uk/display/14909194?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1

	Abstrakti

