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Tiivistelmi-Referat-Abstract
Tutkimuksen ensisijainen tavoite on kartoittaa henkivakuutusteknologian tuottaman vakuutusajattelun historiallista muotoutumista. Keskeisin

kysymys koskee sitd, minkilaista hyvinvoinnin eetosta henkivakuutus on eri aikoina tuottanut. Vakuutusta tarkastellaan yhtélti tietynlaisten
kidytintojen ja toisaalta tietyn rationaliteetin muodostamana hallintana, joka pyrkii vaikuttamaan ihmisten ajattelumalleihin. Tutkimuksen
ensisijainen aineisto koostuu suomalaisten henkivakuutusyhtididen vuosina 1945-1989 yksityishenkiloille suunnatuista henki-, sairaus-,
tapaturma ja sddstohenkivakuutusten mainosesitteistd. Analyysimenetelmind on kéytetty laadullista teema-analyysia yhdistettynéd genealogiseen
metodologiaan. Tyon teoreettinen ndkokulma perustuu foucault"laiseen hallinnan analytiikan perinteeseen ja genealogiaan.

Tyon keskeiset kisitteet ovat riski, vastuu ja solidaarisuus. Vakuutusyhtiot muokkaavat kisityksidmme riskeistd seké vastuullisuudesta suhteessa
itseen ja toisiin. Yhtddltd riski, vastuu ja solidaarisuus ovat kokoavia késitteitd, joiden alle tutkimuksen muut teemat asettuvat. Toisaalta nimi
kisitteet ovat itse tutkimuskohteita. Vakuutusmainontaa tarkastelemalla tutkimuksessa kuvataan nédiden késitteiden madrittelyé ja
muodonmuutoksia. Késitteiden eksplisiittisté ja implisiittistd kdyttod 1dhestytddn toimintana, joka pyrkii muokkaamaan ihmisten ajattelutapoja ja
kayttaytymista.

Tutkimuksen tirkein tulos on mainonnan tuottaman ja heijastaman hyvinvoinnin eetoksen muodonmuutosten kuvaaminen. Hyvinvointi tarkoitti
vakuutusmainonnassa eldmin hallintaa, jatkuvuutta ja taloudellista turvallisuutta, joiden saavuttaminen edellytti vastuullisuutta, yhtdilta yksilon
vastuuta ja toisaalta yhteisvastuuta. Hyvinvoinnin eetos ilmeni eri aikoina eri tavoin nimenomaan suhteessa riskeihin ja niiden hallintaa
edellyttidvidn vastuullisuuteen. Riskin ja vastuun késitteiden muodonmuutokset olivat kiintedsti yhteydessé toisiinsa. Samalla kun yhteisvastuun
korostamisesta siirryttiin yhd enemmén yksilon omaan vastuullisuuteen myos riskin késite muuttui pelkistd uhkaavasta vaarasta myos lupaavaksi
mahdollisuudeksi.

Lisdksi tutkimus osoittaa, miten vapaaehtoinen henkivakuutus ja lakisdéteinen sosiaalivakuutus ovat kietoutuneet toisiinsa. Molemmat pohjaavat
samaan vakuutusteknologiaan, joka perustuu yhtédlti tilastotieteen ja todennikoisyyslaskennan mahdollistamaan riskiteknologiaan ja toisaalta
vastuun kollektivointiin. Tutkimus osoittaa, ettd hyvinvoinnin edistdiminen ei ole Suomessa rajoittunut vain hyvinvointivaltion toimintaan ja
lainsddddntoon, vaan se on ollut huomattavasti laaja-alaisempaa. Sosiaalivakuutuksen kehittyminen muodostaa tutkimuksessa keskeisen
kontekstin yksityisen henkivakuutuksen tarkastelulle.
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