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MOTTO 

“Kesuksesan tidak akan pernah datang pada diri kita kalau hanya berdiam diri 

saja, selalu berusaha, berdoa, berikhtiar, dan semangat untuk menggapai cita-cita 

yang selama ini kita impikan“. 

(Penulis) 

“Keberhasilan adalah sebuah proses. Niatmu adalah awal keberhasilan. Peluh 

keringatmu adalah penyedapnya. Tetesan air matamu adalah pewarnanya. Doamu 

dan doa orang-orang disekitarmu adalah bara api yang mematangkannya. 

Kegagalan di setiap langkahmu adalah pengawetnya. Maka dari itu, bersabarlah 

Allah selalu menyertai orang-orang yang penuh kesabaran dalam proses menuju 

keberhasilan. Sesungguhnya kesabaran akan membuatmu mengerti bagaimana 

cara mensyukuri arti sebuah keberhasilan“.  

(Mahatma Gandhi) 

“Apabila anda berbuat kebaikan kepada orang lain, maka anda telah berbuat baik 

terhadap diri sendiri”.  

(Benyamin Franklin) 

“Aku percaya bahwa apapun yang aku terima saat ini adalah yang terbaik dari 

Tuhan dan aku percaya Dia akan selalu memberikan yang terbaik untukku pada 

waktu yang telah Ia tetapkan”. 

(Sugiyanto Azizah) 

 “Hai orang-orang yang beriman, Jadikanlah sabar dan shalatmu Sebagai 

penolongmu, sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar”  

(Al-Baqarah: 153) 
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ABSTRAKSI 

Pemasangan iklan adalah hal yang dilakukan oleh perusahaan untuk 

memasarkan sebuah produknya. Efektifitas pemasangan iklan di Kota Solo saat 

ini perlu dicermati karena masih adanya pemasangan iklan yang tidak 

memperdulikan unsur keberhasilan dalam menarik minat konsumen. Pemasangan 

iklan perlu dibutuhkan komunikasi dalam menginformasikan, mempengaruhi atau 

membujuk, dan mengingatkan konsumen terhadap produk yang ditawarkan oleh 

perusahaan. Kegiatan pemasangan iklan sebaiknya dilakukan sesuai keadaan 

perusahaan dan sejalan dengan tujuan yang ingin dicapai, yaitu mampu 

mengungkapkan efektifitas pemasangan iklan di Kota Solo dalam membantu 

keberhasilan memasarkan produk bagi suatu perusahaan dan memberi kemajuan 

perusahaan dalam dunia persaingan dan bagi konsumen lebih mengetahui iklan 

yang banyak dipasarkan di Kota Solo. 

Mengetahui efektifitas pemasangan iklan untuk memenuhi kebutuhan 

tersebut menggunakan Data Mining. Pengambilan sebuah keputusan untuk 

mengetahui jenis iklan apa yang banyak dilihat, berapa ukuran iklannya, warna 

dari iklan tersebut, bahan dari iklan tersebut, diwilayah kecamatan mana iklan 

tersebut dipasang, dan apakah iklan tersebut sudah efektif atau belum, maka dari 

sebuah informasi yang di dapat akan dikelola menggunakan algoritma naïve 

bayes. 

Hasil yang dicapai dari penelitian mengetahui efektifitas pemasangan iklan 

di Kota Solo untuk dijadikan sebagai sebuah informasi bagi pemasang iklan 

adalah jenis iklan makanan dan minuman dengan ukuran 3-6 m, warna terang, 

bahan MMT yang dipasang di wilayah kecamatan laweyan, supaya memperoleh 

hasil yang lebih memuaskan bagi sebuah perusahaan. 

 

Kata Kunci : Data Mining, Efektifitas Pemasangan Iklan, Naïve Bayes   

  


