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MOTTO 

 
“Barang siapa bersungguh-sungguh, sesungguhnya kesungguhannya itu 

adalah untuk dirinya sendiri” 

 (QS Al-Ankabut [29]: 6) 

 

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah nasib suatu kaum, sehingga 

mereka mau mengubah nasib yang ada pada diri mereka sendiri”. 

(QS. Al Mujadalah : 11) 

 

“Apabila di dalam diri seseorang masih ada rasa malu dan takut untuk 

berbuat suatu kebaikan, maka jaminan bagi orang tersebut adalah tidak 

akan bertemunya ia dengan kemajuan selangkah pun” 

(Bung Karno) 

 

“Percayalah akan dirimu, apapun pilihanmu. Yakinlah kau akan menang, 

dan kau tidak akan pernah kalah”. 

( Jillian K. Hunt) 
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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh elemen ekuitas 

merek, yang meliputi kesadaran merek, asosiasi merek, persepsi kualitas dan 

loyalitas merek terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini termotivasi karena 

tingginya tingkat persaingan Handphone, baik merek lama maupun merek baru 

yang bermunculan. Mereka mulai menerapkan berbagai strategi untuk meraih 

pangsa pasar.  

Sampel dalam penelitian ini sebanyak 110 responden. Tehnik yang 

digunakan dalam pengambilan responden adalah convenience sampling dan 

purposive random sampling. Hasil penelitian dengan uji hipotesis, uji regresi 

linear beganda dipeloleh nilai koefisien regresi yang paling besar adalah variabel 

loyalitas merek, hal ini menunjukan bahwa variabel loyalitas merek paling 

dominan berpengaruh terhadap keputusan pembelian handphone Samsung 

Android; secara parsial dan simultan diperoleh bahwa semua variabel ekuitas 

merek mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian 

handphone Samsung Android; koefisien determinasi (R
2
) diperoleh bahwa 

variabel kesadaran merek, persepsi kualiatas, asosiasi merek, dan loyalitas merek 

memiliki kemampuan yang tinggi dalam menjelaskan variabel keputusan 

pembelian handphone Samsung Android. 

Kata kunci: Kesadaran Merek, Asosiasi Merek, Persepsi Kualitas, Loyalitas 

Merek dan Keputusan Pembelian. 
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