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MOTTO 

 

                              

 

 “Dan tolong-menolonglah kamu dalam (mengerjakan) kebaikan dan takwa, dan janganlah 

tolong-menolong dalam berbuat dosa dan pelanggaran.” (Q.S. Al-Maidah: 2) 

 

 

                                   

                  

  

“Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan harta sesamamu dengan 

jalan yang batil, kecuali dengan jalan perniagaan yang berlaku dengan suka sama-suka di 

antara kamu. dan janganlah kamu membunuh dirimu, Sesungguhnya Allah adalah Maha 

Penyayang kepadamu.” (Q.S. An-Nisa: 29) 
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2. Vokal 

 a. Tanda Tunggal 

Tanda Vokal Nama Huruf Latin Nama 

  َ  Fathah A A 

  َ  Kasrah I I 

  َ  Dhammah U U 

 

b. Vokal Rangkap 

Tanda Vokal Nama Huruf Latin Nama 

ي  َ  Fathah dan Ya Ai a-i 

و  َ  Fathah dan Wau Au a-u 

 

c. Vokal Panjang 

Tanda Vokal Nama Huruf Latin Nama 

ا  َ  Fathah dan Alif ā A dengan garis diatas 

ى  َ  Kasrah dan Ya ī I dengan garis diatas 

و  َ  Dhammah dan Ya ū U dengan garis diatas 
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ABSTRAK 

 

Seiring dengan perkembangan zaman dan meningkatnya populasi manusia, 

internet tidak hanya digunakan sebagai media komunikasi dan pertukaran informasi 

semata, namun juga sebagai sumber untuk mendapatkan penghasilan. Kemajuan 

teknologi informasi rupanya telah memberikan ruang kreatifitas baru bagi 

perkembangan bisnis dalam rangka menghasilkan keuntungan. Beragam model bisnis 

online mulai dikembangkan mulai dari bisnis yang memerlukan modal (uang) besar 

hingga bisnis tanpa modal. Salah satu model bisnis tanpa modal adalah bisnis 

periklanan AdsenseCamp. 

AdenseCamp adalah website yang memberikan kesempatan bagi pemilik 

website (publisher) untuk memperoleh penghasilan tambahan dengan menyediakan 

ruang pada websitenya sebagai tempat pemasangan iklan bagi advertiser (pemilik 

iklan). AdsenseCamp juga memberikan kesempatan kepada para Advertiser yang 

berkeinginan mempromosikan iklannya yang akan disebarkan kepada web owners 

yang telah terdaftar di AdsenseCamp.  

Penelitian ini dimaksudkan untuk mengetahui pandangan hukum Islam 

terhadap sistem bisnis AdsenseCamp dan bertujuan untuk: a.mengetahui kedudukan 

dan status akad dalam sistem bisnis AdsenseCamp dalam pandangan hukum Islam. 

b.mengetahui kepastian hukum tentang aplikasi, cara kerja, pembayaran AdsenseCamp 

yang saat ini banyak diikuti oleh masyarakat muslim. 

Jenis penelitian dalam skripsi ini adalah penelitian pustaka (library research) 

dengan menggunakan pendekatan normatif. Penulis berusaha menganalisa sistem 

bisnis periklanan AdsenseCamp dengan metode analisis deskriptif yaitu pemaparan 

yang diawali dengan menggambarkan konsep sistem bisnis AdsenseCamp meliputi 

cara-caranya, mekanisme kerja dan pembayarannya, kemudian dianalisis berdasarkan 

hukum Islam. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa status akad kerjasama antara 

AdsenseCamp dan publisher adalah sah dan termasuk akad yang masyrū‛ sebab telah 

memenuhi rukun dan syaratnya. Disamping itu, dalam aplikasi, cara kerja maupun 

pembayaran AdsenseCamp tidak terdapat ketentuan yang merugikan pihak-pihak yang 

bertransaksi, melainkan justru melindungi hak-hak mereka sehingga bisnis periklanan 

AdsenseCamp secara umum diperbolehkan dalam Islam. 

Keyword: Hukum Islam, Sistem Bisnis, Periklanan, AdsenseCamp 
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