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ABSTRAK 

 

Agung Lestari. 2013. Studi Pemahaman Makna Pakaian oleh Organisasi 

Islam (Studi Fenomenologi Pemahaman Makna Pakaian Oleh Organisasi 

IMM di Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan Universitas 

Muhammadiyah Surakarta Periode 2012/2013). 

 Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pemahaman makna pakaian 

oleh organisasi, khususnya organisasi IMM di Fakultas Keguruan dan Ilmu 

Pendidikan Universitas Muhammadiyah Surakarta Periode 2012/2013. 

 Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif, dengan jenis 

penelitian Fenomenologi. Dalam melaksanakan penelitian, diperlukan data yang 

akan digunakan sebagai dasar untuk melakukan pembahasan dan analisis. Peneliti 

menggunakan teknik wawancara mendalam untuk memperoleh data. Dimana 

setelah data terkumpul, peneliti berusaha memberikan gambaran keadaan obyek 

menggunakan studi Fenomenologi untuk memberikan penjelasan bagaimana 

pemahaman makna pakaian oleh anggota organisasi Islam. 

 Dari hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa, pertama, makna pakaian 

secara umum adalah Perintah Agama, Etika dan Estetika, Pelindung, Kebudayaan, 

Hak Asasi Manusia, Identitas Diri, dan Mode. Kedua, makna dari konseptualisasi 

pakaian dari jilbab besar, cadar, baju gamis, dan celana ¾ atau “celana cingkrang” 

meliputi Eksklusif, Budaya Arab, Aneh, Citra, Protektif, HAM, Tidak Layak, 

Antipati, dan Implementasi dalam beragama. Ketiga, faktor dominan yang 

mempengaruhi pemahaman makna oleh individu yaitu Organisasi, Lingkungan, 

dan Keluarga.  

 

Kata Kunci : Makna pakaian, Pakaian Islam, Organisasi Islam. 

 


