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MOTTO :

“Allah meninggikan orang yang beriman di antara

kamu dan orang-orang yang diberi ilmu pengetahuan

beberapa derajat dan Allah Maha Mengetahui apa

yang kamu kerjakan”.

( Qs. AL Mujaadilah : 11) 
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PERSEMBAHAN

Skripsi ini penulis persembahkan untuk : 

Ayahku dan Ibu tercinta, yang hingga saat 

ini masih memberikan kesempatan kepada 

penulis untuk menuntut ilmu dan senantiasa 

mengalirkan samudra kasih sayang serta 

do’a.

Adikku yang telah memberikan dorongan 

dan semangat.

Seseorang yang selalu setia mendampingiku

dalam suka dan duka. 

teman-temanku seperjuangan. 

Almamater
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ABSTRAKSI

Kusnanto, 2004. Pengaruh Marketing Mix Terhadap Volume Penjualan 
Pada Perusahaan Furniture PT. Citra Agung Surakarta. Fakultas Ekonomi,

Universitas Muhammadiyah Surakarta. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh marketing mix

terhadap volume penjualan pada perusahaan furnitur PT. Citra Agung Surakarta.

Penelitian ini menggunakan metode analisa kuntitatif, dengan metode

pengumpulan data dokumen, observasi dan wawancara. Alat analisis data yang 

digunakan adalah analisis regresi linier berganda, uji F dan uji t. 

Simpulan yang yang  berguna  dan   dapat memberikan  kontribusi 

pemikiran  dalam   menentukan kebijaksanaan pimpinan PT. Citra Agung Surakarta 

dalam menganalisa pengaruh marketing mix terhadap volume penjualan. Persamaan

regresi adalah Y =  25,786 + 0,135 X1 + 3,162 X2 + 7,7586 X3 + 7,447 X4. Secara

bersama-sama variabel independen (produk, harga jual, biaya distribusi dan biaya 

promosi) berpengaruh secara signifikan terhadap volume penjualan pada PT. Citra 

Agung Surakarta (423,819 > 2,53). Hasil uji t diperoleh variabel produk sebesar thitung

= 3,553 > ttabel = 1,671 yang berarti variabel produk berpengaruh terhadap volume

penjualan, variabel harga jual sebesar thitung = 25,558 > ttabel = 1,671 yang berarti 

variabel harga jual berpengaruh terhadap volume penjualan, variabel biaya distribusi 

sebesar thitung = 14,116 > ttabel = 1,671 yang berarti bahwa variabel biaya distribusi 

berpengaruh terhadap volume penjualan, dan variabel biaya promosi sebesar thitung = 

13,145 > ttabel = 1,671 yang berarti bahwa variabel promosi berpengaruh terhadap 

volume penjualan. Variabel yang memberi pengaruh paling dominan terhadap 

volume penjualan produk furniture PT. Citra Agung Surakarta adalah harga jual.
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