
 

 

i 

 

PENGARUH GAYA HIDUP KONSUMEN DAN 

KEMAJUAN TEKNOLOGI TERHADAP HASIL 

PENJUALAN BLACKBERRY DI MATAHARI 

SINGOSAREN SURAKARTA 
 

 

 

 
 

                                         

 

SKRIPSI 

Disusun Guna Memenuhi Tugas dan Syarat-Syarat Guna Memperoleh Gelar 

Sarjana Ekonomi Jurusan Manajemen Pada Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiayah Surakarta 

 

Disusun oleh: 

 

SYARIF 

 

B 100 080 068 

 

 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI  

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA  

2012 

brought to you by COREView metadata, citation and similar papers at core.ac.uk

provided by UMS Digital Library - Selamat datang di UMS Digital Library

https://core.ac.uk/display/148594219?utm_source=pdf&utm_medium=banner&utm_campaign=pdf-decoration-v1


TIALAIITAN PENGESAHAN

Yang bertanda tangan dibawatr ini telah membaca skripsi dengan judul:
..PENGARI]II GAYA HIDUP KONSTJMEN DAIV KEMAJUA}I
TEKHNOLOGI TERIIADAP HASIL PENJUALAI\I BLACKBERRY DI
MATAIIARI SINGOSAREN SURAKARTA,

Yang disusun oleh

SYARIF

B 100 080 068

Penandatangan berpendapat bahwa skripsi tersebut telah memenuhi syarat untuk
diterima.

Surakarta 2012

(Drs.H.&rfrrM)

Itas Ekonomi

pmadiyah Surakarta

Pembimbing

r. Triyono, M.Si)



 

iii 

 

 

 

 

 

 

PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 

 

Saya yang bertanda tangan dibawah ini : 

Nama :  SYARIF 

NIM :  B 100080068 

Jurusan :  MANAJEMEN 

Judul Skripsi :  PENGARUH GAYA HIDUP KONSUMEN DAN 

KEMAJUAN TEKNOLOGI TERHADAP HASIL 

PENJUALAN BLACKBERRY DI MATAHARI 

SINGOSAREN SURAKARTA 

 

  

Menyatakan dengan sebenarnya bahwa skripsi yang saya buat dan 

serahkan ini merupakan hasil karya saya sendiri, kecuali kutipan-kutipan 

dan ringkasan-ringkasan yang semuanya telah saya jelaskan sumbernya. 

Apabila dikemudian hari terbukti dan atau dapat dibuktikan bahwa skripsi 

ini hasil jiplakan, maka saya bersedia menerima sanksi apapun dari 

Fakultas Ekonomi dan atau gelar dan ijazah yang diberikan oleh 

Universitas Muhammadiyah Surakarta batal saya terima. 

 

Surakarta,  September 2012  

Yang membuat pernyataan, 

 

 

(Syarif) 

 

 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA 

FAKULTAS EKONOMI 
Jl. A. Yani Tromol Pos I Pabelan Kartasura Telp. (0271) 717417 Surakarta - 57102 



 

iv 

 

 

Moto 

 

 

Bacalah dan Tuhanmu amat mulia. Yang telah mengajar 

dengan pena. Dia telah mengajari kepada manusia apa 

yang tidak diketahuinya. 

(Qs Al-Alaq : 3-5) 

 

 

Dan apa saja nikmat yang ada pada kamu, maka dari 

Allah lah (datangnya), dan apa bila kamu ditimpa 

kemudhorotannya, maka hanya kepadaNya lah kamu 

meminta pertolongan. 

(Qs  An-Nahl : 53) 

 

Dan kepada Allah lah bersujud segala apa yang ada 

dilangit dan segala makhluk melata yang ada di bumi dan 

para malaikat, sedang mereka tidak menyombongkan diri. 

(Qs An-Nahl : 49) 
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ABSTRAKSI 

 

Tujuan penelitian 1) Untuk mengetahui pengaruh gaya hidup konsumen terhadap 

hasil penjualan Blackberry di matahari singosaren Surakarta. 2) Untuk 

mengetahui pengaruh kemajuan teknologi terhadap hasil penjualan Blackberry di 

matahri singosaren Surakarta. 

Hipotesis 1) Diduga variabel gaya hidup konsumen berpengaruh terhadap hasil 

penjualan Blackberry di matahari singosaren Surakarta. 2) Diduga kemajuan 

teknologi mempengaruhi hasil penjualan Blackberry di matahari singosaren 

Surakarta. 

Berdasarkan hasil analisis uji t diperoleh bahwa variabel gaya hidup konsumen 

secara signifikan dan positif berpengaruh terhadap hasil penjualan blackberry. 

Sedangkan variabel kemajuan teknologi secara segnifikan tidak berpengaruh pada 

hasil penjualan blackberry. 

Berdasarkan hasil analisis uji f didapat nilai f hitung sebesar 11,054 dengan nilai 

probabilitas nilai signifikan 0,000 oleh karena nilai signifikan ini lebih kecil dari 

0,001 ini bearti gaya hidup dan teknologi secar simultan atau bersama-sama 

mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap hasil penjualan blackberry. 

Berdasarkan hasil uji regresi menunjukan nilai adjusted R
2 

sebesar 0,503 atau 

50,3%. Hal ini menunjukan 50,3% hasil penjualan dapat dijelaskan oleh variabel 

gaya hidup dan teknologi. Sedangkan sisanya dijelaskan oleh faktor lain diluar 

model penelitian. 

Dari hasil penelitian ini dihasilkan bahwa variabel gaya hidup (X1) mempunyai 

pengaruh yang signifikan terhadap hasil penjualan, sedangkan variabel kemajuan 

teknologi (X2) tidak berpengaruh signifikan terhadap hasil penjualan. Berarti 

penilitan yang saya lakukan mendapat dukungan dari penelitian terdahulu yang 

dilakukan oleh Imam Mahmudi (2002) dan Mahendro (2011). 

 

Kata kunci : gaya hidup, kemajuan teknologi dan hasil penjualan. 
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