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Die Wiinsche der Kinder - ein Blick auf die wDauerbrenner

Prof. Dr. Klaus Neumann-Braun

Der Titel dieser Veranstaltung verheiBt Neues: Das Datum der Jahrtausendwende signalisiert,
daB wir vor neuen Entwicklungen und Aufgaben stehen, die es zu vergegenwirtigen und zu
losen gilt. Das Thema , Kinderwelten 2000“ impliziert also einen Blick auf die ,,neuen*
Kinder, mit denen wir es zu tun haben sollen. Die Lage scheint kompliziert. Friiher hitte es
geheiBen: die Welt der Kinder, heute ist zu lesen und zu horen: , Kinderwelten*. Der
Lebensalltag der Kinder hat sich offensichtlich differenziert und pluralisiert. Haben die
Enwachsenen friiher durchgingig aus ihrer Warte auf das Kind in pidagogischem Impetus
herabgeblickt, so hat sich die Beziehungsebene heute verschoben, das Verhiltnis sich
mitunter sogar umgekehrt: Nun ist das Kind ein aktives Gegeniiber, das sein Leben selbst in

die Hand nimmt, mitredet und seine Interessen selbstbewuBt vertritt,

© Sehr anschaulich wird die Konkurrenz der beiden Kindheitsentwiirfe der Erwachsenen auf der
etnen und der Kinder auf der anderen Seite in einer gelungenen Werbekampagne, die 1997

von einem Kinderfernsehanbieter in Wochenzeitungen geschaltet wurde:
= hier Folie 1 (Werbesujet)

Was wird gezeigt? Eine iltere Frau, offensichtlich eine Lehrerin, und ein Kind, etwa sieben
Jabre alt, stehen vor einer Schultafel, die vollgeschrieben ist mit Formeln aus der Sprache der
hoheren Mathematik. An den oberen bzw. unteren Bildrdndern sind Texte und Logos plaziert.
Unten auf der Seite steht, in Druckbuchstaben, der Kinderschrift nachempfunden, zu lesen:

»Denkt bloB nicht, wir sind zu klein, um zu wissen, was wir sehen wollen*.

Um was geht es in dieser Anzeige? Was steht auf dem Spiel? Wir nehmen teil an der
Konkurrenz zweier Damen. Das Thema lautet: Mein Leben gegen dein Leben, mein

Lebensentwurf gegen deinen! Uns wird eine antiquierte Leiterin einer pidagogischen Anstalt

i Vorirag  auf der Tagung Kinderwelien 2000 - Fachtagung zu Kinderunterhaltung  und
Mediennutzungsverhalten™. 31. Mai 2000, Frankfurt/M. veranstaltet von IP und SUPER-RTL.
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mit ihrem Produkt Mathematik und Formelsprache prasentiert. In ihrem grof3karierten Kostiim
tiber einem weiBen Hemd mit einer Mannerstreifenkrawatte, ihren schwarzen Schniirschuhen,
die wir fiither ,,Gesundheitsschuhe® genannt haben, wirkt sie tiberaus skurril. Thre grau-
silbernen Haare sind zu einem strengen Dutt gebunden. In der rechten Hand hilt sie einen
Stock, mit der linken streichelt sie dem Kind iber den Kopf: Zuckerbrot und Peitsche liegen
bereit. Die Dame neigt sich nach vorne und doziert mit geschlossenen Augen in Richtung
Kamera. Rechts neben ihr steht ein Médchen, das , trendy* angezogen im ,oversized Style*
wie eine kleine Dame mit Witz und Eigensinn wirkt. Es streckt in Richtung Kamera die
Zunge heraus, auch seine Augen sind geschlossen, und es hilt sich die Ohren zu, Mochte es
das ‘padagogische Gestern® der Lehrerin nicht langer horen? Hat es genug vom Pladoyer fiir
die Schultafel voller Formeln? Wo ist der Platz fiir den Blick auf den aktuellen , Monitor des
Lebens*“?

Beide Gegenspielerinnen werden in ihrer At als liebenswiirdige Personen inszeniert, der
Kampf gewinnt keine offene Schirfe. Dies muf3 auch nicht geschehen, denn die Sympathien
sind auf seiten' des Kindes. Uberzogene Lerninhalte - denn man kamn von einer
Siebenjahrigen nicht allen Ernstes solches ‘Formelchinesisch’ erwarten - desavouieren sich
von selbst als unzeitgemifBe, unangemessene Fremdbestimmung. Ein zihes Ringen ist hier
nicht langer notwendig, das Offensichtliche liegt auf der Hand. Die Gegenposition lautet: Wir
‘kleinen Erwachsenen’ wissen, was wir (sehen) wollen. Und das heiBt: statt
Formelkauderwelsch lieber ... Mehr (TV-)Programm (...) Mehr ‘Rugrats™.

Auch wenn es in der Anzeige nicht explizit geschrieben steht, zwischen den Zeilen wird
transparent: Etwas Neues ist angesagt! Es ist Zeit fiir ein Gegenprogramm. Nur gut, daB es in
unserer Gesellschaft Bildungsinstitutionen gibt, die Kieineren, den Heranwachsenden, helfen
kénnen, ihre Interessen wahrzunehmen. Ein Kinderfernsehsender (hier: Nickelodeon) weiB,
was Kinder brauchen. Kinder wollen etwas anderes, etwas Adgquateres als das (auslaufende?)
Bildungsprogramm der Schule. Das rewue Lernprogramm lautet nun: Kinderfernsehen! Denn:
Kinderfernsehen bietet nicht (nur) Unterhaltung, sondern auch ein Lernprogramm, eben das
bessere als das der Schule, eben ‘Edutainement’. Was kodnnte mehr Erleuchtung bringen
(siehe hier auch das Symbol der Lampenbirne: .. ein Licht geht an!)? Was konnte

faszinierender sein?
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Em zweiter Blick auf die Anzeige und speziell auf das Kind zeigt, daB des Kindes neue
Kleider alfe sind — genauer: die Komponenten (Weste, Jacket usf) sind alt und bekannt, das
Arrangement jedoch ist neu. Dies bestatigt unser Wissen, daB Neues immer nur vor dem
Hintergrund von Altem zu denken ist. Unsere Beschiftigung mit Kindern und ihren
Lebenswelten hat also in der Realisierung des Spannungsfeides von neu wund alt, von

gleichsam neuen Hits und den guten alten ,, Dauerbrennern® stattzufinden.

Unsere erste Frage lautet also: Was hat sich in den letzten Jahrzehnten mit Blick auf den
Alltag der Kinder verdindert? Welche neuen Entwicklungen lassen sich in historisch
vergleichender Perspektive entdecken? Die Antworten der aktuellen sozialwissenschaftlichen

Kindheits- und Familienforschung lassen sich wie folgt resiimieren:

Erstens leben weniger Kinder als frither in unserer Gesellschaft. Ihre Zahl nimmt deutlich ab:
Waren beispielsweise 1988 noch 17 Prozent der Bevélkerung im Kinder-Fernsehalter von 3
bis 13 Jahren, so betrug dieser Anteil zehn Jahre spater nur noch 13 Prozent mit weiter

sinkender Tendenz. Die Kindergesellschaft dimnt sich aus.

Zweitens: Lebensraum und Lebensalltag der Kinder haben sich strukturell verindert. Die
einschlagigen Stichworte sind hier:
> hier Folie 2 (siehe auch Handout)

- Verhduslichung: Kinder spielen und agieren weniger denn je im Freien, in
unkontrollierten Aktionsfeldern sondern entsprechend hiufiger in Réumen, also in
Wohnungen sowie offentlichen (Schule) und privaten Erziehungseinrichtungen (z.B.
Sportvereinen, Tanzstudios 0.4.);

- Intimisierung. Der Begegnungsraum Privatheit infensiviert die Sozialbeziehungen: Das
Personliche und das innere Erleben nimmt einen zentralen Stellenwert in Interaktion und
Kommunikation ein, personliche Eigenarten treten hervor und sind Thema im Alitag;

- Pddagogisierung: Kinder begegnen in den genannten Erziehungseinrichtungen vielen
Erwachsenen, sie stehen in nicht zu unterschdtzendem AusmaB unter dem EinfluB und der
Kontrolle Alterer;

- Kommerzialisierung und Mediatisiernng der Kindheit: Kinder verfiigen iiber wachsende

- Geldmittel, die sie selbst am Markt einsetzen kdnnen. Im Gegensatz zu frither kénnen sie

sich einer wirklich groffen Medienausstattung bedienen.




Mit diesen Entwicklungen haben sich die Machtverhiltnisse verschoben: Die traditionellen
Sozialzusammenhinge wie soziale Schichten, Verwandtschaftsgruppen, lokale Milieus,
religidse Gemeinschaften haben sich ausgediinnt, ihr EinfluB hat abgenommen. Die Alten
haben einen Teil ihrer unmittelbaren Macht eingebBt. Der Umgang mit den Kindern ist
kooperativer geworden: Das Stichwort vom »Coaching” macht in diesem Zusammenhang
nicht zu Unrecht die Runde. Neue Sozialzusammenhinge treten hervo;": Allem voran ist hier
der Konsummarkt zu nennen, auf dem Kinder sich fiih als autonom Handelnde erfahren

konnen. Kaufen bedeutet auch, Selbstindigkeit und Selbstbestimmung sowohl sich selbst, als

auch den anderen gegeniiber demonstrieren zu kénnen.

Drittens: Als Folge dieser Prozesse hat sich die Stellung der Kinder in der Gesellschaft
gedndert:

> hier Folie 3 (siche auch Handout)

- Akzeleration: Kinder werden frither reif, auch die Pubertit setzt frither ein: Die
Umgangssprache trigt dem inzwischen Rechnung: Wir Sprechenr heute von sog. Kids, daB
heiB3t Kindern zwischen den Stadien nicht-mehr-Kind und noch-nicht—Jugendlichgr;

- Individudlisierung: Die abnehmende Sichtbarkeit und schwindende Bindungswirkung
traditioneller Sozialzusammenhénge geht einher mit der zunehmenden Bestimmtheit des
Lebenslaufs und der Handlungssituation durch individuelle Entscheidungen. Das Leben
unterliegt einem wachsenden Biographisierungsprozef: Der eigene Lebersweg mub
selbst zusammengefiigt, zusammengebastelt werden; dies flihrt zu einer forcierten

- Autonomisierung: Kinder werden immer mehr auf sich selbst als wahlende Instanz
zuriickverwiesen. Prozesse der Selbstsozialisation gewinnen an Bedeutung, die mehr und
mehr mit den Peers abgestimmt werden: die Gleichaltrigengesellschaft gibt zunehmend

Orientierung,

Es durfte deutlich geworden sein, daB Kinder mit einer widerspriichlichen Welt koufrontiert
sind: Einerseits stehen sie mehr denn je unter dem EinfluB der Erwachsenen, da die direkt
oder indirekt padagogisch betreute Zeit zunimmt. Andererseits aber fiihren der kooperative
Charakter des Verhiltnisses von Erwachsenen und Kindern sowie deren gezielte
Bemithungen, die Autonomie der Kinder zu fordern, zu schon friih entwickelter kindlicher

Selbstindigkeit. Die Grenzen zwischen den Altersgruppen sind offen geWorderr. Kinder
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werden geschiitzt, leben in einem Moratorium, sehen sich andererseits aber auch sehr

anspruchvollen Erwartungen und Forderungen in Schule und Freizeit gegentibergestellt, die

schon fiiih auf Initiative und SelbstbewuBtsein setzen.

Diese Autonomisierungsdynamiken stellen die Bediirfnisse der Kinder nach Bindung und
Orientierung auf eine harte Probe. Multiple Bindungsverhdltnisse miissen aufgebaut werden.
Familiensoziologische Untersuchungen zeigen, daf gerade angesichts der Pluralisierung der
Lebensformen  die  Verwandtschafisverhaltnisse noch  die  einzig stabilen
Unterstiitzungssysteme darstellen, die die Kinder ein Leben lang begleiten. Sie werden
erginzt durch Verbindungen und Freundschaften mit Menschen, die gleiche Interessen und
Neigungen haben. Diese Bezichungen fuBen tragend auf dem Element der Kiindbarkeit: Wenn
Neues angesagt ist, kann das Alte ohne existentielle Probleme hinter sich gelassen werden.
Weiterhin bieten sie mit Blick auf den Aufbau und Erhalt von Autonomie den wichtigen
Vorteil, daf3 sich in der Gemengelage aller Beziehungen der EinfluB einzelner Verbindungen

dosieren und relativieren laRt: Der Einzelne behiit die Kontrolle und seine Autonomie.

Auch im Rahmen der Medienkommunikation werden viele Bindungsbediirfnisse’ befriedigt.
~ Kinder identifizieren sich bekanntlich gerne mit Medien-Helden — seien es solche aus dem
Genre der Abenteuerfilme oder dem der Popmusik (Stars). Sie fiebern mit ihnen und
schwirmen flir sie. Manche Figuren wie zum Beispiel ,Pikachu“ aus dem . Pokémon®-
Kosmos wirken wie kleine nette Kuscheltiere, an die sich Kinder in besonderer Weise binden:
Kuscheltiere stellen sog. ,,Ubergangsobjekte® dar, die miitterliche, sprich: bekannte, und
nicht-miitterliche, sprich: fremde, Elemente gleichermaBen in sich vereinigen. Ein kleineres
Kind ertrigt den Fortgang der Mutter besser, wenn es sie im Symbol des Kuscheltiers bei sich
weiB. Ein Kind kann sich aber auch von der Mutter distanzieren, wenn es mit seinem
Spielgefihrten seine eigenen Wege gehen kann. Medienwelten konnen also Ubergiinge
zwischen familialen und nicht-familialen Welten schaffen und so Bindungen im Rahmen

gesellschafilicher, also offentlicher Kommunikation erméglichen.

Die angesprochene zunehmende Autonomisierung konfrontiert die Kinder mit einer
spezifischen Handlungskonstellation, die man als Multioptions-Leben bezeichnen kénnte. Mit
ihr wachst gleichermaBen auch der Orientierungsbedarf der Kinder. An die Stelle des dnfleren
Orientierungsdrucks tritt der innere Onentierungsdruck. Trotz oder gerade wegen dieser

Schwierigkeit der sozialen Verortung und Identititsentwickiung in der individualisierten
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Gesellschaft 1aBt sich bei Kindern nach wie vor eine deutliche Konformitatsbereitschafi
feststellen. Die personliche Suche nach Gesellschaft wird weiterhin flindig in der Akzeptanz
kollektiv entwickelter Handlungsmuster. Es wire also falsch zu sagen, daB3 das Kind aus der
Gesellschaft, aus seinem Milieu, aus seiner Familje bereits ,entlassen worden wire in dem
Sinne, daB es sich - Minchhausen gleich - am eigenen Schopf nehmend selbst bilden, selbst
sozialisieren miifite. Der wichtige Unterschied besteht darin, daB sich die Formen der

gesellschaftlichen Unterstiitzung verindert haben. Wie haben sie sich verindert?
~> hier Folie 4 (siehe auch Handout)

- Nach wie vor erhalten Kinder durch die gesellschafilichen Institutionen wie Elternhaus
und Schule basale Hilfestellung dabei, in die Gesellschaft hineinzuwachsen. Die
Gesellschaft ist an dieser Stelle noch immer stabiler als viele annehmen. Dariiber hinaus
gewinnt die Gleichaltrigengruppe wachsende Bedeutung als Sozialisationsinstanz, ich
wies bereits darauf hin.

- Orientierungshilfe suchen Kinder auch dabei, die ihnen auf Grund ihres Alters
vorgegebenen spezifischen Entwickiungsaufgaben zu bewilti gen:

"- Sie missen Identitdt und Handlungskompetenz entwickeln. Auf die im " Vorschulalter
entwickelte Kérperidentitit folgt die Rollenidentitct des Schulkindes sowie die lch-
Identitiit des Jugendlichen und Erwachsenen.

- Die Identitatsentwicklung fufit tragend darauf, sich erstens im Verhiltnis der Generationen
zZu verorten, also seine Altersrolle zu akzeptieren: Was darf ich, was darf ich noch nicht,
was kann ich, was kann ich noch nicht — das sind zentrale Fragen, die Kinder immer
wieder beschiftigen.

- Sie baut zweitens darauf auf, die Geschlechisrolle za tbernehmen und zu wissen, welche
Erwartungen die Anderen mit der Rolle von Mann und Frau und dem Verhiltnis der
Geschlechter verbinden.

- Und drittens gilt es, sich in Milieu und Szene zu plazieren. Das bekannte Stichwort der
Erlebnisgesellschaft steht fir einen spezifischen Strukturwandel unserer Gesellschaft: Die
traditionellen Schichten haben sich entgrenzt, in vielen Bereichen sicher schon aufgelst.
Dennoch sind sie nicht ganz verschwunden, sondern leben weiter in traditionelien
Lebenseinstellungen und Orientierungen, die sich jedoch mit newen verschrinken.
Leitende Maxime ist bei letzteren: Erlebe und genieBe dein Leben und suche dich zu

verwirklichen! Eine wichtige Bedeutung kommt dabei der Asthetisierung des Alltags zu:
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Spezifische Lebensstile bilden die dominanten Kristallisationspunkte fiir die soziale
Verortung in unserem gegenwirtigen gesellschaftlichen Geflige. Sie sind es auch, die die
fiir uns alle so wichtige Funktion der Distinition sicherzustellen vermogen: Individualitit
beruht schliefllich auf einer basalen Differenzerfahrung, némlich anders als andere und
damit eigen zu sein. Singularitit ist Jedoch auf Gemeinsamkeit verwiesen. Auf dem
Erlebnismarkt werden die Angebote bekanntlich standardisiert angeboten und in einen
semantischen Rahmen gestellt, der umfassend ist. Kollektiv eingeschliffene,
zusammengehdnge Sinnkomplexe entstehen: Die Operette paBlt zum Dirndl, die
Enzyklopidie zum Orgelkonzert, das Fahrradfahren zur taz-Lektiire. Im jeweiligen
Lebensstil werden diese Sinnkomplexe immer wieder konsistent zitiert. Man akzeptiert
oder meidet sie in der Gesamtheit. In dieser Auslibung werden sie auch subjektiv splirbar.
Das Kollektive ereignet sich individuell als Bestandtei] asthetischer Erfahrung. Auf
einzelne Vorschlige der Klassifikation von Lebensstilen und Milieus — etwa die meines
Kollegen Gerhard Schulze, der Unterhaltungs-, Selbstverwirklichungs-, Harmonie-,
Integrations- und Niveaumilieu unterscheidet — méchte hier aus Zeitgriinden nicht weiter
eingehen. Deutlich diirfte geworden sein, daB Kinder im Mitleben gleichsam unter der
Hand, ohne groBe Thematisierungen in Rahmung und Praxis ihres jeweiligen Milieus
hineinwachsen. Aber sie integrieren sich auch selbst, indem sie sich selbstgewihit mit den
milieuspezifischen Angeboten von Erlebnismarkt und Erlebnisszenen konfrontieren, Die
Synthetisierungsleistung, die hier gefordert wird, ist sicherlich keine leichte — und sie wird

im tibrigen auch keineswegs leichter!

Was aber sind die zentralen handlungsleitenden Themen, die alle Kinder, aus welchem Milieu
sie auch kommen, dauerhaft in Beschlag nehmen bzw. entwicklungslogisch gedacht: in

Beschlag nehmen miissen? Es ist das unbandige Streben nach Bindung und Autonomie.

Kinder werden von Geburt an als eigenstindige Persénlichkeiten angesprochen. Die
Erzichungsbemiihungen in Elternhaus und Schule verfolgen das prinzipielle Ziel der Hilfe zur
Selbsthilfe. Die angesprochenen Enttraditionalisierungstendenzen der Gesellschaft riumen
den Kindern schon friih hohe Autonomiepotentiale ein, konfrontieren sie jedoch — ich sagte es
schon - gleichzeitig mit gravierenden Desintegrationstendenzen und Orientierungsdiffusionen.
Der Erlebnismarkt {ibernimmt hier zentrale Reintegrationsfunktionen: Wer nicht mehr richtig
weifl, was Kinder wann kénnen, mul nur zum Lego-Katalog greifen und bekommt ein

 alterspezifisch differenziertes Spielzeugangebot prisentiert. Kinder, die aus verschiedenen
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Lebenswelten kommen, kénnen sich iiber den Gameboy zusammenfinden usf. Und wer sich
als Jugendlicher dariiber informieren mdchte, was in puncto Mode en vogue ist, mufl nur in

das ortsansissige grofite funktionierende Haus der Jugend gehen - die H & M-Filialen,

Sowohl auf Seiten der Anbieter wie auf Seiten der Konsumenten geht die Entwicklung
eindeutig in Richtung einer forcierten Vernetzung und Verschrankung. Am Beispiel des Films
Pokémon verdeutlicht: Sein Erfolg erschlieBt sich erst richtig, wenn dieses Filmprodukt als
Segment eines groBflichig gesponnenen Netzes zwischen verschiedenen Medien und
Vermarktungsebenen gesehen wird. Friher, zu den guten alten Merchandising-Zeiten, hat
man bekanntlich versucht, ein paar mehr oder minder niitzliche Nebenprodukte im Kielwasser
eines erfolgreichen Films zu vermarkten, also das Buch zum Film, das T-Shirt zum Film usf.
In der schonen neuen Medienwelt tragen jedoch alle Einzelprodukte zu einem Gesamtbild bei,
das weit mehr leistet als die Summe seiner Teile. Musikvideos und CDs — vorab verbreitet
durch Radio und TV -, Biicher, Spielwaren, Comics, wenn moglich gar Fernsehserien mit
gleichem oder dhnlichem Figurenarsenal, vor allem aber Internetseiten und Videospiele sind
die Schwestermedien, in denen sich ein Stoff parallel zum Film lancieren 1a8t, der im iibrigen
innerhalb dieses Mediennetzes keinesfalls mehr den Fluchtpunkt aller Phantasien darstellt.
‘Basis ist vielmehr das Kreieren eines Kosmos, in den sich ohne Probleme alies zu jeder Zeit

und an jedem Platz integrieren 146t

Em solcher Unterhaltungskosmos integriert die Konsumenten. Und auch sie werden vernetzt:
Fir jeden ist etwas dabei, Alt und Jung, Jung und Jung begegnen sich in der Beschéftigung
mit den vielfiltigen Spielmaterialien. Und es werden die verschiedensten Bediirfnisse bei den
Rezipienten angesprochen: Mit den Figuren des Pokémon-Kosmos am PC tiberhaupt spielen
zu kénnen, wie auch sich im Kosmos erfolgreich behaupten zu konnen, spricht das Bediarfnis
an, etwas machen zu konnen, stark und intelligent zu sein, sich direkt aktiv als Effektor zu
erfahren. Aber auch Gratifikationen auf indirektem Weg sind moglich: Ein Videospiel zu
besitzen, heiBt, etwas zu haben, was andere nicht haben: sein Besitz sorgt fiir einen
Statusgewinn und ermoglicht den sozialen Austausch, auf den Menschen schon immer
angewiesen waren. Aber auch ein Alleinvergniigen wird moglich: Im eigenen Kinderzimmer
kdnnen Phantasiewelten entstehen oder — eine andere Variante - ich kann mich auf das Spiel
zuriickziehen, wenn ich unabhéngig von anderen sein mochte. Die Asthetik der Mitglieder des
Pokémon-Kosmos schliefilich vermittelt aligemeine Entwicklungsthemen mit spezifischen

Entwicklungsaufgaben gesellschaftlicher Art: Die Figuren stellen Zwitterwesen zwischen
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Mensch und Tier und Mensch und Maschine dar, was auf das Innenleben vor allem jlingerer
Kinder durchaus erfolgreich zielt: Kinder miissen entwicklungspsychologisch betrachtet ihr
Korperbild erst noch integrieren ebenso wie die Phantasiewelt gebandigt, sprich: rationalisiert
werden muf}. Denkt man aber in gesellschaftstheoretischer Sicht, werden solche Figuren auch
fiir altere Kinder interessant, da sie zu Regressionen einladen, die fast schon notwendig sind,
angesichts des Strefpegels eines normal durchorganisierten Tagesablaufs eines
durchschnittlichen Kindes: Wer will sich da nicht gerne Erholung génnen mit gleichsam

,einem Blick zuriick*?

Das angesprochene Oszillieren zwischen Progression und Regression macht auch deutlich,
dal} es zwei Aspekie von Autonomie gibt, nimlich das Pflicht- und das Kir-Programm. In den
Ausfuhrungen zu den Verdnderungen der Kindheit wurden vor allem die Pflicht-Aspekte
angesprochen: Kinder werden von Anfang an angehalten, Selbstandigkeit zu entwickeln, das
ist gleichsam ihre Pilicht. Richtig interessant ist aber, das wissen Sie alle, .meine Damen und
Herren, die Kiir. Und das heiBt, daB Kinder ihr Lebensgefiihl leben wollen, in dieser
Gesellschaft zu reiissieren und ihr Leben selbst zu gestalten, was ebenrimp]iziert, neue
Formen von Identitat und Autonomie zu entwickeln und zu erleben. Denn das macht doch
schlieBlich den Reiz von Spiel, Unterhaltung und Witz aus: Man spielt mit der Realitit, iibt
Neues, Anderes und kombiniert Elemente des Alltags im Alltag neu. Und das Besfe; an der
Sache ist schliefllich noch, daB es die Erwachsenen nicht mehr langer besser yvissen kénnen —~

deshalb ,,coachen® sie ja auch.

Es bleibt schlieBlich noch auf die groBe Bedeutung der Authentizitit fir Kids und J ugendliche
einzugehen: Kinder wollen wissen, woran sie sind. Wenn Gesellzschaﬁenu einem
Enttraditionalisierungsproze8 unterliegen, entstehen Unsicherheiten. Wenn — wie jetzt ~
zudem die globalisierte Wissensgesellschaft entstanden ist, radikalisieren sich die
Orientierungsunsicherheiten: Welches Wissen ist bindend? Was ist wirklich wichtig? Und im
Zeitalter der uﬁbegrenzten technischen Moglichkeiten besonders relevant: Was ist wirklich,
was Fake? Kinder und Jugendliche setzen hier geradezu gegenlaufig zur Globalisierung auf
die unmittelbare Anschauung: Untersuchungen zur Kommunikation von Kids und
Jugendlichen zeigen immer wieder, wie interessiert diese daran sind, hinter die vFassade von
Akteuren zu schauen. In ihren Peer-Kontakten besteht ein GroBteil der Kommunikationen

daraus, den anderen gleichsam zu testen, ob er das wirklich meint und ob er wirklich fiihlt,
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was er da sagt. Ist das aber verwunderlich angesichts der gesellschaftlichen Situation einer
gravierenden Untibersichtlichkeit bis hin zu Betrug, Falschspiel und Fake?

Ich komme zum SchiuB meiner Ausfithrungen und halte fest: Kinder bleiben Kinder - so die
Hauptthese meines Vortrags. Sie 148t sich halten, wenn erstens entwicklungspsychologisch
bzw. sozialisationstheoretisch argumentiert wird: Kinder werden geboren und miissen in
unsere Geselischaft integriert werden. Die Prozesse der Sozialisierung und Individuierung
gehen Hand in Hand, und dabei sind nach wie vor die zentralen Entwicklungsaufgaben wie
der Aufbau von Bindungsfihigkeit und die Entwicklung von Identitit und Autonomie zu
bewaltigen. Die These 14Bt sich zweitens aus gesellschafistheoretischer Sicht aber nur dann
halten, wenn die je spezifische soziale Konstellation von Kindheit und Jugend beriicksichtigt
wird. Kinder in der Erlebnis- und Konsumgesellschaft sind einem radikalisierten
Autonomisierungsdruck ausgesetzt. Das entsprechende  Pflicht-Programm verlangt den
Kindern viel ab — sehr viel ab, was Sie, meine Damen und Herren, sicherlich auch meinem
Vortrag entnehmen konnten, in dem an zahlreichen Stellen auf basale Widerspriichlichkeiten
hingewiesen wurde. Auf der anderen Seite gibt das Projekt der Autonomisierung der Kinder
diesen jedoch auch Wichtiges. Was das alles im einzelnen beinhalten konnte, ist und kann
weder den Kindern noch den Erwachsenen heute deutlich sein, es kann nur als Kir-Programm
| handeind entwickelt und erfebt werden. Kinder stellen sich dem Neuen bekanntlich gerne und
sie tun dies vor allem auch kommunikativ, in natiirlichen wie in medialen Kontakten. Wir

sollten mit ibrem Elan mitgehen.

©
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